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1.Bevezetés
1.1 Téma feltarasa, aktualitasa

Mara mar kozhellyé valt az a vélekedés, amely a jelenkori politikai valtozésok egyik
f6 mozgatorugojaként az egyre boviild digitalizaciot és az internetes politizalds terjedését
jeloli meg. A szereplok korének kibdviilése az elérhetd informaciok példatlan expanzidjaval
jart. A korabban fogyasztoként felfogott kozonség felhasznalova valik, igy belépve a
tartalomeldallitok korébe, ami a kozzétett informaciok mindségbeli valtozasaval is jar.
Egyrészrél a kozosségi média alakitott ki 0 kommunikécios szokasokat a tarsadalomban,
masrészrol fel is erdsitett bizonyos korabban is létezd hirszelekcidos és kommunikacios
sajatossagokat. Az 1ij kdrnyezetben 1j szereplok képesek helytallni és ezaltal kiemelkedni a
tobbi felhasznaldé kozil. Az influenszerek, az online kozosségek vezetdi, akik jelentds
kovetdtaborral rendelkeznek a kozdsségi média platformokon, egyre nagyobb szerepet
toltenek be a politikdban ¢€s a kozéletben is, kiilonosképpen Magyarorszagon. Ez a valtozas
olyan kérdéseket vet fel, amelyek megértéséhez €és kutatdsdhoz sziikség van az influencerek

szerepének és jellemzésének alapos vizsgalatara.
1.2 Kutatas célja és tartalma

A jelen kutatds az influenszerek szerepét és hatdsat vizsgédlja a kortars magyar
politikaban, kiilonos tekintettel, az elmult egy év eseményeire, amikor igazadn kibontakozott
ez a jelenség. A kutatds soran részletesebben ki fogok térni a targyalt influenszerek

munkassagara €s a tarsadalomban elért hatasukra. A kutatas célja az influenszerek politikai
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tevékenységének mélyebb megértése, valamint az azok altal vallalt szerepek és az ezekbdl
adodo kihivasok feltarasa. Emellett az e-politika vilagaba is betekintést szeretnék nyujtani,
valamint ennek korldtaira. Szeretném megvizsgalni azt a hipotézisemet is a kutatds soran,
hogy a politika online térbe vald athelyezése, hozzajarulhat-e a deliberativ demokracia

megtestesiilésére és felemelkedésére.

2. Elméleti keretek

2.1 Influenszer sz6 definicioja

Az influenszer kifejezés, olyan egyéneket jelol, akik jelent6s hatast gyakorolnak a
kozosségi média felhasznaldira és képesek befolyasolni azok véleményét, dontéseit. Az
influenszerek van, hogy szakértdk, de konnyen lehet, hogy teljesen laikusak egy adott
témakorben, hiiséges kovetdtaborral rendelkeznek, akik aktivan részt vesznek az altaluk
kozvetitett tartalmakban és interakcidkban. Az influenszerek szerepe a politikaban egyre
gyakoribb jelenség, mivel konnyedén képesek nagyobb kozonséget elérni és kozvetlen
kapcsolatot kialakitani az allampolgarokkal, igy befolyasolva azok politikai nézeteit és

dontéseit.

2.2 Politikai kommunikacio

A politikai kommunikacié az emberi politikai viselkedés egyik fontos részteriilete. A
politikai élet, mint egy Osszetett rendszer interakciokbol all, és a kommunikacios aspektus azt
mutatja, hogyan befolyésoljak egymast a politikai szereplok és azok, akik figyelik dket. Ez a
hatas lehet szadndékos vagy véletlen, illetve kozvetetten torténhet masok értelmezési
folyamatain keresztiil. A szereplok kore jelentdsen bdviilt az informaciok soha nem latott
terjedésével. A korabban fogyasztoként kezelt kozonség most aktiv felhasznaloként 1ép be a
tartalomkészitok kozé, ami az informaciok mindségének megvaltozasat eredményezi. A
kozosségi meédia egyrészt 1) kommunikédcids szokéasokat hozott 1étre a tarsadalomban,
masrészt megerdsitette a mar 1étezd hirszelekcidos és kommunikécios jellemzdket. Az Uj
kornyezetben 1j szereplok tudnak kiemelkedni a tobbi felhasznal6d koziil. Az influenszerek és
az online kozosségek vezetdi, akik nagy kovetdtaborral rendelkeznek a kdzosségi médidban,
egyre fontosabb szerepet kapnak a politikdban ¢és a kozéletben, kiillondsen Magyarorszagon.
Ez a véltozds olyan kérdéseket vet fel, amelyek megértéséhez és vizsgalatdhoz az

influenszerek szerepének ¢€s jellemzdinek alapos tanulmanyozasa sziikséges.



2.2.1 Definicios nehézségek

A politikai kommunikaciénak nincs egy definicidja, egy ugy nevezett mindent athato
elmélete.! Lényegében azért mert, a szodsszetétel mindkét elemérdl elmondhaté, hogy szinte
barmit jelenthetnek: minden lehet kommunikacio és minden lehet politikai. Be kell latni, hogy
ebbdl az kovetkezik, hogy barmilyen elméletileg védhetd definicidé empirikusan
hasznalhatatlan lesz, és barmely empirikusan alkalmazhat6 meghatarozas elméletileg nehezen
igazolhatd, hiszen sziikségszeriien kirekeszt olyan jelenségeket, amelyek elméleti
szempontbol politikai kommunikacionak szdmitandnak. A tarsadalomtudomanyi fogalmak és
paradigmak nem mindsithetdk egyszeriien jonak vagy rossznak, és altalaban nem igazak vagy
hamisak, hanem inkabb hasznosak vagy haszontalanok aszerint, hogy mennyire segitenek
megérteni és magyardzni a valosdgot. A komplexitas egyik dimenziojat kiragadva: manapsag,
amikor az eldz6 korszak ,,hegemodnia-gyartd” médidja, a televizid, atalakul, és a nyomtatott
sajto eltlindben van, a politikai kommunikacio jelentdsége nagyobb, mint valaha. Fligg, hogy
hogyan latjuk a politika alapvetd természetét: konszenzus vagy konfrontacié altal iranyitott
hatalmi gyakorlatként. Ha a tarsadalmi rend és biztonsag fenntartdsara csak a konszenzust
tartjuk megfeleldnek, akkor a politikai kommunikacié célja pusztan a hatalom kifejezése és az
egyetértésen alapuld diszkurziv tér fenntartasa lesz. Ha viszont ugy latjuk, hogy a tarsadalmi
rend és biztonsag mogott csak a kaotikus és bizonytalan 1étezés rejlik, akkor a konfrontaciod
valik az egyetlen lehetdséggé arra, hogy a kiilonbozd erdk és nézetek talalkozasanak
kozpontja 1étrejojjon, lehetové téve ezzel az egyiittélés rendjét. A politikai kommunikacio e
két nézépontbodl kiillonbozd szerepet jatszik. A konszenzus perspektivajabol nézve a hatalom
egyértelmli és vilagos, és mindenki szamdra érthetdvé valik a politikai kommunikacion
keresztiil. A konfrontaci6 szempontjabdl azonban nincs "mindenki", csak egyének és
csoportok, akik sajat érdekeik szerint formalni akarjak a rendet. A politikai kommunikacio
emellett tobb teriiletet tud magaba olvasztani, legyen itt szd politikai retorikarol,
tartalomelemzésrol, ellenségképzésrdl, hirdetésrdl egészen a, informdacids politikdn at az

agenda-setting-ig.
2.2.2 Létez6 definicios elméletek

Szamos definici6 és elmélet all rendelkezésiinkre, ami megprobalja nekiink leirni mi is

az a politikai kommunikaci6. A legtagabb értelemben a politikai kommunikacio egyfajta tér, a
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tarsadalmi nyilvanossadg egyik jellegzetes metszete, amelyen beliil tobb kommunikacids
szintér, igy példaul kozpolitikai szintér, partpolitikai szintér kiilonitheté el. Ebben az
értelmezésben tehat politikai kommunikécidé ugyanazt jelenti, mint a politikai nyilvanossag
(Batori et al., 2005) A "legeurdpaibb" megkozelités nem a tér vagy a kornyezet szemszogébol
kozeliti meg a politikai kommunikacidét, hanem inkabb a nyilvanossagban zajlo
kommunikécios folyamatokra 6sszpontosit. Ez azt jelenti, hogy ebben a megkdzelitésben a
politikai kommunikaciéo a politikai szereplék, a média képviseldi és a valasztok kozotti
politikai informéaciok és tartalmak cseréjét és kolcsonhatéasat jelenti (Mazzoleni, 2003). Ennek
a nézépontnak koszonhetden a politikai kommunikacié bonyolult jelenségét leegyszertiisitve
megérthetjiik a kommunikaciés folyamatok alapvetd Osszetevdit is (Shannon és Weaver
kommunikécios modellje szerint, melyben szerepel a kibocsatd, befogadd, lizenet ¢s
csatorna). Harold Lasswell szerint a politikai kommunikacio a hatalom kifejez6je. Erdemes
megjegyezni, hogy ez nagyon hasonlit a propaganda fogalmahoz, ami nem meglepd,
tekintettel arra, hogy Lasswell a propaganda elemzésébdl indul ki. Brian McNair szerint a
szandékos politikai cselekedetek részei a politikai kommunikacionak. Ezek a részek
magukban foglaljdk a kibocsatokat, a befogaddkat és az iizenetet. McNair tehat a tudatos
cselekedeteket hatarozza meg. Doris Graber szerint nemcsak a szobeli cselekedetek
tekinthet6k politikai kommunikacionak, hanem a nem verbalis elemek is. Bob Franklin szerint
a politikai kommunikacié az média és a helyi, nemzeti, nemzetkozi politikai rendszer kozotti
interakcid. Fokuszadl a média politikai tartalmara, a résztvevOkre, akik a tartalom
megtervezésében részt vesznek, a politikai média tartalmanak kézonségre és vagy a politika
(policy) alakulasara gyakorolt hatdsara, a politikai rendszer hatdsara a média rendszerére €s a
meédia rendszer hatdsdra a politikai rendszerre. Steven Chaffee a legtartalmasabb €s
legegyszerlibb meghatarozast adja, amikor a politikai kommunikaciét a kommunikacid
szerepének nevezi a politikai folyamatokban, vagyis a politikai folyamatokban betoltott

kommunikécios szerepet jeloli meg.
2.2.3 Funkcionalista megkozelités

Jelenleg szamunkra, ami ennél most lényegesebb az az, hogy mire vald a politikai
kommunikécio, tehat a funkcionista megkozelitést fogom hasznalni a tovabbiakban. A
politikai kommunikéci6 {6 célja, hogy a politikai szereplék és szervezetek lizeneteiket
hatékonyan kozvetitsék a kdzvélemény felé annak érdekében, hogy tdmogatast szerezzenek

politikai  céljaik eléréséhez, hatalmuk megszilarditdsdhoz vagy politikai {ligyeik



eléoremozditasdhoz. Emellett a politikai kommunikaci6 segit az allampolgarok
tajékoztatasdban, a politikai dontéshozatali folyamatok atlathatosaganak novelésében és
demokratikus részvétel 0sztonzésében. A politikus kommunikacidjanak mivészete a lényeg
elkeriilése €és az érzelmi manipulacidban rejlik. Az effektiv kommunikacié soran a politikus
vagy eltereli a figyelmet 1ényegtelen targyakra hosszadalmas beszéddel, vagy kevesebb szdval
operal, ami felszabaditja a hallgatdsag vagyait és szorongasait. A Grice-i maxima forditottja is
szerepet jatszik: a politikus nem mond olyat, amiben Oszintén hisz, mert a bizonyossag
illuzioja nem tarthatdo fenn. Machiavelli szerint a politikusnak kiilséleg kell mutatkoznia,
mintha kegyes és Oszinte lenne, mikdzben mindig kész az ellenkezdjére is. A politikai
kommunikécio tartalmai nem épiilhetnek az igazsagra, de nem is feltétleniil a hazugsagra,
hanem a tartalmatlansidgra és a lényegtelenre. A politikusoknak nem szabad magukat
igazsagokhoz ¢és értékekhez kotniiik, mert més idékben ezeket szamonkérhetik rajtuk. A
viszonyszintli kommunikacié hatdsa az érzelmekre épiil, és nem a kompetencia problémain
alapul. A politikusok kozotti kiilonbségek az érzelmekre hatnak, nem pedig a tudasra. A
politikai kommunikacié sikeres, ha képes manipulalni a hallgatosagot, érzelmeik szerint
cselekedve. A személyekkel kapcsolatos informacidk jatszanak kiemelt szerepet ebben a
manipulacidoban. A politikai kommunikacidé a tomegek szeretetét vagy gytiloletét kelti fel,
mindkettd a politikai tAmogatds megszerzését szolgalja. A botrany, a hajsza és a kampany
mind olyan eszk6zok, amelyekkel a politikusok befolyasoljdk a kézvéleményt és megtartjak

hatalmukat.

A kormanyzati kommunikéacié a dontések elézetes megtervezésén €és a valds idejii
adatok feldolgozéasan alapul. A korményzati kommunikéacionak folyamatosnak kell lennie, és
a nyilvanossagnak be kell vonnia a politikai dontésekbe. Az internet és az ) médiumok
lehetdséget nyujtanak a politikai kozonségnek a kommunikacioba valé bevonddasra, ami

lehetdséget teremt a politikai akarat kiemelésére a biirokratikus €s technokratikus sémak koziil

2.2.4 Nemzetkozi viszonyok

Amit még mindenképpen figyelembe kell vennlink az az, hogy A politikai
kommunikécié nem ,nemzeti” vagy ,nemzetdllami”. Amennyiben barmelyik szinterét
kutatjuk a politikai kommunikéacionak figyelembe kell venni a nemzetkozi tendencidkat €s
gyakorlatokat is, mivel a legtobb esetben valahol méshol kiprobalt alkalmazasok jelennek

meg a nemzetkozi politikai kommunikacidoban is. Ha a médidban megjelend licenc vagy



tipusmiisorokat, a politikusok megjelenését, a kampanyok uniformizaltsagat emlitem, érthetd,
hogy miért kell a nemzetallamon tal is figyelemmel kisérni a politikai eseményeket és

tudomanyos értekezéseket.
2.2.5 Politikai kommunikacios és az influenszerpolitika kapcsolata

Az influenszerpolitika és a politikai kommunikacié kozotti kapcsolat egyértelmi,
hiszen az influenszerek kizarélagos eszkoze a kommunikécio a kdzonségiik felé. A politikai
kommunikéci6 szempontjabol az influenszerek potencidlis kozvetitdk lehetnek az adott
politikai ilizenetek, kampanyok szamdra. A politikai szereplok és a partok felismerik az
influenszerek nagy kovetdtdboranak ¢és hitelességének fontossagat a kozvélemény
formalasdban és a tamogatok mobilizaldsdban. Eppen ezért aktivan bevonjak az
influenszereket a kommunikéaciojukba ¢és kampanyaikba, hogy segitsenek szélesebb
kozonséghez elérni. Az influenszerek szerepe a politikai kommunikécioban tobbféle modon
nyilvanulhat meg. Elészor is, az influenszerek altal készitett tartalom, legyen az kép, videod
vagy szoveges poszt, lehetdséget kinal a politikai lizenetek kozvetitésére. Masodszor, az
influenszerek képesek befolyasolni, hogy mely politikai témak keriiljenek a kozéppontba. A
kozosségi médidban vald jelenlétiik révén hozzajarulhatnak ahhoz, hogy bizonyos ligyek

nagyobb figyelmet kapjanak.
2.3 Politikai marketing

Mig a politikai kommunikacié fogalma mar hosszi ideje ismert, addig a modern
politikai marketing torténete rovidebb multra tekint vissza. A politikai marketing kialakulasa
¢és elterjedése foként a valasztdsi kampanyok egyre intenzivebb versenyhelyzete miatt
kovetkezett be. Az ¢éles valasztasi kiizdelmek sziikségessé tették, hogy a politikai szerepldk 1j
modszereket €s stratégiakat alkalmazzanak a valasztok elérésére és meggydzeésére. Ennek
eredményeként a politikai kommunikdcid hagyoméanyos eszkozei mellett megjelentek a
marketing technikék, amelyek segitettek a politikai {izenetek hatékonyabb kozvetitésében és a
valasztoi bazis novelésében. A politika €s a marketing igy szorosabban dsszefonodott, hogy a
politikai kampanyok sordn sikeresebbek legyenek a versenyben. Magyarorszagon ez 1998-
ban mutatkozott meg erdteljesen.? A politikust gyakran hasonlitjdk egy termékhez, amit el
kell adni. Ezt a média talalta ki, a vélasztdsi kampanyokban tapasztalt marketingfogasok

Osszessége lattan. Az én véleményem szerint a politikus inkdbb egy szolgéltatasny(jtd és

2 Orban Viktor nyertes kampanya



ilyen szempontbdl kellene 6t a piacra vinni. De ha a politikust, mint terméket fogjuk fel akkor
magat a személyt tet6tdl talpig el kell tudnunk adni. Azonban, ha szolgéltatasnytjtoként
vissziik piacra, akkor ez a felfogds magaba foglalja a programot, a véleményét egyes
kérdésekben ¢€s persze magat a személyt is. Ebben a szolgaltatisban a termék maga a
valasztasi program, ami elkeriilhetetleniil kapcsolddik egy politikushoz vagy parthoz. ,,Aki
olyan benyomast akar kelteni, hogy a politikus piacra vitele olyan, mint egy mosdpor piacra
vitele, megengedhetetleniil leegyszertisiti a dolgot, és nem veszi figyelembe a politikai

marketingszemponti megkozelitésének sajatossagait”, irja Bruce Newman.®

2.4 Influenszerek hatalomgyakorlasanak elméleti hattere

Az influenszerek befolyasgyakorlasanak elméleti hattere tobbféle pszichologiai és
szociologiai elméletre épiil, amelyek magyarazatot kindlnak arra, hogy miért és hogyan

képesek az influenszerek hatast gyakorolni a kdvetdikre.

2.4.1 Szocialis/Kozosségi identitas elmélet

Az influenszerek szempontjabdl az egyik legfontosabb a szocialis vagy kozosségi
identitas elmélete. Tajfel és tanitvanya, Turner az 1970-es években kidolgozta a tarsas
identitas elméletét, hogy magyardzatot talaljanak a kollektiv viselkedésre (Tajfel, 1978, 1981,
1982; Tajfel és Turner, 1979). Tajfel kettds célt tlizott ki maga elé: egyrészt megprobalt
szakitani a szocidlpszichologiaban gyakran jelen 1év6 individualizmussal, masrészt, mint a
masodik vilaghdboru szornyliségeit atélt talelo, kivancsi volt arra, hogy az emberek hogyan
képesek gylilolni vagy akar kiirtani mas embereket csupan azért, mert azok egy masik csoport

tagjai (Reicher és Hopkins, 2001).

2.4.1.1 Megjelenése a gyakorlatban

A tartalomgyartok f6 céljuk a kozosség €pités €s annak irdnyitasa az online térben. Az
influenszerek arra torekednek, hogy olyan kozosségeket hozzanak létre €s tartsanak fent,
amelyek tagjai tudnak veliik azonosulni, illetve egymassal, igy nagyobb hatalmat tudnak
kifejteni rajuk. Az influenszerek eleve egy olyan személyes markat, imazst épitenek fel, amit
arra szabnak, hogyan tudnanak a legszélesebb korti ember csoporttal azonosulni. Ez lehet akar

kozos érdeklodési kor, hasonld értékrend vagy életstilus. Ezen kivill az influenszerek

3 Bruce Newman 2000b: 28.
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rendszeresen interaktalnak a kovetdikkel, hogy fenntartsdk és erdsits€k az azonosulast €s a
kozosségi kapcsolatokat. Gyakran készitenek olyan tartalmat, amik k6zdsségi élményként is
szolgadlnak a kovetdiknek. Gondolok itt példaul eseményekre, €16 adasokra vagy exkluziv

tartalmakra, ezek mind eldsegitik a csapatkohéziot.
2.4.2 Szocialis/tarsadalmi kognitiv elmélet

Bandura stanfordi pszichologus dolgozta ki*. Az elmélet az embereket aktiv
agenseknek tekinti, akik egyarant befolyasoljak kornyezetiiket és hatdssal vannak rajuk. Az
elmélet egyik fo Osszetevije a megfigyeléses tanulas. Ez a kivanatos €s nemkivanatos
viselkedések megtanuldsanak folyamata masok megfigyelésével, majd a tanult viselkedések
reprodukalédsaval a jutalom maximalis érdekében. Az egyének sajat onhatékonysagukba vetett

hite befolyasolja, hogy reprodukaljak-e a megfigyelt viselkedést vagy sem.
2.4.2.1 Megjelenése a gyakorlatban

Eszerint az emberek hajlamosak masok viselkedését vagy véleményét alapul venni, és
ezt, mint tampontot hasznalni a sajat dontéseik meghozatalakor. Ez az elmélet azt mondja ki,
hogy amikor az egyének nem tudjak pontosan hogyan kéne viselkedniiik vagy reagalniuk,
hajlamosak masokat figyelembe venni és masok cselekedeteit mimikalni. Az influenszerek
gyakran kihasznaljak a tarsadalmi kognitiv elméletet azaltal, hogy pozitiv visszajelzéseket és
ajanlasokat mutatnak be a termékeik vagy szolgaltatasaik felhasznaloirdl. Példaul egy
influenszer egy termék vagy szolgaltatds bemutatasa soran hivatkozhat mas felhasznalok
véleményére, kifejezetten pozitiv élményekre. Az influenszerek altal bemutatott pozitiv
visszajelzések €s ajanlasok segithetnek a kozonségnek abban, hogy megbizzon a termék vagy
szolgaltatds mindségében, €s 0sztondzhetik ket a vasarlasra vagy a termék kiprobalasara, a
politika esetében pedig a szavazdsra akar. Fontos azonban megjegyezni, hogy a tarsadalmi
kognitiv elmélet csak akkor hatékony, ha az ajanlasok és visszajelzések hitelesek. Az
allampolgarok hajlamosak érzékenyek lenni a hamis vagy tulzottan promocids tartalmakra, és
ezért fontos, hogy az influenszerek Oszintén és hitelesen mutassdk be a termékeket vagy

szolgaltatasokat a kozonseégiiknek.

2.4.3 Szimbolikus interakcionizmus elmélet

4 Bobo Doll kisérletek 1960
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Ezek mellett érdemes még beszélni a szimbolikus interakcionizmusrdl is. Herbert
Blumer, aki George H. Mead gondolataira épitve, megéllapitotta, hogy tarsadalmi életiinket
jelentések és szimbolumok irdnyitjak. Ezek azonban nem fix vagy alland6 elemek, hanem
inkabb a tarsas helyzetek és az emberek kozotti interakciok eredményeképpen alakulnak ki. A
jelentések olyan epizodikus események eredményei, amelyek kozOsségi termékek, és
folyamatosan valtoznak. Az emberek nemcsak reagdlnak egymédsra, hanem folyamatosan
értelmezik egymas cselekedeteit. Ez azt jelenti, hogy az egyének aktivan és kreativan vesznek
részt a kozosségi ¢életben, és a kozottliik zajlo kommunikacid szimbdlumokat teremté modon
konstruktiv. Ez a szociologia egyik legalapvetobb elmélete, amely az emberi viselkedést és a
tarsadalmi valosagot az emberi interakciok jelentéseinek és értelmezéseinek alapjan nézi. Ez
az elmélet arra Osszpontosit, hogy az emberek miként épitik fel és értelmezik a tarsadalmi
valdsagot azéltal, hogy kolcsonhatasba 1épnek egymadssal. A szimbolikus interakcionizmus
szerint a tdrsadalmi val6sag nem objektiv entitas, hanem inkébb a polgarok értelmezésének és
jelentoségének terméke. Az egyének egyiitt alakitjak és formaljak ezt a tarsadalmi valosagot
azaltal, hogy megosztjak értelmezéseiket €s jelentéseiket az egymassal torténd interakciok

soran.

2.4.3.1 megjelenése a gyakorlatban

Az influenszerek gyakran kihasznaljak a szimbolikus interakcionizmus elveit, akar
tudatosan vagy tudat alatt, azaltal, hogy jelentéseket és értelmezéseket tarsitanak a
tartalmaikhoz ¢és az altaluk képviselt marka, vagy politika esetén part imazsanak
kialakitasahoz. Példaul egy influenszer nem csak bemutatja egy termék hasznélatat, hanem
olyan jelentéseket is tarsithat hozzé olyan jelentéseket is tarsit hozza, amely vonzéva teszi az

adott terméket a kovetdk szamara, ez lehet statusz vagy kozosségi elfogadas szempontjabdl is.

Ezek az elméletek egylittesen segitenek megérteni, hogy miért és hogyan tudnak az
influenszerek hatast gyakorolni a kovetdikre, €s hogyan lehet ezeket az ismereteket
felhasznalni az influenszer marketing-stratégiak tervezésében ¢s végrehajtasaban, kiemelten a

politika tertiletén.
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3.Politika az interneten

3.1 Miért politizalnak az emberek az interneten?

Jelenleg Magyarorszdgon a politizalas az interneten szignifikdnsan valtozatosabb ¢és
dinamikusabb, mint az offline térben. Az interneten vald politizalds tobb formaban is
megjelenik, valamint szamos oka is van annak, hogy a valasztopolgarok inkabb a képernyd
mogiil vesznek részt a politikai életben. En tigy gondolom, hogy képletesen zarojelbe kell
tennlink az 0j kommunikacids technologidval megjelend eszkozoket, platformokat és ezek
helyett inkabb az ezeket hasznald egyéneket sziikséges reflektorfénybe helyezni. Egészen
pontosan az ¢ motivacidikat, amellyel a politikai kommunikéacié folyamataiban és amelyek
altal interakciokba Iépnek a politikai rendszerrel, a médiarendszerrel és a sajat csoportjukkal.
Az allampolgarok szama annyira magas az interneten, hogy kénytelenek vagyunk csoportokba
sorolni Oket. Az egyik leggyakrabban haszndlt szortirozdsi moéd a korosztdly szerinti
csoportositas. Az j technologia és az internet irdnt rendre az ifjabb generacidk a nyitottabbak,
hiszen konnyebben adaptaljak az ujdonsagokat ¢s kivancsisagukbol kiindulva igényiik is van
az ilyesfajta jdonsagokra.’ Tovabba egy olyan generacio 1épte at a valasztokor kiiszobét az
elmult nagyjabol 6-8 évben, amelynek kamaszkordban az internet mar erdteljesen sugarozta a
politikat kiilonboz6é formakban. Ennek a generacionak a politikai aktivitds mar nem csak az,
hogy kimennek az utcara egy demonstraciora, vagy elmennek egy politikus
sajtotajekoztatojara. Az online térben torténd eseményeket is politikai aktivitasként ¢lik meg,
mint példaul az influenszerek altal feltoltott politika tartalmua videok és posztok feltdltését az
internetre. A liberdlis demokracia egyik legnagyobb valsaga, hogy ¢éhezik a fiatal
generaciokra, mert a mainstream politika mar nem vonzza be Oket kelld mennyiségben. A
fiataloknak jellemzOen megvan a véleménylik az orszag vagy a szlikebb kornyezetiik
vezetdirdl, de amikor tgymond cselekedni kell, tehat megvalasztani a vezetOket akkor az a
korosztaly, aki éppen a valasztokor felett helyezkedik el, altalanosan nehezen mozgosithato.
Nem kertilhetjiik el azt a mondast sem miszerint a fiataloknak 6sztondsen jon a mainstream
elleni lazadas, tehat az alternativa keresése minden megszokott dolog ellen. Jelen esetben ez a
lazadas gy testesiil meg, hogy az offline tér helyett a politizalas athelyezddik az online térbe.
Fontos kiemelni, hogy bar ez féleg a fiatalokra jellemz6, de nem kizarolagosan csak rajuk. Ma

mar a magyar tarsadalom minden korosztalya hasznalja erre a virtualis teret.

5 Rogers (1995)
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Na de miért is politizal mar inkabb az interneten a publikum, eltérve a hagyomanyos
modelltdl? Fontos elkiiloniteniink ketté nagy csoportot az interneten vald politizaldson beliil.
Az egyik a hagyomanyos értelemben vett politikai szereplék megjelenése az interneten,® a
masik pedig a kézemberek politikai véleményformalasa az interneten. Szerintem a 2006-0s
orszaggyulési valasztasok 6ta a politikdban az internet mar az egyik fOszerepld. Itt sziikség
volt egy gyorsan nagy tomegeket eléré kampanyra és erre nyilvan az akkor mar dinamikusan
fejlodé kommunikacios csatorna, az internet adott teret. Azota egyre tobb, szinte mar az
Osszes politikusnak, partnak és mozgalomnak nagyon vonzova valt az interneten valo

megnyilvanulas.
3.1.1 Politikusok az interneten

Nem nagyon taldlkozunk ma mar olyan komoly politikai humén tényezdvel, aki nincs
jelen valamilyen kozosségi oldalon. Facebook, Instagram, TikTok és YouTube, mind azok a
platformok, ahol ma a politikusok az elérésiik tilnyomo részét megszerzik maguknak. Ez
erdteljesen eldrelenditi a politika perszonalizacidjat. A perszonalizacid Osszetett fogalom,
melynek tobbféle meghatarozésa 1étezik a magyar szakirodalomban. Alapvetd kiinduldopontot
Kiss Baldzs munkéja képez, aki kiilonbséget tesz a perszonifikacio és a perszonalizacié kozott
(Kiss, 2003: 12). Korosényi Andras is a perszonalizaciora helyezi a hangsulyt, és ugy véli,
hogy az imazsalkotds jellemzd erre a politikai megkozelitésre. Fontos, hogy a politikai
vezetdk jelen legyenek a médidban (kiillondsen az elektronikus médiaban), hogy fenntartsak
az emberek hiliségét és elégedettségét (Kordsényi, 2003: 21). Kéri Laszlo is Kiss elméletét
alapul véve ugy véli, hogy a perszonalizacio egyrészt azt jelenti, mennyire képes egy politikus
olyan teljesitményt nyUjtani, amivel felkelti a média figyelmét. Kéri hangsulyozza, hogy a
reprezentdcid Oonmagaban nem elég; sziikség van a "Oszinte" szinészi teljesitményre is,
mellyel a politikus kifejezi sajat oldala és partja értékeit (Kéri, 2005: 88). A 2002-es
kampéanytol kezdddden a politikusok perszonalizacidja teljessé valt, és a politikusok
fokozatosan atalakultak emberekké, termékekké, majd celebekké. E harom kategoria és
szereptipus kozott jelentds kiillonbségek vannak, amelyek abbdl fakadnak, milyen szerepeket
véllalnak az egyes politikusok. Orban Viktor megjelenésétdl kezdddden szinte minden
jelentds tisztséget viseld politikus igyekszik a bulvarmédidban is megjelenni. O volt az elsd,
aki tudatosan vallalta fel a bulvarszereplést. Tehat az online tér lehetdséget nyujt a

politikusoknak arra, hogy kozvetlen és emberi kapcsolatot tudjanak kialakitani kovetoikkel,

6 Politikusok, partok, mozgalmak
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lehetséges valasztoikkal, valamint a polgarok sokkal szélesebb koréhez eltudnak igy érni. Ez
segithet bdviteni a szavazdtdborukat és tobb tamogatéra szert tenni. Emellett az sem
elhanyagolhat6 tény, hogy mennyivel olcsobb egy kozosségi média kampanyt kivitelezni,
mint példaul egy plakatkampanyt vagy televizios adast. A politikusok az online jelenlétiikkel
aktivitdsra 0sztonozhetik a tarsadalom olyan tagjait, akik eddig az inkdbb érdektelenek
kategoriajaba tartoztak. A 21. szazadi lustasadgot is kiaknazza az, hogy online is van mar
lehetéség adomanyokat gylijteni vagy peticiokat aldirni. Végiil szerintem a legfontosabb
aspektusa annak, hogy a politikusok aktivan jelen vannak az interneten, az a
kriziskommunikacid jelentés megkdnnyitése. Az online tér egy roppantmod gyorsan reagal
platformként tud szolgalni krizishelyzetekben. Vegytik példaul a covid idészakot. Az, hogy a
Miniszterelndk ur képes volt a Facebook oldalan keresztiil minden intézkedést masodpercek

alatt tudatni a magyar polgarokkal, sokkal gordiilékenyebbé tette az informacio aramlasat.

3.1.2 Allampolgarok politikai véleményformalasa az interneten

Most szeretném azt megvizsgalni vajon mi allhat annak hatterében, hogy a tarsadalom
tagjai ma mar inkabb az interneten fejtik ki politikai allaspontjukat a valo vilag helyett. Ha az
internetirodalom egyébként divatos kutatasi teriiletével foglalkozunk, azt latjuk, hogy az
allampolgarok online politikai diskurzusainak rendszerezett elemzése kevéssé kap figyelmet.
Ez nem azt jelenti, hogy nem sziilettek tudoméanyos munkék e témaban, csak éppen a politikai
intézmények (partok, kormanyok, politikusok) és a média internetes kommunikacidjanak
vizsgalata all a figyelem kozéppontjaban. Ha a rendelkezésre 4ll6 forrasokat nézziik,
lathatjuk, hogy a kérdés legtobbszor a kozosségi halozatok problémaihoz kapcsolddik.
Szamos tényezdére vezetheté az vissza amiért az emberek eltdvolodtak a hagyomanyos
politizalasi modelltdl. Elsdsorban nagy szerepet jatszik a konnyli hozzaférés mar egy egyszerii
mobiltelefonrdl is. Ennek kdszonhetden az dllampolgarok mar barhol és barmikor elérhetik az
online politikai forumokat és kézosségi média platformokat, szabadon, vagy nagy részben

szabadon.” Egy masik jelentds tényez6, ami miatt az atlagemberek lelkes internet politizalok

! Alapjératon barki leirhat barmit, de egyes platformoknak vannak szabalyozasai, ami alapjan bizonyos dolgokat
nem enged publikalni az oldalon. Illetve személyes profilokon a profil tulajdonosa eldontheti, hogy kikapcsolja a
hozzaszolas lehetdségét a felhasznalok szamara.
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az az anonimitas. Igy az egyéneknek nem feltétlen kell vallalniuk a személyazonossagukat,
emiatt sokkal szabadabban képesek kifejezni a véleményiiket bizonyos dolgok irant, féleg a
kényesebb, megosztobb témakban van ennek nagy jelentdsége. Fontos még azt is figyelembe
venniink, hogy az interneten a létezd Osszes fontos informécid elérhetd a felhasznalok
szdmara masodpercek alatt. Ez a gyors informacidaramlés akar azt is lehetové teszi, hogy a
polgarok valos idoben kommunikaljanak és reagéljanak masok politikai véleményére vagy
altaluk megrendezett eseményekre. Ez szignifikdnsan interaktivabbd teszi a politikai
kozéletet. Ami még végsdsoron hozzajarult, ahhoz, hogy a tarsadalom politikai beszélgetései
atvandoroljanak az online térbe az szerintem a bizalomvesztés a hagyomanyos média irant. A
felhazsnalok ugy érzik, hogy ezek a médiumok gyakran elfogult és manipulativ informaciokat
terjesztenek, ezért inkabb az interneten keresztiil tajékozodnak és keresnek mas forrasokat,
amelyeket hitelesnek ¢és megbizhatonak éreznek. Ez nem feltétlen jelenti azt, hogy ezek
ténylegesen hitelesek és objektivek, hiszen a mainstream médidk is megjelentek mar az online

térben is.
3.2 E-politika hatranyai, nehezit6é koriilményei

Ma Magyarorszagon minimalisan van csak jogszabdlyilag korldtozva az interneten
torténd barmilyen politikai megnyilvanulasa a felhasznaloknak,® de szdmos tényezd van jelen,
ami befolyasolhatja vagy esetlegesen akadalyozhatja a polgarok online térben valo
tevékenységét. Mint azt mar emlitettem, a legtobb platformnak vannak bizonyos etikai
kodexei, amik meghatarozzak mely fajta megnyilvanulasok engedélyezettek az oldalon.
Altalaban a nagyon uszitdo és fenyegeté megnyilvanuldsokat tiltissal dijazzak, ennek
kifejezetten a radikalisabb vélemények isszak a levét. Ezen kiviil minden felhasznalonak joga
van lekorlatozni a sajat posztjai alatti kommenteket, ezt letilthatja teljesen, vagy csak
korlatozhatja gy, hogy csak a kovetdi legyenek képesek hozzaszoélni. Ez szerintem kicsit
képen rohogi a szolasszabadsagot, ha befolydsos politikusok annyira nem birjak a
kommentalok altali kritikat, hogy inkabb kikapcsoljak a hozzaszolas, tehat, a szabad
véleménynyilvanitas lehetdségét. Attol fliggetleniil, hogy ma mar szinte mindenki szamara
elérhetd az internet, igy is jelen vannak a technikai akaddlyok, mint példaul az instabil
internetkapcsolat, féleg az orszag peremteriiletein, ahol akar még tiszta viz sincs sokszor,
ennek a hatterében fdleg infrastrukturalis problémak allnak. Ezek ellenére az embereknek

még mindig van lehetdségiik arra, hogy egyes kavézokban vagy konyvtarakban korlatlanul

8 Tilos Onkényuralmi jelképeket nem oktatési céllal kozzétenni
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hozzaférjenek szamitogépekhez és az internethez, de ezek a lehetdségek is nagyban
korlatozottak ez lehet iddbeli korlat vagy bizonyos oldalak nem elérhetdek rajtuk. Vannak
még kiilonb6zd korlatok, amit a tarsadalom bizonyos rétegei nem tudnak &tlépni. Ilyenek
példaul az iddsek, akik nem feltétlen tudjak ezt az 4j fajta technologiat megfelel6en adaptalni,
ezért nehézségekbe litkoznek hasznalat kozben. Fontosnak tartom még megemliteni a nyelvi
¢és kulturalis akadalyokat. Azok a személyek, akik nem beszélik az adott online ko6z0sség altal
dominalt nyelvet, vagy akik akar kulturalis kiilonbségek miatt érzik magukat kirekesztve vagy
alul reprezentaltnak a tarsadalomban, kevésbé valdszinii, hogy aktivan részt vegyenek az
online politikai forumokon vagy kézosségekben. A magyar torténelem szomoru lenyomata az
orokos félelem a magyar tarsadalomban attol, hogy lehallgatjak ket és kdvetkezményei
lesznek annak, hogy mit €s hogyan fejeznek ki az interneten, emiatt megjelennek a biztonsagi
aggalyok. Ez kiterjedhet a zaklatastol valo félelemre €s a személyes adatok eltulajdonitasatol
val¢ tartasra is. Az ilyesfajta fenyegetettség érzete miatt sokan dvatosabbak lehetnek az online
politikai részvételben. A politikai nyomasgyakorlas €s az Oncenzura is jelentds szerepet
jatszik a magyarorszagi média €s online térben zajlo politikai kommunikacidoban. Sok médium
vagy online platform inkabb keriili a vitathaté vagy kormanykritikus politikai témakat, hogy
elkertiljék az esetleges kovetkezményeket. Ezek az akadalyoz6 tényezdk mind nagy szerepet
jatszanak abban, hogy megnehezitsék az e-politikat,® de a politikai kommunikacio és
tevékenységek online térben vald szabadsaga és hatékonysaga egy folyamatosan valtozo és
Osszetett kozegben van jelen. Fontos felismerni ezeket a tényezdket, és kritikusan értékelni az
online politikai tartalmakat és iizeneteket, hogy fenntartsuk az informalt és tisztességes

politikai diskurzust.
3.3 E-politika hatisa a demokraciara

Az internet és a politika kapcsolatanak vizsgalatakor a legfobb kérdés gyakran az,
hogy a modern technoldgidk milyen hatdssal vannak a demokraciara. Konkrétan arra keresik a
valaszt, hogy az internet eldmozditja-e a demokracia fejlodését, €s hozzajarul-e a vezetdk és a
polgarok kozotti kapesolat demokratikus jellegéhez. Ezen a ponton felvetddik a kérdés, hogy
valdjaban mit értiink demokrécia alatt. Az 1990-es évek angolszadsz Habermas-kultuszanak és
az internetes diskurzusok hatasara a deliberativ demokracia felfogésa egyre népszeriibbé valt.
Sokan gy vélték, hogy az internet 6sztdnzi a politikai témak tartalmi vitait, vagyis eldsegiti a

kozéleti beszélgetések szélesebb korli lebonyolitasat.

9 elektronikus politika
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3.4 Elektronikus demokracia kritikaja

Giovanni Sartori szdmos ellenvetést fogalmazott meg az elektronikus demokracia
koncepcidjaval szemben. Szerinte az elektronikus demokréacia, amelyet 6 népszavazésos
demokracia modern valtozatanak tekint, jelentds problémakat rejt magaban. Sartori egyik {6
érve a manipuldlhatésag kockazatara irdnyul. A népszavazisos demokracia esetében,
amelyben az Aallampolgarok elore Osszeallitott kérdésekre valaszolnak, a kérdések
megfogalmazasa dont6 szerepet jatszik az eredmények alakulasaban. Ugyanarra a problémara
vonatkozdéan a kérdéseket kiilonbozoképpen lehet feltenni, ami kiillonbozé valaszokat
eredményezhet. Példaul: ,Egyetért-e azzal, hogy az dallam ndvelje az addkat a
kozszolgaltatasok javitdsa érdekében?” itt valoszinli a valaszok nagytobbsége igen lesz,
hiszen az 4atlag polgér ebbdl azt latja, hogy az addéemelésbdl lesz haszon sajat maga szamara
hosszitavon. Masik példa: , Egyetért-e azzal, hogy az allam novelje az adodkat, ami
csOkkentheti az egyéni jovedelmeket?”, itt nyilvan elsdpré aranyban lesz a nem szavazatok
szama, mert arra koncentralnak az emberek, hogy szamukra ez negativ hatassal lesz. Mindkét
kérdés ugyanarra a problémara vonatkozik, de eltérd hangsulyokkal és kontextussal eltérd
valaszokat generdlhatnak. Ez a manipuldlhatésag veszélye kiilondsen jelentés, mivel
befolyasolhatja a kozvélemény valds kifejez6dését, torzitva a demokracia alapvetd elveit.
Sartori masik kritikaja arra vonatkozik, hogy az elektronikus demokracia nem teremt k6zos
politikai teret a véleménycserére és a vitdra. A hagyomanyos demokracidkban az emberek
gytléseken, forumokon és egyéb nyilvanos eseményeken talalkoznak, ahol megvitatjak a
keérdéseket, és kozosen formaljak a vélemeényiiket. Ez a k6zos politikai tér eldsegiti a kollektiv
dontéshozatalt és a tarsadalmi kohéziot. Ezzel szemben az elektronikus demokracidban az
allampolgar egyediil il a képernyd el6tt, és egyediil hozza meg a dontéseit, ami csokkenti a
tarsadalmi interakcidkat €s a kozos véleményformalds lehetdségét. Sartori szerint ez a
maganyos részvétel alddssa a demokracia lényegét, mivel a kdzos vitdk €s eszmecserék hianya

miatt a dontéshozatal kevésbé lesz atlathato és kozosségkdzpontu.

Ezzel az ellenvetéssel szemben felhozhatd, hogy Sartori nézete idejétmult lehet©,
tekintettel a modern technologiai fejlddésekre. Az internet €s a k6zosségi média platformok
fejlodése Uj lehetdségeket teremtett a kozosségi interakciora €s a véleménycserére, amik

szamara akkoriban még nehezen voltak elképzelhetdek.

10 Sartori demokrécia cimii konyve 1999-ben jelent meg

18



3.5 Elektronikus demokraciara tett kisérlet

A digitalis demokracia megvalositasara tobb kisérlet tortént Kisebb nagyobb
sikerekkel, kiilondsen varosi kozosségekben. Egyik legfigyelemreméltobb példa az
Amszterdami Digitalis Véros, azaz De Digitale Stad, amelyet 1994-ben inditott az
amszterdami varosi tandcs. Az elsddleges cél az volt, hogy interaktiv elektronikus
kommunikéciot teremtsenek a varosvezetés és a polgarok kozott. A platform lehetdséget
biztositott a polgaroknak, hogy véleményt nyilvanitsanak a tanacsi dontésekrdl €s virtualis
koztereken vitassadk meg az aktudlis ligyeket. Azonban a projekt nem csupan politikai
forumok létrehozasat célozta. Szdmos miivész is aktivan részt vett benne, akik az 0j digitalis
formaban rejlé miivészeti lehetdségeket kutattak. A kezdeti érdeklddés rendkiviil nagy volt, és
nemcsak Amszterdamban, hanem azon kivill is vonzotta az embereket. Harom év alatt a
virtudlis kozosség létszama elérte az Otvenezret, és 2000-re mar szazhuszezres tagsaggal
biiszkélkedhettek. Idovel azonban a kifejezetten politikai forumok iranti érdekl6dés jelentosen
csOkkent. A projektet utolérte a kortars, nem-virtualis demokracidk egyik gyakori problémadja,
a politikai apatia. A résztvevok egyre kevésbé voltak hajlandok aktivan részt venni a politikai

diskurzushan. Emellett a projekt gyorsan kommercializalodott!!

, ami az internetre jellemzd
altalanos tendencia. A kezdeti kdzosségi €s politikai célok egyre inkabb hattérbe szorultak, és
a platform tizleti véallalkozas formdjat kezdte olteni. A digitalis demokracia igy fokozatosan

elvesztette eredeti céljat, és egyre inkabb a kereskedelmi érdekek dominaltak.

Az Amszterdami Digitalis Varos tapasztalatai fontos tanulsdgokkal szolgalnak mas
digitalis demokracia kezdeményezések szamdara is. Hasonlo projektek indultak vilagszerte,
példaul az amerikai Seattle-ben és az ausztraliai Melbourne-ben, ahol szintén kisérleteztek a
digitalis technoldgidk alkalmazéisaval a varosi kormanyzasban €és a polgarok bevonasaban.
Ezek a peéldak ravilagitanak arra, hogy a technologia dnmagéban nem elegendd a sikeres
digitalis demokracia megteremtéséhez. Sziikség van a polgarok aktiv részvételére, és arra,
hogy a technoldgiai platformok olyan kozdsségi teret hozzanak létre, amely eldsegiti a
folyamatos és konstruktiv politikai diskurzust. A digitalis demokréacia fenntarthatosaga
nagyban fligg attol, hogy képes-e valddi kozosségi és politikai célokat szolgalni, és elkeriilni a

kommercializalodas csapdajat.

1 jizletiesedés
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A jovobeni digitalis demokracia projektek szdmara kulcsfontossagu lesz, hogy hogyan
kezelik a politikai apatiat és a kommercializalodas veszélyeit. Az 1j technologiak, mint a
mesterséges intelligencia és a blockchain, 0j lehetdségeket kinalnak a részvételi demokracia
erdsitésére, atlathatobb és kozosségkdzpontubb rendszerek kialakitasara. Azonban a sikerhez
elengedhetetlen, hogy ezek a technoldgidk ne csupan technikai megoldasokként, hanem
eszkozokként szolgaljanak a kdzosségi €s politikai célok elérésében. A digitalis demokracia
jovdéje azon mulik, hogy képesek vagyunk-e megtaldlni az egyensulyt a technologiai
innovacio6 és a tarsadalmi részvétel kozott, €s olyan platformokat hozni 1étre, amelyek valdoban

szolgaljak a kozosség érdekeit.
3.6 A deliberativ demokracia

A demokratikus részvétellel miikddtetett demokracia nem kovetkezik egyenesen a
digitalis kori kormanyzassal, de szerintem a kettd nagyban Osszefiigghet. A deliberativ
demokracia gondolata sokkal régebbi, mint a digitalis kori kormanyzas. Rousseautol
Habermasig sok gondolkoddban felmeriilt a gondolat a torténelem soran. A Kozép-Kelet
europai szocialista blokk 0sszeomlasaval a kilencvenes években Ujra népszertivé valt ez a
gondolat. A deliberativ demokracia a politikaban talalhaté ,mindent vagy semmit”
megkozelitések ellenreakciojaként ujult meg, kozpontjaba a valasztopolgart helyezi, akinek a
deliberativ fordulat a demokracia hitelességét és mélyitését igéri. A demokracia deliberativ
dimenzidja az idedlis politika létjogosultsaga koré épiil, amit az egyenldk kozott zajlo
folyamatos érvelés politikai gyakorlata tart fenn. Egyszerlien Osszefoglalva a deliberativ
demokracia azt jelenti, hogy a politika relevans kérdéseirdl nyilvanos vita zajlik az
allampolgarok kozott és ennek kovetkezménye a jol atgondolt dontés a kormany részérdl. A
deliberativ demokracia segithet legitimdlni a tandcskozas végeredményeként sziiletett
valasztast, igy zokkenOmentesebbé teheti annak végrehajtasat is. Megtanithatja a
részvevOknek a koziigyek eldontésében vald nyilvanos részvétel szabalyait és segithet az
allampolgari jogok magasabb szintli gyakorlasdban. Végiil meg a deliberativ demokracia uj
megoldasokat és valaszokat tud adni a régi kozosségi problémakra, csokkentheti a tarsadalmi
hozzajarulhat. Ahhoz, hogy megértsiik a deliberativ demokréciat, el kell valasztani téle a
demokratikus tanacskozast. A deliberativ demokracia megkisérli a valaszadast az allam és
tarsadalom mar-mar toxikus kapcsolatara. A demokratikus tanécskozas a demokracian beliili

parbeszédek kezdeményezésére fokuszal. Tehat ez alapjan a demokratikus tanacskozas
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szerintem csak az eldszobdja a deliberativ demokracianak, de demokratikus tandcskozas
nélkiil nem tud kiteljesedni a deliberativ demokracia dimenzidja. Azt is fontosnak tartom
kiemelni, hogy a demokratikus tanacskozas megnyilvanulasa nem feltétlen vonja maga utan a
deliberativ demokraciat. A deliberativ demokraciaban mar nem elég csak a tény, hogy
megvan a nyilvanos vita és parbeszéd, ott mar eredmény felmutatasara is sziikség van ezzel
kapcsolatban. A deliberativ demokracia abbdl az alapgondolatbdl indul ki, hogy a vita és a
diskurzus képes befolydsolni a polgarok véleményét. Ez a felvetés azt feltételezi, hogy a
diskurzus résztvevoi tisztaban vannak a témaval, és képesek észérvekkel alatdmasztani az
allaspontjukat, illetve, ha ugy alakul, meggy6zhetéek és akar képesek véleményt valtoztatni a
vita soran, még akkor is, ha ez szamukra nem az eldonyosebb végkimenet. Elengedhetetlen
feltétel, hogy a vitdban a feleknek kotelezdéen egyenraginak kell lenniiik. Az egyenldség
megvalodsulasaval biztosithato a politikai intézmények szabad kritikdja vagy védelme, illetve
annak feltételezése, hogy a mas véleményen 1évik is észszerli dontésekre ¢és hatalommal valo

egylttmiikodésre torekednek.
3.6 Elésegitheti-e a deliberativ demokracia felemelkedését az e-politika?

Az 1 kommunikéicidos technologidk megjelenésével ¢és elterjedésével az
allampolgarok sokkal jelentdségteljesebb szerepet kaptak a politikai kommunikacid
nyilvanossagdialogus-modelljében. Ennek korabban az volt a legnagyobb hibdja, hogy
elméleti szinten ugyan miikodott, mert egyenlonek tekinti az allampolgarokat, de a
gyakorlatban az allampolgarok tobbsége nem jutott igazi szerephez. Az informacios halozatok
adta eszkozokkel, fleg az internettel, a szereplok betudtdk hozni a lemaradasukat, és ezzel
olyan lehetéségekre tudnak ma mar szert tenni, amelyek a képviseleti demokraciaban eddig
sohasem voltak. Es akkor felmeriil a kérdés: hozzajarul-e az internet és az azon vald
politizalas a deliberativ demokracia felemelkedéséhez? Egyszerii valasszal sajnos nem tudok
szolgalni, hiszen ha ez a valasz annyira egyértelmii lenne, akkor nem is feszegetném a
témakort. Ha alapul vesszilk az internet azon tulajdonsagait, hogy minden allampolgér
szdmara elérhetd ugyanabban a formdban (tehat az egyenranglsdg adott), valamint itt a
felhasznalok barmikor barmely platformon (tobbnyire) szabadon elmondhatjak a
véleményiiket, legyen az kormdnyparti vagy ellenzéki, az akaratukon kiviil is eléidézi a
diskurzust és a vitat akar félig privat modon, chat-szobakban vagy teljesen nyilvanos
kommentszekciokban. Ezzel a demokratikus tandcskozas képes teljesiilni, de olyan eredményt

ez még jelenleg nem ad, hogy deliberativ demokracianak hivjuk. Egy masik allaspont szerint

21



a deliberativitds erdltetése nem célszerli, mivel talsagosan normativ és értékesitett. Az
internetes fejlédések 1) megkozelitéseket kivannak (Schifferes, 2006), mint példaul az
elektronikus vagy digitalis demokracia. Fontos megjegyezni, hogy nincs egységes
meghatarozas vagy koncepcio ezen fogalmak koriil, igy kérdéses, hogy pontosan mit értiink
elektronikus vagy digitalis demokracia alatt. Altalanossagban azonban azt mondhatjuk, hogy
ezek a demokracia formék az internetes politikai folyamatokra fokuszalnak, 0 intézmények
és eljarasok nélkiil, amelyek azonban nem alapvetden valtoztatjdk meg a politikai rendszert. A
kutatasok leginkabb a politikai intézményekre 0sszpontositanak, és az internetet eszkdzként
tekintik arra, hogy segitse a partok, kormanyok és mas politikai szervezetek hatékony
miikodését és céljaik elérését. Ugyanakkor megnyitjak az utat az 11j politikai alkalmazasok
felé, amelyek 0 lehetOségeket teremtenek a politikai tajban, és ezeknek az ujitdsoknak az
internetes szerepét vizsgaljak. A legtobb kutatds hangstlyozza az online interakciok névekvo
jelentdségét a vezetdk és a polgarok kozotti kommunikacidban, amelyek eldsegithetik a

politikai részvételt és bevonodast.

Osszeségében, én ugy érzem, erre még megvan az esély a jovében, de a magyar
tarsadalom jelen allasa szerint még nem tart ott, s6t nem is vagyok teljesen megbizonyosodva
abban, hogy egyaltalan szeretne-e jelenleg vagy valaha ott tartani, hogy teljes mértékben
kijelenthessiik, hogy deliberativ demokracia-dimenzié van jelen az orszagunkban. Barhogy is
gondolkodnak errdl orszagunk vezetdi, ennek a megvalositdsaban egyértelmiien az online tér

tud melegagyat biztositani, és szerintem ezt vitatni is nehéz.
3.7 Influenszerek hatasa és formalo ereje a politikai attitiidokre és kozvéleményre

Az influenszer sz0 jelentésébdl szeretném a kovetkezd részben kiinditani a
gondolatmenetem. Sz6 szerint az ,influenszer” sz6 ,befolyasolot” jelent. Roviden
osszefoglalva 6k az emberek, akik befolydsolnak. A befolydsolas egy olyan vezet6i
kompetencia, amivel el tudjuk érni, hogy a kornyezetiink tamogassa Otleteinket és
kezdeményezéseinket. Nem igazan létezik olyan egyén, aki ne akarna hatni vagy hatast
gyakorolni masokra. Van, aki csak a kozvetlen kdrnyezetére, mig sokan nagyobb tomegekre,
vagy akar az egész tarsadalomra, mint ahogyan az influenszerek. Vannak olyan egyének a
tarsadalomban, akik azzal a tehetséggel sziilettek, hogy intuitiv mdédon megérzik mikor mit

kell mondaniuk, ahhoz, hogy hassanak a masikra. Ez a meggy6zés miivészete.'?> Aki nem

12 Robert B. Cialdini
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ilyen adottsagokkal sziiletett, annak sincsen veszve sSemmi, ugyanis a meggy6zés tudomanyan
keresztiill ugyanannyira eltudja sajatitani ezt, mint aki ennek birtokaban sziiletik.
Létfontossagu, hogy ez a képesség az influenszerekben is meglegyen, kiilonben nem tudnanak
sikereket elérni ezen a teriileten. Mint azt mar a dolgozatom elején kifejtettem az
influenszerek olyan egyének, amelyek hatast gyakorolnak kovetdikre, tehat ahhoz, hogy
valakit influenszernek nevezhessiink, bizonyitottan hatast kell gyakorolniuk azokra az
egyénekre, akik napi szinten kovetik az & tevékenységeiket. Jelenleg még nincsen olyan
hasznalhaté reprezentativ kutatas, aminek segitségével szamtani pontossaggal le tudnank
mérni azt, hogy a tdrsadalom mely csoportjait €s milyen mértékben tudjak egyes influencerek
befolyasolni. A legfébb probléma, amibe a kutatok ismétlésszeriien iitkznek, az az, hogy a
tartalomgyartok birtokdban 1év0 statisztika a kovetdi Osszetételiikr6l hamis adatokat
tartalmazhat. Nincs olyan széles korben elterjedt kozosségi média platform, ahol a
regisztraciot egy személyazonossag igazolas kovetné, tehat barki elnevezheti magat barhogy,
¢s barmilyen korosztalyba besorolhatja magat, az algoritmus ezt nem tudja kisziirni. Féleg a
fiatalabb generacional problémas ez, hiszen aki nem érte el a nagykorusagot, az nem is
regisztralhat ilyen oldalakra. De senkinek ne legyenek illuzioi, a 18 év alatti korosztaly pont
ugyanugy, ha nem jobban, van jelen a kdzdsségi oldalakon, mint a 18. életéviiket betoltott
személyek. Ahhoz, hogy ¢k is tudjanak regisztralni, kénytelenek mas sziiletési datumot
megadni, hogy a rendszer ne szlirje ki Oket, ezzel azt eredményezve, hogy sem az adott
tartalomgyarto akit néznek, sem pedig a kutatok nem latnak pontos képet arrdl, hogy milyen a
nézettségiik Osszetétele. Vannak azonban bizonyos tényezdk, amik alapjan tudunk
kovetkeztetni bizonyos influencerek elérése €s ezzel befolyasolasdnak mértékére. Ilyenek a
tartalommal torténd interakciok, példaul a like-ok és kommentek. Altalanosan elmondhato,
hogy minél nagyobb a kozdsség aktivitasa, annal nagyobb az adott tartalomgyart6 influencer
elérése. Sokkal pontosabb képet ad nekiink, ha a kovetdi aktivitast nézziik, mintha a kovetok
szdmat néznénk a sok inaktiv személy miatt, akikre nem valoszinli, hogy barmilyen hatast is

gyakorol az adott influencer.

Ha tényként kezeljik azt az allitast, hogy az influenszerek mindenképpen tudnak
hatast gyakorolni a kovetdikre, hiszen ezért hivhatjuk Oket influenszernek, akkor ebbdl
kiindulva a politikai témakat feszeget6 és feldolgozé influenszerek tudjak befolyasolni az
emberek politikai véleményét és képesek azt hatékonyan formalni, vagy legaldbbis
valamilyen hatéassal tudnak rajuk lenni. A valasztopolgarok politikai allaspontjait alapvetden

tobb szocialis szintér befolyasolja, ilyenek példaul a csalad vagy az iskola. A modernizacid
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folyamataval ezek a szocializdcios szinterek is atformaldodnak minimalisan, az eddig
meglévok természetesen nem sziinnek meg, de bekeriil melléjilk mas ugyanugy lényeges
tényez0, azaz a kozosségi média €s az influenszerek. Néhany influenszer aktivan is részt vesz
a politikaban, példaul politikai rendezvényeken, kampanyokban vagy akar tagja valamelyik
politikai partnak. Ezek az influenszerek gyakran hasznaljak ki a széleskort elérésiiket arra,
hogy mobilizdljadk a kovetdiket, ez lehet akdr a szavazids vagy egy tlintetés is. EQy
tartalomgyartd lehet, hogy aktivan kampanyol egy adott politikai jelolt vagy part mellett,
pozitiv iizeneteket posztolva, hogy tamogatasra buzditsa a kovetdit.'* A magyar tarsadalom
szempontjabol az egyik legfontosabb tevékenység, amit az influenszerek csinalnak, az a
politikai véleményiik tartalomma gyurasa és annak megosztasa. Azzal, hogy az influenszerek
gyakran osztanak meg politikai tartalmakat, hozzajarulnak a politikai diskurzushoz, edukaljak
a polgarokat és elére mozditjak a tarsadalmi vitat. Lehetdséget tudnak teremteni arra, hogy a
kovetdik kiilonb6zd politikai nézeteket vitassanak meg, ami hosszitavon a politikai részvételt
is erdsiti. VEégso soron a politikai témdkat boncolgatd influenszerek megtestesitik a magyar
ellenzékiséget és kormanykritikat. Ezek az influenszerek gyakran eleve azért kezdik el a
politikai tartalomgyartéast, hogy kifejezzék elégedetlenségiiket a regnald hatalommal szemben
¢és kovetdiket is a kritikus gondolkozasra sarkaljak. Ebben szerintem van egyfajta ,,eddig és ne
tovabb” felfogas az influenszerek részérdl, altalaban van valamilyen egész tarsadalmat érint6
esemény, amit mar nem birnak a kozszereplok toleralni és olyan influenszerek is

megnyilvanulnak ennek hatéséra, akik eddig nem tették.'*

Az influenszerek hatdsa platformfiiggd, ami azt jelenti, hogy befolyasukat a
platformok sajat mérészdmai alapjan mérik, és a platformok altal meghatarozott szabalyok
szerint miikodnek. A platformok donthetnek arrdl, hogy megtartjak vagy felfiiggesztik az
influenszereket szabalyszegések esetén. Ez a platformfliggéség azt jelenti, hogy az
influenszerek tevékenysége €s hirneve nagymértékben fiigg az adott platform dontéseitdl és

szabalyaitol.

4. Az influenszerek politikai befolyasanak és szerepvallalasanak

esettanulmanyai, gyakorlati példak

4.1 Hogyan vallhat egy influenszer politikai tényezové?

13 Osvath Zsolt tevékenyége a 2022-es kampanyban, az ellenzéki 6sszefogas oldalan
14 Szamos influencer a kegyelmi botrany kirobbanésa utan
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Az online tér és a k6zosségi média korszakaban egyre tobb influenszer valik politikai
tényezOvé. Az influenszerek szerepe az informacié kozvetitésében és a kozvélemény
formalasaban egyre jelent6sebb, kiillonosen a politikai diskurzus teriiletén. Ahhoz, hogy egy
politikai témakat feldolgoz6 influenszer tényleges politikai relevanciara tegyen szert, szdmos

stratégiai 1épést és eszkozt kell alkalmaznia. Ezeket részletesen ismertetem az alabbiakban.

A politikai influenszerek szamara az egyik legfontosabb tényezd a hitelesség. A
kozonség bizalmanak elnyerése érdekében az influenszernek pontos ¢és megbizhato
informaciokat kell kozvetitenie. Ehhez alapos kutatomunkara van sziikség, valamint arra,
hogy az influenszer hiteles forrasokbol dolgozzon. A hitelesség fenntartdsa érdekében az
influenszernek keriilni kell a félrevezetd vagy hamis informéciok terjesztését, és sziikség
esetén nyiltan el kell ismernie, ha tévedett. A politikai influenszernek olyan tartalmat kell
eléallitania, amely egyedi perspektivat kinal. Ez lehet személyes élményeken alapuld
narrativa, szakértéi elemzés, vagy olyan témak bemutatdsa, amelyek mas médiumokban
kevésbé kapnak figyelmet. Az egyedi és érdekes tartalom nemcsak vonzza a kdzonséget,
hanem lehetdséget biztosit az influenszer szdmara, hogy kiilonb6zd szempontokbdl vizsgalja
meg a politikai kérdéseket. A politikai influenszernek jelen kell lennie tobb kiilonbozo
platformon is. A kiilonb6zé kozosségi média platformok (pl. YouTube, Instagram, Twitter,
Facebook) eltérd kozonségeket érnek el, ezért fontos, hogy az influenszer mindenhol aktiv
legyen. A multimédias tartalmak, példaul videok, €16 kozvetitések, podcastok, segitenek
abban, hogy az lizenetek szélesebb koézOnséghez jussanak el és kiilonbozd forméakban
jelenjenek meg. Az influenszernek aktivan kell kommunikalnia a kovetdivel, valaszolnia a
kérdéseikre, kommentjeikre, és 0sztondznie a vitdt és interakciot. Az €16 kozvetitések, Q&A
(kérdezz-felelek), tilések és kozvélemény-kutatasok segithetnek abban, hogy az influenszer
kozvetlen kapcsolatot alakitson ki a kozonségével. Ez a kozvetlen interakcid nodveli a
A politikai influenszernek ki kell épitenie kapcsolatait mas influenszerekkel, politikai
szereplokkel, aktivistakkal és szervezetekkel. Az egylittmiikodések nemcsak a kdzonségbazis
novelésében segitenek, hanem hitelességet €s befolyast is kolcsondznek. Példaul kozos
kampanyok, interjik és vendégszereplések lehetdséget biztositanak az influenszer szdmara,
sajtokapcsolatok kiépitése és a PR-stratégia tudatos tervezése kulcsfontossdgi. Az
influenszernek nem kotelezéen, de ajanlott kapcsolatot épitenie a hagyomanyos médiaval, és

részt kell vennie televizios €s radiés misorokban, hogy szélesebb kozonséghez jusson el. A
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nyilvanos megjelenések tudatos tervezése ¢s a médidban vald aktiv jelenlét noveli az
influenszer ismertségét és hitelességét. Az influenszernek fontos, hogy sajtokézleményekkel
¢s exkluziv tartalmakkal is fenntartsa a média érdeklédését. Az influenszernek aktivan részt
kell vennie politikai kampanyokban ¢és aktivizmusban, hogy konkrét iigyek mentén
mobilizalja a kovetdit. A tudatos iizenetkiildés, vilagos ¢és jol megfogalmazott ilizenetek
kozvetitése, amelyek Osszhangban vannak az influenszer politikai céljaival és értékeivel,
noveli a politikai relevanciat. Az influenszernek olyan iigyeket kell képviselnie, amelyek
szorosan kapcsolodnak a kozonsége érdeklodéséhez és értékrendjéhez. A politikai relevancia
eléréséhez hosszu tavu elkotelezettség és folyamatos fejlodés sziikséges. Az influenszernek
mindig naprakésznek kell lennie a politikai eseményekkel és valtozasokkal kapcsolatban,
illetve alkalmazkodnia kell a kdzonség igényeihez. A hitelesség fenntartasa érdekében az
influenszernek mindig 6szintének és megbizhatonak kell maradnia. A folyamatos tanuléds és

onfejlesztés segit abban, hogy az influenszer hosszu tavon is relevans és befolyasos maradjon.

Egy politikai témakat feldolgoz6 influenszer szdmara a politikai relevancia eléréséhez,
tehat szdmos stratégiai 1épés és eszkdz alkalmazédsa sziikséges. Ezek a 1épések nemcsak az
influenszer személyes sikerét szolgaljak, hanem a politikai tudatossag novelését is eldsegitik,
hozzajarulva ezzel a tarsadalmi és politikai valtozasokhoz. A politikai influenszerekre vald
nagy igény szerintem féleg abban rejlik, hogy a mindennapi élet tapasztalataival olyan
kornyezetet tudnak teremteni, ami athidalja a nem kicsi szakadékot a politikai diskurzus és a
hétkdznapi élmények kozott. Tovabba az influenszerek nyiltsaga és atlathatosaga (idedlis

esetben) olyan kornyezetet tud teremteni, ami gyakran hianyzik a politikabol.

4.1.1 Kutatasok a teriileten

Szamos kutatas foglalkozik a politikai kommunikéacioval a kozdsségi médidban,
kiilonds tekintettel az influencerek szerepére a kozvélemény forméldsaban. Az aldbbiakban

egy ilyen kutatést szeretnék részletesebb bemutatni.

Ez a skociai Dundee egyetem hallgatoi altal lefolytatott kisérlet, aminek cime ,,The
effect of influencers on societal polarization” (2022). Annak vizsgalatahoz, hogy az
influenszerek miként befolyasoljak a tarsadalmi polarizaciot, egy ligyndkalapu modellt hoztak
létre, amelyeknek egyesével bemutattak egy influenszert. Az iligyndkok kozotti pozitiv
interakciok kiiszobértékének valtoztatdsdval (amikor mindkét ligynok véleménye kissé

kozeledik egymashoz, €s a tarsadalmi kapcsolat er6sodik) viszonylag zart, mérsékelten nyitott
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¢s nagyon tolerans tarsadalmakat tudtak szimulalni. Hasonloképpen, az influenszer-iigynok
interakciok kiiszobértékének valtoztatasaval szimulaltak sziik, mérsékelt és széles elérési
influenszereket. Az influenszer-ligynok interakciok valoszintiségének novelésével lehetdség
nyilik az influenszer hatdsanak felerdsitésére. Mivel az lizenet, amelyet az influenszer
kozvetit, kétségteleniil befolyasolja az interakcidt, kétféle influenszert vizsgaltak: egy
semleges ilizenetet kozvetitot, amely a valds vilagban a konszenzus eldmozditasara torekedne
¢s egy szélsoséges allaspontot képviseldt. Ezekkel a valtozd paraméterekkel megfigyelték az
influenszer hatdsat a polarizacié mértékére, amelyet mind az ideologiai szélséségesség,

mind a pszicholodgiai tavolsagtartas'® alapjan értelmeztek.

Az eredmények azt mutatjdk, hogy egy szélsdséges véleménnyel rendelkezd
influenszer mindig noveli a polarizacido mértékét a tarsadalomban, ndvelve mind az ideoldgiai
szétvalast, mind a pszicholdgiai tavolsagtartast. A sziik elérésii semleges véleményen 1évo
influenszerek is novelik a polarizacid mértékét az interakciok taszitd hatdsa miatt. Azonban,
ha a semleges vélemény influenszerek szélesebb eléréssel rendelkeznek, akkor lassitjak az
ideologiai szélsdségesség €s ideoldgiai szEétvalas iitemét a nyitottabb kozosségekben. Ezek a
kisérleti eredmények betekintést nydjtanak olyan kommunikaciés stratégidk kialakitasaba,

amelyek lassithatjak a tarsadalmi polarizéacio titemét kulcsfontossagu kérdésekben.
4.1.2 Kik azok a politikai influenszerek

Az elézdekben leirtakra épitve a politikai influenszereket olyan tartalomkészitokként
hatdrozom meg, akik egy adott kozdsségi média platformon keresztiil politikai allaspontot,
tarsadalmi iigyet vagy jeldltet tamogatnak az altaluk 1étrehozott és/vagy megosztott médiaval.
A politikai influenszerek ezt azzal a céllal teszik, hogy politikai befolyast gyakoroljanak
kozonségiikre, hogy tamogassanak egy politikai vagy tarsadalmi tigyet (Wellman, 2022),
hogy anyagi vagy mas jellegli eldnyokhoz jussanak, vagy ezeknek a kombinécioja. A politikai
influenszerek megkiilonboztethetok mas tartalomteriiletek influenszereitdl azzal, hogy
hajlanddak online befolyasukat politikai és tarsadalmi ligyekkel Osszekapcsolni (Goodwin
2023). A politikai influenszer kifejezés magaban foglalja mindazokat, akik kizarélag politikai
vagy tarsadalmi kérdésekkel foglalkoznak kozdsségi média tevékenységeik soran, és azokat
is, akik iddszakosan vagy korlatozott mértékben népszeriisitik politikai vagy tarsadalmi

igyeket fiokjukon keresztiil. Mas szdval, hogy valaki politikai influenszer-e, nagymértékben

15 ahogy az egyes iigyndkok hite egyre inkabb polarizalodik,
18 a polarizalt csoportok kialakulasa
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kontextualis, és fiigghet az aktualis kérdéstol, a diskurzus dinamikajatol, vagy a foldrajzi vagy
iddbeli kornyezettél. Ez a definici6 magaba foglalja azokat is, akik professziondlisan
influenszerek, és f6 jovedelemforrasuk az influenszer tevékenységekbdl szarmazik, valamint
azokat is, akik szamara az influenszer munka mellékallas, vagy akik egyaltalan nem arusitjak
online tevékenységiiket. Az influenszerek valaszthatnak, hogy professzionalis
szolgaltatasokat, példaul ligynokségeket vesznek igénybe (Bishop, 2021), vagy ,,megosztd
alkalmazasokat, elkotelezettségi csoportokat s mas platformokat haszndlnak a szervezéshez
¢s koordinaciohoz” (Goodwin 2023). Bar az influenszerek torekednek arra, hogy hitelességet
kozvetitsenek tevékenységeikben, mindazonaltal fontos megjegyezni, hogy ez a definicio az
automatizalt tevékenységekre is kiterjed, mivel az automatizalt influenszer tevékenységeket

végsO soron emberi tevékenységek iranyitjak.

A ,Social Media Influencers’ Role in Shaping Political Opinions and Actions of
Young Audiences” cimil tanulmany azt vizsgélja, hogyan befolyésoljak a kozosségi média
influencerek a fiatalok politikai nézeteit és cselekedeteit. Ezt a kutatdst Christina Peter a
Klagenfurti Egyetemrdl és Luisa Muth a Berlini Szabadegyetemrdl végezték, és a Media and
Communication cimi folyoéiratban publikaltak 2023-ban. A tanulmany arra fokuszal, hogyan
segitik a politikai tartalmu influenszerek a politikai informacidk terjesztését, vélemények
kialakitasat és politikai mozgositast a fiatal kozonségek korében. Németorszagban végzett
kvalitativ interjuk alapjan (16-22 éves fiatalokkal) a kutatas azt taldlta, hogy bar a
hagyomanyos média tovabbra is a politikai informaciok elsddleges forrasa, a politikai
influenszerek egyre inkabb jelent6s szerepet jatszanak a fiatalok informacidinak
értelmezésében ¢€s megértésében. Az influenszerek képesek felerdsiteni a meglévd
véleményeket, ujakat kialakitani, s6t, a szavazasi szdndékokat is befolydsolni. A kutatas
ramutat arra, hogy jelentds kiilonbség van a dedikalt politikai influenszerek €s azon altalanos
influenszerek megitélése kozott, akik idonként politikai témakat érintenek. Az elGbbiek
megbizhatobb politikai informacidforrasként jelennek meg, mig az utdbbiakat gyakran nem
tekintik megbizhatonak politikai kérdésekben. Ez a tanulmany hozzajarul annak
megértéséhez, hogy a kozosségi média influenszerek milyen szerepet jatszanak a politikai
aktivizmusban, €és hangstlyozza potencialjukat a fiatal kozonségek mozgodsitdsaban és a

politikai eredmények befolyasoldsaban.

4.1.3 Politikai influenszerek megjelenése
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A politikai influenszerkedés gyokerei az Egyesiilt Allamokban talalhatok. Az egyik
elso és legismertebb politikai influenszer Joy Reid, aki televiziés miisorvezetd és az MSNBC
orszagos tudositdja, emellett liberalis véleményvezér. Mar 2017-ben a negyedik legtdbbet
retweetelt Gjsagird volt. 2017 augusztusaban a Daily Dot neki tulajdonitotta a KHive kifejezés
megalkotasat, amely Kamala Harris tdmogatoinak hivoszavaként jott 1étre. 2018-ban a The
New York Times a Trump-ellenes kiallas hésének nevezte. 2019-ben megjelent konyve, a
The Man Who Sold America: Trump and the Unraveling of the American Story. 2020. julius
9-én az MSNBC bejelentette, hogy Reid 0j misort kap The ReidOut cimen. Szamos
médiafeladata mellett a Syracuse University manhattani kampuszan kurzust vezet a rasszok,
nemek és média témakorében. A republikdnusok koziil talan Candace Owens a legismertebb
politikai influenszer, aki a Twitteren 3,1 millid, az Instagramon 4,4 milli6 kovetovel
rendelkezik. Tevékenységét Trump elndksége alatt kezdte, és gyakran az alt-right
mozgalommal tarsitjak, de 6 elutasit minden ilyen besorolast (beleértve a sz¢élsdjobbot ¢és az
ultrakonzervativat). Kezdetben liberalis elveket vallott, de sajat bevalldsa szerint rajott, hogy
manapsag a ,.liberalizmus a fasizmus”. Red pill black néven miikodtetett YouTube-csatornat,
¢s mar Donald Trump kampanydban azon dolgozott, hogy egyetemistdkkal erdsitse a
republikdnus bazist. Mindenben a republikdnus part ,,Trump-tagozatdnak™ alldspontjat

képviseli, kivéve az LMBTQ kérdésben, ahol timogatja a meleghazassagot.
4.1.4 Politikai influenszerek Magyarorszagon

2018 utdn Magyarorszagon is elkezdték felismerni, hogy népszerti vloggerek, akik
kozéleti és politikai tartalmu videdkat készitenek, szélesebb tomegekre tudnak hatni. A 2022-
es valasztdsi kampany el6tt alakult meg a Fidesz-kozeli Megafon Kozpont, amely
szervezettségi szempontbol magasabb szintre 1épett, koordinalva ¢és hirdetésekkel tdmogatva a
kivalasztott Fidesz-parti politikai influenszereket. Ezaltal biztositjak, hogy a korméanypartok
narrativaja ne csak a Fidesz-es politikusokon keresztiil jelenjen meg a médiaban, hanem tobb
iranybol is eljusson a valasztopolgarokhoz. Taldn a legismertebb kormanykozeli politikai
influenszer Bohar Daniel, aki elsdsorban riporterként dolgozik, de a Megafon altal készitett
vidediban a korménypartok leegyszertisitett lizeneteit kozvetiti, csak ugy, mint Trombités

Kristof.

Az ellenzéki politikai influenszerek videos tartalmainak elemzése kiilondsen fontos,

mivel ezek a tartalmak gyakran meghatarozo szerepet jatszanak a kozvélemény formalasaban.

29



A videdk nem csupan informaciot kozvetitenek, hanem érzelmeket is kivaltanak, és aktiv
részvételre O0sztonzik a nézdket. Az influenszerek altal kozzétett videdk tartalomelemzése
lehetdséget nyljt arra, hogy megértsiik, milyen témakat dolgoznak fel leggyakrabban, milyen
retorikai eszkozoket alkalmaznak, és hogyan reagél rajuk a kozonség. A tartalomelemzésem
célja, hogy atfogd képet nyujtson az ellenzéki politikai influenszerek videds tartalmainak
jellegzetességeirdl. Kiilonos figyelmet forditva a leggyakrabban eldfordulo politikai témékra,
megvizsgalva a hasznalt retorikai eszkdzoket, €s elemezve a nézdi reakciokat. Az elemzés
révén betekintést nyerhetiink abba, hogyan alakitjak az ellenzéki influenszerek a politikai

kozbeszédet, €s milyen stratégiakat alkalmaznak a nézOk bevonasara €s meggyodzésére.

Az ellenzéki oldalon tobb olyan influenszert talalunk, akik hatékonyan é&s
elkotelezetten kozvetitik a politikai témakat. Példaként emlithetjiik Osvath Zsoltot, a
Zshowtime YouTube-csatorna vezetdjét, aki gyakran bulvaros tartalmakat készit. Az ellenzéki
elévalasztds sordn minden miniszterelnok-jeldlttel készitett interjut, és a valasztasi
kampéanyban Marki-Zay Péter hivatalos tandcsaddja lett. A valasztasi kudarc utan Osvath
Zsolt bejelentette, hogy felhagy a kozéleti tevékenységgel, csalodottsagat kifejezve és
kiilfoldre koltozést fontolgatva. Ennek ellenére a 2024-es év elejétdl kezdve megint aktiv
szerepet vallalt tobb politikai tolteti megmozdulasban is, amikor mar ugy érezte nem

hagyhatja sz6 nélkiil a torténéseket.

4.1.5 Pottyondy Edina tartalomelemzés

A kovetkezOkben szeretnék részletesebben kitérni a két legmeghatarozobb politikai

influenszerre/influenszer csoportra.

A kutatas soran elsésorban kvalitativ modszereket alkalmazok, hogy mélyrehatdan
megeértsiik Pottyondy Edina tevékenységének jellegét és hatasat. A kutatas két {6 pillérre épiil:
a videdk megtekintésére €s elemzésére, valamint a kommentek olvaséasara és értékelésére. Az
els6dleges forrasok Pottyondy Edina YouTube csatornajan taldlhaté videdk, amelyek
kiilonboz6 politikai témakat dolgoznak fel. A videdk tartalmanak részletes elemzésével
igyekszem feltarni azokat a fo iizeneteket, retorikai eszkozoket és vizualis elemeket, amelyek
Edina politikai kommunikaciojat jellemzik. Kiilonds figyelmet forditok arra, hogyan reflektal
az aktudlis politikai eseményekre, milyen kritikdkat fogalmaz meg, és milyen érvekkel
tamogatja allaspontjat. A videdk alatt taldlhatdé kommentek elemzése révén betekintést

nyerhetiink a kovetok reakcidiba, véleményeibe és érzelmi valaszaiba. Ez lehetévé teszi
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szdmunkra, hogy megértsiik, milyen hatast gyakorolnak Edina tartalmai a kdzonségére, és
hogyan befolyésoljdk azok politikai tudatossagat és aktivitasat. A kommentek kvalitativ
elemzése soran figyelembe vesszilk a kovetdk altal hasznalt nyelvezetet, a tdmogatoi és

kritikai hangnemet, valamint a tartalmak altal generalt diskurzusokat.

Ezek a modszerek lehetové teszik szamunkra, hogy atfogd képet kapjunk Pottyondy
Edina politikai influenszerként betoltott szerepérdl €s hatasarol, aki politologus, kozéleti
szerepld, youtuber, stand-up humorista, korabban a Momentum Mozgalom elndkségi tagja.
Jelen allas szerint Facebookon 150.000, Instagramon 91.300, mig YouTube-on 303.000
kovetdje/feliratkozoja van. Pottyondy Edina eredetileg mainstream politikusként és
humoristaként valt ismertté a magyar kozonség szamdra. A kozoOsségi médidban valo
megjelenése azonban 1) dimenziot adott karrierjének. Edina karizmatikus személyisége ¢és
¢les nyelve gyorsan népszertivé tette 6t a kiilonbozo platformokon, kiilondsen a YouTube-on
¢s a Facebookon. Edina tartalmai szinte mindig politikai toltetiiek, és nem riad vissza attol,
hogy ¢lesen kritizdlja a kormdnyzati politikdkat, illetve a politikai elit kiilonb6zd tagjait.
Videdi és posztjai gyakran reflektalnak aktudlis politikai eseményekre, és humoros, olykor
szatirikus forméaban dolgozzak fel azokat. Ezzel nemcsak szérakoztatja kozonségét, hanem
egyben elgondolkodtatja és informalja is Oket. Pottyondy Edina YouTube csatornajan
rendszeresen oszt meg videokat, amelyek kiilonb6zd politikai témakat jarnak kortil. A videok
gyakran elemzik a kormany aktudlis intézkedéseit, korrupcios botranyokat, illetve a politikai
szereplok nyilatkozatait. Egyik népszerli formatuma a "Vélemény" sorozat, ahol egy adott
politikai esemény vagy téma kapcsan fejti ki allaspontjat. A kozdsségi média platformokon
Edina rendszeresen posztol politikai kommentarokat, mémeket és sajat készitésti grafikékat,
amelyekkel gyorsan és hatékonyan képes elérni és bevonni kovetdit. A Facebookon példaul
gyakran €16 bejelentkezéseket tart, ahol kozvetleniil kommunikal kovetdivel, valaszol a
kérdésekre és megosztja gondolatait az aktualis politikai eseményekrdl. Az Instagramon
rovid, vizudlis tartalmakat oszt meg, amelyek konnyen megoszthatok és virdlissa valhatnak,
igy gyorsan terjednek a fiatalabb generaciok korében. Edina szdmos alkalommal vett részt
podcastekban és interjikban, ahol részletesebben kifejti nézeteit. Ezek az alkalmak
lehetdséget adnak arra, hogy mélyebb elemzéseket nyujtson a politikai helyzetrdl, valamint,
hogy megossza személyes tapasztalatait és motivacidit. Ezekben a formatumokban Edina
gyakran besz¢l arrdl, hogy miért fontos a politikai tudatossag és részvétel, €s hogyan lehet ezt
elérni a kozosségi média eszkozeivel. Pottyondy Edina aktiv kapcsolatot apol kovetdivel,

gyakran interaktiv tartalmakat készit, ahol kdzvetleniil valaszol a kommentekre és kérdésekre.
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Ez a kozvetlen kommunikacioés stilus hozzajarul ahhoz, hogy kozonsége rendkiviil
elkotelezetté valjon. Az influenszer szerepe itt abban rejlik, hogy egy kozvetitd csatornaként
szolgal a politikai informaciok és a kozonség kozott, ezzel befolyasolva azok politikai
tudatossagat és részvételét. Az ¢lo kozvetitések kiilondsen fontosak Edina munkassagaban,
mivel ezek soran kozvetlen és valos idejii kapcsolatot tud Iétesiteni a kovetdivel. Ezek az
alkalmak lehet6séget adnak arra, hogy azonnali visszajelzéseket kapjon, valamint, hogy
megvalaszolja a néz6k kérdéseit. Ez a formatum noveli a kdzonség elkotelezettségét és az
influenszer hitelességét. Edina munkassagat gyakran érik kritikak is. Egyesek szerint tartalmai
tulzottan polarizaljak a kozvéleményt €s megosztoak lehetnek. Masok viszont tigy vélik, hogy
6 az egyik kevés olyan figura koziil, aki batran mer szembeszallni a politikai hatalommal és
nyilvanosan kifejezi véleményét. Emellett gyakran felmeriil a kérdés, hogy egy
influenszernek milyen felel6ssége van a kozvélemény formdaldsédban, és hogy ez a hatalom
milyen etikai kérdéseket vet fel. Egy influenszer, aki politikai tartalmakat készit, jelentds
befolyassal birhat a kozvéleményre. Ez kiilondsen fontos, mert a kdvetdk gyakran
kritikatlanul elfogadjak az influenszerek nézeteit. Edina esetében felmeriil a kérdés, hogy
mennyire felelds a kovetdi politikai dontéseiért, és hogyan tudja biztositani, hogy informécioi
pontosak ¢és megbizhatoak legyenek. Az influenszerek, kiilondsen azok, akik politikai
tartalmakat kozvetitenek, jelentds szerepet jatszhatnak a politikai mobilizacioban. Pottyondi
Edina esetében ez kiilondsen igaz, hiszen képes volt fiatalokat és politikailag kevésbé aktiv
rétegeket is megszolitani és bevonni a politikai diskurzusba. Kampanyai és felhivasai gyakran
Osztonoztek kovetdit politikai cselekvésre, legyen szd tiintetéseken valo részvételrdl vagy
valasztasokon vald részvételrél. Edina tobb alkalommal inditott kampanyokat kiilonbozo
politikai és tarsadalmi ligyekben. Ezek a kampanyok gyakran a kozoOsségi média erejét
hasznaljak ki, hogy minél szélesebb korben elérjék az embereket. Példaul egyes kampanyai a
szOlasszabadsagért vagy a korrupcid elleni kiizdelemért szolaltak fel, és sok kovetdje
csatlakozott ezekhez a kezdeményezésekhez. Pottyondy Edina munkassaga, mint politikai
influenszer kivald péld4ja annak, hogyan képes egy egyén a digitdlis médian keresztiil
jelentds hatéast gyakorolni a politikai kozvéleményre. Az 6 tevékenysége ravilagit arra, hogy a
modern politikai kommunikacidé mar nem csupan a hagyomanyos médiumokon keresztiil
torténik, hanem a kozosségi média platformjai is meghatarozd szerepet jatszanak. Edina
személye ¢€s tartalmai egyardnt hozzajarulnak a magyar politikai diskurzus formalasidhoz, és
megmutatjak, hogy a humor és a kritika miként valhatnak erdteljes eszk6zzé a politikai
valtozas eldmozditasaban. Pottyondy Edina szerepe a politikai influenszerek soraban tehat

nem csupan szorakoztatd, hanem informald és mobilizald is, mely jelenség egyre nagyobb
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jelentéséggel bir a digitalis kor politikai szinterén. Tartalmai és aktivitdsa révén nemcsak a
kozonség szorakoztatdsat, hanem politikai tudatossdguk novelését is eldsegiti, ami jelentds

hatassal van a magyar tarsadalomra.

4.1.6 fokuszesoport, JOLVANEZIGY - tartalom elemzés

A kozosségi média és a videdbmegosztd platformok, mint a YouTube, kulcsszerepet
jatszanak a politikai tartalmak terjesztésében €s a kozvélemény forméladsaban. Két kiemelkedd
magyar YouTube-csatorna, a JOLVANEZIGY és a fékuszcsoport, jelentés befolyassal bir
ebben a térben. frasom ezen részének célja, hogy atfogd elemzést nyujtson e két csatorna
munkassagarol, mint politikai influenszerek, beleértve a tagokat, a hattérembereket, valamint
a napi szinten készitett tartalmak tipusat és lizenetét. Az elemzés sordn a videok megtekintése
¢s a kommentek olvasasa révén igyekszem részletes képet adni a csatorndk tevékenységérdl

¢és hatasarol.

A "Jolvanezigy" YouTube-csatornat Szabé Marton és Nagy Addm hozta 1étre 2023-
ban, és gyorsan népszeriivé valt a magyar kozéleti és politikai tartalmakat fogyasztdo nézék
korében. Marton korabbi tapasztalatai a média és a humor teriiletén lehetové tették szamara,
hogy egyedi stilusban és nagy hatasfokkal kozvetitse lizeneteit. A csatorna folyamatosan
fejlédott, és az 1d6 muladsaval egyre professzionalisabb lett mind a videdk mindsége, mind a
tartalom kidolgozottsaga. A ,Jélvanezigy” -csatorna foként szatirikus, ironikus videdkat
készit, amelyek a politikai és tarsadalmi jelenségeket veszik célba. A videdk jellemzden 40-60
perc hosszusaguiak, és egy-egy aktudlis témat vagy problémat jarnak korill. A csatorna
visszatéré elemei kozé tartoznak, a politikai parddiak: hires politikai személyiségek ¢és
helyzetek parodiai, amelyek célja a nevettetés mellett a kritikai gondolkodasra 0sztonzés,
tarsadalmi kritikak, valamint olyan videok, amelyek ironikus megjegyzésekkel és humorral
mutatnak rd tarsadalmi problémakra és ellentmondasokra. A ,Joélvanezigy” -csatorna
kozonsége jellemzOen a fiatalabb generaciokbol keriil ki, akik nyitottak a humoros, de
Osszegzett kozéleti tartalmakra. A csatorna videoi gyakran valtanak ki élénk vitdkat és

hozzaszolasokat, ami mutatja, hogy a nézdk aktivan részt vesznek a kozéleti diskurzusban.
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Marton stilusa és megkozelitése sokak szdmdara vonzd, mivel konnyed és szorakoztatd

formaban dolgozza fel a komoly témakat.

A "Fokuszcsoport" YouTube-csatornat Nagy Adam inditotta el, aki kordbban a
,Hatlépés" révén valt ismertté. Az 0j csatorna 2020-ban kezdte meg miikodését, €s célja, hogy
mélyebb, analitikusabb megkozelitéssel vizsgalja a kozéleti és politikai kérdéseket. Az
indulés 6ta a csatorna folyamatosan fejlédik, mind technikai, mind tartalmi szempontbol. A
"Foékuszcsoport" videdi alapos elemzéseket, vitakat €s interjukat tartalmaznak. A csatorna
fobb tartalomtipusai a kovetkezOk: politikai €s tarsadalmi elemzések; részletes videok,
amelyek egy-egy politikai vagy tarsadalmi jelenséget vizsgalnak meg (az elemzések gyakran
statisztikai adatokat és szakértéi véleményeket is tartalmaznak); interjuk: Nagy Adam
interjukat készit kiilonbozd szakértékkel, politikusokkal és kozéleti szereplokkel, hogy tobb
nézOpontot is bemutathasson egy-egy témarol; tematikus sorozatok: a csatorna rendszeresen
indit tematikus sorozatokat, amelyek egy-egy nagyobb témakort jarnak koriil tobb epizdédon
keresztiil. Ilyen sorozatok példaul a valasztdsokkal, gazdasagi kérdésekkel vagy tarsadalmi
mozgalmakkal foglalkoznak. A "Fokuszcsoport" kozonsége széleskorli, magaban foglalja
mind a fiatalabb, mind az iddsebb generaciokat, akik érdeklédnek a mélyebb, analitikus
kozéleti tartalmak irant. A csatorna nagy hangsulyt fektet a nézok tdjékoztatasara ¢és az
informaciok pontos bemutatasara, ami noveli a hitelességet és a megbizhatdsagot. Az interjuk
és vitak révén a csatorna hozzajarul a kozéleti diskurzus gazdagitasahoz, és segit a nézoknek a
sajat véleményliik kialakitasaban.

A kettd csatorna szdmos ko6zOs vondssal, de emellett szdmos kiilonbséggel is
rendelkezik. FObb kozds vonasok: tarsadalmi €s politikai fokusz: mindkét csatorna kozéleti €s
politikai témakkal foglalkozik, és céljuk a nézdk informélasa és kritikus gondolkodasra
0sztonzése, humoros megkozelités; mindkét csatorna hasznal humoros elemeket, bar eltérd
stilusban, hogy konnyedebbé tegyék a komoly témak feldolgozasat. Kiilonbségek: stilus: a
"Jolvanezigy" szatirikus és ironikus stilust alkalmaz, gyakran parddiakkal és humoros
kritikdkkal, mig a "Fokuszcsoport" inkabb analitikus és informéciokdézponta, alapos
elemzésekkel ¢s interjukkal. Téméak megkozelitése: a "Jolvanezigy" gyakran konnyedebb,
szorakoztatobb moédon mutatja be a témakat, mig a "Fokuszcsoport" mélyebb, részletesebb

elemzéseket kinal.

Osszeségében mindkét csatorna jelentds hozzajarulast nyajt a magyar nyelvii online

kozéleti diskurzushoz, és szerepet jatszik a tarsadalmi tudatossag novelésében.
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Ezek mellett meg kell emliteniink Gulyas Martont, aki eleinte a Slejm, a torkon ragadt
politika ciml csatornaval probalt érvényesiilni, de a ma mar Partizan néven miikodo
csatornaval szintet lépett. Videdi komoly ujsagirdoi munkat képviselnek, igy szerintem nem

sorolhatok a politikai influenszerek kozé.

4.2.1 Odakint most szornyek jarnak

4.2.1.1 El6zmények

Az "Odakinn most szornyek jarnak" cimi tiintetés el6zményei tobb, egymast kovetd
politikai és tarsadalmi eseményre vezethetdk vissza. Az orszdgban tapasztalhatd gazdasagi
valsag, politikai korrupcié és az emberi jogok megsértése komoly elégedetlenséget valtott ki a
lakossag korében. Az egyre novekvd munkanélkiiliség, a kozszolgaltatasok mindségének
romldsa és a kormany atlathatatlan dontései mind hozzajarultak ahhoz, hogy az emberek az
utcara vonuljanak. Ezek az események kiilondsen felerésodtek a kegyelmi botrany nyoman,
ami rairanyitotta a figyelmet a kormanyzat és az tizleti szféra k6zotti szoros, gyakran korrupt
kapcsolatra. A médiaban megjelend leleplezd riportok és oknyomozd ujsagirok munkai
feltartdk a kozpénzek hiitlen kezelését €s a politikai elit kivételezett helyzetét. Az utolso csepp
a poharban az az iigy volt, aminek kozéppontjaban Novak Katalin koztarsasagi elnok all, aki
bizonyos biintetdligyekben kegyelmi jogkorét gyakorolta. Novak Katalin kegyelmezési
tgye 2024. februar  2-an  robbant ki, amikor kiderilt, hogy 2023-ban Novak
Katalin koztarsasagi elnok kegyelemben részesitette Konya Endrét, a bicskei Kossuth Zsuzsa
Gyermekotthon korabbi igazgatohelyettesét, akit azért itéltek el, mert segédkezett a
felettese pedofil biincselekményeinek eltussolasaban azzal, hogy az egyik sértettet a
vallomasa visszavonasara kényszeritette. A kegyelmi dontés nyilvanossagra keriilése utan a
média és az ellenzéki politikai partok éles kritikaval illették Novak Katalin elnokot. Az
ellenzéki partok és civil szervezetek kovetelték a kegyelmi dontések 4tlathatdsdganak
novelését és az elnok feleldsségre vondsat. Ennek kovetkeztében februar 10-én a koztarsasagi

elndk asszony lemondott tisztségérdl az igazsagiigyi miniszterrel, Varga Judittal egyetemben.

Az ligy jelentOsen csokkentette a politikai intézmények iranti bizalmat, kiilondsen az

elnoki hivatal és a kegyelmi jogkor gyakorlasanak tekintetében. Ugyan a koztarsasagi elndk
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kegyelmi jogkore a magyar jogrend szerves része, minden ilyen publikus dontés nagy
figyelmet kap, kiilonosen a megosztobb szituaciokban. Az elndki kegyelemnek intézménye
gyakran sérti a magyar dallampolgarok igazsagérzetét, megosztjdk a tarsadalmat és
veszélyeztetik a jogallamisagot is bizonyos szinten. Sok allampolgar ugy érezte, hogy a
kegyelmi dontések igazsagtalanok és politikailag motivaltak. Ezek a dontések gyakran
keltenek politikai vitat is, hiszen a polgarok véleménye széles skalan mozoghat ezzel
kapcsolatban. Erdemes mindig elgondolkodni azon, hogy egy-egy ilyen dontés milyen
hatassal van az egyéni sorsokra és milyen iizenete van a tarsadalom tagjai szdmara. A
kegyelmi dontések intézménye az emberség fontossagat helyezi centrumba, ezzel azt tudja
kommunikélni, hogy a jogrendszer nem csak biintetni, hanem adott esetekben megbocsatani
¢s rehabilitalni is képes A botrany nyoman jogszabalyi valtozasokra is sor keriilt. Az
Orszaggylilés modositotta a kegyelmi jogkorre vonatkozd szabalyokat, szigoritva az
atlathatosdgot és az elszamoltathatosagot. Novak Katalin személyes imdzsa is jelentds
mértékben sériilt. Az elndknek nehézségei tdmadtak a politikai legitimitas megdrzésében és az
elndki hivatal iranti bizalom helyredllitisdban. Az {igy nagy mértékben megosztotta a
tarsadalmat. Egyes csoportok tamogattdk az elnokot és dontéseit, mig masok élesen biraltak
¢s a jogallamisag megsértésének tekintették a kegyelmi jogkodr ilyen modon torténd

gyakorlasat.

Ahogy, azt a dolgozatomban mar emlitettem az influenszerekben el6jon az ,,eddig és
ne tovabb” érzés bizonyos témakordkben, és ez a kegyelmi botrany erre tokéletes példa.
Pontosan ez a mentalitds idézte eld azt a tlintetést, ami a vildg elsd influenszerek Aaltal
szervezett tlintetéseként, valamint az elmult 10 év legnagyobb politikai megmozdulasaként
vonul be a magyar torténelembe. A tiintetés neve, "Odakinn most szornyek jarnak",
metaforikusan utal arra a fesziiltségre €és bizonytalansagra, amely a tarsadalmat athatotta. A
demonstraciora egy kozosségi média kampany keretében keriilt sor, ahol féleg politikai
influenszerek, aktivistak és civil szervezetek sarkaltak az embereket arra, hogy vegyenek részt
a békés tiltakozdson. A szervezok nagyjabol masfél hét leforgasa alatt szerveztek meg

mindent.
4.2.1.2 Alapadatok

a Hosok terén és az Andrassy Uton hatalmas tomeg gytilt 6ssze, hogy részt vegyen a
"Odakint most szornyek jarnak" elnevezésii tiintetésen. Az esemény nagysaga ¢és jelentdsége

messze meghaladta a szervezdk eldzetes varakozasait, hiszen tobb mint 150.000 ember jelent
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meg, ¢és az Andrassy Ut is teljesen megtelt tiintetOkkel. Az 6riasi tomeg miatt Budapest
kozlekedése szinte teljesen megbénult: ledllt a 4-es és 6-os villamos vonal, valamint a metrd
kozlekedése is, az Oktogonnal pedig teljesen leallt a forgalom. A demonstracio hatasai
azonban nem korlatozodtak csak a helyszinre. Az eseményt tobb mint 1 millidan kdvették
¢lében a YouTube-on, ami jol mutatja a kozosségi média és az influenszerek erejét a modern
politikai aktivizmusban. Az online kozvetitések révén a tiintetés hire gyorsan terjedt, és nem
csak Magyarorszagon beliil, hanem nemzetkozi szinten is figyelmet kapott. A szervezok
elézetesen nem szamitottak ilyen nagy létszdmra, és megdobbentette dket a résztvevok
hatalmas szama. A rendezvény el0készitése soran arra szamitottak, hogy néhany tizezer
ember vesz majd részt az eseményen, azonban a valosag messze meghaladta ezeket a
varakozasokat. A rendezdk szamara komoly logisztikai kihivast jelentett a hatalmas tomeg
kezelése és a rend fenntartdsa. Az esemény békés jellege ellenére néhany résztvevo a
szervezok kérése ellenére atvonult a Fidesz székhazahoz, ami potencialis konfliktusforrast
jelentett. A rendérség azonban végig kontroll alatt tartotta a helyzetet, biztositva, hogy a
tomeg ne valjon kezelhetetlenné, és ne keriiljon sor komolyabb 0sszetlizésekre. A tlintetés
politikai iizenete vilagos volt: a résztvevok és az influenszerek hangsulyoztik, hogy szerintiik
a magyar allam a gyerekek legnagyobb ellensége. Ez az allitas radikalis kritikat fogalmazott
meg a kormany politikdjaval szemben, kiilonosen a gyerekek és a fiatalok jovojét illetéen. Az
influenszerek jelenléte és aktiv szerepvallalasa 0j dimenziot adott a tiintetésnek, hiszen 6k
voltak azok, akik mobilizaltak a fiatalabb generaciokat és erdsitették a megmozdulas hangjat a
kozosségi médiaban. Az influenszerek szerepe nem korlatozodott csupan az esemény
népszerusitésére; 0k voltak azok, akik az eseményen beszédeket tartottak, €s aktivan részt
vettek a demonstracié tizenetének terjesztésében. A "Odakint most szornyek jarnak" tiintetés
nemcsak a hatalmas részvétel miatt volt jelentds, hanem mert Gjfajta politikai aktivizmust
mutatott be. Az esemény megmutatta, hogy a kozosségi média és az influenszerek ereje képes
hatalmas tomegeket mozgositani, és olyan politikai lizeneteket kozvetiteni, amelyek széles
korben elérik az embereket. A k6zosségi média hasznalata lehetdvé tette, hogy az esemény
lizenete gyorsan és hatékonyan terjedjen, elérve olyan embereket is, akik fizikailag nem
tudtak részt venni a tiintetésen. Ez a digitalis részvétel uj dimenzidt adott az eseménynek, és
hozz4jarult ahhoz, hogy a tlintetés hatasa szélesebb korben érezhetd legyen. A tiintetés
1d6zitése és politikai kontextusa is hozzajarult a jelentdségéhez. Magyarorszag politikai
légkore az utdbbi években fesziltté valt, kiilondsen a kormanyzat €s a civil tarsadalom kozotti
novekvo ellentétek miatt. A "Odakint most szornyek jarnak" tiintetés egy olyan iddszakban

zajlott, amikor a kdzvélemény egyre inkabb tudataban volt a kormany intézkedéseinek és
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politikainak tarsadalmi hatdsainak. Az esemény lehetOséget adott az embereknek, hogy
kifejezzék elégedetlenségiiket és szolidaritasukat azokkal, akik ugy érezték, hogy a kormany
politikai hatranyosan érintik Oket. A kozosségi média szerepe a tiintetés sikerében és
jelentdségében vitathatatlan. Az online platformok lehetové tették, hogy az esemény szervezoi
gyorsan ¢s hatékonyan kommunikaljanak a résztvevokkel, és mozgositsak a tomegeket. Az
€16 kozvetitések ¢és a folyamatos online jelenlét nemcsak novelte az esemény lathatosagat,
hanem lehetdséget adott a résztvevoknek arra is, hogy valds idében megosszak
tapasztalataikat és véleményliket a szélesebb kozonséggel. Ez az interaktiv kommunikacio uj
szintre emelte a politikai aktivizmust, ¢s megmutatta, hogy a kozdsségi média milyen
erdteljes eszkoz lehet a tarsadalmi valtozasok elémozditasaban. Az "Odakint most szornyek
jarnak" tiintetés emlékezetes esemény marad a magyar politikai életben. A hatalmas részvétel,
a koz0sségi média ereje, és az influenszerek aktiv szerepvallaldsa mind hozzajarultak ahhoz,
hogy ez a megmozdulas jelentds politikai és tdrsadalmi hatassal birjon. A tiintetés nemcsak a
jelenlegi kormanyzati politikak kritikajat fogalmazta meg, hanem egyuttal uj utakat nyitott a
politikai részvétel és az aktivizmus szamara is. Az esemény bebizonyitotta, hogy a kdzdsségi
média €s az influenszerek egyiittes ereje képes arra, hogy nagy tomegeket mozgdsitson €s
jelentds tarsadalmi valtozasokat érjen el. Az "Odakint most szornyek jarnak" tiintetés
példaként szolgalhat a jovObeni politikai mozgalmak szdmara, amelyek a digitalis kor
lehetdségeit kihasznalva torekednek a tdrsadalmi igazsdgossag €s a politikai valtozas

elérésére.

Az influenszerek, akik jelentds kovetdtaborral rendelkeznek a kozdsségi médidban,
gyakran két kiilonb6zd kontextusban is szerepelnek: egyediill a kamera eldtt a sajat
szobajukban, és nagykozonség eldtt, éloben. Mindkét helyzet kiilonbozd kihivasokat és
lehetdségeket hordoz magéban, és eltérd készségeket igényel. Ennek a résznek a célja, hogy
részletesen bemutassa az influenszerek ezen két tevékenységi forméja kozotti kiilonbségeket

¢s azok f0 jellemzdit.

Az influenszerek otthoni videdkészitése egy kontrollalt kornyezetben torténik, ahol
minden technikai eszk6z és koriilmény az ¢ irdnyitasuk alatt 4ll. Nincs kozvetlen interakci6 a
kozonséggel, ami lehetdvé teszi a tartalom nyugodt €s koncentralt eldallitasat. Az influenszer
sajat maga hasznalja a kamerat, mikrofont, vilagitast és egyéb eszkozoket, biztositva a videok
mindségét. Az utdlagos szerkesztés révén a tartalom tovabb finomithat6 és tokéletesithetd. A

kommunikécios stilus személyes ¢és intim, az influenszer kdzvetleniil a kamerdba beszél, ami
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mélyebb kapcsolatot hozhat 1étre a nézokkel. Lehetdség van elére megirt szkript hasznalatéra,
ami biztositja a pontos és célzott lizenetkdzvetitést, de az improvizacios elemek is jelen
lehetnek, kiilonosen ¢él6 kozvetitések soran. Az influenszer sajat idObeosztdsa szerint
dolgozik, nincs kiils0 nyomas az idozitést illetden, és a témak mélyebb, részletesebb
feldolgozasa is lehetséges. Gyorsan reagalhatnak az aktudlis eseményekre, mivel sajat maguk
dontenek a videok készitésérol és kozzétételérdl. Ezzel szemben, amikor az influenszer tobb
ezer f0s kozonség el6tt szonokol, a kornyezet és a technikai feltételek mar nem az 6 irdnyitasa
alatt allnak. Az ilyen események helyszinén a technikai személyzet biztositja a mikrofonokat,
projektorokat €s hangszorokat, és a helyszin adottsagai, valamint a kozonség reakcioi is
befolyasoljak a kommunikaciét. A technikai problémak kozvetlen hatassal lehetnek az
eléadds mindségére és folyamatossagara. Az ¢€l6 kozonséggel valdo kozvetlen interakcid
azonnali visszajelzéseket eredményez, és az influenszernek figyelnie kell a kozonség
reakcioira, sziikség esetén azonnal reagalnia kell rdjuk. Hatékony szonoki készségek
szlikségesek a nagy létszami kozonség megszolitasahoz és lekotéséhez, és a nonverbalis
kommunikacié, mint a testbeszéd és az arckifejezések, kiilonosen fontosok az iizenet
kozvetitésében. Az €16 eldadasoknak gyakran szigort idékerete van, amit be kell tartani, ezért
a témak rovidebb, lényegre tordbb bemutatdsa sziikséges. Az interaktiv elemek, példaul
kozonségkérdések ¢és szavazasok, segiteneck az ¢€lmény gazdagitasdban és a kozonség
bevonasdban. Az egyediili videdk készitése és a nagykozonség elotti szonoklatok kozott
jelentds kiilonbségek vannak. Az otthoni videokészités kontrollalt, zart kornyezetben torténik,
mig az €16 eldadasok kiilsd, nyilvanos kornyezetben zajlanak. Az egyediili videdk személyes,
intim ¢s kozvetlen kommunikéciot tesznek lehetdveé, mig az €10 eldadasok nyilvanosak,
interaktivak €s szonoki készségeket igényelnek. Az influenszer az otthoni videdk esetében
sajat maga iranyitja a technikai feltételeket, mig az €16 eléadasoknal a technikai személyzet és
eszk0zok biztositjak az eléadas mindségét. Mindkét formaban az influenszer célkdzonségét
szolitja meg és boviti, €és a tartalmak kozéppontjaban a nézOk informaléasa, szorakoztatasa €s
bevonasa all. Mindkét esetben fontos a jol megtervezett és atgondolt tartalom, amely képes
lekotni a kozonséget. Az influenszer személyisége €s stilusa mindkét formaban meghatarozo
tényezd, és mindkét formdban az influenszer hatékony lizenetkdzvetitése és a kozonség

elkotelezettsége érhetd el.

Az influenszerek tevékenysége jelentds mértékben kiilonbozik attol fiiggden, hogy
egyediil a kamera el6tt vagy nagykozonség eldtt szonokolnak. Mig a kontrollalt, intim

kornyezet lehetdvé teszi a személyes és részletes tartalomkészitést, addig a nyilvanos
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szonoklatok kihivasokkal €s interaktiv lehetéségekkel gazdagitjak a kommunikaciot. Mindkét
forma sajatos készségeket €s stratégidkat igényel, de egyarant hozzdjarulnak az influenszer

hatékony tizenetkozvetitéséhez és a kozonség elkotelezettségéhez.

4.2.1.3 Beszédek elemzése

A kovetkezokben a tlintetésen elhangzott beszédeket koziil szeretném a harom

legkiemelkeddbbet bemutatni és f0 iizeneteiket feltarni.

Osvath Zsolt beszéde az "Odakint most szérnyek jarnak" cimi tiintetésen erdteljes
érzelmi ¢€s retorikai elemekkel operalt, hogy mozgositsa hallgatdsagat és felhivja a figyelmet a
tarsadalmi igazsagtalansagokra. Az aladbbi esszé részletesen elemzi a beszéd tartalmat,
szerkezetét, valamint a hasznalt retorikai eszkozoket, hogy megértse a beszéd
hatékonysaganak okait, kiilonds tekintettel a személyes tapasztalatokra épitésre. Osvath Zsolt
beszédének {6 célja az volt, hogy rdmutasson a jelenlegi politikai helyzet visszdssagaira és
felszolitsa az embereket a valtozas sziikségességére. Az érzelmileg telitett és jol strukturalt
beszéd olyan eszkozokkel élt, amelyek hatékonyan kozvetitették iizenetét és ndveltek a
hallgatosdg bevonddasat. Mar a bevezetésben egyértelmiivé tette, hogy miért gytiltek dssze az
emberek, ¢és miért fontos, hogy hangot adjanak elégedetlenségiiknek. Osvath Zsolt
eldadasmoddja szenvedélyes ¢€s elkotelezett volt, ami hitelessé tette mondanivaldjat. Az
érzelmek kozvetitése, a hangsulyos gesztusok és az intonacié mind hozzajarultak a figyelem
fenntartasahoz és az iizenet hatékony kozvetitéséhez. Beszédstilusa dinamikus volt, amely
segitette a hallgatosdg bevondsat és az lizenet atadasat. A beszéd hirom {6 részbdl All:
bevezetés, targyalds és zards. Az elején Osvath Zsolt megfogalmazza a beszéd céljat €s
hangsulyozza a tlintetés jelentOségét. A targyalas részben konkrét példakat és problémakat
hoz fel, amelyek a jelenlegi politikai helyzet kovetkezményei. A zarasban pedig dsszefoglalja
a legfontosabb lizeneteket és cselekvésre Osztonzi a hallgatosagot. A bevezetés célja az volt,
hogy felkeltse a hallgatosag figyelmét és felvezesse a f6 témakat. Osvath Zsolt itt megragadta
az alkalmat, hogy rogton €rzelmi kotddést teremtsen a kozonséggel, beszédét egy személyes
torténettel inditotta, amely ramutatott a problémak sulyossdgara. A beszéd targyalds része
részletesen foglalkozott a tarsadalmi igazsagtalansdgokkal és a politikai visszaélésekkel.
Osvath Zsolt konkrét példakat hozott fel, amelyek kozvetleniil érintik az emberek
mindennapjait, mint példaul a szocidlis ellatorendszer hibai, a gazdasagi egyenldtlenségek és
a korrupcio. Az érvelését statisztikai adatokkal és személyes torténetekkel tdmogatta meg,
hogy még hitelesebbé tegye allitasait. Példaul beszélt az egészségiigyi rendszer problémairol,
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ahol konkrét esetekkel tamasztotta ald, hogy milyen nehézségekkel szembesiilnek az emberek
a megfeleld ellatas megszerzésekor. Emellett a gazdasagi egyenl6tlenségek kapcsan
hangsulyozta, hogy a kormany politikdja hogyan sujtja leginkdbb a legkiszolgaltatottabb
rétegeket. A beszéd zard része cselekvésre hivta fel a hallgatésagot. Osvath Zsolt
Osszefoglalta a fébb pontokat és hangsulyozta, hogy a valtozds csak akkor érhetd el, ha
mindenki aktivan részt vesz a kozéletben és kiall az igazsdg mellett. A zarasban hasznalt
retorikai eszkozok, mint példaul a jovOképek felvazolasa és a kozos célok megfogalmazasa,
erés motivacios hatassal birtak. Osvath Zsolt beszéde mélyrehatéan elemezte a jelenlegi
politikai és tarsadalmi helyzetet, kiilonos tekintettel a hatalommal valo visszaélésekre és a
tarsadalmi egyenlOtlenségekre. Az alabbiakban részletesen kifejtjiik a fobb tartalmi elemeket.
A beszéd egyik kozponti eleme a kormany politikdjanak éles kritikaja volt. Osvath Zsolt
ramutatott a korrupcidra, a hatalommal vald visszaélésekre ¢és arra, hogy a kormany
intézkedései hogyan sujtjak az atlagembereket. Kiemelte, hogy a jelenlegi vezetés
elhanyagolja a tarsadalom peremére szorult rétegeket, mikdzben a gazdasagi elit érdekeit
szolgalja ki. Osvath beszédében nagy hangsulyt fektetett a tarsadalmi igazsagtalansagokra.
Konkrét példakkal illusztrélta, hogy a szocialis rendszerek, mint az egészségiigy €s az oktatas,
hogyan nem képesek megfelelden ellatni a rdszorulokat. Felhivta a figyelmet a szegénység €s
a munkanélkiiliség novekedésére, valamint arra, hogy a kormany intézkedései tovabb mélyitik
ezeket a problémakat. A gazdasagi egyenldtlenségek bemutatisa sordn Osvath statisztikai
adatokat és személyes torténeteket is felhasznalt, hogy ramutasson a helyzet stlyossagara.
Hangstlyozta, hogy a gazdasdgi ndvekedés elényei nem jutnak el a tarsadalom alsobb
rétegeihez, és a kozéposztily helyzete is egyre bizonytalanabbd valik. Osvéath Zsolt
beszédének egyik legmeghatarozobb eleme a személyes tapasztalatokra épités volt. A beszéd
soran szamos alkalommal utalt sajat életére és élményeire, hogy kozvetlen kapcsolatot
teremtsen a hallgatosaggal és hitelesitse allitasait. Osvath Zsolt tobb alkalommal is megosztott
személyes torténeteket, amelyek az altala tapasztalt nehézségekrdl €s kihivasokrol szoltak.
Ezek a torténetek nem csak érzelmi kotddést teremtettek a hallgatosaggal, hanem konkrét
példakkal is illusztraltdk a politikai és tdrsadalmi problémakat. Példaul egy torténetet osztott
meg arrdl, hogyan kiizdott a megfeleld egészségiigyi ellatasért egy sulyos betegség idején. Ez
a személyes élmény nemcsak a rendszer hibdira vilagitott ra, hanem empatiat is ébresztett a
hallgatosdgban, akik hasonlo helyzetekkel szembesiilhettek. A személyes tapasztalatokra
épitve Osvath Zsolt beszéde szenvedélyessé ¢és elkotelezetté valt. Sajat ¢€letébdl meritett
példakkal mutatta be, hogy mennyire fontos szadmara a tarsadalmi igazsagossag és a valtozas

iranti elkotelezettség. Ez az elkdtelezettség hitelessé tette eldadasat és novelte a hallgatosag
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bizalmat az iizenet irant. Osvath Zsolt beszédében szamos retorikai eszkozt alkalmazott,
amelyek hozzajarultak az iizenet hatékony kozvetitéséhez és a hallgatosag bevondsdhoz. A
retorikai kérdések hasznalataval Osvath aktivan bevonta a hallgatosdgot és gondolkodasra
késztette Oket. Ezek a kérdések nem vartdk megvalaszolasukat, hanem inkabb a beszéd
lizenetét erdsitették €s a hallgatdésag érzelmeire hatottak. Példaul: "Miért engedjiik meg, hogy
ez torténjen?" Az ismétlés (anaphora) eszkozével Osvath Zsolt hangsulyozta a
kulcsfontossagl pontokat és novelte a mondanivald stlyat. Példaul: "Nem ttrhetjiik tovabb...
Nem hagyhatjuk, hogy..." Az ismétlés ritmust adott a beszédnek és emlékezetessé tette az
iizenetet. A metaforak és szimbolumok hasznalata révén Osvath képszerien mutatta be a
problémakat. A "szornyek" metafora példaul a politikai hatalmat szimbolizalta, amely
fenyegeti az emberek szabadsagat és jolétét. Ezek az eszkozok segitettek a hallgatosagnak
jobban megérteni és atérezni a helyzet sulyossagat. A parhuzamok alkalmazasaval Osvath
Osszehasonlitotta a mult és a jelen helyzetét, ezzel hangsulyozva a folytonossagot és a
valtozas sziikségességét. Ez az eszkdz ramutatott arra, hogy a problémak nem ujkeletiiek, és

hogy a megoldasukhoz tartos és kdvetkezetes fellépésre van sziikség.

Osszességében Osvath Zsolt beszéde az "Odakint most szérnyek jarnak" tiintetésen
hatékonyan kozvetitette a politikai ¢és tarsadalmi igazsagtalansagok elleni fellépés
sziikségességét. A beszéd joOl strukturdlt, érzelmi tolteti és szamos retorikai eszkozt
alkalmazott, amelyek mind hozzajarultak ahhoz, hogy a hallgatésagot mozgodsitsa és az
iizenetet maradanddva tegye. Kiilondsen fontos szerepet jatszottak a személyes tapasztalatok,
amelyek hitelessé és atérezhetdvé tették az eldadast. Osvath Zsolt személyes elkotelezettsége
¢és szenvedélyes eldadasmodja tovabb novelte a beszéd hatékonysagat €és meggy0z0 erejét. Az
ilyen beszédek képesek valddi valtozast elinditani a tarsadalomban, hiszen nemcsak

informalnak, hanem cselekvésre is 6sztonoznek.

Tapasztd Orsolya beszédének f6 célja az volt, hogy tovabb erdsitse a kézonség
motivaciojat és felhivja a figyelmet a tdrsadalmi igazsagtalansdgokra, valamint a kozos
cselekvés fontossdgara. Mar a bevezetésben ¢érzékelhetd volt, hogy beszéde szorosan
kapcsolddik Osvath Zsolt altal felvetett témakhoz, de sajat nézépontjat és tapasztalatait is
belefiizte. Mig a bevezetésben a figyelem felkeltésére és a kozos alap megteremtésére
fokuszalt, a targyalas részben részletesen elemezte a tarsadalmi és politikai problémakat. A
zarasban pedig konkrét cselekvési felhivast intézett a hallgatésdghoz. A bevezetés célja az

volt, hogy megteremtse a beszéd érzelmi alapjat és kapcsolodjon a hallgatosaghoz. Orsi egy
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személyes torténettel inditott, amely kozvetleniil kapcsolodott a tiintetés témdjdhoz. Ez a
torténet nemcsak érzelmileg kototte Ossze a beszélot a hallgatdosdggal, hanem azonnal
ramutatott a problémak konkrétsagara €s siirgetOségére. A beszéd targyalas része részletesen
foglalkozott a politikai és tarsadalmi igazsagtalansagokkal. Tapasztdé Orsi itt is személyes
torténeteket és konkrét példakat hasznalt, hogy illusztralja a problémakat. Ezen tilmenden
statisztikai adatokat és tényeket is beépitett, hogy megerdsitse érvelését. Példaul kitért az
oktatadsi rendszer hibaira, ahol sajat tapasztalatait is megosztotta, hogy hogyan érintette Ot és
csaladjat az oktatds mindségének romlasa. Emellett hangstlyozta a gazdasagi
egyenlOtlenségek problémdjat, és konkrét esetekkel tamasztotta ald, hogy a jelenlegi
gazdasagpolitika hogyan sujtja a tarsadalom legkiszolgaltatottabb rétegeit. A zard részben
Osszefoglalta a legfontosabb pontokat, és egy erételjes cselekvési felhivast intézett a
hallgatosdghoz. Hangstlyozta, hogy a valtozas csak kozos erdfeszitéssel érhetd el, és minden
egyes ember részvétele fontos. A zarasban haszndlt retorikai eszk6zok, mint példaul a
jovokép felvazolasa és a kozos célok megfogalmazasa, erés motivacios hatassal birtak. Ez
beszéde alaposan koriiljarta a jelenlegi tarsadalmi helyzetet, kiilonos tekintettel az
igazsagtalansdgokra ¢és a kozos cselekvés sziikségességére. Az aldbbiakban részletesen
kifejtjiik a fobb tartalmi elemeket. Orsi egész monologjaban nagy hangsulyt fektetett a
tarsadalmi igazsagtalansagokra, kiilonds tekintettel az oktatdsi és egészségligyi rendszer
hianyossagaira. Konkrét példakkal illusztralta, hogy ezek a rendszerek hogyan nem képesek
megfelelden ellatni a rdszoruldkat, és hogyan jarulnak hozza a tarsadalmi egyenldtlenségek
mélyitéséhez. Orsi beszéde erdteljesen épitett személyes tapasztalatokra, amelyek hitelessé és
atérezhetévé tették az eldadast. A személyes ¢élmények és torténetek révén kozvetlen
kapcsolatot teremtett a hallgatosaggal, €s ramutatott arra, hogy a politikai és tarsadalmi
problémak mindannyiunkat érintenek. Tobb alkalommal is megosztott személyes torténeteket,
amelyek az altala tapasztalt nehézségekrdl és kihivasokrol szoltak. Ezek a torténetek nem csak
érzelmi kotddést teremtettek a hallgatosaggal, hanem konkrét példakkal is illusztraltdk a
politikai és tarsadalmi problémakat. Példaul beszélt arrdl, hogy milyen nehézségekkel
szembesiilt a gyermeke orokbefogadasa terén, ,,még mindig gyomorgdrcesel gondolok vissza
arra az iddére, amikor a gyermekem még nem élt velem, sosem tudhatom biztosra mik
torténtek vele”. Ez a személyes élmény nemcsak a rendszer hibdira vildgitott rd, hanem
empatiat is ¢ébresztett a hallgatosagban, akik hasonld helyzetekkel szembesiilhettek. A
személyes tapasztalatokra épitve Tapasztdo Orsi beszéde szenvedélyessé és elkotelezetté valt.
Sajat életébdl meritett példakkal mutatta be, hogy mennyire fontos szdmara a tarsadalmi

igazsadgossag és a valtozas iranti elkotelezettség. Ez az elkotelezettség hitelessé tette eldadasat
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¢s novelte a hallgatésag bizalmat az tlizenet irant. A retorikai kérdések hasznélataval aktivan
bevonta a hallgatdésagot és gondolkodasra késztette Oket. Ezek a kérdések nem vartak
megvalaszolasukat, hanem inkabb a beszéd iizenetét erdsitették és a hallgatosag érzelmeire
hatottak. Példaul: "Miért engedjiik meg, hogy ez torténjen?" Orsi eléadasmodja szenvedélyes
¢s elkotelezett volt, ami hitelessé tette mondanivaldjat. Az érzelmek kozvetitése, a hangsulyos
gesztusok és az intonacié mind hozzéjarultak a figyelem fenntartasahoz és az iizenet hatékony
kozvetitéséhez. Beszédstilusa dinamikus volt, amely segitette a hallgatdsag bevondsat és az

uzenet atadasat.

Pottyondy Edina beszéde az "Odakint most szornyek jarnak" tlintetésen kivételes
retorikai teljesitményként tiint ki, melyet érdemes részleteiben is megvizsgalni. A beszéd
nemcsak tartalmilag, hanem formailag is figyelemre méltd, szdmos szonoki eszkozt és
strukturalis elemet alkalmaz, amelyek egyiittesen erdsitik az {izenet hatasat. Pottyondy
beszéde egy erds, patoszos nyitassal kezdodik: "Odakint most szornyek jarnak". Ez a kezdés
az in medias res technikat alkalmazza, azaz egybdl az események kdzepébe vag, ami azonnal
felkelti a hallgatdsag figyelmét. Az ilyen dramatikus nyitds nemcsak a tiintetés jelentdségét
emeli ki, hanem a kozonségben rejlé fesziiltségeket és aggodalmakat is tiikrozi. Pottyondy
beszédmodja eltér a megszokottdl. Nem a vidediban megszokott stilust hasznalja, hanem
szinpadiasabb, szoénoki stilusra valt, mely hatdsosabb a kozonség eldtt. Nyelvbotlasait
hibatlanul kezeli, mintha meg sem torténtek volna, ami magabiztossagot sugall és noveli a
hitelességét, valamint emberi karaktert kolcsondz neki. Ez a valtds a megszokottol eltérd
kommunikéciods stilusra még inkabb kiemeli Pottyondyt a tobbi felszolald koziil. A vokalitas
terén Edina varial a hangmagassagon, hangerdn, litemezésen ¢€s sziineteken, ami kiilonlegessé
¢s hatdsossa teszi el0adasat. A tiintetés okainak és a helyzet magyarazatanak logikus kifejtése
segit a hallgatésagnak megérteni a tiintetés céljat és indokait. Az allam kudarcanak és
cs6djének emlitése rétori tulzasként jelenik meg, de ez a tulzas nem gyengiti, hanem csak
erositi a logosz érveit. A kovetkeztetése stabil €s egyértelmii: az 4llam nem teljesiti feladatait,
amit a kozonség is egyértelmilien értelmez. A beszéd soran Pottyondy tapasztalatat tiikrozi,
ahogy kivarja a tomeg reakciojat. A tomeg felzordiilésének kivarasa lehetdvé teszi szamara,
hogy a hallgatdsag figyelmét teljesen magara vonja, mieldtt a beszéd 1ényegi részére térne. Ez
a technika nemcsak a kozonség bevonddasat erdsiti, hanem a beszéd hatékonysagat is noveli.
A beszéd erds metafordkat és jelképeket haszndl, példaul a "kegyelem maffia" és "lélegzd
golyostoll". Ezek a kifejezések nemcsak emlékezetessé teszik a beszédet, hanem erdteljes

iizenetet 1s kozvetitenek. A "kegyelem maffia" kifejezés egy 0j ikont, egy jelenséget teremt,
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amely a kdzonség emlékezetében marad. A "lélegzé golyostoll" pedig erésen utal arra, hogy
néhany politikus csak, mint kirakat bab 1étezik. Edina éles tarsadalomkritikat fogalmaz meg.
Parhuzamot von a nyugdijas magyar valdsag és Novak Katalin pénziigyi helyzete kozott,
ezzel érzékeltetve a tarsadalmi egyenldtlenségeket. Ez a parhuzam nemcsak a kozonség
érzelmi reakcidit erdsiti, hanem a tlintetés tarsadalmi igazsagossagért valo kiizdelmét is
hangstlyozza. Kozosségével jol kommunikal, a tomeg barmikor elcsendesedik, amikor
sziikséges, ami a kozosségben rejlé bizalmat és tdmogatdst mutatja. A gyermekvédelem
témajat tobbszor is visszatérdéen emliti, ezzel erds strukturat adva a beszédnek és fokozva a
kozonség érzelmi bevonasat. A beszéd bizonyos pontjait folyamatosan megismétli, ami
nemcsak a kozonség figyelmét tartja fenn, hanem a mondanival6 fontossagat is hangsulyozza.
Id6vel a beszéd az allam altalanos kritikajara tér at, kiemelve a ,,kasztrendszer” problémait és
ismert kozéleti szerepl6k példain keresztiil illusztralja az allami romlottsagot. Galvolgyi és
Curtis példajat hozza fel, ami tovabb erdsiti a beszéd hitelességét és kozvetlen kapcsolatot
teremt a hallgatdosdg mindennapi tapasztalataival. A partpolitikai identitason vald
felillemelkedésre szolit fel, ami idealisztikus, de nem feltétleniil realista. A beszéd soran
Pottyondy Onkritikat is gyakorol a kozonséggel, rdmutatva, hogy a feleldsség kozos: "ez a mi
felelosségiink is, ha ezt eltlirjik". Ez a rész onreflexiora készteti a hallgatosagot és erdsiti a
kozosség érzését. Az elit tiamadasaval, akik ezt a rendszert tamogatjak, Pottyondy vilagosan
megfogalmazza kritikajat a hatalmon lévokkel szemben, ezzel is mozgositva a kdzonséget. A
beszéd végén harom cselekvési iranyt véazol fel: pesszimista, realista és optimista
forgatokonyvet. Ez a strukturdlds segit a hallgatdosagnak megérteni a jovObeli 1épéseket és
perspektivakat. A realista megkozelitésben Pottyondy felsorolja a tényeket és hangstlyozza,
hogy nem politikai hatalmat szeretnének, hanem az 4ldozatok tamogatasat ¢&s
figyelemfelkeltést. A pesszimista nézdpont a helyzet sulyossadgat, az optimista pedig a
reményt adja a kozonségnek. A keretes szerkezet visszahozza a nyitdmondatot, dsszekdtve
ezzel a beszéd elejét és végét, ezzel erdsitve a kozponti lizenetet. Az "odakint most szornyek
jarnak" mondat visszahozasa €s rahuzasa az allamra, mint a legnagyobb szdrnyre, zard

gondolatként erds érzelmi hatast kelt.

Pottyondy Edina beszéde kivételesen jol felépitett és hatasos, szamos retorikai eszkozt
¢s strukturalis elemet alkalmazva. Az erds nyitds, a metaforak hasznalata, a tarsadalomkritika
és a kozonséggel valo hatékony kommunikécid6 mind hozzajarulnak ahhoz, hogy a beszéd
emlékezetes €s inspiralo legyen. Az allam kritik4jatol kezdve a cselekvési iranyok kijeldléséig

Pottyondy sikeresen mozgdsitja €s motivalja a hallgatot.
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Ezen harom beszéd valasztasa azért indokolt, mert mindegyik mas és mas, de egyarant
fontos €s aktualis aspektusait fogja meg a témanak, amelyek relevansak és inspiraldak voltak
a hallgatosdg szdmara. Mindharom beszéd kivaléan példazta, hogy hogyan lehet egy-egy
témat mélyrehatoan és érdekesen bemutatni, ezzel gazdagitva az esemény tartalmat és

hozz4jarulva a kozonség ismereteinek bovitéséhez.

4.2.1.4 Kovetkezmények, tarsadalmi visszhang

Az esemény nemcsak hatalmas tomeget vonzott, hanem jelentds politikai és tdrsadalmi
hatassal is birt. A tiintetés soran az Utcardl a Lakasba Egyesiilet szdmara tobb mint 200 millid
forintot gytjtottek dssze, valamint elinditottdk a bantottak.hu weboldalt, amely az allami
gondozasban 1évd gyermekek problémaira hivta fel a figyelmet. Az esemény soran az
influenszerek harom fontos kérdést fogalmaztak meg, amelyekre a képviseloktdl vartak
valaszokat: ,,Mit fog tenni a kormany azért, hogy az allami gondozasban 1évé gyermekek
emberhez méltod koriilmények kozott ndjenek fel?”, ,,Hogyan biztositja a kormany, hogy ezek
a gyermekek mindségi, ¢letre felkészitd oktatasban részesiiljenek?”, ,,Milyen intézkedéseket
tesz a kormény annak érdekében, hogy az allami gondozasban 1évé gyermekeknek legyen
hova fordulniuk, ha bantalmazas éri 6ket?”” A demonstracio soran elinditott bantottak.hu
weboldal gyorsan népszeriivé valt, és az oldal latogatottsaga olyan mértékben megndtt, hogy a
parlament.hu szerverei is ledlltak a talterhelés miatt. Ez a technikai incidens jol mutatja,
milyen erdvel birhat egy jol szervezett és tdmogatott civil kezdeményezés. A tiintetés mérete
¢€s a gyljtott 0sszeg is ravilagitott arra, hogy az emberek mennyire készek tamogatni azokat az
igyeket, amelyek fontosak szdmukra, és hogy a kozosségi média milyen hatékony eszkoz
lehet a mozgositasban. Az esemény egyik legérdekesebb tanulsaga szerintem az volt, hogy
kilenc influenszer képes volt nagyobb tiintetést szervezni, mint az egész ellenzék. Ez felveti a
kérdést, hogy miért nem képesek az ellenzéki politikusok hasonld mértékii mozgositasra, és
milyen szerepet jatszanak az influenszerek a modern politikai aktivizmusban. Az
influenszerek hangsulyoztak, hogy bar 6k csak az elsd 1épést tették meg, nem lehet elvarni
toliik mindent; az ellenzéki politikusoknak, a korméanynak és a maganembereknek is ki kell
vennilik a résziiket a valtozasbol. Ez a megkozelités ravilagit arra, hogy bar az influenszerek
képesek figyelmet iranyitani fontos ligyekre és mozgdsitani a tomegeket, a valodi politikai
valtozasok elérése érdekében elengedhetetlen, hogy a politikusok is aktivan részt vegyenek az
ilyen kezdeményezésekben. Az influenszerek hatalma és befolyasa nagy, de a képviseleti

demokraciaban végsd soron a politikusok azok, akik jogi és politikai eszkdzokkel képesek
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tartos valtozasokat elérni. Az "Odakint most szornyek jarnak" tiintetés hosszu tavl hatdsa
tobb szempontbdl is jelentds. Egyrészt megmutatta, hogy a civil tarsadalom ¢és az
influenszerek milyen erével képesek hatni a politikai folyamatokra és a kdzvéleményre.
Masrészt ravilagitott arra, hogy a kdzosségi média €s az online platformok hasznalata
elengedhetetlen a modern politikai aktivizmusban. Az esemény bebizonyitotta, hogy a
digitalis kor 1 lehetdségeket nyit a politikai részvétel és az aktivizmus szamara, €s hogy a

kozosségi média hatékony eszkoz lehet a tarsadalmi valtozasok eldmozditasaban.

Az esemény bebizonyitotta, hogy a kozosségi média és az influenszerek egyiittes ereje
képes arra, hogy nagy tomegeket mozgositson, €s jelentds tarsadalmi valtozasokat érjen el. Az
"Odakint most szornyek jarnak" tiintetés példaként szolgalhat a jovObeni politikai mozgalmak
szamara, amelyek a digitalis kor lehetdségeit kihasznalva térekednek a tarsadalmi

igazsagossag ¢és a politikai valtozas elérésére.
4.3 Influenszerek politikai szerepvallalasanak aggalyai, veszélyei

Természetesen minden uj dologgal szemben az emberekben felmeriilnek bizonyos
aggalyok és kételyek, plane, ha kdéze van az internethez vagy barmilyen mesterséges
dologhoz. Eppen ezért a szkeptikusok komoly kritikdkat megfogalmaznak az influenszerek
hatalomgyakorldsaval kapcsolatban, illetve az 4tlag tartalomfogyasztonak is lehetnek

fenntartasai. A kovetkezokben, most ezeket szeretném kicsit feltarni.

A kozosségi média influenszerek politikai szerepvallalasa tobb etikai kérdést is felvet,
amelyek alapvetden az atlathatosag, hitelesség, és a kovetdk bizalméanak kérdései koré
csoportosulnak. Ezek az etikai dilemmak kiilondsen hangsulyosak, ha az influenszerek anyagi
ellenszolgaltatast kapnak politikai tizenetek népszertisitéséért. Az influenszerek egyik
legfontosabb vonzereje a hitelességiik és kozvetlen kapcsolatuk kovetdikkel. Ha azonban
politikai  iizeneteik moOgott anyagi érdekeltség all, ez a hitelesség konnyen
megkérddjelezhetdvé valik. Amikor az influenszerek pénzt kapnak egy politikai kampany
tdmogatasaért, a kovetdk szdmara nem mindig egyértelmii, hogy a tdmogatds mogott valodi
meggy6z0dés vagy anyagi érdek all. Ez alaashatja az influenszerek hitelességét, ¢és
csokkentheti a kovetok bizalmat az altaluk kozvetitett izenetek irant. Az influenszerek nagy
felelosséggel tartoznak kovetdik felé, kiilondsen, ha politikai lizeneteket kozvetitenek. Az
etikai kérdések egyik kozponti eleme, hogy mennyire képesek fliggetleniil és objektiven

tajékoztatni kovetdiket. Az anyagi ellenszolgaltatas torzithatja az influenszerek iizeneteit,
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mivel hajlamosak Ilehetnek olyan politikai allasfoglalasokat népszertisiteni, amelyekért
fizetnek nekik, fliggetleniil attdl, hogy valoban hisznek-e ezekben az allaspontokban. Az
etikai kérdések kozott szerepel az is, hogy az influenszerek mennyire teszik egyértelmiivé
kovetdik szamara, hogy az altaluk kozvetitett politikai iizenetek szponzoralt tartalmak. Az
atlathatosdg hidnya miatt a kovetok nem feltétleniil tudjak, hogy az influenszer anyagi
ellenszolgaltatasért cserébe népszerlsiti a politikai {lizenetet, ami megtéveszté lehet. A
szponzoralt tartalmak és hirdetések egyértelmi jelolése elengedhetetlen annak érdekében,
hogy a kovetdk tisztaban legyenek az influenszerek motivacidival. Az influenszerek
részvétele politikai kampanyokban kiilondsen vitatott t€éma. Az influenszerek széles kor
eléréssel rendelkeznek, ami vonzova teszi 6ket a politikai kampanyok szamara. Azonban, ha
az influenszerek pénzt kapnak politikai partoktol vagy kampéanyoktol, az a fliggetlenségiik
elvesztéséhez vezethet. Ez nemcsak az influenszerek hitelességét, hanem a demokratikus
folyamatokat is aldashatja, mivel a vélasztok nem kapnak objektiv és hiteles informaciokat.
Az influenszerek politikai szerepvallaldsa mogott all6 anyagi haszon komoly etikai kérdéseket
vet fel. Az anyagi ellenszolgaltatasért cserébe torténd politikai lizenetkdzvetités kérdésessé
teszi az influenszerek fliggetlenségét és hitelességét. Az etikai dilemmak koz¢ tartozik az is,
hogy az influenszerek mennyire képesek fliggetleniil és objektiven tdjékoztatni kovetdiket,

amikor anyagi érdekeik befolyésoljak tizeneteiket.

Osszeségében az etikus magatartds és az atlithatosag elengedhetetlen annak
érdekében, hogy az influenszerek politikai szerepvéllaldsa ne assa ald a demokratikus

folyamatokat és a kdzvélemény bizalmat.

5. Kovetkeztetések, lezaras

5.1 Osszefoglalas a f6bb pontokrol

Dolgozatomban az influenszerek politikai befolydsanak kérdéskorét targyaltam,
kiilonds tekintettel az internetes politikai kommunikaciora és annak hatdsaira. Az elsd
fejezetben bemutattam a téma aktualitasat és jelentdségét a digitalis korban. A kutatas célja az
volt, hogy megvizsgéalja, hogyan és miért valnak az influenszerek politikai tényezdvé,
valamint milyen hatissal vannak a politikai attitidokre és a kozvéleményre. Az elméleti
keretek kozott definidltam az influenszer fogalmat, és attekintettem a politikai kommunikécio
és marketing elméleteit. Részletesen bemutattam az influenszerek hatalomgyakorldsanak

elméleti alapjait, beleértve a szocidlis identitds elméletét, a tarsadalmi kognitiv elméletet és a
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szimbolikus interakcionizmus elméletét. Az internetes politizalas vizsgalatakor bemutattam,
miért politizalnak az emberek az interneten, hogyan jelennek meg a politikusok az online
térben, és hogyan formaljak az allampolgéarok politikai véleményiiket. Kiilon kitértem az e-
politika kihivasaira ¢és annak demokraciara gyakorolt hatdsara, valamint arra, hogy az e-
politika miként segitheti e¢l6 a deliberativ demokracia felemelkedését. Az influenszerek
politikai befolyasanak gyakorlati aspektusait esettanulmanyokkal illusztraltam, bemutatva,
hogyan vélhat egy influenszer politikai tényezévé. Elemzéseket végeztem Pottyondy Edina és
a fokuszcsoport/JOLVANEZIGY tartalmairdl, hogy feltarjam a gyakorlati megvalosulasokat.
Ezen kiviil vizsgéaltam az influenszerek politikai szerepvallalasanak lehetséges veszélyeit és
aggalyait is. Dolgozatomban 0Osszefoglaltam, hogy az influenszerek milyen mértékben
képesek befolydsolni a politikai diskurzust és a kozvéleményt, valamint milyen elméleti és
gyakorlati szempontjai vannak ennek a jelenségnek. Az eredmények alapjan vildgosan latszik,
hogy az influenszerek jelentds szerepet jatszanak az online politikai kommunikécioban és a
politikai attitidok formalasaban. Ugyanakkor szdmos kérdés és aggaly meriil fel az
influenszerek politikai szerepvallalasaval kapcsolatban, kiilonosen a hitelesség ¢és az

atlathatosag tekintetében.
5.2 A kutatas korlatjai és tovabbi kérdések

A jovdben tovabbi kutatdsok sziikségesek annak érdekében, hogy jobban megértsiik az
influenszerek politikai befolyasat a technologiai fejlédés és a kozosségi média platformok
valtozasainak tiikrében. Fontos kérdés, hogy milyen szabalyozasok sziikségesek az
influenszerek politikai tevékenységének atlathatosaga és hitelessége érdekében. Emellett
érdemes vizsgalni, hogy kiilonbozé kultardkban és politikai rendszerekben miként jelenik
meg az influenszerek politikai befolyésa, és milyen globalis trendek figyelheték meg ezen a

téren.
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