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A politikusok mindig is igyekeztek megszdlitani a fiatalokat, de az Uj kihivasok,
kilondsen a digitalis korban, Uj megkdzelitéseket kovetelnek. A fiataloknak olyan platformokon
kell elérniiik 6ket, ahol valdban aktivak, és ahol figyelmiiket megragadhatjak. A 21. szazadban a
kdzosségi média kulcsfontossagu szerepet jatszik a mindennapokban, bele értve a politikai
kommunikaciot.

A politikusok egyre inkabb kihasznaljak a kozosségi média nyujtotta lehetdségeket. A
Facebook, a TikTok, az Instagram és mas platformok segitségével kozvetlen kapcsolatot
teremtenek a fiatalokkal. Videok, €16 kozvetitések és interaktiv tartalmak révén probalnak eljutni
hozzajuk. A cél az, hogy személyes kapcsolatot épitsenek Ki, és befolyasoljak a fiatalok politikai
nézeteit.

Azonban a politikusoknak figyelemmel kell lenniuk arra, hogy a fiatalok milyen
platformokon és milyen tartalmakkal foglalkoznak. A legujabb kutatasok azt mutatjak, hogy a
TikTok, az Instagram egyre népszeriibbek a fiatalok korében. Ezért fontos, hogy a politikusok ott
is jelen legyenek, és olyan tartalmakat készitsenek, amelyek megfelelnek a platform
dinamikdjanak és a fiatalok érdeklddésének.

A politikai kommunikacié folyamatosan véaltozik és fejlédik, ahogy valtoznak a fiatalok
szokasai és preferenciai. Kutatasom célja, hogy egy ralatast kapjunk arra, hogy a mai politikusok,
milyen formaban és hogyan szeretnék megszélitani a fiatalokat. Felmérésem soran tudomanyos
olvasmanyokat, folydiratokban megjelent cikkeket és ebben a szakterlletben készilt egyeb
kutatasokat hasznaltam kiindulopontnak.

Az Romaniai Magyar Demokrata Szovetség képviseldinek egyes kozOsségi média
feluleteit vizsgaltam, ez magaba foglalja az Instagramot, TikTok-ot és Facebookot. Mélyebben
bele astam magam az Instagram vilagaba, ami 14 szemely bejegyzéseinek tartalmat,izenetét
taglalja (577 poszt).
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Bevezetdo. Kommunikacio aspektusai

A kommunikécio az egyének vagy csoportok kdzotti informéacio-, otlet-, gondolat- vagy
érzéscsere folyamata. Ez magaban foglalja az iizenetek kiildését és fogadéasat kiilonbozo
csatornakon keresztll, mint példaul beszéd, iras, gesztusok, arckifejezések, testbeszéd és
technoldgia altal kozvetitett platformok. A hatékony kommunikéacio megkdveteli az informéacio
kodolasat olyan formatumba, amelyet a cimzett kdnnyen megérthet, a valasztott csatornan
keresztiil torténd tovabbitasat, és annak biztositisat, hogy az Uzenetet a célk6zonség pontosan
dekddolja (Ashikuzzaman, 2024).

A 21. szazadi kommunikéciot jelentdsen atalakitotta a technologiai fejlédés, az online
platformok széles korli informacidhozzaférést biztositanak, allandéan formalva az emberek
globalis kapcsolattartasi szokasait. Korabban foként a fiatalok kozosségi terepeinek tekintett
kozosségi oldalak mara minden korosztaly szamara napi rutinna valtak. Uzleti, tarsadalmi,
parkapcsolati, politikai és mindennapi kommunikacios ceélokra egyarant hasznéljak Oket.
Hatékony kihasznalasuk kivalo lehetdséget nyujt az emberek kozotti kommunikéaciora és az
informéacioaramlasra (Carlow, 2021).

A digitalizacio el6tti korban az informaciok aramléasa lassabb volt. Hirek, események ¢€s
egyéb informaciok atvitele idéigényes folyamatokon, példaul nyomtatott Gjsagok, radio vagy
televizid kozvetitésén keresztiil tortént. Az emberek nem voltak olyan konnyen elérhetok vagy
kovethetok, mint a digitalis korban, és a kapcsolattartasnak kevésbé voltak interaktiv formai.
Osszességében a digitalizacid eldtti kapcsolatfenntartds sokkal kevésbé volt dinamikus és
globalis, és foként személyes, helyi és idéigényes modon tortént (Papp- Vary, 2020).

A kommunikacidés folyamatba a kozosségi média lehetdséget biztosit az embereknek
tartalmak megosztasara es interakcidra. Felhasznalok posztolnak, masok reagalnak ra,
beszélgetéseket kezdenek, és kdlcsondsen tamogatjak egymast. Ez segit a kapcsolatok épitésében
és a tartalmak terjesztésében, igy dinamikus digitalis kdzosségeket hoz létre (Subramaniam,
2023).

Kutatasom célja, hogy feltarjam, hogyan probaljak a politikusok elérni és befolyasolni a
fiatal generaciot. Vizsgalom, milyen kommunikacios eszkozoket és stratégiakat alkalmaznak,
hogy megfeleljenek a fiatalok igényeinek és elnyerjék tAmogatasukat.

A kutatdsom alapjaul szolgdld felmérés soran széleskorii tudomanyos olvasmanyokat,

folyoGiratokban publikalt cikkeket és az adott szakterlleten végzett egyéb kutatdsokat hasznaltam



kiindulopontként, valamint a kozosségi médiai plattformokat. A szakirodalom attanulmanyozésa
¢s az el6zé kutatdsok elemzése segitett abban, hogy az 4ltalam végzett kutatds pontosan
illeszkedjen a jelenlegi tudomanyos ismeretekhez. Az online jelenlét elemzése soran arra
kerestem a valaszt, hogy hogyan kommunikalnak a politikusok az interneten, azon beldl is a
fiatalokkal szemben. Megfigyeltem, hogy milyen témaju bejegyzések jelennek meg a k6z0sségi

média platformokon, és hogyan reagélnak rajuk az emberek.

A kozossegi média mindennapjainkban, valamint a Z generacio az online
vilagban

Egy 2023-ban végzett kutatas szerint a kdzosségi média hasznalatdnak fo motivacidja a
baratokkal es csaladtagokkal valo kapcsolattartas volt, amit a kozéssegi médiat hasznalok tobb
mint 49 szazaléka jelolt meg az online halozatok f6 céljaként. Ezt tovabb bdvitve, az emberek
38,5 szazaléka azt nyilatkozta, hogy a szabadidd kitoltése vezette Oket a koOzosségi
médiaplatformok felé, mig hasonld ardnyban jelentds volt azoknak a szdma, akik hireket kerestek
az online térben (Dixon, 2024).

Az online vilagban a legnépszeriibb platformok a Facebook, a YouTube, az Instagram, a
TikTok, a Snapchat és a Twitter. A Facebook vezeti a sort 3 milliard aktiv felhasznaléval, mig a
YouTube 2,5 milliard felhasznaléval blszkélkedhet. Az Instagram és a TikTok is tébb mint 2
milliard felhasznalot vonz, mig a Snapchat 750 millié és a Twitter (X) 541 millio felhasznalét
regisztralt (Walsh, 2023).

Az 1d6 értéke vitathatatlan, €s fontos figyelembe venni, hogy az atlagember mennyi 1d6t
tolt a kdzosségi médiaban. A napjanak jelentds részét — korulbelll 145 percet — atlagosan a
kozosségi médidban tolti el. Ha ezt az id6t atlagosan az életének minden napjara vetitjiik, akkor
egy 73 éves ember élete soran 5,7 évet tolt a kozossegi médiaban. Ez a szdm csak tovabb
hangsulyozza, milyen jelents szerepet jatszik a digitalis tér az mindennapjainkban (Wong,
2024).

A Z-generécid (azokat az embereket foglalja magaba, akik nagyjabol 1997 és 2012 kdzott
szilettek) kommunikaciojat athatja a digitalis technologia és az online platformok széles kori
hasznalata. Ez a generaci6 olyan korszakban nétt fel, amikor az internet, a kdzosségi média és a

mobilkommunikacié mindennapos részeivé valtak az életiiknek (Papp- Vary, 2020).



Egy felmérés kiemelkedd fontossagu adatokat tart fel a 13 és 17 év kozotti fiatalok
kdzosségi médidval, internet-hasznélattal és eszkoztulajdonnal kapcsolatos szokésairol. Az
eredmények egyértelmiien mutatjak, hogy a YouTube tovabbra is a legdominansabb platform a
tinédzserek korében, amit a TikTok, a Snapchat és az Instagram kovet. A Facebook és a Twitter
(mostanra X-re keresztelt) hasznalata a tizenévesek kozott az elmult években jelentds csokkenést
mutatott. Mig egykoron a Facebook uralkodott a fiatalok kdz6tt, mara a felhasznalok szama
csokkent, akarcsak mint az X-nél (Dixon, 2024).

Ami az internetes szokasokat illeti, a tizenévesek és alkalmazashasznélata alig valtozott
az elmalt évben. A mar emlitett platformokon valé aktiv jelenlét szama stabil maradt 2022
tavasza Ota. Példaul a TikTok népszeriisége szinte valtozatlan maradt az elmult év soran.

Az Instagram esetében is érdekes adatok meriltek fel, amelyek arra utalnak, hogy a
felhasznalok jelentds része fiatalabb korosztdlyhoz tartozik. Ezenkiviil az is lathato, hogy a
felhasznalok jelentOs része a fiatal felndttek kategoriajaba sorolhatd, ami azt mutatja, hogy az
Instagram széleskoriien népszerti az 18 és 34 év kozotti korosztalyok kdrében (Wong, 2024).

Osszességében a kutatdsok azt mutatja, hogy a fiatalok online jelenléte és
platformhasznalata szorosan kotddik a népszerli kozosségi média alkalmazasokhoz, és bar

bizonyos platformok népszeriisége valtozhat az id6k soran, az altalanos trendek stabilnak tiinnek

a fiatalok korében.

Kommunikacio a politikusok altal és ennek jelentosége a fiatalok korében

A politikai kommunikécio a tarsadalmi, technologiai és politikai valtozasok elsddleges
terlilete, ahol ezek lecsapddnak. Az emberek politikai informaciékhoz jutdsanak és az ezekre
adott reakcidiknak vizsgalata réven értelmezhetjik, hogy milyen hatast gyakorolnak az emberek
politikai viselkedésére. A politikai kommunikédcié jelentdsége egy tarsadalomban tehat az
informaciofogyasztas mikéntjétél és hatasatol fligg, ami erésen befolyasolja a politikai
viselkedést (Bene, 2020).

A stratégiai kommunikacio szintén kulcsfontossagu szerepet jatszik ezen a terileten. A
stratégiai politikai kommunikacio célja a kdrnyezetére valo hatadsgyakorlas, és mindig az aktualis
helyzetbdl probalja a legnagyobb hasznot kihozni. Ehhez alkalmazkodik a folyamatosan valtozo
kornyezethez, és lehetdségeihez mérten erdsiti, felgyorsitja vagy éppen eldidézi a valtozasokat

(Németh, 2021).



A politikai kommunikaci6 hatasa az allampolgarokra az informacios kornyezet szerepétol
figg. Ezert a politikai kommunikacio torténetét altalaban a 20-21. szazadban végbemend
valtozasokat tartjak kulcsfontossdginak. Az el6zd évszazadokban kevésbé volt jelentOsége a
politikai informacioknak, a politika foleg lokalis keretek kozott zajlott, és az allampolgarok
csaladok, baratok és tarsadalmi csoportok héldzatain keresztiil kapcsolodtak hozzé (Bene, 2020).

A politikai szakemberek szerepe kulcsfontossaguva valt a politikai kommunikacid
negyedik korszakéban, amelyet Blumer (2013) hataroz meg, a digitalis médiaplatformok
elterjedése, az informécid tulterhelése és a hal6zatos diskurzus jellemzi a kommunikaciét. Mind a
hagyoményos tomegmédia, mind a kozOsségi média mediatizalddasnak van kitéve, igy a
hirmédia logikdja uralkodova valik. A hirmédia logikdja Osszetett és sokrétli, a médiumok
kivalasztjak, formaljak és terjesztik az informéacidkat, figyelembe véve a kdzonségigényeket és a
piaci szempontokat. Fontos szempont a hirforrasok hitelessege és azok értékelése, valamint egy
adott narrativa vagy kontextus befolyasa, emellett a technologiai fejlodés és a platformok szerepe
is meghatarozo a hirmédia logikajaban.

A kozszféra szerepl6i kozotti hatalmi jatszmakban a medializalt politikai kommunikacio
létfontossaguva valt, és a politikai szakemberek napirendjének meghatarozasa a befolyasolas
szinterévé tette a kozszférat. Ennek eredményeként kialakult a szervezett érdekek kozotti
privilegizalt pluralizmus’’(ez a koncepcid azt allitja, hogy ez a kolcsonds fliggdség lehetoveé
teszi az egyfajta pluralizmust a média és a kormanyzat kapcsolataban, ahol t6bb médium és
szervezet létezik, amelyek kiilonbozé allaspontokat €s informaciokat képviselnek) (Binderkrantz,
és mtsai., 2015). Jelenleg a demokracia média kozvetitésével miikodik, ahol az allam, a
szervezett érdekek és a fragmentalt nyilvanossag (a fragmentaltsdg részben a sokféle
kommunikacios csatorndn és platformon keresztiil jon 1étre, valamint az emberek eltérd érdekei
és hatterei miatt) kolcsonhatasba 1ép, és olyan befolyasolasi csatornakat hoz 1étre, amelyekbdl
foként a politikai szereplok koziil a kevesek profitadlnak, hiszen nehézségeket okozhat az egység
és 6sszhang hianyaval. Kommunikacios zavarokat, dontéshozatali nehézségeket és koordinacids
problémakat eredményezhet. Az identitas és célok homalyossdga mellett megbizhatdsagi és
biztonsagi kérdéseket is felvet. Osszességében neheziti a hatékony miikddést és egyiittmiikddést
mind a tarsadalmi, mind a szervezeti szinten, ezért jelenthet problémat a politikusok szamara.

A kozszféra jelenleg erdsen széttoredezett, kiilonb6z6 médiaplatformokra, kozonségekre

¢s napirendekre oszlik. Ez egy Okoszisztéma, amelyben kiilonb6zé politikai szervezetek



tevékenykednek (Mazzoleni, 2010). A politikai szervezeteknek egyre nagyobb kihivast jelent a
tarsadalmi és tomegmédiai segitségek, a legitiméacié Kialakitasa, avagy azon részek &polésa,
melyek hidnyosak. Csak a politikai szereplok elitjétél varhatd el, hogy rendelkezzenek az
adatvezérelt politikai kommunikacioban valé részvételhez sziikséges erdforrasokkal. Ez a
tendencia korlatozhatja a nyilvanos vitak hangjat és a vélemények sokszinliségét, azokat inkabb a
professzionalis és jol szervezett szereplokre 0sszpontositva (Piihringer, és mtsai., 2010).

A kommunikacio jelentdsége sosem volt annyira kiemelkedd, mint a mai digitalis korban,
amelyben az informéaciok rohamosan terjednek és az emberek egyre inkdbb az online térben
talaljak meg az érdeklddési pontjaikat és informacioikat ( K. Caballero, 2018). Ebben az 1j média
tajban kulénosen fontossa valt a politikusok szamara az alkalmazkodas és az online jelenlét
kialakitasa, kiilonos tekintettel a Z generaciora, amely a jelen €s a jovo egyik meghatarozo
tarsadalmi csoportja, mar most meghatarozo erévé valt a tarsadalomban (Gurel es mtsai., 2023).

Az 6 értékrendjiik, kommunikacids preferencidik és fogyasztoi szokasaik jelentosen
eltérnek az el6z6 generacioktol, és ezaltal uj kihivasokat jelentenek a politikusok szaméra. A Z
generacio tagjai folyamatosan kapcsoldédnak az online vilaghoz, és a kdzdsségi media
platformokon keresztil alakitjak véleményiiket és tajékozddnak a vilag eseményeirdl (Székely €s
mtsai., 2022).

Ezért elengedhetetlen, hogy a politikusok is alkalmazkodjanak ehhez a valtozé
kommunikacios kdrnyezethez, és aktivan jelen legyenek az online térben annak érdekében, hogy
elérjék és meggydzzEék a Z generaciod tagjait. A politikusoknak nemcsak fel kell ismernilik a Z
generacio altal preferalt kommunikacios csatornakat és tartalmi formakat, hanem azokat a
platformokat és stratégidkat is fel kell épitenilik, amelyekkel hatékonyan elérhetik eés
befolyasolhatjak ezt a kozonséget (Rinaudo, 2023).

Jelen tanulmany célja, hogy feltarja a politikusok és a fiatalok kozotti kommunikéciod

fontossagat és dinamikajat a digitalis korban.

A digitalizacio és a politikai diskurzus
A digitalizéaci6 és a politika kozotti kapcsolat egyre erdteljesebb, ugyanakkor sokszor nem
vesszik észre ennek mélységeét és kdvetkezményeit. A digitalizacio altal létrehozott intézményi

logika altal meghatarozott rendszerek, mint az adatkészletek, teljesitményértékelés, algoritmusok



és intelligens visszacsatolasi rendszerek, a politikai kommunikacid tertletén is megjelennek
(Schildt, 2022).

A digitalizacio két f6 modon befolydsolja a politikai kommunikaciot. Eldszor is,
novekszik az adatgyiijtés jelentdsége a politikai kommunikacio stratégiai tervezésében. Az
adatszerés lehetové teszi a politikai szereplok szamara, hogy nagy mennyiségli adatot gylijtsenek
¢és elemzzenek a valasztoi viselkedésrdl, preferencidkrol és véleményekrdl. Ezek az adatok
alapvetden a kampanystratégiak kialakitasaban, az iizenetek testreszabdsaban és az elektoratus
megcélzasaban segitenek. A masodik f6 hatas az, hogy a digitalis média egyre nagyobb szerepet
kap a politikai kommunikéacioban. A koz0sségi média platformok, online hirportalok és mas
digitalis csatornak lehetdvé teszik a politikusoknak és partoknak, hogy kozvetleniil
kommunikaljanak a valasztoikkal, elkerlilve ezzel a hagyoményos media kozvetitését. Ez
lehet6vé teszi a gyorsabb és személyesebb kapcsolatfelvételt a valasztokkal, valamint az izenetek
sz¢lesebb korben torténd terjesztését anélkiil, hogy kozvetleniil fizetni kellene a hirdetésekért
vagy a médiamegjelenesekert. A digitalizacio tehat atalakitja a politikai kommunikéaciot, és 0j
lehetdségeket kindl a politikai szereploknek az informaciogyiijtésben, a stratégiai tervezésben €s
a valasztokkal vald kapcsolattartasban (Rinaudo, 2023).

Az ezredfordulot kovetden jelentds valtozasok torténtek a politikai kommunikaciéd
természetében, amelyek részben az 0j technologiai lehetéségekre, kiilondsen a kozosségi halozati
platformokra tamaszkodnak. Ezek a valtozasok lehetdveé tették a politikusok szdmara, hogy
kozvetlen kapcsolatot alakitsanak ki a kozonséggel, megkeriilve a hagyomanyos média
kOzvetitését. Ezt az onmegjelenitd jelenséget az "Onmediatizacid" fogalmaval jellemezhetjiik,
amelynek célja, hogy a politikusok sajat személyuket vagy képviseletiiket hangsulyozzak, és a
figyelmet az altaluk fontosnak tartott tigyekre iranyitsak (Galik, 2018).

A kozosségi média, kiilonosen a Facebook az X és az Instagram, kiemelkedd szerepet
jatszik ebben a folyamatban. A politikusok gyakran hasznaljak ezeket a platformokat kozvetlen
kapcsolatfelvételre a kozdnséggel. Azonban, ahogyan Sunstein (2017) megallapitja, ezek a
platformok hajlamosak arra, hogy az azonos politikai nézeteket valld6 emberek csoportokba
verddjenek, és a vitdk gyakran elbeszélnek egymas mellett, ami neheziti az érdemi péarbeszéd
kialakitasat.

Kordbban a tdmegmédia, kuléndsen a hirmédia, meghatarozd szerepet jatszott a

kdzbeszed formalasaban, és iranyt szabott a tarsadalmi diskurzusnak. Azonban a digitalis média
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térnyerésével ez a helyzet megvaltozott. Bar a hirmédia tovabbra is fontos, szamos mas tényezd
is befolyasolja a tarsadalmi diskurzust. Ez a valtozas lehet6vé teszi, hogy masodlagos vagy
sokadlagos témak is felmeriiljenek, €s szamos szerepld részt vegyen a tarsalgasban. Az egyes
szereplok hatasat azonban nehéz pontosan megmérni és elkuldniteni egymastdl (Schulz |, és
mtsai., 2022)

Célkeresztben a fiatalok és az alkalmazott modszerek
Az RMDSZ Politikusainak K6zosségi Média Stratégiaja

Az aldbbi kutatds célja, hogy atfogd képet nyujtson arrél, hogyan kommunikal az
RMDSZ (Roméaniai Magyar Demokrata Szovetség) az online meédidban, kilonos tekintettel arra,
hogy hogyan probalja megcélozni és elérni a fiatalabb generaciot, hogyan igyekszik felhasznalni
kdzosségmédiai platformokat, hogy kozvetitse politikai Uizeneteit és novelje tamogatottsagat a Z
generacio korében.A kutatas eredményei segithetnek jobban megérteni, hogyan alakitja ez a part
a digitalis strategiajat es milyen hatassal van ez a politikai kommunikaciora és a fiatalok politikai
részvételére Romaniaban.

A rétegpartnak szamité RMDSZ valasztasa mogott az all, hogy az etnika alapon szavazo
erdélyi magyaroktdl varja a voksok beerkezését, igy szinte evidens, hogy kommunikaciéjukkal
ezt a csoportot igyekeznek megszodlitani. Hossza évek Ota eme part aktiv résztvevdje a romaniai
politikai életnek, prioritasai kdzeé tartozik példaul a kisebbségi jogok védelme.

Az RMDSZ képviseldinek online jelenlétét vizsgaltam, figyelembe véve a legnépszeriibb
kozosségi média platformokat, mint az Instagram, Facebook és TikTok. Néhany képviseld jelen
van az emlitett kozosségi platformokon, mig masok egyiket sem hasznaljak. Erdekes
megfigyelni, hogy az RMDSZ honlapjan?® csak a képviseldk Facebook fiokjait talaljuk megadva,
mig az Instagram a fiatal generaciohoz valo elérést teszi lehetdve, igy szdmottevd lehetdségeket
rejt magdban az érintkezésre és kommunikaciora. Az Instagramon jelen 1évé képviselok
bejegyzéseit kddoltam, hiszen ez a platform kiemelkedd népszeriiségnek orvend a fiatalok
korében. A bejegyzéseik tanulmanyozasa segitett megérteni, hogyan kommunikalnak a fiatalabb
generacioval, és hogyan hasznaljak ezt a platformot politikai Uzeneteik kozvetitésére és

tamogatottsaguk novelésére.

! https://rmdsz.ro/szervezet
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Az elemzés szempontjabol fontos volt figyelembe venni a képviselok posztjainak

tartalmat, a kovetdk interakcidit, az aktivitast és az altalanos online jelenlétet. A vizsgalat egy fél
¢ves idOszakra terjedt ki, igy lehetdvé téve a hosszabb tavia trendek és valtozasok felismerését az
RMDSZ képviseldinek Instagram-fidkjainak teljesitményében. Igyekeztem olyan személyeket
kivalasztani, akik Erdély egész teruletén elhelyezkednek, ezaltal a fiatalok szamara tagas elérési
lehetdséget biztositva. Ennek érdekében vélasztottam a szendtusi és képviselohazi frakciok
tagjait, valamint az Europai Parlament képviseldit. Ezek a valasztott tisztségviselok kiillonbozo
politikai €s tarsadalmi hattérrel rendelkeznek, igy képesek képviselni a kiilonb6z6 érdekeket €s
szempontokat, amelyek fontosak lehetnek a fiatalok szamara Erdély szerte. A kutatas
kdzéppontjaban az Instagram allt, a vizsgalat soran elemeztem a 14 képvisel6 tevékenységét, akik
rendelkeztek Instagram fiokkal. Emellett megjegyzendd, hogy TikTokon 6 képviseld,
Facebookon pedig 24 képviseld volt jelen. Az Instagram tevékenység elemzése soran Gsszesen
577 bejegyzést vizsgaltam meg. Az id6tartam lehetévé tette, hogy atfogo képet kapjak az adott
személy online jelenlétérdl €s kommunikacids stratégiajarol, és elemzés soran figyelembe vettem
a tartalmak szdméanak valtozasat.
A tanulmanyozdsom soran kodoltam a képviselok bejegyzéseit annak alapjan, hogy milyen
témakat érintenek, melyik korosztalyt szélitjak meg, milyen hangulatot kdzvetitenek, valamint,
hogy egy elért eredményt mutatnak-e be. Példaul, egyes csoportokban 6sszpontositottam, hogy a
személyes jelleggel birnak, esetleg a kozosségi eseményeket dokumentalnak, avagy valamilyen
hirt kozolnek. Az elemzésben kulon csoportot képeztem azoknak a bejegyzéseknek és
tartalmaknak, amelyek a parlamenti tevékenysegekhez, eseményekhez vagy a parlamentben
készult fotokhoz, videdkhoz kapcsolddnak.

A hangulat megvizsgalasa soran figyeltem arra is, hogy a posztok mennyire voltak
példaul pozitivak, negativak avagy egyhangtiak. Példaul, egy eseményrdl szolo bejegyzés lehet
pozitiv, kellemes hangvételiiek, ha a képviseld sikeres résztvevdje volt az eseménynek, vagy ha
az esemeény pozitiv hatast gyakorolt a kozossegre. Ugyanakkor egy politikai vita vagy vitathato
Ugy kapcsan tett bejegyzés hangneme lehet negativabb, provokativabb, kiléndsen akkor, ha
komoly problémaékat vet fel.

Negativabb hangvételii bejegyzések szama ritkabb, mely lehet akar provokativabb is,
példaul Miklos Zoltan posztja alatt ez all ,,Elfogadhatatlan, ami tegnap este a parlamentben

tortént. Az AUR botranyos szintre siillyesztette a parlamenti munkat, a haromszéki sziiletésti Dan
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Tanasa szégyenteljes vitat provokalt. Az AUR politikusa Ujra minket, magyarokat tAmad val6tlan
vadakkal. Sajnos, 34 év demokréacia utdn ott tartunk, hogy agressziv megnyilvanulasokkal
szemben kell allnunk a sarat a torvényhozasban. Mi, az RMDSZ képviseloi azért vagyunk a
parlamentben, hogy a magyar embereket megvédjik, ez az eset is jol mutatja, hogy a magyar
kozosség csak nekiink fontos! Amig kormanyon voltunk, magyar telepiiléseink fejlodtek, sikertilt
olyan megvaldsitasokat elérnink, amiket korabban akadalyoztak a roméan partokban. Most,
ellenzékben sem hatralunk, megvédjik a magyar érdeket még akkor is, ha ez problémat
lealacsonyit6 balkan torkollik. A parlamenti botrany is joI mutatja, nem szerencsés, hogy az AUR
és Dan Tanasa részt vett a dontéshozatalban!”. Ez a bejegyzés erételjes allaspontot képvisel az
AUR tevékenységével kapcsolatban. Az érzelmek €s az aggodalmak vilagosan kifejezddnek, €s
hangsulyozza az RMDSZ magyar kdzosség iranti elkotelezettségét.

Kodolasom soran minden bejegyzésnél rogzitettem, hany reakciot valtott ki, ez az
informacio segit abban, hogy értékeljem a bejegyzesek hatékonysagat és relevancidjat a
célkozonség szdmara. A reakciok szama felbecsiilhetd visszajelzést ad arrdl, hogy mennyire
fogékonyak a fiatalok az adott témara, milyen tartalmakat preferalnak jobban. Az adatok
elemzése alapjan kiderult, hogy a fiatalokat megszélito bejegyzések atlagos kedvelésszama 37,6
volt, mig az atlagos korosztaly szamara készult bejegyzesek esetében ez a szam 30,1 volt. Ez az
eredmény arra utal, hogy a fiatalokat célzo tartalmak nagyobb népszeriiségnek orvendenek és
tobb interakciot generalnak az Instagram platformon. Ez a megfigyelés fontos lehet a kdzdsségi

média stratégia kialakitasa soran, kuléndsen, ha a cél a fiatalabb generacio elérése és bevonasa.

Online kommunikaciohoz igazodd politikusok

Kutatasom soran készitett diagram (1.abra) egyértelmiien azt mutatja, hogy az
atlagéletkornak gyartott tartalmak, a k6zosségi mediaban Iényeges tébblettel vannak jelen, mint a
fiatalabb korosztalyt megragadd bejegyzéseké. Ezen felul azt is észleltem, hogy a politikusok
igyekeznek alkalmazkodni az online tér trendjeihez, az emojik, hastagek és esetlegesen a slangek

hasznalataval.
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1.4bra: Megszolitott korosztaly (esetszam)
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Egy bejegyzeés tobb kategoridba is tartozhat.

Az elemzés soran Osszesen 577 bejegyzést vizsgaltam meg a képviselok Instagram
profiljain. Ennek eredményeként arra a kovetkeztetésre jutottam, hogy a politikusok altalaban
pozitiv hangvételii lizeneteket kozvetitenek ezen a platformon. Az optimista lizenetek segitik a
politikusok kapcsolatanak erdsitését a kovetdikkel, és konnyebbé teszik szamukra, hogy
tamogatast és elkotelezettséget ebresszenek.

Fontos megemliteni, hogy bar néha érzékenyebb témakat is érintenek (2. abra), mégis
altalanossagban elmondhat6, hogy a fiatalokat célz6 bejegyzések mindig pozitiv hangulatiak
voltak, ezzel szemben a masik korosztalyt megcélzo bejegyzéseknél ez az arany 89,6%. Ez a
tendencia azt mutatja, hogy a politikusok tudatosan igyekeznek pozitiv és inspirald izeneteket
kozvetiteni a fiatal generacio felé, ami segithet nekik abban, hogy kozelebb keruljenek hozzajuk
és hatékonyabban kommunikaljanak veluk, emellett az emojik és hashtagek alkalmazasa is része
az uzenetek formazasanak, ami tovabbi lehetdséget ad szdmukra arra, hogy kozvetitsék az

optimizmust és az inspiraciot.
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Ezek az eredmények ravilagitanak arra, hogy a képviselok milyen modon alkalmazzak az
Instagramot a kozvetlen kapcsolatépitésre és a tamogatottsag novelésére. A pozitiv hangulatd
iizenetek és a fiatalokra fokuszald tartalmak segithetik a képviseloket abban, hogy mélyebb
kapcsolatot alakitsanak ki kovetdikkel az online térben. Csoma Botond bejegyzéseit felhozva
példanak, lathatd, hogy egy fiataloknak sz6l6 poszt 15 (2023 oktdber 22.) kedvelést kapott mig
egy olyan tartalom, mely az atlagéletkort célozza meg 42 (2023 november 15.) kedveléssel van
jelen a kdzdsségi médiaban, ezzel ellenben olyan poszt is fellelhet6, melyre 3 (2023 november 4.)
kedvelés érkezett, ugyancsak atlag ¢letkort megszolitva. Az, hogy egy képviseld fiatalokat céloz
meg bizonyos tartalmakban, altalaban nem befolyasolja jelentdsen az interakciokat, ez nem csak
Csoma Botondnal van igy, a tobbi képviseldnél is megfigyelhetd. Osszességében tehat bar a
politikusok gyakran célzottan szOlnak fiatalokhoz, ez &ltaldban nem jelent kizardlagos vagy
kiemelkedd befolyast a tobbi tartalmaval szemben.

Ahhoz, hogy kodzvetlen kapcsolatot kialakithassanak a képviselok, elonyiikre valhatnak a
slangek, amit kiilonb6zd tarsadalmi csoportok és kozosségek hasznalnak. Gyakran alkalmazzak
fiatalok és tinédzserek, akik sajat stilusukat és kulturajukat szeretnek Kifejezni. Szakmai és
hivatasbeli kozdsségek is hasznalhatnak sajat szakzsargonokat, amelyek segitik a hatékony
kommunikaciot az adott terileten (Clinton, 2007). Az online kdzosségek is kialakithatnak sajat
kifejezéseket és nyelvezetet az internetes kommunikacié soran, mivel egy benséséges kapcsolatot
hoz létre, ezt kell kihasznalniuk a politikusoknak is, hogy megragadjak a fiatalok figyelmét.

A szleng hasznalata altalaban szorakoztatd és kreativ, €s segithet erdsiteni a kapcsolatokat
a kozosségi csoportokban, ezért is alkalmazzak a képviselok, hogy clérjenek egy bizalmibb
kapcsolatot, kdzvetlenebb kommunikacidval. Ugyanakkor fontos kiemelni, hogy a szleng nem
mindenki szdmara érthetd, és bizonyos esetekben akar kirekeszto is lehet azok szamara, akik nem
értik vagy nem hasznaljak azt (Anas, és mtsai., 2018). Példaul Antal Lérant egyik bejegyzése

%

alatt ez szerepel: ,rollin> ” (2023.junius 10.) A fiatalok szdméra szimpatikus lehet, mivel a
kdznyelvben hasznélatos szleng tobb helyen is visszakoszon velik, felkeltheti a figyelmet,
kdénnyebben azonosulni tudnak vele.

A hastag hasznélata, a politikai kommunikacioban és kampanyolasban szamos elénnyel
jar a kozosségi médidban ( Jamil, és mtsai., 2019). Ezek a cimkék lehetévé teszik a nagyobb
kdzonség elérését, a kampanyok hatékony tdmogatasat és a kozvetlen interakciot a kovetokkel

(O'Brien, 2023). Emellett segitik a politikusok posztjainak cimkézését és kategorizalasat. Akar
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személyes bejegyzések esetén elérhet egy kozvetlenebb kapcsolatteremtést. Példaul Winkler
Gyula bejegyzésenél talalhatdak a ,, #fiatalok™ ,, #Erdély” ,#EPP” (2023. Szeptember 5.) . A Z
generacid szamara hasznosak lehetnek, ha esetleg rd akarnak keresni ezeket a témakat rejtd
tartalmakra, felkelti a figyelmiiket a korszer( tartalomgyartas.

Az emoji egy kis kép vagy ikon, amely kifejez egy érzelmet, hangulatot vagy fogalmat.
Ezeket gyakran hasznaljak az online kommunikécidban, példaul szdveges lzenetekben vagy
kdzosségi média posztokban (Singh, 2024). A politikusok hasznalhatjak ezeket az emoji-kat,
hogy az Uzeneteiket szinesitve és kifejezObbé téve konnyebben érthetévé tegyék, és kozelebb
hozzak magukhoz a fiatalabb generéacidkat, akik gyakran hasznaljak ezeket a szimb6lumokat a
mindennapi kommunikacidjukban. Emellett az emoji-k segithetnek az érzelmek és gondolatok
abrézolasadban, ami hozzajarulhat a politikusok Uzenetének hatékonyabb &tadasahoz és az
emberekkel vald kapcsolatteremtéshez. Olyan légkort teremt, mellyel szemelyesebbé teszi az

adott témat, amit k6zolni akar az adott képviseld, méginkabb megszoélitja a Z generaciot (Cini,

2022). Példak olyan emojikra, melyeket gyakran alkalmaznak a képviseldk: i:} \ﬁ “ Ezek az
emotikonok Osszefogast, erdt, kozvetlenséget képviselnek, €és olyan hangulata van amely

megragadja a fiatalok figyelmét és érzelmeket valtanak ki.

2.4bra: Bejegyzések hangvétele
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Bejegyzéselemzések

Szemléltetés képpen, kiemelnék néhany bejegyzést, mely tikrozi a kéviselok
kommunikaciojat a fiatalok iranyaba, és a kapott visszajelzéseket.

Vincze Lorant egyik vided megosztasa mellé ez van csatolva: “ Igy néz ki egy gyakornok
napja Strasbourgban , ezlttal Szabd Kincsé szemszogébdl. “(2023. oktober 18). A bejegyzés
kiirasaban meglelhetéek emojik, hastegek, nemmellesleg egy népszerti trendre alapozva késziilt a
tartalom. Ennek a posztnak pozitiv hangvétele megragadja a fiatalsagot, interakciokat von maga
utén, 148 kedvelés, 2 hozzészolas érkezett.

Ugyancsak Vincze Lorant: “Erdélyi csapatom a napot a Bolyai Farkas Elméleti Liceum
didkjaival kozosen toltotte. Hiszen a Bolyaival kozosen UnikviZ vetélkedot szerveztiik. Tobb
mint hatvanan vetélkedtek az eurdpai unié kialakulasarol és mikddésérdl. Kemény verseny volt,
a didkok jol teljesitettek, az elsé forduldé végén tobben osztoztak az els6 helyeken.
Hosszabbitasban dolt el a verseny. Gratulalok minden résztvevonek! A dobogds csapatok
tagjaival hamarosan személyesen taladlkozunk Briisszelben, hiszen Europai Parlamenti
tanulmanyut volt a fonyereményiik.” (2023 oktdber 20.) Ez a bejegyzés pozitiv hangvételii, 89
kedvelés érkezett ra. Megszolitja a fiatalokat €és 6sztonzd szamukra, mivel arra batoritja dket,
hogy legyenek kitartoak és higgyenek sajat képességeikben.

Antal Lorant bejegyzéseinek témai javarésze nem direkt modon szolitja meg a fiatalokat,
de kozlésmddja megragadja a tekintetiket.

Egy személyes bejegyzése, “ready ...3...2...1”7 emojikkal ellatva felkelti a figyelmet, 181
kedvelés és 4 hozzaszolas érkezett. Toémor, megis hangulatos feliratot ad, nem hétkéznapi médon
angolul teszi meg, igy méginkabb megragadva a figyelmet.

Masik példat felhozva, hol posztja alatt szerepel, “Meetings in my constituency.

Reporting about what we did in the past parliamentarian session.” (2023 szeptember 8.),
kivancsisdgot ébreszt azt emberben, személyességet tikroz és mégis érezteti hogy komoly
témardl van sz4. Ehhez a bejegyzéshez 60 kedvelés és 1 hozzaszdlas érkezett.

Miklos Zoltan tartalmai kézil emelem ki a példam, mely a pozitiv és negativ hagvételt
Otvozi, altalanos korosztalyt megszolitd bejegyzéséhez csatolva ez all: ,,Jobb helyzetben lenne az
orszag koltségvetése, ha mar 2021-ben elfogadtak volna az RMDSZ adougyi javaslatait! A
multinacionalis  véllalatok fizessenek szolidaritasi adot, de nem tetszik, amit a

mikrovallalkozasok adozasaval terveznek, mondtam el a PRIMA News televizido miisorban.” Ez a
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bejegyzés kettés érzelmeket kavarhat fel, ugyanakkor arra 6sztontz, hogy egy Aarnyaltabb
perspektivabol vizsgaljuk az eseményeket. Az RMDSZ elkotelezett a fejlodés irdnt, és lathatdoak
az er6feszitései, hogy eldrelépést €rjen el a kozosségéért. Ugyanakkor nem tagadhatjuk, hogy az
allam reakcioja sokszor hagy kivanni valét maga utan, ami provokalo lehet.

A bejegyzéseket kilenc altémara osztottam (3. abra), hogy a 14 képviseld posztjai hogyan
oszlanak el az egyes témak kozott. Az altémak kiillonbozo témakoroket vagy szempontokat

képviselnek.

3. &abra: Témakorok
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A kozosségepités kilonféle formai kdzé tartoznak olyan tartalmak, amelyek az erdélyi
magyarsagot vagy mas csoportokat érintik, valamint olyan események, amelyek 6sszehozzak az
embereket és erdsitik a kapcsolatokat. Ez lehet egy esemény, egyiittmiikodés egy adott cél
érdekében. A kozosségépité tevékenységek atfedik azon jellegli posztokat, melyek arra
orientalédnak, hogy erdsitsék a kozosség Osszetartozasat, tamogassdk egymast, és lehetdséget

teremtsenek az élmények, tudas és érzések megosztasara.
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A rendezvény témakore kiterjed azokra az eseményekre, amelyeken az adott képviselok
részt vettek, akar jelent6ségteljesnek tartottak azokat a part szamara. Ezek az események lehetnek
politikai forumok, kozOsségi 6sszejovetelek, Unnepségek vagy akar kulturalis események,
melyeken valamilyen moédon részt vettek vagy érintettek voltak a képviselok. Az ilyen
rendezvények lehetéséget nyujtanak a résztvevoknek arra, hogy kapcsolatokat épitsenek, politikai
allaspontjaikat kommunikaljak.

Személyes jellegli bejegyzések az adott képviseld életébe vald betekintést nyhjtanak,
amelyek segitségével kozelebb kertilhetlink a politikus maganéletéhez. Ezek a posztok egyfajta
ablakot nyitnak a mindennapjaikra, erzéseikre, és életiik kulisszdi mdgé engednek betekintést,
ennek eredményeként épiilhet ki egy olyan személyes kapcsolat a kozvéleménnyel, ami lehetoveé
teszi az emberek szamara, hogy kozelebb érezzék magukat a képviselohoz. Ezek a posztok
lehetnek csaladi eseményekrdl, hobbi tevékenységekrdl. Mindez egy emberi arcot ad a
politikusnak, és segit abban, hogy az emberek azonosulni tudjanak vele. Az ilyen tipusu
kommunikacié a médiahalon keresztiil megerdsiti a politikus és az emberek kozotti kapcsolatot,
ez nemcsak a politikus személyes népszeriiségét ndvelheti, hanem hozzajarulhat egy nyitottabb €s
befogaddbb politikai kultdra kialakulasahoz is. Példaul Csoma Botond bejegyzése (2023.
oktober 28.) taglalja a személyes sport eredményeit, motivacidt nyujtvan kovetdinek.

Az altalanos hir kifejezés olyan informacidkat tartalmaz, amelyek altalanos érdeklodést
kelthetnek az emberekben, és széles korben relevansak lehetnek. Ezek altalaban nem
specifikusak egy adott terlletre vagy témara, hanem olyan témakra vonatkoznak, amelyek
érdekesek lehetnek a kozonseg szamara, példaul kornyezetvédelmi kérdések, tudomanyos
felfedezések, valamint barmi egyéb ami nincs a kddolasi kategoriaban.

A gazdasagi témakor szamos tertletet foglal magaba, amelyek a pénziigyek, a gazdasagi
rendszerek, a piacok, a vallalatok, a munkaerdpiac, a kereskedelem, az inflacio, a GDP (brutto
hazai termék, koltségvetés, és sok mas egyeb elemet tartalmaznak. Az emberek és a
vallalkozasok dontéseinek gazdasagi hatasai is a gazdasagi témakor részét képezik.

A parlament névvel illetett témakor taglalja azon bejegyzéseket, melyek altalaban az
RMDSZ képviseldinek parlamenti munkéjarél szolnak, és bemutatjadk részvétellket a
torvényhozasi folyamatban, vitdkban, vagy éppen fontos szavazasokon vald részvételiiket. A

parlamentben készilt fotok és videdk altaldban hiteles betekintést nydjtanak a politikai
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folyamatokba, és lehet6séget adnak a kovetOknek arra, hogy koézelebbr6l megismerjek a
képviseldik munkajat és az ott zajlo eseményeket.

A valasztasok temakorébe tartozik a valasztasi folyamat, a politikai partok és jeldltek, a valasztoi
magatartads, az eredmények értékelése, valamint a vélasztasi rendszerrel és reformokkal
kapcsolatos kérdések elemzése.

A pélydzat altémakor magdba foglalja az RMDSZ Altal meghirdetett palyazati
lehetdségeket, avagy aminek a részese lehet. Fiatalokat megcélzod palyazatokra is van példa,
melyeket egyes képviselok hirdetnek a sajat Instagram fidkjukon (pl. Winkler Gyula erds
hangsulyozo).

A héborus témaju posztok leginkdabb magukba foglaljak a haborus helyzeteket,
konfliktusokat, elérejelzéseket €s torténéseket egyarant. Példaul Vincze Lorant bejegyzése (2023.
julius 19.) taglalja az Ukrajnaban zajlé torténéseket, ”Ukrajnaban a kissebségellenes fordulat nem
a habortval kezdddott,...” erre érkezett interakciok atlagosak.

A fiatalokat megszolitd bejegyzések esetlegesen bemutatnak egy lehetoséget, mint
példaul a DiscoverEU ismertetése, avagy gyakornoki programok hirdetése, azzel szemben, hogy
az atlag életkort elérd posztok nem foltétlen lehetdségeket mutatnak be, hanem kozdlnek
bizonyos témakban.

Osszességében nem igazan lathatd jelentds kiilonbség az életkorokat tekintve,
interakciokat 6sszehasonlitva. Egy masik példa, Kelemen Attila bejegyzéseib6l. A fiatalokat
megszolitd poszt, mely az 6szténdijakrol tudosit minket 14 kedvelést kapott (2023. szeptember
27) ,Jelentésen nétt az iskolai Osztondijak értéke mellett boviilt a jogosultak kore is az idei
tanévtdl. Igy juttatasban részesiilhetnek legjobban tanuld didkok, azok, kik kilénbozé
tantargyversenyeken jol teljesitenek, illetve hatranyos helyzeti, vagy specialis igényii tanulok is.
Ez nalunk Hunyad megyében azt jelenti, hogy a Téglas Gabor Elméleti Liceum tanuldinak
jelentds része fog havi juttatdsban részesiilni. Ennek részleteirdl egyeztettem ma reggel Kallos
Zoltan kisebbségi oktatasért felelos allamtitkdrral az Oktatasi Minisztériumban. Hajra Téglas!
Hajrd szorvany magyar oktatas!”. Egy tartalom, mely az atlag életkort célozza meg, egy
megemlékezésrdl és egy rendezvény megnyitojardl ismertet ,,Felemeld volt ma egylitt emlékezni
az aradi vértanikra Resicabanyan, Dr. Szili Kata miniszterelnoki megbizottal, Kalmar Ferenc
miniszteri biztossal, Winkler Gyula EP képviseldvel, Costan Melania Krasso- SzOrény megyei

RMDSZ elndkkel és a helyi magyar kdzosséggel. Ezzel pedig hivatalosan is megnyitottuk a
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Resicabanyai Magyar Napokat! A programok pedig oktober 10-ig folytatddnak.”, 18 kedvelést
kapott (2023. oktober 6.).

A témakorok mellett vizsgaltam, hogy mely bejegyzések mutatnak be elért eredményt (4.
abra). Ebben az Osszefliggésben értendd példaul egy sikeres palyazat elinditdsara, amelynek
soran valamilyen tdmogatéast nyertek, vagy ha az RMDSZ tevékenységének valamiféle
elérehaladasat, fejlodését dokumentalja. Ezek az esetek kiilondsen fontosak, mert nem csupén a
kezdetekrdl, tervekrdl szolnak, hanem a konkrét eredményekrél és az elért célokrol
tajékoztatnak. Az dbran lathaté annak az aranya, hogy a tartalmak mennyire kozdlnek vellink
elért eredményt.

4. dbra: Eredményeket bemutatd bejegyzések (esetszam)
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sajat szerkesztés.

Az kédolas soran megfigyelhetd, hogy a képviseldk altal legaktivabban hasznalt honap
szeptember (5. dbra). Ennek hatterében tobb tényezd is allhat. Eldszor is, szeptember az sz
kezdetét jelzi, amely altaldban egy 0j lendiilettel teli id6szakot hoz az emberek életében. Az

iskolak és egyetemek Uj tanévet kezdenek, ami a didkok és tanarok szamara is Uj kihivasokat és
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lehetdségeket hoz magaval. Ez a friss kezdeti energia és aktivitas atragadhat a k6zosségi médiara
is, ahol a képviseldk szivesen osztjadk meg az 0j terveiket, kezdeményezéseiket és programjaikat.

Masodsorban, szeptember gyakran az innovacid és a megujulas iddszaka is lehet. Sok
vallalat és szervezet az év utolso6 negyedévében tervezi meg a kovetkez6 évre vonatkozo
stratégidit és kezdemeényezéseit. Ez a vallalati és politikai szférdban egyarant (j Otletek és
kezdeményezések megjelenéséhez vezethet, amelyekrél a képviselok szivesen tajékoztatjak
kovetdiket. Nem mellékesen, jaliusban és augusztusban nyari sziinet van a parlamenti képvisel6k
szamara.

A mésodik legaktivabb hénap, december, az évvégi hangulat, ami sok ember szamara
természetesen a visszatekintés és az linneplés idészaka. Sok rendezvény zajlik ebben a honapban,
ami lehetdséget teremt a képviselok szamara, hogy megosszanak kiilonféle tartalmakat, valamint
jokivansagokat kiildjenek kovetdiknek az itinnepek alkalmabol. Emellett a képviselok gyakran
Osszegzik az elmult év eredményeit, és eléretekintenek a kovetkezé év terveire, ami tovabbi
tartalomforrast jelent a kozosségi média szadmara, és figyelemfenntartas céljaként is szolgal.

Osszességében tehat szeptember és december a képviseldk szamara fontos idészakok,
amikor sok lehetdség nyilik a kozonségiikkel valdé kapcsolat erdsitésére ¢és a tartalom
megosztasara. Ez az id0szakokban tapasztalhatd fokozott aktivitas részben az évszakvaltas €s az
iinnepek kozeledtének, valamint az 0j tervek és kezdeményezések megjelenésének kdszonhetd.
Ugyanezen az aspektuson haladva a fiataloknak sz616 bejegyzéseket tekintve is megfigyelhetéek
az elébbiek (5. abra).
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5.4bra: Bejegyzések gyakorisaga (esetszam)
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Bizonyos politikusoknal megfigyelhetd, hogy t6bb nyelven kommunikalnak a k6zosségi
médiaban. Van, aki kizarélag magyarul teszi kozzé tartalmait, masok pedig romanul és magyarul
valtogatva. Néhanyan pedig idénként csak angol nyelven publikalnak. Ezek a nyelvi valasztasok
altalaban nem befolyasoljak jelentGsen az interakciokat, csupan azt, hogy milyen nyelven,
nyelveken érheto el az adott tartalom. Ez valtozoan van jelen a képviselok korében, nem foltétlen
iranyul célzottan arra, hogy kiket szélit meg, avagy esetleg milyen témakérben foglal helyet.

A tobbnyelviiség jelentds depolitizald hatassal bir az Europai Unid politikai folyamataira, mivel
csOkkenti a szereplok kozotti konfliktusok lehetdségét. Ez a jelenség altalanosan tapasztalhato
szamos politikai kornyezetben vilagszerte (Ringe, 2022).

Azonban fontos figyelembe venni, hogy a hosszabb posztok altalaban kevésbé vonzzak a
fiatalabb generacio figyelmét (Stears, 2019). Az & esetiikben inkabb a rovid, impulzusokban
gazdag tartalmak valtanak ki nagyobb érdeklddést, mivel ezek konnyebben fogyaszthatok és
gyorsabban reagalnak rajuk. A fiatalok altalaban a rovid, tomor Uzeneteket preferaljak, amelyek
gyorsan elkapjdk a figyelmiiket és konnyen megérthetok. Ezért a politikusoknak érdemes

odafigyelniik arra, hogy az (zeneteik stilusa és hossza is illeszkedjen a célcsoportjuk
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preferencidihoz és viselkedéséhez. A rovid, lendlletes kommunikacié segithet abban, hogy
hatékonyabban érjék el és vonzzak be a fiatalabb generéciot a politikai kommunikacioba.
Bizonyos esetekben tapasztalhatd, hogy egy-egy politikai képvisel6 ugyanazt a tartalmat
osztja a kdzossegi médidban. Ezek a posztok gyakran ugyanazokat a politikai izeneteket vagy
partéllaspontokat hirdetik, és azonos grafikai elemekkel vagy szévegekkel vannak ellatva. Ennek
célja altaldban az adott politikai nézetek, programok vagy kezdeményezések népszeriisitése és az
erre iranyulo figyelem felkeltése az online térben. Ez a stratégia segithet abban, hogy az lizenetek
nagyobb elérést érjenek el, és hatékonyan jussanak el a célcsoportokhoz a digitalis térben.
Viszont ehhez hozzacsatolva nem foltétlen mindig egy jo stratégia ugyanazokat a tartalmakat Ujra
kozoIni mivel, mint fentebb is emlitettem ingerigényldk a fiatalok, s révid, szlenges hangulatos

posztok ragadjak meg a figyelmiket.

Osszefoglald

A politikai kommunikécio és az ehhez kapcsolodé mediastratégia folyamatosan valtozik
¢s fejlodik az 0j technologiak és platformok megjelenésével. Az elmult években a kdzdsségi
média, egyre fontosabb szerepet jatszik a politikusok és a valasztopolgarok kozotti kapcsolat
kialakitasaban és fenntartasaban, kilondsen a fiatalabb generaciok szdmara. Ez a dolgozat célja,
hogy feltarja, hogyan probaljak megszolitani a fiatalokat a politikusok, milyen jellegii
tartalmakkal akarjak megcélozni ezt a korosztalyt, valamint milyen kommunikacios stratégiakat
alkalmaznak.

A kutatas soran részletesen elemeztem az RMDSZ képviselok kozosségi média
tevékenysegét, kulondsen az Instagramon, és azonositottam , hogy milyen aranyban jelennek meg
fiatalokat érint6 témak és tlizenetek. Projektem soran tartalomelemzést végeztem mely 577
bejegyzést foglal magaba, ezen adatok statisztikai elemzéseivel és diagramokkal segitségével
szemléltettem az elért eredményeket, melyek azt mutatjak, hogy bar a Z generacidé tagjai
altalaban az Instagramot preferaljak, az RMDSZ képvisel6i nem fektetnek akkora hangsulyt erre
a platformra, amennyire szilkséges lenne, a fiatalok eléréséhez és bevonasahoz.

Az aktivitds szintje ugyan magas, és vannak jO meglatasaik, azonban az atlag életkort elérd
tartalmak aranya joval magasabb, mint kifejezetten a fiataloke.

A bejegyzések kddolasaval részletesebben tudtam vizsgalni a posztokat, megallapitani,

hogy példaul mely témakban van a legtobb tartalom posztolva, valamint hogy melyek szélnak a
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fiataloknak. Az eredmények azt mutatjak, hogy béar a politikusok sokféle téméardl posztolnak, a
fiatalokat érinté témdak aranya alacsonyabb, mint ideélis lenne.

Ezen eredmények alapjan megallapithaté, hogy a politikai képviseloknek fel kell
ismernitk a kozosségi média fontossagat a fiatalokkal vald kapcsolattartasban és az lzenetek
eljuttatasaban. Fontos, hogy a fiatalokra iranyul6 tartalmakat célzottabban kezeljék, és olyan
stratégidkat alkalmazzanak, amelyek segitségével hatékonyabban kommunikalhatnak vellik az
online térben. Az impulzusok, a tartalmak frappans mivoltja, az informalis kommunikacio stilusa,
valamint a szlengek és emojik hasznalata kulcsfontossaguak a fiatalok elérése és bevonésa
szempontjabol. Ezek az elemek segithetnek a politikusoknak abban, hogy kdzelebb kertljenek a
fiatalokhoz és hatékonyabban kommunikaljanak velik az online térben.

Kiemelt fontossagu, hogy jobban megértsék és megszdlitsdk a fiatal generaciot,
kihasznaljak a kozosségi média nyujtotta lehetOségeket és platformokat a kommunikacid
hatékonyabba tételére, akar az Uzenetek és tartalmak célzottabb Gsszeallitasaval, az interaktiv
posztokkal és a fiatalok altal hasznalt nyelvi és vizualis kifejezéesmodok beépitésével a

kommunikacios stratégiakba.
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