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A fenntarthat6 divat egyre nagyobb népszeriiségnek kezd drvendeni a kdrnyezeti fenntarthatosag
eldmozditdsa érdekében, hiszen mara mar sokak szdmadra vildgossa valt, hogy a fast fashion
mennyire szennyezi a kornyezeteiinket és meriti ki az er6forrasainkat. Ugyanakkor, a
hasznaltruha-piac tovabbra is fejletlen a feltorekvé orszagokban. Mindkét agazat kiilonbozé
kommunikécids stratégiakat alkalmaz, hogy a fogyasztokkal megismertesse fenntarthatdsagi
torekvéseit. A kutatas célja, hogy felmérje a fenntarthatd divat elfogadasat és hasznéltruha
vasarlast befolyasold tényezdket Romanidban. Az adatokra regresszidos modelleket épitettem, az
eredmények alapjan pedig javaslatokat fogalmaztam meg a LaMajole haszndltruha értékesito

vallalat szamara.



Abstract

Sustainable fashion is gaining increasing popularity as a means of promoting environmental
sustainability, given the growing awareness of the environmental impact and resource depletion
caused by fast fashion. However, the second-hand clothing market remains underdeveloped in
emerging countries. Both sectors employ different communication strategies to engage consumers
with their sustainability efforts. This research aims to assess the factors influencing the adoption
of sustainable fashion and second-hand clothing purchases in Romania. Regression models were
built on collected data, and based on the findings, recommendations were formulated for

LaMajole, a second-hand clothing retailer.



