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1. BEVEZETO

A nemek kozotti egyenlétlenségrdl szamos tanulmany sziiletett. Ezek tobbek kozott
olyan jogi problémakat vizsgalnak, amelyek ravilagitanak, hogy a nemek kozotti egyenldség
nem mindig valosul meg. Egy ilyen aktudlis téma a “rdzsaszin ado” is. A “rozsaszin ad6”, azaz
az angol megfeleljében “pink tax”, valdjaban egy értékesitési triikkk, amikor Iényegében
ugyanazt a terméket dragabban értékesitik a néknek, mint a férfiaknak. Természetesen, nem
feltétleniil rézsaszin szinli termékekrdl van sz6. A médidban egyarant haszndljak a nemi
egyenldtlenségek, illetve a ndi 1ét dragabb aranak kifejezése céljabol.!

A tanulmany a ,,rézsaszin ado” problémajaval foglalkozik, a hozz4 kapcsolodd nemi
egyenldtlenségeket, valamint a néknek ¢€s férfiaknak célzott termékek kozotti arkiilonbségeket
elemzi.

2. A ,,ROZSASZIN ADO” MEGJELENESE A KOZTUDATBAN

Az amerikai Forbes és The Times magazinok, illetve kiilonb6zd egyetemi kutatasok is
foglalkoztak mar ezzel a témaval. A “rozsaszin ad6” médidban valod jelenléte,
kényelmetlenséget ¢és bizalmatlansagot kelt az emberekben. A figyelemfelkeltés ¢és
figyelmeztetés a probléma megkozelitésének az egyik lehetséges modja. Viszont, ez
kockézattal jar, mivel a fogyasztoban elutasitast és bizalmatlansdgot valt ki bizonyos
markékkal szemben. Ebbdl kifolyolag célszeri jobban feltdrni a “rézsaszin ad6d” mogotti
gazdasagi Osszefliggéseket.?

A média altal megjelenitett cikkek és bizonytalansag végett a hipotézisek a kovetkezok:

- A ndi, féleg kozmetikai, termékek jogtalanul dragabbak, mint a férfiaknak szant

darabok.

- Lényegében ugyan azok a termékek, dragdbban vannak értékesitve a néi vasarlok

szamara.

! Jennifer L. Stevens and Kevin J. Shanahan (2017) ,,Structured Abstract: Anger, Willingness, or Clueless?
Understanding Why Women Pay a Pink Tax on the Products They Consume” pp. 571-575. in: Creating Marketing
Magic and Innovative Future Marketing Trends. Developments in Marketing Science: Proceedings of the
Academy of Marketing Science (ed. Maximilian Stieler), Springer, p. 572.

2 Roberto Manzano-Anton, Gema Martinez-Navarro and Diana Gavilan-Bouzas (2018) “Gender Identity,
Consumption and Price Discrimination”, Revista Latina de Comunicacion Social, 73, pp. 385-400., p. 387.



3. ANEMEK MEGKULONBOZTETESENEK
MEGNYILVANULASA A TERMEKEKBEN

Elfogadott tény, hogy a nemek szdmara meghatarozott termékek hozzéjarulnak a nemi
identitasok és sztereotipidk fenntartdsahoz, szabvanyositva a szépség egy fajtajat és a sztereotip
szemléletet, amely évtizedek ota biztositja az elfogadottsagot és a tarsadalmi sikert.

Ebbdl arra kovetkeztetiink, hogy a nék sikerének tarsadalmi képe, amelyet a média és
a reklamok is megerdsitenek, napjainkban is magaban foglalja az Snmaguk apolasat és a vonzo
érzés iranti igényt. Ehhez elengedhetetlenek a testapolasi és kiilonb6zd kozmetikai termékek,
hiszen ezek novelik a n6k dnbizalmat, és abban biznak, hogy ez lehet a sikertik titka.

A nemi megkiilonboztetés az arakban vald megjelenése mellett a termékek
valtozatossagaban és soksziniiségében is kifejezésre jut. igy, az egyik nem az arkiilonbség, mig
a masik a valtozatossadg hidnya miatt érzi ugy, hogy hatranyosan megkiilonboztették (Ez alatt
a kimagasléan nagyobb mennyiségli néi, mint férfi termékekre kell gondolni). Mas

szempontbol nézve, az arkiilonbséget lehet a jobb mindségili és hatékonyabb termékekbe vald

befektetésként tekinteni, mintsem hozzaadott “adoként”.’

3.1. A ,,rozsaszin ado” megnyilvanulasa a szerbiai kereskedelmi
gyakorlatban

3.1.1. A ,roézsaszin adé” a kozmetikai termékeknél

Tény, hogy a nék altalaban tobbet foglalkoznak a kiilsdjiikkel és a megjelenésiikkel
mint a férfiak. Vannak kozmetikai termékek, amelyeket szinte teljes mértékben csak noéi
fogyasztok szamdra éllitanak eld. Ide tartoznak a sminkek, mint példaul a szemfestékek,
szajfények, puderek, szempillaspiralok, stb. Ezek mellett egy nének a hajmosas is tobb 1épésbol
all, tobb termékre van sziiksége, ellenben a férfi hajsamponokkal, amelyek mindent
tartalmaznak egy dobozban. Ilyenkor a hajsampon, balzsam, hajolaj és kiilonbozd hdhatas
elleni szpréjekre, illetve a ,,harom az egyben” férfi hajsamponokra kell gondolni. Ezek mind
olyan termékeket, amelyeket egy n6 az igényessége és sajat maga miatt hasznal, igy nem lehet
Oket 0sszehasonlitani az ellenkezd nem szokasaival. Viszont, feltehet6 a kérdés, mi van azokkal
a termékekkel, amelyeket nék és férfiak egyarant haszndlnak?

Noi és férfi borotvak egyarant léteznek, és mindkét nem rendszeresen hasznélja dket.
Megfigyelhetd, hogy minden markanak van, ugyan nem egy megnevezésii, de mindségileg egy
szinten 1évo ndi és férfi borotvaja is. Ezek altaldban sziniikkel, illetve mintajukkal térnek el
egymastol. Igy, ndi termékeket nagy eldszeretettel gyartanak le rozsaszinben vagy lilaban,
virdgmintakkal, mig a férfiak szdmara késziilt borotvak az egyszerli, mintazat nélkiili, fekete
¢és kék szinben kaphatok. A probléma, azonban, az arukban rejlik.

3 Roberto Manzano-Antén, Gema Martinez-Navarro and Diana Gavilan-Bouzas (2018) “Gender Identity,
Consumption and Price Discrimination”, Revista Latina de Comunicacion Social, 73, pp. 385-400., p. 389.
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A Gillette borotvainak az ugynevezett Gillette Venus a ndk szamara kialakitott
termékcsaladja. A Lilly drogéria oldalan megfigyelhetéek voltak 2023-ban a kovetkezd
arkiilonbségek. Gillette Venus Tropical (3 darab) néi borotva 950 dinar*, még a Gillette Blue
3 Cool és Speed’ (3-3 darab) verzidja is 710 dinar volt, igy 240 dinarral fizettek tobbet a néi
vasarlok. A BIC borotvainal is hasonlé volt a helyzet. A ndi BIC Click3 Soleil Sensitive 825
dinar®, a férfi BIC Flex3 Hybrid és Sensitive Hybrid” 675 és 685 dinarba keriilt, azaz 150,
illetve 140 dinar az arkiilonbség. A Wilkinson Xtreme3 Beauty® 1 darab rozsaszin borotva 16
dinérral volt dragabb mint a Wilkinson Xtreme3 Sensitive® 1 darab z6ld borotva. A Wilkinson
esetében nincs kihangsulyozva, hogy melyik termék szamit néinek vagy férfinek, mégis a
szinek arulkodnak a kiilonbségekrdl. Az arkiilonbség kisebb markaknal is megfigyelhetd, mint
példaul maga a drogéria termékeinél, a Lilly Velnea-nal. A Velnea ndi egyszerhasznélatos 5
darab borotva!® 199 dinar volt, még a férfi!! valtozata 160 dinar, vagyis 36 dinar a kiilonbség.
Azok a termékek esetében, amelyeknél megegyezik az ar, vagy eltorpiil a kiilonbség,
mindségben nincsenek kiegyenlitve.

1. abra: BIC n6i és férfi brotva

A tusfiird6knél fontos kiemelni, hogy a n6i termékek nincsenek kiilon megjeldlve, hogy
a nék szamara késziiltek volna. A vilagos szinii csomagolas és a ndiesebb gylimolcs és virdg
illatok utalnak erre. A férfi termékek meg vannak jeldlve, hogy a férfi vasarlok a célszemélyek.
A Dove tusfiird6knél a nem nélkiili termékek, amelyek semleges illatuak, valamint Dove Men
tusfiirdok ara megegyezik. A ndiesebb illatokndl viszont 225ml tusfiirdének az ara egyezett
250ml férfi tusfiirddvel. Ilyen, példa volt, a Dove Nurturing Raw Cocoa and Hibiscus flower

4 https://shop.lilly.rs/gillette-venus-503349 (megtekintve: 2023.04.29.)

5 https://shop.lilly.rs/gillette-blue-3-cool-muski-brijac-3kom-100291

8 https://shop.lilly.rs/bic-brijac-sistem-zenski-click3-soleil-sensitive-4-dopune-515257

7 https://shop.lilly.rs/bic-brijac-sistem-muski-flex3-hybrid-4-dopune-515442

8 https://shop.lilly.rs/xtreme3-beauty-kartela-1-komad-67753

° https://shop.lilly.rs/xtreme-3-sensitive-kartela-wilkinson-brijac-73629

10 https://shop.lilly.rs/velnea-zenski-brijaci-za-jednokratnu-upotrebu-sa-dve-ostrice-517352

1 https://shop.lilly.rs/velnea-men-brijaci-za-jednokratnu-upotrebu-sa-dve-ostrice-5-komada-87943
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225ml-es!? és a Dove Men Clean Comfort 250ml-es tusfiirdé!?, amelyek egyarant 550 dinarba
keriiltek, de 25ml kiilonbséggel.

Hasonlo kiilonbségeket figyelhettiink meg a dezodorok esetében is. A dezodoroknal
gyakran fel van tiintetve melyik nemnek szantdk a terméket, de mégis eléfordulhat, hogy csak
a férfi dezodorokon van jelolés. A Dove kokusz illatd 150ml 48 6ran at izzadsagmentes
dezodora'* 24dinarral volt dragabb a Dove Men Mineral and Sage 150ml szintén 48 6ran at
hat6 dezodoratol'.

Természetesen, lehet talalni kivételt, példaul a Nivea tusfiidéinek és dezodorainak az
ara teljesen megegyezik.

3.1.1. A ,rodzsaszin adé” megnyilvanulasa a ruhazati termékeknél
Szerbiaban

Nehéz Osszehasonlitani a ndi és férfi ruhanemiit, hiszen sok pontban kiilonbéznek
egymastol, mind méretben, mind szinben €s modellben. Mégis vannak ruhak, amiket nék és
férfiak egyarant viselnek, példaul a révidujju polokat. Szamos ruhdzati termékrol kiilsére nehéz
megallapitani, hogy néknek vagy férfiaknak tervezték, hiszen teljesen megegyeznek. Ennek
ellenére, eléfordul, hogy az aruk kiilonbozik.

A HM ruhazati druhaz kiilon kategoriat alakitott ki az olyan daraboknak, amelyeket az
emberek mindig haszndlnak, és nincsenek divathoz kotve. Ezek lennének a Basic nevezetii
kategoria. Itt egyszinli, mintanélkiili felsdk vannak férfiak és nék szadmara egyarant. Példaként
kiemelve a ndi sima fehér pamut p6l6'®, ami 2023-ban 100 dinarral volt dragabb a férfi
verzidjatol'’. Az emlitett n6i modell nincs karcsusitva, azaz ‘ndiesitve’, illetve a n6i modellek
szokas szerint kisebbek, a néi ruhdzati termékek atlagos méretébdl kifolyolag, tehat kevesebb

anyag sziikséges az elkészitésiikhoz.

3.2. A ,rozsaszin ado” megnyilvanulasa a magyarorszagi
kereskedelmi gyakorlatban

3.2.1. A ,rozsaszin ado” a kozmetikai termékeknél Magyarorszagon
A magyarorszagi termékek felméréséhez a Rossmann drogéria érait vettem alapul. A

Gillette borotvak kozott sokkal kevesebb ndi borotva taldlhatdé mint férfi. Ezek koziil az egyik
a Venus Start eldobhatd borotva 3 borotvabetéttel'® 5199 forintért (5199ft/db) volt kaphato.

12 https://shop.lilly.rs/dove-cocoa-hibiscus-gel-za-tusiranje-225-ml-516879 (megtekintve: 2023.04.29.)
13 https://shop.lilly.rs/dove-men-clean-comfort-muski-gel-za-tusiranje-250-ml-63872

14 https://shop.lilly.rs/dove-kokos-dezodorans-u-spreju-150ml-104597

15 https://shop.lilly.rs/dove-minerals-sage-muski-dezodorans-u-spreju-150ml-93107

16 https://www2.hm.com/sr rs/productpage.0979236002.html

17 https://www2.hm.com/en in/productpage.0685816001.html

18 https://shop.rossmann.hu/termek/gillette-venus-start-eldobhato-borotva-3-borotvabetet-1-db
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Mig a szamtalan férfitermék kozott talalhattunk eldobhato férfi borotvat akar 458 ft/db-ért is.
Példaul a Gillette Blue3 Sensitive eldobhatd borotva!® (3 borotva/csomagolas, nem csak
borotvabetét) 22991t volt. Itt megkozelitéleg 2900 forint kiilonbség volt a ndi és férfi borotvak
kozott.

A BIC Soleil Click3 Sensitive 4 darab néi borotvabetét?® 25491t, a férfi BIC Flex3
Hybrid Sensitive 4 darabos csomagolas®! pedig 2499 forint volt. Itt sokkal kisebb az
arkiilonbség mint Szerbidban, de még itt is a néi termékek minimalisan dragabbak.

Magyarorszagon a Wilkinson Xtreme 3 ndi és férfi borotvainak szinte megegyezett az
ara, de a férfi verzi6 kaphatd volt nagyobb kiszerelésben is, ami jelentds arkiilonbséget
jelentett. Emellett a Wilkinson Duplo Beauty 5 darab ndi borotva?? 120 forinttal volt dragabb
a férfi Wilkinson2 ugyanakkora csomagolastol®.

A Dove férfi és a ndiesebb illatu tusfiirdéinek ara megegyezett, mig a semleges illatu,
de vilagosabb csomagolasu tusfiirddk olcsobbak voltak. A Nivea és Nivea Men termékeinél
kiilonboz6 illatok hatarozzdk meg az arakat és eléfordul, hogy a férfi vasarloknak széant
termékek a dragabbak, akar 600 forinttal literenként.

A Fa dezodorainak az érai teljesen megegyeznek nemtdl és illattol fiiggetleniil, mig a
Niveanal és a Dovenal el6fordul, hogy a férfi termékek dragabbak.

3.2.2. A ,rozsaszin ado” megnyilvanulasa a ruhazati termékeknél
Magyarorszagon

A HM weboldalan szintén megtalalhatok ugyan azok a Basic, azaz alapdarabok, mint
a szerbiai oldalon. A révidujju néi pamut polok?>* ara 500 forinttal voltak dragabbak a férfi
modellt]1?°, annak ellenére, hogy semmilyen felirat vagy ndies vonasa sincs.

3.3. A ,rozsaszin ado” megnyilvanulasa a kereskedelmi gyakorlatban
2024-ben

2024 6szére a korabban feltiintetett arak és akar maguk a termékek is megvaltoztak.
Vannak termékek, amelyek esetében ledlltak a gyartassal vagy az értékesitéssel, ilyen, példaul,
szerbidban a Dove kokusz illata 150ml és a Dove Men Mineral and Sage 150ml 48 o6ran at
izzadsdgmentes dezodora. A Wilkinson borotvéinak az dra ma mar teljesen megegyezik, mig

19 https://shop.rossmann.hu/termek/gillette-blue-3-sensitive-eldobhato-borotva-3-db-1

20 https://shop.rossmann.hu/termek/bic-soleil-click3-sensitive-3-penges-borotva-betet-4-db (megtekintve:
2023.04.29.)

21 https://shop.rossmann.hu/termek/bic-flex3-hybrid-sensitive-borotvabetet-4-db

22 https://shop.rossmann.hu/termek/wilkinson-duplo-beauty-eldobhato-borotva-5-db

23 https://shop.rossmann.hu/termek/wilkinson2-eldobhato-borotva-5-db

24 https://www2.hm.com/hu hu/productpage.0963662001.html

25 https://www2.hm.com/hu hu/productpage.0685816001.html
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a Velnea esetében 5 dinarra csokkent az arkiilonbség. Az emlitett néi pold ara viszont
novekedett, igy 200 dinar a kiilonbség a férfi és a ndi modell kozott.

A magyarorszagi felmérés eredményei is megvaltoztak masfél év alatt. A Gillette
Venus Start eldobhatdé borotva 3 borotvabetéttel ma mar nem kaphatd, igy a legnagyobb
arkiilonbséggel rendelkezd példa is megsemmisiil. A BIC Soleil Click3 Sensitive 4 darab n6i
borotvabetét sem talalhaté a weboldalon, de a hozza hasonlé BIC Soleil Click3 3 pengés néi
borotvabetét? 4ara 600 forinttal alacsonyabb mint a férfi BIC Flex3 Hybrid Sensitive 3 pengés
borotvabetét ara. A Wilkinson borotvék arkiilonbsége csak 10 forinttal csokkent, ami alapjan
110 forinttal még mindig dragabb a néi termék. A rovidujju polod esetében 1200 forintra
novekedett az arkiilonbség.

4. A ,ROZSASZIN ADO” FOGYASZTOVEDELMI
VONATKOZASA

4.1. A rozsaszin ado fogyasztovédelmi vonatkozasai Szerbiaban

A nemi diszkriminacid tilalméaval mar szerb Alkotmanyban is taldlkozunk. Az emberi
¢s kisebbségi jogok és szabadsagjogok rész alatt, a 21. cikkelye A hatranyos megkiilonboztetés
tilalmarol szol.?’

. Az Alkotmany és a torvény elott mindenki egyenlo.

Mindenkinek joga van hatranyos megkiilonboztetés nélkiili egyenlé torvényes
védelemre.

Tilos barmilyen alapon térténd, kozvetlen vagy kozvetett hatranyos megkiilonboztetés,
de kiilonosen a faj, nem, nemzeti hovatartozas, tarsadalmi szarmazas, sziiletés, vallas, politikai
vagy mads meggyozodes, vagyoni dllapot, kultura, nyelv, életkor és szellemi- vagy testi
fogyatékossag miatt.

Nem mindsiilnek hatranyos megkiilonboztetésnek azok a kiilonés intézkedesek,
amelyeket a Szerb Koztarsasag a tobbi polgarhoz viszonyitva lényegében egyenlotlen
helyzetben levo egyének vagy egyének csoportja teljes egyenjogusdaganak elérése céljabol
vezethet be.”

Itt megfigyelhetd, hogy a nemi megkiilonboztetés a kiemelt megkiilonboztetések kozé
sorolhato. Ebbdl kifolyolag kiilonds figyelmet kell ra forditani. A Hatranyos megkiilonboztetés
tilalmarol szolo torvény 20. szakasza, azaz a nemen és a nemi identitdson alapuld
megkiilonboztetés, kelldképpen kiemeli ennek a fontossagat.?®

26 https://shop.rossmann.hu/termek/bic-soleil-click3-3-penges-borotvabetet-4-db (megtekintve: 2024.12.09)
27 Ustav Republike Srbije [A Szerb Kdztarsasag Alkotmanya), SluZzbeni glasnik [Hivatalos KézIény], 98/2006 és
115/2021 sz.

28 7akon o zabrani diskiminacije [Hatranyos megkiilénbdztetés tilalmardl sz616 térvény], Sluzbeni glasnik
[Hivatalos Kozlény], 22/2009 és 52/2021 sz.




., Megkiilonboztetésrol van szo, ha az a nemek kézotti egyenloség elve, azaz a nok és a
férfiak egyenlo jogainak és szabadsaguk tiszteletbetartdsa ellen lép fel politikai, gazdasagi,
kulturalis és egyéb kozéleti, szakmai, magan és a csaladi élet vonatkozasaiban.”

Hasonloképpen a Kereskedelemr6l szo16 torvénynek az Arakrol szol6 28. szakasza sem
hatérozza a megkiilonboztetés egyik formajat sem.>

A termékek és a szolgaltatasok darazasa a piacon szabad, kivéve azokat a temékeket,
illetve szolgaltatasokat, melyek drat torveny korlatozza.”

A Fogyasztovédelmi torvényben sem taldlhaté kiilon korlatozds a nemi
megkiilonboztetés megeldzése céljabol.*0

4.2. A rozsaszin ado fogyasztovédelmi vonatkozasai Magyarorszagon

A magyarorszagi torvényekben is tiltva van a hatranyos megkiilonbdztetés barmilyen
forméja. Igy Magyarorszag Alaptorvényében a XIV. cikk 2. pontja alatt olvashatunk jogi
egyenlOségrol.’!

., Magyarorszag az alapveté jogokat mindenkinek barmely megkiilonboztetés,
nevezetesen faj, szin, nem, fogyatékossag, nyelv, vallas, politikai vagy mas vélemény, nemzeti
vagy tarsadalmi szarmazas, vagyoni, sziiletési vagy egyeb helyzet szerinti kiilonbségtétel nélkiil
biztositja.”

A 2003. évi CXXV. Torvény az egyenld banasmodrol és az esélyegyenldség
elémozditasarol meghatarozza a hatranyos megkiilonboztetés fogalmat a 8. cikkely alatt, ahol
a nemi megkiilonboztetés is ki van emelve.*?

5. PIACI VERSENY

A szabad verseny a nyitott piacgazdasag egyik kulcseleme. A verseny 6sztonzden hat
a gazdasagi teljesitményre és jobb mindségli termékek és szolgaltatasok széles skalajat kinalja
versenyképesebb aron. A kereskeddk masik kereskeddk araihoz igazitjdk a termékeik arat a
konnyebb eladés céljabol.

A Kereskedelemrdl szol6 torvényben az Arakrol szolé szakaszaban olvashato, hogy a
keresked6k szabadon szabhatjdk az d4raikat. Valamit, nincs sz6 a nemi hatranyos
megkiilonboztetésrél. Ebbdl kifolyolag, barmelyik terméket, legyen az n6i vagy férfi, adhatjak
dragabban, mig annak a bizonyos terméknek az 4ra nincs torvénnyel korlatozva.?® igy ameddig
képesek eladni magasabb aron, az jogilag megengedett.

2 7akon o trgovini [Kereskedelemrdl sz616 térvény], Sluzbeni glasnik [Hivatalos Kézlény], 52/2019. sz.

30 7akon o zastiti potro3aca [Fogyasztovédelmi tdrvény], Sluzbeni glasnik [Hivatalos KézIény], 88/2021. sz.
31 Magyarorszag Alaptérvénye

32 2003. évi CXXV. Térvény az egyenld bandsmaodrdl és az esélyegyenldség elémozditdsardl

33 7akon o trgovini [Kereskedelemrdl sz616 térvény], Sluzbeni glasnik [Hivatalos KézIény], 52/2019. sz.
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Altaldban a ndi vasarlok igényesebbek a férfiaktol a kozmetikumok terén. Tébbet
foglalkoznak a kiilsejiikkel, a termékek mindségével és eredetével. Egy ,,megbizhato” terméket
jobban fognak értékelni, mint a férfiak. Igy hajlandoak tobbet kolteni bizonyos termékekért,
mig a férfi fogyasztok kevésbé érdekeltek ebben a témakdrben.

6. KOVETKEZTETESEK

A ndi kozmetikumok darai a szabad verseny kihasznalasdval dragabbak a férfi
termékektdl, még ha jelentdsebb eltérés nincs is a termékek kdzott. A ndi vasarlok elébb fogjak
értékelni egy termék képességeit.

fgy arra a kovetkeztetésre juthatunk, hogy az értékesebb, mindségibb szereket, illetve,
hozzavaldkat hasznalnak egy-egy ndi termék megalkotasdhoz. Legyen sz6 a termék illatarol,
szinérdl vagy kinézetérél. Emellett a ndi vasarlok megfontoltsaga és a termékek valtozatos
kinalata miatt sziikségesek a reklamok az eladas céljabol. Rengeteg terméket ismerhetiink meg
a televizion, szorélapokon és a kozosségi médidn keresztiil. Kiilonboz6 hirességek, példaul
szinészek, énekesek, kdzszereplok és modellek ajanljak a termékeket, amiért fizetést kapnak a
gyartoktol, illetve akarmelyik feliileten a rekldm megjelenitése reklamkoltségekkel jar. Ezek
mind olyan befektetések a termékekbe, amelyek dragitjdk azokat. Ilyen pontos arakhoz és
adatokhoz kiils6 szemlélé nem férhet hozza.

Ebbdl kifolyolag, hiaba beszélhetiink 1atszdlag egyforma ndi és férfi termékekrol, ha a
csomagolas, hozzavalok és a reklamokra koltott 6sszeg ismeretlen vagy eltér. Ezek a kiilsé
tényezOk mind befolyasoljak azt az arat amit a fogyasztok a polcon talalhatéd terméknél latnak.

A “Rozsaszin ado” elkerilése, illetve csokkentése érdekében a n6i vasarlok is
hasznalhatjak a férfi termékeket. Ilyen megmozdulédsra tobb kozszerepld is mar felhivta a
kovetdi figyelmét, ennek eredményében a néi kozmetikumok piaci versenye meggyengiilhet.
Egyértelmiien folyamatosan valtoznak a termékek arai, amit a kiilsé tényezék mind
befolyasolnak, igy barki hozzéjarulhat a valtozashoz.

7. OSSZEFOGLALAS

A “Rézsaszin add”, mint arkiilonbség vitathatatlanul 1étezik, hiszen a kiemelt ndi és
férfi termékek arai nem egyeznek meg. Ennek ellenére, nem tudhatjuk, hogy nemi
megkiilonboztetés all-e ez mogott. A jogi elemzés alapjan, nem taldltam jogszabalyt, amely a
nemi megkiilonboztetésre adna alapot. Ahhoz, hogy diszkriminaciordl tudjunk beszélni, be kell
bizonyitani, hogy indokolatlanul nagyobb arréssel dolgozik a kereskedd vagy maga a gyarto.
Anélkiil, hogy pontosan tudnank mi minden hatott az arakra, a magasabb ar végetti
diszkriminéci6 bebizonyitasa lehetetlen.
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