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BEVEZETES

A kultura évezredek ota szerves része az emberi identitasunknak, mind 6ssztarsadalmi szinten,
mind sajat személyiségiink elemi darabkajaként. Megjelenik  6ltozkddésiinkben,
szokasainkban, kommunikacionkban, miivészetiinkben és alkotodi tevékenységiinkben is. Ennek
ellenére bizton allithatom, hogy a legtobb kulturalis alkotoi tevékenységet végzd személy
szembesiilt mar élete soran, azzal a sokszor sajat sziileit6l szarmazo sablonos mondattal,
miszerint ,,A miivészetbdl tigysem fogsz tudni megélni, maradjon ez csak hobbi.” Ez a fajta
gondolkodas sajnos szdmos kulturalis teriileten jellemzd ma is, ami jol mutatja, hogy kulturalis
terlileten a teljesitmények piacositasat kihivasok jellemzik napjainkban is.

Dolgozatom kozéppontjaba egy marketing szempontbol kevéssé vizsgalt teriiletet helyeztem:
mélyrehat6 kutatdisommal elemezni kivanom a konyvkiadds, ezen belill is a szerzdi
alkotomunka sajatossagait, illetve piaci relevanciajat a 21. szazad fogyasztasorientalt
valosagaban. Célom az, hogy eme alkotéi reményekkel a tarsolyomban bebizonyitsam az
elézdleg felvetett kijelentés ellenkezdjét, hiszen meggydz6désem, hogy megfeleld
tajékozottsaggal, koriiltekintéssel, a piac miikddésének ismeretével és megfelelden kivalasztott
marketingtechnikakkal jovedelmez6 dlomallas valhat, ahogy a miivészetekbdl altalaban, ugy az
irasbol is.

Munkédmat errdl a témakorrdl szo6l6 magyar és kiilfoldi, leginkabb angol irodalmak
feldolgozasaval végeztem. Foként internetes forrasokbol, tudomanyos cikkekbdl, konyvekbdl
tajékozodtam. Fontosnak tartom leszogezni, hogy e téma rendkiviil szertedgazo €s szamos
alteriiletet foglal magaban, ezért e dolgozat keretében csak néhany, a célom szempontjabol
leglényegesebb kérdésekre tudok szoritkozni. Az elsd fejezet elsé részében bemutatom a
kultara fogalmi alapjait, illetve kapcsolodasi pontokat keresek a kulturalis tevékenységek és
gazdasagi folyamatok kozott. Ezekben a részekben azon kérdésekre keresem a valaszt, hogy
»Mi a kultira ¢és a gazdasag kozotti viszony a modern tarsadalomban?”, illetve, hogy
,,Ervényesﬁl-e minden esetben a tomegkultura rombold hatésa?”.

Ebben a kontextusban a konyvpiacot is megprobalom elhelyezni. Ugy gondolom, hogy
a konyv ¢és az alkot6i folyamat az el6z6 évtizedek soran fokozatos valtozasokon ment keresztiil
¢és egy hétkoznapi €lvezeti termékké, fogyasztasi cikké alakult at, tobbek kozott a mozgdkép,
illetve az internet elterjedésének koszonhetéen. Ahogyan lassan beagyazodott ebbe a
kategoriaba, megjelentek olyan versenytarsai, mint a TV adasok, radids miisorok, videojatékok,

kiilonb6z6 streaming szolgaltatasok, vagy akarcsak maga az online jelenlét, amik egyre



nagyobb szerepet kaptak az emberek szabadidds tevékenységei kozott, igy fokozatosan
csokkent és csokken jelenleg is a rendszeresen olvasok aranya (TARKI, 2020). Felvetddnek
tehat olyan kérdések, hogy ,,Valdjaban, hogy alakult a magyar konyvpiac az elmult 6tven
évben?”, illetve, hogy ,,Mik azok a tényezok, melyek befolyasoljak a vasarlasi hajlandosagot?”
Az elso fejezet 1ényegi részében ezekre a felvetésekre IS keresem a valaszt.

A masodik részben bemutatom azt a folyamatot, ahogy egy irasmi eljut a szerz6tol a
fogyasztoig, nevezetesen az olvasoéig, illetve azt, hogy pontosan kik vesznek részt ebben a
folyamatban. Felvazoltam tehat a piac szerepldit a hagyomanyos és a modern értelemben
egyarant. Szekunder kutatdsom kitér azokra az iizleti modellekre, amik a 21. szdzadban
relevansnak szamitanak a konyvkiadas terén, illetve a fejezetben kiilonos figyelmet forditok a
digitalis eladasi folyamatokra is. Azokra a kérdésekre kerestem a valaszt, hogy ,,Milyen iizleti
modellek alkalmazhatdak sikeresen a modern konyvkiadasban?”, illetve, hogy ,,Milyen alkot6i
platformok allnak rendelkezésére a magukat 6nalléan népszeriisiteni kivané iroknak?”. Ehhez
kapcsolodoan mutatom be tobbek kozott a Wattpad példajat, ugyanis az ilyen ingyenesen
elérhetd és hasznalhato digitalis ir6-olvasoi platformok jelentds loketet adhatnak a siker
eléréséhez, mind az olvasotabor kialakitasat, mind a jovedelmezdéséget tekintve.

Azzal a kutatasi kérdéssel foglalkozom a harmadik fejezetben, hogy ,,Lehetséges-e
érvényesiilni a digitalis platformokon kezd6 iroként?”, illetve, hogy ,,Mik a fobb lehetséges iroi
marketingmodszerek?”. Ebben a részben tehat azt mutatom be, hogy vajon miként tudjuk
novelni a sajat alkotoi értékiinkre vonatkozd keresletet, mit tudunk tenni, hogy vonzdbba,
kelendébbé, jovedelmez6vé tegyiik az irasainkat és magunkat is, hiszen valdjaban az alkoto is
kozponti része ennek a fogyasztasi élménynek, ami ha pozitiv, vasarlasra 6sztonzi az olvasot.
Korbejartam a kozosségi szerzd 21. szazadi 0jjasziiletését, az énmarkaépités jelentOségét,
illetve megvizsgaltam az interneten aktivan jelenlévd irodalmi tartalomgyartokat, hogy
tevékenységiik alapjan megallapitsam és Osszefoglaljam az online térben létrejové miivész-
influenszeri trendeket, tipusokat. Ehhez kapcsolodoan a kovetkezd kérdésre is keresem a
valaszt: ,,Hogyan reprezentaljak magukat az ir6k a kozosségi médiaban?”

Utols6 fejezetem a primer kutatdsom és annak eredményeit mutatja be. A hazai
konyvolvasasi szokasokrol a TARKI Konyvolvasasi és konyvvasarlasi szokasok nevezet,
2020-as évben publikalt tanulménya adja a legatfogdbb informacids bazist. A TARKI
nagymintds elemzése egyediilallo abban, hogy az elmult né¢hany évtizedre vonatkozodan
Osszehasonlitva mutatjak be a fogyasztok konyvfogyasztasi, konyvvasarlasi szokasait és annak

valtozasait. Ezeket feldolgozva tovabb szeretném arnyalni a képet primer kutatdsommal,



aminek keretében fogyasztéi mélyinterjukat készitettem. Sajat kutatdsommal célom az volt,
hogy mélyebben megvizsgdljam a rendszeresen olvaso fiatalok érzelmi kotddését e
tevékenység felé, képet kapjak a magyar piaci igényekrol, illetve arrdl, hogy mitdl lehetnek
sikeresek az irok. Ezt tdAmogatva tehat, kifejezetten az iroi sikeresség témajaval foglalkozo
kérdéseket is feltettem a megkérdezetteknek. A kutatdsomba beillesztettem egy asszociacios
feladatot is, melyben harom kiilonb6z6 irodalmi tartalomgyart6d kdzosségi oldalairdl szdrmazo
posztokat mutattam meg interjialanyaimnak és 6k ezekhez kapcsolédoan mondhattdk el
felmeriild érzéseiket, gondolataikat. Mindezek tiikrében, primer kutatdsom kutatasi kérdései a
kovetkezOk:

e Milyen dontési szempontok jellemzik a rendszeresen olvas6 fiatalokat?

e Milyen ir6i marketing gyakorlat jellemzi a sikeres irokat?

e Hogyan értékelik harom eltérd stratégiat folytatd, a kozdsségi médidban aktiv

tartalomgyartd6 kommunikéacidjat?

Az eredmények azt mutatjdk, hogy a fiatalok vasarlasi dontéseit nagy mértékben athatja az
olvasas irant kialakult érzelmi kotédés, ami kiemelkedd kritikai szempontot képez az irok
tevékenységeivel, imazsaval kapcsolatban a megosztott interjik soran is. Megallapithatd, hogy
sokoldalu és komplex rendszer alapjan, egyéni mddon sziiletik meg minden vasarlasi dontés.
Ezekben jelentds mértékii atfedések, hasonlosagok jelennek meg, amik bar a mintaclemszam,
illetve a kutatds jellege miatt nem 4&ltalanosithatoak, rendkiviil hasznosak lehetnek a piac
szerepldi, foleg az irok szamara. Ezekkel bdvebben és konkrétabban a primer kutatas részben
foglalkozom.

Ezuton is szeretném megkdszOonni az interjialanyaimnak, hogy részt vettek a dolgozat

elkészitésében és értékes gondolataikkal gazdagitottak a kutatdmunkédm sokszinliségét.



1. A KONYVEK, MINT KULTURALIS TERMEKEK
RELEVANCIAJA A FOGYASZTO SZAMARA

Az els6 fejezetben bevezetésképpen szeretném roviden megvizsgalni a kultura fogalmat és a
gazdasag kapcsolatat. Ezutan piaci adatok segitségével attekintem, hogy az utdbbi évtizedek
soran milyen fogyasztoi igény keletkezett a konyvpiacon, illetve hogyan alakult az idd

elorehaladtaval. Tovabba irok a sziik- és tag értelemben vett versenytarsakrol is.

1.1. A kultara és a gazdasag kapcsolata

A kultara olyan széles és szerteagazo jelenség, hogy nincs kifejezetten egy definicids
magyarazata, hiszen adott koriilmények és tényez0k hatarozzak meg a valddi jelentését. Néhany
kutatd, példaul Csanyi (1999, idézi Maroti 2013), vagy éppen Leontyev (1975, idézi Mardti
2013) az emberi és tarsadalmi fejlédés, egylittmiikodés Utjan hatarozzak meg a kultira
keletkezését, egyfajta biologiai megkozelitést alkalmazva. Ebbe beletartozhat az
eszkozhasznalat, a kommunikacio, vagy a csoportalkotds megjelenése is. Az ezekbdl 1étrejovo
elképzelések ¢és a tevékenységek modszeres Osszehangolodasa pedig, a tapasztalatok
altalanositasahoz, szokasokka, hagyomanyokka fejlédéséhez vezettek, amik kulturdlt embert
teremtettek.

Szaboné Pataky és Pakainé Kovats (2019) modern felfogast kovetett, mikor kiilonb6z6
jellemzési OsszetevOkben fejezte ki a kultira fogalmanak értelmét. Ennek alapjan a kultara:

» mindig helyi szoké4sokon alapszik,
« a tarsadalom birtokolja,

» kommunikaciot segito ereje van,

o tanulhato,

e szubjektiv,

e id6tallo,

o fokozatosan halmozodik,

e ¢és dinamikus.

Vagyis a kultira meghatdrozhato ugy, mint a tarsadalom altal elfogadott értékek ¢és
vélemények Osszessége, amik magukban foglaljdk a generaciordl generacidra Oroklodo
viselkedési, életmodbeli, és gondolkodasi mintdk Gsszességét.

Az UNESCO 2009-ben atdolgozott kulturalis keretrendszerének elfogadott definicidja
a kovetkezd: ,,a kulttra a tarsadalom vagy egy tarsadalmi csoport sajatos lelki, anyagi, szellemi

¢s érzelmi jellemzdinek egyiittese, nemcsak a miivészet és az irodalom, hanem az életstilus, az



egyiittélési modok, az értékrendszerek, a tradiciok és a hitek”. (UNESCO, 2009: 9., idézi
Pavluska, 2017). A gyakorlatias megkdzelitésnek az alapja egy statisztikai keretrendszer, mely
Kijeloli azokat a gazdasagi és kulturalis teriileteket, illetve tevékenységeket, melyeket
Osszefoglaléan ,kulturalis tevékenységek”-nek neveziink. (UNESCO, 2009: 10., idézi
Pavluska, 2017)

A kultura és a gazdasag kozotti kapesolodasok boncolgatasa nem ujkeletii dolog, hiszen
gyokeret vetett mar a marxizmus elméleteiben, de akadt par olyan neves kozgazdasagtannal
foglalkozo szakember is, aki megszoélalt a témaban, mint példaul Ricardo (1817, idézi Magyari
Beck 2006), vagy Scitovsky (1976, idézi Magyari Beck 2006), akik a két ag kozotti ala-folé
rendeltségi viszonyt szorgalmaztdk. Adam Smith (1776, idézi Magyari Beck 2006, 17.0.), az
okondémia atya ,, public enemy ”-nek nevezte a miiveltség ezen agat, rombolo hatastunak tartotta
belevonni a gazdasagba, ezen kiviil 6 volt az elsd, aki egy lapon emlitette a magas- ¢€s
alacsonyszinti kulturat.

Ezekbdl az elméletekbdl is lesziirhetd, hogy mindig is létezett egy képzeletbeli,
bizonytalan vonal a gazdasag és a kultura kozott. Manapsag a kortars, magas szinvonalu
alkotdsok ugyan megtaldlhatéak kiilonb6zé formékban a mai modern ¢életmodunkba
agyazddva, s6t még az interneten is, mégis még mindig egy olyan felsé kategdridban
helyezkednek el, ami nem feltétleniil fizethetd meg azoknak az embereknek, akik részesiilni
kivannak bel6le. S6t, elterjedésiikben nemcsak a fizet6képesség, hanem sok esetben az értés és
a nyitottsag hidnya is gatat jelent. Tehat a kulturlis termékek piacositdsanak szamos akadalya
van. A globalizacio, az egységes piackOzpontiisag és a kozosségi halo kiteljesedésének
koszonhetden rohamosan utat tort maganak a gyorsan fogyaszthato kultura, a tomegkultura,
ami elérhetové és megfizethet6vé tette a polgari embereknek a ,.fénylizést”. Példaul ide
sorolhato a fast fashion, ami mindenki szamara demokratizalta a divatot, de, hogy eggyel
magasabbra ugorjunk a piaci szinteken, akar még olyan hires luxus ruhamarkak, mint a Gucci,
vagy a Louis Vuitton logokkal teletiizdelt termékei, még ha csak egy-egy darab erejéig is, de
sokak altal fogyasztott ¢és viselt értékkozvetitdé szimbolumokka valtak. A konyvek
szempontjabol is megfigyelhetjiik ezt a fajta kiszélesedést, hiszen most mar akérki irhat és adhat
ki konyveket. A ponyvaregény kifejezés sokszor a degradald értelemben vett, selejtes,
hatdsvadasz, sablonos irdsmiiveket jelenti, ami, habar régota veliink ¢él, mégis az utdbbi
évtizedekben sokszorozddott meg a fogyasztasa, a vildgszinti kommunikécio,

informacidaramlas és szallitdas korszertsitésének, illetve az emberek érdekl6désének



megvaltozasanak kdszonhetden. A tomegpiaci folyamatokkal egyiitt a kulturalis érték kérdése
is felmertilt.

Elmondhat6, hogy habar a kultira monetarizalasaval kapcsolatban még mindig
jelentkeznek problémak, ennek ellenére a marketing €s a kultira egyvelege napjainkra nagyon
sokszor a tarsadalmi értéknovelést szolgaltatja. Csak hogy par példat emlitsek, az interaktiv
kiallitdsok, szinhédzi eldéadasok szervezése mar kisgyermekek szamara elérhetd, illetve
kulturélis programcsomagok ajanlataival taldlkozhatunk nap, mint nap, amiket csaladoknak,
tanuloknak, egyéb csoportoknak hirdetnek. Ezen kiviil megjelent a markasitott magaskultira a
zenében, irodalomban, filmmuvészetben, sé6t a Covid-19 jarvany alatt megjelend digitalis
tartalmak, mint szinhaz, koncertek, eléadasok is a kozonség érdekeit képviselték. A miuzeumok,
kulturdlis intézmények online kommunikéciojaban, példaul a weboldalt, vagy a kdzosségi
média megjelenést tekintve, mindségi képi vildgot, kiillonb6zd hasznos hiiségprogramokat
vehetiink észre, akéar jotékonysagi események ¢és feltorekvd miivészek népszeriisitését
figyelhetjiik meg. S6t, 2024 oktoberében Magyarorszagon az Art Market Budapest, egy
nemzetkozi, kortars, képzOmiivészeti vasar fO tamogatoja személyében a BMW Group
Magyarorszag allt, ez is mutatja, hogy még a multinacionalis véallalatok is szerepet vallalnak
értéknoveld kommunikaciojukkal, a kultara népszeriisitésében. Elmondhatd tehat, hogy
helyesen alkalmazott, komplex marketingtechnikai eszkdzokkel valdojaban nem feltétlentil
érvényesiil a kommercializalodas, mindségromlas és elsekélyesedés hatasa. (Pavluska, 2024;
press.bomwgroup.com, 2024)

A kulturalis piac sajatossagaiba ad betekintést Magyari Beck (2006) is. A szerzd ugy
gondolja, hogy a szellemi folyamatokkal nem a piaci igények kialakuldsa miatt ,,termeliink”,
hanem ez a termelés formal igényt maganak a piacon. Tehat a kindlat alakitja és teremti a
keresletet és nem pedig forditva. Mésodik megallapitdsa, hogy a miivészet felsObbrendii
sziikségleteink kielégitéséhez jarul hozza szignifikansan és nem arra teremtetett, hogy teljesen
betoltse azokat. Tehat egy kulturalis joszag ,.elfogyasztasa”, akar még tamogathatja is a sziikség
keletkezését, példaul egy altalunk ismeretlen szerzd konyvének elolvasasa, 0sztondzhet a tobbi
miivének tanulményozésara is, mig egy telefon lecserélésénél nem magéanak az eszkdznek a
tulajdonsagai késztetnek az 0j beszerzésére (hiszen ugyanugy el tudja latni a feladatait, attol
fliggetleniil, hogy egy régi modellrdl beszEliink), hanem a cégek innovacios technikai és
marketingszakértelme. Harmadik tényezd, hogy a miivészeti igények kielégitésére valo

torekvés, hozhat magéaval cselekvésre valod hajlamot, hiszen maga az ihletettség egy masik



kulturalis joszag hatasara rendkiviil gyakori jelenség, tokéletes példa erre a fanficton, ami
szintén ebbe a kategoriadba tartozik, errdl a kés6bbi fejezetek soran részletesen irni fogok.

Ki kell jelenteniink, tehat, hogy a mai koriilmények kozott, elengedhetetlen a monetaris
folyamatok beleépitése a mlivészetbe, vagy az allam altal, vagy pedig normalis piaci verseny
kialakitasaval. Ugyan egyes intézmények részesiilhetnek jelentds allami tdmogatasban, a piac
és a koOzOnség megszervezését egyetlen szerepld sem keriilheti meg. Jelentds allami
tamogatasokban részesiil példaul a Miivészetek Palotija vagy a Magyar Allami Operahaz,
mégis kénytelenek versenyezni is a piacon, kozonséget szervezni, eladadsokat generalni és igy
bevételhez jutni. Ennélfogva a kulturalis szolgaltatok és az alkotok szdmara elengedhetetlen a
megmaradas ¢s a sikeres jelenlét érdekében a marketing szemlélet elsajatitasa és alkalmazésa.

(Pavluska, 2017)

1.2. A hazai konyvpiac helyzete

Elengedhetetlennek tartom, hogy idérendi sorrendben haladjak és elézetesen megvizsgaljam,
hogy pontosan mi is tortént a konyves piaccal az elmult negyven évben, hiszen ennek folyaman
megismerhetjiik a rd jellemzd célcsoportokat és igényeket, illetve a fogyasztasi trendeket. A
témaban viszonylag kevés atfogo kutatas késziilt. Ehhez a TARKI altal publikalt két orszagos
lefedettségli kutatasat, és a témaval kapcsolatos kisebb tanulmanyokat is feldolgoztam. A
TARKI altal publikalt, 2002-es adatgytijtés soran 3028 fés mintaclemszamot, £1,8%-0s
hibahatart, mig a 2020-as elkésziiltekor az online megkérdezésben 2704 f6t, az orszagos
kutatasban, pedig 998 ot és +3,4%-os hibahatart allapitottak meg az elemzdk. A mintékat
mindhdrom megkérdezés esetén reprezentativnak tekinthetjiik, tehat jo alapot adnak a hazai

piac megértéshez.
1.2.1. A magyar konyvpiac a 80-as és 90-es években

A 80-as, 90-es években, az akkori statisztikak alapjan, az inflaciét meghalado értékben,
jelentésen nétt a konyvpiac forgalma, illetve emelkedett az olvasdk aranya és az otthoni
“konyvtartulajdonosok” szama is. Erdekes médon mégis az akkori értelmiségi a megjelend
kiadvanyok kapcsan folyamatos dragulast érzékelt. Ahhoz, hogy jobban meg tudjuk ismerni az
ellentmondasok valddi okat, érdemes tobb szempontbdl megvizsgalni a helyzetet. A 70-es, 80-
as évek alacsony darai lehetdvé tették, hogy a tarsadalom nagy része szinte az Gsszes Uj
megjelenésli konyvet megvasarolhassa, azzal egyiitt, hogy maguk a miifaji tipusok, cimek
valtozatossaga 1ényegesen alacsonyabb volt a mostanihoz képest, ezért a valogatési tényezd

sem volt kiilonosebben relevans mértékben jelen. Az ezt kovetd iddszakban viszont



megemelkedett a kotetek redlara, de ezzel parhuzamosan szélesedett a kinalat is, ez pedig
alacsonyabb atlagos példanyszdmot eredményezett, ez volt az a negativként értelmezett
kapcsolat, amit az értelmiségi réteg tapasztalt, ami egész egyszeriien egy piacot kiegyenlitd
konstrukcio volt, hiszen kompenzalta a darabszamcsokkenést a valaszték gyarapodéasaval.
(TARKI, 2002)

Az 1989-t61 1991-ig tartd periddusban kozolték a legkevesebb kdtetmegjelenést, viszont
ennek ellenére, a legmagasabb 0sszpéldanyszammal jellemezhetd ez a 20 éves peridodus. Ez
magyarazhat6 a rendszervaltaskor megfigyelhetd hirtelen kozéleti kivancsisaggal, amit a lassu
gyartasi konyvpiac nem tudott teljes mértékben kielégiteni. A 90-es éveket egyébként egy
novekvé tendencia jellemezte a kijové cimek szempontjabol, szamuk 1998-ban
maximalizalodott 10626 cimmel. Ett6]l kezdve pedig egy lefelé tartd tendencia latszédik. E
folyamatokat és a példanyszamok alakulasat az 1. tablazat mutatja be az 1981-2001-es
idészakra. (TARKI, 2002)

Cimek szama | Példanyszam, | Atlagos példianyszam| Konyvforgalom
millié db FT, fogyasztéi dron
1981 7910 94.5 11947
1982 7845 954 12161
1983 7600 994 13079
1984 9128 100,5 11010
1985 8015 88,0 10979
1986 8206 95,6 11650
1987 7804 91.9 12545
1988 7562 99,3 13131
1989 7599 108.4 14265
1990 7464 113,1 15153
1991 7210 914 12677
1992 7629 81,0 13107
1993 8458 72,1 8524
1994 9383 70,3 7492
1995 8749 63,0 7201
1996 8835 51,9 5874
1997 8911 45.7 5128 24.434.000.000
1998 10626 47.0 4423 29.997.000.000
1999 9731 44,7 4594 33.477.000.000
2000 8969 35,2 3924 38.642.000.000
2001 8837 32,6 3691 45.742.293.000

1. tablazat: A konyvpiac alakulasa 1981-2001 kozott

Forrés: TARKI, 2002 8. o.
A forgalom alapjan vizsgalva a konyvpiacot, kideriil, hogy 1997-t61 kezdve, a
hegemonidt gyakorld nagyobb kiaddk példanyai elsOpréd arannyal, 82%-os részesedéssel
vezettek a ranglistan, ami folyamatosan nétt, 2001-re pedig elérte a 90%-0S részesedést is.

Ennek legnagyobb, 25-30%-o0s hanyadat tették ki a kozoktatasban hasznaland6 tankonyvek.



Az évtizedek soran megnétt a rendszeresen olvasok aranya, ez 1989-ben, 35%-kal
tetzott, de az ijévszazad elejére minden harmadik felnétt ember a kategoria részéve valt. 2002-
re tobb, mint 10%-kal esett az egyaltalin nem olvasok szama, illetve pozitivan valtozott az
alkalomadtan konyvet a keziikbe vevok nagysaga is. Osszességében elmondhaté, hogy habar
valtozo tendencidkkal volt dolga a konyvpiacot intenziven szemléld szakértoknek, még is

sikeresnek és jovedelmezdnek bizonyult a konyvkiadas ebben a periodusban. (TARKI, 2002)
1.2.2. Konyvolvasasi szokdasok 2002 és 2021 kozott

Ahhoz, hogy megfelelden ki tudjuk sziirni a célcsoportot €s figyelembe tudjuk venni a naluk
megjelend piaci igényeket, meg kell vizsgalnunk, hogy kik alkotjak a magyar tarsadalom aktiv
konyvmolyait és azt is, hogy milyen fogyasztési szokasokkal rendelkeznek. Ehhez ad hatékony
betekintést a 2000-es évek utdni idészak vizsgalata.

2002-hoz képest 2020-ra kozel felére (13%) csokkent a rendszeresen olvaso, és 6
szazalékponttal, 34%-ra esett az alkalomszeriien konyveket keziikbe vevd emberek szama.
Ezzel parhuzamosan 26%-kal emelkedett azon személyek aranya, akik soha nem f{izik ezt a

tevékenységet (1. abra). (TARKI, 2020)

13 34 53
24 35 42
32 41 27
31 43 27
19 44 37
1989 35 41 24
25 37 39
*csak szépirodalom rendszeresen alkalomszerien vagy ritkabban soha

1. abra: A konyvolvasas gyakorisaganak valtozasa a felnott lakossag korében

Forréas: TARKI, 2020 9. o.
A nem olvasasi indokok kozott legmagasabb aranyban az szerepel, hogy a
megkérdezettek nem szeretnek olvasni (45%), de jelentds nagysagot képviselnek azok is, akik
id6hiany miatt (33%) mellézik az elfoglaltsagot. Erdekesség, hogy 2002-2005 kozotti kutatasok

ota ezek az okok aranyukban felcserélddtek, az akkori idészakban jelentdsebbnek mondhaté az



id6hiany, ami 39-46%-ban allapodott meg, mig az, hogy nem szeretnek olvasni, 22-17% kozott
mozgott. (TARKI, 2020)

Az ¢letkori sajatossagokat tekintve a célcsoportot tobbségében a ndk, a fiatal felndttek
(18-39 éves korig), a 60 évnél id6sebbek (6k az évezred elején, még alulreprezentaltnak
szamitottak a kategoridban), illetve a fovarosiak alkotjak. Tarsadalmi jellemzoket szamba véve
a tanulok, a munkanélkiiliek és a sziilési-, gyermekgondozasi szabadsagon 1évok olvasnak
rendszeresen. Miifaji  kategoridk szerint a leginkabb preferalt konyvek a szép- ¢és
szorakoztatoirodalom csoportjaba esnek. 2005-ben 76% kedvelte leginkabb ezt a tematikat,
fele-fele megoszlasban a rendszeres, illetve az alkalmankénti olvasok kozott. 2020-ra ugyan
4%-ponttal csokkent ez az arany 72%-ra, illetve tobbségbe kertiltek ki az alkalmi olvasok, de a
mifaj igy is toronymagasan vezetd pozicioban tudott maradni olyan mas tematikdkhoz képest,
mint az életmodd, vagy éppen a tudomanyos- és szakkdnyvek. Gyakori az idegennyelvil
irodalom fogyasztasa is, évente legaldbb egy kiilf6ldi irdsmunkat olvas el a konyvfogyaszto
tarsadalmi csoport 46%-a. Koriikben legkiemelkedébb az angol miivek iranti érdeklodés, a
vélaszadok 90%-a preferalja ezt, de kedvelt nyelv még a német és a francia is. (TARKI, 2020)

A TARKI (2002, 13. 0.) kutatéi szerint a konyvekhez valo kotédés mértéke
megnyilvanulhat abban, ha megvizsgaljuk az otthon tartott példanyok szamat és a konyvtarba
latogatas gyakorisagat. Az eldbbi mennyisége ,,a kulturdlis javakkal valo ellatottsag egyik
indikatora, ami szoros oOsszefiiggésben van az egyén kulturalis tokéjével”. A legalabb 500
kotettel rendelkezd héztartdsok ardnya az 1989-es mérések alapjan 14%-ban allapodott meg,
mig az ezredfordulora tovabbi 7 szazalékponttal emelkedett. Ebbdl kovetkeztethetd, hogy a
hazikonyvtarak létrehozasa, az irasmiivek megbecsiilése és gylijtése egyre jellemzobbé valt.
Erdekesség, hogy a konyvek szama parhuzamosan nétt az iskolazottsag mértékével. A
konyvtarba jaras szempontjabol, csupan a megkérdezettek 8%-a rendszeresen, mig 12%-a
ritkén latogatta az intézményt. A maradék 80% azokbol tevddik Ossze, akik olvastak, de nem
volt jellemz6 rajuk a kolcsonzés (52%), illetve azokbol, akikre nem volt jellemz6 egyik sem
(28%).

Hozzatenném, hogy a 80-as években tobb, mint 14000 konyvtar miikodott hazdnkban,
amibdl a kétezres évek elejére csupan kevesebb, mint 9500 intézmény maradt meg. A
beiratkozott olvasdék szama ugyan ingadozott az eldbb emlitett iddszak soran, de még is
csokkend tendenciat mutatott, kozel 2,5 milliorol 2,1 millidra esett. (Nemes-Bardosi, 2007) A
KSH (2023b) adatai alapjan, a legfrissebb statisztikak is igazoljak a fokozatos fogyatkozast,

miszerint a konyvtarak szama a tavalyi évben kb. 7000 volt, mig a beiratkozok mennyisége 1,5
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milli6 fore tehetd, ami igen nagy mértékii esést jelent. Arrdl, hogy ez mennyire befolyasolhatja,

egyaltalan alakithatja-e a vasarlasi hajlandosagot, a kovetkezod részben fogok irni.

1.2.3. Konyvvasarlasi szokdasok 2002 és 2021 kézott

A magyar konyvpiac keresletét 2002-ben, egy koriilbeliil 17%-o0s rendszeres vasarloi réteg
jellemezte, akik atlagosan 21-50 ezer Ft kozott és e folott koltottek egy évben. Rajtuk kiviil kb.
28%-ban képviseltette magat egy alkalmi konyvesboltlatogatd csoport, akik 10 és 20 ezer Ft
koriil szerezték be példanyaikat. Erdekesség, hogy parhuzamosan az otthoni konyvtar kotetei
szamanak és az iskolazottsag szintjének emelkedésével nétt a vasarlasi hajlandosag is az adott
idészakban. A nem vasarlok indokai kozott elsOpréen vezetett a konyvek dragasaga, a
valaszadok tobb mint fele hozta fel ezt az okot a tevékenység melldzésére, emellett minden
harmadik személy inkabb masra koltétte a pénzét. (TARKI, 2002)

A 2020-as esztend6ben a magyar lakossag tilnyomo része, 58%-a nem vett konyvet,
mig 44%-a valamilyen rendszerességgel, legyen az évente néhany alkalommal (25%), félévente
(9%), negyedévente (7%), vagy éppen havi szinten (1%) vasarolt. (TARKI, 2020) A 2. abra

mutatja be részletesebben a kotetek beszerzési gyakorisagat.

Legalabb havonta

Ritkabban, mint havonta, de legalabb
negyedévente

Ritkabban, mint negyedévente, de
legalabb félévente

Evente néhany alkalommal

M Soha vagy szinte soha

2. abra: ,,Milyen gyakran szokott konyvet vasarolni?” cimii adatsorok, az orszagos és
online kitoltok megoszlasa alapjan (szazalékos megoszlas) a 2020-as évben

Forrés: TARKI, 2020 19. o.

Az é4bran a kiilsé koriv az orszdgos kutatast, mig a belsd koriv az online kitdltok
rendszeres olvasotaborara vetitve mutatja be a gyakorisagokat a TARKI felmérésébsl. Az
utdbbiban észrevehetd, egy 2%-os soha nem vasarlasi arany, mely azokat a fogyasztokat
jelképezi, akik csak és kizarolag konyvtarbdl, vagy egyéb modon szerezték be olvasmanyaikat.

(TARKI, 2020)
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A kitoltést megel6z6 egy honapban 12 ezer forint koriili értéket {itdtt meg a koltések
atlaga. A legtobbet a fovarosiak, mig a legkevesebbet a kdzségben él0k vasaroltak. Nyomtatott
konyvet a leggyakrabban kdnyvesboltokban (88%) és a weben (88%) is eldszeretettel rendeltek
az online kitoltok. Azok, akik tobbet interneteztek, természetesen az utobbi megoldast
preferaltdk. A rendszeresen olvasok 49%-a elsdsorban csokkentett aron volt hajlando
konyveket venni, 55%-uk egyenesen elhalasztotta az idészakos akciok idejére a vasarlast, ez
még 2005-ben csupan 17%-ra volt teheté. Ugy gondolom, hogy ez leginkabb a kotetek
dragulasanak ¢és az emberek bérének a fokozatos leértékelddésének koszonhets. A
legdsztonzobb akcidtipusok kozott egyértelmiien vezettek az egyszeri leértékelések és a
szezonalis kiarusitasok (85%). Ezen kiviil, a konyves fesztivalok, rendezvények is novelik a
vasarlasi hajlandosdgot. A nem véasarlok indokai kozott leginkabb a kotetek dragasaga
szerepelt, mintegy 58%-ban, de magasnak szamitott az a 22% is, aki azt vallotta, hogy bevételeit
masra kell koltenie. Ezek 2002-ben 45,4%-ot, illetve 32,4%-ot tettek ki, ami azért érdekes, mert
a konyvek ardnak érzékelése nétt, viszont a kényszeres vasarlas mell6zés csokkent. Fontos
megemliteni azt is, hogy azon olvasok egy kis csoportja, akik ritkan vasaroltak, egészen
pontosan 2%-uk, ugy gondolta, hogy nem érdemes megvenni a miiveket, ez a korabbi

elemzések alapjan kozel 1%-ra volt teheté. (TARKI, 2002; 2020)
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*2002- ben és 2005-ben nem kérdeztik.
3. abra: Nyomtatott konyvek miifaji megoszliasa 2020-ban

Forras: TARKI, 2020 27. o.
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A legnépszeriibb miifaji kategoriaknal, a koltés szempontjabol is elsopro sikert aratott
2020-ban a szép- és a szorakoztatoirodalom, 84% és 71%-kal (3. abra). Erdekes, hogy a 2005-
0s mérésekhez képest megcserélddott és az elébbi vette at a vezetést, 15 %pontot emelkedett.
Emlitésre méltd6 még, a tudomanyos kotetek lejjebb soroldédasa a szakkonyvekkel szemben,
illetve az életmdd utolso elbtti poziciora torténd mélyrepiilése is.

A KSH (2023a) adatai alapjan készitettem el a 4. abrat, mely bemutatja a 2002 és 2023
kozotti magyar kdnyvpiac évenkénti alakuldsat a kiadott cimek és példanyszamok alapjan.
Megfigyelhetjiik, hogy a megjelentetett cimeinek szdmaban csokkend tendencia jellemzo.
Harom kifejezetten magas kiemelkedés vehetd észre az abran, az egyik a 2005-0s év, ez
valoszintileg az EU csatlakozas utani id6szaknak kdszonhetd, a méasodik 2008-nal talalhato, ez
a kirobbano vilagvalsagnak tudhato be. Az utols6 emlitésre mélto kiugras, pedig a 2021-2022-
es periodus, ez a Covid-19 vilagjarvany kijarasi tilalma altal okozott szerz6i unalomiizés
eredménye lehet. A kiadott 6sszpélddnyszam is lekoveti az elébb emlitett kiugrasitendenciat,
annyiban mddosul a dolog, hogy a virus miatti emelkedett konyvvasarlas a 2019-es évtol mar
megmutatkozik. Mellékesen hozzatenném, hogy 2007-ben jelent meg angolul a Harry Potter
utolsd része, mely magyar forditdsban 2008 januarjaban keriilt ki a boltok polcaira, ez

jelentésen gyarapithatta az akkori példanyszamokat is.
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4. abra: Evenkénti konyv- és fiizetkiadasok cim és példanyszam szerint 2002 és 2023
kozott

Forras: Sajat abra, a KSH 2023-as becslései alapjan
Ezen a vonalon 6sszességében hosszutavi ndvekedés allapithaté meg, ami ellentmondd
a TARKI altal kiadott tanulmanyban szerepl6 olvasasi kedv folyamatos apadasaval. A jelenség

megértésére azt a magyardzatot tartom logikusnak, hogy az emelkedd tendencia, a konyvtarba

jaras csokkenésével fiigghet Ossze a leginkabb. A rendszeresen olvasd személyek azon

13



szazaléka, aki nem latogatja az intézményeket, egyszerlien vasarlas utjan szerzi be a konyveit,
mivel a konyvtarak nem képesek, vagy ha képesek is, akkor sokkal lassabban bdvitik a
kapacitasukat az uj, trendi cimekkel. Igy nem tudjak kiszolgalni azokat, akik elsésorban az
ujdonsagokra kivancsiak, ezért csokken a konyvtarba jarok aranya és ezért emelkednek a
példanyszamok eladasai.

Az internetes vasarlds, a magyar fogyasztoi korben is erdteljesen képviselteti magat a
mai napig. A konyvek esetében a kiilfoldi Amazon piacvezetd cég mintdjara alakult tobb
kiilonb6z6é aruhaz, tobbek kozott népszerti Bookline is. A vallalat eleinte csak és kizardlag
online forgalmazott, mara mar két iizletet is nyitott a févarosban. 2010-ben a weboldal napi
220.000 oldalletoltéssel, 35.000 latogatoval és 4 milliardos forgalommal rendelkezett 6sszesen.
(Kis 2010, idézi Nemeslaki 2010, 275. 0.) Az online konyvvasarlokat Nemeslaki (2010), harom
csoportra osztja:

o Olvasni szereto, valasztékosak és drérzékenyek (60%), atlagos online jelenlét és
alacsony mértékii internetes koltekezés jellemzd rajuk. Szamukra az ar a legfobb
szempont. Fontosnak tartjdk ezen kiviil a széles valasztékot, az uj, frissiilo
szolgaltatasokat. Lényegesek szdmukra a szerzok ¢és a kiadok, illetve szeretnek
koteteket vasarolni, ajandékba adni, kapni egyarant. Ugy gondoljak, hogy tobbet
koltenek a konyvekre, mint amennyit valojaban ki szeretnének adni értiik. Féként a
nok, kozepes ¢letkoruak (34,7 évesek atlag szerint), képviseltetik magukat a
csoportban, illetve azok, akik alacsony egy csaladtagra jutdo jovedelemmel
rendelkeznek.

o Azok, akik élményként kezelik az internetet (20%) 1ényegesen sok 1d6t toltenek online,
illetve nagy mértékben koltenek is a virtudlis térben, nem szamit nekik a konyvek ara.
Nem tartjak fontosnak a széles valasztékot, az ajandékozast, ezzel szemben kiemelten
kezelik a vasarlas technikai részleteit, szolgaltatasait. A csoport tagjai kozott
leginkdbb a férfiak, a kitoltdk kozil a legidésebbek (atlagosan 35,1 év) és a
csalddokban 1év6 legmagasabb egy fore jutd jovedelemmel rendelkezdk taldlhatdak
meg.

o Az olvasni vagyo fiatalok (20%) koltenek a legtobbet az interneten, Ok tartjdk a
legfontosabbnak a széles valasztékot, valasztasi lehetdségeket a konyvek és a fizetési
opcidk kozott egyarant. Erdektelenek szamukra a technikai részletek. Ezek a
személyek veszik €s olvassdk a legtobb miivet, szeretnek vasarolni, ajdndékozni is.

Viszonylag 1ényeges szamukra a konyvek ara, viszont hajlanddak lennének tobbet is
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fizetni értiik, mint amennyit jelenleg. Hozzdjuk tartoznak a kérddivet kitoltd

legfiatalabbak, férfiak, n6k egyarant, akik atlagos keresettel rendelkeznek.

1.2.4. Nem olvasasi indokok mélyebb feltarasa

Az el6z6 részekben roviden eléhozakodtam mar a nem olvaso népességrol és indokaikrol, de
szeretnék kicsit mélyebben is belemenni a témdaba, mert igy gondolom, hogy nagyon sok
Osszefiiggést talalhatunk a kiilonb6z6 okok és a rendelkezésre all6 demografiai, tarsadalmi,
illetve lakohelyi adatok kozott.

Latszik tehat, hogy mind az olvasasnal, mind a vasarlasnal befolyasold tényezd a
végzettségi szint. A 2. tdblazat mutatja be azt, hogy azok, akik alapfoku iskolai végzettséggel
rendelkeznek, a legnagyobb aranyban, 74%-ban nem koltenek konyvekre és 72%-ban nem is
olvasnak. Ezen kiviil érdemes megemliteni azt is, hogy a haztartasbeliek 82%-a, az alkalmi
munkdkat és megbizdsokat vallalok csoportja pedig egyaltalan nem olvas. Ezekbdl kdvetkezden
tehat, a stabilabb anyagi biztonsag és a magasabb bér tobb pénzkoltést indukal, illetve a
magasabb iskolai végzettség nagyobb érdeklddést eredményez. (TARKI, 2020)

Legalibb Legalabb évente Soha vagy
negyed-évente néhiny szinte soha Osszesen
vasirol alkalommal nem visirol

Férfi 5% 31% 64% 100%
N6 11% 38% 51% 100%
Fiatal o o o o
(18-39 éves) 10% 39% 51% 100%
Kozépkort 7% 33% 61% 100%
(40-59 éves)

Idos o7 q a "
(60 évesnél iddsebb) 6% 3% 63% 100%
Alapfoku végzettség 3% 23% 74% 100%
Kozépfoku végzettség 8% 43% 49% 100%
Felsofokl végzettség 23% 53% 24% 100%
Budapest 6% 49% 45% 100%
Megyeszékhely 12% 38% 49% 100%
Viros 7% 31% 62% 100%
Kozség 8% 27% 65% 100%

2. tablazat: A 2020-as év vasarlasi megoszlasai a demografiai adatok alapjan
Forras: TARKI, 2020 22. o.
Mi a helyzet a lakohely elhelyezkedésével? A TARKI (2002) kutatasabél azt is tudjuk,
hogy az ezredforduld kornyéken a rendszeresen olvasok taborat erdsitették a fovarosi, vidéki

varosi €s a kozép-magyarorszagi teriileteken €16 lakosok, mig ezzel szemben az Alf6ldon és a

kozségekben lakok szinte soha nem vettek konyvet a keziikbe. Hasonld a megoszlas a véasarlas
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terén is, viszont az észak-magyarorszagi régioban is kimagaslo aranyt képviselnek. A TARKI
(2020) legjabb tanulmanyabdl kideriil, hogy leginkdbb a Nyugat-Dunanttlon,
legkevesebbszer pedig a Dél-Alfoldon vasarolnak koteteket az emberek.

Fontosnak tartom elemezni, hogy vajon tényleg 6sszefliggnek-e ezek az adatok, azokkal
a teriiletekkel, az orszag hatranyos helyzetl térségeit képviselik, hiszen a feljebb taldlhato
megallapitds szerint, a kdnyvolvasast és vasarlast is, rendkiviil befolydsolja a meglévd anyagi
helyzet. Mutatoszdmnak, a sulyos anyagi deprivacié mértékét jeloltem ki, hiszen ez az a szam,
amely ,,a gazdasagi stressz egy mérészama, azt az dllapotot operacionalizdlja, amikor egy
haztartas nem engedhet meg maganak bizonyos, a mindennapi élethez kivanatosnak, sot
sziikségesnek tartott dolgokat” (Tatrai, 2022 261. 0.). A térképet a 5. dbra mutatja be

részletesen.

5. abra: Sulyos anyagi deprivacioban él6k aranya jarasonként (%)
Forras: Tatrai 2022, 272. o.

Megfigyelhetd az abran, hogy a felsorolt regionalis teriiletek egyeznek a szegénység
mértékével, érdekesség, hogy az északkelet-magyarorszagi vidék nem keriilt emlitésre a kutatas
altal, hiszen ott fordulnak elé a legnagyobb aranyban a sulyos anyagi deprivacidoban €lok.
Kovetkeztetésként tehat megallapithatd, hogy az ottani kozségekben lakoé alkalmi, fizikai
munkat végzé személyek hasonloképp reprezentalnak magukat, mint ahogy az a TARKI

kutatasabol kidertilt.
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1.3. Versenytarselemzés a szabadidos tevékenységek tiikkrében

Az olvasas fokozatos csokkenését a TARKI (2020) kutatéi is megerdsitik, eszerint 2005 6ta a
konyvbujas helyett inkabb olyan elfoglaltsagokat preferadlnak az emberek, mint filmnézés, vagy
éppen sorozatozas. Ezeket a tevékenységeket végz6 emberek hanyada 21%-ra n6tt 2020-ra, ami
a 2005-6s tanulmany eltelte 6ta egy jelentds mértékii, 9 %pontos emelkedést jelent. Fontos
hozzatenni, hogy az a csoport (2%), aki az el6z6 méréskor mas szabadidds tevékenységgel
foglalkozott szivesebben, példaul sportolds, internetezés, a legijabb adatfelvételkor 16%-ra
novekedett, ez tobb, mint 14%pontos valtozas. Ugy gondolom, hogy a rengeteg olvasast
helyettesito alternativa, ami megjelent és elterjedt Magyarorszagon az utobbi évtizedekben,
nagyban hozz4jarul, ahhoz, hogy folyamatosan csdkkenjen a konyvszeretdk szama.

Megkiilonboztethetiink a versenytarselemzés soran sziik és tag értelemben vett

versenytarsakat. Az utobbiak, azok koziil a tevékenységek koziil keriilnek ki, amik nincsenek
kozvetlen kapcsolatban az olvaséssal, példaul ide sorolhatdak kiilonb6zé szabadidében végzett
hobbik, mint a sport, ide vehetéek tobbek kozott a videdjatékok, de az olyan miivészeti
elfoglaltsagok is, mint a festés. Szlik értelemben megjelennek a kiilonbozd streaming
szolgéaltatasok, a televiziozas, de mivel a hagyomanyos kdnyveket veszem alapnak, ezért az e-
bookokkal, illetve a hangoskonyvekkel valé 6sszehasonlitasuk is elkeriilhetetlen.
Lathato, hogy a jarvany soran a hagyomanyos konyvek voltak a legnépszeriibb olvasnivalok,
illetve e kategorianak a fogyasztisa emelkedett meg leginkabb az iddszakban. Erdekes, hogy
ugyanakkor itt is csokkent a legfeltiinébb szinten az olvasasi arany. Tovabba az e-bookok
egyértelmiien leel6zték a hangoskonyveket. Fontos megemliteni, hogy az utobbi hallgatasa a
legsziikebb fogyasztorétegre jellemzd, egészen pontosan 72%-ra tehetd azoknak a hényada,
akik egyaltalan nem végzik ezt a tevékenységet. A vasarlasi megoszlasok hasonlok, viszont
fontos megjegyezni, hogy az emberek l1ényegesen kevesebbet koltenek a példanyokra, mint
amennyire fogyasztjak Oket. A Covid-19 idején késziilt felmérés alapjan, a kiilonb6zo
modszerek olvasasi és vasarlasi gyakorisdgait mutatja be a 3. tdblazat.

Az el6zéek alapjan elmondhatd, hogy habar a hagyomanyos konyvekre vald igény
magasabb, mégis érdemes az elektronikus miivekrdl egy-két szot ejteni, féleg ugy, hogy a
késobbiek soran még emlitésre fognak keriilni. Az e-bookok egyik legnagyobb elénye, hogy
elektronikusan tarolt informaciok képében tarulnak az olvasok elé, ezért Iényegesen gyorsabban
terjeszthetdek és eldallitasuk is egyszeriibbé valt, hiszen a kiadok, mint az értékesitési csatorna
szereploi, teljesen kimaradnak a kozvetitésnél, emellett a nyomda befolyasa is jelentéktelenné

valik. (F. Toéth, 2002) Fogyasztdéi szemmel nézve, az elektronikus konyvek kedvelt

17



tulajdonsagai koz¢ tartozik, a szlirés €s a kereshetéség egyszerlisodése, a valtoztathatd
betliméret és a szojegyzék jelenléte. Az, hogy az olvasd éppen melyik kdnyvtipust részesiti
elényben, leginkabb az olvasas céljatol fiigg. (Mohor, 2004) Ugy gondolom, hogy az e-kényv
olvasok megjelenésével ¢és terjedésével, kiemelten fontos tulajdonsagga valt a hordozhatosag,
hiszen egy eszkdz segitségével tobb szaz kotet olvashato, illetve, az olyan, elébb emlitett
jellemzok miatt preferaltak az olvasmanyok inkabb a hagyomanyos tarsaikkal szemben, mint a
kereshetdség, kifinomultabb sziir6k, konnyebb maéasolhatosag. Ezek megkonnyitik tobbek

kozott a tudomanyos és szakmai kutatasok teriiletén valo atlathatoésagot, kiigazodast.

Egyiltalin
Kevesebbet [ Ugyanannyit | Tdbbet nem | Osszesen
jellemzd
Kinyvolvasis:
hagyomanyos (papir) kényv 13 54 31 2 100
digitilis (e-book) 7 32 18 42 100
hangoskdnyv 5 17 6 72 100
Online kdnyvvasdarlis:
hagyomanyos (papir) kényv 16 46 29 10 100
digitalis (e-book) 8 28 10 53 100
hangoskényv 5 16 2 77 100
Bongeszés online kényvesboltokban 6 48 39 7 100
Kényvajanlok, kényvekkel
kapcsolatos tartalmak olvasasa az 4 54 36 6 100
nterneten
Online beszélgetések, videok nézése
szerzokkel, kiadokkal, kényves 4 33 32 31 100
tartalmakrol

3. tablazat: Konyvalternativak hasznalati és vasarlasi preferenciai a Covid-19 idején
(szazalékos megoszlas)

Forras: TARKI 2020, 39. o.

"o

Az el6zbéekben attekintettem a kultura és a piaci folyamatok viszonyat a modern
tarsadalomban. Régen ugyan még vitattdk a metodusok Osszekapcsoldsat, viszont mara mar
elengedhetetlenné valt a piaci szemlélet beépitése a miivészetbe, hiszen akér allami-, akéar
maganszférara tesziink vonatkozast, az esetek tobbségében a tarsadalmi értéknovelést
szolgaljak. A fejezetben tobbek kozott attekintettem még a magyar kdnyvpiac jellemzdit a
fogyasztoi igényekrdl és a célcsoportrol, amibol arra kovetkeztettem, hogy a vasarlasi
hajlanddsag nagyban fiigg a fizetOképesség mértékétdl és olyan tarsadalmi tényezoktdl, mint

az iskoldzottsag, vagy éppen a lakohely. Megfigyelhetd, hogy az olvasasi igény az évtizedek

18



alatt folyamatosan csokkent, ez magyarazhaté a digitalizacidé soran megjelend, olyan
szabadidés tevékenység eltoltésére alkalmas alternativakkal, mint példaul a streaming
szolgaltatasok, de olyan tényezdk jelenlétével is, mint a regények fokozatos dragulésa.
Egyértelmiien megallapithato, hogy a hagyomanyos konyvek még mindig piacvezetonek
bizonyulnak olyan szik értelemben vett versenytarsaik mellett, mint az e-book, vagy a

hangoskonyv.
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2. UZLETI MODELLEK A KONYVKIADAS
TERULETEN

E fejezettdl kezdve, dolgozatomat zomében angol forrasmunkak alapjan allitottam Ossze,
hiszen a hazai oldalrdl tobbnyire bejaratlan talajra érkeztem. Ezeket a megallapitasokat,
adatokat igyekszem bdviteni olyan informaciokkal, melyekkel vonatkoztatni tudok a magyar

piaci helyzetekre, sajatsagokra, hiszen a dolgozatomban eddig is a hazai piac allt a fokuszban.

2.1. A konyvkiadas kommunikacios és értékesitési folyamatai

Miutan korbejartam a hazai konyvpiac alakulasat és fogyasztoi igényeit, szeretnék ratérni a
konyvkiadas szereplGinek részletes leirasara, feladatainak meghatarozasara és arra, hogy a
korabbi tizleti modellek hogyan tijultak meg a digitalizacié robband hatasanak kdszonhetden.
Be kivanom mutatni a hagyomanyos kiadasi ciklus elemeit, illetve e gazdasagi ag forradalmi

folyamatainak alapjait.

2.1.1. A hagyomanyos tizleti modellek

A konyvek torténetének elemzése a reneszansz kor kornyékére tehetd, viszont csak késobb, a
19. szdzad Anglidjaban kezdték 1ényegesen gorcsé ala venni. A nyomtatott kultira kutatasa a
Gutenberg ota létez0 konyveket vizsgalja. Az analitikai bibliografia, a folyamatok
kovetkeztében 1étrejovo tudomanyag, alapvetden tobb kiilonbozd kutatasi teriiletet egyidejiileg
érintd kérdéseire kereste a valaszt. Fobb problémanak szamitott, hogy példakat is emlitsek, a
francia forradalom kitorésének torténete, de Shakespeare miiveinek fellelhetdsége is komoly
fejtorést okozott a kor értelmiségének. (Darnton, 1982)

A hagyomanyos konyv életciklusat egy kommunikacids korfolyamatként abrazolta
eldszor Robert Darnton (1982), amit a mai kézgazdasagtudomanyi szaknyelvet felhasznalva
leirhatnank egy bovitett értékesitési csatornanak is. Bemutatja és leirja azt az utat, amit a konyv
megtesz, amikor, a szerzotdl, a kiadoba, onnan a nyomdaba, majd a szalliton keresztiil a
konyvkereskedOhdz, végiil pedig a fogyasztohoz jut. Olyan kapcsolatokat abrazol, amibdl
kidertil példaul, hogy a fogyasztd visszahat az irdra, hiszen befolyasolja 6t a kotet keletkezése
eldtt és utan is, illetve megmutatkozik, hogy az alkotdk is olvasokka valhatnak, hiszen mas
szerzOk miveit fogyasztva alakithatjdk mas emberek nézeteiket, de akar kozvetleniil, vagy

éppen kozvetetten reagalhatnak az dket ért kritikdkra. A konyv életciklusat a 6. dbra mutatja be.
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6. abra: A hagyomanyos konyv kommunikacios korfolyamata

Forras: Murray-Squires 2013, 3. o.

2.1.2. Darnton-i kiilonbségek

A 20. szazad végére a digitalizacidnak kdszonhetden nagyléptékii atalakuldson mentek at a
konyvekkel kapcsolatos értékesitési, szovegezési folyamatok egyarant. A koriilményeket,
melyek hozzajarultak nyomtatas nélkiili publikalashoz, Mohor (2004, 107. 0.) a
kovetkezoképpen foglalja 0ssze:

e az iroasztalrdl publikalads (desktop publishing) megjelenése;

o a papir nélkiili publikalds névekvé fontossaga;

o az elektronikus informdciok létrehozasanak,  frissitésének,  mdsolasanak,

megosztasanak,

o terjesztésének és keresésének fokozodo egyszeriisege;

e aszamitogép-alapu, helyi és globalis kommunikacios halozatok terjedése;

e az elektronikus informacio-robbandas ,, elsé rohama”.
A legf6bb kiilonbség a Darnton-i elmélet 6ta az, hogy a kiadd szerepe jelentGsen megnétt a
modern kiadasi procedtiraban. A vallalat felelds példaul a szerkesztésért, a marketingért és a
tervezésért is, ennek kovetkeztében, kiesnek a folyamatbodl az el6zdleg ezeket az ligyeket végzo
kozvetitd szereplok. A kiadoi monopol hatalom megerdsitésében a feladatok kisajatitasan kiviil,

segitenek a kiillonboz6é gazdasagi, tarsadalmi, illetve kulturalis tékefolyamatok is. Az e-kényvek

21



¢s az elektronikus olvasok megjelenésével, a hagyomanyos, nyomtatott alkotasokat részben
felvaltja a képernyo és a digitalis szoveg. A valtozasoknak kdszonhetden a folyamat szerepldi
a kovetkezéképpen modosulnak:

o osszeolvadnak: a szerz6 egy személyben, lehet az ir6, a kiado és a kozvetitd is;

o fokozatosan eltiinnek: a nyomda jelentésége irrelevans a digitalis kiadasban, hiszen nem
sziikséges papirra nyomtatni,

e az olvasok tartalomgyartokka valnak: a fogyasztok a kozosségi média feliileteken
reklamozhatjdk a koteteket, allithatnak Ossze konyvajanlokat, kiilonb6z6 kreativ
anyagokat, amit nagyon jol bemutat a TikTok-on kialakult konyves kozosség, a
BookTok, mely Magyarorszagon is népszerii a konyvmolyok korében. (Murray-
Squires, 2013)

A fogyasztasi szokdsokat tekintve is észlelhetdek a digitalis Ujitasok kovetkezményei.
Az internet megjelenése fenekestdl felforditotta és atalakitotta a fogyasztdsi normékat, csak
hogy bemutassak néhany példat, a kapcsolattartas idejét, helyét, mindségét, illetve az
informéacio terjedését is. Ezzel parhuzamosan egyre nétt a rohamosan fejlédé okoseszk6zok
hasznalata is. A mobiltelefonok, laptopok és PC-k, tablagépek, illetve jatékkonzolok széles
elterjedése arra ad bizonyossagot, hogy a fogyasztok érdekiddnek az vj technologiai trendek
irant. Ennek a két jelentds tényezének a kovetkezménye, hogy az e-konyvolvasok egyre
kifinomultabbak lettek és egyre inkabb alkalmazkodnak az olvasoi igényekhez, mint példaul a
konnyli kezelhetdség, a megfizethetd ar, az olvasasi fokusz és a wifi kapcsolat. Fontosnak
tartom kiemelni, hogy Eurdpéaban sokkal lassabban formalodik a digitalis olvasas trendje és ez
nagyrészben koszonhetd a kontinensen 1évd konyvkiadoknak, akik hirtelen valtoztatasokbol
kialakulo, nagymértékii bevételkieséstol félnek. A PWC kutatasa megmutatja, hogy az amerikai
piac altal meghonositott technikak, még ha pillanatnyi veszteséggel is, viszont hossztavon, az
e-konyvek magas haszonkulcsa miatt jelentés nyereséggel kecsegtetnek. (PWC, 2011)

A mar emlitett informéciocsere folyamatok, koztiik az internet és az 01j technologidk
elterjedése, a kiadok szerepének a megerdsddése, illetve az irok onallosodésa, a sajat kiadas
térnyerése megvaltoztatjia Darnton elméletét. E tényezOk Osszessége létrehoz egy )
konyvkiadasi szisztémat, mely a digitalis kiadas feltoréséhez vezet. (Murray-Squires, 2013) A

korfolyamatot a 7. abra mutatja be.
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Forras: Murray-Squires 2013, 3. o.

2.1.3. Szereplok és szerepek alakuldsa a digitalis robbanast kévetden

Erdemes részletesebben megvizsgalni a kiilonboz6 szerepldket és azokat a funkcionalis
valtozasokat, amiket a modern folyamatok eszkozoltek. Elsoként a kiadoi oldalt szeretném
goresd ald venni.

A digitalis kultira betorése 6ta a konyvkiadasban 1étrejottek igymond digitdlis kiadok,
kozvetitok, akik a hagyomanyos modelltdl teljesen eltérve, kozvetlen partnerkapcsolatokat,
szerzOdéseket kotnek a leendd irdkkal és nagyon kedvez6 jogrészesedéseket igérnek. (Guthrie-
MacRae 2012, idézi Murray-Squires, 2013) Nagyon jo példa erre, az amerikai Guardian Books,
Guardian Shorts programja, mely egy négy alkalmazottbol allo kicsi konyvkiado volt. Még tigy
1s, hogy egy ennyire aprocska vallalkozasrdl beszéliink, ami dsszesen évi 12-26 cimmel jelent
meg, a kiépitett kapcsolatrendszerének koszonhetéen életképes, sikeres tudott maradni. A cég
hires szerzékkel dolgozott egyiitt és profitabilis volt a mitkodése. (Montgomery-Sidwell 2012,
idézi Murray-Squires, 2013) Az agazat legfébb képviseldje itthon a dibook (dibook.hu), mely
ugyan egyelore kiadoi tevékenységet nem végez, viszont az e-bookok értékesitésével élen jar

Magyarorszagon. Ehhez a kategoriahoz sorolhatjuk még a Konyvmolyképzé kiadot is.
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A vallalatokat érint6 valtozasokban, fontos még emliteni az egyesiilések, szovetségek,
partnerkapcsolatok 1étrejottét, melyek a digitalis kiadas népszertiségére vald ellenreakcidként,
egymas erdsitéseként jottek, jonnek létre a mai napig. Itthon is jellemzdek a nagytarsulasok,
ilyen a Lira csoport, de az Alexandrabol 4talakulé Moobius is. Tovabba olyan cégeket is fontos
megemliteni, melyek funkcidjukat tekintve nem a konyvkiadast tartjak elsédlegesnek, viszont
mellékagon mikddtetnek ilyen szolgaltatdsokat, mindemellett identitdsukra foként a
kozosségépités jellemzd. (Murray-Squires, 2013) Magyarorszagon is mitkddnek hasonl6 elven
kiadok, példaul a Bookline, illetve a Honlap Magazin, mely digitalisan mi{ikodd platformon
forgalmaz hagyomanyos, de e-kdnyveket is, egy olyan online jelenlétet épitve, ahol egyébként
folyamatos a férumszerti chatalapi kommunikacié és gyakori az olvasdk, vagy irok

palyazatokon valo részvétele. (8. abra)
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8. abra: A digitalis konyvkiadas modellje
Forras: Murray-Squires 2013, 6. o.

Olyan szabadiiszo, kiszervezd iigynokségek bukkantak fel a B2B piacon, melyeknek
célja, hogy kisebb kiadokat menedzseljenek, ligyfélkapcsolati, értékesitési €s konvertalasi
eszkozokkel segitsék Oket hozzaszokni a digitalis piac viszontagsagaihoz. Létrejottek olyan
vallalatok is, melyek teljesen felforgattak a hagyomanyosan kialakult kiadoszférat és

eléfizetéses rendszert kialakitva kezdtek D2C piacra értékesiteni, felhasznalva a kozosségi
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média erejét, hogy jelentds mértéki tokét megsporolva, eldzetesen, a fogyasztok véleményét
kérjék ki a kiadvanyaikrol. Ezek a vallalatok, olyan neves, kritikusok altal elismert niché
irodalmat forgalmaznak, melyet a nagyobb kiadok sokszor figyelmen kiviil hagynak. Ez a fajta
berendezkedés egyelére nem honosult meg itthon. (Murray-Squires, 2013)

Az irodalmi iigynékok jelenléte egy angolszasz, amerikai sajatsag, mely a 19.szazadban
jott 1étre. Az 6 feladatuk, hogy a szerzé és a kiadd kozott egy kommunikacios rést alakitsanak
Ki és irdiknak ezzel jobb lehetOségeket biztositanak, emellett profitot maximalizaljanak.
(Squires 2007; Thompson 2010, idézi Murray-Squires, 2013) Magyarorszagon léteznek e
pozicidnak a meghonositasara vald probalkozasok, de egyik sem hiresiilt el tilzottan. Jelenlegi

miikddésiikrol, nem talaltam informaciot.

2.2. Az online publikacios blogok, alkalmazasok, és a sajat kiadas
térnyerése

Miutan attekintettem a digitalis konyvkiadds ujdonsagait az értékesitdé nézdpontjabol,
szeretném elemezni a szerzoi oldalrdl tortént valtozasokat, illetve az olvasok és a kozdsségi

média altal teremtett lehetdségekral is emlitést fogok tenni a kdovetkezokben.

2.2.1. Az online térben torteno onkiadas

Az olyan digitalis technologidk, mint az 1980-as években megjelend asztali
kiadvanyszerkesztok, példaul InDesign, Pagemark, vagy €ppen, amit, mar érintettem az el6z6
fejezetben, az e-konyvkereskedelem fellendiilése mind-mind hozzajarultak ahhoz, hogy a
szerzOk fokozatosan onallésodjanak a konyvkiadas piacan. Erdekesség, hogy azokat a kiadassal
kapcsolatos tanacsokat, melyeket az irok megfogadnak, pont az olyan kdnyvekbdl szerzik,
melyeket a hagyomanyos kiadok publikalnak. (Murray-Squires, 2013) Az dnkiadds egy
reformmodellje a szerzdi kiteljesedésnek, hiszen igy jelentdsen csokken, vagy egyenesen meg
is szlinik az ir6k kiadoktol valo fiiggése. Ez anyagi értelemben is sokkal kedvezobb az
alkotoknak, ezt mutatja, hogy 2012-ben maganértékesitésbol befolyod bevételiik nagyrészét, kb.
75%-4t tarthattak meg, mig azok, akik a hagyoméanyos mddszerrel, tehat kiilsd nagyvallalatok
bevonasaval publikaltak, csupan a jogdijak 8-15%-at kaptak kézhez. (Cornford-Lewis 2012,
idézi Murray-Squires, 2013; OECD 2012, idézi Hviid et al. 2019) Ez magyar viszonylatban,
egy 4990 Ft-os konyv esetében, kerekitve, még a legkedvezobb eshetdség szerint is 748 Ft-ot
jelent, mig Onkiadast figyelembe véve 3742 Ft-ot. Ez jelentds kiilonbség. Habar elmondhato,
hogy az 6nallosodas maga koltséges €s bonyolult folyamat, ami sokszor nem tériil meg a szerzo

szamara, viszont remek elinduldsi, illetve késObbi karrierépitési lehetdség azoknak a
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mivészeknek, akik elegendd kvalitassal, hozzaértéssel és olvasotaborral rendelkeznek a
fennmaradashoz, eladdsok generaldsdhoz. Az dnkiadés ciklikus kapcsolatait részletesen a 9.

abra mutatja be.
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9. abra: Az onkiadas iizleti modellje

Forras: Murray-Squires 2013, 4. o.

Az onkiadashoz kapcsoloddan az értékesitési feladatokat a szerzokon kiviil, sokszor a
kiskereskedok latjak el, kivalo példa erre a mar emlitett Amazon, ami kezdddé vallalatbol
hatalmas cégbirodalomma nétte ki magat. A hosszu farok modell, melyet az elobb emlitett
értékesité is alkalmaz, a legkézenfekvobb megoldas arra, hogy a forgalmazok profitot
maximalizéljanak, hiszen egy hatalmas kindlatot fenntartva olyan egyedi termékeket arulnak,
melyek a lassabban fogyd egyéb készlet veszteségét kompenzaljak. (Power et al. 2004;
Anderson 2006, idézi Murray-Squires, 2013) Az Amazon olyan iitemben értékesitett és olyan
mértékl kedvezményeket tudott a modell hasznalata mellett biztositani a fogyasztoknak, hogy
a hagyomanyos kiadoknak borzasztd nehézz¢ valt tartani vele a versenyt. (Trachtenberg 2004,
idézi Murray-Squires, 2013) A masik attorést a Print-on-Demand modszer, a nyomtatasi igény
szerinti publikalas térnyerése hozta meg a cég szamara, mely elérhetévé tette az e-kdnyv és a
hagyomanyos kiadast barkinek a vilagon, aki rendelkezett orszdgaban Amazon eléréssel. Ez
tobb milli6 0j cimet jelentett a kinalati oldal szamara, mely azt is jelenti, hogy mostmar kevés

Uj kotet keriil ki ténylegesen a forgalombol. Ez azt okozza, hogy az egyre tultelitédott piacon
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egyre nehezebbé valik a kitlinés a frissen megjelend szerzOk szamara. (Bennett Voyles, 2021)
A vallalat minden szempontbdl piacvezetonek szamitott, mivel egyszerre jelentek meg nala
olyan ujitasok, mint az egykattintasos vasarlas, illetve az ajanlérendszeren, vagy éppen a
konyvben valo keresés lehetésége. A cégesoport masik f6 erejének szamitott emellett, hogy
fiiggetlen volt minden kiad6tol és a kisebb forgalmazok is alig tudték vele felvenni a versenyt.
Atalakulasa ota egy online bevasarlokozpontta fejlddott, melynek bevételei fele a
médiatartalmakbol és konyvekbdl, mig masik része egy nagy kinalati termékskalabol tevodik

Ossze. (Wasserman 2012, idézi Murray-Squires, 2013)

2.2.2. Az irdi kiteljesedés és a Wattpad nyujtotta lehetoségek

A kiilonbo6z6 telefonos alkalmazasok, blogok megjelenése egy 1) platformot biztositottak az
irok és az olvasok szamara is. (10. abra) A széles kinalat, azonnal elérhet6 tartalom, k6zosségi
halé 0sztonzi a digitalis olvasasi trend fokozatos ndvekedését, a jatékositott formaban talalt
tartalom, mint példaul a Kobo ,,Reading Life” szolgaltatdsa, ami statisztikakat és ezalapjan
dijakat general, noveli a fogyasztoi élményt. A kozdsségi olvasoi oldalakon, a konyvmolyok
konyveket értékelhetnek, ajanlhatnak, kommentelhetnek és menedzselhetik olvasmanyaikat.
Ezekkel a tevékenységekkel a cégek nagyon értékes ligyfél adatokat nyernek, melyeket aztan
piaci keretek kozott alkalmaznak. Ezek a tipust alkalmazasok, weblapok két fontos szempontot
vesznek figyelembe, mégpedig hasonldan a régi olvasdegyestiletek mintajara a kozosségépitést,
illetve erdsitik a szajrol szajra terjedd ajanlast, hiszen foleg irodalmi miiveknél megfigyelhetd,
hogy ez egy nagyon népszerii kozvetitési mod. Ilyen formaban miikodik a nemzetkdzi
Goodreads, amin egyébként aktiv magyar jelenét is megfigyelhetd, illetve az itthon kitord
népszeriiségnek orvendé Moly. (Murray-Squires, 2013)

A blogolas egy, a web 2-es idészakban elterjedt formaja volt a tartalomgyartoi, irdi
oldalrél érkez6 gondolatok kozzétételének. Személyes tapasztalatom is van ebben a témaban,
hiszen fiatalabb koromban eldszeretettel publikaltam én is ilyen modon a sajat torténeteimet,
teljesitettem ki ir61 ambiciomat hétvégente, az iskola utdn. Az olyan weboldalak és platformok,
mint a Blogger, személyre szabhatd, ingyenes feliiletet biztositanak arra, hogy a felhasznald
kiteljesedhessen és megteremthesse a sajat kis vilagat az internet egy eldugott, vagy éppen
rivaldafényben fiird6z6 szegletében.

Ma mar ugyan joval népszerlibbek a hagyomanyos kozOsségi média oldalak,
alkalmazasok, de vannak olyan népszerii probalkozasok is, amik 6tvozik a blogok €s a social

media legfelkapottabb tulajdonsagait. A Wattpad egy kozosségi iroi és olvasai platform, melyen
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a szerzOk fogyasztokka, a fogyasztok szerzokké valnak. Ez a tokéletes szinergia biztositotta,
hogy az alkalmazas 2018-ban tobb mint 40 milli6 havonta aktiv felhaszndloval rendelkezzen és
a mai napig fennmaradjon, sikeresen miikodjon. A felhasznalok 90%-a csak olvaso, aki
kommental, szavaz, mig a maradék 10% egyszerre felhaszndlo és szerzoi tevékenységet is
végez. Az irdk Osszesen 100 milliénal tobb, mig naponta 250000, percenként 24 oranyi
torténetet tesznek kozzé. (Meeker 2015, idézi Bold, 2018) A hosszi farok modell itt is
képviselteti magat, hiszen a totménytelen mennyiségili alkotas kozott kiemelkednek azok a sokak
altal megszavazott, népszerli sztorik, amiknek mar tobb, ma ismert szerz6 kdszonheti a

karrierjét. (Bold, 2018)
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10. abra: Az olvasé szerepe a modellben

Forras: Murray-Squires 2013, 13. o.

Ebben a fejezetben a konyvkiadas értékesitdi, alkotoi és felhasznaloi oldalan 1évo
szereploket és feladataikat tekintettem at az innovativ piacon, ami alapjan azt 1atom, hogy a
piac egyre szélesedik, és ez 0j szereplok (pl. viszonteladok, digitalis konyvkiadok, irodalmi
ligynokok) belépését eredményezi az értékesitési folyamatokba. Az 1j digitalis kiadasi
modellek (pl. Amazon) és az onkiadéas térnyerése tdmogatjak az irdk tudatos karrierépitését,
lehetéséget adnak a diverz piaci dontések meghozatalara. A ko6zOsségi média elterjedése
(Instagram, TikTok, stb.), illetve az online blogok (pl. Blogger), alkoto6i oldalak, kdzdsségek
(pl. Wattpad) az azonnali olvas6i kommunikaciot tették elérhetévé és hozzatettek a miivészek

0nalld népszerlisddési torekvéseihez. A kovetkezd részben fel szeretném tarni a Wattpad
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szerzOi sikerének titkat és mélyebben kivanok foglalkozni az alkotéi marketing egyéb

lehetdségeivel is.
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3. AFORRADALMI SZERZOI MARKETING

A megfelel6 marketing elengedhetetlen része a sikeres irova valasnak. De ki is a szerzd?
Dolgozatom jelen fejezetében arrél kivanok irni, hogy mi a szerzdijog torténete, milyen
marketingmodszereket lehet alkalmazni 6nmagunk, vagy irasaink népszertiisitésére és végiil a
gyakorlatban is megtekintem, hogy a tartalomgyartok miképp vetik be ezeket a sémakat a

gyakorlatban ¢és mit érnek el vele.

3.1. A szerzo szerepe és piaci lehetoségei

A szerz0i tulajdonjogot a késé 18. és a 19. szazad elején fogalmaztak meg, mely leginkabb az
egyéni igényekre Osszpontosult, S nem a széleskorli tarsadalom érdekeit foglalta magaba.
(Feather 2007; Rose 1994, idézi Bold 2018) A Magyar Kiralysagban az elsé ilyen szankcionalis
intézkedést 1793-ban hozta meg az uralkodo, mely megtiltotta a hivatalos engedéllyel nem
rendelkez6 kotetek Gjranyomasat. Arra, viszont, hogy térvénnyé emeljék a jogot, egészen 1884-
ig varni kellett. (Gintli szerk, 2010) Az ir6 legfontosabb erdssége a romantika kordban az volt,
hogy kulturalis tékével birt, ezért bizalmat keltett az olvasoiban, véleményformalod befolyast
gyakorolt kozonségére. (Bourdieu 1986; Emminson-Frow 1998, idézi Bold 2018) Ez vezetett a
19. szazadbeli miivészhiresség statusz és a szerz6i onmarka megjelenéséhez. A kor hires
alakjaként emlegetik az irodalomtorténészek, példaul Walter Scott, de itthon egyértelmiien
Vorosmarty Mihaly nevét, aki egyébként aktivan politizalt és részt vallalt a magyar szerzoi jog
kialakitasaban is. (Bold, 2018; Gintli szerk, 2010) A népszeriiség, a tulajdonjog
koncentralodasa, nemcsak befolyassal, de nagyobb jovedelemmel is kecsegtetett a magasabb
statuszban 1évé milvészek szamara, viszont ennek kGszonhetben, az olvaso és az alkotd kozti
alad folé rendeltségi viszony megerdsodott, a kozép- és alsdkategorias szerzok pénzszerzési

igényei, pedig teljesen figyelmen kiviil lettek hagyva. (Feather 2006, idézi Bold 2018)

3.1.1. A kozosségi szerzo jelentosége

Napjainkra a bestseller kultira kialakuldsaval és markajelent6ség hangsulyozasaval 1étrejovo
kiadoipari konglomeracio, egy tobb médiat, miivészeti agat 6sszefogd tudomanyagga alakitotta
a konyvkiadast. (Moran 2000, idézi Bold 2018) Habar az 1980-as években még, a k6zosségi,
mara mar a konzumizmus és a globalizacié hatasara ujra megerdsodott a hierarchia az olvasé
¢és a szerzO kozott. Az eladhatosag érdekében 1étrejovod polarizacid miatt, ezek a nevesebb

alkotok ma is sokszor magasabb el6leget és jutalékot kapnak késziilé koteteik utan, mig a mar
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elébb felhozott alsokategorids mitvészek nem tudnak megélni tehetségiikbol. (Foucault 1977;
Jaszi 1994; Phillips 2014; Woodmansee 1984, 1994; idézi Bold 2018) A mar sokszor ismételt
digitalis forradalom robbandsa eldsegitette a hanyatottabb sorsi szerzok pénzkeresési
lehetéségeinek boviilését. A kozosségi média megvaltoztatta a hirességek €és a rajongodik
kapcsolattartasi szokasait, elérhetd szintekre emelte a sztarokat, kozvetlenné tette az
tizenetvaltast. Megjelentek a mikrohirességek, ugy nevezett influenszerek, akik statuszukat
szerették volna bebiztositani rendszeres online jelenlétiikkel. (Senft 2008; Shaefer 2012, idézi
Bold 2018) Az internetes platformokon vald lathatosag novelése, egy olyan 0j eszk6zt adott az
alkotok kezébe, mellyel sajat kozosséget, tarsadalmi tokét, ezaltal, pedig tekintélyt épithettek
maguknak, ami eldsegitette miivészi karrierjiik épitését. Ily modon, egy sokkal kozvetettebb
formaban sziiletett Ujja a kdzosségi szerzd. (Bourdieu 1986; Ellison et al. 2011; Phillips 2014,
idézi Bold 2018)

Az Gjra el6térbe kertiilt jelenség hattértorténete, hogy a 17-18. szazadi nyomtatasi kultara
elott a kéziratokat készité miivészek munkdjaban, a szovegezésben, a fogyasztasban egyarant
részt vettek az olvasok, hiszen a szoveg nem volt rogzitett. A modern nyomdak megjelenésétol
beszélhetiink tarsadalmi irobol atalakult kereskedelmi szerzo6rél. (Ezell 2003, idézi Bold, 2018)
A modern marketing a szolgaltatds domindns logika irdnydba halad, ez azt jelenti, hogy
fokozatosan egyiittmiikodés alapuva valik. A konyvpiac szempontjabol ezt gy
fogalmazhatnank meg, hogy az ir6 kooperal a kiadoval, az ligyndkkel és az olvasokkal azért,
hogy kozosen alkothassdk, kozvetithessék és oszthassdk meg az értéket, magat az irdsmiivet.
(Lusch-Vargo 2006, idézi Pavluska, 2017) Ez a kultira, olyan oldalakon él tovabb, mint a
Wattpad, mely ezaltal kapukat nyit a feltorekvé miivészek Onkiteljesedéséhez és kozvetlen
interakcidval kozelebb csabitja magahoz az olvasot. A fogyasztok hasonloan a régi mintakhoz,
szerepet vallalnak a mi elkésziilésében (a folytatdsra biztatd kommentek, leirt Otletek
szempontjabol) és terjesztésében, a kiilonbség pusztan abban rejlik, hogy legtobbszor egy
online feliileten keresztiil, nem személyes interakcio révén teszik ezt. Példaul ide tartoznak a
kiilonbozé kozosségi média platformokon megjelend, olvasok altal készitett ajanlok,
véleményezések, fanartok, szerkesztések. Melyek az alkalmazasok és oldalak algoritmusainak
koszonhetden tomegeket mozgathatnak meg, csabithatnak vésarlasra. A masik lényeges
valtozas az, hogy az internetnek koszonhetden sokkal gyorsabban végbe mehet az
informacioatadas, mely lényegesen felfokozza a terjesztés mértekét. Ezek a jellemzOk emelik a
nyomtatas nélkiili digitalis kultirat a hagyomanyos konyv fogalmanak szintjére. (Carriere-Eco
2011; Ezell 2003; Karpovich 2006, idézi Bold, 2018)
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3.1.2. Wattpad-bol, hagyomanyos kiadas

A Wattpadon megjelend szerzOknek 37%-a, 2018-ban mar megkezdte, a hagyomanyos
konyvkiadasi folyamatot, vagy mar meg is jelentette a platformon felfutott miivét. Ezeknek az
iroknak kozel fele, amiatt tudott érvényesiilni a piacon, mert az alkalmazason keresztiil
publikalt és népszertiségre tett szert. (Wattpad 2014, idézi Bold 2018, o.) A legfelkapottabb
mifajok, a romantikus irodalom 38%-kal, ezt koveti a tini szépirodalom 17 szazalékponttal,
majd a fanfiction (8%), a néi irodalom (7%) és a varosi fikcio (4%). (Bold 2018) A
legnépszertibb magyar torténeteket megvizsgalva is megjelennek ezek a trendtipusok.
Fellelhetdek tobb szdzezres megtekintéssel rendelkezd, de millids olvasattal bir6 alkotasok is,
mint Kollar Betti Kosarsuli cimi regénye, mely hagyoményos kiadasban is megjelent.
(wattpad.com, 2024a; wattpad.com, 2024b)

Két kiemelkedd nemzetkozi szerzoOi sikert szeretnék emliteni, az els6é Anna Todd,
Miutan cimii sorozata, amihez filmadaptaciot is készitettek. Todd a brit One Direction fitbanda
egyik rajongojaként kostolt bele a fanfiction irdsba, a Wattpadon. Vilagsikerii kdnyvének
foszerepldjét Harry Styles ihlette, aki a banda egyik kiemelked¢ alakja volt. Annyira felkapotta
¢és népszeriivé valt a sorozata az online vilagban, hogy végiil atdolgoztak és meg is filmesitették
a torténeteit. (Bold, 2018) A masik, pedig a Stephenie Meyer nevéhez kotddoé Alkonyat cimii
konyvsorozat egyik rajong6i blogjan 1étrejové Master of the Universe, a késobb atdolgozott A
sziirke Gtven arnyalata trilogia, amit E. L. James alkotott, ez szintén mozivaszonra keriilt.

(Jones, 2014)

3.2. A termékkozpontu- és az énmarketing fokuszu koncepciok
osszehasonlitasa

Elengedhetetlennek tartom bemutatni a kutatasom alapjan azonositott két marketingmodszert,
ami a dolgozatom szerz6i marketinggel foglalkoz6 részének alapjat szolgalja: a
termékkozponta és az énmarketing fokuszii marketing megoldasokat.

Ugyanakkor ahhoz, hogy e két kozelitést megértsiik, célszerli végiggondolni a
fogyasztoi sziikségletet, igényt kielégitse. (Kotler-Keller 2012, idézi Pavluska, 2017) Fejlodését
kronoldgiai értelemben hat szakaszra bonthatjuk, ezek a kdvetkezdk:

e Termelésorientalt idészak: kozéppontban 4all a termelés ¢és ezaltal az olcso

tomegtermékek gyartasa, illetve elosztasa helyezddik; az 1920-as évekig jegyezziik.
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Ertékesitésorientalt idészak: megjelenik a tulkinalat és a piacok telitddése, a kereslet
intenziv, agressziv élénkitése a cél; az 1920-es évektdl szamitjuk.

Fogyasztoorientalt idoszak: a fogyasztoi igényeket tartjak szem el6tt, kozponti eleme az
értékteremtés, a valtozasokhoz vald alkalmazkodas ¢és az egyedi igények
figyelembevétele; az 1950-es évektdl indul.

Tarsadalomorientalt idészak: mar nem feltétleniil az egyén igényei képezik a o iranyt,
a hosszutavu tarsadalmi érdekek is eldtérbe keriilnek, fontos trend a fenntarthatosag,
tarsadalmi feleldsség hangsulyozasa, ezaltal a marketing szerepet vallal a politikaban, a
non profit szféraban és a miivészetben is; kezdete az 1980-as évekre teheto.

A globalizacié idészaka: a vilag egészére kiterjedd piac, amit tomegmarketing és
globalis termékek garmada kisér, transz- és multinaciondlis vallalatok jonnek létre, a
Kis- és kozépvallalkozasok specializalodasa zajlik; az 1990-es évekkel kezd6dik meg.
A digitalizacid iddszaka: 1étrejon a digitalizalt fogyaszto, melyet forradalmi eszkoz- és
tevékenységrendszer kisér, példaul az internetes kommunikécio, a kdzosségimédia, a
sokcsatornds integraciora valo lehetéség; a 2010-es évektdl kezdddik, napjaink
marketingidszaka. (Pavluska, 2024)

A digitélis kultiramarketing berendezkedés egyik 6 sajatossaga, hogy ahogy a fizikai,

ugy a virtualis térben is erdteljesen jelen van, ez kifejezédik példaul a szerzd k6zosségi média

¢és személyes kommunikacidja soran. Bizonyos esetekben, ilyenek példaul az elektronikus

konyvek, a kulturalis joszag csakis az online térben elérhetd, illetve keriil értékesitésre.

(Pavluska, 2017) Az online brandépités, az énmarka Kkiterjesztett jelenléte a 21. szazad

sajatossaga, amit elonyosnek €s sziikségesnek tartok az irodalmi piacra lépés és megmaradas

szempontjabol. A marketinget, nem csak idobeli, hanem fokusz szempontbol is csoportokra

tudjuk osztani. Az alabbi koncepciok keriilnek megkiilonboztetésre:

Termelési koncepcio: a tomegtermelés hatékonysaganak novelése all a kozéppontban,
cél, hogy minél szélesebb korben értékesitsék az olcséd termékeket.

Termékkoncepcio: a termék és ahhoz kapcsolodo tulajdonsagok, jellemzok éallnak a
kozéppontban, nem alkalmazkodik a piac és a kdrnyezet valtozasaihoz.

Ertékesitési koncepcio: erészakos — értékesités, piacbefolyasoldsi — eszkozok
hasznalataval, mivel a cél a megtermelt javak értékesitése.

Marketingkoncepcio: a fogyasztoi sziikségletek €s igények alapjan, vonzéd vevéérték

teremtése all a kdzéppontban, a cél a fogyasztoi elégedettség elérése.
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e Tarsadalmi marketingkoncepcid: célja, hogy egyszerre képviselje és elégitse ki a
fogyasztoi €s tarsadalmi igényeket is.

e Holisztikus marketingkoncepcio: kiszélesedett koncepcid, marketingszempontbdl az
Osszes eszkozt bevetik a cél elérése érdekében, a marketingtevékenységet kdzvetleniil
befolyasolja a piac valtozasa. (Pavluska, 2024)

A kultaramarketing javak osztalyzdsa szerint elsdsorban a szolgaltatasmarketing
részét képezi, ezen kiviil jelentds dsszefliggésben all az élménymarketinggel is. (Pine-Gilmore
1999, idézi Pavluska, 2017) Ami azonban a dolgozat szempontjabol a legrelevansabb, az a
termékmarketing, ezaltal a fent emlitett termékkoncepcio. A klasszikus konyvkiadasban a
legmérvadobb tényezd maga a termék, azaz az irdsmii és annak tulajdonsagai (példaul, miifaj,
borito, oldalszam), illetve mindségbeli szempontjai (példaul, irasstilus, fogalmazas, torténet,
mondanivald). A digitalis korszak megjelenésével, viszont egyre fontosabba valt a
mivészetekben is a fogyasztokozponti termelés, illetve a piac valtozésa, ezaltal a
marketingkoncepcio alkalmazasa. A cél az olvasok igényeinek, a dontési folyamatainak,
preferencidinak és elégedettségének vizsgdlata. Lényeges szempont azoknak a hatdroknak a
lebontésa, melyek megakadélyozzak az emberek kulturalis részvételét, jelen esetben magat az
olvasast, ehhez pedig elengedhetetlen, hogy ismerjiik és megértsiik a fogyasztd viselkedéseét,
alkalmazkodjunk a piac valtozasaihoz. (Pavluska, 2017)

A termék- és az énmarketing, két kiilonb6z6 népszeriisitési irany a fogyasztokdzpont
szemlélet kontosébe bujtatva, mely kiillonb6z6 mértékben megjelenik és érvényesiil az alkotdi
terjeszkedés soran, még akkor is, ha eloszor a {6 fokusz az egyikre dsszpontosul. Az olvasoéi
érték megjelenhet csupan az alkotasban, de fellelheté magaban a szerzében is. A kérdés mar
csak az, hogy az ir6 miatt vessziik meg a konyvet, vagy pedig a konyvek miatt kezdjiik el
olvasni az ir6t, illetve miivészként melyiknek a promotalasara fektessiink nagyobb hangstlyt?
(Shepherd, 2005)

A termékmarketing indikatora a konyvek terén az egyéni megitélés és az e soran
1étrejovo esztétikai élmény feldolgozasa. (Pavluska, 2017) Az, hogy az olvasoban mennyiben
fog pozitiv érzéseket hagyni, tetszést kivaltani az adott mii, nagyban fiigg a személy befogadasi
készségétol €s természetesen az irdsmii mindségétdl. Kamaras (2007, idézi Pavluska 2017) a
befogadast befolyasold tényezoket két csoportra 0sztja. A kiilsé tényezdkre:

e ezek a kulturalis hatasok;

e areferencia csoportok;
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e akinalat és kozvetitdinek szerepe;

illetve a belsé tényezdkre:

e motivaciok;

e Nnem;

e ¢letkor és nemzedék;

e tarsadalmi és kulturalis toke;

o (¢letstilus, értékrend, vilagnézet;

e ¢svégiil az izlés, amit két nagyon sokszor ellentétes jelentésti fogalom 0sszegyurasanak
eredményeképpen kaphatunk meg. Az izlés egy onallo itéletalkotas eredménye ¢€s a
kozos érzék kiteljesedése, tehat szerepet kap benne a szabadsag ¢s a kozosségvallalas
sokszor szembemend, méaskor 0sszemosddd harmonidja. (Radndti 2003, idézi Pavluska
2017)

E tulajdonsagok dsszessége hatarozza meg az olvasoi befogadas mélységét €s mindségét, tehat
jobb, ha figyelembe vessziik irasnal és a célcsoport kivalasztasanal ezeket a tényezoket hiszen
fontos, hogy értékkozvetitésiink célba érjen.

A torténet mindségi szempontjainal, a Harry Potter vilagsikerének példajaval kell, hogy
¢éljek, ugyanis a regénysorozat egy szegény ironét tett, a vilag egyik legbefolyasosabb ¢s
vagyonosabb alkotojava, aki egy 4 millidrd dollart éré6 markanak a tulajdonosa. (Brown-
Patterson, 2010) De vajon mitdl lett ilyen mértékben globalis hiresség J. K. Rowling? Brown
¢és Patterson (2010) azt allitjak, hogy a Harry Potter markajelenség sok apré melléktorténetbdl
alkot egy egész hatalmas mesekavalkadot és itt nem feltétleniil, csak a konyvsorozat béli
cselekményre gondolnak, hanem a sztorit koriilvevé valosagban megtortént torténetekre is,
mint példdul a szerzgd életatja, a konyvek megirasanak koriilményei, vagy éppen a filmekben
1évo torténetvezetés. A Harry Potter, Brown és Patterson (2010) szerint azért tort ilyen
népszerliségi magassagokba, mert Booker mind a hét mestercselekmény sémajat egyontetiien
alkalmazza, akar a hét konyvre, akar a torténetet koriilvevo torténetekre hiizzuk azokat ra.

Az énmarketing ,.feltalaloja” Peters (1997, idézi Shepherd 2005) aki a FastCompany
nevezetl cikkében tette kozz¢ a kdvetkezd sorokat: "Sajat vaillalataink vezérigazgatoi vagyunk:
Me Inc. Ahhoz, hogy ma az iizleti életben érvényesiilni tudjunk, a legfontosabb feladatunk, hogy
mi legyiink a marketing vezetdi az En nevii mdrkdnak”. Mindenki rendelkezik
markaidentitassal, viszont nem mindegy, hogy ezt sajat maga alakitja Ki, vagy mas kezeli
helyette. (Kaputa 2003; Peters 1999, idézi Shepherd 2005) Arruda (idézi Shepherd 2005)

Harom szakaszt kiilonboztet meg a személyes markaépités folyaman:
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e az azonosito jegyek megtalalasat és megfogalmazasat,

e aszemélyes markastratégia kidolgozasat,

e ¢svégiil a kinyilatkoztatasat, terjesztését, hogy a piac szerepldi érzékelhessék.

A miivészek szdmara a modszerben a legnagyobb kihivast az jelenti, hogy hogyan alakitsak
magukat dszintén, gy, hogy kdzben a fogyasztoi igényeknek megfeleljenek és fenntartsak az
irantuk megjelend érdeklddést is. Nagyon jo megoldas lehet erre a problémara, ha a célcsoportot
¢és a versenytarsakat is figyelembe vessziik az onértékelés kozben és ugy épitjiik fel az onazonos
markaimazsunkat. (Shepherd, 2005) To6rdcsik (2018) megkiilonboztet négy, allando, a
markaszemélyiségre irdnyuld tényezdt, melyek kifejezetten fontosak ahhoz, hogy relevansak és
szavahihetdéek maradjunk a fogyasztoéink szamara. Ezek a kdvetkezok:

o felismerheto, egyedi személyiség: fontos, hogy gy dolgozzunk a rélunk kialakult
képen, hogy kozben hiiek, autentikusak maradjunk, ahhoz, amit az olvasok latnak. Ne
eszk6zOljink  be  hirtelen, nagymértéki  valtozdsokat,  véleménylinkben,
¢letmddunkban, hiszen ez el is idegenitheti t6liink a fogyasztot;

e mindseg: az itéletalkotas szubjektiv, ezért Iényeges, hogy megismerjiik, hogy az olvaso
miként érzékeli a mindséget, illetve, hogy a hiteles hattér képviseltesse magat
kommunikacionkban is;

o ar,

o ¢samegjelenés.

Kiemelendd, hogy egy igazan sikeres marka, nemcsak objektiv, funkcid béli és fizikai
tulajdonsagokkal rendelkezik, de karaktere is van, ami érzelmi oldalr6l fogja meg a fogyasztot.
(Plummer 1985, idézi Tordcsik, 2018)

A ,figyelemgazdasag”, amit a 21. szazad technikai forradalma hozott magaval, kéz a
kézben jar a személyes lathatdsdg irant kialakult sziikségességgel. Ez a legfontosabb
alapgondolata az énmarkaépitésnek. Az influenszer és tartalomgyartokultura kiszolgalja és
beteljesiti ezt, a piacon megjelend egyre novekvo igényt, ezzel pedig versenyeldnyhoz juttatja
azokat, akik szot tudnak érteni a kozonségiikkel, hitelesek, érdekes, egyedi gondolatvilagukba
tudnak betekintést nyfjtani a fogyasztonak. (Davenport-Beck 2001; Rein et al. 1997, idézi
Shepherd 2005) Az énmarkaépités, tehat kivald lehetéség a miivészeknek arra, hogy

ismertséget szerezzenek, ezutan csak azon kell dolgozniuk, hogy lathatoéak is maradjanak.
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3.3. Irodalmi influenszerek kategorizalasa

Az ¢én- és a termékmarketing szemlélet bemutatasa utan, szeretnék ismertetni egy sajat
tipologidt, amit magyar irodalmi influenszerek online kommunikacidjara fokuszald
megfigyelés alapu kutatds eredményeként dolgoztam ki. A magyar piacon nem késziilt
korabban ilyen elemzés, ezért sajat megfigyeléseimre alapozva mutatom be az azonositott
tipusokat. Ehhez olyan szempontok figyelembevételét alkalmaztam, mint a bejegyzések ¢és a
leirasok tartalma, az oldalakon megjelend promocidok mindsége, mennyisége és a legfontosabb,
hogy a személy-, illetve a termékkdzpontii marketingszemlélet miképpen, milyen aranyban
jelenik meg a tartalomgyartok oldalan. Ki fogom emelni a kovetéik szamat, eléréseik
mennyiségét, illetve egy rovidke elemzést készitek a bejegyzéseik tipusairol, megjelenéséral,
tizenetérdl. Vizsgalatomhoz a 21. szdzad eddig egyik legnépszerlibb képmegosztd kdzosségi
média oldalat, az Instagramot hivtam segitségiil, hogy a megallapitott szempontok alapjan, 6t
kiilonallo tartalomgyartoi csoportot kiilonboztessek meg, melyet egy-egy mikroinfluenszer
tevékenységén keresztiil szeretnék bemutatni az alabbiakban. Osszesen 6t tipust azonositottam,
melyek a kovetkezOk: ,,az énmarka nagykovet”, ,a szerzO, aki inkabb influenszer”, az
Laranykozéput”, ,.a tartalomgyartd, aki inkdbb szerz6” és ,,a kolté”. E tipusokat tehat ugy
jellemzem, hogy minden tipusra bemutatok egy-egy olyan tartalomeldallitot, irot, aki a

felallitott szempontoknak és a tipus jellemzdinek megfelel az online tevékenységeik alapjan.

3.3.1. Az énmarka nagykovet

Dr. Farkas Levente Andras 39,8 ezer kovetdvel rendelkezd tartalomgyarto €s jogasz. (Salamin,
2023) Megosztott bejegyzéseinél a leggyakrabban eléforduld formatum a révid, Reels video,
melyben egy kulturalis elemekkel teletlizdelt monologgal fejezi ki 6nmagat. (1. kép) Ezeket a
sajatosan megfogalmazott értékeket, hires magyar, vagy akar kiilfoldi tudésok, miivészek
idézeteit, nézeteit, arra hasznalja, hogy utana Onpromociot rejtsen el videoiban, melyek
altalaban az el6adasaira, vagy éppen havi dijas irodalmi k6zosségébe a ,,NEM a Nyugat”-ba
csabitjak az arra tévedd kulturdra szomjazd fogyasztokat. Posztjai atlagosan egy-két ezer
kedvelést és tobb 10 ezer megtekintést érnek el. (Instagram.com, 2024a) Dr. Farkas Levente
Andras képviseli azt az irodalmi influenszert, aki szinte csak ¢s kizardlag az énmarketinget
alkalmazza, személyével adja el az altala kivalonak tartott kulturalis értékeket, megtestesitve

ezzel az 6gorog filozofusok mintdjara kialakitott modern gondolkod6 képét.
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1. kép: Dr. Farkas Levente Andras Instagram oldala

Forras: Instagram.com (2024a)

3.3.2. A szerzo, aki inkdabb influenszer

Lakatos Leventét 100 ezer kovet6vel rendelkezd ird, aki 6tszor nyerte el a magyar Aranykonyv-
dijat, ezen kiviil sajat kiadot és podcastet mitkodtet. (2. kép) Miveit romantikus, erotikus
témaban irja, legfobb célcsoportja a 30-55 éves korosztily ndi tagjai. Bejegyzéseiben a
leggyakoribb formatum a kép, melyeken legtobbszor 6 maga lathatd, vagy valamilyen sajat
promdcioval kapcsolatosan reklamoz, legyenek ezek a konyvei, vagy éppen az egyéb
platformokon val6é miisorainak eldzetesei. Ritkabban sajat idézetei is helyet kapnak Instagram
oldalan. Eléréseit tekintve, a bejegyzéseire kapott reakciok messze elmaradnak a
kovetdszamatol, kedveléseinek nagysaga posztonként ezer 1ajk kortil mozog. Lakatos Levente
elészeretettel népszerlisiti a meghokkentd tartalmakat, a bulvart, vagy éppen a trash-t.
(lakatoslevente.hu, 2024; Instagram.com, 2024b) Az ir6 kommunikacidja tipikus példaja
annak, amikor a tartalomgyartd, sajat kulturalis produktumat, a sajat markaimdzsaval és a
népszerti, felkapott témaknak a boncolgatasaval értékesiti, tehat megjelenik nala a

termékkoncepcio, de nagyobb részben az énmarketingre tAmaszkodik.
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2. kép: Lakatos Levente Instagram oldala

Forras: Instagram.com (2024b)

3.3.3. Aranykozéput

Leiner Laura, tobbszords Aranykonyv és Az Ev konyve dijas, magyar, ifjGsagi
bestsellerszerzond. (3. kép) Instagram oldalan 101 ezer kovetovel rendelkezik, bejegyzései tobb
ezer kedvelést érnek el. Posztjaiban leggyakoribb formatum a kép, de el6fordulnak révid Reels
videodk is, amik atlagosan tobb 10 ezer megtekintést érnek el. Tartalmaiban egyszerre jelennek
meg a sajat személyérdl és konyveirdl sz616 motivumok, mémek, promocios posztok, idézetek
formajaban. Célcsoportja a 13-18 éves korosztaly, legfoképpen a tinédzser lanyok és
kommunikaciojat ehhez is igazitja. Népszeriiségének koszonhetden sajat konyvesboltot nyitott
2010-ben, ahol torténetei ihlette merch-eket, illetve sajat koteteit arulja. (Instagram.com, 2024c;
leinerlaura.hu, 2024) O az a szerzd, akit, habar konyvei tettek sikeressé, kivaloan alkalmazta és
sajatitotta ki az énmarketing adta lehetdségeket a digitalis vilagban és a mai napig a kettd

kommunikéci6 egyvelegét hasznalja promdcioi kialakitasara.
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Forrés: Instagram.com (2024c¢)

3.3.4. A tartalomgyarto, aki inkabb szerzo

M. L. Eperke egy feltorekvé irond, aki koriilbeliil 3600 Instagram kovetdvel rendelkezik.
Fantasy konyveivel az ifjusdgi piacra szeretne betdrni. (4. kép) Posztjaiban megjelend
formatumok képek, Reels videdk vegyesen, atlagosan 100 kedveléssel €s tobb ezer, akar 10
ezer megtekintéssel rendelkeznek. Promociot alkotasi szempontbol fogalmazza meg, tobbszor
jeleniti meg regényeit, mint sajat magat, de az énmarketingre is hangsulyt fektet. lgényes
képbeallitdsokban, kreativan, kiilonlegesen &brdzolja, jeleniti meg konyveit. Jellemzdek
tartalmaira a konyves reklamok, kollaboraciok, nyereményjatékok, de helyet kapnak az
1dézetek, igényes illusztracidk és a személyes posztok is. Eperke az a tartalomgyarto, aki a fébb
hangsulyt a termékkommunikéciora helyezi, de ligyesen alkalmazza a személyére épitd

marketingfortélyokat is. (Instagram.com, 2024d)
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Forrés: Instagram.com (2024d)

3.3.5. A koltoé

Lira Jaz naploja egy koltdé miivészi kitarulkozasa az online térben. (5. kép) Az oldal 10 ezer
kovetdvel rendelkezik, a bejegyzéseit tekintve leginkabb képes formatummal, de egy két Reels
videoval is talalkozhatunk. Elérései posztonként tobb szdz, par ezer kedvelést, megtekintést
szamléalnak. Nala a legjellemzdbb a kulturalis tartalom fokusza, mely rdvid parsoros versekben,
illusztracidkban jelenik meg. A személyes markaépités minimélisan mutatkozik meg a koltd
kommunikéciojdban, a miivészeti termék fogyasztdoi befogadoképességére tdmaszkodik.

(Instagram.com, 2024e)
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5. kép: Versek hiaba Instagram oldala

Forras: Instagram.com (2024e)

Ebben a fejezetben bemutattam a Wattpad, mint digitalis ir6i és olvasodi platform
jelentdségét a kezdd irok szdmara. Elsdsorban kiilfoldi (Anna Todd), de magyar (Kollar Betti)
példakat is emlitettem a névtelen alkotokbdl, mar hagyomanyos konyvkiadasban is sikeres
miivészek terén. Természetesen az elonydk mellett beszélhetiink olyan héatranyokrol, mint
példaul a hosszu farok modell érvényesiilése, ami jelentdsen megneheziti a kitlinés lehetdségét
¢és kiélezi az online torténetek kozott 1étrejovo intenziv versenyt. A platformok mellett
részletesen bemutattam a kutatdsom sordn kibontakozo két lehetséges marketing modszert, az
énmarketinget ¢és a termékmarketinget. A két séma alapjan készitettem el egy rovidke kutatést,

melynek elsddleges célja volt, hogy megvizsgaljam a sikeres irdk, irodalmi influenszerek online
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jelenlétét a kozosségi médidban, az Instagramon. Az én- és a termékmarketing megjelenési
aranyat figyelve kiilonboztettem meg 06t csoportot, melyek a kovetkezok: ,,az énmarka
nagykovet”, ,,a szerzd, aki inkabb influenszer”, az ,,aranykozéput”, ,,a tartalomgyarto, aki
inkabb szerz6” és ,,a koltd”. A kovetkezd fejezetben a sajat primer kutatdsom elemzését
végeztem el, melybe belecsempésztem az el6z6leg emlitett tartalomgyartokbol harmat, akiknek

segitségével interjualanyaimat a jo szerz0i marketing értékelésére kértem.
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4. PRIMER KUTATAS ES EREDMENYEINEK
BEMUTATASA

A primer kutatasomat a TARKI 2020-as tanulmanya alapjan készitettem azzal a céllal, hogy
megismerjem a rendszeresen olvasé fiatalok vasarlasi dontéseiben szerepet jatszo szokasokat.
A TARKI reprezentativ online felmérésébdl kideriilt, hogy a rendszeresen olvasok zome nd,
szamuk 82%-ot tesz ki, illetve fiatalok, akik 45%-ban képviseltették magukat, igy mintavételnél
én is fontosnak tartottam ezt az aranyt megtartani. (TARKI, 2020) A sajat kutatasom
megkérdezetti korét a 18-25 évesekre hataroztam meg, hét ndt és harom férfit kaptam
mikrofonvégre, igy Osszesen tiz mélyinterjut készitettem. A beszélgetések soran az olvasasi,
vasarlasi szokasokra, a konyvekhez valo kotodésiikre és a szerz6i marketinggel kapcsolatos
vélemények ¢€s tapasztalatok feltarasa tértek ki. A beszélgetés utols6 szekcidjaban arra kértem
interjualanyaimat, hogy harom, az el6z0 fejezetben emlitett irodalmi tartalomgyartd egy-egy
bejegyzésérél mondjak el véleményiiket.

Kutatasi kérdéseim tehat a kovetkezdk voltak:

e Milyen dontési szempontok jellemzik a rendszeresen olvasé fiatalokat?

e Milyen ir6i marketing gyakorlat jellemzi a sikeres irokat?

e Hogyan értékelik harom eltérd stratégiat folytatd, a kozosségi médidban aktiv
tartalomgyarté kommunikéciojat?

Az interjuk atlagosan 50 perc és 1 oOra hosszasagura nyultak. A kutatdshoz késziilt
jegyzékonyveket, illetve a kérdéssort a Fliggelék részhez csatoltam hozza.

Tekintettel arra, hogy kutatdsom kvalitativ modszertanra épiil, az eredmények nem
altalanosithatok, ugyanakkor betekintést adnak a fiatal, rendszeres olvasok preferencidiba.
Mivel a konyvolvasasi szokasokrol viszonylag kevés publikalt tanulmény 4ll rendelkezésre a
hazai piacrol, ezért kutatdsom értékes informaciokat jelenthet a piaci szereplok széamaéra,

kiilondsen a sajat markat épito irok tekintetében.

4.1. A megkérdezetti kor jellemzoi

Az interjuk els6 részét a bemutatkozasnak €s a bemelegitésnek szenteltem. Alapvetd
informaciokat tudakoltam meg interjialanyaimtol, mint példaul, hogy milyen gyakran
olvasnak, mennyi konyvet véasaroltak idén eddig Osszesen, a konyvbeszerzési modok koziil
miket preferalnak, illetve, hogy milyen, szamukra fontos aspektusok fiizik dket a kultirdhoz,

muvészethez.
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A megkérdezettek mindannyian felsdoktatasban tanulnak, vagy végeztek féiskolat,
kivéve egy személyt, aki fegyveres bortonorként dolgozik és nem tanult tovabb. A miivészethez
valo kotddésiik rendkiviil pozitiv, fontos szamukra az érzelemkifejezés mélyebb fajdalmak,
oromok esetén, leginkdbb a képzomuvészeti alkotdsban, de a zenében, szovegben, illetve
szinhazi eléadasokban, tancban is. Az interjualanyok koziil majdnem mindenki fogyasztoja az
artisztikanak és alkotoi tevékenységet is végez mellette. A kultira fogalmat, alapvetéen a
nemzeti identitdsban hataroztak meg, a népi hagyomanyok, jelképek, szokasok egyvelegének,
ezen kiviil 0sszekototték a muveltséggel, a mlvészettel is. Volt, aki, ugy nyilatkozott, hogy
mindennek van kultiraja, ami egy kozosséghez kot minket és szenvedélyesen szeretjiik. Ez is
mutatja, hogy a tevékenységet végzok alapvetden magasabb iskolai végzettséggel és az atlagnal
nagyobb miveltséggel rendelkeznek. Az idei évre vonatkozé befejezett és vasarolt konyvek
szamat tekintve megallapithatd, hogy alapvetéen tobbet olvasnak, mint amennyi kotetet
beszereznek és nagyrészt, amit megvesznek, azon végig is jutnak. Erdekesmod, még igy is
megmutatkozik, hogy tobbnyire, akik eddig jartak konyvtarba, azok ma mar inkabb a vasarlast
preferaljék, ez abszolut alatimasztja azokat az eredményeket, amiket a TARKI kutatasa soran

feldolgoztam. (4. tablazat)

, Régen konyvtaraztam tizenévesen emlékszem, és akkor elég sokat jartam. Viszont
engem rettentoen idegesitett az, hogy olvasok egy konyvet, és nem tehetem ki a polcomra és
nem lathatom (...) egyszeriien ott latni akarom, hogy ott van a polcomon, hogy igy tudjam
kévetni, hogy mit olvastam, meg olyan szépek meg minden, féleg mostanaban ugye az ilyen

festett kiadasok, amik nagyon gyonyoriiek.” - Kata, 21 éves

Akadt olyan is, aki alapvetdéen szeret konyvtarba jarni, mert fontos szaméra a
fenntarthatosag, viszont a fovarosban dragallja a felndtt éves olvasobérlet arat, ezért inkabb
antikvariumokbol, kisebb konyvesboltokbol szerzi be koteteit, vagy kolcsonkéri oket az
ismerdseitdl. Lényeges kiemelni, hogy a kornyezetvédelem hangstlyozasa, egy Z generacios

sajatsag ¢és kifejezetten pozitiv latni, hogy valéban emlitésre is keriilt az interjuk soran.

,Alapvetéen a konyvtarba jarast, csak itt Pesten elég dragak a konyvtarak. Azért azt
preferalom, mert fenntarthatobb. Illetve szerintem praktikusabb is, tehdt hogy az embernek
nagyon nincsen helye ennyi konyvre, amennyit amugy el szeretne olvasni. (...) Egy ilyen tizes
folott valahol? Tehat hogy igen, az egy kicsit mar sok. Oké didkoknak nagyon olcso vagy szinte

’

ingyenes, de igen.” — Eszter, 22 éves
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Azt emelték ki a legtdbben, hogy leginkdbb vasarolnak, ami szintén igazolja a szekunder
kutatadsombdl kideriilt eredményeket. Hozzatenném, hogy az interjuk felénél a megkérdezettek
megemlitették, hogy ezt a modszert azért preferaljak, mert kifejezetten szeretik polcra tenni a
konyveiket. Megallapithatjuk, hogy ezzel hangstlyoztdk a tulajdonlas fontossagat. Ehhez
kapcsolodoan, aki a konyveseréhez negativan viszonyult, azok koziil mindenki tapasztalat
olyat, hogy megrongalodtak a példanyai, vagy egyenesen nem is kaptak Oket vissza, illetve
kiemelték, hogy ismerdsi koriikben nincsen sok kdnyvmoly, vagy éppen barataik nem
rendelkeznek hasonlo6 izlésvilaggal mint 6k. A pozitiv vélemények viszont emlitették, hogy
kifejezetten szeretik ezt a modszert, mert biztosit szamukra egyfajta érzelmi kotoédést azokhoz
akiknek adjak és akiktdl kapjak a koteteket. Van, aki egyenesen csak csaladtagjainak adja
kolcson a muveit.

., Konyvtarban mdr nem jarok, konyvcserét meg nagyon ritkan, nem mindig merem
odaadni a kényvemet, de én mdstol meg nem kérek. En szeretem a sajatomat olvasni. (...) félek,

hogy nem ugy vigyaznak ra ahogy én. Konyvtokba szoktam tenni, meg nem nagyon szoktam

cipelni ide oda. A szamarfiilek pedig egyenesen megijesztenek.” — Zsofia, 22 éves

Nev | Eletkor |  Fogllkozds Olvasis gyakorisaga Eltflvasott.konwak Visrot inyick Konyvtdrba jards Antlk?'a'r lu,mban
sz4ma az inter|ig vésarls
Cs. Mate 2 Tamlo Havonta egy kdnyv, mindennap 2 20 Tgen, ritkén Igen
D. Kata 2 Tanld Havonta ke, hérom kdnyv, mindennap 0 0 lgen,ritkén Nem
K Bendegiz 23 Tamulo Nyaranta, mindennap 4 4 Nem, régen jar Nem
K. Zsofia 22 Tanulo Hetente héromszor-négyszer 10 5 Nem, régen jart Nem
K. Zsofia 20 Fegyveres biztonsagi or - Hetente egy konyv, szabadnapokon 10 5 Nem, régen jart Nem
. Aletta 2 Tanulo Viltozo 5 3 loen Nem
Sz.Balizs 20 Tomld 2-3naponta b 1 lgen,ritkén loen
§z. Sira 22 Tanulo Viltozd, nyaranta gyakrabban 3 6 Nem, tégen jart Igen
T. Eszter 22 Munkakeresd Havonta egy konyy, hetente 5 4 Tgen, ritkén Igen

4. tablazat: A megkérdezetti kor jellemzo6i

Forras: Sajat szerkesztés

4.2. A konyvek és az olvasas

A masodik szakaszt az olvasasi szokasok ¢és a konyvekhez valo kotddés, illetve preferencidk
vizsgélatanak szenteltem. Megkérdeztem az interjlialanyokat kedvelt irodalmi miifajaikrol,
preferalt konyvtipusaikrol, Kifejezetten a digitalis technologianak koszonhetd e- ¢és
hangoskonyvekre fokuszalva. Jellemezték ezen kiviil a tipikus olvasot és felsoroltak elényoket,

illetve hatranyokat a tevékenységgel kapcsolatban.
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Olvasasi szokasokban alapvetéen megallapithatd a rendszeresség, ami sziir6feltétele
volt a megkérdezettek kivalasztasanak. Altalaban maximum havonta, de inkabb hetente,
délutan, lefekvés elott hagynak id6ét a konyvekre. Jellemz6 még a tomegkozlekedésen, utazas
kozben, a szabadid6ben ¢€s hétvégente is. Egy személy emelte ki, hogy 6 csak nyaron olvas, de
akkor napi szinten. Akadt egy olyan vélaszolo, aki ,,selfdate-eket” eszk6zol be hetente néhany
alkalommal, amikoris beiil egy kavézoba egyediil és par orat csakis a tevékenységnek szentel.
Latszik tehat, hogy valdéban egyfajta erds emocionalis kotddés és kiilonbozé szokasok alakultak
ki az olvasast illetden a megkérdezettieimben. Altaldban a tevékenység szeretete mindenkinél
gyerekkorbdl, illetve fiatalkorbol szarmazik, sokan egy-egy emléket is hozzakotnek. Jellemzd
az is, hogyha a csaladban a sziil6k olvasnak, akkor a minta el6bb vagy utobb, de 6roklodik.
Ezen kiviil a torténetalkotasbol €s érdekesmdd videojatékokbol is eredeztethetd a kotddés. Az
egyik interjialanyom kiemelte, hogy szamdra Fekete Istvan volt az a szerzd, aki megszerettette
vele az olvasést, ami tokéletesen beleillik az 1. fejezetben megfogalmazottakba a kultara
terjesztését illetden. Azt, hogy az ,,0lvasas” sz6 mit jelent a megkérdezetteknek, a 11. dbra

foglalja 6ssze. Az abrat kdvetden pedig egy kapcsolodo idézet olvashato.

kikapcsolédas,
relaxacid,
nyugalom,
lemegyek
alfaba

Takacar 14di
A al ks
kenyelemé' T emlék
elmeriilés o= ! az o{vﬂsési
& p°zlclo’k
: az ﬁj

dimenzibvaltds, torténet

masik vilag drome

az érzelmi
hatag

11. abra: Az olvasas jelentése mindmap a mélyinterju megkérdezettek valaszai alapjan

Forras: Sajat szerkesztés

., Eleinte igazabol mondjuk ilyen elsé osztaly kornyékén mondjuk azért szerettem olvasni
mert, azt hiszem, hogy a Vukot olvastuk, és olvasonaplot csinaltunk beldle, és annyira élveztem

csinalni minden kis fejezet utin az olvasonaplot, hogy azert is haladtam vele, hogy még
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megcsindlhassak egy fejezetet az olvasonaplobol. Emlékszem arra is, hogy volt egy fordulopont,
amikor igazan elkezdtem szeretni olvasni, és az pedig a Cimmeria titka cimii konyv utan volt,
ami szerintem az elso olyan olvasmany volt, ami nem feltétlen ilyen gyerek szépirodalmi konyv
volt, hanem egy ilyen, hat nagyon gyorsan torténtek benne az események és ezert faltam a

kényvet és ott éreztem meg eloszor, hogy valoban mennyire szeretek olvasni.” — Sara, 22 éves

Miifajokat tekintve a hagyomanyos regények mellett a verses és a novellaskotetek a
legnépszeriibbek a megkérdezettek kozott, viszont emlitésre keriiltek, olyan vizualis
formatumban kiadott olvasmanyi fajtak is, mint a képregények, illetve a mangak. A kedvelt
stilusokat a 12. dbraban mutatom be. A legtdbbet emlegetett kategoéridk a fantasy, a krimi, a
klasszikus irodalom, a sci-fi, a romantikus és a horror-thriller. A felsorolasbol az els6 és a
negyedik, a Wattpad kedvelt listadiban szintén szerepel, ez megerdsiti a jelenleg kialakult miifaji
trendeket. Erdekességként hozzatenném, hogy a szorakoztatd irodalmon kiviil emlitésre
keriilnek a valaszadok kozott a klasszikus, tudomanyos olvasmanyok is, illetve a versekhez

kapcsolddodan, a posztmodern- €s sziirrealista koltészet.

klassz g,
irodal°:5 fantasy t“doméﬂyos
thrille,
or. A
£oL ‘l\ T /l kalanndregény
yomantikus
— = Politiks
A n/ ? A
irodalomtudomany Szepirodalom
/ . 3 :
sci-fi g 1fjusagi
AR
abszurd . filozéfi
jrodalom s1etraizd Zofia

krimi

fejlédési
regény

12. abra: ,,A kedvenc miifajaim” mindmap a megkérdezettek valaszai alapjan
Forras: Sajat szerkesztés
A megkérdezettek tipuspreferenciat vizsgalva még mindig a hagyomanyos regények
vannak vezetd pozicidban. A konyvek legkedveltebb tulajdonsagai koziil legtobben a lapozas
élményét, a papir tapintasat, a boritot emelték ki. Ezen kiviil befogadhatobbnak tartjdk a

hagyomanyost, az e-konyveknél, részben a nosztalgikus szokasokhoz valo kotddésiik,
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ragaszkodasuk miatt. llyen a gyermeki élményekbdl, tapasztalatokbol eredeztethetd cetlizés,
mely a miivekben vald kedvenc fejezetek, részek megjelolését jelenti. A hangoskonyvekben a
legtobb esetben az zavarja a megkérdezetteket, hogy elveszi az olvasasélményt, ha mas beszéli
el a torténetet. Csupan egy ember emelte ki a hallgatas fontossagat azzal az indokkal, hogy
jobban fenn tudja tartani a figyelmét a vezetett szoveg. Az elektronikus konyvek megoszld
véleményekkel foglaltak el a népszertiségi sorrend masodik helyét. Némely valaszaddk egészen
¢lveznek ily modon olvasni, mig masok zavaronak tartjak a képernyds megoldast, de érkezett
olyan megjegyzés is, mely szerint akkor hasznaljak ki az elektromos formatum elényeit, ha
magyarul még nem jelent meg a kivant regény.

Megallapithat6 tehat, hogy a Z generacid tobbé-kevésbé nyitott azokra az ujdonsagokra,
amit a digitalis kultura megjelenése hozott a konyvkiadasba, mivel tobb, hozza kdthetd elonyt
is megfogalmaznak. Ezek koziill kiemelkedik az el6z6 alfejezetben mar felvetett
fenntarthatosag, ami globalisan is fontos, az EU altal kiemelt és kommunikalt piaci szempont.
A valaszokbol azonban kideriil, hogy teljesen nem fordult még at az olvasasi tendencia a
digitalis eszkozok felé, s6t a rengetek hasznossagi és kényelmi szempont ellenére is a
hagyomanyos moddszert, a papirbdl késziilt konyvet részesitik eldnyben a megkérdezettek.
Ebbdl kovetkeztethetd az a tény, hogy a technologia még nem rendelkezik olyan
tulajdonsagokkal, illetve nem éri el azokat a fogyasztdoi igényeket ¢€s elvarasokat

Magyarorszagon, amikkel teljesen kivalthato lenne a hagyomanyos formatumu kdnyvkiadas.

,, Konoksag, vagy nem tudom mi erre a jo szo. Nem vagyok hajlando elektromos konyvet
azt az érzést egyszertiien, hogy lapozod, jo kis papir szaga van. Nekem az egy olyan feeling, amit
egydltalan nem ad vissza az, és nem szeretem ezért. Tehdt nekem kell az olvasasnal az, hogy ne
egy vilagito képernyot nézzek, hanem tényleg a természethez annyira olyan szinten kozelebb

keriiljek, hogy papiron olvasok és nem egy gépet.” — Balazs, 20 éves

. (...) meg van amugy egy e-bookom is, csak az a baj, hogy én alapvetoen amugy jobban
szeretem a konyv formdtumot. Pedig az e-book amugy tok pozitiv dolog, hogyha az ember

szereti hasznalni.” — Eszter, 22 éves

A megkérdezettek, amikor definidltdk a tipikus olvasé tulajdonséagait és kinézetét,
leginkabb a belsé jellemzdkre fokuszaltak. Ha egyetlenegy személy képében kellene
bemutatnom a valaszadéim véleményét, legeldszor egy introvertaltabb, human beallitottsagu,

diverz érdeklddési kori lanyak irnam le 6t, aki nyugodt, kreativ és jo kommunikacios
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készséggel, magas érzelmi intelligenciaval rendelkezik. Kicsit almodoz6, elvont, ugyanakkor
megfeleldképp olvasott, bd szdkinccsel és atlagon feliili intelligenciaval bir. Megallapithato
tehat, hogy az olvasok sajat maguk képét is a magas edukaltsaghoz tarsitjak, ami egyértelmiien
osszekotheté a TARKI altal kozolt eredményekkel. Egy megkérdezett megemlitette,
csoportokba rendezte azokat a konyvmolyokat, akik ,,divatbol” vesznek a keziikbe konyvet,
név szerint ,,altereknek”, illetve ,,sikerre torekvoknek™ hivta dket. Ez a vélemény, ahogy az elsé
fejezetben mar emlitettem, a tomegkultara azt a folyamatat boncolgatja, mely a magaskulturat
¢és a miuvelddést forgatja at egy tomeges fogyasztdsi cikké. Magat a tevékenyéget a
megkérdezett, a szocialis téke haszonszerzéseként arnyalja és az 6nazonossag hangsulyozasa

szempontjabol fejezi ki a problémat. Kapcsolodo idézet Balazstol:

,Hm, én ezt 2 csoportra bontandm, a legradikalisabb oldalait mondom el, vannak az
olyan emberek, akik azért olvasnak, mert sikeresek akarnak lenni, olyan emberek, akik igazabdl
annyira nem sikeresek, megjatsszdak, hogy miiveltek. Meg vannak az alterek, akik azért
olvasnak, mert fii, de mend az olvasds és én annyira mas vagyok a tobbiektol, hogy én olvasok.
De ezen kiviil még vannak az olyan emberek, mint mondjuk, hat nem tudom magamat
idesorolom, de nem tudom, hogy mennyire tartozok ide, akik meg csak olvasnak, nem azért,

mert divat lenne.” — Baldzs, 20 éves

A megkérdezettjeim megallapitottdk a rendszeres olvasassal jard, magukra és masokra
vonatkoztatott elényoket és hatranyokat, amiket a 4. tablazatban abrazoltam. A leggyakrabban
emlegetett pozitiv hatas a konyv megnyugtato jellege, leginkabb felmeriild negativ tulajdonsag,
pedig a fiiggdség és ezzel jard kovetkezmények, mint példaul a valdsagbol vald kiszakadas.
Erdekes, hogy a hatranyok megfogalmazasaban sokkal jellemz8bb volt a tulzo szélséségek
emlitése, mig a felsorolt elonydk ardnyaiban kevésbé jelentdsnek, viszont lényegesen
sokoldalubbnak, mennyiségileg pedig tobbnek bizonyultak. Ez magyarazhatd azzal, hogy a
megkérdezettek alapvetden pozitiv véleménnyel rendelkeznek az olvasasrdl és csak nagyon

sz€ls6séges esetekben érzik meg a tevékenység negativ oldalait.
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Pozitiv hatasok Negativ hatasok

iy  n e . . - tal sokat olvasol, mastol veszed el az 1d6t,
- szdkincs, tudas bovitése, miiveltség

sokszor 6nmagadtol
- képzelderd fejlesztése

- pénzkoltés
- hasznos id6toltes - beletemetkezés a konyvekbe, kiszakadas a
- konnyebben értjiikk meg az embereket valosagbol

o o - tonkremegy a szem
- helyesiras, olvasasi készség javitasa
- fliggdseg
- tobb perspektiva megismerése, nyitottsag
- figyelmet segiti, lecsendesiti a

gondolatokat, lenyugtat

- befogadhatobb, tobb teret hagy a

kreativitasnak, mint a filmek, sorozatok
5. tablazat: Az olvasas elényei és hatranyai a mélyinterjis alanyok véleményei alapjan
Forras: Sajat szerkesztés

A konyvvasarlast szemlélve, a legnépszeriibb aruhdz a Libri, ami a b6 valasztéka,
kozelsége és érdekesmod a csaladi emlékekbdl eredd kotddés miatt nyerte meg a valaszadokat.
Akadt olyan is, aki negativan viszonyult a vallalathoz, tobbek k6zott az imazsaval torténd
azonosulédsi problémdk ¢és a dragasaga miatt. Ezutan kovetkezett a Lira, ami altalaban a
kedvezmények és az online vasarlas irant érdeklddok székhelye volt. Ezeken kiviil felmeriiltek
még olyan boltok, mint az Aranybagoly, az L&L kiadd, a Konyvmolyképz6 és a kiilonféle
kisebb iizletek, a Konyvmentdk, antikvariumok is, az érdekesebb kotetek, a kiilonleges hangulat
¢€s a mar az elozdekben taglalt fenntarthatosdg miatt. Emlitésre keriilt az online vasarlas, ezt a
megkérdezettek akkor alkalmazzak, ha nem talaljdk sehol mashol meg a kivant regényt. Egy
megkérdezett legtobbszor online szerzi be a koteteket. Ezzel a modszerrel kapcsolatban az
egyik valaszad6 megfogalmazta, hogy azért nem preferdlja annyira az interneten valo rendelést,
mert nem tudja megfogni és él6ben is megvizsgalni a mivet, amit vesz. Az interjuk arra
engedtek kovetkeztetni, hogy habar egy személy teljesen felcserélte a hagyomanyos vasarlasi
modokat, ettdl fiiggetleniil a digitalis konyvbeszerzés még mindig egy masodik lehetdség, egy

potlolagos opciod a torténetek szerelmesei szamdara. Dora és Zsofia igy fogalmaztak:
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, Mostansag mar igen, régebben nem igazan tajékozodtam arrol, hogy milyen
konyvesbolt mit csindl, azon tul, hogy konyveket arul, de néhany szerzo igy lekommunikalta mar
az olvasoinak, kévetoinek, hogy a Libri és hasonlok, nem feltétleniil a legjobb opcio, mert hogy
a szerzoket talan nem fizetik kelloen, és hogy nagyon ilyen konzumerizmus dolog, hogy minél
tobb kényv csak abbol, ami kelendo és vannak ilyen dolgai, ami kicsit igy hatraltatja azokat az
értékeket, amik szerintem egy konyv szerzdjének, eladojanak és olvasojanak kellene, hogy

legyenek.” - Dora, 19 éves
., Online szoktam rendelni, nem szoktam konyvesboltba jarni.” — Zsofia, 22 éves

A konyvesboltok legfontosabb tulajdonsagait a megkérdezettek leginkabb a design
a konyvmoly hangulat megteremtése, amit halk, kellemes zenc¢hez, esé hangokhoz,
diszitettséghez, vilagossaghoz, antik butorokhoz, guruld létrdkhoz és sok novényhez kotottek.
A funkci6 szerint, 1ényegesnek tartjak a tagas teret, ezzel parhuzamosan a széles kindlatot is,
ezen kiviil a polcok kovethetd rendszerezését és az eladok kedvességét, illetve megfeleld
irodalmi szakértelmét emelték ki. A legfébb szempont az iil6helyek sziikségessége Vvolt,
majdnem mindegyik vdlaszadd6 megemlitette, hogy hianyolja a székeket, puffokat a
konyvesboltokbol, mert le szeretnének iilni az iizletekben vald bongészés soran. Tobben
egyenesen olvasosarkokat alakitattnanak ki a régi Alexandra konyvesboltok mintajara. Két n6i
alanyom ezeket a gondolatokat fejtette ki:

., Mikor Madridban voltunk, akkor is bementiink egy ilyen picike konyvesboltba és voltak
példaul az elsé kiadasbol Alice Csodaorszagban kényvek meg ilyesmi, és az eladon latszott,
hogy igy nagyon képben van és nagyon bujja ezt az egészet, és akkor elmagyardzta, hogy ez igy
honnan van, meg minden. Mondtam neki, hogy milyen kényvre van sziikségem, és felsorolta,
hogy milyen kiadasok vannak, beldle, ujabb, régebbi, gyiijtoi kell-e vagy nem, dedikalt-e vagy

nem. Es szerintem ez tok fontos.” — Eszter, 22 éves

., Képzeld el, hogy egyetlen egy helyen lattam olyat és az sajnos bezart. Az volt az utolso
Alexandra itthon, ami nyitva volt, az emeletes a Nyugatinal. Ott voltak ilyen olvaso sarkok. Egy
csomo ilyen fotel meg kanapé és tok jol be voltak igy rendezve, ilyen otthoni kényvespolcok
voltak mellettiik, régiek, nagyon cuki volt. Leiilhettél oda és olvashattal, mert egyébként mar
volt olyan velem, hogy bele akartam olvasni egy kényvbe, ez valamelyik Libribe volt, valamelyik
plazaba, és ram szolt az egyik elado emberke, hogyha el akarom olvasni, vegyem meg. Mondom

halé, én csak beleolvastam, hogy milyen. Ugyhogy az nem volt j6, de ott tényleg leddlhettél és
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egész nap ott olvashattal. Lattam olyan embert, aki mar orak ota ott iilt mikor vasaroltam,

ugyhogy ez tok pozitiv, nem zavarnak el onnan. Es szerintem az fontos.” — Zsofia, 22 éves

A konyvesboltok mas funkciokkal, iizletekkel valdo keverését a megkérdezettek
alapvetéen jO koncepcionak tartottadk. Kedvnoveldnek, hangulatosnak, ko6zosségépitonek
gondoltak a mas funkcidkkal rendelkezd boltokat, viszont csak akkor, ha az nem zavarja a
konyvmolyok id6toltését. Egy személynek kiemelten fontos, hogy ezek a helyek beemeljék az
olvasast olyan emberek életébe, akik egyébként nem tizik ezt a tevékenységet. Felsoroltak olyan
Otleteket mint, a macskas konyvesbolt és kavézo, bobatedzo, viragbolt és a kiilonbozo
regényekkel kapcsolatos rendezvények megtartdsa, mint a dedikaladsok, konyvklubok,
eléadasok. Negativ dologként a kavézok esetében ketten is felhoztak, hogy félnek, attol, hogy
ledntik a konyviiket olvasas kdzben. Konnyen észrevehetd, hogy a kozdsségi kapcsolatok és
élmények, a magasfokli érzelmi érzékenység, kotddés, illetve a relaxacio, az esztétika,
kulturalis élvezetek is dllandé motivumait képezik a tevékenységhez kapcsolt értékrendszernek
ami a rendszeresen olvasok kozosségére jellemzé. Maté és Kata igy fogalmaztak ezekrdl a

lehetdségekrol:

,Alapjaraton én ezt egy nagyon jo koncepcionak tartom, egyrészt mert nagyon ilyen
regimodi stilusa van, ami szerintem kényvesboltnal nagyon jopofa, meg tényleg szerintem ugy
az embernek tobb kedve van olvasni, hogy mondjuk megeszik mellette egy csésze kavet, vagy
teat vagy amit szeretne éppen. Tehat ilyen szempontbol szerintem motivaljak is az embert, hogy
leiilok olvasni akkor most egy eszpresszo mellett vagy valami mellett. Es ezen kiviil szerintem
egy konyvesbolt még lehet amugy, barmilyen furan is hangzik, kozosségépités céljabol is
nagyon hasznos, ugye az olvasosarok pont ilyenkor. El lehet kezdeni beszélgetni idegenekkel

konyvekrol, és ebbol alakulhatnak ki tok jo kapcsolatok is szerintem.” — Mateé, 22 éves

., Hu, hat vagy macska konyvesbolt, mennyire jo lenne, hat a macskdak amugy is relaxalo
hatassal vannak az emberekre és szerintem nagyszerii lenne, hogyha igy macskas konyvesbolt
lenne, macska kavézo mar létezik, a kavét is bele lehetne vinni és ezt a harom dolgot

kombinalnank, szerintem megsziiletne a tokéletes hely.” — Kata, 21 éves

4.3. Szerzokrol altalaban

A harmadik részben a k6z0sségi média oldalakrol, illetve a kdnyvesboltok, kiadok és szerzok
internetes tevékenységérdl kérdeztem a valaszadokat. Az interjik soran a hangsulyt a
személyes preferencidkra helyeztem az online és az offline térben egyarant. Arra voltam a

leginkabb kivéancsi, hogy vajon mennyire fogja meg a rendszeresen olvasokat a digitalis €s
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hagyomanyos promoéciok egyvelege, illetve milyen iranyokban célravezetobb a szerzonek
elindulnia a személyes markamenedzselése soran. Ehhez arra 6sztondztem az interjualanyokat,
hogy példakat hozzanak fel a benniik nyomot hagyo tobbnyire pozitiv, de olykor negativ
marketingtevékenységekre.

Ko6zosségi platformokat tekintve leginkabb hasznaltnak az Instagram bizonyult, melyet
kapcsolattartasra, videonézésre, képmegosztasra hasznalnak a fiatalok, ezen kiviil egyfajta
személyes hirportalként funkcional. Ezt kdveti a szerintiik kicsit elavult, 6divata Facebook,
melyet sziikségszerlien, altalaban hirolvasas végett vesznek igénybe. A harmadik helyen a
TikTok all, melyet szorakozas céljabol gorgetnek, illetve kifejezetten értékelik a széles
tartalomvilagot mellyel az applikacio szolgal. Egy személy kiilon Kkiemelte, hogy a
konyvajanlok miatt preferalja az alkalmazast. Mas regényekkel kapcsolatos tartalombol,
legféképp idézetes, verses oldalakat kdvetnek, melyek segitenek kedvet kapni az adott miihoz,
illetve olyan irodalmi vallalatokat, kiadokat, mint Vates Project, Szukits.hu, illetve a Libri,
Bookline, 21. Szazad Kiado, Konyvmolyképzo, L&L ¢és a Gabd. Ezeket, hirlevelek,
vélemények, ajanlasok, nyereményjatékok, konyvmegjelenések miatt, illetve esztétikai
okokbol kovetik. Ot megkérdezett valaszolta azt, hogy nem fogyaszt ilyen médiat, tehat
megallapithatd, hogy még nem ért el kiemelkedé figyelmet a cégek fiatalokat célzo online
kommunikacioja. Az interneten tobbek kozott forumokon, mint példaul a Reddit-en, illetve a
Moly-on 1év6 vélemények és értékelések alapjan hoznak vasarloi dontéseket, de nem ritka a
kulcsszavas keresés sem. Hasznos informaciokkal szolgéltatnak szamukra ezeken kiviil még a
Goodreads-en 1év6 listak, vagy akar a kozosségi média platformokon megjelend idézetek is. Az
offline tajékozodasnal népszer, a csalad, baratok, ismerdsok altal ajanlott konyvek beszerzése,
de nem ritka a helyi kdnyvesboltokban 1évé impulzus vasarlas sem. A k6zosségi médian valo
tdjékozodasi formakon kiviil az online és offline megolddsokat is egyardnt eldnyben
részesitették a megkérdezettek. Fontosnak tartom kiemelni, hogy a konyvmolyok sokkal
szivesebben adaptaltdk a virtudlis térben vald adatgylijtést, mint a digitalis termékforma
hasznalatat és a véasarlast. Ez valdszinlileg az informacidaramlas sebességének koszonhetd, ami
minden kétséget kizardan lekordzi a versenytarsait. Hirom megkérdezett véleményét idézem a

témaval kapcsolatban:

, Tiktok-on sok konyvajanlét dob fel nekem, azokat mind el szoktam menteni. Igy

elsésorban emiatt. (...) [rékat kovetek, illetve ilyen BookTokosokat.” — Zséfia, 22 éves
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,Igazabol be szoktam irni, hogy , hasonlo konyvek erre a cimre”, vagy , hasonlo
konyvek ehhez” és akkor meg szoktam nézni, internetes forumokon, most igazabol ez barmi

lehet, Reddit példaul, vagy random konyves forumok vagy barmi.” — Bendeguz, 23 éves

., Egyrészt szerintem szdajhagyomany utjan, tehat amit masok ajanlanak. Masrészt pedig
szerintem az elobb, amit beszéltiink TikTok-os videokat, ilyen konyvajanlo videokbol, onnan

szoktam tajékozodni.” — Sara, 22 éves

A szerzoi kozosségi média megjelenésekkel és azok fontossagaval kapcsolatban a
megkérdezettek tobbnyire egyet értenek, szerintiik a pénzszerzés és az OonpromoOcié miatt
kifejezetten fontos online is jelen lenniiik az irdknak, illetve a fiatalokat is ezeken a
platformokon keresztiil tudjak a leghatékonyabban elérni. Ennek ellenére egy valaki kiemelte,
hogy szerinte az alkotok még nem annyira éreztek ra erre a kommunikaciora. Azok, akik nem
értenek egyet az online megjelenés fontossadgaval, gy gondoljak, hogy elveszik az irdi varazs,
ha részt vesznek a digitalis trendekben, illetve nem értik mi sziikségiik van a miivészeknek
ezekre a platformokra. Olyan megkérdezett is akadt, aki ugyan a piac szempontjabol megérti
az irok virtualis jelenlétét és igy gondolja, hogy kénytelenek ilyen modon szdlni a fiatalokhoz,
viszont kellemetlennek tartja a jelenséget. Tehat elégge vegyes véleményekrdl szamoltak be az
interjualanyok az online megjelenésekkel kapcsolatban, ami azért érdekes, mert a digitalis
generacid sziilotteit kérdeztem. Valoszintinek tartom, hogy ez leginkdbb a kdnyvmolyok
kulturdlis mikrok6zosségének a regényekkel és olvasdssal kapcsolatos, hagyomanyos
értékitéletének kdszonhetd, amit mar emlitettem az el6z0 alfejezet soran.

A valaszadok kozott a magyar szerzok online kommunikécioja miatt kiemelten népszerti
Simon Marton, aki sokszor 6nmagarol, csaladjardl, palyafutasarol szolo tartalmaival élménnyé
teszi a kovetést, illetve személyiségével, véleménykifejezésével €s a humoraval varazsolja el a
kozonségét. Ott van az élmezOnyben rajta kivill Kemény Zsofi, aki érdekes, leginkabb
regényekkel kapcsolatos posztokat tesz kozzé kozosségi média oldalain. Ugyanakkor muszdj
megemliteni Leiner Laurat is, aki hatalmas nosztalgiafaktor a nd megkérdezettek szamara,
illetve azok, akik jelenleg is olvas6i szivesen tdjékozddnak bejegyzéseibdl
konyvmegjelenéseivel kapcsolatban. Erdekesség, hogy emlitésre keriilt Anna Todd neve, akit a
Wattpadon torténd felkapésa és a fanfiction jelenség kapcséan hoztam fel. Negativ visszhangot
kapott Stephen King, aki kifejezetten népszeri a fiatalokndl, viszont egy személy nem
szimpatizal a politikai megnyilvanulasaival €s kritikaival. A valaszadok Gsszességében szeretik

az 6nazonos, kellemes személyiségli irokat, akiknek a letisztult kinézetli, online platformjaikon
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keresztiil betekintést nyerhetnek az életiikbe. Befogadhatéan, kdnnyen kommunikalnak, akik
kreativak, megosztjak a gondolataikat, viccesek és ezt ki is fejezik meme-ek formajaban. A
megkérdezettek szeretnek informalodni a kiilonb6zo alkotdi megjelenésekrol, kiadvanyokrol és
eseményekrol, amin a szerzé részt vesz, illetve kifejezetten kedvelik a még ki nem adott

miivekbe valo izgalmas betekintést is. Kapcsolodo idézetek:

., Szerintem egyre fontosabb, olyan szempontbol ugye, hogy mégiscsak 21. szazadi
tarsadalomban vagyunk és a tiniket is meg kell valahogy, vagy a fiatalabb koruakat is meg kell
valahogy ragadni, esetleg olvasasra is. Erre az online marketing lehet a legjobb. (...) Most a
alapvetéen pont azért kovetem, mert szerintem egy nagyszeri iro, csak sajnos ebbol latom
kevesebbet. (...) Nagyon politikai és Trump ellenes tartalmak, gyakorlatilag minden masodik
posztja. Mostmar a konyveibe is kezdi belevinni ezeket, ami egy kicsit ilyen befolydsolo tényezo

lehet par embernek.” — Mate, 22 éves

., Hat, ez egy nagyon rossz kérdés, mert nem vagyok olyan, mert én nem tekintem magam
aktivnak a kozosségi médiaban, tehdt vannak nalam sokkal kritikusabban online emberek,
ugyhogy, szerintem nem annyira fontos, mert egy jo konyvre ugy is rd lehet talalni, hogy valaki
nem aktiv. De ahhoz viszont sokat kell keresni. Viszont, hogyha meg aktiv vagy, akkor meg van
egy ilyen potencialis vevokorod, aki figyel téged, meg hogy mikor adsz ki vj konyvet. Tehdt

akkor latom elonyét, viszont nem értem, hogy miért csindljak.” — Bendeguz, 23 éves

4.4. Kozosségi média posztok értékelése
Jelen alfejezetben a kozosségi meédia posztok értékelését kivanom bemutatni azoktdl a
szerz6kt6l, melyeket az el6zé részben elemeztem. Ugy dontdttem, hogy kihagyom a
sz€lsdségekrdl valo véleményalkotas lehetdségét, mert mindenképpen az énmarketing és a
termékpromocid egyiittes megjelenési ardnyanak vizsgalatara szeretnék fokuszalni, ezért
mutattam meg Leiner Laurat, Lakatos Leventét és M. L. Eperkét a megkérdezetteknek. Egy-
egy bejegyzést valasztottam ki az irok Instagram oldalar6l, ami mindenképpen sajat konyv
promociot abrazolt €s szempont volt az is, hogy a termék és a szerzo is szerepeljen a képe(ke)n.
Leiner Laura mar sokaknél az online szerz6i kommunikacié soran emlitésre keriilt. O
jelképezi az aranykdzéputat, egyszerre fektet hangsulyt a termék- €s a sajatmarkara is. Nala egy

tobb képet tartalmazd poszt keriilt bemutatasra, amin a legujabb megjelent konyvét hirdeti, két
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konyvesboltban is, ezzel probaltam érzékeltetni a klasszikus értelemben vett szerz promocios
mintat (6. kép).

Lakatos Levente, az a szerzd, aki inkabb influenszer. O a proméciok soran nagyrészben
a sajatmarkat részesiti eldnyben, de a termék kommunikacio6 is megjelenik nala. A képen egy
nem megszokott kompozicidéval reklamozza a regényét, mely az erds szinekre, €les kontrasztra
fekteti a hangsulyt. Kivancsi voltam arra, hogy hogy értékelik a valaszadok azt, hogy a
reklamozott konyvek helyett, inkabb az irén van a fokusz. (7. kép)

M. L. Eperke a tartalomgyarto, aki inkabb szerzd, ez azt jelenti, hogy nagyobb hangstlyt
fektet a termék-, mint a sajat marketingre. Az 6 bejegyzése egy kreativ, szines kompoziciot
abrazol, ami egy klasszikus nyereményjaték leirasba fordul at. Ezzel szerettem volna
megvizsgalni, hogy a véalaszadok, hogy viszonyulnak ahhoz, amikor a szerz6k tdémegpromociot

hasznalnak fel kommunikaciojukban. (8. kép)
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6. kép: Leiner Laura szemléltet6 Instagram bejegyzése

Forras: Instagram.com (2024c)
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< All posts

lakatoslevente @

A Follow <
Installacié Fotéstidio

Q251 Qs V¥ =]

lakatoslevente Jossz velem? W@
all: @noel_szilveszter_domok #lakatoslevente #mik
#ikozosseg

25 September - See Translation

7. kép: Lakatos Levente szemléltet6é Instagram bejegyzése

Forras: Instagram.com (2024b)

All posts < All posts

mleperke llyen esés idében, miért ne mertlnénk el egy
idealis vilagban? Mit széInatok hozza, ha esé helyett
konyvek hullandnak az égbél? Fantasztikusan hangzik, nem
igaz? &

Following  ***

igy tinnepeljiik meg, hogy atléptiik a 3500 kévetét! s

Ahogy igértem, egy izgalmas nyereményjatékot hoztam,
ahol a nyertes az alabbiakat nyerheti meg:

Nyeremények ¥’

1. Névreszdléan dedikalt Az Bsi erék gyermekei VAGY Az
Osi

Bizottsdg VAGY Az Osi Sziget VAGY Az Osi erdk bukasa
cim( regényem!

2. Valaszthatd Lucienne-es, Damienes, Patrikos VAGY
Améligs kényvjelz6.

3. PLUSZ 1 vélaszthaté képeslap az oldalamrdl.

Hogyan Vehetsz Részt A Jatékban?

1. Kovesd az oldalamat (@mleperke).

2. Jeléld meg 3 baratod a kommentekben, akiket
érdekelhet ez a jaték.

3. frd meg kommentbe, hogy mi a horoszképod. @

Jaték Idétartama: 2024.10.05. - 2024.10.15.
Sorsolas: 2024.10.16.

Fontos! Csak Magyarorszagon beliil tudunk postazni. A
jatékban csak az vehet részt, aki minden feltételt
teljesitett.

Készen éllsz?
Ne felejtsd el, hogy minden komment szamit, de tébb
komment nem jelent tobb esélyt. Lassuk, ki lesz a

Qs Q YV PR szerencsés nyertes!

mleperke llyen es6s id6ben, miért ne merilnénk el... more Ez a jaték nem az Instagram altal szponzoralt, és a
résztvevék elfogadjdk az Instagram szabalyzatat.

davs aao - See Translation

5 days ago - See Translation

8. kép: M. L. Eperke szemlélteto Instagram bejegyzése
Forras: Instagram.com (2024d)
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A legpozitivabb visszajelzéseket M. L. Eperke bejegyzése eredményezte €és neki is
néznének a legtdbben utdna, érdekesség, hogy egy valaki be is kdvette a mélyinterju alatt. A
kedves, kreativ kommunikaciojat, aranyos megjelenését és energiabefektetését értékelték a
megkérdezettek, amit az Oszinteség, Onazonossag érzésével kapcsoltak Ossze. Azonban
Osszecsapottnak itélték meg a képszerkesztést, az egyik valaszado egyenesen MLM

marketingnek titulalta a nyereményjatékos format. Maté és Bendeguz igy fogalmaztak err6l:

, Hm, szerintem amugy ez egy nagyon kis cuki poszt marmint, hogy ugy fogalmazva,
hogy kreativ. Nagyon érdekes ez az esernyo és a kényv, konyvek hullanak az égbol, meg a
megfogalmazasa is. Mit szélndtok, ha kényvek hullandnak az égbél? Azon kiviil meg igazabol
egy klasszikus nyereményjaték leiras, klasszikus szabalyokkal, ahogy dltalaban szokott is ez
zajlani. Fontos, hogy nem szponzoralt, hanem 6nerobdl csindlja, ami szerintem amugy még egy
plusz pont is mellé, tehat hogy ezt tényleg sajat akaratdaval csindlja, nem azeért, mert valaki
megkérte rd, ugye kiado, barki ilyesmi lehet itt. Nala egy kicsit érzédik, hogy 6 valosziniileg egy
amatorebb iro lehet. Vagy legalabbis igy elso kérben ez jon le, hogy mondjuk & nem is feltétlen
egy ilyen professziondlisokkal koriilvéve dolgozik, hanem tényleg magaval, meg 1-2 emberrel

esetleg. Alapvetéen tokre kreativ és egy érdekes kis poszt.” — Maté, 22 éves

., Hat ez, bocsanat, de ez ,, straight up garbage”. A képpel az a problémam, hogy olyan,
mint hogyha nem lett volna effort belerakva. Gyorsan ki kell rakni, mert , uristen meg lett
haromezeritszaz kovetd”. (...) ilyen nagyon MLM-nek, tudod multi level marketingnek tiinik.

)

Ez az elozo kettohoz képest sokkal lejjebb van.” — Bendeguz, 23 éves

Leiner Laura 0sszességében semleges reakcidkat valtott ki a valaszadokbol, nala leginkabb az
egyszertiséget, a lényegretordséget, illetve a mar sokszor emlegetett nosztalgiat értékeltek.
Vegyes érzelmeket tapasztaltam a konyvesbolti fotok jellegét tekintve, valakiknek kifejezetten
imponalt, hogy ki van adva a kdnyv, mig masok a képsorozat bdsége miatt, a tlzott eladasi

akaratot parositottak hozza a bejegyzéshez. Kapcsol6do vélemények:

., Igazabdl nincsen tul sok gondolatom rola. Jo latni, hogy tovabbra is vannak ezek, hogy
egy szerzonek a kotetét egy halomba pakoljuk és akkor ugy adjuk el, mert hogy akkora ra a
kereslet, ezt csak ugy jo latni a lelkemnek, hogy még tovabbra is vannak ennyire fontosak a
konyvek. Egyébkeént nagyon mas gondolatom nincsen rola. Tulestem azon a korszakon, amikor
nagyon szeretem Leiner Laurat, azon a korszakon is, amikor nagyon nem szerettem, most csak

)

igy elvagyok nélkiile.” — Dora, 19 éves
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., Valahogy ettdl az jut eszembe, hogy ezzel a haszonért van, hogy ez igazabol ilyen, neki
a pénzkeresési lehetosége, és sokkal megfogobb lenne nekem, ha mondjuk egy hangulatos, kicsit
miiveszi bedllitassal valahol a kényvet fogna egy olyan helyen, ami illene a kényvhéz. Akkor
azt erezném, hogy ez személyes, ez hozzatartozik, ez, amit megirt, sokkal tobb kedvem lenne
elolvasni, mint igy, hogy a boltban azt latom, hogy itt van a kényv, vedd meg, valahogy ezt az

lizenetet érzem.”’ — Aletta, 22 éves

Lakatos Levente kapta a legtobb negativ megjegyzést, foleg azért, mert a szerzo arca €s nem a
konyv volt a bejegyzés kozéppontjaban, illetve, hogy a véalaszadok nagyrésze nem tekintette
magat az iro olvasobazisanak a részeként. Mindezek ellenére a megkérdezettek zome ezt a képet
értékelte a legmindségibbnek és tobben ugy gondoltdk, hogy alapvetden miikodhetne is a
célcsoport szdmara, hogyha nem konyvpromdcio lenne. Két néi véalaszadom igy értékelte a

szerzOt a posztja alapjan:

,,Olyan szempontbol jobbnak tartom ezt, hogy személyesebb, és van egy stilusa a
képnek, tehat az egy miivészi foto, de valahogy taszito szamomra, hogy ennyire beterjed az intim

szféramba, hogy ,, Gyere velem!”, tehat nekem ez egy kicsit mar sok.” — Aletta, 22 éves

. Ha ezt a képet latom, akkor nem az jut errol eszembe, hogy el akarom olvasni a
konyvét. Inkabb szerintem pont forditva. Szerintem alapbdl ez a csavo elég megoszto. (...) Nem
az van fokuszban, homalyos a konyve. Nem igazan olyan dolgokrol ir, amiket én szeretek

olvasni.” — Zsofia, 22 éves

Figyelemfelkeltés szempontjabdl, mind a harom iré ugyantgy teljesitett, Leiner
Lauranal féleg a nosztalgiafaktor volt szdmottevd, hiszen tobb vélaszadonak a tinédzser
éveiben is szerepet vallaltak konyvei. Lakatos Leventénél az erds szinek, a kdzvetlen tekintet,
illetve a kép mindsége dominalt, mig M. L. Eperkénél a szinesség, a mar emlitett kreativitas €s
a homalyos konyvek keltették fel az érdeklédést.

A Leiner Laurat, a legelsot. (...) Mert ott mar ki van adva a kényv. Mindegyiknek ki
van adva a konyv, de a masik kettonél nem latom, hogy kényvesboltokba késziiltek a képek,
tehat hogy mar meg tudnam fizikailag venni. Ez tiinik emiatt szimpatikusabbnak. Mondjuk a

harmadikon, mar nem is latok kényvet, ott ilyen random képeket latok Osszeszerkesztve.” —

Bendeguiz, 23 éves

A legfigyelemfelkeltobb valosziniileg a Lakatos Levente. Valosziniileg azért, mert az
egyebkent egy nagyon szépen bedallitott és esztétikus kép lenne, ha nem egy kényvajanlo lenne,

vagy nem a konyvrol kellene szolnia. Nagyon szép a szinvilag, meg hat most itt adott esetben
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rossz helyen van a fokusz szerintem, viszont, ha példaul a kényv lenne ott ugy kozépen, az arca

helyén, akkor tok jol kiemelné a dolgokat.” — Kata, 21 éves

., Nyilvan az utolsot, mert ez ilyen ték kreativ. Tehat, ez nem csak egy lefotozott kép, ebbe
van szerkesztés, ez szinesebb szerintem, mint a tobbi. Igazabol nekem nem is a csaj tiint fel, mint
kozép szereplo eldszor, hanem hogy milyen sok konyv van rajta, és milyen jol néz ki, ugyhogy

0 tinik igy a legkevésbé sajat magat mutogatonak.” — Zsofia, 22 éves

A promociokrol, a megkérdezettek pozitiv véleménnyel rendelkeztek, de fogalmaztak
meg kritikat is, foként azt, hogy szerintiik a nyereményjaték nem a legkedvezobb eszkoz az
olvasok megtartasara, de kevésbé artalmas, mint az e-mailes korleveles jatékok. Ugy gondoljak,
hogy a reklamoknak meg van a helyiik, sziikségesek a hatékony online marketinget, a szerzok
kozotti egytittmiikodéseket kifejezetten pozitivan, viszont az egyéb termékmegjelenitéseket
negativan itélték meg. Az el6bbi esetében a valaszadok ugy értékelik, hogy a kollaboracios
posztok alapvetden jo kapcsolatot sugallnak a két promdcidban résztvevd fél kozott, egyfajta
kellemes érzést hagynak az olvasdban, ezaltal 6sztonzik a vasarlasra. Az értékelés dsszefoglald

tablajat az 5. tablazat mutatja be. A kapcsolddo idézetek pedig:

., Mivel a nyereményjaték az mindenkinek, tehat kélcsonosen egy jo dolog lehet, hiszen
aki a nyereményjatékot szervezi, 6 kovetoket tud gyiijteni, aki meg mondjuk megnyeri, 6 pedig
kiilonbozo ajandékokat tud kapni. Biztos nagyon jo érzés, hogyha mondjuk nyersz egy konyvet
a kedvenc szerzodtol. Illetve az is biztosan nagyon jo amikor kicsit felporog az Instagram, és
akkor tobb emberhez eljutnak a posztjaid. Ha az adott szerzé mondjuk egy dedikalast, vagy
valami konyves eseményt promoz, azt meg tudom érteni. Viszont hogyha barmilyen az 6
munkassagahoz nem kapcsolodo posztokat vagy esetleg termékeket promotal a szerzoi

’

Instagram oldalan, az szerintem egy kicsit visszas.” — Sara, 22 éves

, Amugy szerintem ez egy jolelkii dolog, foleg, hogyha a szerzé kovetdtabora érez
valamiféle kozelséget a szerzé irdant, mert akkor nagyobb valosziniiséggel fogjak a mdasik
szerzének is elolvasni a kényvét, és ez igy visszafelé is miikodik, tehat igy mindkét iranyba.
Ugyhogy szerintem ez is hasznos, meg feltételezhetnek az olvasdk, akik esetleg addig is mind a
két szerzot ismerték, egy jo viszonyt a két szerzo kozott, csak jo érzés tudni, hogy ket szerzo,

akitol olvastal mar szimpatikusak egymasnak és tamogatjak egymast.” — Dora, 18 éves

Megallapithato tehat, hogy a megkérdezettjeim szerint az 6n-, illetve termékmarketing
egyiittesen  jarulnak hozzd a teljes olvas6éi ¢élményhez, amikor a szerzbi

marketingkommunikéaciorél van sz6. Az interjukbdl kideriilt, hogy a megkérdezettek
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egyértelmiien jobban preferaljak azokat a szerzoket, akik els6sorban a konyvekre helyezik a
hangsulyt, viszont tapasztalhatnak magébdl az ir6ébol is valamilyen mértékben. Az alkotoi
imazst ugyanakkor meg kell kimélni a maganélet tGlzott mutogatasatol, még akkor is, ha a
miivész a sajat érzéseibol merit ihletet. A hagyomanyos kommunikacios formak elénydsebbek,
ha az olvasokkal valo interakciordl van szd, ugyanakkor nem art a kozosségi médidban 1évo

kapcsolatteremtés alkalmazéasa sem.

62



Pozitivumok

Negativumok

Leiner Laura

Lakatos Levente

M. L. Eperke

Fontos dolog, hogy kiposztolja, hogy
megjelenik a kdnyve és ezzel
informalja az olvasdkat.
Szimpatikus, ahogy a konyveivel
mutatkozik. Jopofa, 1ényegretoro,
konnyebben eléri a fiatalabb

generaciot. Jo az 61tozkodési stilusa.

Erdltetetten hat, elég lett volna
kevesebb kép is, az utolson
csunya a kotetek elrendezése. A
konyvesbolti beallitas, olyan,
mintha csak a haszon miatt

posztolna ki. Reklamorientalt.

Miivészi kép, személyesebb, van

stilusa, szép a szinvilag.

Magat népszerilsiti. Nem
azonos a fiatalokkal a miifaj.
Bemaszik az intimszféraba.
Direkt reklam. Tolakodo,
taszitd a képi vilag, zavaro,
hogy a szerzén a fokusz, és nem
a konyvon. Nem 06sztonoz
vasarlasra. Kevés informacid

van a leirasban.

Jo, hogy megjelennek ujabb ifjusagi
regényirok is. Aranyos, kreativ
koncepcio, a nyereményjaték egy
kedves kapcsolatteremtés az ird és az
olvaso kozott. Pozitiv, hogy dedikalt
kotetet lehet nyerni. Plusz pont, azért
mert, nem szponzoracio, hanem

Oner6 eredménye.

Gagyi hatast kelt, rossz
mindségll a szerkesztés,
tulszerkesztett. A fokusz az irén
van, nem a konyvon. Zavaros,

nem jo a betltipus.

6. tablazat: Kozosségi média posztok értékelése

Forras: Sajat szerkesztés
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4.5. A sikeres szerzok ismérvei

Az utolso szakaszban megprobaltam levonni egy altalanos konkluziot arra a kérdésre, hogy mi
sziikséges marketing szempontbol a sikeres iréi 1éthez, mibdl tevédik 6ssze €s voltaképpen
akkor mit is kell tennie az alkotoknak ahhoz, hogy ezt elérjék. Arra kértem az interjualanyokat,
hogy fejtegessék az eredményes szerz6i perszona mibenlétét és a megfelelé online és offline
kommunikéciot magukra, illetve tarsaikra vonatkoztatva.

Ahhoz, hogy egy alkotd sikeressé valjon a megkérdezettek szerint nagyon fontos az
alapok, tehat a jo iroi képesség, a kreativitas és a kiilonleges torténet megléte. Hangsulyt kell
fektetni az érzelmek kifejezésére, emellett elény, ha olyan tabukrol képes gondolatokat
megfogalmazni a szerzd, amik nem 4ltalanos témakat feszegetnek. Kiemelték az online
marketing jelentdségét €s azt is, hogy lényeges az, hogy a konyv tdmegekhez is képes legyen
elérni, ez akkor is lényeges, ha az ird kiilfoldre akar terjeszkedni, vagy kiilhoniakat
megszolitani. Néhanyan ugy fogtdk meg a felvetés értelmét, hogy nem feltétlentiil kell egy
miivésznek ismertnek lennie, ahhoz, hogy 6nmagat eredményesnek érezze, hiszen mar attol
sikeres, hogy azt csindlja, amit szeret. Egy kevésbé felkapott ird, is ugyanolyan jol miivelheti
ezt a mesterséget, mint az, aki irodalmi dijakat nyer. Ugyanakkor néhanyan hozza tették, hogy
a téke és a szerencse elengedhetetlen tényezdi a tényleges befutdsnak. Egyéb indokokkal
példaul, George R. R. Martin, illetve J. K. Rowling munkassagat hoztak fel példanak, akiknek
lényegesen hozzatett alkotdi értékiikhoz konyveik megfilmesitése, Simon Marton, pedig
marketingstratégiaval azt érezteti olvasdival, hogy nagyon jol lehet vele beszélgetni.
Hemingway, koraban az 0j stilusaval sokkolta az embereket, mig Leiner Lauranal pont, hogy
elény az egyszeri, kifejezd irdsmod. Grecsd Krisztidnt azért emlitették meg, mert minden
korosztalyt el tud érni a miveivel, illetve nagy hangstlyt fektet boritdi esztétikus

megjelenésére. Balazs errdl a kérdéskorrdl igy vélekedett:

. En azt mondandm, hogy ha egy célesoportnak ir egy konyvet. Most lehet ez egy
globalis, de lehet ez egy kis csoport példaul. Hitler a maga idejében elég népszerii volt, pedig
csunya konyvet irt, de 0 is megtalalta a célcsoportjat. Hemingway pont azzal talalta meg az 6
célcsoportjat, hogy olyan kényveket irt, amiket ¢ atélt, igazi érzelmeket. Nem azt mondom, hogy
eseményeket, de hogy ilyen torténéseket ad az olvasonak, ami valid és akar az olvaso at is tudja
érezni. Az, hogy mennyi érzelmet raksz egy konyvbe, az nagyon sokat szamit. Es igazdbél talin
ez a legfontosabb, hogy mennyi érzelem van benne, mert most leiilok, elolvasok egy

dokumentumot, egy dokumentumkonyvet. Az igy nem feltétleniil fogja meg az embert, de hogyha
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elolvasok egy novellat, ami tele van érzelemmel és nem is feltétleniil olyan érzelmekkel, amiket
én éppen érzek, azt is élvezem, mert dtvisz egy masik vilagba, ami varazslatos természetesen. A
sikerhez pedig az kell, hogy ezt le tudd vele kommunikalni. Ezt az egészet, hogy mindenki értse.

Igazabol ennyi.” — Balazs, 20 éves

Ko6z0sségi médiat felhasznalé megoldasokban a vélaszadok kiemelték az alkotoi én és
a maganszemély kiilonvalasztasdnak fontossagat. Emellett szivesen veszik a bejegyzéseken
beliili interakciot, a siirli posztolast €s a sajat tapasztalatok, gondolatok megosztasat a
feltileteken keresztiil. Nem vetnék meg az irasi folyamatokba val6 betekintéseket, sneak peak-
eket, konyvrészleteket. Ezen kiviil fontosnak tartjdk a naprakészséget, az informaciok
rendszeres megosztasat. A konyvekkel kapcsolatos tartalmakban a kreativ, regényrdl szolo,
animacios vagy idézetes videdkat preferaljak a megkérdezettek, de a fanartokat, esztétikus,
illetve ,rossz” mémeket és a torténetekkel kapcsolatos tedria gyartd bejegyzéseket is
érdekesnek talaljak. A legtobben a kotetek bemutatdsat emlegették akar, hosszabban,
rovidebben is, illetve mas irok munkdinak ,promotalasat”, legfoképpen olyanokét, akik
kevésbé ismertek. Praktikusabb szempontbdl a valaszadok kiemelték, hogy fontos odafigyelni
a megfeleld célcsoportra, hiszen az el6zd alfejezetben is megfigyelhetd volt, hogy Lakatos
Levente kommunikécioja visszasan jott le a fiatalok nagy részének, tobbek kozott azért, mert
nem Ok a kiszemelt réteg, akihez a szerzd szo6lni kivant. Promodcios szinten a megkérdezettek
megemlitették a TikTok-on valé videdmegosztast €s a Facebook hirdetések hasznalatat, illetve

az esztétikus fotok készitését a regényekrol, a boritordl. Kapcsolodo vélemény:

,,Szerintem jot tesz neki egyébként, hogyha picit a sajat életét is engedi oda szivarogni,
mert hogyha valaki esetleg egy ilyen fanatikusabb kovetotaborral rendelkezik, akkor ott foképp
értékelve lesz, hogy valamennyit magabol is mutat, de csak picit. A promocios részében nyilvan
érdemes néhany olyan posztot kitenni, ahol, mar a konyv megjelenése elétt, kint van néhany
poszt arrol, hogy mikor fog megjelenni ez a kényv, hogy fog kinézni, vegyétek sokan, esetleg
idézetek, amikor mar megjelent a kényv. Mondjuk néhany ilyen meg nem jelent idézet, vagy a
kovetkezo kotetben megjelend idézetet szintén kitesznek, amirol igy lekommunikaljak, hogy az

exkluziv tartalom, az szintén hasznos.” — Dora, 19 éves

A kiilonboz6 irodalmi rendezvényeken vald részvétel vagy a részvételi szandék igen
magasnak bizonyult a megkérdezettek kozott. A Konyvfesztivalra valo eljutés, illetve a
konyvvasarok, bemutatok, klubok latogatasa egy kiemelt programlehetdségnek szamit a

rendszeresen olvaso fiatalok kozott, de emlitettek olyan eseményeket is, mint amatdr
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szinjatszas, bizonyos mivek alapjan, vagy éppen az SZJG taldlkozok, ami Leiner Laura
olvasdinak Osszejovetele. Ezek a rendezvények kozosségépitd hatasuak, ezen kiviil otthont
adnak a hasonl6 érdeklddésti embereknek, akar idegennyelven is. Helyszintil a megkérdezettek
az iskolakat, konyvtarakat, kis-, és nagyvarosokat egyarant soroltdk fel. Az ir6-olvaso
rendezvények, dedikédldsok rendszerességét ugyan hangsulyoztak, a személyes kontakt, a
beszélgetések és a konyvek alairdsa miatt, de toObbségében, személy szerint nem érdeklodnek
irantuk, vagy semlegesen allnak hozzajuk. Fontosnak tartjak ugyanakkor, hogy személyes
kommunikécidjaban a szerzo legyen nyitott, probaljon mindenkire id6t szanni és valaszoljon
tiirelmesen az esetleg felmeriild kérdésekre, kételyekre a konyveivel kapcsolathan. Két fiatal
no igy fogalmazott ezekrdl a kérdésekrol:

., Biztos, hogy a személyes talalkozasok, akar az, hogy a konyveérdl beszélgetni. Amig
nem feltétleniil van ezres, meg sokezres olvasobdzisa, addig esetleg konyvklubbot tartani, vagy
mondjuk utdna is, csak nyilvan nem lehet madr tizezer emberrel egyiitt beszélgetni. Nagyon

fontos az, hogy az olvasok taldalkozhassanak a szerzével.” — Sara, 22 éves

. En nagyon tamogatnam azt, hogy ne csak nagyvdirosban lehessen veliik taldlkozni,
hanem vidéki varosokba menjenek el, mondjuk akdr iskoldkban rendezzenek egy ilyen
kis konyvbemutato szeriiséget, ahova nem kételezném, hogy az dsszes didk menjen, csak, akit

érdekel, és abbdl is valosziniileg osszejonne egy jo par fo.” — Aletta, 22 éves

Osszességében tehat a mélyinterjiis kutatdsom legfontosabb célja az volt, hogy a
rendszeresen olvasé fiatalok konyvekhez kapcsolodd szokasait megismerjem €s mélyebben
feltarjam. Kutatdsommal a digitalis generacio és a szerzOk online marketingjének a kapcsolatat
1s vizsgaltam, ami megmutatta a magaskultura sziikségességét azon fiatalok szadmara, akiket
aktiv online jelenlét jellemez. Az altalam megfigyelt, konyvekhez vald specialis kétddes, egy
klasszikus, régimodi voltat mutatja meg az olvasas hagyomanyanak, mely a modern technikai
valtozasok ellenére is gyoOkeresen beékelddott ebbe a korosztalyba. Az interjuk soran
ugyanakkor megfigyelhetd a valaszadoknal, hogy az ujdonsagokra vald hajlandosag tobbé
kevésbé megjelenik, vagy teljes egészében felvaltotta az eredeti szokasokat, példaul az
informéciokeresés teriiletén. A rendszeresen olvaso fiatalok ezen klasszikus, mégis modern
értekitélet alapjan hozzak meg vasarlasi dontéseiket. Ezekben szerepet jatszik tobbek kozott, a
vasarlas helye, a konyv tulajdonsagai (példaul a boritd, a konyv tapintasa, a lapozas ¢élménye,
az illat), sot sokesetben még az ird6 személye is. Fontos szempont a fenntarthatosag, ezzel

parhuzamosan viszont a hazikonyvtar sokszinlisége, bovitése is. Az ir6i marketinggyakorlat
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kérdésére vonatkozolag, az online kommunikéci6 tobbségében hatdsosnak bizonyul, hogyha
nem is kozvetleniil a kozosségimédia oldalakon, de az internetes foérumokon, ajanlod
weblapokon eléri a céljat. A fiatalok a koncepcio 1étjogosultsagat sziikségesnek érzik, még
akkor is, ha nem értenek vele egyet. Nem szabad viszont csak az online kommunikaciora
hagyatkozni, fontos a hagyomanyos, személyes gyakorlatokat is ugyantgy érvényesiteni. A
valaszadok arra engedtek kovetkeztetni, hogy a legelénydsebb alkotdi kommunikacié az, ami
jelentds részben termék-, mig kisebb, de nem elengedhetetlen ardnyban énmenedzsmentet
alkalmaz. Fontos szamukra, az, hogy az ir6i promdéciok a konyvekrdl, az olvasasrol szoljanak.

Ertékelik a kreativitast, az 5nazonossag és a hozzajuk hasonlé értékrend hangstlyozasat.
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5. OSSZEFOGLALAS ES KOVETKEZTETESEK

Az elmult negyven évben a konyvpiac a digitalis robbandsnak koszonhetden radikalis
atalakuldsokon megy keresztiil, ami rengeteg 1j lehetoséget teremt a fliggetlen publikalés és
olvas6i kommunikéciéo mitkddése terén. Célom az volt, hogy megfeleld attekintést nyujtsak a
részemrdl is tapasztalt digitalis irds folyamatairdl, illetve Osszevessem a hagyomanyos
konyvkiadast az online publikéacioval. Ki szerettem volna deriteni a jelenleg meglévé magyar
olvasasi, koOnyvvasarlasi preferencidkat, illetve a fiatal, internetgeneraci6 rendszeresen
olvasoinak a tevékenységhez vald kotédését, annak mélységét és 1ényegi elemeit.
Osszehasonlitottam azokat az elméleteket, melyek e fogalom illetve a gazdasag kapcsolatat irjak
le. Ertekeztem a tomegkultara kialakulasanak trendjérdl, illetve a miivészet piacositasanak
értékndveld hatdsairdl, amibdl azt latjuk, hogy a globalis trendek és nagyvallalatok kultarat
elértéktelenitd torekvései ellenére is vannak olyan mutinacionalis vallalatok, akiknek céljuk a
magaskultira el6térbe helyezése és megfeleld atadasa. A kultaraba beépitett piaci folyamatok
elengedhetetlenek a szektor megfelelé mitkodéséhez, mind az allami, mind a magan szféraban
egyarant. Szekunder kutatdsomhoz és a hazai piac megértéséhez kiilonb6zd piackutatasi
adatokat, tanulmanyokat dolgoztam fel, melyekbdl kideriilt, hogy a rendszeresen olvasdk
aranya Osszefiigg az iskolai végzettséggel és a vagyoni helyzettel is, tehat minél magasabb az
iskoldzottsag és a haztartds egy fOre jutd vagyona, annal valdsziniibb, hogy megné a
rendszeresen olvasok gyakorisaga is. Ezen kiviil egyéb szabadidds tevékenységeket vizsgalva
megfigyeltem egy bizonyos szintli fogyatkozast az aktiv regényfogyasztok nagysagaban, ezért
készitettem egy versenytarselemzést, ahol a hagyomanyos konyv vetélytarsait sorakoztattam
fel szlik és tag értelemben is. Megallapitottam, hogy a digitalis robbands és az internet
elterjedése is nagyban befolyasolta az olvasok csokkenésének mértekét.

A masodik fejezetben megvizsgaltam a konyvkiadas iizleti modelljeit és szerepldit,
illetve értekeztem az 0 kiadoi strukturdk, az Onkiadas, a digitalis kiadas mikéntjérol.
Részletesen kifejtettem az Amazon piaci innovacioit, a print-on-demand és a hosszu farok
modell személyében, ahol kiemeltem, hogy a konyvek szamanak exponencialis névekedése és
a figyelemért folytatott kiizdelem miatt a szerz6knek proaktivnak és kreativnak kell lennilik
marketingstratégidjuk kialakitasaban. Hangsulyt fektettem a blogok, irdi platformok és a
Wattpad miikddésére és arra jutottam, hogy ezek az online megjelenések egyarant eldsegitik a
hagyomanyos és elektronikus publikalds folyamatat, ezen kiviil az olvaso bazis szerzésére,

novelésére is kivaldan alkalmasak.
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A harmadik fejezetben bovebben ismertettem az online alkotdi platformok elényeit és
hatranyait a Wattpad példajan keresztiil. Ezen kiviil elvégeztem egy sajat kutatast az irodalmi
tartalomgyartok és influenszerek online kommunikaciojaval kapcsolatban és kiemeltem az én-
és termékszemléleti marketingmddszerek, elényeit, fontossagat. Ot csoportot kiildnbdzettem
meg a szerzok kozosségi média aktivitasa és az elobb megfogalmazott elméletek alapjan, ezek
a kovetkezok: ,,az énmarka nagykovet”, ,,a szerzo, aki inkabb influenszer”, az ,,aranykdézéput”,
,,a tartalomgyarto, aki inkébb szerz6” és ,,a koltd”.

Az utolsd fejezetben mélyinterjis primer kutatast végeztem a TARKI 2020-as
tanulménya alapjan, melyben a konyvek szeretetérdl, a kotddésrdl, az olvasasi szokasokrdl és
a sikeres ir6i marketingrdl kérdeztem az interjialanyaimat, illetve elvégeztettem veliik egy
asszociacios értékelo feladatot is a tartalomgyartokkal kapcsolatban.

A kutatési kérdéseimre reflektalva elmondhato, hogy a valaszadok klasszikus, mégis
modern olvasoi értékek figyelembevételével hozzak meg vasarloi dontéseiket, melybe
beletartozik az igényes helyszin, az eladok szakértelme, a konyv kiilsé tulajdonsagai és az ird
személye is. Ezen kiviil a megkérdezettek preferencidibdl egyértelmii kovetkeztetést vonhatunk
le arra, hogy a digitalis alternativakkal szemben még mindig szivesebben olvasnak
hagyomanyos konyveket. A Z-generacido egyébként tobb esetben is nyitott az online
formatumra, ha nem a ko6zosségi médiaban, akkor informécié keresésben mindenképpen
eldnyben részesiti az internetet a hagyoményos személyes ajanldsok mellett. Ezen kiviil
megjelenik az online vasarlasre, illetve a méasodkézbdl megszerzett konyvekre valo igény.

A sikeres szerzdi marketinget értékelve megallapithato, hogy a legfébb szempont a mai
digitalis kultirdban, az online- €s a személyes kommunikacid6 megfeleld egyvelege. A
rendezvényeken valo részvétel mellett, elengedhetetlen a célcsoport eldzetes vizsgalatat
figyelembe vevd online brand felépitése és miikodtetése. A szoveges tartalmak, idézetek
mellett, fontosak a megjelenésbe beépitett vizualis anyagok is, akar weblaprol, akar kdzosségi
média oldalrdl legyen sz6. A kollaboracidk szempontjabol kedveltebb a hasonlé imézzsal
rendelkezd, vagy éppen kezdd irok kivalasztasa, elonyds lehet a kreativ tartalomgyartokkal valo
megegyezés. A megkérdezettek elvarjak a hagyomanyos értékek meglétét is, tehat a kreativ
szovegalkotast, az irdi tehetség megmutatasat és az eredetiségre vald torekvést.

A posztok alapjan bemutatott eltérd iréi kommunikaciokat tekintve, a megkérdezettek
jobban szimpatizalnak az igényes, személyesebb és kreativ termékmodszerrel, de nyitottak Kis

mértékben az 6nazonos, 6szinte énmarketingmodszerekre is. Ez is mutatja, hogy M. L. Eperke
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bejegyzése nyerte el legjobban a valaszadok tetszését, mig Leiner Laura semlges, Lakatos
Levente pedig tobbnyire negativ értékelést kapott.

Kutatdsaim alapjan azt a kovetkeztetést tudom levonni, hogy kezdd iroként nagyon
fontos a koriiltekintés és a sziikséges toke megszerzése, lizleti tudas elsajatitasa a sikeres piacra
1épéshez, ugyanis a legtobb alkotdé nem rendelkezik a megfeleld képesitéssel, illetve anyagi
hattérrel egy sajat iro6i brand épitéséhez. A piaci szempontoknak és céloknak megfeleléen (pl.
célcsoport, tematika, mufaj, aktualis trendek) sziikséges kivalasztani a kiaddsi modszert,
elényos elére tajékozodni a lehetdségekrdl (hagyomanyos kiadas, digitalis kiadas, onkiadas,
vagy ezeknek az atmenete stb.), hogy késébb minél pontosabb dontés sziilessen. Téke hianya
esetén eldrelépés lehet, az olyan irdi palydzatokon vald részvétel, melyek kindlnak publikalasi
lehetdséget is. Célszerl egy, az ir6t tamogato menedzserrel is egyiitt dolgozni, ami lehet akar a
kiado is, ezzel tAmogatni a munka iizleti részét. Minél eldbb javaslom az online brand kiépitését
(pl. k6zosségi média oldalak, moly.hu) és dsszehangoldsat a személyes ir6i markdval. Késébb
érdemes mar odafigyelni arra is, hogy az online feliileteken milyen visszhangja van a mar
kiadott konyvnek, esetleg 6sszedolgozni olyan olvasodkkal, illusztratorokkal, akiknek nagyobb
megtekintéseket értek el a regénybdl sziiletett alkotasaik. Javaslom a személyes kommunikaciot
is, a konyves rendezvényeken valo rendszeres részvételt, megfigyeloként is, illetve kés6bb iro-
olvasé talalkozok szervezését, akar kisebb varosokban, illetve az olvasokkal valo rendszeres
kapcsolattartist és észrevételeik meghallgatasat. Osszességében tgy gondolom, hogy
megfelelden adaptalt készségekkel, pontos, kreativ alkot6i marketinggel és egy jo torténettel a

mai online-offline kulturaban lehetséges érvényesiilni.
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FUGGELEK

1. Mélyinterju kérdéssor

Mélyinterju kérdoiv az olvasas szeretetérol 18-25 éves
korosztalynak

A mélyinterjus kérdéiv a TARKI Kényvolvasasi és konyvvasarlasi szokasok nevezetii, 2020-
as kutatdsa alapjan késziilt. Az eredeti tanulmany kiegészitéseképpen, gorcsd ala veszem a
rendszeresen olvasé 18-25 év kozotti fiatalok konyvekkel kapcsolatos fogyasztasi preferenciait,
megvizsgalom a tevékenységhez kotddd érzelmi kotddésiik mélyebb mivoltat, illetve
elékészitem a dolgozatom ,,énmdrkadrol” szolo részét is, kifejezetten szerzéi promociéra

iranyul6 kérdésekkel.

Név:

Nem:
Eletkor:
Foglalkozas:

Olvasas gyakorisdaga:

Bemutatkozas

- Kérlek mesélj kicsit magadrol!
o Mennyi idds vagy?
o Hol élsz?
o Mivel foglalkozol?
o Melyik egyetemre jarsz? Mit tanulsz? / Mi a munkad?
o Van-e valamilyen hobbid?
o Hany konyvet olvastal el idén (januartdl oktdberig)?
o Hany konyvet véasaroltal idén? (januartdl oktoberig)?
- Mennyire fontos szdmodra a miivészet?
o Hogyan tudnad megfogalmazni a miivészethez valo kotddésedet?
- Szédmodra, mit jelent a kultara?
o Hogyan tudnad megfogalmazni a kultirdhoz val6 kétédésedet?
- Mi a cime annak a kdnyvnek, amit a legutobb olvastal? Mirdl sz6l?
- A konyvvésarlast, a konyvtarba jarast, vagy a konyvcserét preferalod-e? Miért?

o Milyen gyakran jellemz0 rad a harom beszerzési mod?
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Konyvek

Mi az a dolog/érzet/gondolat, ami eldszor eszedbe jut, ha meghallod azt a szot, hogy
olvasés?
Mennyire szeretsz olvasni? Honnan jott szdmodra az olvasas szeretete?
Milyen irodalmi mufajokat/milyen tipusu konyveket kedvelsz?
Jellemzden hogyan olvasol, hogyan épited bele a hétkoznapi rutinodba ezt a
tevékenységet?
A hagyomanyos konyveket, az e-konyveket, vagy pedig a hangoskonyveket
olvasod/hallgatod gyakrabban? Kb. milyen aranyban vannak ezek?
o Mik azok a tulajdonsagok, amik miatt ezt a tipust hasznalod gyakrabban?
Szerinted kik olvasnak tobbet? Milyenek ezek az emberek?
o Hogyan tudndd leirni a sokat olvasokat? Milyen tulajdonsdgokkal
rendelkeznek?
o Milyen pozitiv  hatdsai lehetnek szamukra az  olvasdsnak a
maganéletben/munkéban-karrierben?
o Milyen negativ hatasai lehetnek szamukra az olvasasnak a
maganéletben/munkéaban-karrierben?
Szamodra milyen elénydk szdrmaznak az olvasasbol? Es milyen hatranyok?
Van-e kedvenc konyvesboltod? Miért ez?
o Hol szoktal leggyakrabban véasarolni? Miért itt?
o Hol nem szeretsz vasarolni? Miért itt?
Mi a fontos szamodra egy konyvesboltban?
Hogy tudnad elképzelni az idedlis konyvesboltot? Szerinted mit kellene, hogy
nyujtsanak a konyvesboltok az olvasni szeretd vasarloknak?
Mit gondolsz azokrol a konyvesboltokrdl, melyek tobb funkcidval rendelkeznek? (pl.

kaveézok is egyeben)

Szerzok

Jellemzéen milyen kozosségi média oldalakat latogatsz? Melyiket leggyakrabban?
Miért ezt?

Milyen konyves tartalmakat szoktal kdvetni a kozosségi médiaban?

Kovetsz-e kiadokat? Melyeket? Miért koveted ezeket?

Kovetsz-e konyvesboltokat? Melyeket? Miért kdveted ezeket?
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Vannak-e olyan szerzok, akiket kovetsz a kozosségi média oldalakon? Melyeket? Miért
koveted Oket?
Milyen tartalmakat szoktak megosztani a szerzok? Tudnal né¢hany tipust felsorolni?

o Milyen tartalmakat kedvelsz a kedvenc szerz6idt61?
Ha nem kovetsz irdkat, milyen mas forrasbol tajékozodsz konyvekrdl? Influencerektdl,
tartalomgyartoktol? Téliik milyen tartalmakkal szoktal talalkozni? Es milyen
tartalmakat kedvelsz toliik leginkabb?
Szerinted mennyire fontos a szerzOk szdmara, hogy aktivak legyenek a kozdsségi
médidban? Tudnal-e mondani olyan szerzdt, aki sikeres ebben, ami élen jar? Mi az 6
titka? Mit csinal jol szerinted?
Szerinted milyen tipust konyves tartalmakkal lehet leghatékonyabban elérni az
embereket? Miért ezek?
Szdmodra mik a legérdekesebb konyves tartalmak, posztok? Tudnal néhéanyat
felsorolni? Kikhez kétddnek ezek?
Milyen konyvekkel és olvasassal kapcsolatos rendezvényekre szoktal ellatogatni? (pl.
Konyvfesztival, Konyvhét)

o Miért kedveled ezeket az eseményeket? Szoktal-e itt irokkal, szerzokkel

talalkozni? Miért fontos ez neked?

Részt szoktal-e venni ird-olvasoé talalkozokon, dedikalasokon?

o Miért lehetnek fontosak az ilyen jellegli események az olvasdknak?

Ko6z06sségi média posztok értékelése

Most mutatok harom kozosségi média bejegyzést kiilonboz6 irodalmi influenszerektdl.

Milyen érzetek, gondolatok vannak benned az elsd / mésodik / harmadik posztot latva?
Mennyire szimpatikus szdmodra az elsé/masodik/harmadik poszt?

Van-e valami nem szimpatikus az elsé/masodik/harmadik posztban?

Melyiket tartod leginkabb figyelemfelkeltdnek? Miért ezt?

Melyik hatasara néznél utana az adott konyvnek/szerzének? Miért ezt?

Mi a véleményed a nyereményjatékokrol, promocios posztokrol egy szerzd kozdsségi

oldalan?

Sikeres szerzok:

Szerinted mitdl lehet sikeres egy szerz4?
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Tudnél-e sikeres szerzét/szerzéket emliteni? Oket miért gondolod sikeresnek? Szerinted
hogyan érték el ezt?

Hogyan kell egy szerzonek hasznalnia a kozosségi médiat ahhoz, hogy sikeres legyen?
Milyen offline megoldasok kellenek ahhoz, hogy egy szerzd sikeresen tudja €piteni az
olvasokozonseégét?

Mit gondolsz téged, mint konyvolvasét milyen online, akar offline kommunikécioval

lehetne megfogni és megtartani?
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