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1. Bevezetés

A témavalasztasom legfobb oka, hogy a k6zosségi média megjelenése magaval
hozta az influenszerek! jelenlétét a mindennapjainkban és mégsem teljes az ismeretiink
roluk. Az online tartalomgyartok vizsgalata legtobb esetben marketing szempontbol van
megkozelitve, hiszen ez lenne az eredeti funkciojuk, de az id6 haladtaval fejlddésen
ment keresztiil az influenszer jelenség. Az online celebek mar minden teriileten jelen
vannak, szépség, egészség, tudomanyok ¢€s ezért a politika is olyan kdzeggé valt, ahol

beszélhetiink politikai influenszerekrol.

Az influenszerek és a politika kapcsolata napjaink egyik legizgalmasabb és
legaktualisabb tarsadalmi jelensége. Az online tartalomgyartok, akik eredetileg
marketingcélokbol, termékek népszeriisitésére jelentek meg a kozdsségi médiaban, ma
mar a kdzvélemény formalasanak kulcsfigurdiva valtak. A kozosségi média térhdoditasa
nemcsak a személyes kapcsolatok dinamikéjat alakitotta at, hanem a politikai
kommunikécio teriiletét is forradalmasitotta. A politikusok, partok és kampanystratégak
felismerték, hogy az online tartalomgyartok széles kovetdtaborukat hatékonyan
mozgosithatjak, és képesek megszolitani a fiatalabb generaciokat, akik egyre inkabb az

online platformokon keresztiil tajékozodnak.

A dolgozat célja, hogy feltarja a politikai influenszerek szerepét mind nemzetkdzi,
mind hazai szinten, valamint bemutassa, hogy a kdzosségi média milyen 1) eszkozoket
kinal a valasztdi magatartas befolydsolasara. A dolgozat kitér az influenszerek tipusaira,
hitelességiik kérdéseire, valamint arra, hogy milyen stratégidk révén képesek hatni
kovetdik véleményére €s dontéseire. Kiilon hangsulyt kap, hogy az online celebek
miként vesznek részt a politikai diskurzus formaldsaban, €s milyen kihivasokkal kell

szembenéznilik, amikor politikai tartalmakat osztanak meg.

A dolgozatban név szerint emlitett online celebek, azért kertiltek a dolgozatomba,
mint példdk, mert konnyedén beilleszthetok az altalam felvazolt kategorizalasi

rendszerbe.

' Az influenszer sz6 t6bb szinonimaja nem hasznalhaté a dolgozatomban, mert fogalmi meghatarozasaban nem
lenne relevans, ezért a tovabbiakban az egyéb szavakat hasznalom helyettesitésként: online celeb, mikrohiresség,
online tartalomgyartod, tartalomgyarto.



1.1. A kutatas hipotézise

A hipotézisem: A politikai influenszerek Magyarorszagon elsésorban tarsadalmi
diskurzust generalnak az online térben, hatasuk kevésbé direkt, mint a nemzetkdzi
példakban, azonban a fiatal valasztok politikai tudatossaganak novelésében kiemelkedd

szerepet jatszanak.

A kutatas arra fokuszal, hogy a hazai politikai influenszerek tevékenysége nem
feltétlentil konkrét politikai partok népszerlsitésére iranyul, hanem a valasztasi
részvétel, a tarsadalmi kérdések iranti érdeklodés és a politikai parbeszéd
elémozditasara. Az online térben vald aktiv jelenlétik révén a politikai kultira

formalasaban jatszanak szerepet, foként a fiatalabb generacié korében.



2. Az influenszerek és a politika kapcsolata

Napjaink legaltalanosabb jelenségei koz¢é sorolhatjuk, hogy a cégek ma mar nem
csak a hagyomanyos reklamfeliileteket alkalmazzdk egy-egy termék terjesztéséért,
hanem online tartalomgyartokat kérnek fel, hogy a termékeik minél tobb emberhez
eljussanak. Az influenszerek jelenléte nem csak a marketing teriiletén hoztak ujitasokat,
hanem a tarsadalomban ¢€s politikaban is. A kozosségi média elterjedésével az online
tartalomgyartok szerepe hatdssal van a kozvélemény formalasara. Az influenszerek
feladata nem csak egy adott termék reklamozasa lehet, hanem akér egy- egy politikai
iizenetet is tudnak népszertisiteni, hiszen hatalmas kovetd bazissal rendelkeznek, ezaltal

kezdett el kozeledni egymas felé a politika és az influenszerek csoportja.

Az alabbi fejezetben az influenszerek fogalmi tisztdzasat hajtom végre, hiszen
fontos megkiilonboztetni, hogy kiilon politikai online celeb kategoriarol beszélhetiink,
vagy olyan tartalomgyartokrol, akik valamilyen politikai szerepet vallalnak egy adott
iigyben, illetve helyzetben. Fontos a kiilonbség a két meghatarozas kozott, hiszen nem
mindegy, hogy egy influenszer folyamatosan befolyésolja és formalja a kozvéleményt
valamilyen politikai allaspont altal, vagy csak olyan esetben foglalkozik politikaval,

amikor mar nincs mas opcid, €s ki kell allni az adott {izenetért.

Erdemes arra a kérdésre kiilon kitérni, hogy az influenszerek politikai oldaltol
mentesen tudnak-e politikai értéket képviselni, ezért ebben a fejezetben erre is kitérek.
Hiszen a politika nem csak a partok mentén zajlik, politikai értékeket lehet partoktol
mentesen is végezni ugy, hogy kozben fontos tarsadalmi iizeneteket és célokat
fogalmaznak meg. Eppen ezért is nem lehet kijelenteni, hogy a partpolitika és az
influenszerek teljesen 0sszefonddtak, hiszen ez hazankban nincs igy. Ma a hazai online
celebeknek csak egy bizonyos rétege foglalkozik politikéval, és koziilitk sem mindenki
partorientalt. A dolgozatom ezen fejezete arra a kérdésre keresi a valaszt, hogy milyen

kapcsolat mutathato ki a politika és az influenszerek kozott.

A dolgozatom els6 nagy felének az utolsé fejezete azzal foglalkozik, hogy az online
tartalomgyartok manapsag mennyire tudjdk befolydsolni a valasztokat. Ugyanis az
influenszerek a kovetkezd valasztoi generaciot is megtudjak szolitani, azaltal, hogy nem

a hagyomaényos csatornakat hasznaljak politikai iizenet atadasira. Ugy vélem a



tartalomgyartok 1) eszkozok lehetnek bizonyos vélasztoi rétegek elérésére,
természetesen ilyen esetben az is kérdés, hogy az adott tartalomgyarté mennyire hiteles
politikai témaban és mennyire megbizhatd. Illetve vizsgalom, hogy az ismert emberek,
legyen az tartalomgyarto, szinész vagy énekes jelenléte a politikai partban vagy konkrét
valasztasi kampanyban milyen hatdssal van az adott part jovojére, és ez kihatassal van-

e az ismert személy megitélésére.



2.1. Az influenszerek fogalmi meghatarozasa

Az influenszerek fogalmi meghatarozasa egy nehéz feladat, hiszen ez egy
szertedgazd tevékenység €s annyira 0j jelenség, amelynek a hosszutava hatasai nem
ismertek. Azonban a fogalmat tobben is probaltak részletesen leirni, vannak, akik szerint
,az emberek egy sziik csoportja korében elért hirnévvel bird személy”?,
mikrohirességeknek is nevezik oket. Ezzel szerintem az emberek tobbsége egyetért,
hiszen a hirneviik abbdl szarmazik, hogy részt vesznek aktivan a kozosségi média
feliiletein, és egy-egy teriileten kiérdemelték a felhaszndlok figyelmét. Természetesen
a megkozelités tovabb gondolasa és részletezése is megtalalhaté mar Guld Adam altal
is, aki szerint a hirességek egy bizonyos rétege, (gondolhatunk hollywoodi sztarokra)
sokszor érinthetetlennek tlinnek, az influenszerek pedig hiresek egy bizonyos réteg
korében, de mégis kozvetlenebbek a kovetdikkel.® A fogalmi meghatirozasa az
influenszeri tevékenységnek sokszor kiegésziilt a véleményvezér jelzdvel.*
Véleményvezérként az online tartalomgyartoknak az informaciokat kozvetiteni kell a
kozonségének, és véleményem szerint az informacidk altal lehet kategorizalni a
munkassagukat. Az informacié barmi lehet példaul: iizenet, irdsjelek, de ami
legfontosabb az influenszerek szempontjabol a gondolatok és viselkedés, amit
kozvetitenek. A tartalom, amit gyartanak az az informacid, az egy iizenet a kovetdi
szamara. A tartalom pedig minden online celebnél eltérd. Az influenszerek tobbsége
nem Ugy tekint magéra, mint politikai véleményvezér, hanem inkabb tarsadalmi
aktivistaként, akik bizonyos tigyekre felhivjak a figyelmet vagy aktualis eseményeket

vitatnak meg.

A hitelessége az online tartalomgyartoknak sokszor megkérddjelezhetd, de
Farell a megbizhatosagot is a fogalmi meghatarozasa koré sorolta, amely

elengedhetetlen, hogy valaki tartosan fentartsa egy nagy kovetdbazis figyelmét. ° A

2 Gaenssle, S. & Budzinski, O. (2020). Stars in social media: New light through old windows? Journal
of Media Business Studies, 18(2), 79—-105.

3Guld, A. (2021). Sztarok, celebek, influenszerek: A médiaban megszerezhetd ismertség €s hirnév
természete. Erdélyi Muzeum-Egyesiilet

4 Casalé, L.V., Flavian, C., & Ibafiez-Sanchez, S. (2020). Influencers on Instagram: Antecedents and
consequences of opinion leadership. Journal of Business Research, 117, 510-519.

5 Campbell, C., & Farrell, J.R. (2020). More than meets the eye: The functional components underlying
influencer marketing. Business Horizons, 63(4), 469—479. https://doi.org/10.1016/j.bushor.2020.03.003
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megbizhatdsag és a hitelesség fontos, hiszen azaltal hallgatnak ra a kdvetdk, és minél
inkabb megbiznak egy tartalomgyartoban, annal kdnnyebben vesznek &t iizeneteket,
vasarolnak termékeket stb. A hitelesség alatt nem csak az online celebek egy markahoz
valo hiiségét érthetjilk, hanem a megfeleld hattértudast, amit biztosit a tartalmai
hitelességéhez. Ez elengedhetetlen egy politikai tizenet kozvetitésénél is, hiszen, ha
nincs meg a megfeleld alaptudasa és tajékozottsaga és sok esetben az elkotelezettsége,

akkor nem lesz hiteles.

A tartalomgyartok besorolasa kategoriaba leginkabb népszerliség alapjan
torténik és marketing szempontbol fontos. Minél népszeriibb az influenszer annal
konnyebben tudnak egy terméket népszertisiteni. A marketing megkozelités a
népszerliségre, célkdzonségre iranyulnak, hiszen egy édesanyaknak sz6l6 termékre nem
egy fiatal fit online tartalomgyartot valasztanak ki. Farell és Cambell a népszeriiségiik
alapjan osztdlyozta az influenszereket és létrehoztdk az alabbi kategoridkat: celeb
influenszerek, megainfluenszerek, makroinfluenszerek, mikroinfluenszerek és
nanoinfluenszerek. A celeb influenszerek alatt olyanokat kell érteni, akik hamarabb
lettek celebek, ismert személyek, mint influenszerek pl: Cristiano Ronaldo, aki
futballista 1évén a sport eredményei miatt lett hires, de a népszeriiségét tudja
kamatoztatni a kozosségi médidban, ha felkérik egy termék reklamozasara. A tobbi

kategoria kozott a kiilonbség a kovetd szamokban rejlik.®

Véleményem szerint sziikség van a tevékenység alapjan valo kategorizalasra is,
hogy minél atfogdbb képet kapjunk az influenszer jelenségrol. A tevékenységi
kategorizalasa az online tartalomgyartoknal legalabb két szinten zajlik. Az els6 szinten
az alap kategoria vagy halmaz helyezkedik, a halmaz ilyen esetben az a témat jeloli meg,
amelyre az adott influenszer tevékenysége iranyul, ilyen példaul a szépség kategoria,
egészséges ¢€letmdd kategoria, és a politikai kategoria. Az alap halmaz esetében az a
jellemzd, hogy az illetd altaldnossagban beszél a sajat kategoridjan beliil, edukacios
jelleggel, amikor nincs reklam jellege az lizenetnek. Azaltal, hogy a tartalomgyart6 egy
adott szempontbol kozeliti meg az lizenetet 1étre johet egy alkategoria a kategorian beliil
is. Példaul az egészséges életmadd influenszer kategoria az alap halmaz, amelyben benne

van mindenki, aki az egészséggel kapcsolatos tartalmat gyart. Az alkategoridk ilyen

8 Campbell, C., & Farrell, J.R. (2020). More than meets the eye: The functional components underlying
influencer marketing. Business Horizons, 63(4), 469—479. https://doi.org/10.1016/j.bushor.2020.03.003



esetben lehetnek olyanok, akik az edzéseket, sportolast mutatjak be, mig masok, akik
kiilonboz6 gyodgyszereket, orvosi tippeket, €s ezek a kategdriak nem zarjak ki egymast,
vannak, akik mind a kettét népszertisithetik. A politika esetében, a f6 kategoria azokat
foglalja magéban, akik a koziigyekrol beszélnek altalanossagban vagy egyszeri politikai
szerepvallalas tortént. A kiilonbség mas alaphalmazokkal szemben, hogy a politika
alkategoriai viszont mindig tartalmaznak partpolitikai toltetet, ezért a legtobb
alkategodria kizarja a masikat és nem lehet mind a kett6t kdzvetiteni, hiszen felmertil a
megeshet Osszeférhetetlenség. A kovetkezd fejezetben a politikai alkategoridk

rendszerét részletezem.
2.2. Politikai influenszerek kategorizalasa

Ezen fejezethez a kordbban emlitett megkdzelités modszert alkalmazom, hogy
az altalam felvazolt influenszer kategorizalas letisztultabban ¢és részletesebben jelenjen
meg. Ahhoz, hogy wvalaki politikai alaphalmaz kategoriaba keriiljon az online
tartalomgyartoi tevékenység kategorizaldsa végett, olyan személynek kell lennie, aki
hatalmas koveto bazissal rendelkezik, ez hazankra nézve akar tobb ezres kovetotabor is
lehet. Az alaphalmaz azonban nem 6dnmagéban a tobb ezres kovetd tabora embereket
jelenti ez csak a személy alapvetd feltétele, hogy online celebként kezelhessiik €s be

kategorizalhassuk.

Az alaphalmazba olyan tevékenységek egyarant besorolhatok, akik aktivan
foglalkoznak kozéleti témakkal, tarsadalmi kérdésekkel. Az influenszeri kategoridk az
alapjan jonnek létre, hogy ki milyen témakorben tevékenykedik, olyan eseteket is ide
lehet sorolni, amikor alapvetden egy tartalomgyartd, vagy hiresség politikai
tevékenységet folytat, de nem aktivan, hanem egy-egy politikai szerepvallalasra kell
ilyenkor gondolni. Egyik példaja, amikor egy hiresség a part identitdsat nem
hangoztatva kiall egy tarsadalmi kérdés érdekében, egyetlen akcid vagy akcid sorozat
erejééig. Ilyen, amikor valaki esetleg a z0ld jovOért a kornyezetvédelemeért kiall,
politikai tevékenység, hiszen egy tdrsadalmi kérdés elére mozditdsa érdekében
kozosségi célokért, és jolétért teszi, de lehet partmentes. Korabbi fejezetben emlitett
edukacios jelleg is ide tartozik, amikor egy-egy online celeb part ideoldogia mentesen
felhivja a kovetdi figyelmét arra, hogy hogyan mikodik egy valasztas, és hogy a

vélasztas miért fontos. A miért, akkor lehet part mentes, ha nem konkrét példakat



sorakoztat fel a jelenlegi kormany megvaltoztatasara, hanem a valasztasok altalanos
jellemzdivel tajékoztatja a kovetdit. Ez az edukécios jelleg az alapvetd politikai
tudatossagot reklamozza a partok helyett, ilyenkor a célja az allampolgarok

részvételének novelése a politikaban.

Alkategoriakba olyan tartalomgyartok tartoznak, akik aktiv politikai részvétellel
vannak jelen a kozosségi médidban. Ezalatt azokat is lehet érteni, akinek nem a politika
a f6 profilja, de az atlagosnal tobbszor reflektal az 0 politikai eseményekre is. Az
alkategodria azokat az influenszereket is magéaba foglalja, akik a politikarol beszélnek
partideologia mentén. Az el6zOben kifejtett egészségligyi online tartalomgyartd
példaval szemben itt az alkategoridban olyan lehetdségek vannak, mint példaul: az
aktualis hazai események bemutatisa, egy-egy kiilfoldi esemény értelmezése, ezek
mind ideoldgidval athatott témdak és maga az ideologiamentén valod értelmezés az
alkategoria. A korabbi fejezetben mar emlitettem, hogy partideoldgia mentesen nem

lehet alkategoridban tevékenykedni, mivel ideologia nélkiil nincs alkategoria.

Az alkategoria egy értelmezési megkozelitése a politikdnak, egy értékelése, egy
olyan terméket ad ki a tartalomgyartd, amelyben az 6nalld véleményét partideoldgia
mentén teszi, kimondva vagy kimondatlanul. Amikor kimondjdk konkrétan, hogy
kormanyparti vagy kormany ellenes a nézdpontjuk és az alapjan itélnek meg politikai
eseményeket. A kimondott esetek, amikor nyilvanosan teszik meg a kijelentéseiket
valamely oldal irdnyaba, egy valasztasnal konkrét érveket fogalmaz meg, hogy miért az
adott partra kell szavazni, az adott partot reklamozza ugymond. A kimondatlan esetek,
amikor az online tartalomgyart6 nem mondja ki, hogy korményellenes vagy
kormanyparti, de a tevékenységébdl leszlirhetd, hogy példaul tobbségében ellenzéki
politikusokat hiv meg a sajat online miisoraba, vagy olyan perspektivabol elemzi az
adott politikai eseményt, amely valamely oldal elemeit tartalmazza. A fiiggetlenség
kérdése természetesen itt felvetddik, de egy politikai influenszer a hazai politikai
kozéletben nem tud fiiggetlen lenni. Akik fliggetleniil probaljadk megitélni az
eseményeket, a kimondatlan partideol6gia mentén tevékenykednek, és ebben az esetben
a nézok fogjak megitélni, hogy ellenzéki vagy sem. Ertem ezalatt, hogy ha valaki feltolt
egy olyan videot, amelyben az aktudlis eseményt probalja elemezni fiiggetlen mddon,
azért fogjak a nézOk beskatulydzni, mert nem az 6 oldalukon all. Tehat ha valaki

fiiggetlentil probalja bemutatni, hogy példaul az augusztus 20.-i tlizijaték karos és
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nagyon sokba kertil, akkor csak kormany ellenes lehet, de ha valaki megdicséri, hogy
igenis milyen szép és kohézids ereje van a tarsadalomban akkor kormanyparti lesz az

illeté a nézok megitélése altal.

A hitelesség kérdése miatt az alkategoridkban nem fedi egymast a
tevékenységiik, tehat egy influenszer nem fog tobb alkategdriaban tevékenykedni, mert
akkor a hitelessége megkérddjelezddik. Az adott tartalomgyartd tobb témardl is
beszélhet a politikan beliil, és kiviil is, de egy ideoldgia mentén teszi azt hiszen, ha a
hazai események ¢értékelésénél nem ugyan azt az értékrendszert fogja hasznalni, mint
egy kilfoldi esemény értelmezésénél megkérddjelezddik az ideologia iranti
elkotelezddése, a hitelessége is. A nézdk elvarjak az aktualis tartalomgyartotol, hogy a
véleményét tisztdzza sok esetben az adott témaval kapcsolatban ¢és kitartson a sajat

allaspontja mellett.

A politikai influenszerek jellemz6i megegyeznek a korabbi fejezetben
emlitettekkel, a kiilonbség, hogy az ilyen tartalomgyartoknal a hangsuly a
véleményvezérségen van, hiszen az emberek azért kovetik Oket. A politikai
tartalomgydartokra inkdbb az a jellemzd, hogy videdkat gyartanak esetleg Instagram
posztokat, ezért a YouTube az a feliilet, ahol a legkdnnyebben taldlunk ilyen online
celebeket. Egyes mikrohirességek, akik tevékenysége nem a politikara irdnyul és nem
is reflektal a politikai eseményekre gyakran, de tudhat6 réla, hogy egy adott part iranti

elkotelez8dése van, attdl nem sorolhaté be politikai influenszerek kozé.

2.3. Hazank legismertebb politikai influenszerei

Az alabbi fejezetben a kordbban felvazoltak végett kategorizdlom a hazai
népszerti tartalomgyartokat. Ugy vélem vannak egyértelmii esetek, amikor konnyedén
el lehet donteni, hogy ki tevékenykedik az alaphalmazon beliili alkategoridban, de
inkabb a bizonytalan besorolasokra szeretnék példakat irni. Az influenszerek besorolasa
nem minden esetben egyértelm, hiszen a tartalmaik, célkdzonségiik eltérd lehet és a

kozéleti témakhoz vald hozzaallasuk is valtozhat.

Az els6 csoport, amikor egyértelmlien az alkategoridban tevékenykeddkrol

beszélhetiink ilyen példaul: Puzsér Robert, a Partizan {6 alakja — Gulyas Marton, illetve
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a Megafon egyik tagja Dedk Déniel. Ezekrdl az illetokrdl nyiltan lehet tudni, hogy
Gulyas Martonék’ inkabb baloldali értékeket hangstlyoznak, de igyekeznek
fiiggetlenck maradni, mig Deak Déniel® jobboldali kormanyparti online termékekkel
sz¢lesiti a kinalatot. Puzsér Roébert, mint politikai tartalomgyartd tevékenysége
fiiggetlen minden hazai parttdl, hiszen egyarant kritizdl mindenkit. A fliggetlenekhez
lehetne sorolni Pottyondy Edina® korabbi munkassagat is, de az utobbi idSben mar egyre
inkabb csak kormdany ellenes, mintsem teljesen fiiggetlen. Természetesen a hozzajuk
hasonlé véleményvezérekbol sokukat fel lehetne sorolni a ténylegesen alkategdriaban

tevékenykedd politikai influenszerek kozé.

Az alaphalmazban olyan mikrohirességeket is lehet sorolni, akiknek mély
meggy0zddésiik koti Oket egy-egy parthoz, politikai szerepvallaldsuk van, de a konkrét
tevékenységiik nem csak erre irdnyul. Ide sorolhatdk példaul az olyan tartalomgyartok,
akik hirességbdl lettek influenszerek, azaz celeb influenszerek, mint példaul Téth Gabi,
Gaspar Gy6z0, Curtis, Nagy Fero, akik mind nyiltan tamogatjak a Fidesz iranyvonalat,
vannak politikai szerepvallaldsaik, de nem ez a 6 profiljuk. Az ellenzéki oldalon is fel
lehet sorakoztatni szép szdmban celeb influenszereket, példaul Nagy Ervin, Alfoldi
Roébert, Hernadi Judit. Az alaphalmazban azon szerepldket is lehet érteni, akik ritkan,
de anndl hatarozottabban politizalnak, ilyenkor a politizalast leggyakrabban kivalté ok
a valasztds vagy egy hasonld horderejii politikai esemény lehet, amely miatt
hangoztatjdk a véleményiiket, és az elkotelezOdésiiket. A korabban felsoroltak a
kimondott politikai tartalomgyartoi alaphalmazba sorolhatok, mert nyiltan hangoztatjak
az allaspontjukat, de nem olyan szdmban ¢&s mértékben vannak politikai

megnyilvanulasaik, hogy alkategoriaba keriiljenek.

Az alaphalmazban vannak edukécios jellegli online tartalomgyartok is, akik
tajékoztatjak a kovetdiket egy-egy fontos tarsadalmi és politikai kérdéssel kapcsolatban,
kozonsegiiket inkabb informalni és tijékoztatni igyekeznek, mintsem konkrét partok
mellett elkotelezédni. Erre példa a Valasz Online YouTube-csatornal?, akiknek a kovetd
tabora nem olyan nagy, mint a kordbban emlitett Gulyas Martonnak és a Partizan

csatorndjanak, de fiiggetlen hirportal, amelyet Stumpf Andrés és Ablonczy Balint vezet

" Gulyas Marton, a Partizan YouTube csatorndja lasd: UCEFpEvuosfPGIV1VyUF6QOA

8 Deak Déniel Facebook oldala lasd: https://www.facebook.com/deakdanielelemez/?locale=hu_HU
® Pottyondy Edina YouTube csatornaja lasd: UC_fAjvoGnqySaNM6DR{FiCA

10 Vilasz Online YouTube l4sd: https://www.youtube.com/@valaszonline
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és tobbnyire politikai elemzéseket és interjukat tesznek kozzé. Vannak olyan
tartalomgyartok, akik bar nem kétddnek egy adott oldalhoz, mégis megoszto tarsadalmi
kérdésekkel foglalkoznak. Ilyen influenszerek azok, akik példaul kornyezetvédelmi
vagy emberi jogi kérdésekben foglalnak allast, és bar nem szimpatizalnak kifejezetten
egyik politikai oldalhoz sem, mégis a kozonség gyakran térsitja 6ket egyik vagy masik
politikai iranyhoz. Ide sorolhat6 példanak a fiatalok altal kedvelt Szabo Gabor ismert
nevén Pumped Gabo'!, aki alapvetéen a megosztd életmodjarol ismert, de a
Greenpeace-el szorosan egyiittmiikodve tobb formaban is fellép a zold jovéért.'?
Ezeknél az online celebeknél azért nehéz a besorolds, mert tevékenységiik nem
ideoldgiai alapt, de egy-egy megosztd témarol alkotott véleményiik miatt a kozonség

besorolja dket egy adott politikai irdnyultsadg mogé.

A hazai tartalomgyartok esetében a politikai oldalra vald besorolas leginkdbb a
Haladszbastyan tortént influenszer eseménysorozat kovetkeztében mutatkozott meg,
ugyanis ez az esemény valtotta ki a legnagyobb ellenszenvet. A kiindulopontja a Magyar
Turisztikai Ugyndkség éltal kozpénzbdl szervezett eseménysorozat volt, amelynek a
Iényege, hogy hires nemzetkozi tartalomgyartok népszeriisitik Magyarorszag legszebb
turista latvanyossagait. Az eseménysorozaton részt vett tartalomgyartokra erdteljes
gyulolet iranyult, mert részt vettek ezeken az eseményeken. A probléma ott meriilt fel,
hogy tobbségében olyan influenszerek vettek részt, akik alapvetéen nem vallalnak
politikai szerepet semmilyen téren, és a kozonségiik ezaltal beskatulyazta Oket
kormanyparti oldalra, és sok influenszernek ezéltal magyarazkodasra kényszeriilt,

illetve megkérddjelezddott a hitelessége is.

A televizios csatorndkon szerepld hirességeket, akik gyakran tevékenykednek
influenszerként, a nézOk azaltal soroljdk be dket, hogy melyik csatorndn jelennek meg.
A TV2 csatorndjan szerepld hirességek gyakorta megkapjak a kormanyparti, Fideszes
jelzdt, mig az RTL-en a konkurens csatornan a szereplOknek az ellenzéki jelzdvel kell

szembesitilnitk.

" Szab6 Gabor hivatalos Instagram profilja: https://www.instagram.com/pumped _gabo/?hl=hu 2025.01.05.

2 Greenpeace Magyarorszag: Csobot Adéllal és Pumped Gabdval inditja el 0j podcastjét a Greenpeace
2023.04.12. lasd: https://www.greenpeace.org/hungary/sajtokozlemeny/10372/csobot-adellal-es-pumped-

gaboval-inditja-el-uj-podcastjet-a-greenpeace/
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3. Valasztoi magatartas valtozasa Magyarorszagon az influenszerek

altal

A valaszt6éi magatartast kozvéleménykutatd cégek szoktak vizsgalni kiilonbozo
modszerekkel azért, hogy atfogobb képet kapjanak a partok akar valasztas eldtt, akar
valasztas utan tanulsdgok levonasa érdekében, hogy megértsék a valasztok viselkedését.
A vélasztoi magatartas elméletek kutatdsai kimutattdk, hogy az alabbi teriiletekrdl érik
olyan ingerek a valasztokat, amelyek leginkabb befolyasoljak a végsd valasztasi
dontését: a gyermekkori-fiatalkori szocializacid, a tarsadalmi kornyezet, a gazdasagi
megfontolas, az allampolgari kotelesség, beleszolas, a média, a személyes félelmek és

a kozvéleménykutatasok.

A médian keresztiil szerzik az informaciot a valasztok, az aktualis politikai
eseményekrol, ezaltal a médian keresztiil lehet hatni a vélasztokra is. Az influenszerek
manapsag eléggé erdsen jelen vannak a médianak minden forméjaban, de leginkabb az
online térben. A televizid, okostelefon, laptop és egyéb hasonlé modern eszkozok
hatésara a politika sokkal inkédbb vizudlis jelenség lett és az szamit, hogyan vannak
bemutatva az adott politikai {igyek, hiszen az befolyasolja a valasztokat.'* Az emberek
tobbsége manapsag a kdzosségi média platformokon keresztiil szerzi az informaciot,
amely gyakran egy-egy taralomgyartd kozvetit és ennek hatdsira konnyebben tudja
befolyasolni a valasztokat/kovetdit. Ez hozzdjarult ahhoz, hogy az influenszerek

politikai szerepe folyamatos ndvekedést mutat.

Fontos megjegyezni, hogy az online vildgban az emberek olyan tartalomgyartokat
kovetnek, akikkel nagyjabol megegyezik a véleményliik, akikkel tudnak azonosulni,
vagy szeretnének ra hasonlitani. Ezért véleményem szerint a politikai influenszerek
kovetdi tobbségében olyan véleménnyel lesznek a politikai helyzetrdl, mint maguk az

online celebek is.

Az alabbi fejezetekben a valasztdi magatartas valtozasat vizsgdlom meg, azokat a

szempontokat allitom koézéppontba, amelyeket az online tartalomgyartok okoztak a

13 Galgoczi Eszter — Veté Balazs: VALASZTOI MAGATARTAS ELMELETEK: A SZAVAZOI
VISELKEDES KIISMERESENEK ALAPJAI — Pélusok folyéirat 3.évfolyam 1.szam, 2022.01.02.
4 Galgoczi Eszter — Vetd Balazs: VALASZTOI MAGATARTAS ELMELETEK: A SZAVAZOI
VISELKEDES KIISMERESENEK ALAPJAI — Polusok folyoirat 3.évfolyam 1.szam, 2022.01.02.
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megjelenésiikkel. Fontosnak tartom, hogy nemzetkdzi viszonylatban is emlitve
legyenek olyan esetek, amelyek arra koncentralnak, hogy az influenszerek milyen
valtozasokat hoznak a valasztok véleményének befolyasolasaban, és hogy ezek milyen
példat adnak a magyar online tartalomgyartok szdmara. A fejezetem végén pedig a hazai
mikrohirességek politikai szerepvallaldséra térek ki, amelyeknek a kovetkezményeit és
eredményeit is részletezem Osszehasonlitva a korabban Osszefoglalt nemzetkdzi

mintaval.
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3.1.Valasztokat befolyasolo uj online eszkozok az influenszerek

Az influenszerek nem tekinthetdk az elsé online eszkozoknek, amelyeket a
politikai partok alkalmazni kezdtek hazankban a valasztéi szavazatok megszerzése
érdekében. Els6 korben maguk a politikusok kertiltek be az online média vildgaba 6nallo
Facebook profillal 2010 tajékan. Az online jelenlét akar csak a Facebookon, majd a tobbi
hasonl6 platformon egészen napjaink legnépszeriibb alkalmazasaig a TikTok-ig, mind
arra alkalmasak, hogy kozvetlen kapcsolatot hozzon létre a politikus €és a valasztd
kozott. Ezen platformok foként a Facebook hatasara a kozosségi média kikeriilhetetlen
kampanyeszkdzz¢ valt. A Facebookon az online jelenlét tdmogatasa érdekében teljes
részleg épiilt, hogy tamogassa a marketingkampanyokat, tartalommenedzselést és a
tartalomgyartast. *° Igy 6nmagaban online eszkozre, a kozosségi médiara is lehet
gondolni, amellett természetesen, hogy a ,hagyomanyos” online platformokat is

lizemeltetnek a partok (sajat weboldal).

Ahogyan az elsd fejezetben is emlitettem az influenszerek leginkdbb marketing
szempontbol hasznosak, akar egy cégnek akar egy partnak. Minél hiresebb egy online
tartalomgyarté annal nagyobb kozonséghez ér el a reklam. Rekldmozni barmit lehet,
nem csak konkrét fizikai terméket, amelyre egy cég kéri fel, hanem politikai terméket
is, akar ideologiat. A reklamozés vagy lizenettovabbitas oka tobbféle lehet van, amikor
egy tényleges szerzddés koti a két felet Ossze, de politikai termék esetében eléfordulhat,
hogy azért reklamozza az adott politikai lizenetet, mert mély meggy6zd6dése van a parttal
vagy az iizenettel kapcsolatban. Azon kiilonleges esetek, amikor valaki reklamfelkérés
nélkiil tovabbitja az lizenetet egy széles kozonségnek, mert olyan mélyen hisz az
iizenetben, hogy nem var cserébe kompenzaciot leggyakoribb esetben az alaphalmazban
résztvevd influenszereknél fordulhat eld, akiknek nem a politika a f6 profilja. Erre az
egyik legjobb példa a 2024 februarjdban szervezett influenszer tlintetés, amikor hazai
hirességek ¢€s influenszerek sokasaga allt ki egy politikai iigy mellett, amely a
gyermekvédelemért szolt elsd sorban. A tlintetésen szdmos olyan online celeb is részt
vett, akiknek nem a politika a f6 profilja, de fontosnak érezte ezt a politikai lizenetet
tovabbitani, hogy minél nagyobb tdmeg mozduljon meg és tudva, hogy ezért pénzbeli

juttatasra nem szamithat a mikrohiresség.

5 Myat Kornél Remény, forradalom, kidbrandulas? Politikai aktivitas a kozosségi média szinterein-
Médiakutaté XVI.évf. 3.szam
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Véleményem szerint az alkategoriaba tartozo politikai influenszerek legtobb esete
juttatas igéretében rekldmoz, de ez nem zarja ki a mély meggy6zddést. A pénzbeli
jutalom természetesen egy fO allasu online tartalomgyartonal az anyagi megélhetés
forrasa is lehet. Azok szamara, akik alapvetden egy politikai ideoldgia mentén gyartanak
tartalmakat a pénzbeli felkérések elonyOsek, hiszen megegyezik az altaluk képviselt
értékekkel a reklamozando politikai termék. Abban az esetben, ha nem egyezik a kettd

felmeriil a hitelesség kérdése.

Az elsO fejezetben emlitett marketing kategorizalasa az influenszereknek nagyon
fontos szerepet kap a valasztéi befolyas szempontjabol. A macroinfluenszerek mivel
kisebb, de elkotelezett kovetdbazissal birnak, mig az egyre novekvé makro és mega
influenszerek szélesebb, de sokszor megosztd kovetdbazissal rendelkeznek. A kdvetdk
véleményének a megosztottsdga foként akkor nagyon latvanyos, ha egy online celebnek
nem a politika a f6 profilja, de véleményt alkot esetleg politikai megbizasbol.
Amennyiben nem a politika a {6 profilja a kdvetd bazisa sem a politikai kérdésekrol
kialakitott véleménye miatt kdveti, ezért fennall a kockazata a kritikdnak, a kovetd bazis
elfordulasnak. Ezért a partoknak vagy egyéb politikai megbizéknak pontosan fel kell
mérni a célkdzonséget, akit meg szeretnének szolitani, és a célkozonség altal legjobban
kedvelt online tartalomgyartot ajanlott kivalasztani egy megbizasra. Hiaba valasztanak
a legnagyobb kovetd bazissal rendelkezd tartalomgyartdt, ha az {izenet nem olyan
célkozonség elé kerill, egy veszteséges kampany lehet anyagilag, hiszen nem a

megfeleld célkozonséget motivalja.

Fontos, hogy az lizenetet ne csak a célkdzonség sajatitsa el, hanem maga az online
celeb is. A politikai tizenetnek illeszkedni kell a tartalomgyart6 korabbi {lizeneteivel is,
hogy minél hitelesebb legyen, amennyiben ez nem sikeriil el6fordulhat a cancel culture,
az a helyzet, amikor a kozonség nagy része elfordul a mikrohirességtél. Az
influenszerek akkor tudnak jol rekldamozni, ha hitelesek. A hitelesség kérdése a politikai
tartalomgyartoknal is elengedhetetlen, hiszen en¢lkiil az influenszer nem tudja jol

befolyasolni a kdvetd bazisat, hogy fogyasszak az altala reklamozott terméket.

Az influenszerek befolyasolo képessége 7 alapvetd stratégia alapjan torténik Kerry
Patterson és Joseph Grenny Et Al szerint. A 7 startégia koziil a legfontosabbak,
amelyeket a politikai tartalomgyartok is tudnak alkalmazni: az érzelmi kotddés

kialakitasa és a személyes motivaciok kialakitasa. Az érzelmek dontd szerepet jatszanak
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a meggy6zésben. Az online celebek gyakran olyan személyes torténeteket osztanak
meg, amelyek empatiat valtanak ki a kovetokbol, és kdzvetlen kapcsolatot épitenek. Ez
az ¢érzelmi kotodés biztositja, hogy az ilizenet nem csupan elér a kdvetdkhoz, de
érzelmileg is bevonja dket, igy azok hajlamosabbak lehetnek cselekedni. Fontos, hogy
az emberek személyes szinten érezzék sajatjuknak a célt vagy lizenetet. Amikor az
online tartalomgyartok egy politikai tizenetet kozvetitenek, gyakran olyan narrativakat
hasznalnak, amelyek érzelmileg megérintik a kovetoket, vagy olyan problémakra hivjak
fel a figyelmet, amelyek személyesen ¢érinthetik Oket. Ezéltal a valasztok sajat

motivacioik alapjan hajlanak egy adott allaspontra. 1

Véleményem szerint fontos emlitést tenni az alkalmazdsokban megjelend
algoritmusokrol is, amelyek az adott alkalmazas tartalmait egyéni érdekeltségre szabjak,
ezzel a politikai szereplOk nagy eldnyre tehetnek szert. Hiszen, ha egy néz6 kedveli az
adott videot, akkor révid idon beliil, egyre tobb hasonld tartalom jelenik meg eldtte,
ezzel erdsiteni tudjak a politikai elhatarozottsagot, és befolyasolni tudjak oket, hogy a

valasztaskor rajuk essen a szavazat.

Osszességében a véleményem szerint az influenszerek azért tudjak hasznosabban
befolyasolni a kdzonséget, mert érzelmileg hamarabb tudnak kétédni az emberek egy
emberhez és véleményéhez, mint egy jol megtervezett reklam videdhoz a TV-ben. Az
online celebek tobbségével fel tudjak venni a kapcsolatot, kdzelebb hozza a témat és

annak tartalmat a kovetdihez, ezaltal mély meggydzddést tud eldsegiteni a kovetdinél.

3.2. Nemzetkozi influenszerek szerepe a politikaban

Az influenszerkultira megjelenése hazankban a nemzetkdzi mintdk atvételével
alakult ki, a kozosségi média elterjedése utan. Az influenszerkultira a Nyugati
orszagokbdl, azon beliil is inkdbb az USA-bdl eredeztethetd. Az influenszerkulttra a
bloggokkal indult, majd a YouTubeon megjelentek az elsé vloggerek is. Az egyes

platformokon nagy népszertiségnek drvenddk valtak online celebbé. A k6zosségi média

6 Kerry Patterson és Joseph Grenny Et Al - Influencer: The Power to Change Anything, McGraw-Hill
Education (India) Pvt Limited, ISBN: 0070222924, 9780070222922
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alkalmazasai, mint a Facebook, YouTube, Instagram lehetdséget adott, hogy az egyének

személyes markava alakuljanak.'’

A Nyugati politika egyik legfontosabb online tere a Twitter ij nevén X, amelyrol
onmagaban lehetne késziteni dolgozatot, hiszen annyira fontos szerepldje a politikai
diskurzusnak példaul az USA-ban. A korabbi Twitter lehetdséget adott arra a
politikusoknak, hogy megkeriiljék a hagyomanyos médiat ¢és kozvetleniil
kommunikaljanak a valasztokkal. Az X arnyoldaldnak tekinthetd, hogy nagyon konnyen
félre lehet tajékozodni és az alhirek nagyon kénnyedén tudnak terjedni rajta.’® A
dolgozatom szempontjabol azért fontos az X, mert rengeteg kiilfoldi tartalomgyarto

politikai iizeneteit ott kozvetiti akar politikusok, akar influenszerek.

Az egyik legészrevehetdbb kiilonbség a hazai és a nemzetkdzi onljne
tartalomgyartok tevékenysége kozott, hogy példaul az amerikai influenszerek és celebek
nagy tobbsége nyiltan vallalja, hogy kire szavazott. Ez a jelenség jol megfigyelhetd a
2024-es valasztasnal is, ahol nem csak a politikai kampanyban felhasznalt
mikrohirességek lettek felsorakoztatva kiilon republikdnus és kiilon demokratikus
oldalon, hanem a kozdsségi média feliileteket elarasztottdk a hirességek valasztési

beszamoloja.

Ugy vélem a nemzetkozi online tartalomgyartok a partpolitikat sokkal
hangsulyosabban merik rekldamozni, mig a hazai influenszerknél ez a tendencia nem
feltétleniil kimutathato. Ezzel a kdvetkezo fejezetben részletesebben foglalkozom. Az
amerikai online celebeknél nem csak a konkrét alkategdridba tartozo politikai
tartalomgyartoknal figyelhetd meg erds politikai irdnyultsag, hanem a vélasztasi
iddszakban szinte mindenkinél. Aki pedig konkrétan nem véllalja vagy nem teszi kzzé
kire szavazott, sokan koziiliik edukacios jellegli tartalmat kozolt a valasztas
fontossagarol. A legismertebbek, akik politikai influenszeri alkategdriaban szerepelnek
¢és nyiltan politikai terméket gyartanak valamely ideologia mentén, példaul Ben Shapiro,
leginkdbb az X és a YouTube platformjain tevékenykedik és republikanus értékeket

kozvetit. De természetesen sok mas hasonld online celeb van még. Nemzetkozileg is

7 Neal Schaffer — The Age of Influence, HarperCollins Leadership, 2020 ISBN:

9781400216376

'8 John H. Parmelee and Shannon L. Bichard- Politics and the Twitter Revolution: How Tweets Influence
the Relationship between Political Leaders and the Public, Lexington Books, 2013. januar 18.
ISBN:0739165011

19



vannak olyan influenszerek, akik egy ligy aktivistajaként jelennek meg amely ligyeknek
alapvetden politikai lizenete van. Hasonldé mikrohiresség példaul Greta Thurnberg, aki
svéd aktivista és a klima valtozas ellen kiizd, és emellett markans véleményét teszi
kozzé tobb platformon is, 6 is a politikai influenszeri alkategoriaba sorolhatd, mert
szamos értéket képvisel, és sokszor nyilvanit politikai véleményt. A nemzetkozi
tartalomgyartokra az altalam felvdzolt kategorizalast tehat rd lehet igazitani, és

konnyedén besorolhatok a kategoriakba.

A nemzetkozi online celebek, azon beliil is az amerikaiak nagy hatassal vannak
a kovetkezd valasztoi generacid szavazatinak befolyasolasara. Leginkabb a celeb
influenszereknél megfigyelhetd, hogy a fiatalabb rajongotaborral rendelkezé eldadok is
ugyan ugy posztoltak a vdalasztdsrol és annak eredményének értékelésérdl és
véleményezésérol, ez nagy befolyassal lehet a fiatalokra. Példaul Taylor Swift, Olivia
Rodrigo, Elon Musk, Kanye West. Ok az alaphalmazba tartozé influenszerek kozé
sorolhatok, mivel van politikai szerepvallalasuk, de nem az adja a f6 iranyat a

tevékenységiiknek.

Amerikdban mér régebb oOta alkalmazzdk az online tartalomgyartokat
kampanyeszkozként, az els6 példa Barack Obama 2008-as kampanya volt. A
kampénystratégia akkor mar bevonta a digitalis eszkozoket a kampanyba ¢€s a fiatal
generacid szdmara fontos tényezd volt. Emellett bevonta példaul Will.i.am.-et is, aki
mai napig hires zenész és a kampanyra irt ,, Yes We Can” cimil dalt is tobb millidan
hallgattak meg. Ami igazan fontos volt és uttdrd, hogy szdmos blogger digitalis
tartalomkészitd szerepelt a kampanyéaban.!® Az influenszerek kulcsszerepet jatszanak a

fiatal generacidé megnyerésében és elérésben.

3.3. Hazai influenszerek részvétele a magyar politikaban

Hazankban az influenszerek részvétele, hasonloan indult, mint Amerikaban.
Eldszor ndlunk a YouTube platformon jelentek meg mikrohirességek, majd sz€p sorban

a tobbi kozosségi média feliileten. A valasztasi kampéanyok egy eszkdze, hogy ismert

9 Jennifer Aaker, Victoria Chang- Obama and the Power of Social Media and Technology, 2009
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embereket bevonjon a kampanyaba, akar fellépés gyanant, ez mar a kozosségi média

el6tt is jelen volt.

A koz0sségi média azt tette lehetové, hogy a politikai diskurzust athelyezzék az
online térbe, ¢és ennek nagy segitdi voltak azon celebek is, akik politikai nézeteiket
nyilvanosan vallaltak. A kozosségi média eszkozeit a kampanyok mar a stratégiajuk
szerves elemének tekintik, de az online tartalomgyartok hatalmas csoportja nem meri
fel vallalni a nyilvanossag elott a politikai nézeteit. Kordbban emlitett amerikai
influenszerek, nem csak a véleményiiket teszik kozzé, hanem a konkrét valasztasi
dontésiiket is. Hazdnkban véleményem szerint ezt sokkal nagyobb misztérium ovezi,
hiszen sokan nem merik és nem is akarjak kozzétenni, hogy végso soron kire adtak le a

voksukat.

A hazai politikai influenszerek kérében nagyon népszerli az online diskurzus
tobbféle formdja, akar YouTube vided feltdltése egy adott témardl, podcast
beszélgetések, napi miisorokat hoznak létre azért, hogy a tarsadalom aktualis kérdéseit
¢s eseményeit megvitassak. Az egyik legnépszeriibb ilyen csatorna a korabban emlitett
Partizdn, ahova tobb szakértét is meghivnak és kifejezetten politikai miisorokat
szerveznek a YouTube-on, és a Spotify- on podcast beszélegtéseket. A masik ilyen
népszerti kicsit mas megkozelitése a politikai eseményeknek a PestiTV?’, amely egy
weboldal és oda toltik fel a videdkat. De ezen kiviil napi miisorként is megjelenik a
Jolvanezigy?! beszélgetés minden reggel, ahol az aktualis problémakat beszélik at.
Ezeknek a csatorndknak a szerepldi és a szervezoi politikai influenszerek, akik a
csatorna nézettségét a személyiikkel novelik, de a személyiik 6nallo influenszerként
tekintenddk. A felsorolt tartalomgyartok sorat még természetesen lehetne bdviteni, de
Osszességében Ok mind a politikai tartalomgyarté alkategoériaban tevékenykednek,
azaltal, hogy ezekrdl a politikai témakat behozzak az online térbe, egy diskurzust
inditanak el a kovetdk kozott, gondolkodasra késztetik a hallgatosagot. Az altaluk
kozétett miisorok sok esetben tartalmaznak edukacids jelleget is, és szakértoi
szereploket is. Ezek a szereplok gyakran Osszekotik az Ujsagirdst, a szakmai
véleménynyilvanitast és a szorakoztatast, (1j miifajt teremtve a politikai influenszerkedés

tertiletén.

20 pesti Sracok TV lasd: https://pestitv.pestisracok.hu/
21 Jolvanezigy YouTube-csatorna lasd: UC9qpYwK7N9EBO-SECANa23g
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A politikai online tartalomgyartok kozott vannak olyanok, akik az alaphalmazba
tartoznak, nem olyan mély a politikai tevékenységiik, hogy alkategoridba keriiljenek.
Ide lehetne sorolni példaul Toth Gabit, aki tobbszor kiallt a kormanypart tevékenysége
mellett és tobb fellépést is vallalt, vagy Nagy Ervint, aki a Tisza Part mellett tiint fel az
utobbi idoben, lehetne még folytatni a sort, akar Gaspar Gydzovel, vagy Nagy Ferdval.
De a probléma, hogy az 6 részvételiik a politikdban sokszor nem politikai diskurzust
indit el, hanem egy bulvar beszélgetést és emiatt a figyelem elterelddik a tényleges
politikai iizenetek fel6l. Azonban a partoknak sokszor nagyobb sziikségiik van a celeb
influenszerekre, hogy tovabbra is kozbeszédbe maradjon az adott part, és ezaltal még

tobb emberhez eljussanak.

Ugy vélem nagyon tanulsagos esemény volt az Influenszer tiintetésként

22 aldozatokért, és a gyermekekért és az

elhiresiilt ,,Odakint most szérnyek jarnak
egészséges tarsadalomért tiintetés, mert megmutatta, hogy a tartalomgyartok koziil
sokan képesek kiallni a kozosséget érintd tigyekért. Ez azért fontos, mert bebizonyitotta,
hogy a tartalomgyartok igen is lehetnek véleményvezérek, hazai szinten el tudjak latni
a véleményvezér funkcidjukat, és nem csak marketing eszkozként vannak jelen a
kozosségi médidban. Az, ha valaki magas kovetd szammal rendelkezik egyiitt jar
egyfajta felelosséggel, €s nem csak az alapjan, hogy esetlegesen ne reklamozzon az
egészségre karosgyogyszert, vagy veszélyes programokat, hanem ide sorolhato a
politikai tudatossag és a kozélet iranti felel0sség is, amit érdemes hangsulyozni. Azaltal,
hogy az online tartalomgyartok fontos kozéleti kérdéseket képesek targyalni és nyiltan

beszélni elorébb lenditi a fiatalok vagy éppen az adott célkdzonség politikai

tudatossagat.

Osszességében a hazai influenszerek egy rétege aktivan tudja formalni a politikai
diskurzust azaltal, hogy milyen témakat vesz napi rendre, ezért fontos szerepiik van.
Fontos szerepiik van azért is, hogy hatalmas célkozonséget szolithatnak meg egy-egy
népszeri videdval azéltal, hogy megfeleld interja alanyt, vagy témat valasztanak, ezért
jO lehetdség arra is, hogy a partok kozvetiteni tudjék a sajat iizeneteiket. Véleményem

szerint a partoknak és az élen jar6 politikusoknak kozvetlenebbnek és nyitottabbnak

22 Garay Annamaria: Odakint most szornyek jarnak- influenszerek szerveznek tiintetést a gyermekvédelemért a
Hoso6k terén /rtl.hu/ 2024.02.13. 1asd: https://rtl.hu/hirado/2024/02/13/hosok-tere-tuntetes-gyermekvedelem-
mikor-kik
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kellene lenni politikai tartalomgyartokkal, mert igy kozvetlenebben eljutnak egy

ismeretlen célkdzonséghez is.
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4. Konkluzio

Az elemzések €s a példak alapjan kijelenthetd, hogy a politikai influenszerek a
modern politikai kommunikécié megkeriilhetetlen szerepldivé valtak. Mig nemzetkdzi
szinten az online tartalomgyartok nyiltan vallaljak politikai nézeteiket, és aktivan részt
vesznek a kampanyokban, Magyarorszagon a mikrohirességek gyakran kevésbé nyilt
modon, de a politikai diskurzus szerves részévé valnak, foként edukacios €s tarsadalmi

témak kozvetitésével.

A kozosségi média lehetdvé tette, hogy a politikai kommunikacié kozvetlenebb
¢és személyesebb legyen, ezaltal a politikai tartalomgyartok hatékonyan mozgdsithatjak
kovetdiket. Ugyanakkor a hitelesség kérdése, valamint az alhirek terjedése komoly
kihivasokat jelentenek, amelyek megoldasa az influenszerek és a politikai szereplok

szamara egyarant elengedhetetlenek.

Magyarorszagon az online celebek politikai szerepvallaldsa gyakran
kapcsolodik a hagyomanyos média €s a politikai kommunikécio vilagdhoz, de egyre
inkdbb 0nall6 formaban is megjelenik, példdul YouTube-csatorndkon, podcast
beszélgetéseken és TikTok-videokban. Ez a tendencia azt mutatja, hogy az online tér
tovabbra is kulcsszerepet jatszik a valasztok elérésében, kiilonosen a fiatalabb

generaciok korében.

A dolgozat eredményei azt sugalljak, hogy a politikai influenszerek szerepe a
kovetkezd években tovabb fog ndvekedni, ami 01j lehetdségeket €s kihivasokat teremt
mind a politika, mind a tarsadalom szamara. A hatékony és felelds kommunikécio a
kulcsa annak, hogy az online tartalomgyartok hozzéajarulhassanak egy tdjékozottabb és

aktivabb valasztoi kozosség kialakuldsahoz.
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5. Osszegzés

Az elemzések alapjan vildgossa valt, hogy az online tartalomgyartok a politikai
kommunikécio €s a kampanystratégiak szerves részeivé valtak. Nemzetkozi szinten az
amerikai influenszerek, mint példaul Taylor Swift vagy Greta Thunberg, nyiltan
vallaljak politikai allaspontjukat, ¢és aktivan kampanyolnak kiilonb6z6 tigyek vagy
jeloltek mellett. Hazankban a politikai influenszerek tevékenysége inkabb kdzvetett: sok
mikrohiresség nem nyiltan politizal, hanem tarsadalmi kérdésekkel foglalkozik, vagy

bizonyos idészakokban — példaul véalasztasok el6tt — vallal aktivabb szerepet.

A hazai és nemzetkozi példak azt mutatjak, hogy a politikai influenszerek hatasa
a kozosségi médidban nemcsak a partpolitikdt érinti, hanem az alapvetd politikai
tudatossagot is noveli. Ugyanakkor kihivasok is megjelennek, mint példaul a hitelesség
megorzése. A politikai tartalomgyartok sikeressége nagymértékben mulik azon, hogy
mennyire képesek elérni és érzelmileg bevonni kdvetdiket, valamint, hogy iizeneteik

mennyire illeszkednek a célkozonségiik elvarasaihoz.

A dolgozat ravilagit arra, hogy a politikai influenszerek szerepe az online térben
folyamatosan novekszik, és hogy a politika és a kozosségi média kapcsolata egyre
szorosabba valik. Ez 1j lehetOségeket teremt a valasztdi magatartds megértésére és
alakitasara, ugyanakkor fontos, hogy mind az online tartalomgyartok, mind a politikai
szereplOk feleldsen hasznaljak ki ezt az erét. Az online celebek hitelessége €s a tartalom
autentikussaga kulcsszerepet jatszik abban, hogy hosszii tavon is megorizzék a
kozonségiik bizalmat, és valddi hatast érjenek el a tarsadalmi és politikai valtozasok

terén.
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6. English summary

Based on the analyses, it has become clear that online content creators have
become integral parts of political communication and campaign strategies. On an
international level, American influencers such as Taylor Swift or Greta Thunberg openly
express their political views and actively campaign for various causes or candidates. In
Hungary, the activities of political influencers are more indirect: many micro-celebrities
do not openly engage in politics but focus on social issues or take on a more active role

during specific periods, such as before elections.

Both domestic and international examples demonstrate that the influence of
political influencers on social media extends beyond party politics and contributes to
raising fundamental political awareness. However, challenges such as maintaining
credibility also emerge. The success of political content creators largely depends on their
ability to reach and emotionally engage their followers, as well as how well their

messages align with the expectations of their target audience.

The study highlights that the role of political influencers in the online space is
continuously growing and that the relationship between politics and social media is
becoming increasingly intertwined. This creates new opportunities for understanding
and shaping voter behavior. At the same time, it is crucial for both online content
creators and political actors to use this power responsibly. The credibility of online
celebrities and the authenticity of their content play a key role in maintaining audience

trust over the long term and achieving real impact in social and political change.
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