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Bevezetés

2024. 09. 22., a Kamigata Boyz kollaboraciés nagykoncertet ad Oszakéban a Nagai Stadionban
— a fellépés online formaban vilagszerte, akar Magyarorszagrol is kovethet egy album araért.
Ez par évvel korabban még elképzelhetetlen lett volna a Starto Entertainment idoljaiért
rajongok szdmara. S6t, a Starto Entertainment a szd szoros értelmében nem is 1étezett kozel egy
évvel ezel6ttig. 2023-ban egy teljes markavaltas vette kezdetét a korabban Johnny & Associates

névre hallgaté véllalatnal, amely rengeteg valtozast hozott.

Mindenekel6tt azonban felmeriil a kérdés, kik a tagjai a Kamigata Boyz-nak, mi a
jelentésége a Starto Entertainmentnek, és a japan kultirdban mit jelol az idol kifejezés?
Dolgozatomban az idolkultara és a kiilonféle idoldefiniciok valtozdsainak torténeti attekintése
segitségével jutok el a jelenleg folyamatosan alakulo, Starto Entertainment névre hallgato, férfi

idolokat foglalkoztat6 tehetségligynokség aktualis munkaihoz.

A japan férfi idolok szinte ismeretlenek a magyar piacon. JOl példazza ezt, hogy az azsiai
kultira magyar kedveldi szamara legjelentdsebb eseményen, a MondoConon 2024 G6szén a
szombati nap egyik programpontja egy idol tincverseny volt, ahol szerepelt virtualis idol, anime
idol, K-pop idol (férfi és ndi is) és egy ndi J-pop idol — japan férfi idoltdl viszont nem lathatott
produkciot a kozonség. Ugyanezen a rendezvényen az arusitd részlegen tobb stand is
megtalalhato, ahol K-pop idolokkal kapcsolatos termékeket lehet megvasarolni, mig a J-pop

idolok termékei nem létez6 arucikkek az egész orszagban.

Ez az ismeretlenség nem annak a kdvetkezménye, hogy a magyar média mennyire koveti,
vagy nem koveti a japan kulturat. A japan férfi idolok ugyanis nagyon sokaig kizarolag a
szigetorszag lakoinak voltak elérhetdek, igy megismerhetdek is. Az elmult években azonban
megfigyelhetd a szektor torekvése a globalizacio felé, egy 2023-as botranyt kdvetden pedig a
legnagyobb japan férfi idolokat foglalkoztatd iligynokség, a Starto Entertainment latvanyos
Iépéseket tett a nyugati szintérre vald belépés érdekében. Ennek kovetkeztében a japan
idolkultura megismerése €s megértése a hazai média- és kulturatudomanyok szdmara is egyre

aktualisabb.

Dolgozatomban négy fejezeten keresztiil jarom korbe a japan idolok és a Starto
Entertainment munkdjat, fontossagat €s globalizacios torekvéseit. Az elsd fejezetben az idol
munkakort definidlom, példdkon keresztiill bemutatom fobb tulajdonsdgait. Ezt kovetden

kiilonboz6 sztardefiniciok és az idolok sajatossagainak Osszehasonlitdsaval elhelyezem az



idolokat az altalunk ismert nyugati sztarkultaraban, ezzel szemléltetve az idolok jelentOségét,

lehetséges értelmezését.

A férfi és a ndi idolok kozott eredendden nagy eltérések vannak, igy a masodik fejezetet
kifejezetten a férfi idolok bemutatasdnak szentelem, kiilon hangsulyt fektetve a Starto
Entertainmentre, ugyanis az {ligynokség a mozgatérugdja a jelenleg is zajlé kulturalis
valtozasoknak. Ezen kiviil a szakirodalmak ¢€s példék segitségével arra is kitérek, hogy a Starto

miért megkeriilhetetlen e jelenségegyiittes vizsgalatakor.

A kiilonleges globalizacios 1épések jelentdségének bemutatdsa érdekében a harmadik
fejezetben a japan idolokat a regiondlisan hozzdjuk kozel elhelyezkedd, de veliikk szemben
internacionalis hirnévvel rendelkezé K-pop idolokkal hasonlitom 6ssze, kiilon kitérve arra,
hogy a J-popot miért érdemes a nyugati zenétdl és a K-poptol kiilon kezelni. A fejezet
zarasakeént a digitalizacio elotti szigetorszagon kiviili rajongotabor lehetéségeirdl esik szd, mely
szintén a globalizacids 1épések fontossagat hivatott aldtdmasztani. A negyedik fejezet
kifejezetten ezeket a 1épéseket mutatja be a digitalizaciotol kezdve a kdzosségi médian keresztiil

a streaming hasznalataig.

A K-pop, az anime- ¢és mangakultira hazai népszeriiségébdl latszik, hogy a magyar
fogyasztok nyitottak az azsiai kultirara, melynek meghatarozo szerepldi a japan idolok. Csak
1d6 kérdése, hogy a Starto Entertainment aktualis torekvései célt érjenek, hogy a J-pop idolok
a globalis piacnak 1s meghatarozo szerepldivé valjanak — mindenesetre érdemes mar mostantol
figyelemmel kisérni, hogyan és milyen modszerekkel igyekeznek betdrni a nyugati piacra a
japan férfi idolok. Hiszen — mint az a dolgozatbdl 1athaté lesz —a 2024-es év alapjan a folyamat

gyorsulasa és egyre nagyobb Iéptékli haladasa varhato.



1. Kik a japan idolok?

A japéan tomegmédidban (televizids muisorokban, magazinok cimlapjain, radidoban) lehetetlen
elkeriilni az idolokat. Bar a japan emberek mindennapjainak részei ezek az eléadok, az azsiai
idolok a nyugati kultardban kevésbé ismertek. Eurocentrikus perspektivabol azért is nehéz
ennek a jelenségnek a megértése, mert a nyugati vilagban az idol fogalméhoz mas jelentések
tarsulnak, mint az azsiai kontextusban. Eppen ezért érdemes attekinteni, hogy mit jelent
Japanban idolnak lenni, valamint hogy nyugati viszonylatban hogyan értelmezhetd ez a

munkakor.

1.1. A JAPAN ,,AIDORU”

Az idol sz6 magyar hasznalatban a balvany szinonimajaként ismert, azonban Azsiaban egy
szorakoztatoipari jelenséggel is egyenértékll. Aoyagi Hiroshi idolkutaté irasabol kidertil, hogy
a sz6 egy 1963-as francia filmbdl ered, amely a Cherchez L’idole, japanul az Aidoru o sagase
cimet viseli (beszédes, hogy a film cimének hivatalos magyar forditasaban is a balvany szo
szerepel: Keressétek a badlvanyt!). A torténet szerepléi a film tobb pontjdn is szinpadon
énekelnek, igy a fiatal szereplok az énekesi tehetségiiket is megmutathattak, a sikeres film
szinészei koziil pedig az egyik tinédzser popsztar, Silvie Vartan kiilondsen nagy hirnévre tett
szert Japanban. A lany nagy népszeriiségnek 6rvendd zenei stilusa alapjan — amely a napjaink
lanyidolbandaihoz hasonld fiatalsdgot és ,,aranyossagot” tiikkrozte — egy producer megalkotta
az ,,idol-pop” kifejezést, mely szdkapcsolat a serdiilé tehetségekkel fonodott 6ssze (Aoyagi,

2005: 4-5).

A fobb idolkutatasok definicidira tdmaszkodva dolgozatomban az idoljelenséget a
kovetkezOképpen hatdrozom meg: a japan idolok nagy népszeriiségnek Orvendd
médiaszereplok, akik énekelnek ¢€s tancolnak, esetleg hangszeres bandaban jatszanak,
magazinok ¢és reklamok arcaiként jelennek meg, televiziés miisorok allandd szerepldi,
dramdkban szinészkednek; mindezek kozben mindig szorgalmasak és kitartdak. Lehetnek
feérfiak vagy nok, de mindenképp fiatalok: a debiitadlaskor sokan még az orszdgban felndttkornak
szamito 20 éves kort se 1épik at' (Galbraith—Karlin, 2012; Aoyagi, 2005; Lukacs, 2010). Ez a
korhatar azonban kezd kitolddni, példaul mig az 1999-ben debiitalt Arashi tagjai tizenhat és

1 Japanban [...] 20 év a nagykortsag korhatara” (Hidasi, 2003: 21).
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tizennyolc éves kor kdzott mozogtak, addig a 2024-ben debiitalt Ae! group legiddsebb tagja a

debiitalas utdn harom honappal mar a harmincat t6ltotte be.

LG

. ) '\ i 3
[1-2. kép: Bar az Arashi (1. kép) tagjainak debiitalo korahoz képest a mostanaban debiitaldo bandatagok olykor mar az idolo
6 karrieridejének szamit6 huszas éveik végén jarnak — mint az Ae! group (2. kép) esetében latszik —, ez a kiilsé
megjelenésiikon nem mutatkozik meg, igy latszolagosan, de fennmarad az idolokra jellemzd fiatalsag.
Forras: Arashi hivatalos Instagram, Ae! group hivatalos Instagram]

k

Az idoloknal a fiatalsag kérdése azért is fontos, mert ez nem egy olyan munkakdr, amelyben
nyugdijazasig lehet dolgozni. Azonban a tévhitekkel ellentétben az idolok palyafutisa tobb
tinédzserkori hobortnal. Galbraith és Karlin, az idolkutatasokban sokat hivatkozott Idols and
Celebrity in Japanese Media Culture tanulmanykdtet két szerkesztdje arrdl ir a Nikkei
Entertainment! Atisuto no jumyo cimii szovegére hivatkozva, hogy az idolok karrierje
kifejezetten rovid életii, féleg a ndk esetében (77 —7 4 A k DFAi, 1999; idézi: Galbraith—
Karlin, 2012: 16-17). Bar a gyerekvallalds miatt a ndi idoloknak hamarabb véget érhet az
idolmunkassaguk, mint a férfiaknak, de igy is lehetdségiik van akar tobb mint tiz évig a palyan
maradni. A Momoiro Clover Z ndi idolbanda példaul 2010-ben debiitalt és mai napig aktiv,
alapitotagjai pedig mar mind harminc év kortiliek. A férfi idolok esetében még gyakoribb a
bandak hosszan tart6 aktivitasa, a 2023-ban huszadik évforduldjat iinneplé NEWS jelenleg is

idolbandaként szerepel a médiaban.

Az angol nyelvili szovegek — mivel a nyugati kultirdban nem létezik ilyen formaban ez a
kifejezés — gyakran tévesen énekesként vagy szinészként hivatkoznak az idolokra, azonban ,,[a]
zeneiparon beliil az »idol« sz6 egy piaci kategoriat jeldl [...]. Az idolok olyan eldéaddk, akik

ebben a kategoriaban dolgoznak” (Richardson, 2016: 17). Példa az idolok el6adoi diverzitasara,
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hogy a poptol és a rocktol kezdve a diszkozenén 4t a metalig barmilyen zenei miifajban
alkothatnak (Uo.: 20). Egy banda altaldban egy meghatarozott stilust képvisel (a timelesz
példaul Michael Jackson szexiségét koveti; a Super Eight egy hangszeres idolcsapat stb.), de a
zenei zsanerek kozott szabad az atjaras, igy az se meglepd, ha egy adott albumon jelennek meg

kiilonbdz6 miifaju szamok.?

Mindekdzben az idolok termékek, melyeket a ,,szérakoztatdipart menedzseld vallalatok,
vagy »igynokségek« (jimusho)” allitanak eld és rendelkeznek felettiik (Galbraith—Karlin,
2012: 7). Az tigynokségek szerepe rendkiviil jelentds az idolvilagban, ugyanis feladataik kozé
tartozik: ,,iij eléadok/modellek felderitése; a képzésiikk mind ének, mind tanc, mind egyéb
képességek terén; a fellépok napi tevékenységeinek iitemezése” (Marx, 2012: 38) és minden

tovabbi szervezési feladat.

A szigetorszag médiaiparara jellemzé még, hogy ,,csak a top jimushok [...] helyezhetik
tehetségeiket fontos TV-miisorokba, reklamokba és egyéb értékes munkakba” (Marx, 2012:
41), vagyis egy idol 6nallo létezése a tomegmédia uralta Japan piacon csak kemény munka aran
kivitelezhet6. Mind Nyugaton, mind Japanban megfigyelhetd egy tendencia az interneten
keresztiil, 0nalldan felépitett médiaszereplok népszeriiségét illetden, a totalis médiahalora épitd
idolok esetében viszont sokkal nehezebb fennmaradni a tomegmédia segitd ereje nélkiil,
ugyanis a ,televizio [...] a legerdsebb és legbefolydsosabb médium Japanban, amikor uj

eldadok és fellépok bemutatasardl van sz6” (Uo.: 45).

Egy idolnak nemcsak tehetségesnek kell lennie, de birnia kell a siirli iitemtervet, vigyaznia
kell az imidzsére is. ,,Mivel az ligynokség bevételének nagy része az idolok reklam
szereplésébdl szarmazik, még fontosabba valik a stabil és biztonsdgos imidzs” (Galbraith—
Karlin, 2012: 8). A kozonséget kevésbé vonzza egy ziillott, rossz hirli személy terméke vagy
koncertje, igy megoldhatatlan botrany esetén az idol a karrierje elvesztésével fizet. Ezek
elkeriilése végett kiillonb6zd szabalyokhoz kell tartaniuk magukat, melyek ligyndkségenként
eltéréek lehetnek. ,,Ez kiilondsen igaz a ndi idolokra, akik nem ihatnak alkoholt, nem
dohanyozhatnak, és nem jelenhetnek meg férfiak tarsasagaban” (Uo.: 8). 2014-ben példaul két
ndi idolt, ,,Yuki Mihot és Miura Sendt kirigtak az Aoyama Saint Hachamecha High School
nevezetli bandabol, mert rajongokkal randiztak. Emellett 8,2 millio jen értékii pert inditottak a

lanyok ellen” a szerz6désilik megszegése miatt (Hernon, 2016).

2 A West. hetedik albuma, a rainboW példaul a banda 4ltalanos stilusahoz illé pop dalok mellett egy heavy metal
szamot is felvonultat a valtozatosabbnal valtozatosabb zenekinalatban (rainboW, 2021).
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1.2. AZ IDOLOK A NYUGATI SZTARKULTURA TUKREBEN

Lathato, hogy az idolok sajat kategdriaban 1éteznek, teljesen viszont mégsem térnek el a nyugati
kultira eléadoéitol. ,,A mindennapi japan nyelvben az »idol« kifejezés [...] kissé¢ homalyosan,
de az angol »pop star« kifejezéshez hasonld konnotacioval rendelkezik™ (Richardson, 2016:
17). Azonban maga a ,,sztar” megnevezés is rengeteg atalakuldson ment keresztiil, igy kérdéses,

melyik jelentés kapcsolhat6 az idolokhoz.

,Bgyrészrdl tgy tinik, hogy a »sztir« szo jelentése mara inkabb egyfajta ismertséget,
hirnevet jelent, s nem feltétleniil kapcsolddik olyan atiité erejli, kiemelkedd teljesitményhez,
amilyet a korabbi fogalomhasznélat feltételezett” (Guld, 2021: 14-15). Guld Addm ezen
definicidja a tobblettudassal nem rendelkez6 hirességeket, a celebeket irja le, mely kategoridba
a magyar ¢s japan kulturaval foglalkozé médiaantropoldgus, Lukacs Gabriella értelmezésében
az idolok is besorolhatok: ,,A »tarento« kifejezés az angol »talent« szobdl szarmazik, azonban
a tarento altaldban semmilyen szdrakoztatéiparban kamatoztathato6 tehetséggel sincs megaldva”
(Lukacs, 2010: 46). Emellett Lukacs a tarentok ,,iméazsaruként” valo vizsgalatat is bevezeti.
Szerinte egy tarento egyetlen értéke a kiilonb6zdé médiaszovegeken keresztiil rola kialakult kép.
Minél tobb oldalarol ismert a személyiség, annal kelendébb, mindségibb ,,arucikk” lesz (Uo.:
54). Egyrészrdl vitathatd Lukacs kifejezéshaszndlata, ugyanis — ahogy 6 maga is megjegyzi —
»la]z »aidoru« a tinédzser megfeleldje a tarentonak” (Uo.: 56), de a tarento €s az idol szavak
egyenértékii értelmezése altalanos hiba az angol nyelvben.® Mésrészrél, amennyiben az idolok
érteke tényleg csak a japan médiahdlé okozta imazsuknak koszonhetd, akkor nem
rendelkeznének hataron tuli reputdcidval. Mint majd a harmadik fejezetben bdvebben
targyalom, az internacionalis rajongok bar jelenleg a japan kozonséghez képest elenyészo
szamuak, de 1éteznek. Egy internaciondlis rajongd bevonodasi pontja pedig nem a televizio,
hanem a szinészi tehetséget megkdveteld dramdk, valamint a zenészképességeket igényld
zeneszamok ¢és videoklipek. Az idolok tehetséget nélkiiloz6 médiahirességekként torténd
bemutatasa tehat nem ad pontos képet a jelenségrol, éppen ezért megértéséhez egy masik

sztarfogalom feldl érdemes kozeliteni.

Christopher Howard japan sztarsaggal foglalkozo6 tanulmanya szerint Japanban is 1éteznek
»transznacionalis sztarok™, azonban ez inkabb a filmszinészekre jellemzd, tovabba egyikiik sem

all kapcsolatban idolokat foglalkoztatdo tigynokségekkel (Howard, 2014: 53) — a globalis

3 A »tehetség« (tarento) kifejezés gyakran az idol szinoniméajaként jelenik meg az angol nyelvii szovegekben, de
a japan nyelvben nem egészen felcserélhetéek ezen terminusok. Az idol egy éltalaban zenében aktiv el6ado, mig
a tehetség egy olyan fellépd, aki leginkabb televizioban és filmdramakban szerepel” (Richardson, 2016: 19).
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(leginkabb filmes) sztarok skaldjan tehat nem vizsgalhatoak az idolok. Alapvetdéen a
filmszereplés nem is adédik meg minden idolnak, féleg nem a karrierje korai szakaszaban. Az
idolok siirii iitemtervébe a hazai forgatisokat is nehéz beleilleszteni,* a kiilfoldi filmek igy szoba
se johetnek, mert a hataron kiviil toltott idével tilsdgosan kiesnének az idolok 1étezéséhez

sziikséges folyamatos médiamegjelenési halobol (Uo.: 58).

A ,klasszikus sztarok esetében [...] altalaban jol elkiilonithetd a nyilvanossag felé
megjelenitett, gondosan felépitett személyes imazs vagy public persona, illetve a nyilvanossag
eldl elrejtett, a tobbség szamara lathatatlan maganember, vagyis private persona” (Guld, 2021:
156). Az idoloknak is van egy kiilon, a privat életiikon tilmutatd nyilvanos imidzsiik, viszont
rajuk jellemzOobb a kozvetlenség. Az idolok szeretik megmutatni a torékeny, de annal
szorgalmasabb oldalukat, ezért gyakran szoktak a nyugati reality televiziot felvaltd variety-
miisorokban szerepelni, valamint hattérmunkalatokrol szol6 dokumentumfilmeket forgatni és
kiadni (Mansor et al., 2020: 93). Emiatt a kozelség miatt a legkorabbi sztarfogalmak se

illeszthet6ek az idolokra.

Mégis ugy latszik, hogy a nyugati sztarkultira viszonylataban definici6 szintjén a klasszikus
filmsztarokhoz éallnak a legkdzelebb napjaink japan idoljai. A hangosfilmek megjelenésekor a
filmsztarok teljesitménye és maganélete is kelendd termékkeé valt, ennek koszonhetden pedig a
,professzionalis médiagépezet” képes lett iranyitani az emberek figyelmét, érdeklddését (Guld,
2021: 25). A 30-as és 50-es évek iddszaka a sztarsag aranykoraként ismert, valosziniileg ezért
hasonlit ezen korszak sztarfogalmahoz a japanok idoldefinicidja: ,,0lyan 0j tipust sztarok
szlilettek, akiket a tehetségiik, karizmatikus személyiségiik messze az atlagos polgarok folé
emelt, de a magéanéletiikkben mégis rendelkeztek olyan egyszerli, hétkoznapi tulajdonsagokkal
is, amelyek befogadhatova, megkdzelithetoveé, szerethetévé tették dket” (Uo.). Lényegében az
idolkultura megtartott mindent, ami a nagy sztarok koraban pozitiv volt, és ezt a némileg

megkozelithetdbb, de mégis kiemelkedd eldado képét csiszolja tovabb.

4 A japan szorakoztatoiparban kdzismert, hogy a befutott idolok rendkiviil elfoglaltak. Erre példa Shimizu Takashi
rendez6 nyilatkozata a 2023-as Immersion cimii film el6zetesében. A rendezé megjegyzi, hogy a film személyzete
raszolt, ,,ne pazarolja a Johnny’s tagjait”, amikor a f6szerepld idol Nishihata Daigonak csak a kezére volt sziikség
az aznapi forgatason. Az interji tovabbi részébdl pedig kideriil, hogy Nishihatanak egyéb munkai miatt
folyamatosan ingaznia kellett Toki6 és a forgatési helyszin kozott (6 8 16 H ()22 B BRE. .., 2023).
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2. A férfi idolok sajatossagai

Andi és a férfi idolcsapatok kozott fennalld kiilonbségek miatt érdemes attekinteni kiilon a férfi
idolok jellemzdit is. Egyik kiilonlegességiik, hogy mig a vilag barmely pontjan altalaban véve
az eléadok koziil az aranyos imidzs a ndkre és a gyerekekre jellemzd, addig az animék
hatasanak koszonhetden jellemzdéek az ,,aranyos, €leterds [férfi] idolok képei, akik a shoujo
mangak® bishounenjeit® vonzo, torvényszeriien férfias figurdkként 4brazolva idézik fel”
(Glasspool, 2012: 120). Ebbdl kovetkezik, hogy a férfi idolnak fontos, hogy aranyos legyen.
Azonban emellett a vagyakra rajatszo szexualis vonzerejiiket is musz4j fenntartaniuk, hogy ne
vegy¢€k Oket gyerekszamba. ,,A férfi pop idolok »egy ’veszélyek nélkiili’ célpontjat biztositjak
a szerelemnek« a tinilanyok szamara (Karniol, 2001: 63), egy romantikus fantaziat, amelybdl
hianyoznak a valds kapcsolatok problémai” (Glasspool, 2012: 124). Ezen szempontok
megvaldsitasdhoz a 1ényeg, hogy az idol a rajongok szamara a tokéletes férfiva valjon, aki mar-

mar dlomszer(, de 1étezésével valds vagyat képes ébreszteni a kozonségben.

A mangakultira hatdsanak koszonhetd az is, hogy ,,a homoszexualitds lehetdsége részben
normalizalt, és kevesebb figyelmet vonz, mint egy pletyka arrdl, hogy egy idol heteroszexualis
kapcsolatban all” (Glasspool, 2012: 122). Ennek kdvetkeztében az idolkulturara jellemzo, hogy
egy banda tagjai mar-mar tal baratsdgosan viszonyulnak egymadashoz, ezzel megadva a
rajongoknak a shipelés’ lehetdségét, tovabb fokozva a nék érdeklddését az idolok iranyéba.
Ezek a megnyilvanulasok sokféle formét vehetnek fel: az egyik bandatag rendszeresen
eléréséhez, vagy ,,lanykérés” a szinpadon két bandatag kozott. Utdbbira példa a Naniwa Danshi
2023-as POPMALL turnéja, ahol a Chuki Chuki Blizzard cimli szam végén Onishi Ryusei

letérdel és megkéri a ndi pardkat viseld Fujiwara Joichiro kezét [3. kép].

5 Fiatal lanyoknak sz616 mangak, a *shoujo’ sz6 maga is lanyt jelent.

6 Sz6 szerint szépfiut jelent.

7 LA ship fogalma a karakterek kozti kanonizalt vagy épp a rajongdk altal vagyott romantikus viszonyra
(relationship) utal. [...] Shipelni annyit tesz, mint két — vagy tobb — karakter romantikus egymasra taldlasaért
drukkolni.” (Nagy, 2023: 58)
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[3. kép: A koncert egyik szdrakoztatod elemeként Fujiwara (jobb oldal) egy paroka magara 6ltésével a Chuki Chuki Blizzard
cimil szam egyik protagonistajava valik, majd a dal masik féhdse, Onishi (bal oldal) egy, a valojaban két férfi kozti
lanykéréssel zarja a produkciot.

Forréas: 720/Z#>23 7 LIVE TOUR 2023 'POPMALL' koncert DVD]

2.1. A FERFI IDOLOK TEHETSEGHAZA

Amiota idolok 1éteznek, a Johnny & Associates Japan legnagyobb, férfi idolokat foglalkoztato
iigynoksége. Rengeteg hires eldado koszonhetd a vallalkozasnak, mely nemcsak a mar debiitalt
idolokat foglalkoztatja, hanem sajat tehetséggondozd rendszerével, a Johnny’s Juniorral
folyamatos utanpotlas-neveléssel is foglalkozik. Ez a folyamat évtizedeken keresztiil toretlen
sikerrel zajlott, azonban 2023 augusztusaban ,.egy, az ligynokségtdl fliggetlen nyomozas
megallapitotta, hogy néhai alapitdja, Kitagawa Johnny tobb szaz fit és fiatal férfit bantalmazott
hat évtizedes karrierje soran, mint Japan egyik legbefolyasosabb szorakoztatd személyisége”
(01, 2023). Ezt kovetéen Fujishima Julie, Johnny unokahtiga ,nyilvdnosan elismerte a
nagybatyja altal elkovetett szexualis zaklatast” (Uo.). Az ezen torténéseket kovetd
eseménysorozatrol a negyedik fejezetben lesz bévebben sz6. A botrany egyik legfontosabb
kovetkezménye, hogy az iigyndkség 2024-t6l a Starto Entertainment névre hallgat, ezért
innentdl a 2024 eldtti idészakra hivatkozva Johnny’s-ként, a jelenre utalva pedig Startoként

fogom hasznalni az iigynokség nevét.®

8 Tlletve a névvaltozas frissessége miatt a szakirodalmak is Johnny’s-ként hivatkoznak a véllalatra, ezekben a
helyzetekben minden esetben megtartom az eredeti format.
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Az ligynokséget egy egykori idol, Kitagawa Johnny alapitotta. ,,A J-pop atyjaként ismert
Kitagawa egy 0rids volt a japan showbizniszben, ugyanis neki tulajdonitjék a fitbandak azon
stilusdnak feltaldlasat, amelyr6l hires az orszag. [...] [M]egalkotta Japan legnagyobb
popsztarjait, tobbek kozott [...] az Arashit és a KAT-TUN-t” (Prusa, 2024: 127). Nincs két
ugyanolyan idol, de az kétségtelen, hogy a Johnny altal 1étrehozott fiatbandasablon mai napig
megallja a helyét, minden csapatban talalhat6 az idolok munkakoreinek megfeleld teriileteken

kiemelkedd tag: kiils6, szinészi képesség, énektudas, tanctudas, humor.

crer

(prime time), idésebb korba Iépnek, bizonyos szabadsagot élveznek: ,,[az idolok] hajlamosak a
30-as éveik kozepén (vagy végén) meghazasodni, ekkor a rajongdik is mar iddsebbek [...] és
valdszinlileg maguk is hazasok™ (Jubelt, 2012). Emellett mar a karrierjiikkel is sokkal
onallobban rendelkezhetnek. Az Arashi tagjai példaul a banda sajat dontése alapjan a 2020.
december 31-ei koncertjiik ota sziineteltetik a k6z6s munkat, egyénileg azonban tovabbra is
jelen vannak a médidban. Egy hosszabb ideje palyan 1évo idolnal az se meglepd, hogyha a
Johnny’s Jr. tagjait felhasznalva egy 10j idolcsapatot hoz 1étre, 8ket a tovabbiakban producerként
segitve. Erre példa Okura Tadayoshi, a 2002-ben alakult Super Eight tagja, aki 2018 ota a

Naniwa Danshi producereként is ismert.

A férfiakat alapvetden kevésbé szigoru szabalyok kotik, mint a ndi idolokat. A Startonal
példaul a hirességek ihatnak alkoholt és dohanyozhatnak mindaddig, mig ezt legéalisan végzik,
¢s nem okoznak botranyt. Azonban a randizési tilalom szamukra se ismeretlen. ,,A Johnny’s
nem olyan szigort a randizas szempontjabol, hogy barkit kirtigjanak érte, de nagyon privatan
kell kezelniiik, és a publikum eldl el kell rejteniiik” (Jubelt, 2012). Ha valakit mégis randizdson
kap a sajto, akkor a fenti n6éi példaval ellentétben a Johnny’s ligynokség inkabb megprobalja
tagadni a lehetséges affért, minthogy az idolja imézsa sériiljon. A randizési tilalomra azért van
sziikség, mert a ,,fanoknak/fogyasztoknak az idol mint a vagy targya egy fantazia vagy idealis
konstrukcio [...] mély affektiv és érzelmi jelentéssel” (Galbraith—Karlin, 2012: 2). Ahhoz, hogy
a rajongd szabadon almodozhasson kedvenc idoljairdl, sziikséges, hogy ne legyen konkrét

vetélytarsa.

Az ligynokség védelme viszont csak addig tart, amig az idolok megfeleléen beszamolnak a
tetteikrol, ennek hidnyaban a Startonal is stlyos biintetéssel szamolhatnak az eléadok. A KAT-
TUN-bOI kivalt széloban munkalkodé Akanishi Jin esete példaértékii: ,,2012-ben Akanishi
feleségiil vett egy japan szinészn6t, azonban a Johnny & Associates-t nem sikertilt értesitenie a
menyegzOrdl. Ennek kovetkeztében az ligynokség az amerikai zenés munkait és a japan turnéjat
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is egyarant tordlte” (Mansor et al., 2020: 100). Az ligynokségtdl ekkor nem tavolitottak el,
2014-ben viszont Akanishi Twitteren jelentette be, hogy nem ujitja meg a szerzddését az
igynokséggel (AKANISHI, 2014). Ezektdl az engedményektdl fliggetleniil a Startonadl is
eléfordul, hogy valakit kiragnak — akar debiitalas utan is —, de erre altaldban olyan ,,blintettek”
elkovetésekor keriil sor, mint példaul Morimoto Ryutaro dohdnyzasa kiskoruként (Shiso, 2011),
vagy Fukumoto Taisei az ligynokség politikdjaval szembeni vétke, melyrél késobb lesz

b6évebben sz0.

A Starto férfiidol-piacon beliili egyeduralma miatt viszont kedvezo a fiatal tehetségeknek
csatlakozniuk az iigynokséghez, ugyanis a vallalat kapcsolatainak koszonhetdéen gyors
hirnévszerzésre szamithatnak, egyiitt dolgozhatnak a példaképeikkel. Tovabba a dalok szerzoi
jogaival és anyagaival az ligyndkség rendelkezik, igy az praktikusan, jogi akaddlyok nélkiil,
egyre novekvo zenei tar segitségével népszeriisitheti Gjoncait. Emellett az tigyndkségen beliili

kollaboraciok nagy mértékben képesek novelni a rajongdtaborok kdzotti atjaras esélyét is.

2.2. ELET A STARTO ENTERTAINMENTEN KiVUL

A Starto Entertainment sokéves egyeduralma nem jelenti, hogy ne 1éteznének férfi idolok az
igynokségen kiviil. Azonban a Johnny’s ,,hatékonyan meg tudta akadalyozni barmelyik masik
céget abban, hogy férfiidol-csapatokat allitson el6 azaltal, hogy kivonja sztarjait minden olyan
programbol, amely rivalis tehetségeket hasznal” (Marx, 2012: 49). Ez annyit tesz, hogy
amennyiben egy televizids program Starton kiviili férfi idolt probal szerepeltetni, a Starto
cserébe a sajat, nagy népszerliségii idoljait nem engedi részt venni az adott miisorban. A nagy
elérést generalod hiresség elvesztése olyan kockazat, melyet a televiziok nem feltétlentil képesek
bevallalni, és inkdbb vagy valamelyik Starto idolt hivjak meg, vagy egy teljesen mas
munkakdrben dolgozd személyt. Ennek kovetkeztében a tobbi ligyndkségnek foként mas, a

tomegmédian kiviili itvonalakat kell talalnia tehetségeinek népszertiisitése érdekében.

Epp ezért érdekes az IMP. esete, akik 2023 majusaig a Johnny’s Jr. tagjai voltak, azonban
igynokséget valtottak, és ugyanazon év juliusa 6ta a TOBE iigynokséghez tartoznak. Nem
sokkal kés6bb a banda debiitalt egy digitalis single-lel, a szamaik pedig azéta is elérhetdek a
streamingfeliileteken. Ami igazan kiilonleges, hogy mostanra mar a televizioban is lathatoak,
2024. oktodber 1-je 6ta mind a hét tag rendszeres szerepldjéve valt egy-egy tv-miisornak (Seven

IMP. members..., 2024). Az egyelOre nem lathatd, hogy ez a Johnny’s botranyanak kdszénhetd
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médiaipari valtozas kovetkezménye,® vagy 6k egy kivételes eset — mindenesetre ez a jelenség

lényegesen eltér a megszokottol.

A Starton kiviili idoloknak viszont van egy elénye is: ,,sokkal nagyobb szabadsaggal
rendelkeznek [mint a Startonal dolgozok], igy valtozatosabb produkcidkban tudnak részt venni”
(Howard, 2014: 58). Tobbek kozott nem érinti dket a Startora jellemz6 technofobia, szabadon
rendelkezhetnek a streamingfeliiletekkel és kozosségimédia-oldalakkal, igy a manapsag egyre
népszeribb influenszerekhez hasonldan fel tudjak épiteni magukat. ,,A halozati vilag feltorekvo
hirességei tobbnyire tamogatas nélkiil, a teljes ismeretlenségbdl 1épnek be a média vilagaba.
Ennek megfelelden szdmukra a stabil, széles kori ismertség megszerzéséhez is 1ényegesen tobb
1d6 sziikséges” (Guld, 2021: 155). Vitathatatlan, hogy a fiatalokat erés huz6 erd vonzza az
internet felé, ezért ,,ha tovabbra is a fiatalokra kell helyezni a hangsulyt, elkeriilhetetlen lehet
egy transznacionalisabb vagy legaldbbis regiondlis vonzerdre Osszpontositani” a nagyobb
cégeknek is (Howard, 2014: 62). Ilyen téren pedig erds kihivok a nagy iigynokségeken kiviili

el6adok.

Erre példa Fukumoto Taisei esete, aki 2011-ben csatlakozott a Johnny’s Jr.-hoz, 2019-t6l
pedig az Ae! group nevl banda tagja volt. Azonban 2023 decemberében tavoznia kellett az
ligynokségtdl, ugyanis megsértette a vallalat iranyelveit (Taylor, 2023).1° Ez kevesebb mint fél
évvel az Ae! group debiitdlasa eldtt tortént, szoval a debiitdlds kiiszobérdl tavolitottdk el.
Azonban Fukumoto nem hagyta ennyiben idolpalyafutasat, és tekintve, hogy az ligyndkségnél
eltoltott tobb mint tiz év alatt az ipar legtobb teriiletébe belatasa nyilt, 2024 janiusaban
yjrainditotta idolkarrierjét, majd juliusban csatlakozott a 2023-ban alakult New Evidence
iigynokséghez. A nyar soran orszagszerte tizenot €16 szereplése volt, majd 2024. oktdber 16-an
megjelent YouTube-on az elsd egyéni videoklipje, melynek zenéjét és dalszovegét maga

szerezte (HEANKIE. 74 R/L..., 2024). Bar kozel sincs akkora elérése, mint a Startonal

toltott ideje alatt volt, de figyelemre méltd, hogy rovid id6 alatt az ligyndkség nélkiil is mennyi

mindent véghez lehet vinni.

9 2024. oktoberében az NHK és a TV Tokyo miisorszord csatornak is bejelentették, hogy hajlandéak ujra
alkalmazni Starto idolokat (Mainichi Japan, 2024). Ebbol egyrészrdl az latszik, hogy az abuzalasi botrany ota
bizonyos televizids csatorndknak nem volt kapcsolata a Starto Entertainmenttel, avagy felszabadultak az
iigynokség korabbi szabalyai alol. Masrészrol viszont egyelére még képlékeny, hogy ez milyen hatassal lesz a
japan médiaiparra.

10 Kiilénds médon semmilyen informacié nincs arrdl, milyen irdnyelveket sértett meg, mely informacidtitkositas
megprobaltak eltdrdlni: az Ael group-rdl szold Netflixes dokumentumsorozatban kicenziraztak a kiragésa el6tti
felvételekbol.

-12-



3. Idolok, J-pop és a globalizalodo J-pop idolok

A debiitalt idolokat lehetetlen elkeriilni Japanban. Allandéan jelen vannak a televizid
képernydjén — akar miisorok szerepldiként, akar reklamok arcaiként —, gyakran jelennek meg
az utcak hirdetotablain, Gjsagok cimlapjan, a bulvarsajtdban is visszatérd alakok. Az orszag
hatarain kiviil viszont nem jellemzd ez a fajta ismertség, holott a K-pop idolok vagy az animék
zenéinek a globalis népszerliségébdl az latszik, hogy az idolformatum képes lehet elérni a
mainstream médiat a vilag bamely pontjan. Ennek ellenére a japan idoloknak még nem sikertilt
betorni a globalis piacra, ami részben az iigyndkségek hidnyzd motivaciojanak, részben pedig
a térség mas idolkultaraitol (példaul K-pop idolok) vald kiilonbozdségiiknek és a japan zene

mas orszagokéhoz kevéssé hasonlithaté jellemvonasainak koszonheto.

3.1. A TANITVANY TULSZARNYALJA A MESTERT — K-POP A J-POP ,,FELETT”

,»A dél-koreai pop-kultura a japan kultura importalasabol sziiletett” (Wirawan—Wibawarta,
2024: 40). Az importalds annyira sikeres volt, hogy a K-pop idolok vildgszintli hirnévre tettek
szert, sOt még a legnagyobb presztizsii, globalis zenei ranglistdnak, a Billboard 200-nak is
gyakori szerepl6i. Példaul 2022-ben harom K-pop szam is a lista élére tort, s6t a Blackpink ugy
ért el elsé helyezést, hogy ez 2008 6ta egyetlen teljes egészében ndkbdl all6 bandanak sem
sikeriilt (Caulfield, 2022). A japan idolok ezzel szemben még emlitést se szoktak szerezni a

Billboard 200-on, nemhogy helyezést.

A K-pop elsédleges célja a J-pop tulszarnyalasa volt. John Lie szovege alapjan Dorothy
Finan igy fogalmaz: ,,Bar a koreai zenei ligynokségek struktiraja inkabb hasonlit a japanra, a
produkciés stilusukat szandékosan az Egyesiilt Allamokbol kolesonzik (Lie, 2012: 352), mivel
igy kiilonboztetik meg magukat a K-pop idolok japan tarsaiktol a kelet-azsiai piacon, és egyben
teszik magukat ismertt€¢ €s nyereségessé »globalisan«” (Finan, 2020: 162-163). Ez a
parafrazalas azonban nem teljesen pontos. Lie szovege ugyanis a Dél-Koreaban 1945-ig tarto,
az orszag kultarajara rendkiviili mértékben kihatd japan elnyomast részletezi (Lie, 2012). A
masodik vilaghaborut kovetd felszabadulas utan azonban az Egyesiilt Allamok kultaraja lett a
meghataroz6 az orszagban, s6t nagyobb hatést is ért el, foleg mert — ahogy Aoyagi is megerdsiti
— a felszabadulastol kezdve a kozelmultig be voltak tiltva a japan pop-kulturdlis termékek
(Aoyagi, 2005: 239). A K-pop tehat nem a szimpatia, sokkal inkabb torténelmi események miatt

kezdett el hasonlitani az amerikai mintéara. Lie szovegébdl az is kidertil, hogy a J-pop-ban (és
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régebben a K-pop-ban is) pentatonic skalat hasznalnak, mig nyugaton a diatonic skala
hasznélatos, enélkiil pedig furcsa lesz a hangzas (Lie, 2012: 342; 346), tehat a zenei alap is eltér
a két kultira kozott. Osszefoglalva: Finan interpretacidja, miszerint a K-pop szandékosan
amerikanizalodott, nem egészen helytallo, ugyanis az altala hasznalt Lie szoveg és Aoyagi irdsa
is torténelmi okokat vonultat fel — az viszont kétségtelen, hogy a K-pop kiilonlegességét a

nyugati és a japan kultira keveredésének kdszonheti.!!

Ez a produkcios stilus a zenék és klipek felépitésében, tovabba az idolok imidzsében
mutatkozik meg. ,,A K-pop elkotelezett amellett, hogy olyan idolokat allitson eld, akik sajatos
wtestfelépitésssel, kollektiv tancos és énekes tuddssal, tovabba miivészi fanatizmussal
rendelkeznek« (Jin—Yoon, 2016: 1288), ellentétben a J-pop idolok eléadasmaod tekintetében
tokéletlen szerepléseivel” (Finan, 2020: 161). A japan idolok esetében ugyanis a rajongdk
szeretik 14tni, ahogy a kedvenceik kiizdenek a céljaikért, né¢ha elbuknak, de minden probléma
utan képesek felallni. Egy kutatasbol kideriilt, hogy a rajongok ,,a szorgalmuk miatt vonzédnak
a Johnny’s idolokhoz [...], azt is kiemelték, hogy kapcsolodni tudnak az idolok sajat
kiizdelmeihez, és inspirdlonak talaljak, ahogy ezeket atvészelik” (Mansor et al., 2020: 94-95).
Az is belefér egy koncerten, hogy az eldadok hibat ejtsenek, sot, olykor egy tévesztés nagyobb

rajongoi reakcidt képes kivaltani, mint az egész produkcio.

A K-pop és a J-pop produkciok kiillonbségeinek vizsgéalata soran érdemes videdklipek
elemzésére is kitérni. Az alabbiakban egy japan és egy dél-koreai banda zenei videdit
hasonlitom 0ssze: a koreai Enhypen Bite Me cimli szamanak koreai €s japan nyelvii valtozatat,
valamint a japan Naniwa Danshi The Answer cimii MV-jét.}? Fontos hangsulyozni, hogy mig a
Bite Me-n 131 milliés megtekintés van, addig az utébbin csak 21 millid. A koreai klipet sok
specialis effektus disziti, a koreografia inkabb a formacio szépségére épit, mint a bandatagok
individualis kidllasara. Emellett hattértancosok is megjelennek a videdban: minden énekes kap
egy ndi partnert maga mellé [4. kép].™® Ezzel szemben a Bite Me japan nyelvii véltozataban a
hattértancosok eltlintek, kevesebb a specidlis effekt, nagyobb hangstlyt kapott a tagok
egyenkénti kiemelése. Ez a példa jol szemlélteti, hogy egy videoklipnek milyen elvarasoknak
kell megfelelni, ha a globalis piacon szeretne jol teljesiteni, vagy ha a japan kozonség tetszését

szeretné elnyerni.

11 [AK-popra] hatéast gyakorolt egy generacionyi amerikai popularis zene [...] és az 1980-as években dominanssa
valt J-pop is” (Lie, 2012: 349).

12 Music Video.

13 Ebbél késébb botrany is kerekedett, ugyanis a rajongok egy részének ez nem volt a tetszésére és , tiltakozo
iizeneteket hordoz6 teherautokat kiildtek a banda vezetdségi irodaihoz” (Koh, 2023).
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A The Answer, mint izig-vérig J-pop idolklip esetében inkabb a kameraszdgekkel valo jaték
dominal, mint az effektek, emellett a verzékben az éppen énekld személy altalaban a tobbiektdl
eltérd koreografiat tancol [5. kép]. Itt nincsenek hattértancosok, s6t nagyon sokaig a klipekben
csak ¢és kizardlag a banda szerepel. Az egyik leglatvanyosabb kiilonbség a két zeneszam kozott
mégis az, hogy a japanok éneklése sokkal szenvedélyesebb, mig a koreaiaknal inkabb robotikus
az idolok mimikdja. ,Mikdzben a J-pop idolok az allitolagos furcsasaguk miatt keltenek
érdeklodést, addig a K-pop idolokat [...] gyakran robotokhoz hasonlitjak, akikb6l hidnyzik az
egyéniség €s ¢sz nélkiil haladnak végig egy gyartésoron” (Finan, 2020: 170).

%

g

[4-7. kép: A 4. képen az Enhypen tancosndket is alkalmaz6 formacidja lathaté szemben az 5. képpel, a Naniwa Danshi
aktualis énekest kiemeld koreografidjaval. Az also képeken a két banda mimikaja kozti kiilonbség figyelheté meg
kozelebbrdl: a 7. képen szerepld Naniwa tagok latvanyosabb gesztusokkal élnek, mint a 6. képen az Enhypen idolok.
Forrasok: ENHYPEN (913} ©/<2) 'Bite Me' Official MV, 72(Z #5257 - The Answer [Official Music Video] YouTube ver.,

YouTube]

A K-pop idolok globélis népszerlisége vitathatatlan, koreai banddk termékei még
Magyarorszagon is megvasarolhatoak, mig a J-pop esetében csak az internetes rendelés opcio.
Mir amennyiben barki ismeri barmelyik bandat, ugyanis ,,[n]ehéz hozzaférni a japan hirességek
kultarajahoz kiilfoldrdl, ha a rajong6d nem olyan nagyvarosi teriileten €1, amely importal japan
kulturalis javakat, vagy olyan orszdgban, amely japan televizids miisorokat sugaroz, de még
ezekben az esetekben is meglehetdsen korlatozott a hozzaférés” (Pradhan, 2010: 51). Hiszen a
K-pop ismertsége a befogadhatobb stilusa mellett azért tudott ennyire elterjedni, mert ,,[m]ig a
J-pop ipar a CD-eladasokat tartja f6 bevételi forrasanak, a digitalizacié kordban a zenekedveldk

vilagszerte a digitalis streaming ¢€s a letoltések felé fordulnak. Ennek eredményeként a K-pop,
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ami képes volt elobb digitalis feliiletekre koltozni, elényt szerzett a J-poppal szemben” (Bae,

2022).

3.2. A J-POP MINT ONALLO MUFAJ A GLOBALIS SZINTEREN

A japanok furcsasaga alapvetden nem riasztd a nyugat szamara sem. ,,A zenét leszamitva a
japan kultira nagyon sikeresen tor be a nyugati piacra. Az anime példaul széles korben elérhetd
olyan streamingfeliileteken, mint a Netflix vagy a Crunchyroll, st egyes kiadok a nyugaton
mar hires japan kultaraval kardltve népszertsitik eléadoikat” (Miyano, 2022). Az animék
viszont a streamingfeliiletek nélkiil is képesek terjedni, ugyanis a nemzetkdzi forgalmazast és
rajongoi forditast szabalyozo rendszer nem olyan kotott, mint a J-pop szerzéi jogi szervezete,

amely az idolproduktumok terjedését korlatozza (Finan, 2020:163).

Az animék népszeriiségének koszonhetéen az azokhoz tartozd zenék — tovabbiakban
anisongok — hidba a J-pop miifajadba tartoznak, mégis képesek globalis sikert elérni. A
vilagszerte nagy népszerliségnek orvendd Jujutsu Kaisen anime fécimdala példaul sokkal
nagyobb hatast valtott ki Nyugaton, mint Japanban, az eléad6é YouTube-kdvetdinél nagyobb
szazalékban megtalalhatoak az angol nyelvii, Egyesiilt Allamokbél szarmazo rajongok, mint a
japan kozonség (Miyano, 2022). De hasonlo hatéast érnek el mostanaban a TikTok-trendek is,
melyeknek kdszonhetden egy anisong akkor is népszeriivé valhat, ha maga az anime kevésbé
terjed el. Példaul 2024 telén a Mashle anime 2. évadanak focimdala, a Bling-Bang-Bang-Born
a Creepy Nutstol a ,,77. helyen debiitalt a Billboard Global 200 toplistajan” januarban
(Billboard Japan, 2024), a YouTube-on pedig jelenleg 297 millié megtekintésnél tart az eredeti
video.

A J-pop ajapan populéris zenét jelenti, a kifejezés a japan nemzeti kultirat reprezentalo enka
kivételével barmely zenei stilusra (pop, rock, funk, jazz stb.) alkalmazhat6 (Kao, 2012: 8). Bar
stilus és megjelenési mod terén észlelhetd kiilonbség az anisongok, az idolzenék és egyéb, japan
nyelvii pop szamok kozott, de a J-pop sajatossagai altalaban mindre érvényesek. A japan zenék
hangzasa alapvetden kiilonbodzik mas kultarakétol. Carolyn S. Stevens japankultira-kutaté a J-
pop egyik f6 egyediségét a dalszovegekben latja. Egyrészrdl a japan dalszoveg nem rimhez
kotott, bar az igék természete miatt gyakran Gigy hangzik, mintha szandékos dsszecsengés lenne
a sorok végén, alapvetéen ez nem kovetelmény. Masrészrdl nem ritka, hogy a humor fontos

szerepet kap a dalokban, vagy akar teljes értelmetlenségbe fulladnak a dalszovegek. De még a
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japan rap is inkébb szojatékokat hasznal, mint az angol nyelvben gyakori erdszakos

megnyilvanulasokat (Stevens, 2007: 135-136).

A nyelv sajatossagaibol is erednek egyediségek. A japan iras szotagokbdl all, az 'n’ hang
kivételével nincs olyan massalhangzd, amelyet nem kdvet maganhangzé, ezaltal a legtobb szo
maganhangzora végzodik, emiatt pedig ritmikusabbd valik a beszéd, mint a nyugati
nyelvekben, kevésbé elharaphatdak a szovégek. Ettél gyakran megnovekszik a szotagszam, igy
hosszabb dallammenetekre van sziikség. Ezt Marty Friedman'* J-pop teriiletén elismert
amerikai miivész a The J-POP Phenomenon cimi interjiban elhangzott, zenei alapra vonatkozo
gondolatai is megerdsitik: ,,A [nyugati zene] kicsi, négy akkordbdl all6 korokbdl all. A [...] J-
pop zene azonban gyakran egy nagyon hosszu ut az elejétdl a végéig. [...] [T]alan a japanoknak
tobb akkordra és hosszabb dallamokra van sziikségiik ahhoz, hogy elégedettek legyenek”
(Friedman, 2012: 13-14). A szotagszamok kiilonbsége akkor a leglatvanyosabb, ha egy dal
japan €és nem japan valtozatat osszehasonlitjuk. Példaul a Romeo és Julia musicalnek sok
kiilonb6z6 nyelvi valtozata 1étezik, a zenei alapok viszont allandoak. A japan valtozatnal tobb
esetben is megfigyelhetd, hogy nem illeszkedik a szdtagszdm a ritmusra, és az éneklés

hadarassé alakul a tartalmi rész megdrzése érdekében.

A jelenleg ismert J-pop kialakuldsara tobb kutatd szerint is a karaoke megjelenése volt a
legnagyobb hatassal. Ugaya Hiromichi japan nyelvii szovegét Mori Yoshitaka értelmezésében
vizsgalva az dertiil ki a karaoke kultirardl, hogy az 1980-as évek elején kezd6dott, de nagyon
hamar minden korosztalyban elterjedt egész Japanban (Ugaya, 2005; idézi: Mori, 2009: 477).
A karaoke-barokba jaras mai napig kozkedvelt szabadidds tevékenység Japanban, éppen ezért
az el6adoknak ajanlott torekedni ra, hogy dalaik karaoke kompatibilisek legyenek. Friedman a
karaoke hatdsat a japan zeneszerzésre igy irja le: a konnyen érthetd dallamok lehetdséget adnak
mindenkinek, hogy kellemetlenség érzése nélkiil énekeljenek, ezért a ,,csak énekeld a dallamot™
stilust zenék lettek a népszerliek a szigetorszagban az elképesztd, de nagy énektudast igényld
szamokkal szemben (Friedman, 2012: 9). Ez a jelenség pedig a folyamatosan a népszeriiségre
torekvd idolokra is kihatott: ,,[a]z Gsszetett éneklés nem volt kovetelménye az idoleldadasnak,
a parhuzamos karaokehullam népszertisége miatt egyre nétt a kereslet a konnyen énekelhetd

dallamu és dalszovegi slagerekre” (Stevens, 2007: 50). A karaoke tehat a kezd6 énekeseket is

14 Marty Friedman a Megadeth (amerikai heavy metal zenekar) gitarosaként valt ismertté, a banda elhagyasa utan
Japanban kezdett sz616 karriert. DalszerzOként és gitarosként is aktiv, igy a japan zenei szférara tag ralatassal
rendelkezik (Friedman, 2012).
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vezetni képes dallamokat terjesztette el, ami ellentétben 4ll a fentebb emlitett négy akkordos,

egyszerusitett nyugati logikéaval.

3.3. HOGYAN SZULETNEK AZ INTERNACIONALIS STARTO-RAJONGOK ?

Ha mar valaki része a rajongotabornak, akkor is koriilményes hozzéjutni az idolok tartalmaihoz,
ehhez pedig hozzdadodik a nyelvi korlat, ugyanis csak elenyész0 szamu idoltartalom
rendelkezik angol felirattal. Ennek fényében felmeriil a kérdés, hogyan lehet egyaltalan

megismerni a kiilonb6zd bandakat, miképp jonnek létre az internacionalis rajongdtaborok?

Az ligynokség részérdl nem volt jellemz0 korabban, hogy térekedett volna nyitni a nagyvilag
felé: ,,[a] J-pop idolok hasznot huzhatnak a nagy hazai popularis zenei piac igényeibdl, igy a
producereknek kevesebb motivaciojuk van, hogy a tengerenttli piaccal foglalkozzanak, akar
tartalom, akar promoci6 szintjén” (Finan, 2020: 162). Ez a hozzaallas azonban kifejezetten a
vezetdségre jellemzd, ugyanis ettdl fiiggetleniil az idolok gyakran emlitik a kiilonb6zd
tartalmakban, hogy szivesen mennének kiilfoldre is, de maguktél nem képesek erre.

Pontosabban nem mindenki.

Az Arashi az orszag legnépszeriibb idolbandajaként rendelkezett akkora eréforrassal, hogy
koncertet szervezhessen az Egyesiilt Allamokba, és megengedhesse magénak a
streamingfeliiletek hasznalatat — err6l bovebben a kovetkezd fejezetben lesz sz6. Viszont az 8
esetiikbdl kideriilt: a zenék elérhetdvé tétele dnmagaban nem elegendd a globalis szféra
meghoditasara. ,,Midéta 2019 oktoberében [az Arashi] megjelent a Spotify-on, 1,9 millio*
kovetdt szerzett, foleg japan varosokbol [...]. Az Arashi 2,5 millié TikTok kovetdje is foleg
Japanbdl szarmazik” (Miyano, 2022). Ennek fényében a Startonak 10j otletekkel kell eldallnia,

ha meg akarja hoditani a vilagot.

Ennek ellenére 1éteznek téveszmék a japan idolok globalitasaval kapcsolatban. Aoyagi 2005-
ben ugy vélte, hogy a ,,japan idolok globalis ikonokka valnak abban a tekintetben, hogy ezen
1fji személyiségek népszeriisége mostandban messze tulmutat a japan szigetvilagon” (Aoyagi,
2005: 9). Bar Aoyagi ezt a nézetet az Eszak-Amerikéban és Eurdpaban szervezddé rajongéi
csoportok ndvekvd szamaval indokolta, kdzel husz év tavlatabol ez a progndzis nem igazolddott
be. Megvilagito erejli eset az AskEurope subredditen feltett kérdés: How popular is J-Pop or

Japanese music in your country? Do Japanese artists regularly visit your country for concerts

152024-ben ez a szdm 2,5 millidnal tart.
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or events? Az magéaban beszédes, hogy bar egy 1,5 milli6 embert szdmlalo subredditrél van
sz0, Osszesen 32 embert érdekelt annyira a téma, hogy hozzéaszoljon, de a kapott valaszokbol is
az tiikkr6zédik, hogy a J-pop nem 6rvend tul nagy népszertiségnek a hozzasz610k altal képviselt

orszagokban (Far Breakfast 5808, 2022).

Fontos kérdés alkotoi oldalrol, hogy a zenék befogadhatosagat segitendd mit és mennyit
aldozhatnak fel a bandék a japan identitasukbdl. ,,A strukturalis és gazdasagi koriilmények [...]
mellett a J-poprol van egy nehezen megvaltoztathatd kép, miszerint egy erdsen szubkulturalis
(és tagabb értelemben szokatlan) formdaja a popularis zenének, ezért nem valdszinii, hogy
mostanaban népszerii lesz az Egyesiilt Allamok szabvéanyai alapjan” (Finan, 2020: 167). Ezt
figyelembe véve par idolcsapat adott mar ki teljesen angol nyelvii €és az amerikai hangzasra
rajatszd zeneszamot, ilyen példaul az Arashitdol a Whenever You Call vagy a West.-t0l a
Paradise. Ezen szamok vilaga azonban kiilonbozik a banddk szokésos stilusatol, igy tartos

rajongok szerzésére nem feltétleniil alkalmasak.

Ha a zenék nehezen elérhetéek vagy befogadhatdak a J-popban nem jartas emberek szamara,
a televizids miisorok és reklamok orszagspecifikusak, a YouTube-videot pedig nem okvetleniil
kinalja fel az algoritmus, akkor hogyan jelenhetnek meg 1j, a szigetorszagon kiviili rajongok?
Elsdsorban a sorozatok ¢s filmek altal. Ahogy az animékre, Ggy a sorozatokra is jellemzd, hogy
rajongoi feliratokkal szabadon terjednek az interneten, igy — a sorozat hirnevétdl fliggéen —
konnyl rajuk talalni. Gyakori, hogy az idolok mangaadaptaciok fohdsét alakitjak, ilyenkor
pedig képesek felkelteni egy mar 1étezd rajongobazis figyelmét. Példaul 2021-ben futott a My
Love Mix-Up! cimii BL-manga'® adaptaciéja, melynek két fészerepldje Meguro Ren a
Snowman-bdl és Michieda Shunsuke a Naniwa Danshibol volt. Egyrészrél a stablistaban
mindkét szinész neve alatt megjelenik a banddjadnak neve is, tovabba a sorozat fécimdala a
Snowman Secret Touch cimii szdma, a stablista alatt pedig az Ubu Love sz61 a Naniwatol. igy

a My Love Mix-Up! zenei téren is népszerisiti a két idolcsapatot.

16 Boys Love manga: ez a manga tipus ,,0olyan romantikus narrativikat mutat be, amelyek vizudlisan abrazoljak a
férfi foszereplok kozotti homoerotikus szerelmet. Ezeket a képregényeket altalaban ndk készitik n6k szamara. Jol
megalapozott torténelmiik van Japanban, tovabba hatalmas ndéi olvasd rajongodtabort generaltak, kiillondsen
tizenéves lanyok terén” (Wood, 2014: 394).
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[8. kép: A képen a My Love Mix-Up! 8. részének zardjelenete lathatd, alul a két idol nevével és bandajaval. Tovabba ez a
sorozat kivételesen magyar felirattal is megtalalhat6 az interneten, ami szintén megjelenik a képen.

Forras: Drini, Kieta Hatsukoi-8. rész (magyar felirattal), Videa]

Masrészrol a ,,boys love” téma kiilondsen felkeltheti a rajongok figyelmét, ugyanis mint
korabban emlitettem, az idolok hajlamosak rajatszani a koztiik 1évd ,,romantikus” kapcsolatra,
igy a BL-szereté kozonség mindenképp a férfi idolok célcsoportjinak a része. Osszességében
viszont minél nagyobb alap rajongotabora van egy franchise-nak, annal nagyobb
valoszintiséggel lesz hires a feldolgozas Nyugaton is: a szintén mangaadaptacid Kindaichi
Shonen no Jikenbo mar 6t €ldszereplds valtozatot is megélt, mindegyik fOszerepében egy, a

cimszerepldvel korban megegyez0, szinészileg is feltorekvd idollal.
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4. Uton az internet meghdéditasa felé

4.1. JOHNNY & ASSOCIATES, A TECHNOFOB UGYNOKSEG

Japan hidba a vilag egyik legfejlettebb orszagaként ismert, a digitalizacid terén erds a
lemaradasa a tobbi vezetOhatalomhoz képest. A The Japan Times hiroldal Japan struggles with
digital transformation cimi cikkében ugy nyilatkoznak a szerzok, hogy a probléma a japan
kultrdban gyokerezik: a japan emberek szeretnek biztosra jatszani, hajlamosak ellenallni a
szamukra tulsadgosan idegen valtozdsoknak. Nem biznak az import termékekben, a sajat
rendszereik pedig nem feltétleniil képesek felvenni a versenyt a digitélis atalakuléssal (Japan

struggles..., 2024).

»A Johnny’s technofob tligynokségként volt ismert” (Sankei Shimbun, 2018) még a
digitalizacio terén elmaradott Japanban is. A tehetségiigynokség még a szélessavu internet
globalis elterjedése utan sem igyekezett kiaknazni az online tér nyujtotta lehetdségeket. Mivel
»a japan szorakoztatdipari iligynokségek a kiaddi és a képi jogokbol szarmazd pénzre
tamaszkodnak, igy nem éreznek késztetést arra, hogy zenéiket €s eléadoikat elérhetdvé tegyék
a streamingfeliileteken” (Finan, 2020: 163). Radikéalisabban megfogalmazva: a Johnny’s ,,att6l
tartva, hogy a marka megsériil, akadéalyozta tehetségei videdinak és fényképeinek terjesztését
¢s az interneten vald kozzétételét” (Sankei Shimbun, 2018). A tilalom viszont nemcsak a
rajongokra és cégekre, hanem az eldadokra is vonatkozott. A Johnny’s tagjainak 2018-ig
nemhogy egyéni, de még banda szinten sem lehetett nyilvanos kézdsségimédia-fiokjuk. Az
idolok online megjelenése olyan mértékben tabunak szamitott, hogy a ,,Johnny’s hirességeit
mindig eltavolitottak az online kdzvetitett sajtotajékoztatokrol, tovabba a magazinok cimlapjan

a tehetségeknek csak a korvonala vagy sziluettje szerepelhetett” (Uo.).

Azonban ,,[alhogy a K-pop egyre népszerilibb lett Japanban, a 2010-es években a J-pop ipar
szerepldi elkezdték atvenni azokat a trendeket, amelyeket a K-pop ipar szerepldi hoztak
Japéanba. Ez a japan zenei iigynokségek hivatalos YouTube-csatornaira feltoltott videokon vagy
a japan idolok koncepcidjanak és megjelenésének a valtozasan keresztiil figyelhetd meg”
(Wirawan—Wibawarta, 2024: 53). Ez a hulldm — bar megkésve — de a Johnny’s-t is elérte, igy
az ligynokség 2018-ban elinditotta az elsé YouTube-csatorndjat, ahol az akkori junior bandak

népszertisithették magukat szorakoztaté tartalmaikkal és zenei videoikkal.l’” Egy idolipar-

17 23 = ZCHANNEL - sz6 szerint junior csatornat jelent. Napi rendszerességgel keriilnek fel szérakoztato
tartalmak és koncertfelvételek az tligynokség debiitalas eldtt allo idoljai fészereplésével.
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specialista, Tanaka Hidetomi szerint ,,a [Johnny’s-nak] ra kellett jonnie, hogy nincs esélye az
internettel szemben” (idézi Sankei Shimbun, 2018). A YouTube mellett egyéb
streamingfeliiletek is felkeltették az tigynokség érdeklddését, két dokumentumsorozat
készitésébe is belefogtak: az Arashi sajat sorozataba,'® valamint a Johnny’s Osszes tobbi

bandajanak bemutatasaval foglalkozo Ride on Time-szériaba.'®

4.2.,,EGY SZINES VIHAR KOZELEG"?°

Az Arashi tobb téren is uttdrének szamit az iigynokség digitalizacidja tekintetében. Az
idolbanda 2019-ben bejelentette, hogy a kdvetkezo év végétdl felfliggesztik az Arashi tagjaiként
végzett munkat, de addig is futd és tervezett projektjeiket befejezik. Egyik {6 céljuk az
internacionalis kozonség elérése volt. ,,Az Egyesiilt Allamok a legfontosabb piac a vilagon,
[...] a piacan valé elfogadottsag szamos ajtot nyit meg a vilag mas orszagai fel¢” (Kao, 2012:
2). A vilaghirevet megcélozva a banda kiutazott az Egyesiilt Allamokba, majd ottani
producerekkel és zeneszerzokkel — tobbek kozott Bruno Marssal — fogtak kdzos munkaba.
Ennek végeredménye a 2020 novemberében megjelent This is Arashi album lett, melyen a
megszokott J-pop albumokhoz képest rendhagyd mddon egy teljesen angol nyelven irodott
zeneszam 1is helyet kapott. A J-pop dalokra, igy a Johnny’s idolok zenéire mindig is jellemzd
volt az angol kifejezések hasznélata a japlish?! jelenség miatt, az Arashi esetében viszont 20 év
és tobb mint 400 sajat szam utan eldszor fordult eld, hogy egy dalban egyaltalan ne hasznaljak
az anyanyelviiket. Emellett leforgattak egy videoklipet a Turning Up cimii (lj szamukhoz, amely
igy félig az USA-ban jatszodik, az amerikanizacio pedig a dal egészét atjarja: olyan amerikai
videdklipes tropusok jelennek meg, mint buli a felhdkarcold tetején, vagy a kertvaros
keresztiilszelése egy tetd nélkiili autdval, mikdzben egyre nagyobb tomeg tancol a

bandatagokkal.

Az Arashi az online tér felé torténd nyitas jegyében 2020 februarjaban 16 albumat, azaz

Osszesen 256 szamat digitalisan elérhetdvé tette az ligyndkség torténetében eldszor (5457 4

18 ARASHI ~Az utazds ~

19 Ttt fontos megjegyezni, hogy ezen sorozatoknak van elérési limitje. Az Arashi sorozata teljes egészében elérhetd
Magyarorszagon. Ezzel szemben a Ride on Time hat évadabdl csak négy tekinthetdé meg itthonrol. Nagyobb
orszagokban, mint példaul az Egyesiilt Allamokban vagy Hollandidban viszont mar utobbi is minden részével
egylitt megtalalhato.

20 Utalas az Arashi Turning Up cim{i szdménak videoklipjében megjelend hiradé szalagcimére.

2L A japlish sz6 ,,azt a jelenséget irja le, amikor angol kifejezéseket integralnak a japan popularis kultiraba;
leginkabb polokon, hirdetdtablakon, vagy japan zenékben fedezhetd fel” (Stevens, 2007: 134).
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U —#mEETS, 2020).2% Ezenkiviil a Covid-19 miatti karantén idején az interneten keresztiil is
szorakoztattdk a japan rajongokat, tovabba néhany korabbi koncertjiik €16 felvételeit elérhetové
tették a YouTube-csatorndjukon. A jarvanyra valo tekintettel a banda tervezett koncertjei
elmaradtak, igy a varva vart pekingi és amerikai fellépéseikre nem keriilt sor. Azonban a
bucsukoncertjiik nélkiill nem mehettek sziinetre: igy az ligynokség sajat weboldalan (Family
Club Online) fizetds stream formajaban lehetett megtekinteni a novemberi Arafes2020-at és a
szilveszteri This is ARASHI LIVE-ot is. Az Arashi-koncertek utan legkdzelebb csak 2022-ben
tartottak ¢€l0 kozvetitést ezen a feliileten, de onnantol kezdve egyre tobb esemény valt
megtekinthetové. Tobbek kozott itt volt elérhetd a Starto Entertainment két legnagyobb
eseménye a 2024-es évbol: az iigynokség majdnem Osszes bandajat felsorakoztatd, a
markavaltas jelképeként megrendezett WE ARE! Let’s get the party STARTO! live és a
KAMIGATA BOYZ DREAM IsLAND 2024 is.?®

4.3. A KOZOSSEGI MEDIA MEGHODITASA JOHNNY’S MODRA

Ez 1d6 kdzben a Starto egyre tobb banddjanak engedélyezte a sajat Instagram- és TikTok-oldal
létrehozasat, tovabba a YouTube-csatorndk szama is egyre novekszik. Azon csoportok, akik
megjelentek a junior csatorndn debiitalasuk utan folytattdk a tartalomgyartast sajat
csatornaikon, de a régebb ota aktiv idolok koziil is néhdnyan elkezdtek szérakoztatd videokat
gyartani az online feliiletekre. Emellett az ligynokség egy ,,gaming”-csatornat is inditott After
School GAMING LIFE néven, ahol valtozatosan jelennek meg a kiilonb6z6 bandak jatékos

érdeklédésti tagjai.

A YouTube-videdk vardzsa, hogy kdotetlenebbek, mint a szokasos tv-miisorok, amelyekben
a bandak altaldban megjelennek. Kiilon elény, hogy mig a tv-miisorok eredeti forrasbol csak és
kizarélag Japanban — tagabb értelmezésben japan IP-cimmel — érhetdek el (igy megtekintésiik
a szigetorszagon kiviil €16 rajongdk szamara id6- és szakértelemigényes procedura), addig a
YouTube-videdkhoz barki hozzaférhet. A csatorndk kozott akadnak atfedések — mivel hasonld
stabbal forgatnak ugyanazon a helyen —, de alapvetden a bandatagok egyéniségére épiilnek a

tartalmak. Az atfedések a videok tartalmi elemeiben rejlenek. El6fordul, hogy direkt médon

2 Bz a szam azota jelentésen megnovekedett, tovabba 2024. november 3-4n, a banda debiitalasanak 25.
évforduldjan 71 digitalisan kordbban nem megjelent videdklip teljes verzidja keriilt fel a csapat hivatalos
YouTube-csatorngjara.

23 A Kamigata Boyz 2024-ben alakult a jelenleg debiitalt Kansai régidhoz tartozé Starto idolok kollaboracidjaként.
A Super Eight, a West., a Naniwa Danshi és az Ae! group tagjai alkotjak.
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arra ¢épit a tematika, hogy minél tobb csatornan elkészitik az adott videdtipust, majd
Osszehasonlitjak az eredményeket, de az se ritka, hogy a stab beszerez (vagy kitaldl) egy jatékot,

melyet tobb bandaval is kiprobaltat.

A kiilonbségek tobb téren értelmezhetdek. Egyrészrél a bandék viselkedése imidzsiikbdl,
statuszukbodl és a tagok személyiségébol adoddan eltérd. A hercegi bajt fenntartdé Naniwa
Danshi tagjai példaul sokkal nyugodtabb, rendezettebb modon kozelitik meg a kiilonb6zo
témakat, mint a rock stilusa Ae! group. Erre a két banda tagjai is felfigyeltek, ugyanis
kollaboracios videodjukban az Ae! group tagjai igy nyilatkoztak: ,,A Naniwa [tagok] békések.
[...] Nekiink [Ae! group-nak] ez arrdl szol, mennyit tudunk veszekedni” (A z ! group, 8:04—
8:30). A videootletek egy része is bandaspecifikus: a tiz éve palyan 1évo West. tagjai gyakran
forgatnak egyéni tartalmakat, mig az eldbbi két fiatalabb csapatnal ritka, hogy egyikiik
hianyzik. Szintén eltérés figyelhetd meg a ,,biintetéjatékok” (batsu gému)?* alkalmazaséaban is.
Mig a Naniwa esetében ezek a jatékos feladatok inkabb jutalmak a banda szdmara a
teljesitményért, addig az Ae! group-ot szereti a stab minél tobbszor a vereség elkeriiléséért
versenyeztetni. Masrészrdl a videdk vizualis megjelenésében is kiillonbségek lelhetéek fel. A
vagast a — feltehetdleg hasonld tagokbol allo — stab végzi, de torekednek rd, hogy minden
bandanak kiilonb6zd, lehetdleg az arculatukhoz illd megjelenést biztositsanak. A West.-nél
példaul mar megengedhetik azt, hogy a vagoi kommentarokban a tagok becenevét hasznaljak a

teljes vezetékneviikkel szemben, ami még kdzvetlenebbé teszi a kiiradsokat.

24 A »biintetéjaték« (batsu gému) egy olyan ostoba vagy trivialis jatékmechanizmus, ahol kemény biintetéseket

osztanak ki a résztvevok kozott. [...] [A]ltalaban nincsenek dijak, csak fajdalmas vagy megalazé biintetések”™
(Feeney, 2018: 20).
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[9-10. kép: A mozgalmas, teljes bandaval leforgatott videdkban a tv-miisorokbol ismert jatékossagé és szorakoztatasé a
foszerep (9. kép). Ezzel szemben az egyéni tartalmak a kdzdsségi média sajatos formatumanak, a vlognak az eszkozeivel
¢lnek, ahol a videdt készité bandatag egyediil vagy a (szintén ismert) barataival egyiitt a kameraval beszélget hétkoznapi

szituaciokban (10. kép). Emellett a képeken lathato Shige és Kami csak beceneveik a tagoknak.
Forras: WEST. hivatalos YouTube-csatorna]

Az atfedések egységet képeznek a kiilonbozd bandak kozott, kozben pedig népszeriisitik is
egymas csatornait. A kiilonbségek képesek erdsiteni a bandak identitasat, tovabba a sok variacio
miatt minél nagyobb kozonséget lehet elérni, s6t akar a YouTube-videok is lehetnek bevonodasi
pontok egy idolcsapat rajongotibora felé. A rendszerességbdl ¢és a fentebb latott
aprolékossagbol viszont az latszik, hogy az ligynokség hajlandé komolyan venni a YouTube-
ot, mint szorakoztato feliiletet. Mig a YouTube-csatorndkon egy nagyobb stab segiti az idolokat,
addig az Instagram- és a TikTok-feliileteket a bandak sajat maguk kezelik, s6t egyre tobben mar
egyéni oldallal is rendelkeznek. Igy Osszességében az latszik, hogy az online platformok

esetében az alkotok szabadsaga is folyamatosan ndvekszik.

Kérdés, hogy az online térben helyettesithetok-e a japan médiakulturdlis hagyomanyok.
Lukacs a japan televizidzasra fokuszald kutatasaban feltarja, hogy a producerek olykor
kapcsolatba hozzdk egymadssal az idolok kiillonb6z6 médiamegjelenéseit, parbeszédet
alakitanak ki a szereplések kozott. A kapcsolatok, a kontextusok feltarasa érdekében a nézéknek
muszdj minél tobb miisort fogyasztaniuk, ez a ,,dekddolasi jatek” pedig mind a producerek,
mind a nézok szdmara nyereséges (Lukacs, 2010: 29-30). Erre példa a Naniwa Danshi sajat tv-

miisoranak, a Gyakuten Danshinak visszatérd formatuma, a Detektiv Danshi, amelyben a
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bandanak két csapatra oszolva rejtvényeket kell megoldania. Az egyik csapat a Nishihatat
tartalmaz6 idésebbek, a masik csoport pedig a Michiedat tartalmazé fiatalabbak. Az egész
koncepcio6 eredete, hogy mindkét idol jatszott korabban detektivet két kiilonbdzo sorozatban,
igy ezek az epizddok egyrészrdl ezekkel a sorozatokkal 1épnek parbeszédbe, masrészrol a

bandan beliili két korosztaly vissza-visszatérd versengését hasznaljak fel.

T2 3 Ny £
8 7 7R —nofil) "l

asztal) és Michieda (jobb oldali asztal) helyezkedik el.
Forrds: 701228 70055 72023, november 25-¢i adés]

A YouTube-nak, az Instagramnak, a TikToknak ¢és a novekvd Netflix-
dokumentumsorozatoknak kdszonhetden a Japanon kiviil éloknek is esélye nyilik belépni az
idolok koriili médiahaloba, ami kulcslépés lehet a japan idolok globalis elfogadtatasa felé. A
felsorolt online feliiletek azért is fontosak, mert képesek megalapozni az idolok legjobb
értelmezéséhez sziikséges kontextust. Lukacs szerint az egyik nagy szerepe az idoloknak, hogy
»eletstilusokat™ abrazolnak, és innentdl barmilyen médiaszovegben elhelyezhetéek, amely
kotédik ehhez az életstilushoz — akik pedig rezonalnak ezzel, kdvetni fogjak ezeket. Foleg,
mivel (a szinész szerepeket leszamitva) a kiilonb6zd miisorokbol 1) és uj elemeit lehet
megismerni kedvenceinknek, igy a minél bensdségesebb érzés elérése érdekében még
vonzobba valik ezek megtekintése (Lukacs, 2010: 4143, 48). Masrészrdl a YouTube-videok
¢s dokumentumsorozatok tovabb erdsitik az idolokra vonatkozé ,,olyan, mint barki mas”
feltevést, valamint a személyiségekhez kotddés gondolatat, ugyanis a bandatagok allando

kozéppontba allitdsa kdvetkeztében a videdk témdja barmilyen szorakoztatd, a személyeket
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nem kedvel6 néz6 szdmara élvezhetetlenek lennének. A teljes élmény érdekében eldzetes tudast
igényelnek, igy itt is észrevehetd a televizional emlitett ,,dekddolasi jaték™, csupan nagyobb,

globalis mértékben.

4.4. SZEXUALIS BOTRANY OKOZTA MEGUJULAS

A globalizaci6 iranyaba a legnagyobb Iépésekre 2024-ben szanta ra magat az idoliigynokség.
Miutan a vallalat megboldogult alapitdja koriili botrany 2023-ban napvilagot latott, az
igyndkségnek minden tdle telhetét meg kellett tennie, hogy a lehetd legkisebb veszteséggel

vészelhessék tul az dket érd negativ figyelmet.

Kitagawa abuzalasi iligye azért tudta ilyen sokaig elkeriilni a nyilvanossagot, mert a nagy
presztizsli japan lapok szant szdndékkal keriilték a témat. Ha 2023 el6tt egy japan hetilapban
vagy kiilfoldi sajtétermékben a vallalat fejének szexualis visszaéléseit firtatd cikk jelent meg,
mind a renddrség, mind a japan mainstream média figyelmen kiviil hagyta a vadakat. Egyediil
a BBC 2023-as dokumentumfilmje volt képes reflektorfénybe helyezni Kitagawa botranyat,
mivel a vilagszerte beszédtémava valt torténetet nem tudta tovabb tagadni a japan belsé média
(Prusa, 2024: 127-128). A Johnny’s koriili botranyra valtozatosan reagaltak az ligynokséggel
kapcsolatban allo cégek. ,,Egyrészrdl néhany nagy japan vallalat, példaul Asahi, Nissan [...]
nem volt hajlandé tovabb hasznalni a Johnny’s tehetségeit reklamjaiban. Masrészrdl, a japan
cégek nagy részének [...] nem allt szandékaban megszakitani a szerz6dését a Johnny’s-zal”
(Uo.: 130). Ebbdl kifolyodlag, bar a kozvéleményt orszag-, sot vilagszerte megrazta a felszinre
tord botrany, a tehetségiigynokség pénziigyi alapjaiban és egyiittmiikodéseiben nem keletkezett
akkora {ir, mint amekkora egy ilyen horderejii torténéstdl varhat6 lenne. A rajongdk reakcigja
is fontos szempont egy botrany megjelenésekor. Tobben is ,,elarulva érezték magukat [...]. A
rajongok az idejlikkel, pénziikkel és érzelmi tamogatasukkal ruhazzak fel kedvenc idoljaikat,
ezért mikor eldkeriil egy szorakoztatdipari botrany, az hatassal lehet a bizalmukra és a
hiiségiikre” (Uo.: 138). Jelen esetben azonban a rajongok tomeges elpartoldsa sem kdvette az

eseményeket (Uo.).

Mint lathato, a szamok alapjan meghatdrozéan nagy problémat nem okozott a botrany,
azonban a jovOre vald tekintettel fontos volt a hirnév helyreéllitisa és a kozvélemény
megnyugtatasa, hogy minél tobb félnél visszadlljon az eredeti egylittmiikddési hajlandosag. A
Johnny’s a krizisre teljeskorii markavaltassal valaszolt. A 2023. oktober 2-ai sajtokonferencian

bejelentették, hogy ,,[a] cég neve »Smile-Up«-ra valtozik, és csak olyan munkakban vesznek
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részt, amelyek Kitagawa [Johnny] évek Ota tartd szexualis zaklatasanak az aldozatait
kompenzaljak” (Mainichi Japan, 2023). A Smile-Up a kifizetéseken kiviil egyéb feladatokkal
is foglalkozik: ,Meghallgatasokat tartanak az 4aldozatoknak, mentalhigiénés tamogatast

nyujtanak” (French, 2024).

,Mindekdzben az ligyndkség uj céget hoz létre a tehetségek menedzselése érdekében,
melynek nevére vonatkozoan varjak a rajongoi klub tagjainak javaslatait.” (Mainichi Japan,
2023) Ennek az 0 vallalatnak lett a neve a Starto Entertainment. A markavaltds nemcsak az
iigynokség nevét érintette, de tobb bandanak is j névvel kellett eldallnia, példaul a Kanjani8 a
huszadik évforduloja elétt valt Super Eight-té, a Johnny’s West név a csapat tizedik

¢vforduldjara pedig West.-re rovidiilt.

A Starto Entertainment harom nagy stadionkoncerttel ilinnepelte megujulasat, mely
rendezvényen 14 idolbanda vett részt. A majus 30-ai koncertre online jegyet is lehetett valtani,
viszont nem ez volt az egyetlen digitalis megtekintési forma. Augusztus 23-4n vilagszerte tobb
helyen? is elérhetévé valt a Netflixen a teljes koncert és a hozza tartozd szinfalak mogotti
dokumentumfilm is. Altalaban egy koncertet és dokumentumfilmet tartalmazé DVD 5-7000
jen k6zott mozog (nagyjabol 13-15000 forint), az ligynokség torténetében eldszor viszont ezek
a tartalmak ingyenesen is elérhetdvé valtak. A koncert egyik producere, Okura Tadayoshi a

kovetkezOképp nyilatkozott errél a dontésrdl:

»Mivel ez a koncert mar tobb mint 190 orszagban és teriileten elérheto a Netflixen, remélem, hogy
ez lehet az els6 hid a sok kdziil a mi munkank és a hatdrainkon tali vilag kozott; egy nyilt felhivas,
hogy mindenki j6jjon és kovessen minket a kozosségi médian €s mas online platformokon,
amelyek az élvezet és az almok szenvedélyes kozosségét segitik eld, amelyrdl a Starto most, régen

¢s valaha is ismert lesz!” (idézi sabina, 2024)

A koncertre késziilve a Starto kiadott egy uj szamot WE ARE cimen, amelyben az 0sszes, a
fellépésen résztvevd idol énekel. Ezt kifejezetten az eseményre készitették, majd jotékonysagi
single-ként jelentették meg: a befolyt 6sszeget egy korabbi foldrengés aldozatainak ajanljak fel
(Charity single..., 2024). Ezen kiviil zenei streamingfeliileteken is elérhetévé tették, hogy a
koncertfelvételhez hasonldan a rendezvény nyitdszdmat is barki élvezhesse. Ezzel egyidében
az individualis banddknak is megnyilt az Gt a zenék streamelése felé: egyre tobb csapat munkai

jelennek meg a Spotify-on és mas zenemegosztd alkalmazasokon.

%5 Ebbe a listiba Magyarorszag nem tartozik bele.
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5. Konkluzio

A japan idolok Japan meghatirozd médiaszemélyiségei, akik I1ényegében barmelyik
szorakoztatoipari szerepkdrben megjelenhetnek. Alapvetden jo esélyekkel indulnak az
internacionalis siker felé, ugyanis a nyugati sztarkulttra tekintetében a japan idolok a klasszikus
filmsztarokhoz allnak a legkdzelebb, mivel kelend6 a személyiségiik; elég esenddek, hogy

emberkdzelinek érezziik dket, de mégis kiemelkedd tehetségiik felemeli Oket.

A kutatas soran lathatova valt, hogy a férfi idolok globalitasanak elérésében kulcsszerepe
lesz a Starto Entertainmentnek: az idolok kiils6 cégen keresztiil is megkisérelhetik az
érvényesiilést, de altalaban ez az ut kevésbé eredményes. A tehetségligynokség a kisebb
vallalkozasok eddigi elényét, a digitalizaciot is elkezdte magéénak tudni, igy azonos palyan, de
nem feltétleniil egyenld feltételek mellett tudnak versenyezni a népszerliségért a Starton beliili

és kivili el6adok is.

A J-pop és K-pop Osszehasonlitasabol kidertilt, hogy az amerikai befolyas kulcsfontossagu
kiilonbség a két orszag zeneipara kozott, a jovoben nagy kérdés lesz, hogy a nyugati vildg az
animék altal megkedvelt japanos furcsasagot az idolok szintjén is elfogadja, vagy sziikséges
lesz az Arashi Turning Up cimi szamahoz hasonléan ,,amerikanizalni” a kiilonboz6
produkciokat. A sorozatok terjedésébdl mindenesetre a furcsasag is elfogadhatonak latszik,

pusztan az elérhetdséget lenne érdemes megkdnnyiteni.

A japan idolok népszertiségének egyik fontos dsszetevdje a japan médiahaloban 1évo allandod
jelenlétiik, amely kontextus globalis szintii tokéletes masolata lehetetlen, de hasonlo 1étrehozasa
elengedhetetlen. Az online feliiletek segitségével létrejott, japan televizidhoz hasonld
»dekodolasi jaték” mitkoddképes reprodukcid; az egyszerli hozzaférhetdség és a folyamatosan
boviild kapcsolddasi pontoknak kdszonhetden egyre nagyobb merités képzddik a megfeleld
célcsoportokon beliil. A kozosségimédia-feliiletek tudatos és komoly hasznalata valosziniileg
az algoritmus szempontjabdl is megtériil — Instagramon elég egyetlen idolt tartalmaz6 magazin

egyik posztjat 1ajkolni, kovetkezd alkalommal idolbandék profiljanak sokasaga fog megjelenni.

A koncertek és a streaming hasznalata egyszerre lehetett bocsanatkérés a botranyért és az
abbol szdrmazo globalis hulldim meglovagldsa is. Ha kis mértékben is, de visszaesett az
igynokséggel egylittmiikodd vallalatok szdma, ezért sziikséges volt U csatornakat keresni.
Emellett a BBC dokumentumfilmje miatt a szigetorszagon kiviili kozvélemény is felfigyelt az

ligynokségre, ezért ennek a figyelemnek a kihaszndldsa is szempont Ilehetett a
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streamingfeliiletekre koltozeés tekintetében. Azonban a 2018 6ta tartd folyamatos torekvéseket
sem szabad elfelejteni: mar a botrany el6tt is lassan, de biztosan elkezdte meghdditani a digitalis
szférat a Starto Entertainment. A botrany ¢és az abbol kovetkez6 markavaltds viszont

valoszintileg felgyorsitotta az eseményeket.

Osszességében a japan férfi idolok és ezzel egyiitt a Starto Entertainment egy lehetséges
médiaipari hullamot igyekeznek megalapozni most, hogy a szigetorszag hatarai elkezdtek
sziiknek bizonyulni. Emellett a keleti kultara altalanosan elfogadottnak bizonyult a Nyugaton,
igy elonyos poziciobol indulhat az iigynokség. Végsé soron pedig a korabbi kozosségi
médiabeli torekvések, a vilagszinten kibukd botrany és a jelenlegi technologia egyiittallasa

tokéletes lehetdséget biztosit a globalizaciora.
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