Panthina arculat

A markaétletem abbol fakad, hogy grafikusként dolgozom egy hazai natirkozmetikumokat
gyarto cégnél. Tobb mint egy éves tapasztalatomat felhasznalva alkottam meg ezt a markat,
amely barmikor megvalosulhat, hiszen a lehetdségek adottak. A célom az volt, hogy egy

piackész termékdesignt hozzak 1étre.

A hasznalati cikkek tervezésénél mindig figyelembe kell venni, mi az, ami a fogyasztok
szamara vonzd. Els6 ranézésre a csomagolas organikus, virdgos mintakat idéz, de ha
kozelebbrdl vizsgaljuk, lathatjuk, hogy valdjaban a bor sejtjei tiinnek fel, atszinezve ugy,
hogy beilleszthetdek legyenek a szépségipar vilagaba. Ez a meglepetés erejével hato grafikai

megoldas tudatos valasztas.

Az imént emlitett organikus design-t mikroszkop alatt késziilt képekbdl szerkesztettem at
Photoshopban tgy, hogy a szinek altal jol elkiilonithetéek legyenek a termékek, de mégis

legyen 0sszhang a termékcsaladok kozt.

A kozmetikumoknal is, mint sok mas terméknél vannak kotelezoen feltiintetendo
informaciok, ezek meghatarozo grafikai elemeknek szamitanak, ugyanis fontos az
olvashatosag, és a gyors atlathatosag, hogy a céltudatos vasarlonak ne kelljen sokaig
bongészni a szamadra sziikséges szempontokat. Ide tartozik: terméklogd, név, mennyiség,
szavatossagi id6, sarzs, hasznalati utasitas, ingredients, vonalkod, és ha sziikséges egyéb

(vegan, allatkisérletmentes, natur stb.) logok feltlintetése.

A markanév kivélasztasa, bar nem tipikus grafikusi feladat, ebben az esetben mégis

az én dontésem volt, hiszen sajat markdmrol van sz6. Szerettem volna, hogy valamilyen
formaban kapcsolddjon a név az enyémhez, és hangzatos legyen. Végig néztem William
Shakespeare karaktereinek névlistajat, amibdl a Panthino név fogott meg leginkabb, és ennek
a noi valtozata, a Panthina lett a végleges név.

Mindekdzben sokat kutattam egy elegdns, finom betiitipus utan, igy a logot egy meglévo font

atalakitasaval és ligatirak létrehozasaval tettem egyedivé.

Els6 1épésként meghataroztam, hogy milyen termékek keriiljenek a kinalatba. Ugy dontéttem,

hogy harom kiilonb6z6 szérum, egy arclemoso és egy ajakapolo szerepeljen a kollekcidkban.



Ezek alapjan kerestem olyan livegeket, amelyek alkalmasak a mock-upok elkészitésére és a
végleges termékek csomagolasara. Grafikai szempontbol kiemelten fontos, hogy az tivegek
vagy tégelyek milyen anyagbol késziiltek (példaul bambusz, aluminium, {iveg vagy
mianyag), illetve milyen forméjuak és méretiiek. Ezek az tulajdonsadgok hatarozzék meg az
alapvetd vizualis irdanyt, amelyhez a tobbi grafikai elemnek igazodnia kell. Az elsé benyomas
szempontjabol ez kulcsfontossagu, hiszen ez alapjan itélheté meg, hogy a termék milyen
mindségli lehet, és mely célcsoport szamdra késziilt. Ez 6sszhangban van a ,,A kiils6 megfog,

a bels6 megtart” elvvel.

Fontos dontést kellett hoznom arrdl is, hogy milyen modon jelenjen meg a design az iivegen.
Lesz-e kiilon papircsomagolas, vagy kizarolag az tiveg hordozza az informaciokat? Ezeket
grafikusként alaposan mérlegelni kell mivel, ha minden informacié csak az iivegen jelenik
meg, az konnyen ronthat az 6sszhatés elegancidjan. Végiil ugy dontdttem, hogy a termékek
kiilén papircsomagolast is kapnak. A dobozon nagyobb méretben jelenik meg az organikus
design, mig az livegen kisebb, kor alaka formaban. A papirdoboz hatoldalan kaptak helyet a

termékinformaciok.
Ezutan a latvanytervek elkészitése kovetkezett.

Egy masik meghataroz6 kérdés az volt, hogy az iivegre cimke kertil-e, vagy kozvetleniil
példaul szitanyomassal vissziik fel a designt. En végiil a szitanyomas mellett dontenék.
Miutén a koncepcioé mar kialakult, elkészitettem a dobozhal6t Illustratorban. Erre helyeztem

ra a grafikai elemeket, tigyelve arra, hogy méretiik nyomtatasban is megfeleld legyen.

Az elképzelésem az volt, hogy valasztok egy f6 hatdanyagot és arra épiil a termékcsalad és a
marketing, majd végiil ugy dontdttem, hogy nem egy, hanem tobb hatdéanyag fog szerepelni a
a brandben, és a méarkan beliil harom kiilonboz6 termékesaladot hozok 1étre. Igy az esetleges
piacra keriilésnél lehetdség van arra, hogy csak az egyik valosuljon meg, annak megfeleld
marketinggel, vagy akar mindegyik, kiillonb6z6 marketingkoncepcioval. A termékpaletta

természetesen barmikor tovabb bdvithetd.

A termékcsalddok alapjai azonosak, de egy-egy hatéanyagban kiilonbdznek, és mindegyikhez

mas ¢életérzést tarsitottam, amely a reklamanyagokban is megjelenik.



Az els6 hatéanyag az Immortelle, magyar nevén olasz szalmagyopar viragviz, amelyet a
halhatatlansag virdganak is neveznek. Ennek oka, hogy ¢élénk sarga szinét még szaritas utan
sem veszti el, mikdzben rendkiviil jotékony hatdssal van a boérre. Ehhez egy olyan
marketingkampéanyt képzeltem el, amely azt lizeni a vasarloknak, hogy a termék hasznalataval
boriik képes megujulni, fiatalos megjelenése hosszabb ideig megmaradhat, és késleltethetok
az Oregedés jelei. A kampany szlogenje: ,,Az id6tlen szépség.”

A marka személyiségéhez egy olyan karaktert almodtam meg, akinek fontos a
természetvédelem, spiritudlis szemléletet képvisel, megjelenésével az 6rok élet szimbolizalja.
Hossz1, aranyszdke haju, kifinomult megjelenésii nd, akinek az arcépolés fontosabb, mint a

smink, hiszen szdmara a természetes szépség a legvonzobb.

A masodik hatéanyag a Pronalen Bio-Protect és Keracyn parositasa, amely méregteleniti a
bort és a hajat, mikdzben védi ket a varosi szennyezddésektdl. Az autdk és gyarak altal
kibocsatott méreganyagok testiinkon megtelepednek és beszivodnak, ami aknét,
pigmentfoltokat, korai 6regedést, hajszarazsagot, hajfakulast vagy hajhullast okozhat. Ez a
hatéanyag arpa, buza, ginzeng, alma és barack keverékébol késziil.

Ehhez egy olyan fiatal n6t képzeltem el, aki a huszas évei elején jar, és egy kisvarosbol
koltozott a fovarosba tanulmanyai miatt. A nagyvarosi légszennyezés kihivas elé allitja, de
tudatos ¢letmddja kiterjed a borapolasra is, ezért hasznalja a termékcsaladot, hogy megvédje

magat a karos hatasoktol. Ennek a kampanynak a szlogenje: ,,Megvéd a vilag kdoszatol.”

A harmadik hatéanyag a CBD kivonat, amelyet a kannabiszbol nyernek ki, és az utobbi évek
kutatasai igazoltak jotékony hatasait mind belsd, mind kiilsé hasznélatra. Erds
gyulladascsokkentd, valamint szabalyozza a faggyttermelést, igy kiilondsen alkalmas
problémas bor kezelésére.

Ezzel a bohém, utazast kedveld fiatalokat szeretném megszodlitani. A markapersona egy
¢letvidam, raszta haju, szabad szellemi figura, aki bolondos természetével és alland6 uton
levésével hivja fel magara a figyelmet, de borapolasat sosem hanyagolja el. A szlogen:

,,Tarsad minden utazason.”

Miutén ezeket kitalaltam elkezdtem Midjourney (generativ mesterséges intelligenciat
alkalmazo képgeneralo szoftver) segitségével terveket 1étrehozni, amiket felhasznalhatok a
kampéanyok anyagaihoz referencianak.

Részletes leirast adtam a programnak milyen kornyezetet, karaktert, stilust, szinvilagot

szeretnék viszont latni. Jelenleg még gy érzem, hogy az Al nem tudja kiszoritani a husvér



modellel késziilt professzionalis reklamfotozast, de rendkiviil hasznos lehet a megrendeldkkel,
kollégakkal val6 kommunikacid soran.

Ugy gondolom munka folyamatom ezen részén is hasznosnak bizonyult az Al hasznalata.
Id6hatékonyan tudtam lathatova tenni a kigondolt vizuélis koncepcidmat, melyet késobb profi

fotos csapat tud megvalositani.

A reklamképen a meghatarozott elemek, mint az elébbiekben leirt persondk kiilleme,
megjelend motivumok és kdrnyezet minden részlete alaposan atgondolt.

Ugy, mint a Volkswagen kisbusz mint a hippi korszak egyik ikonja, vagy az indiai szinek
fesztivalja ihletett gesztusok, a masikon a szemiiveg, konyvek, rideg nagyvarosi sztereotipiak
¢letképe, vagy a harmadiknal megjelend tradicionalis ruha {itkoztetése a modern élet

nagyvarosi latképével.

Terveztem mindegyik plakatnak kiilon vektoros ornamenitkus keretet is, melyek reflektalnak

a termékek hangulatéra.



