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Bevezetés

Az irodalom és az olvasds népszerUsitése egyre nagyobb figyelmet kap hazankban,
kiilonosen a fiatalok korében. Az elmult években szdmos innovativ kezdeményezés latott
napvilagot, amelyek célja, hogy ujra felkeltsék a fiatal generaciok érdeklédését az olvasas irant,
¢s olyan kozosségi ¢lményeket kindljanak, amelyek tulmutatnak a hagyomanyos olvasas
fogalman. Kutatdsom kiindulopontja a POKET zsebkdnyvek voltak. Ennek a
kezdeményezésnek a célja, hogy a fiatalokat megszolitva, konnyen hozzaférhetd és hordozhato
formaban nyujtson irodalmi élményeket, igy ujra 6sszekdtve minket a nyomtatott kulturaval. A
kutatdsom masik elinditoja a VATES projekt, ami bar mas kontosben és mas céllal alakult,
mégis hasonl6 hatast eredményezve miikddik.

A hasonl6 projektek térnyerése és sikere felveti a kérdést: milyen szerepet jatszanak az ilyen
jellegli kezdeményezések a fiatalok olvasdsi szokédsainak formaldsdban, és hogyan
befolyasoljak a konyvpiacot gazdasagi értelemben? Az irodalom- és olvasasnépszertsités
célzott kampanyai egyarant fontosak a kultura megérzésében és a konyvpiac jovojének
alakitasaban is. A kutatds sordn azt vizsgdlom, hogy milyen hatdsai vannak ezeknek a
programoknak, és milyen stratégidk allnak mogottiik.

Maga az olvasas ¢€s az irodalom mindig kdzponti szerepet toltott be az életemben. A mesék,
amiket felolvastak, késObb mar, amiket én olvastam, nagyban befolyasoltdk egész eddigi
¢letemet. Bar sokak szerint ez egy maganyos tevékenység, olyankor sosincs egyediil az ember.
A kiilonb6z6 mozgalmaknak kdzosségépitd szerepiik is van.

A téma ezek mellett azért is fontos szdmomra, mert Ggy gondolom, hogy aki mar
megtapasztalta az erdt, amit az olvasas tud nyujtani szeretné, hogy masoknak is jusson beldle.
En otthonrél hozom az olvasas szeretetét. Ilyen korokben mozogtam mindig is, a kozosségi
média feliileteken ezeket az oldalakat kdvetem, az ilyen tartalmak jonnek szembe egy-egy
bongészés soran. Szamomra a kezdeményezések megerdsitd hatassal vannak, az események
feltoltenek, a felugrod versrészletek lassitasra késztetnek. Erdekesnek tartom a vizsgalatat annak,
hogy milyen hatést keltenek méasokban a népszertisitd akciok.

Az elemzésem célja megérteni, hogyan kapcsolodnak ezek a projektek a fiatalok
megvaltozott olvasasi szokésaihoz, valamint, hogy milyen mddon torténik a kapcsolodas. A
POKET zsebkonyvek, VATES projekt sikere mogott meghtzodo folyamatokat feltarva kivanok
hozz4jarulni ahhoz a diskurzushoz, amely az olvasds ¢€s irodalom jovojét érinti
Magyarorszagon, kiilonds tekintettel a Z generaciora és az elektronikus kommunikaciod

korszakara.



Ezaltal kutatési kérdésemet igy fogalmaztam meg: Hogyan valosul meg és milyen a hatasa
az olvasas-, és irodalomnépszeriisitésnek Magyarorszagon, kiemelten a Z generdacio kérében, a
VATES-POKET kezdeményezések kapcsan?

A dolgozatomban a vegyes mddszertant; mixed method megkozelitést alkalmaztam, amely
soran kvalitativ és kvantitativ kutatasi modszereket egyarant hasznaltam annak érdekében, hogy
a kutatasi kérdésemre minél atfogobb és pontosabb valaszt tudjak adni. Ez a kombinalt
modszertan lehetdséget ad arra, hogy az adatok mélyebb megértését segitd kvalitativ elemeket
O0tvozzem a szamszerlsithetd kvantitativ adatokkal. A kutatas feltard jellegii, mivel a vizsgalt
téma — az olvasas- és irodalomnépszeriisités — viszonylag alulkutatott, igy a célom az volt, hogy
felhivjam a figyelmet a témara. Atfogé informaciogytijtés céljabol az interji modszerét, és a
kérddives adatfelvételt egylittesen alkalmaztam, hiszen a két tipus altal gytijtott informaciok jol
ki tudjak egésziteni egymast (Héra — Ligeti 2005).

Készitettem interjut Barany Bencével, a VATES tarsalapitojaval, Pompor Zoltannal, a
Magyar Olvasastarsasag elnokével és kérdéseket tettem fel Berg Judit irébnak. A Z generacio

tagjait pedig szoban és irasban, kérd6iv formajaban is kérdeztem.



1. Az olvasas reneszansza, irodalom a digitélis korban

Az olvasés ¢és az irodalom jelentdsége id6rdl-idére folyamatosan valtozik, de szerepiik az
emberi fejlodésben és a tarsadalom épitésében megkérddjelezhetetlen. Az olvasasi szokasokrol
¢s az irodalomhoz val6 hozzaallasrdl azt mondjak, hogy kiilondsen nagy kihivasok elé néz a
digitalis korban, amikor a gyors informaciofogyasztas és a felszines figyelem uralkodik. A
fiatalabb generaciok, koztiik a Z generacid, mar egy teljesen mas kozegben nének fel, ahol az
olvasas szerepe fokozatos atalakulason megy keresztiil.

E fejezetben célom, hogy szakirodalom segitségével bemutassam, mit is takarnak a
népszertsitd kezdeményezések, valamint, hogy kik alkotjak ezt a digitalis generaciot. Az
olvasasi tevékenységtol kezdve, a Gutenberg-galaxis pusztuldsarol szol6 vitdkon at, a mesék €s
a szépirodalom értékéig ismeretterjesztd jelleggel igyekszem érdekes témakon keresztiil
ravilagitani arra, hogy miért fontos az olvasas még ma is és, hogy hogyan érhetjiik el, hogy a

kovetkezd generaciok szdmara is érték maradjon.

1.1. Kulcsfogalmak a témaban

Irodalom-, és olvasasnépszeriisités

Az irodalomnépszeriisités a szépirodalmi miivek iranti érdeklddés felkeltését jelenti. Nyary
Krisztian az irodalomnépszeriisitést nemcsak az olvasds, hanem az irék és miivek iranti
érdeklddés ujrateremtésével is azonositja. A kozosségi médian, irodalmi fesztivalokon és
kreativ projektekben valo részvétel lehetdséget biztosit arra, hogy a szépirodalom a mindennapi
¢letiink részévé valjon (Nyary 2020). Cél, hogy szélesebb kozonséghez, kiilondsen a
fiatalokhoz eljusson az irodalom. Tobbnyire a kozonség aktiv bevondsaval torténnek a
kezdeményezések, hiszen a kdzosségi média haszndlata ltal lehetésége van a felhasznaloknak
a visszajelzésre.

Ha tovabb bovitjiik a definiciét és nemcsak az irodalom népszeriisitését helyezziik
kozéppontba, hanem magat az olvasast, mint tevékenységet, akkor beszélhetiink
olvasasnépszerlisitésrol. Az olvasasnépszerlisités célja, hogy megmutassa az emberek szamara
az olvasas 6romét és hasznat, illetve, hogy az olvasast beépitse mindennapi életiikbe.

Az olvasasnépszerlisités célja az emberek tudatosabb és rendszeres olvasova nevelése, a
kulturdlis érdekldédés fokozasa. Magaban foglalja az olvasas élményének megosztasat, az
oromének atadasat, és a kozosségek létrehozasat is.

“[...]a kozdsségek létrehozasaban latnam a megoldast. Valamiféle széles értelemben vett
klubélet létrehozasaban. A mai fiatalok nagyon okosak, de lelkileg éretlenek, és ez sebezhetové
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teszi oket. Meggyozodésem, hogy ennek pszichologiai okai vannak. Sokat segitene, ha ok egy
kozosség részekent tudnadk - autonom személyiségként megfogalmazni magukat” (Ranschburg
2023) fogalmaz dr. Ranschburg Jend pszichologus, A sors szoritdsdban cimet viseld irdsaban.

A kozosségek tdmogatd szerepe kiilonosen fontos a fiatalok fejlédése €s onmeghatarozasa
szempontjabol is. A digitalis kapcsolatok dominancidjaban és ott, ahol az egyéni siker
hangstlyozasa gyakran az Osszetartozas rovasara megy, a kozosségi élmények hidnya fokozott
lelki bizonytalansdghoz vezethet. Az autoném személyiség kialakuldsanak alapfeltétele egy
olyan kozeg, amely lehetdséget tud biztositani az érzelmi €s intellektualis fejlodésre, mikdzben
biztonsagot és dsszetartozas-¢lményt nyujt. Ranschburg szavai azt is sugalljak, hogy a fiatalok
lelki érettségiik kibontakozasahoz nem elég csupan intellektualis képességeikre
tamaszkodniuk; sziikségiik van azokra az emberi kapcsoldodasokra, amelyek segitik dket az
identitasuk megfogalmazasaban és megerdsitésében. Az ilyen kozosségek pedig nemcsak a
pszichologiai fejlodést segitik eld, hanem megteremtik az érzelmi stabilités, a szolidaritas és az
jovobeli boldogulasahoz.

A megfelel6 kommunikacids stratégiaval, €s az Gjrapoziciondléds eszkdzeivel pozitiv hatast

lehet gyakorolni egy adott célcsoportra, akik jelen esetben a fiatalok.

Rohano vilag, a fogyasztéi tarsadalom

1. &bra: Maslow-féle piramis

/\ Onmegvaldsitas

/ \ Onbecsiilés

Szocialis sziikségletek

Biztonsagi sziikségletek alapsziikségletek

/ \ Fiziologiai sziikségletek

forrés: sajat szerkesztés, Maslow (1943, A Theory of Human Motivation) alapjan.

A fogyasztoi tarsadalom fogalma és a Maslow-féle sziikséglethierarchia (1.4bra)
Osszekapcsolasa értékes szempontot nyujt a fogyasztdoi magatartas megértéséhez. A Maslow-
piramis egy olyan pszichologiai modell, amely az emberi sziikségleteket egy hierarchikus
rendszerben ¢épiti fel, az alapvetd fiziologiai sziikségletektél a legmagasabb szintll

onmegvalositasig. A fogyasztoi tarsadalomra jellemzé, hogy mar talhaladva az



alapsziikségletek kielégitésén, az egyének egyre inkabb a magasabb szintli pszichologiai és
tarsadalmi sziikségletek fel¢ fordulnak. Ez a dinamikus folyamat 6sztdnzi az 0j termékek ¢és
szolgaltatasok megjelenését, amelyek a tarsadalmi statusz, az identitas és az onmegvalositas
eszkozeivé valnak — Zygmunt Bauman a fogyasztoi tarsadalmat gy irja le, mint egy olyan
vildgot, ahol az emberek nem csupan sziikségleteiket elégitik ki a fogyasztassal, hanem
identitasukat és tarsadalmi statuszukat is a fogyasztasi szokdsok alapjan hatdrozzdk meg
(Bauman 2007).

A fogyasztds mara tilmutat a puszta sziikségletkielégitésen. A konyvpiac és az olvasas
népszerlsitése is beilleszkedett ebbe a fogyasztoi kultirdba, ahol az olvasésra ¢és irodalomra
vonatkoz6 dontések is piaci mechanizmusok altal befolyasoltak. A konyvek, mint kulturalis
termékek, nemcsak informaciot kozvetitenek, hanem a személyes markaépités és identitasépités
részei is. Mondhatd, hogy az olvasdsi motivacié alapvetden az olvasdk egzisztencialis
érdekeltségébdl fakad, mivel az olvasott miitdl azt varjak, hogy pozitiv irdnyban befolyasolja
¢letmindségiiket (Veres 2001).

Az olvasas népszerisitésében fontos szerepet jatszanak azok a marketingstratégiak, amelyek
a digitalis és fizikai konyvipart probaljak osszekapcsolni. Az olvasok lojalitasat folyamatos
kommunikécioval, eseményekkel és kampanyokkal lehet fenntartani.

Megjelenik egy paradoxon is a fogyasztoi tarsadalom gyors mozgasa €s az olvasds
népszerisitése kozott, hiszen az utdbbi, pont az elmélyiilés ujraélését tiizi ki célul. A kihivas az,
hogy hogyan lehet az olvasast Ujra vonzovd és fogyaszthatova tenni ebben a gyorsan valtozo,
zajos kornyezetben, hiszen a rengeteg inger kozott, ami ér minket megvaltozott a kultara-
fogyasztasi igény is. A kétezres évektdl, mondhatni a digitalis forduloponttol sokkal nagyobb
teret nyert a mobileszkdzhasznélat, az internethasznalat, mint az olvasas. A szabadidéért folyo
harcban nagy a kiizdelem, hiszen nagyon lekéti az embereket a képernyd (Pompor 2024). Ezt
a kihivast hivatottak lekiizdeni az altalam valasztott népszeriisité kezdeményezések is. Céljuk,
hogy ne tarsad legyen a lom, hanem taldljunk tarsat a dalunkba. A kampanyok kdzépponjaban
az értékteremtés all, az olvasassal pedig segithetd a Maslow-piramis cstcsanak elérése is.

A konyvek, mint kulturalis termékek jelennek meg a piacokon. Elsésorban ezen tipust
termékek abban térnek el leginkabb a hagyomanyos fogyasztasi termékektdl, hogy nem csupan
immateridlis vagy fizikai forméjuk, hanem a benniik rejlé szimbolikus tartalom is alapvetd
szerepet jatszik az értékiik meghatdrozasdban. Ezek a termékek magukban hordozzék az
alkotdk altal kozvetiteni kivant eszmei tartalmakat is, amiket kiilonb6z6 csatornak tudnak
atalakitani kulturalis ajanlatokkd, amik az Onbecsiilés €s az 6nmegvaldsulas sziikségleteinek

kielégitésében is segitséget nyujtanak. Ebbdl a fogyasztok aktiv befogadasi folyamata soran
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alakul ki az ¢élmény, amely maga valik a termékké. Az informacios termékek jellege emellett

lehetdvé teszi azok megdrzését, sokszorositasat és virtualis megjelenitését, ami a
marketingstratégia f6 elemeit — a terméket, a disztribiiciot és a kommunikaciot — is 1j

megvilagitasba helyezi (Pavluska 2017).

Ki az a Z generacio?

Szamos forras lelhetd fel azzal kapcsolatban, hogy egyes kutatok és tudosok hogyan hiuzzak
meg a generaciok kozotti hatdrvonalak évszamait. Kutatdsom soran Reeves és Oh 2007-es és
McCrinde 2014-es irdsait vettem fobb tamaszul. Ezen miivekhez Szdke-Milinte Enikd: A Z
generacid megismerése — megismerés a Z generacidban cimii munkaja vezetett el. Maga a
generacid, mint fogalom is kiillonbozd megkozelitésekkel keriil emlitésre a kiilonbozo
szakirodalmakban. Egyes gondolkodok generacio-definicidja szerint azok az egy iddben
szliletett egyének tartoznak egy generacidhoz, akik azonos kulturalis, tarsadalmi kornyezetben
néttek fel, és vilagnézetilk hasonld, mivel kozds torténelmi események és tapasztalatok
formaltak 6ket, kiilondsen gyerekkoruk soran (Mannheim 1952, Kupperschmidt 2000, Meretei
2017).

1. tablazat: A generaciok besorolasa

Reeves és | Erett generacio | Baby-boom X generacié | Millenaris 7 generacio

Oh, 2007 1924-1945 1946-1964 1965-1984 1985-2000 2001-

McCrinde, | Epitok Baby-boom X generacio | Y generacio | Z generacido | o generacio
2014 1924-1945 1946-1964 1965-1979 1980-1994 1995-2010 2010 -

forras:: Kaposi Jozsef—Szoke-Milinte Enikd (2019, 131.0.)

Az elnevezést, hogy Z generacio, Reevesék hasznaltik elszor. Altaluk meghatérozott
sziiletési évszamok szerint ennek a generacionak legidésebb tagjai ma a huszas éveikben jaro
fiatal felnottek.

A digitalis nemzedékre, mint gylijtéfogalomra szoktak hivatkozni, tobbek kozott Reeves és
Oh (2007) munkdjukban a ,digitalis bennsziilottek™ kifejezést hasznaljadk a fiatalabb
generaciokra. Ezek a kifejezések altalaban azokat foglaljadk magukba, akik mar igen korai
¢letszakaszban taldlkoztak a digitalis technoldgiaval, és annak felhasznaloiva is valtak. Ezen
nemzedékek képviseldinek szocializaciojat mar alapjaban véve meghatarozta a digitalizacio.

Altalaban az Y, Z és az alfa generaciokat értik a digitélis nemzedék alatt.
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Meghatarozo, hogy ezek a generaciok alapvetéen masképp kozelitenek a technologidhoz,
mint az idésebb nemzedékek. Larry Rosen szerint a technoldgiai kornyezet és a kultara jelentds
mértékben atalakitotta a gyermekek tanulasi és gondolkodasi szokésait (Rosen 2010).

A jelenleg leginkabb elterjedt generacios besorolas a digitalis készségek, vagyis a
technoldgia hasznélatanak képessége, illetve a technoldgidhoz vald hozzaallas alapjan
kiilonbozteti meg a kiilonb6z6 korosztalyokat (Széke-Milinte 2019):

e X-generacio: az 1965-1979 kozott sziiletettek, a hirnoknemzedék, akik
munkavégzésében mar szerepet jatszhatott az internet;

e Y-generdcio: az 1980-1995 kozott sziiletettek, a digitdlis nemzedék 1.
generacidja, akik mar gyermekkorban taldlkoztak az internettel, illetve
gyermekkoruktdl hasznaljak az IKT-eszkozoket;

e Z-generdcio: az 1996 utan sziiletettek, a digitalis nemzedék 2. generacidja, akik
mar nem ¢éltek internet nélkiili vildgban és sziiletésiiktdl kezdve kiilonféle IKT-
eszko6zoket hasznalnak;

e a-generacio: a 2010 utan sziiletettek, akik mar az iras- és olvasastudas eldtt szert
tesznek szilard IKT-haszndlati kompetencidkra (McCrindle 2014)”.

Kutatdsom soran a hangsulyt a Z generacio szerepldire fektettem, igy a tovabbiakban Oket
igyekeztem jellemezni a digitalis nemzedékek koziil.

McCrindle szerint a Z generacié a ,,digitalis bennsziilottek™ prototipusa, hiszen 6k az elsé
olyan generacio, akik az internet, a kozosségi média és az okoseszkdzok vilagaban néttek fel.
Azonnali informacidhoz jutdsra szamitanak, multitaskingra képesek, és szoros kapcsolatot
apolnak az online k6zosségekkel (McCrindle 2014).

Emellett hangstlyozasra kertil, hogy a Z generaci6 rendkiviil vizualis. A legtobb informéaciot
rovid videdk és képek segitségével dolgozzak fel. A mobil eszkozokkel, kzosségi médiaval és
online platformokkal kapcsolatban nagyfoki komfortérzettel rendelkeznek, ami jelentds
hatassal van tanulasi stilusukra, kommunikacios szokasaikra és a munkahelyi elvarasaikra is
(McCrindle 2014).

McCrindle kutatasai szerint ez a generacio erdsen individualista, de emellett nagy figyelmet
fordit a kozosségi elismerésre, és nyitott a tarsadalmi kérdésekre, mint példaul a fenntarthatosag
vagy a tarsadalmi egyenldség. Oktatasi igényeiket illetden nagy hangstlyt fektetnek az
interaktiv, gyakorlati tanuldsi modszerekre, vizualitasra épiild tartalmakra és gyors
informacioelérésre tamaszkodnak, ami megkiilonbozteti Oket a korabbi generacioktol
(McCrindle 2014, Prenksy 2001). Ezeket a tényeket mind aldtdmasztjdk személyes

tapasztalataink is.
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1.2. Lapozhato kultara, vagy csak gorgetés

A tevékenység

Az olvasas nagyon fontos szerepet tolt be az életiinkben. Koriilbeliil 5000 éve hozta 1étre
maganak az emberiség (Wolf 2007), hogy segitsen élni, atélni és talélni is — Vekerdy Tamads
pszichologus szalldigévé valt mondata szerint. Mar tobbezer éve is arra torekedtek az emberek,
hogy valamilyen formaban megorokitsék gondolataikat, vagyaikat és mindazt, amit 6k mar
atéltek. Gondoljunk csak az ékirasra, a hieroglifakra, vagy a ma is hasznalt- bar a miénktol
eltérd-, kinai- vagy japan irasjelekre és persze a hozzank legkodzelebb 4llo latinbetiis irasmodra,
csak, hogy parat emlitsek.

Igény volt a kommunikacidra. Miutdn pedig a szdbeliség mar nem volt elég, kifejlesztettek
maguknak az emberek kiilonb6z6 technikakat. Az dsember a barlangrajzok és szimbolumok
segitségével kezdte mai kifejezéssel élve manifesztalni vagyait és ezzel megorokiteni a tudasat
¢s torténeteit, amelyek az elsddleges példai a kollektiv emlékezetnek. Az ilyen vizualis
abrazolasok, mint a Lascaux barlangrajzok (Franciaorszag) vagy a Chauvet-barlang alkotasai,
mar tobb tizezer évvel ezeldtt késziiltek (Clottes 2008). Bizonyitjak, hogy az ember igénye a
kommunikéciora €és informacidoorokitésre Osidok ota jelen van. Az irds megjelenése a
civilizéciok kialakulasaval egyiitt fejlodott.

Az elsd irasrendszerek, mint a sumér €kiras és az egyiptomi hieroglifak, i.e. 3000 koriil
jelentek meg (Robinson 1999). Igy lehetévé tették a bonyolultabb gondolatok rogzitését, mint
a gazdasagi, vallasi és jogi kérdések. Az iras kialakuldsa forradalmasitotta a tudas atorokitését,
hiszen mar nemcsak a szobeli hagyomanyra hagyatkozott, hanem tartésan megmarado, fizikai
forméban is elérhetdvé valt az informacio.

A XV. szazadban, a konyvnyomtatas hozzajarult az ismeret demokratizalasahoz, bar ezek
hosszu folyamatok, a technologia folyamatos fejlddése eldsegitette az irott-olvasott forma

elterjedését.

Gutenberg-galaxis pusztulasa — olvasas vagy nem olvasas

Amilyen sokszinli az olvasasi tevékenység, éppoly szamos a kozkeletli vélemény,
leegyszeriisitd megallapitas, felszinesség, de megannyi érdekes ténymegallapitas és kutatas is
kering az olvasassal, illetve nem olvaséssal kapcsolatban a médidban (Sandor 2011).

A Gutenberg-galaxis a nyomtatott konyvek €és az olvasas dominanciajanak korszakat jeloli.

A kifejezés Marshall McLuhan nevéhez kothetd, aki az 1960-as években az elektronikus média
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térnyerésével Osszefliggésben a konyvnyomtatds, a papiralapt sokszorositas hanyatlasat
vizionalta irasaban.

Sokan ezt a gondolatot a miiveltség, az analitikus gondolkodéas és az olvasasi kultira
hanyatlasaval azonositjak, mivel az G médiumok a vizudlis és auditiv tapasztalatokat helyezik
elotérbe, elhomalyositva a hagyomanyos irasbeli kommunikacio szerepét. Miivére pesszimista
elérejelzésként tekintenek €s azota is a technologiai fejlddést emlegetik, mint a Gutenberg-
galaxis pusztuldsdnak okat.

Ezzel ellentétben sokan ugy gondoljak, hogy bar a kultira megoérzésében nagyon fontos
kérdés, hogy hogyan torténik a tudds és informaciok athagyomdanyozéasa, tovabbitdsa, a
folyamatos valtozas természetes (Mészaros 2017). A szobeliséget felvaltotta az irasbeliség, a
kézzel masolast a nyomtatds, a 20. szazadban pedig megjelentek az elektronikus
kommunikécios és tomegkommunikécios eszkozok (Szabd — Raatz 2012). Az irasbeliség nem
szlintette meg a szObeliséget, igy az olvasas is legfeljebb atalakul, a szerepe valtozik.

Maganak a szobeliségnek a kultaraja térben €s idoben meghatarozott, jelenléten alapul. Az
irasbeliség ebben a fajta kotottségben jelent felengedést, hiszen lehetdséget teremt nagy
mennyiségli  informécido rogzitésére, taroldsdra, tovabborokitésére. Szakirodalmak
tanulmanyozasat kvetden arra jutottam, hogy abban viszont a legtobben egyetértenek, hogy a
digitalizaci0, a joslatoktol fliggetlentil egyeldre nem sziinteti meg a hagyomanyosnak nevezett
kultara 1étjogosultsagat (Csaba 2016). S6t egyre tobb kezdeményezés indul, ami megfeleld
egyensulyt hivatott alkotni a hagyomanyos és digitalis vilagok kozott, ilyenek példaul a
kutatasom alapjaul szolgalé irodalom-, és olvasasnépszertisitd kezdeményezések.

Pompor Zoltdn, a Magyar Olvasastarsasag elndkének meglatasai szerint sem kell még
temetni a hagyomanyos nyomtatott konyvek, kiadvanyok korszakat, hiszen sajat tapasztalatai
¢és a kiadok statisztikai is azt mutatjak, hogy Magyarorszagon még elég fontos a konyv. Elég
sok konyv jelenik meg és a vasarlasok szama is magas, ami biztatd. Szintén biztatd, hogy a
gyerekeknek szant konyvek igen népszeriiek. A nagy konyvhalézatok, kiadok, kereskedok is
sok energiat fektetnek abba, hogy az olvasas fontossagara felhivjak a figyelmet (Pompor 2024).

Kimiivelt emberfok - gazdasagi vonatkozas
A nyomtatott konyvek és az olvasds dominancidja nem csupan kulturalis kérdés. Maga a
kultira hozzajarul a tarsadalom versenyképességéhez, erdsiti a tuddsalapu tarsadalom alapjait

— Széchenyi Istvan gondolataval élve: "Egy nemzet ereje a kimiivelt emberfok sokasagaban
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rejlik* (Széchenyi 1830)”. Ebben fontos szerepe van a kozkultura fejlesztésének is, valamint a
kozosségek tdmogatasanak. Ezek egyiitt eldsegitik a tarsadalom fejlodését és innovacios
képességét (KSH 2024).

A konyvnyomtatds €s a papiralapi informaciotovabbitds meghatdrozé a kiadoipar, a
konyvkereskedelem €s az oktatas gazdasagi strukturajaban is. A Kozponti Statisztikai Hivatal
2023-as adatai szerint a kiadott konyvek ¢és flizetek szama 15.866 darab. Ez az adat magaban
foglalja az azonos miivek jabb kiadasait is (KSH 2024). A nyomtatott konyvek gyartasa és
elosztasa Gutenberg Ota hatalmas iparaggd notte ki magat, azonban a digitalis tartalmak
térnyerése alapvetden 4talakitotta a konyvpiacot. A digitalis formatumok olcsdbban
eléallithatok, konnyebben terjeszthetdk, és sok esetben nem igényelnek fizikai termelési €s
szallitasi koltségeket (IPA 2023). A Magyar Kiadok és Konyvterjesztok Egyesiilése (MKKE)
becslése szerint az e-kényvek piaca nagyjabol 2%-4t teszi ki a teljes konyvpiacnak (TARKI
2023).

A kezdeményezéseknek nemcsak olvasas-, és az irodalomnépszertisitd vonzatai figyelhetok
meg, hanem a rendezvények a turizmusra is pozitiv hatdssal vannak. Az irodalmi fesztivalok és
programok fellenditik a helyi gazdasagot, novelik a turizmusbol szarmazd bevételeket,
tamogatjak a helyi kiadokat és szerzoket. Ilyen irodalmi fesztivalokra példa a Margo Irodalmi
Fesztival és Konyvvasar, a Budapesti Nemzetkozi Konyvfesztival, az Unnepi Kényvhét.

Az olvasasnépszeriisités a fogyasztoi tarsadalom dinamikajaba is szorosan integralodott. A
konyvek és az olvasds népszerlisitésére iranyuld kezdeményezések marketingkampanyokba
agyazodnak, amelyek a modern fogyasztéi igényekhez probalnak igazodni. A digitalis
platformok, a piaci verseny €s a brandépités eszkdzei mind fontos szerepet jatszanak abban,
hogy az olvasés a fogyasztoi tarsadalom részévé valjon.

Ezek erdsitik, hogy a kdnyvpiac gazdasagi hatdsai tilmutatnak az iparagi kereteken. Maguk
a nyomtatott és digitalis konyvek eléallitdsaval kapcsolatos tevékenységek is hozzdjarulnak a
gazdasagi novekedéshez, legyen sz6 munkahelyteremtésrdl vagy éppen innovacidgeneralasrol.
Beszélhetiink itt a nyomdaszattol elkezdve a logisztikén at a terjesztésig. A digitalis tartalmak
térnyerése igényli az 0;j lizleti modellek kialakitdsat, vagy technologiai beruhézéasokat.

fgy mondhaté, hogy a konyvpiac nemcsak 6nallo szektorként jelentés, hanem mas
iparagakat is tdmogat, tobbek kozott a kreativ ipart, a konyvkereskedésekkel foglalkoz6 nagy-
¢és kiskereskedelmi szervezeteket. Az emlitett irodalmi fesztivalokhoz kapcsolddd turizmus

tobbek kozott noveli a szallodaipar, vendéglatas ¢és helyi kisvallalkozdsok forgalmat. A

! Eredetileg igy szerepel az irasban: ,, 4 tudomdnyos emberfd mennyisége a nemzet igazi hatalma.”. A fent emlitett valtozat a
kozbeszédben terjedt el.
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kulturalis termékekhez kapcsolddd innovacidk és kezdeményezések -igy az altalam vizsgalt
népszerlsitd kezdeményezesek is-, a gazdasdg mas dgazataiban is jelentés multiplikator hatast

fejtenek ki.

1.3. Olvasas €s megeértés: a mesék vilagatol az értd olvasova valasig

Olvasni és érteni

Az olvasas egy 0sszetett folyamat. Az olvasasrol szol6 diskurzusban gyakran talalkozhatunk
kozhelyekkel, mitoszokkal és leegyszertisitésekkel, amelyek nem tiikrozik a tevékenység valddi
komplexitasat. Egy mélyebb, kulturalis jelenségrél beszéliink, amelynek céljai és modjai
sokrétliek, €s szociologiai, pszichologiai, nyelvészeti, antropologiai, miivelddéstorténeti,
gazdasagi és politikai vonatkozasai is vannak. Mondhatjuk tgy is, hogy minden emberi
kultartermék; valamennyi humdan-, ¢és tarsadalomtudoméanyi 4ag is érdekelt benne. A
tevékenység komplexitdsa jol mutatkozik abban is, hogy egyszerre fiziologiai és kognitiv
folyamat is (Sandor 2011).

Az ember alapvetden tarsas lény, és az evolicid sordn elengedhetetlenné valt, hogy
kozosségekben éljen. Ezeket a kozdsségeket kiilonféle normak, szabalyok, valamint a k6zos
nyelv és kultura jellemzi. Az emberek arra torekedtek, hogy a korabbi tapasztalataikat
generaciordl generdciora atadjak, ebben pedig oriasi segitséget jelent maga az irds-olvasas és
az irodalom. Egyes kutatasok szerint, a kiilonb6z¢d torténetekben bemutatott szituiciok
feldolgozasa hasonld agyi aktivitdst generdl, mintha az olvasdé maga is részt venne a
cselekményben (Zunshine 2006). Példaul, amikor valaki egy torténetben menekiilésrdl olvas,
olyan teriiletek aktivalodnak az agyaban, mintha ténylegesen atélné a szituaciot €s menekiilne.
Ez azt jelenti, hogy az irodalomnak kodszonhetden valds cselekvési mintdkat és érzelmi
reakciokat tudunk elsajatitani. Persze ehhez sziikség van, hogy értsiik is az adott szoveget.

Ha az olvas terminust, szilken értelmezziik, akkor csak a kiilonb6z0 irédsjelek
Osszecsatolasarol, dekddolasrol beszélhetiink. De abbol, hogy sikertil kibogardszni a betiiket,
még a megértés nem kovetkezik. Az sszerakott szavak és az dsszedllod szoveg értelmezése sok
gyakorlassal hivhato eld. A betiik felismerése és hangsorra alakitasa az elsé 1épés. A szoveg
értelmezése, megértése €s befogadasa mar magasabb rendii, kognitiv folyamatokat igényel. Ez
pedig figyelmet, eldzetes tudast és nyelvi készségeket is kovetel.

Az UNESCO 2005-ben megfogalmazott definicidja szerint az irdstudé ember az, aki képes
megérteni és hasznalni az irott nyelvet Ggy, hogy az hozzésegitse 6t személyes fejlodési céljai

eléréséhez, illetve hozzdjaruljon kozossége, tarsadalma fejlodéséhez. Fontos felhivni a
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figyelmet arra a jelenségre, amely soran az emberek a definicid azon részének megfelelnek,
hogy elvileg rendelkeznek az alapvetd olvasasi és irdsi képességekkel, azonban az alkalmazas
soran mégis hianyossagokkal kiizdenek. Ezt nevezik funkcionalis analfabetizmusnak, ami
megneheziti az 6nallo informacidszerzést, a komplexebb feladatok elvégzését és a
tarsadalomba valo aktiv beilleszkedést. A témam szempontjabol azért emelem ki ezt, mert
elveszi az olvasasi kedvet, ha valaki nem érti, amit olvas. A megértés elsajatitasa a rendszeres
olvaséassal és gyakorlassal azonban fejleszthetd. A rendszeres taldlkozds az irodalomhoz,
olvasashoz kotddd posztokkal példaul a kozosségi média feliiletein kedvet adhatnak az
utdnajarasra és ezaltal a gyakorlasra is. Ezzel pedig fejleszteni tudjdk az emberek a
szovegértésiiket, amivel szoros kapcsolatban all a pragmatikai tudatossag, vagyis az a képesség,
hogy a besz¢l6 alkalmazkodjon a kommunikacids helyzethez és a befogaddhoz.

Ahhoz, hogy a gyerekek képesek legyenek egy szdoveg mogottes, implicit jelentéseit
felismerni, olyan nyelvi stratégidkat kell elsajatitaniuk, amelyek tGlmutatnak a szavak szo
szerinti jelentésén. Ez a fejlodés eldsegiti a szovegek mélyebb megértését és kritikai elemzését,

amely visszahat a kommunikéacios képességek finomitasara is (Cain — Oakhill 2007).

A mese szerepe

Mar az is jelentds eldnyodkkel jar, ha a kisgyermekeknek mesélnek. A mesék ugyanis kaput
nyitnak arra, hogy egy 1, fantaziadus vilagba lépjenek be. A valosagbdl torténd kiszakadas a
mesek altal, késobb segiteni tudja a hatarvonal megszabasat valdsag és kitalacid kozott. Ezek a
torténetek eldsegitik a képzelderd, a figyelem és a koncentracio fejlodését, valamint timogatjak
az elmélyiilést. A szerkesztésbeli kiilonlegességek, ismétlések, visszatérdé motivumok,
karakterek segitenek a kovethetdségben. A memoriat is fejleszti, hogy ezen jellemzdok
segitségével konnyebben megjegyezhetdk a torténetek.

A mesék biztonsagot is tudnak nytjtani, jatékosan tanitjdk meg a kiillonb6z0 sémékat,
fejlesztik az empatiat is. Szdvai Ilona hangsulyozza, hogy a mesélés és a kozos olvasasi
¢lmények mekkora szerepet jatszanak az olvasasi szokasok kialakitasaban (Szavai 2010).
Réamutat arra is, hogy azok a gyermekek, akik rendszeresen hallgatnak mesét, késdbb nagyobb
eséllyel valnak elkdtelezett olvasokka.

Fontos, hogy a gyermeknek kezdettdl fogva legyen kapcsolata a kdnyvekkel, a mesével,
hiszen ez megalapozza az egész ¢életen at tartd érdeklddést (Radics, 2020; Toth, 2019). Vekerdy
Tamas igy fogalmazott: ,, Mesével indul az olvasovad nevelés. Nem lesz jo olvaso az, aki nem

hallgatott eléeg mesét” (Vekerdy 2010).
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A Magyar Olvasastarsasag is igy gondolkodik. Az olvasova nevelés szerintiik is a legkisebb
korban kezdddik, ezért szakmai tadmogatast szeretnének nyujtani a megvaldsulod
kezdeményezésekhez és programokhoz. 2019-ben jelent meg az Igy mesélj, hogy olvasson cimii
konyv a BOOKR Kids gondozasadban, ami pont a sziiloknek szeretne segitséget nyudjtani 12
fejezetben, hogy hogyan is lehet, vagy hogyan érdemes elkezdeni a konyvek megszerettetését
a kicsikkel (Pompor 2024).

Dr. Kédar Annamaéria: Mese A napfény izérdl cimi irasaban 6sszefoglalja, hogy miért is jo
a mese: “A mesét hallgato gyerekben kialakulo belsé képeknek hatalmas jelentoségiik van,
mivel ez az érzelmi tudas, a mesékbe kodolt informdciok, szimbolumok elraktarozodnak a jobb
agyféltekeben, és késobb is hozzaférhetove valnak, mint a legmélyebb életbolcsességek” (Kadar
2023). Ez a tudas mindenképpen hasznosnak bizonyul a valds problémak kezelésében,
krizishelyzetekben is. Bruno Bettelheim és Verena Kast mesekutatok szerint a mese egyszerti,
de mély modon segit élni. A mesékben talalhat6 forduldpontok, fenyegetések, menekiilések és
gyogyulasok elemei mind nyujtanak segitséget az élet nagy kérdéseinek megvalaszolasaban,
igy a feln6tté valast és fejlodést is segitik.

Eréforrasként tudnak funkciondlni, a nehézségek lekiizdésében, nemhiaba 1éteznek meséket
bevond gyogyitasi modok. A meseterdpia sordn az €let Gtvesztdiben az egyensuly megbomlésa

természetes €s a csoda létezd dolog (Kadar 2023).

Az olvasas szépsége és funkcidja

Nemcsak a gyerekeknek, de a felndtteknek is fontosak a mesék. Az olvasas kiilonbozo
célokkal torténhet a kiilonb6z6 embereknél. Olvasunk unalomiizésbdl, a megszokottbol vald
kitorés vagyaként, 1j ismeretek megszerzéséért. Tudasvagy, kivancsisag €s érdeklddés is allhat
a tevékenység hatterében (Sandor 2011), vagy fogalmazhatunk 0gy is, hogy “Verseket nem azért
irunk és olvasunk, mert az meno. Azért irunk és olvasunk verseket, mert valamennyien az emberi
fajhoz tartozunk. Az emberi faj, pedig tele van szenvedéllyel. Az orvostudomdany, a jog, a
kozgazdasag ezek mind nemes dolgok... kellenek a létfenntartashoz. De a kéltészet, a szépség,
a romantika, a szerelem... ezek azok, amiért érdemes élni”” (Holt koltok tarsasaga 1989).

Olvashatunk informaciogytijtési céllal és esztétikai céllal is. Viszont nem sziikségszerii
beskatulyazni, hogy milyen okbél-milyen céllal térténik a cselekvés. Altalaban inkabb egy
skala két végeként hivatkozhatunk rajuk, hiszen egy olvasési élményen belill is valtakozhat a
ketto.

Az esztétikai olvasas soran az olvaso figyelme elsdsorban sajat belsd élményeire iranyul.

Ilyenkor nem az a 6 cél, hogy az olvasott szoveg tartalmat elemezze vagy memorizélja, hanem

17



hogy atélje azt az érzelmi, hangulati és gondolati vilagot, amit a szoveg felidéz benne. Az ilyen
tipusu olvasas személyes élményeken alapul, hiszen az olvasott mii érzelmi reakciokat valt ki.
Emlékeket, tapasztalatokat idézhet eld, és kiilonb6z6 gondolatokkal inspiralhat is. Az esztétikai
olvasas tehat inkabb a befogadoi élményre fokuszal, illetve a szoveg altal kivaltott belsd
reakciokra.

Ezzel szemben az informacidszerzd olvasas — amit néha kivezetd olvasasnak is neveznek —
teljesen mas célt szolgal. Ilyenkor az olvaso célja nem az érzelmi vagy esztétikai élvezet, hanem
az, hogy konkrétumokat nyerjen ki a szévegbdl. Ilyenkor a figyelem inkabb arra irdnyul, hogy
milyen 0j ismereteket és tudast nyerhet ki az adott szovegbdl, amit késdbb hasznosithat. Ebben
a megkozelitésben az olvasds inkabb funkcionalis, mivel a célja a tanulds, az informaciok
megjegyzése, ¢s azok felhasznalasa kiilonbozé helyzetekben. Ahogy emlitettem ez a két
olvasasi mod nem valik szét. Jol kiegészitik egymast, hiszen mind az érzelmi-gondolati vilag
gazdagitasa, mind pedig a konkrét tudas megszerzése fontos lehet kiilonb6zd helyzetekben. Az
olvasas tehat egy rendkiviil sokrétli tevékenység, amely egyszerre szolgalhat szorakozasként,
érzelmi feltoltédésként, de ugyanakkor tudas- €s informécioszerzésként is.

., Miért érdekel minket az irodalom? Szivbol osztom Umberto Eco véleményét: » ,, Nem nehéz
kitalalni, miért nyiigoz le minket annyira az irodalom. Ugyanis korlatlan teret enged a vilag
befogadasanak és a mult ujraélésének... szintén az irodalom segitségével tudjuk mi, felnottek a
mult- és jelenbéli tapasztalataink elrendezésére hivatott készségiinket fejleszteni” (Eco 1994),
irja Csikszentmihalyi Mihaly A flow és a felfedezés avagy a taldlékonysag pszichologidja
(2022) cimii kdnyvében. A magyar-amerikai pszichologus a flow-élmény kapcsan beszél az
irodalomrdl. A flow-¢élményt tigy fogalmazza meg, hogy amikor sikeriil teljesen elmeriilni egy
tevékenységben, és minden mas eltdrpiil mellette, az élmény 6nmagaban lesz olyan ¢€lvezetes,
hogy mar azért is folytatjuk, mert maga a cselekvés ad 6romét (Csikszentmihdlyi 2022). Ezt
érezhetjiik, amikor egy igazan j6 kdnyv beszippant minket.

Magat az olvasoét is definialhatjuk ugy, mint aki 6romét leli az olvasasban. Az olvasok tag
értelemben a kutatdsom sordn mindazon emberek, akik relevans szabadidds tevékenységnek
tartjak az olvasast, akik akar élményszerzési, akar mas céllal szabadidejiikben konyvet vesznek

a kezilikbe (Pompor 2024).
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1.4. Az irodalom hatasmechanizmusa: miert kérdések

Miért is fontos még mindig az olvasas?

Az azdbta atalakult kulturakban mar elengedhetetlen az olvasas képessége, nemhidba az elsd
tantargyaink egyike az iskolakban. A technologia fejlodésének ma is oriasi hatdsa van. Mind a
digitalis feliileteken vald bongészés, mind az interneten vald olvasas azonban egy masfajta
technikat kovetel meg. A részletekbe mend mélyolvasas helyett az idOhatékonysag és a
Iényegtelen részletek kiszlirése érdekében a feliiletes, szkenneld olvasas valik dominanssa
(Radics, 2020). Igy a modern rohand vilagban kialakitott maganak az emberiség olyan
modszereket, amelyekkel gyorsabban tudja végrehajtani feladatait. A scamming vagy skimming
reading példaul olyan technikdk, amelyek lehetdvé teszik szdmunkra, hogy csak a
leglényegesebb informéciokat sziirjiik ki a rendelkezésre 4ll6 szovegekbdl, ezzel idot és
energiat sporolva. Ezek rendkiviil hasznos mddszerek, csak nem alkalmasak arra, hogy az
embert lenyugtassak, sokkal inkabb a munka elvégzése kertil a kozéppontba.

Az olvasas tevékenysége sok gyakorlast igényel ahhoz, hogy gordiilékenny¢ valjon, hiszen
egy integrativ agyi tevékenységrol van szo, ami bonyolult absztrakt jegyeket dolgoz fel. Az irott
szOvegek olvasasa 1j kapcsolatokat hoz 1étre az agy bal és jobb féltekéje kozott (Toszegi 2009).

Maga az agyban végbemend neurotikus folyamat viszont bizonyos mértékben kiilonbozik a
hagyomanyos ¢és a digitalis olvasas tekintetében. A hagyomanyos, mélyebb olvasas inkdbb a
bal agyféltekét aktivalja, mert a nyelvi feldolgozés, a szavak és a mondatok értelmezése
nagyrészt a bal agyféltekéhez kotddik. A digitalis olvasas vagy szkenneld, gyorsolvasas soran
viszont gyakran a vizudlis informaciok gyors feldolgozasa és a lényeges informécidk
kivalasztasa keriil el6térbe, ami a jobb agyfélteke vizualis és téri feldolgozd képességeit is
jobban igénybe veheti (Toszegi 2009).

Maryanne Wolf kutatdsai szerint a mélyolvasas aktivalja azokat az agyi hal6zatokat, amelyek
a szovegek megértésében, elemzésében, €s az érzelmi és kognitiv reakcidk kivaltasdban
jatszanak szerepet. A felszines olvasasnal viszont az informacid feldolgozasa masképp torténik.
Ebben az esetben a vizudlis gyorsasag, a figyelemfelosztas és az informacidk sziirése valik
hangsulyossa. A jelentdsége abban is rejlik, hogy makro szinten lehetdséget nytjt a masokhoz
torténd kapcsolddasban, és hozzajarul az identitds formaldsdhoz is, igy mikro, vagy egyéni
szinten a kognitiv, érzelmi és gyakorlati tényezdkre gyakorol hatast. Példaul uj otleteket és
koncepciokat kinalhat, bdviti a vilagnézetiinket, serkenti a képzelderdt és fejleszti az érzelmi

intelligenciat is (Johnson-Smaragdi — Jonsson 2006).
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A ma emberének elengedhetetlen, hogy folyamatosan fejlessze 6nmagat, amihez hatalmas
segitséget nyujtanak a konyvek és nemcsak a szakirodalmak, tudomanyos cikkek és ehhez
hasonlok. Barmely irodalom azon kiviil, hogy szoérakoztat, szdmos teriileten jotékony hatéssal
bir az emberekre; képes fejleszteni a kritikus gondolkodast, empatiat, kreativitast (Willingham
2017). Hianya frusztraciot okozhat, emocionalis és viselkedési zavarhoz is vezethet. Mivel a
digitalis generacional azt fedezték fel, hogy egyre inkabb csak a felszines olvasast alkalmazzak,

érdemes felhivni a figyelmet a mélyolvasas fontossagara.

Miért is kell népszeriisiteni az olvasast?

2. ébra: A konyvolvasas gyakorisadga a felndtt népesség korében

Az olvasas vilagnapja _

A konyvolvasas gyakorisaga a felndtt
népesség korében, 2023

forras: ksh.hu/kultura

Most a XXI. szazadban azt mondjak, hogy egyre kevesebb szépirodalmat olvasunk (2. dbra),
¢és a kutatasok is stagnalast mutatnak. 2020-ban és 2023-ban folytatott vizsgalatok soran a
felnétt magyar lakossag koziil a rendszeresen (legaldbb hetente) olvasdk aranyaban lényegi
véltozas nem tortént (TARKI 2023).

Ezzel szemben azonban jelentkezik az a tudat is, hogy egy atlagos fiatal egy nap alatt
talalkozik annyi informacidval, mint egy Shakespeare korabeli egész életében (Shenk 1997).
Korunk embere rengeteg hirt, informaciét olvas, ami a napi tevékenységeihez kapcsolodik.
Aradnak szembe a toredékek, amelyeket érzéketleniil gorgetiink tovabb. A felgyorsulds
kovetkeztében mar mindent feliiletesen vizsgélunk, csak a legfontosabb informdaciokra
fokuszalva, kisziirve, csak a 1ényeget igyeksziink befogadni. Ennek kovetkeztében elmarad az
¢lmény, a katarzis, a lelassulas, amire viszont meglatdsom szerint sévargunk. A katarzis

gondolata az Okori gorog filozofus, Arisztotelész Poétikdjaban jelenik meg eldszor, ahol a
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tragédia egyik fO céljaként hatdrozza meg a nézok érzelmi megtisztulasat. Arisztotelész szerint
a katarzis a félelem és a szanalom érzelmeinek atélésén keresztiil torténd megtisztulas. Ez azt a
vagyat tiikrozi, hogy az emberek szeretnék érzelmeiket szabalyozni, atdolgozni, és e folyamat
altal lelki megkonnyebbiilést tapasztalni. Az emberek tehat azért keresik a katarzist, mert a
miuvészet segit feldolgozni és megtisztitani intenziv érzelmeiket (Arisztotelész Kr.e.335).

Ugy is fogalmazhatunk, hogy az emberek azért keresik a katarzist, mert a miivészet
segitségével tudatosan dolgozhatjak fel érzelmeiket és konfliktusaikat, valamint kapcsolatba
Iéphetnek mélyebb, nem mindennapi élményekkel (Nussbaum 2001).

Mindent gyorsan szeretnénk elérni, amihez rendelkezésiinkre &llnak a kiilonb6z6
késziilékek, platformok, a vilagot hordjuk a zsebeinkben. Tobbek kozott a VATES projekt,
POKET zsebkonyvek kezdeményezése bar kicsit kiillonb6z6 formaban, de pont arra torekszik,
hogy amikor az ember a ruhdjdhoz, zsebéhez nyul, irodalomba tudjon kapaszkodni. A
programok megprobaljadk mindenki szamara elérhetové és kézzelfoghatova tenni a kulturat.

A szamos feliilet, ami olvasas/irodalomnépszerisités cimszo alatt 1étrejott arra torekszik,
hogy alljunk meg egy percre. Kihivasokat tarnak elénk, célokat igyekeznek adni, verseket,
idézeteket olvashatunk rajtuk, amik remélhetdleg tovabbgondolasra, utdnajarasra késztetik az
embereket. Ezért is tartom fontosnak kiemelni, hogy a digitalizacio, illetve a hatalmas
informacidomennyiség nemcsak elvesz €és megfoszt minket az élménytdl, hanem lehetdséget ad
az irodalom fogyasztasara, népszerisitésére is. De, hogy milyen feliiletek is léteznek azt a

késobbi fejezetben szeretném targyalni.

A befogadas folyamata mar azeldtt elkezdddik, hogy eldvesziink egy konyvet. Szerepet
jatszik benne a demografiai hattér; tarsadalmi hattér, — az olvasas sordn az ember szabadnak
érezheti magat, ugyanakkor befolyasoljdk a kulturdlis és tarsadalmi elvarasok, amelyeket a
konyv vagy a szoveg kozvetit. Hans-Robert Jauss szerint minden olvasonak van egy eldzetes
elképzelése arrdl, hogy mit var el a szovegtdl, és ezek az elvarasok befolyasoljak az olvasasi
€lményt (Jauss 1999). Az olvasas tehat nem pusztan informécidszerzés, hanem egy olyan
folyamat, amelyben az olvasd aktivan részt vesz, értelmezi, Gjragondolja €s 11j jelentésekkel
tolti meg a szoveget. Ezért is van nagy jelentdsége, hogy a kozosségi média feliiletei milyen
szinben tiintetik fel a kiilonb6z6 miivészeti dgakat.

A népszerlisitd kezdeményezések olyan markat igyekeznek épiteni maguk koré, ami
nemcsak a tartalmaik mindségét és értékét hangsulyozza, hanem a kozosségteremtés, az

identitasformalas és az érzelmi azonosulds lehetdségét is megteremti a kozonség szdmara. A
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markat az Amerikai Marketingszovetség Ugy hatarozza meg, mint egy olyan nevet,
eladd vagy eladoi csoport termékét vagy szolgaltatdsat azonosithatova tegye, ¢és
megkiilonboztesse azt a piacon jelen 1évO versenytarsak kindlatatol (Kotler—Keller, 2016).

A markaépités olyan atgondolt folyamat, amely soran a vallalkozasok kijelolik
marketingcéljaikat, és kidolgozzak az ezek eléréséhez sziikséges 1épéseket (McDonald 1989,
2). A népszerisitésnél fontos, hogy a kezdeményezés céljai, értékrendje Osszhangba tudjon
keriilni, hiszen a vevok egy marka termékeinek megvasarlasakor nemcsak annak funkcionalis
tulajdonsagait nézik, hanem azt is, hogy az mit szimbolizal (Lievens-Highhouse 2003).

Egy konyvkiadé markéazasa segitheti egy ird ismertségét is, aki pedig énmarkat épit maga
koré, példaul a sajat kozosségi média feliiletén. A marka tehat nemcsak a versenyképesség €s
az eladhatosag eszkdze, hanem egy olyan kulturalis és tarsadalmi tényezd is, amely
Osszekapcsolja a kiilonboz6é szereploket és értékeket. A népszerlisitd markdk nemcsak
konyveket, hanem bizonyos értékeket, életstilust €s vilagképet is kozvetitenek. Az olvasok
gyakran valasztanak olyan konyveket, amelyek szimbolikus jelentése 6sszhangban van a sajat
identitasukkal.

Az olvasott szoveg feldolgozasa kdzben az emberek kiélezetten észlelik azokat az elemeket,
amelyek aladtdmasztjak sajat nézeteiket és értékrendjiiket, mikozben figyelmen kiviil hagyjak
azokat, amelyek ellentmondanak nekik. Ebben nyilvanul meg az elvarasok és az olvasoi
szabadsag kozotti dinamika. Bar az olvasé szabadon donthet arr6l, hogy milyen értelmezést ad
a szovegnek, ez a szabadsag sok esetben korlatozott, hiszen a tarsadalmi, kulturalis kontextus
meghatarozza az értelmezési kereteket. Ezért nagyon fontos, hogy a kiilonb6zd platformok
értéket tudjanak teremteni.

A konyvkiadas, terjesztés és a kulturat tdmogatdé kezdeményezések szorosan kotddnek
ahhoz, hogy a fogyasztok milyen tipust tartalmak irant érdeklddnek, és hogyan azonosulnak
azok iizeneteivel. A kulturalis javak marketingje esetében is beszélhetiink élménymarketingrol,
amelynek célja a fogyasztok sokrétli tapasztalatainak pozitiv iranyt alakitdsa. Az ¢lmény
Osszetett fogalom ebben az esetben is, hiszen magdban foglalja a fogyasztok fizikai
tapasztalatait, érzelmi hatasait, az 4télt élmények mélységét, valamint azokat a gondolatokat és
cselekvéseket, amelyek a fogyasztds soran megjelennek. Az élményfogyasztas szerves része
lehet a k6zos €élmény megélése is (Pavluska 2017).

Az olvasds ¢és az irodalom népszeriisitése, az olvasdi kozosségek erdsitése olyan
tevékenységek, amelyek nemcsak a konyvpiacot, hanem az egész kulturdlis ipart is

elémozditjdk gazdasagi értelemben és hozzdjarulnak annak fenntarthatd fejlodéséhez. A
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tarsadalmi és kulturalis értékteremtés mellett a folyamatok jelentds gazdasagi multiplikator
hatast gyakorolnak, hozzajarulva a tudasalapu tarsadalom fejlddéséhez €s a kreativ iparagak
boviiléséhez.

Ezek alapjan az olvasasi €élmény lényeges elemének mindsiil a befogadasi stratégia
megvalasztasa, amely alapvetden meghatarozza magat a vasarlasi dontést is. E soran a folyamat
soran dol el, hogy a vasarld milyen olvasmanyt valaszt, és ezaltal milyen tartalmakhoz kivan

hozzaférni (Kamaras 2007).
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2. Irodalom-, és olvasasnépszeriisitd kezdeményezések Magyarorszagon —
primer kutatas alapjan

Az elmult években egyre aktudlisabb témarol van sz6. Szamos kezdeményezés indult, amely
elsOsorban a fialatok olvasési kedvét hivatott fokozni. A kampényok, projektek, igazodva a
digitalis generacio igényeihez a kiilonboz6 kozosségi média feliileteket hasznalva igyekeznek
minél tobb emberhez eljuttatni az irodalom és olvasés szeretetét. Mivel a célcsoport a gyors
informacidaramlashoz szokott a kiilonb6zd netes feliileteken (Prenksy 2001), elengedhetetlen
a vilaghalo bevondsa. A tarsadalmi célu projektek megvaldsitasahoz pedig rendkiviil hatékony
keretet tud biztositani.

Kutatasi kérdésem — Hogyan valosul meg, és milyen hatisa van az olvasds- és
irodalomnépszeriisitésnek Magyarorszagon, kiemelten a Z generdcio korében? — arra iranyul,
hogy megértsiik e programok elérhetdségét és vonzerejét a fiatalabb generacié szamara. Ennek
megvalaszolasaban a VATES ¢és a POKET platformok példai szolgalnak majd alapul, amelyek
Uj tipust megkozelitésekkel és modern eszkozokkel igyekeznek elérni a fiatal olvasokat, segitve
oket az irodalommal val6 élményszerti talalkozasban.

E fejezetben a Magyarorszagon zajlo olvasas- €s irodalomnépszerisitd kezdeményezések
koziil szeretnék bemutatni Osszesen hatot, ezek koziil kettdt részletesen. A fejezet szakmai
alapjat a témaban késziilt interjuk adjak, amely a népszeriisitd torekvések hatterére,
megvalositasara és céljara is ravilagitanak. Ezt a szemléletet tovabb erdsitik majd a 3.
fejezetben targyalt kérddives eredmények. A két fejezet egylittesen hivatott szemléltetni, hogy
ezen kezdeményezések hogyan valdsulnak meg és hogyan jarulnak hozzd az olvasas
kultirdjanak megdrzéséhez és népszeriisitéséhez a digitalis kor kihivasaival szemben.

A bemutatott kezdeményezések is megtalalhatok a kozdsségi média platformokon, mégha
nem is az online k6zosségépités a kdozponti kiindulopontjuk. Felismerték, hogy a lehetd legjobb
taktika, ha sajat nyelviikon igyekeznek megszolitani a célkdzonséget.

Kutatdsom soran elsésorban a VATES projektre ¢s POKET zsebkonyvekre koncentraltam,
amelyeket részletesen be is mutatok. Azonban a valasztott példakon tul szdmos mozgalom
létezik, amelyek szintén kiemelt figyelmet érdemelnek. A kérddivemben feltettem a kérdést,
hogy: ’Milyen népszeriisité kezdeményezéseket ismersz?’. Felsorakoztattam 7 valaszt, a
POKET zsebkényveket, a VATES projektet, a NINCS IDOM OLVASNI kihivast, #olvass,
#olvasniszabad kezdeményezéseket, valamint a korabban emlitett Unnepi Konyvhetet és Margd
Irodalmi Fesztivalt is valaszthattak a kitoltok. Ezeken kiviil megadtam egy egyéb kategoriat,

amibe a valaszolok (275 f6) a megadott lehetdségeken tul tudtak irni altaluk ismert és kedvelt
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kezdeményezéseket. A hozz-vidd bodékat, buszmegallokat, kiiltéri konyvespolcokat tébben is
megemlitették. A masik népszerti valasz a #booktok volt. Ez a TikTok nevii kozosségi média
alkalmazas egy specialis alkdzossége, amely a konyvekre és az irodalomra 6sszpontosit. Ebben
a kozosségben a felhasznalok olyan videokat készitenek, amelyekben konyveket értékelnek és
ajanlanak, megbesz¢lik az olvasmanyaikat, vagy vicces megjegyzéseket fliznek hozzajuk. A
platform lehetOséget biztosit a konyvrajongok szdmara, hogy interaktiv modon osszdk meg
gondolataikat és ajanlasaikat masokkal, elésegitve az olvasas népszertisitését. Ezeken kiviil
pedig a kiilonb6zé nagyobb akciokat és ajandékkonyveket is a népszertisités kategoriaba
soroltak a valaszadok.

A teljesség igénye nélkiil még kivalasztottam harom kezdeményezést, amelyeket par
mondatban bemutatok. K6zds jellemzdjiik, hogy aktivan jelen vannak a k6zosségi médiaban,
igy sz¢€lesebb korben is elérhetdveé teszik az olvasas és irodalom irdnti érdeklddést. Ezek mellett

még egy gyerekkonyvekre specializalodott kezdeményezést is megemlitek.

Nincs idém olvasni kihivds!

Nem kifejezetten fiataloknak 1étrehozott, de az online térben megvalosulo
olvasasnépszeriisitd kezdeményezésrdl beszéliink. 2017-ben Szabados Agnes megalapitotta
a Nincs idom olvasni kihivas (NIOK) nevil nyilvanos csoportot a Facebookon, amelynek mara
95,8 E tagja van, Instagramon pedig 35,1 E kovetdvel rendelkezik (2024.09.23.)%. A csoport
olyan, mint egy magazin, a kihivasban havi 1 konyvet kell elolvasni, egy az alapito altal
valasztott témaban. A tagok bejegyzéseket tehetnek kozzé, amiben olvaséasi élményiiket,
véleményiiket oszthatjak meg és beszélgetésekbe elegyedhetnek. Nemcsak online, de offline
térben is szerveznek programokat, szdmos rendezvény, irodalmi est valdsult meg a NIOK

keretein beliil.

#olvass

Kocsubej-Ott Anna olvass hashtaggel posztol konyvajanlokat, kritikdkat Instagramon
35,5 ezres kovetétaboranak (2024.09.23.)3 buzditva éket az olvasasra, “mert nincs annal jobb
dolog a vildgon”. Szamos egyéb irodalmi témaji kezdeményezés is kithetd a nevehez; 6 a
Hadik kavéhaz irodalmi vezetdje, kozremilkodik a Margd irodalmi fesztivdlon és a
Konyvesmagazin munkatarsa is. Nemcsak a virtudlis térben van jelen, offline konyvklubokat is

szervez. 2019-es TEDx-es eléadasdban, aminek cime A kényv, mint a tulélés eszkoze, 01gy

2 https://www.instagram.com/nincsidomolvasnikihivas/followers/?hl=hu
3 https://www.instagram.com/ottanna/followers/?hl=hu
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fogalmazott, hogy az olvasas a maganyt egyediillétté szeliditi, ami pedig éltetd energiaként tud
szolgalni. Az olvasast nem hobortként, nem pdzként, hobbiként, vagy like-magnesként kezeli,

hanem valodi eréforrasként tekint rd. Ez az az élmény, amit 4t szeretne adni az 6t kovetoknek.

#Holvasniszabad

Szendrdi Csaba, az Elefant zenekar frontembere, 2020-ban inditotta utjara az #olvasniszabad
mozgalmat, amelynek kozponti célja az olvasas népszertsitése. A program lényege az
egyszerliségében rejlik: az esemény elsd fele kozos, csendes olvasast foglal magaban, ahol a
résztvevok sajat konyveikkel mélyiilhetnek el. Ezt egy irodalmi témdji beszélgetés koveti.
Ebben a beszélgetésben a meghivott vendégek osztjadk meg kedvenc olvasmanyaikat és akar
alkotoi tapasztalataikat a jelenlévokkel. Bar a program nem terapiaként miikodik, az olvasas
altal segit a résztvevOoknek abban, hogy sajat fejlodésiik utjat megtalaljak, és onmaguk egy jobb
verziojaként tavozzanak az eseményrdl. A Facebookon megtaldlhatd nyilvdnos csoport, a
#olvasniszabad - A SZABADON OLVASOK TITKOS SZEKTAJA nevet viseli és 1,5 E tagja
van jelenleg, Instagramon a kezdeményezés 2187 kdvetdvel rendelkezik (2024.09.27.).

HUBBY

Berg Judittal egy az SZTE BTK Kulturilis Ordkség és Huméan Informaciétudomanyi
Tanszék/ és SZTE IKIKK Kulturalis Ordkség és Digitalis Tarsadalom Kutatocsoportja éltal
szervezett esemény utan beszélgettem®. Gondolatai az olvaséva nevelésrdl ramutatnak arra,
hogy az olvasés iranti szeretet kialakitdsa nem csupdn az iskolai oktatas vagy az irodalmi
programok feladata, hanem szélesebb tarsadalmi feleldsség is. Bar az ir6 szdmara az alkotas
folyamata 6nmagéban nem az olvasova nevelést célozza meg, mégis Ugy latja, ha az ember a
benne levd maximumot probalja kihozni, akkor olyan alkotasok sziiletnek, amik akkora
¢lvezetet tudnak nytjtani, hogy utdna kedviik lesz az olvasoknak, mesehallgatoknak folytatni
¢s Ujabb konyvet a keziikbe venni. Az olvasas 6rome ilyen modon természetesen atorokithetd,
ha a miivek megfeleld érzelmi és szellemi élményt nyujtanak.

Berg Judit azt is hangsulyozza, hogy fontos aktivan tenni azért, hogy a gyerekek
megszeressék az olvasast. Ennek egyik moddja, hogy segitik a sziiloket és pedagdgusokat a
megfeleld konyvek kivalasztasdban, amelyek nemcsak oktato jellegliek, hanem szorakoztatdak
is a gyerekek szamara. Az olvasas élményének élvezete elengedhetetlen, mert ha egy gyerek

élvezi a kdnyvet, nagyobb valdsziniiséggel valik rendszeres olvasova.

4 https://www.instagram.com/olvasniszabad/followers/
5 https://fb.me/e/fRNwoeL4k
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A Magyar Gyerekkonyv Forum (HUBBY), amelynek Berg Judit tarselndke, szintén aktivan
részt vesz a gyerekkonyvek népszerlsitésében, bar nem a Z generacionak szol, mégis
érdemesnek tartom megemliteni, mint kezdeményezést. A céljuk, hogy a magyar
gyerekirodalmat minél szélesebb korben eljuttassak a kozonséghez. Az ilyen kezdeményezések
hozzajarulnak az olvasdskultura fenntartdsdhoz, kiilondsen a fiatalabb generaciok korében

(Berg 2024).

Az altalam valasztott két kezdeményezés

Az altalam kivalasztott két kezdeményezés a fentebb mar tobbszor emlitett POKET
zsebkonyvek és VATES projekt. Az egész kutatdsom elinditéja az automatakbol vasarolhatd
zsebkonyvek voltak. Ugy gondoltam, hogy két olyan kezdeményezést szeretnék vizsgalni, amik
hasonloan, mégis kicsit mas kontdsben népszeriisitik az olvasast és az irodalmat, tovabba
nagyon lelkesedem a kezdeményezésekért és szerettem volna a témdmat a programok koré
épiteni. A POKET ¢és VATES projekteket a célkdzonségiik, tevékenységiik kivitelezése, tizleti
orientaciojuk és személyes érdekldédés miatt is valasztottam.

Mind a két kezdeményezés aktiv kozosségi média jelenléttel igyekszik bevonzani az
irodalom, olvasas irant érdekldddket, megtalalhatok az Instagram, Facebook oldalakon,
rendelkeznek sajat honlappal és webshoppal is. A kovetkezOkben részletesen szeretném a két
kezdeményezést bemutatni tdmaszkodva az interneten talalhatdo informaciokra, személyes
megfigyelésekre és tapasztalatokra, valamint Barany Bencével, a VATES tarsalapitojaval

készitett interjumra.

2.1. POKET

Bemutatas

POKET zsebkonyvek 2018-ban létrejott kezdeményezés, amely automatakbol vasarolhatéd
konyveket takar. Pontosabban, ennél sokkal tobbet. Vecsei H. Miklos TEDx-es eldadasaban ugy
fogalmazott, hogy a fiatalabb generacioknak egyre nagyobb igényiik van a k6zds célokra. Maga
a POKET is egy olyan 6tlet, ami egy kozos cél formaba ontése. Alapgondolat volt az arra vald
torekvés, hogy amikor az ember a zsebéhez nyul, olvasmanyélménybe tudjon kapaszkodni az
okostelefon mellett, vagy helyett.

Az embereknek most is sziikségiik van még az olvasmanyélményekre a rohano vilagunkban.

A POKET lehetdséget szeretett volna biztositani az embereknek arra, hogy olyan formaban
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fogyaszthassanak irodalmat, ami ugyanolyan praktikusan kézbevehetd egy-egy szabad
perclinkben, mint a mobilunk. Tipikusan az embereknek a tomegkodzlekedés hasznalata soran
akadnak szabad perceik, milyen jo lenne, ha lenne lehetdség ekkor hozzajutni valamilyen
olvasmanyhoz. Igy kozosségi finanszirozassal 2018. aprilis 11-ét8] kezdédden
konyvautomatakat allitottak fol budapesti kozlekedési csomopontokban. Ezekbdl zsebméreti
regényeket lehet vasarolni, klasszikus ¢és kortars cimekkel, eldallitasi koltségen. A
megfizethetdség nagyon fontos szerepet jatszik a kezdeményezésben, igy eredetileg 990, majd
1000, késébb 1500 forintért, 2024 decemberétdl pedig 2500 forintos aron vasarolhatjak meg a
konyveket az érdeklddok. Azota mar szerte a varosokban, nemcsak csomdpontokban lelhetdk

fel az automatak.

Kiadvanyok

A magyar koltészet napjan utnak inditott 5 klasszikus magyar kotet hatalmas sikernek
orvendett, a konyvek a tervezett fél év helyett, két hét alatt fogytak el. Sikeriiket misem
mutathatna jobban, minthogy a 76. kiadott cimnél tartanak (2024.09.21.). Vannak a szdmozott
cimeik, azonban ezeken a kiadvanyokon kiviil szamos mas kotetet is megjelentetnek. Ifjiisagi
sorozattal rendelkeznek, kviz-konyvet, dalszoveg koteteket is adtak ki. Minden
sziiletésnapjukon megjelentetnek egy POKET versantologiat is. Az antoldgia nemcsak
klasszikus, hanem kortars koltok miiveit is szerepelteti.

Az els megjelent kotet, Szerb Antal: Utas és holdvilag cim{i miive, valamint A P4l utcai
fiak, Molnar Ferenc ifjisagi regénye immar angol nyelven is elérhetd, ezzel is szélesitve a
nemzetkozi olvasok szamara vald hozzaférhetdséget, vagy klasszikus magyar miivekkel valo
nyelvgyakorlast is.

A kotetek szertedgazd miifaji keretek kozott mozognak és a klasszikus irodalom mellett a
POKET kiemelt figyelmet fordit a kortars szerzOk miiveire is, ezzel biztositva, hogy az ujabb
generaciok irodalmi alkotasai is elérjék az olvasokozonséget. Ez kiilondsen fontos abban a
tekintetben, hogy a mai fiatalok szamara is relevans, aktualis témakat dolgoznak fel ezek a
miivek, igy a projekt nemcsak a klasszikus irodalmat, hanem a mai magyar irodalmi életet is
népszerisiti. A kiilonféle miifaji konyvek lehetdvé teszik, hogy minden olvasoi réteg talaljon
szamara érdekes ¢és értékes olvasnivalot. A kindlat rendkiviil valtozatos és minden érdeklddési
kornek tud nyujtani valamit.

A sokszinliség nemcsak az irodalmi miivek széles palettajat, hanem az olvasasi élmény
mélyitését is szolgdlja. A POKET célja, hogy az olvasast ne csak, mint egyénileg megélt

tevékenységet tdmogassa, hanem mint kdzosségi élményt is. Ez a POKET szellemiségének

28



szerves része, hiszen a célja, hogy az olvasast ¢lménnyé, a konyveket pedig elérhetové ¢€s
izgalmassa tegye mindenki szdmdra — nemcsak a hagyomdnyos értelemben vett olvasoknak,
hanem a modern, technolégia-kozponti vilagban is. Ertéket kinalnak a hagyomanyos
irodalomkedveldknek és az ujdonsagok kedveldinek is.

Azoknak, akik pedig nemcsak olvasni szeretnék a POKETeket, hanem irni is vagynak,
jegyzetfliizetek is sziilettek. A praktikus kiadvanyok szintén hozzédjarulnak a marka
sokszinliségéhez. Ha pedig valaki a teenddit, programjait szeretné listdzni, zsebnaptart is
vasarolhat. A 2024-es évtervezd az idén 80 éve elhunyt Radnoti Miklos koré van felépitve,

Testvérem, latod, ketten vagyunk cimmel. Az ¢ versei, képei szovik at a naptart.

Automatak

Az elsé automatak Budapest hét frekventalt pontjara keriiltek, a Sz¢éll Kalman térre, a
Vigszinhdzba, a Keleti palyaudvarnal 1évé aluljaroba, a Puskds Ferenc Stadion
metrodllomésidhoz, a Moricz Zsigmond kortérre, a Déli palyaudvarre és a Madach Imre térre.
Ezek az automatak korabban italautomatakként funkcionaltak, atalakitasuk révén most mar
konyveket kinalnak az utazdknak ¢és jarokeloknek, egyarant tamogatva az olvasas
népszerlsitését és az irodalomhoz valo konnyti hozzaférést.

Mig korabban ezekbdl az automatakbol a fizikai szomjat oltd frissitdket lehetett
megvasarolni, addigra most az intellektualis és érzelmi sziikségletek kielégitésére szolgalnak,
hiszen konyvekkel latjak el az olvasni vagyokat. fgy a varosi forgatagban nemcsak a test, hanem
a lélek is ,taplalkozhat” egy-egy kotet elolvasasaval, ami szellemi felfrissiilést, inspiraciot hoz
a mindennapokba.

2019. januar 7-én tortént a bejelentés, miszerint Budapesten kiviil is elkezdddik az
automatak terjesztése. 2024-re 29 automata van az orszag kiilonbozd pontjain, ezek koziil 12
talalhato a fovarosban. Idén pedig Erdélybe és Felvidékre is kertiiltek automatak.

3. abra: POKET automatak Magyarorszagon
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2019 nyaran 6 Balaton kornyéki, illetve oda vezet6 MOL kutra telepitettek POKET
allvanyokat, amikrél szintén lehetett véasarolni konyveket. Azonban nemcsak szerte az
orszagban elhelyezett automatakbol, hanem a poketonline.hu oldalrdl is rendelheték a
kiadvéanyok.

A POKET nemcsak a konyvek tartalmaval, hanem az egész élménnyel igyekszik kozelebb
hozni az olvasést a mindennapokhoz. A konyvautomatak, nemcsak a konyvek beszerzését teszik
egyszerivé és gyorssd, hanem a modern technologiaval és a hagyomanyos olvasasélménnyel

valo jatékos 0sszekapcsolddast is szimbolizaljak.

Ertékrés

Vecsei H. Miklos altal kertilt definialasra egy olyan fogalom, hogy értékrés. Szamara ez azt
a latdsmodot jelenti, hogy piaci rés helyett azt vizsgélja, hogy mi lehet olyan érték, ami
hidnyzik. Ezek az igények pedig egy 1d6 utdn mar piaci alapon is képesek miikodni (Vecsei
2020).

Ilyen értékrés volt talan a kzosséghiany, a Pal utcai fitk altal megélt “grundélmény” hidnya.
Ezt az ¢élményt probaljak eljuttatni a fiatalokhoz, a modern technologia bevonasaval.
Klasszikus, illetve kortars alkotasok megismertetése a jellemzd, ehhez szorosan kapcsolodva
pedig a kozosségépités. Nem feltétlen csak az olvasésrol szol a kezdeményezés, hanem offline
egylittlétrdl, egymasra figyelésrol, csendekrol.

Az olvasasnépszerlsitésen tal céljuk, hogy a POKET tulajdonosok, akiknek zsebébdl
kikandikal a kis konyv, hacsak egy Osszenézés erejéig is, de tarsak lehessenek egy szines,
egymasra figyeld kozdsségen beliil.

A POKET nemcsak kényv, hanem egy egymasra figyelo kozosség jelképe, ahol hisziink az
elmélyiilésben, a mindségi idotoltésben és az oszinteségben. Ha valtoztatnal a vilagon, elészor

te valtozz! Mi veled vagyunk.” -olvashatjuk mostmar minden Gj POKET hatuljaban.

Ko6zosség

Az automatak bevételeibdl ujabb koteteket jelentetnek meg, egy nonprofit szervezetrdl
beszéliink. Terveik megvalositasat segitik gyljtések 1is, példaul 2019-ben kozosségi
finanszirozasbol helyeztek el automatakat Pécsett, Szegeden és Debrecenben. De nemcsak
automatakat finanszirozhatott a nagykozonség, Jozsef Attila - Szabad otletek jegyzékét is
kozosségi finanszirozasbol sikertilt kiadniuk.

A kozosségépitést online és offline térben is igyekeznek erdsiteni. Szdmtalan programot

szerveznek, palyazatokat hirdetnek, jelen vannak a legkiilonfélébb fesztivalokon.
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Facebookon a #poketkdzosség csoportnak jelenleg 5,5 ezer tagja van, a hivatalos oldal 37
ezer kedveléssel és 38 ezer kovetdvel rendelkezik. A 2022-ben egy hackelés miatt Gjrainditott
jelenlegi Instagram oldalukon pedig 9050 kdvetdjiik van (2024.09.21.)8.

Tobb teleptlilésen hoztak létre maguknak kozosséget a POKETet kedvelok. Ezek a
kozosségek is rendelkeznek sajat csoportokkal, #-ekkel. Legaktivabb ezek koziil a nyiregyhazi
poketkdzosség, akik rendszeres programokkal is szinesitik 1étezésiiket.

A korabbi Instagram oldalon napi versek cimszo alatt posztoltak minden nap verseket. A
facebook oldalon #automatariporter bejegyzésekkel segitik egymast a tagok. Ezek olyan
posztok, amik egy képpel megmutatjdk, hogy melyik automatdban éppen milyen kdnyvek
lelhetok fel.

#olvasonaplé cimmel kihivast is inditottak a Facebook oldalon, valamint a TEMONDTAD
sorozatot, ahol az olvasokozonség oszthatja meg egymadssal élményeit, ezzel is segitve a

kapcsolddast.

Programok

A fizikai térben megvaldsul6d alkalmaik koziil kiemelném a minden évben megrendezésre
keriil6 POKET sziiletésnapot. Olyan eléadokkal kozos tinneplésrdl van szo, akik az el6zo
iddszakban valamilyen kapcsolatban alltak a POKETtel. A kicsiktdl egészen a nagyoknak
szamos programmal varjdk az érdekldddket. Vannak konyvbemutatok, eldadasok, koncertek.
Csupa olyan lehetdséget biztositanak ezek az alkalmak, amelyek soran 6sszekapcsoldodhatnak,
ha csak egy mosoly elejéig is a zsebkonyvek kedveldi. Termékeket is vésarolhatnak az
érdeklddok, tobbek kozott a régebbi konyveket is leértékelve.

A POKET karacsony rendezvény tobb alkalommal is megvalosult mar, és egy meghitt, kozos
inneplés élményét kinalja, hasonldan a sziiletésnapi eseményeikhez. A résztvevok valtozatos
programokon vehetnek részt, ahol az alkotok dedikalasokkal, beszélgetésekkel és el6adasokkal
hozzak kozelebb az iinnep varazsat. A rendezvény célja, hogy szivhez sz0l6 és emlékezetes
innepi hangulatot teremtsenek, amely minden résztvevot az irodalom és a kozOsség
¢lmény¢ehez kapcsol.

Szdmos hazai fesztivalon is megjelenik a mozgalom. A Miivészetek Volgyében mar évek Ota
sajat udvarban varjdk a latogatdkat szines; irodalmi, egyiitt alkotd, Gjraalmodd és zenés

programkindlattal. A fobb értékeik mentén kialakitott programsorozattal igyekeznek eljuttatni

8 https://www.facebook.com/groups/258868591490016/
https://www.instagram.com/poket_zsebkonyvek?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=Z2DNIZDcOMz
IXNw==
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a #poketkozosség €lményét a Volgybe. A helyszinen elérhetok a sorozat kiadvanyai, van
lehetdség taldlkozni nagykovetekkel is, akikkel akar beszélgethet is a kozonség, valamint
tavozva ruhdnkon vagy lemoshatd tetkd forméjaban boriikon is viselhetik kedvenc koltdik

idézeteit az ellatogatok.

Nagykovetek

Minden kiadvanynak van tigynevezett nagykovete. A nagykovetnek olyan hires, elismert,
értéket képviseld személyeket, vagy éppen szervezeteket kérnek fol, akik valamilyen szinten
kapcsolodni tudnak az adott miithoz. A fogyasztd dontését a vasarlas folyamén segiti a benne
kialakult kotdédés, vagy vélemény (Healey 2009), igy a nagykdvetek révén a konyv mar a
megjelenésekor egyfajta érzelmi kapcsolattal tud itnak indulni.

Ez a személyes kotddés erdsitheti az olvasdkban a mi iranti érdeklddést, és egyfajta
garanciat ad arra, hogy a konyv mindségi, értékes tartalmat képvisel. A nagykovetek altal
képviselt hitelesség nemcsak a kdnyv ismertségét tudja ndveli, hanem az olvasdban is bizalmat
¢breszt, ha egy altala ismert és tisztelt személy ajanlja azt szdmara. Emiatt a nagykovetek
egyfajta ,,hid” szerepét is betoltik az ir6 és az olvaso kozott, elésegitve a konyv népszertiségét
is.

A nagykdvetek nem csupan promocios eszkozként szolgalnak, hanem aktivan részt vesznek
a konyv népszertiisitésében ¢€s a kiilonb6zd eseményeken is. Példaul, ha a konyv megjelenését
konyvbemutatd is kiséri, akkor aktiv beszélgetOpartnerként vesz részt, dedikal, vagy a
kozosségi médian keresztiil is népszeriisit. Ezaltal nemcsak az olvaséi kozosséget bovitik,
hanem 1j perspektivat is adnak a mithdz, hiszen a sajat élményeiken, tapasztalataikon keresztiil
mutatjak be az adott konyvet.

Ez a fajta kapcsolatépités szoros Osszefliggésben all az irodalomnépszeriisitési stratégiak 1j
formaival, ahol a kozOsségépités, a személyes ajanlasok és a digitalis eszkdzok mind

hozzéajarulnak a szélesebb kdzonség eléréséhez.
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2.2. VATES

A kezdeményezés bemutatasdhoz Béarany Bencével, a VATES tarsalapitojaval készitettem
kevert tipusu interjut, amely soran a markarol beszélgettink az irodalom-, ¢és
olvasasnépszerisités kapcsan.

Azért valasztottam ezt a tipusu kérdésfeltevést, mert egy olyan kutatasi modszertanrol
beszéliink, amely 6tvozi a strukturdlt és a félig strukturdlt interjuk elemeit. igy biztositja az
elore Osszegylijtott kérdésekre adott valaszok lehetdségét, illetve lehetdséget ad a mélyebb,
részletesebb valaszokra és az interjualany szubjektiv tapasztalatainak feltarasara is (Sheatsley

1963; Heltai-Tarjanyi 1999).

Bemutatas

A VATES /ejtsd: vatesz] szd jelentése kiildetéstudattal rendelkezd koltd, proféta. A projekt
értelmében pedig egy 2019-es kezdeményezésrdl beszélink, ami egy magyar irodalmi
polomarkakeént indult el. Azota, 2024-re a projekt atalakult, és egy atfogdbb szerephez jutott:
immar egy 0sszmiivészeti ruhazati markava és kulturalis platformma szélesedett ki.

Csanyi Péter és Barany Bence egyedi markdja, a VATES alapvetden egy ruhazati marka.
Ruhézati termékeket és kiegészitdket forgalmaznak, amik egyedi designnal vannak ellatva. Az
alapteveékenységiik mellett pedig kreativ tartalmakat gyartanak a kozosségi média feliileteikre,
eseményeket szerveznek, illetve egyéb kultira inspiralta és mivészet fokuszi kampannyal
igyekeznek népszerlisiteni, amit szerintilk a vatesz 1ét takar. Ezen tevékenységek egyik
legédesebb mellékhatdsa pedig maga a témamhoz kapcsolddd népszeriisitd hatas.

Kezdetben Iétrehoztak Facebook ¢és Instagram felhasznalét, ahol napi szinten osztottak meg
akkor még csak magyar irodalmi idézeteket. A nagy klasszikusok vonalan indultak el; Ady-
Babits-Pet6fi-Radnoti-Arany voltak az oldalon megjelent elsé koltok.

4. abra: els6 Instagram poszt-2019. februar 10.

Ady E
Izen

et egykort iskoldmba

ndre

forras:
https://www.instagram.com/p/BtttE9uFQIQ/?utm source=ig web button share sheet&igsh=
MzRIODBINWFIZA==
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Az 0sszmiivészeti markara vald bovitésnek tobb motivacidja is volt, példaul elonyt jelent a
vallalkozasnak, ha szélesebb spektrumon tevékenykedik. Maésfel6l a kreativitdsuknak is
nagyobb teret enged, ha nemcsak az emlitett szerzokkel foglalatoskodnak. Az elsé két-harom
kollekcié utan valt egyértelmiivé szamukra, hogy szeretnének mas témakat is feldolgozni,
olyanokat, amik hasonloképp képesek megdobogtatni az emberek szivét, mint az eddigi
idézetek. Azota hazai zenekarokkal kollaboralnak, elkésziilt a mesekollekcid is, aminek
segitségével régi magyar mesék szerepldivel talalkozhatunk wjra. Jelenleg pedig mar a langos
vagy a kiirtoskalacs is boven megtalalja helyét a VATES termékeken, mint meghataroz6 magyar

gasztrondmiai elem ¢€s kulturank része.

A tartalmak

A kozosségi média feliileteken a par masodperces attention span mostanra adott, hiszen két
gorgetés kozott alig all meg az ember megnézni egy posztot. Az attention span kifejezést
magyarul figyelmi terjedelemként szoktdk emlegetni, definicidja a pszichologidban arra az
id6tartamra utal, amely alatt egy személy képes folyamatosan figyelmet forditani egy adott
tevékenységre vagy ingerre, miel6tt a figyelme elkalandozna (Oliver 2000). A k6zdsségi média
posztoknal 4ltalaban arra utal, hogy mennyi id6t t6lt a felhasznald egy poszton, mieldtt azt
tovabbgorgeti. Ezt a VATES oly modon tudja szondazni, hogy ha 6/8 sort raknak ki egy-egy
posztra, akkor azt jelentdsen, tehat ezrekkel kevesebben fogjak bekedvelni. Ha viszont 2/4 sor
van, akkor adja magat, hogy tizezer folott lesz a kedvelések szama, ami a 4-nél tobb soros
posztoknal ritkdbban fordul eld. Ott olyan kell, hogy legyen a szerzd, vagy a szoveg, ami vagy
aktualis témat boncolgat vagy egy nagyon kedvelt idézetrél van sz6. Barany Bence szerint a
Carson Coma-t6l (2018-ban alapitott magyar alternativ rock zenekar) ki lehet rakni 8 sort, meg
A kis hercegbdl is €s az nagyon kedvelt lesz, de ha ismeretlenebb szerz6tdl szarmazik, hidba
egyébként rendkiviili gondolat, nem fogjak végigolvasni.

Ehhez kapcsolddik az idézeteik kivalasztdsa is. Alapvetéen a beszélgetésiink soran
haromfajta 0sszevalogatasi szempont keriilt eld. Az egyik a trendig topikok, ezek azok a
posztok, amelyekkel kiszolgaljak a kozosségiik izlését. Ilyenkor éppen aktudlis zeneszoveg
vagy egy koltdé olyan verse kertil ki, ami éppen trendi, ami éppen slager, igy sokan ismerik.
Példa erre a “Jol csak a szivével lat az ember...”", a kis hercegbél. Ezt szinte mindenki ismeri,
az is, aki nem olvasta a konyvet, hiszen ez valahol mar biztosan szembejott vele. Ezeknél a

posztoknal tudjak, hogy kevés olyan ember lesz, aki ezt elészor a VATES oldalan latja. Itt

7 Saint-Exupéry, Antoine. de (1943) 4 kis herceg, Ronay Gyorgy forditasa. Budapest: Mora Ferenc Konyvkiado.
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inkabb arrdl van sz6, hogy valami j6 gombot nyom meg az emberben az elolvasas sordn és talan
visszatér egy picit abba az idobe, amikor el6szor talalkozott vele, vagy amikor eldszor hallotta.

Kitesznek olyat is, ami nagy klasszikus, vagy éppen modernkori klasszikus és ugy
gondoljak, hogy érdemes minél tobbeknek ismerni. Ezek a posztok lehetnek olyanok,
amelyekben olyan idézet keriil eld, amit nem biztos, hogy ismernek elegen. Példaul egy olyan
Ady idézet, ami nem feltétlen jelenik meg az iskolaban. Erdemes elolvasni, ismerni éket, mert
mondjuk Ady stilisztikai, az ¢ stilusjegyei felismerheték benne és olyan par sor, ami magvas
gondolatot tartalmaz.

Ezt a kettdt bizonyos szempontbdl lehet biztonsagi jatéknak nevezni, mert vagy a tartalom,
vagy a szerz0 személye, vagy a szerkesztés miatt megfeleld elérése lesz az adott posztnak.

A harmadik féle 0sszevalogatasi szempont az, amikor nem az elérések, kedvelések szama all
a kozéppontban. Ezeket a posztokat fogalmazta meg Barany Bence népnevelésként. Olyan, akar
hosszabb idézetekrdl van szd, amiket ugy érzik mindenképpen meg kell, hogy mutassanak a
nagykozonségnek. Hidba nem tizezer, hanem Gtezer ember fogja elolvasni, de annak az 6tezer
embernek nagyon sokat fog jelenteni és lehet, hogy még aranyaiban sokkal tobben fogjak
tovabbosztani, ami jot tesz altaldban a kulturanknak.

A harom tipus tehat csoportosithato kétfelé is ugy, hogy izlést kiszolgald és izlés formalod
aspektus. Ezek kozott a posztok kézott pedig folyamatosak a termékfotdk is, amikre sziikségiik
van, a hirdetésiik része. Ez a kettdsség vezeti a VATES-t, hiszen egy forprofit vallalkozasrol
van sz0, ami mellette kulturalis platform is. A cél ezaltal a profitorientalt értékteremtés. A profit
a cégé azért, hogy minél tobb értéket tudjanak teremteni, vallalkozas révén pedig a
tovabbfejlédés eldsegitésére is szolgal.

A Tiktok még az a kozosségi média feliilet, amin keresik a receptjét a leghatasosabb
posztolasi modnak. Kezdetben videds formatumok jelentek meg a 14 ezres kovetéssel
rendelkezd iizleti fiokban. Azonban ez a fidktipus nem engedi az aktualisan népszeri zenék
felhasznalasat. A videds formatum ugy nézett ki, hogy egy stock képen jelent meg a szoveg egy
zenével. Most inditjak Gjra a fidkot, ahova képeket posztolnak az adott idézethez passzolo
zenével. Belatasuk szerint ezek a tipust tartalmak jobban célbaérnek, hiszen a gondolatok
onmagukban is hatnak, nincs sziikség a tGlformazasra. Ha a videds miifaj masik fajtajara
kitériink, akkor lehet talalkozni olyan korabbi posztokkal, amikben szinészek, ismert emberek

mondanak verset. Ezek masfajta hatast keltenek.

35



Legédesebb mellékhatas

Bar a marka nem olvasas-, és irodalomnépszerusités céllal sziiletett, mégis hatdsaban ezt is
eléri. Talan valojaban azért miikodik, mert nem didaktikus. A gyerekek azt az olvasmanyt, amit
kotelezonek hivnak, fintorogva veszik kézbe (a megkérdezettek és a kérdoivet kitdltok kozott
is megjelentek ezek a nézetek). A VATES inkabb egy lehetdségként villantja fel, nem kdotelezi
a kozonségét. Megmutatjak, hogy mit lehet érdemes kézbevenni, hogyha éppen gy gondolja
valaki, hogy olvasna. Cél, hogy legyen a gorgetések soran a kiilonb6zé posztok kozott egy
hiimmogésre érdemes magvas gondolat, amire az ember a par masodpercnyi figyelmét szenteli.
Netan lementi €és visszatalal kés6bb is, vagy megosztja, tovabbkiildi a posztokat. Ebbdl a
szempontbol tényleg elég szervesen érvényesiil ez az irodalomnépszeriisitd aspektus is.

Példaként egy olyan torténtet mesélt el Bence, hogy regényidézet poszt utan odament a zalai
Marg6 Fesztivalon valaki hozzajuk, aki elmondta, hogy annyira tetszett neki a feltoltott idézet,
hogy megvette a regényt és elolvasta.

Azt nem feltétlen lehet tudni elére, hogy egy-egy idézet ,,mekkorat iithet”, ha megfeleld
pillanatban taldlja meg az embert. 2019 6ta, van kint lassan 6000 poszt. A legérzékenyebb
algoritmus alapjan miikodnek ezek a rendszerek, talan az érzelmeinkkel is 0sszekapcsolodva.
Szerelmes idézetet megosztani azért kedvezd, mert az altalanosan jellemzd, hogy az ember
sokszor felszallobagban van €ppen nagyon jol, vagy leszall6agban éppen nagyon rosszul. Mind
a szakitds, mind a szerelmes idézetek messze a legnépszeriibbek. Lehet, hogy az adott részlet
az ars poeticdja lesz a kovetkezd egy héten, egy honapban, egy évben annak, aki ratalal.

Fontosnak tartotta kiemelni Bence, hogy nem kulturalis miithellyé, vagy magaskulturalis
elefantcsonttoronnya akarnak valni. Pont az a céljuk, hogy a ,trash tartalmak™ kozott belefér,
ha az emberek ilyen posztokkal is taldlkoznak. ,,Az is fontos, hogy Batman fogjon kezet Frakkal,
meg Taylor Swift is adja at néha a mikrofont Babitsnak (Barany 2024).” Szerintiik akkor jo és
kiegyensulyozott az ember tartalomfogyasztasa, ha ebbdl is, abbol is megfeleld aranyban van
benne.

Ezzel kapcsolatban jutott eszembe a kapudrog jellege a VATES tevékenységének, amikoris
Bérany Bence emlitette, hogy egyik interjiijuk hasonlé cimmel rendelkezett. ,, Ha a VATES
kapudrog, akkor a legjobb dealernek kell lenni” - Reaktor Podcast (2024).

Ha nem is feltétlen csak irodalomnal jelenik meg ez a jelleg, de mindenképpen van ilyen
hatasuk is. Amig a korabbi évtizedekben, évszazadokban rengeteg — mai szoval élve — olyan
tartalom sziiletett, ami a mai napig hat és rengeteg idén keresztiil volt uralkodo, addig 2024-
ben mar olyan gyorsan valtoznak a trendek, hogy lehet, hogy hdromévente mar cserélédik a

garnitara. Ugy szaguld a vilagunk, hogy egyszeriien az allandésag is jolesik, de az is fontos,
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hogy van valami olyan forras, ahol a friss trendeket fel tudjuk fedezni. A VATES mind a két
vonulatot tudja képviselni, hiszen az értékképviseletet mai hangban, mai szemlélettel kozlik
felénk. Legyen sz6 a nagy klasszikusokrodl, kortars szerzokrol, zenészekrdl, mesefigurakrol,
vagy magyar finomsagokrol. Ezzel egy hidképzés valosul meg; a kultira megfogésa ugy, hogy
az ne tlinjon elvont fogalomnak. Popularis €s magaskultaraval vald zsonglorkédésnek is
hivhatjuk a tevékenységiiket, a modern kontextusok taldlkozasa klasszikus miivek soraival. A
gondolatok drokérvénylisége ujfajta kifejezésmodban torténik, ezért maga a kdzvetités kérdése

is fontos.

Kozosségépitoé szerep

Ugy latjak, hogy egy réteg szamara lesz mindig izgalmas az irodalom, miivészet. A cél, hogy
ez a réteg sz€élesedjen. Ezaltal a cél altal kozosségépitd szerepet is vallaltak, ami online és
offline kozosség is egyben. Bar az online sokkal aktivabb, hiszen napi szinten osztanak meg
példaul idézetek a kozosségi médidban, a termékeknek és fizikai térben megvalosuld
alkalmaknak koszonhetdéen neten tali kozosséget is alkotnak. Az Instagram kovetdtaboruk
161 E 6. Facebookon 30 E kedveléssel és 34 E kovetdvel rendelkeznek (2024.09.21.)8.
Amellett, hogy ilyen nagy a kdvetések szama, a kovetdi aktivitasuk is nagyon erds, tizenezres
kedvesések vannak a posztjaikon, ami a hasonlé méretli oldalakon ritkdn fordul eld.

Ko6zosségformalo szerepet is képviselnek, hiszen az altaluk feldolgozott kulturalis t¢émakban
szeretnék erdsiteni, hogy ezek éppugy szolnak a vevoikrdl/kovetdikrél, mint magukrol a
dolgozokrol, tigy nyilatkoznak, hogy k6zosségiik bevonasaval visznek értéket mindannyiunk
hétkdznapjaiba. Misszidjuk: “A kultara tinneplése a mindennapokban.”

Az aktiv kozosségiik nem rest akar tobbszaz, tobbezer karakterben véleményt nyilvanitani a
kommentszekcioban, példdul egy vitathatobb idézet alatt, vagy akkor, amikor megkérdezik
6ket, hogy mit gondolnak az adott posztrol. Persze ez nem mindig van igy, hiszen az interneten
mas kultura alakult ki, ezért is nagyszerii az, hogy néha diskurzusokba keverednek az emberek,
komoly hitvitak alakulnak ki és olykor sz szerinti hitvitak is. Bence itt emlitette, az egyik
legrosszabb ¢lményét ezzel kapcsolatban, amikor vallassal kapcsolatos stand up-os idézetet
tettek ki; Richard Pryornak két sorat és ott vallasokon kezdett el veszekedni gyakorlatilag a
kommentszekcidé. Egy darabig értelmes és érdekes véleménylitkoztetés tortént, ami utdna
sardobalassa alakult at. Az elején azonban itt is tobbszaz, tobbezer karakterben fejtették ki

érveiket, ellenérveiket a taglalt i1dézetr6l a kommenteldk. A komolyabb értekezésii

8 https://www.facebook.com/vatesproject/followers/
https://www.instagram.com/vatesproject/followers/?hl=hu
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kommentszekciok fOleg az éppen relevans idézetek alatt vagy a nagyon népszerii témat
feldolgoz6 posztok alatt alakulnak ki és tobbnyire kifinomult keretek kdzott maradnak.

Kovetdik is eldszeretettel osztanak meg tartalmakat, ezzel user generated content (UGC)
formajaban hozzajarulva a marka online jelenlétéhez is. A UGC kifejezés az online
marketingben azokra a tartalmakra utal, amelyeket maguk a vasarlok, lehetséges tigyfelek,
érdeklodok, vagy a kozosségi média révén megszerzett kovetdk készitenek. Ezeket a
felhaszndlok altal létrehozott anyagokat (szovegek, képek, videok stb.) a wvallalatok is
felhasznalhatjak marketing célokra, mivel hiteles €s organikus forrasként szolgalhatnak mas
potencialis fogyasztok szamara (Santos 2022).

Valaki példaul nemrég egy tropusi tengerpartrol posztolt kiirtdskalacsos poléban, hogy nem
talal kiirtoskalacsot a palmafak alatt. Ezzel olyan kreativ és talald posztok sziiletnek, amiket a
VATES is szivesen oszt tovabb.

A kovetdk altali tovabbosztasokbol is szamos értékes tartalmuk szarmazik. Rengetegen
jelolik meg az oldalt, amikor megjon a varva-vart termék, amikor bontjak a csomagot vagy
akar, ha selfiet készitenek és a telefontok VATES-es.

Korabban a koltészet napja alkalmabol, frott sz6 cimmel olyan kampany is megvaldsult,
mely sordn az emberek a sajat kedvenc idézeteiket kézzel irtak le, és ezeket a VATES posztolta.
Ez a kezdeményezés szintén eldsegitette a kozonség aktiv részvételét, lehetové téve szdmukra,
hogy kifejezzék személyes kapcsolatukat a koltészettel.

A kozosségépitést az online platformokon igy fedezhetjiik fel, amiben viszont igazan
hisznek, az az offline kozdsségépités. Erre voltak probalkozasaik, harom eseményt csindltak. A
Covid el6tt a TRIP hajon, Budapesten, utana a Covid alatt, amikor ki lehetett menni a Westend
tetdteraszan. A ruhamarka miikodtetése mellett kis csapatként azonban az elmult id6ben nem
tudtak nagyszabasu rendezvényt kivitelezni, de a csapat boviilésének kdszonhetden, varhatunk
utaztathato és budapesti eseményeket is, ha minden jol megy a kozeljovében. Az lesz az igazi
kozosségépités. Ezeken inkdbb majd a diskurzus kertil kozéppontba, nem feltétlen az olvasas,

azonban a kettd valamilyen szinten kapcsolodik is.

Divatos kultura — kulturalt divat

“A miivészet-inspiralt ruhazati marka. Egyediség. Minoség. Kozosség. Benne vagy? Kapd
magadra kedvencedet, és légy a torténet részese!” - a 1égy a torténet részese egy szintén
kozosségi élmeényre valo igény kielégitését célozza meg. Valamint a kiegészitdk, ruhadarabok

hordasaval mar egy k6zosség tagjanak érezhetik magukat az emberek.
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A fentebb is emlitett harom értékkel vezérelve probalnak valddi tartalommal és jelentéssel
bird témakat feldolgozni. Termékeik erds lizenettel és miivészi értékkel birnak, hogy valdoban
egyediek legyenek. A tomeggyartds mindennapjaiban a magas mindséggel is szeretnének
kitlinni, ami biztositja a termékek tartdéssagat és idotallosagat. 2022-t61 pedig probalnak
méginkabb fenntarthatd mukodési struktarat kialakitani a kordbbi célkitlizéseikhez
kapcsolodva.

A markanak 2022-ben volt egy rebrandingje. Ekkor rengeteg iddt toltottek azzal és munkat
tettek abba, hogy az alapértékeik pontos lefektetésre keriiljenek. 2019-ben ad hoc jelleggel
kezdték el a markat és kiterjedt hitvallasukat leir6 dokumentumuk, még akkor nem volt. igy
2022-ben tortént az a frissités, amiben tisztaztdk a legfontosabb értékeiket, hogy azok
kimondotta is valjanak. Mar tobbet érintettem is, de még kiemelném a mindség mellett a
szerzOk tiszteletének nagyon fontos kérdését, és a jogdijak kérdését.

Amellett, hogy a kulturalis szerepiik pontos definidlasra keriilt, egyértelmiivé szerették volna
tenni, hogy lizleti szempontokbdl is megfeleljenek a standardoknak, legyen megfeleld az
iigyfélszolgalat, akik egy év végi iddszakban is azonnal reagalni tudnak és segitenek. Ezzel
hivatalosan is kialakult a dualis értékrend, mind iizleti, mind kulturalis szempontokat

igyekeznek figyelembevenni, amikor arrdl beszélnek, hogy kik is 6k.

Célkozonség

A marka célkdzonsége inkabb a fiatalabb korosztaly, konnyebben tudjak dket megszolitani,
hiszen nekik frissebb az irodalomfogyasztas emléke és kedvelése. A marka fiatalos arculata
mellett, a szellemisége, maguk a termékek, a kultarara vald nyitottsadg azonban korosztalytol
fliggetlen.

A kovetok megoszlasardl is kérdeztem Bencét, a statisztikak szerint 76%-ban kovetik oket
ndk és 24%-ban férfiak. Kordbban ezek a szamok a ndk javara még inkabb erdsebbek voltak.
A 18-34-es korosztaly adja a majdnem 82%-at a kovetdiknek. A 35-44 évesek adnak koriilbeliil
10%-ot.

Van 3% a 13-17-es korcsoportbol. Ok az uj zenékkel kapcsolatban valdszintileg sokkal
frissebb perspektivaval rendelkeznek, nekik adhat tobb Ujat egy Ady, vagy Babits gondolat. A
45 folotti, korilbeliil 5%-nak pedig valoszinli a friss zenékben nyujtanak 0jat a magyar
zenekarokkal k6zos kollaboracioik.

A szamokbol kovetkeztetve valdszinii, hogy a klasszikusokkal nem feltétlen a VATES
kapcsan talalkoznak eldszor az emberek, a legnagyobb szazalékban jelenlévd 18-34-es

korosztalyrol inkdbb azt lehet mondani, hogy nem lesz feltétlen uj a legtobb tartalom. Ezzel
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szemben szamos személyes visszajelzés tanuskodik arrol, hogy segit cimek, szerzok, zenekarok
megismertetésében is. Ha nem is 0j, egy-egy poszt segit kiszakadni, Ujra ratalalni, megérteni,
ujraértelmezni adott klasszikust, vagy akar dalszoveget. Ebben a korcsoportban inkabb pontos
szelektornak nevezheté a VATES, vagy kulturdlis pincérnek, aki mindig masfajta kostolémentit

visz ki hetente a kdvetdinek, akik pedig ugy valogatnak beldle, ahogy nekik szimpatikus.

Kulturalis pincérek

Ha kulturalis hatasrol beszéliink, akkor ezt Iehet a célnak mondani. Kiragadni a megszokott
kontextusbol, berakni valami olyan modernbe, amikor nem fojtott hangon, a meghatddottsagtol
konnyezve kell beszélni a hires alakokrol, hanem mondjuk ott il mellettiink a hus-vér ember
Petofi. Kilépnek a tankonyvek poros lapjai koziil, mégis a globalis konszenzust elfogadva.
Megjelennek a vaszontaskakon, telefontokokon, ruhadarabokon.

Fontos kiemelni azt is, hogy a VATES nem tehetségkutatdo mithely, validalt kortars szerz6k
miiveinek részletei jelennek meg néaluk, akiknek sorait bele tudjak szerkeszteni a feliiletiikbe.
Ezaltal mégtobben ismerhetik meg a miivészeket, alkotdsaikat. Egy ujfajta otlet keriil
megvaldsulasra majd példaul 2024 novemberében is. Sara Gergely (Gege/ 6363 néven alkot, a
hazai rapszcéna ismert alakja, akinek szerzeményeit elsOsorban az irodalmi mélységi,
szojatékokban, nyelvi leleményekben bévelkedd dalszovegek teszik egyedivé-MPE) egy
novemberben érkez6 dalanak szovege megjelenik majd a VATES-en, még hamarabb, minthogy
a kiilonbozo streaming feliileteken megjelenne a dal.

A ruhdk-kiegésziték mellett mar egy konyv megjelenését is magukénak tudhatjak.
Felhajtoerd cimmel jelent meg a VATES és a Jelenkor Kiad6 k6zds kortarsvers-antologidja. A
kotetben 48 kortars szerzd egy-egy miivét olvashatjuk.

A nulladik perctdl cél volt, egy ilyen projekt megvaldsulésa is. Egy ehhez hasonld kotet
megjelenése nem anyagilag képes tdmogatni a szerzoket -bar mindenki kapott valami jelképes
Osszeget-, hanem valamilyen platformot biztositanak a kortars irok/kolték megismerésére.
Sokan megveszik a kotetet, vagy legalabb az errdl sz6l6 posztokat elolvassak, igy sok 1j
szerzonek a nevét ismeri meg a publikum és veszik kézbe talan a szerzék egyénileg kiadott
koteteit is. A Jelenkor kiadotol Szenderak Bence volt a szerkesztd, valamint E16 Csenge Eniké
¢és Barany Bence szerkesztették. A kotet koncepcidja Tory Higgins selfdiszkrepancia-elméletére
épiil, az idedlis, az aktualis és az elvart szelfek szerint tagolodik harom ciklusra, ami szintén
egy ujfajta és érdekes szerkesztési elv, valamint olyan miivek 6sszevalogatasardl van szg, amely

igyekszik tiikkr6zni a koltok sajat hangjat.
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Barany Bence megfogalmazasaban egy vallalkozas alapvetoen akkor miikddik jol, ha vissza
is ad a tarsadalomnak. Ez naluk miikodik a napi kontentgyartassal, valamint ennek a

kiadvanynak a megjelenése is ilyen szimbolikus értékkel is bir (Barany 2024).

Interja osszegzése

Barany Bencével valo beszélgetés soran betekintést kaphattam a VATES brandbe. Bar nem
kifejezetten olvasasnépszerisitésre jott létre, a marka miikddése révén sok fiatal fedezi fel az
irodalmat, és a kozonségiik aktivan részt vesz a kulturalis diskurzusban. Kulturalis pincérként
legédesebb mellékhatasuk a népszeriisités, ami miatt fontosnak tartom a kezdeményezések koz¢

sorolni.

2.3. POKET ¢és VATES legrelevansabb kozos jegyei

Fogyasztoik ismerete

Fentebb ugy fogalmaztam McCrindle alapjan, hogy a Z generacidsok szoros kapcsolatot
apolnak az online kozdsségekkel, erésen individualistdk, de nagy figyelmet forditanak a
kozosségi elismerésre, €és nyitottak a tarsadalmi kérdésekre, mint példaul a fenntarthatésag vagy
a tarsadalmi egyenldség. A kezdeményezések ezen témak érintésével igyekeznek pozicionalni
¢s épiteni a markajukat. A markaépités olyan atgondolt folyamat, amely soran a véllalkozasok
kijelolik marketingcéljaikat, és kidolgozzak az ezek eléréséhez sziikséges 1épéseket (McDonald
1989, 2). Mindkét kezdeményezés tudatosan igyekezett az elmult években felépiteni maganak
egy olyan markat, amely 0sszhangban all a Z generaci6 értékrendjével, és reagal az ket érdekld
kérdésekre is.

A fiatalok igényeire mind a két altalam vélasztott népszeriisitd program igyekszik kielégitést
biztositani. Mind a POKET, mind a VATES arra torekedett, hogy markajuk ne csupan
termékeket képviseljen, hanem olyan értékeket is, amelyekkel a fiatalok azonosulni tudnak. A
markak stratégidjuk koézéppontjdba helyezik az olyan témadkat, mint a fenntarthatosag, a
kozosségépités és a tarsadalmi feleldsségvallalas, igy egyre inkabb kozosségi €s tarsadalmi
mozgalomként is tekinthetiink rajuk, nem csupan konyv- vagy divatmarkaként. Ahogy a
bemutatasukban is targyaltam, online és offline kozosségeket alkotnak, amelyek amellett, hogy
egy valahova tartozdst tudnak biztositani, lehetdvé is teszik az emberek szdmara, hogy
meglrizzék egyéniségiiket, szabadsagot kapnak a kovetésben és részvételben. Ezzel a
megkozelitéssel a POKET ¢és a VATES sikeresen képviselnek olyan értékeket, amelyek

segitenek a markéjukat autentikusan és relevansan pozicionalni a mai gyorsan valtozo vilagban.
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Az ilyen tipust markaépités nem csak az eladasokrol sz6l, hanem arrél is, hogy a fogyasztok
érzelmi kotodést alakitsanak ki a markaval, ezaltal a kozdsség aktiv részévé valjanak. Ez
kiilondsen fontos a Z generacioé szamara, akik értékelik, ha egy marka valodi elkotelezodést
mutat a tarsadalmi kérdések irdnt. A vevok is egy marka megvasarlasakor nemcsak annak
funkciondlis tulajdonséagait nézik, hanem azt is, hogy mit szimbolizal (Lievens-Highhouse
2003).

A tarsadalmi szerepvallalasa ezeknek a cégeknek is feltétlen fontos emlitendd szempont.
Mind a VATES, mind a POKET szem el6tt tartja a fenntarthatosag kérdését. Igyekeznek tigy
kielégiteni a ma sziikségleteit, hogy a jovO generacidja is ki tudja a sajatjait (Czvikovszky et al.
2019).

Ertéket teremtenek, amihez j6 kapcsolédni - filozofiajuk olyan, amit a digitalis generacié
képviseldi is konnyen tudnak magukénak érezni.

A Z generacid vizualitas irdnti igényét is figyelembe veszik. Rovid videdk és képek
segitségével hirdetik magukat. Példaul a POKETnek volt egy olyan id6szaka, amikor par
perces, rovid animacioként keltették életre és mutattak be az érkezd uj megjelenéseket, PIROS
Animation jovoltabol.

Mind a két platform igyekszik a fiatalok kommunikécios szokasaira tdmaszkodni mind a
megszolitdsuk soran, mind a teljes kozosségi média jelenlétiik soran, ezzel erdsitve a
kapcsolddast is. Tovabba, a markak olyan eszkozokkel, mint a felhasznalok altal generalt
tartalmak, maga a k6zosségi média aktivitas és kdzkedvelt szerepldk, mint zenészek, szinészek
bevonasa, erdsitik hitelességiiket és relevancidjukat a fiatal fogyasztok korében (Kotler—Keller
2016). A sikeres markaépités ezen alapelvei hozzdjarulnak ahhoz, hogy a POKET ¢és a VATES

mindkét esetben egy elismert, a tdrsadalmi értékekre fogékony k6zosségi markava valjon.

Szimbolikus targy

A POKET zsebkonyvek és a VATES projekt egyarant fontos kulturalis kezdeményezések,
bar mas-mas alapokon nyugszanak: a POKET nonprofit, mig a VATES egy profitorientalt
vallalkozas. A POKET nem csupan zsebkonyveket arusit, hanem szimbolikus szerepe is van,
hiszen az irodalom szeretete és kozosségi élmény all a kozéppontjaban. A kdnyvek nemcsak
egyszerll informacidhordoz6 eszkozok. Szimbolikus targyként, mélyen bedgyazddtak a
tarsadalmi és kulturalis struktirankba. ,,A tudas hatalom™®, tartja a kozmondas. A konyveket az

emberi tudés, bolcsesség legdsibb hordozojaként tartottak szamon és ez a szimbolikus jelentése

9Scientia potentia est latin kézmondas, Sir Francis Bacon lejegyzése.
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megmaradt. Az irni-olvasni tudas a digitalis vilagban is elengedhetetlen az eligazodashoz,
ahogy a fentebbi fejezetekben is emlitettem.

A konyvek birtokldsa szimbolizalja a tuddsvagyat, az irodalom szeretetét. Az otthon
rendelkezésre allo konyvek szdma, lehet annak a jele, hogy az adott csaladban tobb generaciora
nyulik vissza a kultira iranti vonzalom. A POKET zsebkonyv, amelyeket automatakbol lehet
megvasarolni, a kozosséghez tartozas egyik formajat is képviseli. Ezek az automaték eredetileg
¢lelmiszerek és italok arusitasara voltak alkalmasak, most viszont szellemi taplalékkal 1atjak el
az embereket.

Hasonl6 mddon, a VATES ruhazati marka is irodalomra és kdzosségre épit: a marka altal
forgalmazott ruhanemik és kiegészitok is az irodalom irdnti elkdtelezettséget
szimbolizalhatjak. Amikor valaki egy VATES ruhadarabot visel, az nemcsak egy divatvalasztas,
hanem egyfajta kulturdlis hovatartozas kifejezése is. A személyes stilus, amit valaki a kiilsd
megjelenésében valaszt, gyakran rejtett jelentéseket is hordoz; megmutatja, hogy mit szeret,
mit tart fontosnak. A pszicholdgia szerint ezek a valasztdsok mélyebb kovetkeztetések
levonasara adnak lehet6séget az egyén izlésérol, személyiségérol és kozosségi identitasardl is.

A két részletezett kezdeményezés az indulas 6ta nagy hangsulyt fektet egy erds €s hiteles
marka kiépitésére, amely nem csupdn termékeket kinal, hanem értékeket és életstilust is
kozvetit. Mind a VATES, mind a POKET arra torekszik, hogy bevonjak kézonségiiket, és aktiv
parbeszédet alakitsanak ki a célcsoportjaikkal. E torekvések szorosan illeszkednek a bevond
marketing elveihez, amely szerint a fogyasztok figyelmét értéket teremtd tartalmakkal kell
felkelteni, ahelyett, hogy hagyomanyos rekldmeszk6zokkel bombaznak dket (Halligan—Shah
2014).

E kezdeményezések a termékeik vonzova tétele mellett kozosseégi €lményeket is igyekeznek
nyUjtani, ezzel elérve, hogy a fogyasztok azonosulni tudjanak a markék altal kozvetitett
tizenetekkel ¢és értékekkel. Ez a fajta mdarkdzas hosszii tdvon hozzdjarul a lojalitds
kialakitdsahoz, és biztositja, hogy kulturélis értékteremtokként maradjanak meg a fogyasztok

tudataban.

A kutatasi kérdés Hogyan? részének megvalaszolasa

Hogyan valosul meg és milyen a hatasa az olvasds-, és irodalomnépszeriisitésnek
Magyarorszagon, kiemelten a Z generacio korében, a VATES-POKET kezdeményezések
kapcsan?

A Hogyan valosul meg? kérdésre szdmos kezdeményezést taldltam valaszként, amiket az

el6z6 (2.) fejezetben mutattam be. Bar nem mind népszerisitési céllal indult, a kozonségre tett
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hatasban mégis megjelenik ez az aspektus. A felsorakoztatott platformok mutatjak, hogy online
¢s offline formaban megtaldlhaté kezdeményezések is 1éteznek, amik batoritjak az embereket
arra, hogy olvassanak.

A legtobb olvasasnépszeriisité kezdeményezés esetében megfigyelhetd, hogy nem csupan a
konyvek és az olvasas iranti érdeklddés felkeltésére Osszpontositanak, hanem egyuttal markat
is épitettek, illetve épitenek maguk koré. Ez a markaépités tudatos folyamatként jelenik meg,
amelynek sordn megjelenik egy egyedi, azonosithatd arculat kialakitdsa, amely nemcsak a
kezdeményezés céljait, hanem értékrendjét is tiikrozi. A kozonség aktiv bevonasa az ilyen
markaépitési stratégidk fontos eleme. Ez tiikr6z0dik az interaktiv eseményekben, a kozdsségi
média jelenlétben és kozos ¢€élmények formdjaban is. Ezaltal a résztvevok nemcsak
fogyasztoiva, hanem részeseivé is valhatnak a kezdeményezésnek, erdsitve a kotodést és a

hosszu tava elkotelezodést.
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3. Irodalom-, és olvasasnépszertisités helyzetének kérddives felmérése

A konyvolvasasi szokdsok tarsadalmi-demografiai csoportok szerinti eltérései a 2023-as
eredmények alapjan is hasonléak a 2020-as adatokhoz. Az orszdgos atlagnal nagyobb
gyakorisaggal olvasnak rendszeresen konyveket a ndk, a fiatal felndttek, a diplomésok, a
budapesti lakosok és a megyeszékhelyeken é16k (TARKI 2023). Erdekelt, hogy a kérddivemet
kitoltdknél hogyan fognak alakulni ezek az adatok.

A lezarasig 275 valaszt kaptam, ezek koziil a 249 valasz érkezett az els6 digitalis generacio
képviselditdl, a Z generaciotol.

A felmérés soran a kérdésekkel, nem a reprezentativitas volt a célom, hiszen mar a cim és az
elérésem is determindlta, hogy olyanok fogjak kitdlteni a kérddivet, akiket érdekel a téma. Ezt
megerdsitette, hogy a 275 kitoltdbdl, 220-an vallottdk magukat olvasonak. Az olvasoét a kérdés
megfogalmazasakor olyan személyként definidltam, aki 6romét leli barmilyen olvasmanyban.
Az olvasok tag értelemben a kutatdsom soran mindazon emberek, akik relevans szabadidds
tevékenységnek tartjak az olvasast, akik akar élményszerzési, akar mas céllal szabadidejiikben
konyvet vesznek a keziikbe (Pompor 2024).

Olyan kérdéseket igyekeztem feltenni, amik a “konyvkedveldk™ adatait és meglatasait tudja
Osszevetni. Vegyes modszertant (mixed-method) alkalmaztam, amelyben a kvantitativ és
kvalitativ modszereket kombinaltam. A kvantitativ, zart kérdéses részeket leir6d statisztikai
modszerekkel és kereszttablakkal vizsgaltam. A kvalitativ elemzés soran a nyitott kérdésekre
adott valaszokat tematikus elemzéssel vizsgaltam, hogy mélyebb betekintést nyerjek a
valaszadok olvasdsi motivacioiba és véleményébe.

A valaszadok koziil, azon kit6ltdk nagy része, akik nem vallottdk magukat olvasonak
els6sorban az iskolai tapasztalatokat, illetve a kotelezd olvasmanyokkal vald negativ
kapcsolatot hoztak fel a tevékenység irant érzett motivaciojuk csokkenéseként. Emellett okként
szerepelt az 1dohidny 1is, hogy a rendelkezésre allo kis szabadidejliket inkdbb mas
elfoglaltsaggal t6ltik, valamint megjelent tényezoként, hogy vannak olyanok, akiknek még nem
volt olyan olvasmanyélménye, ami igazan lekototte vagy magaval ragadta volna dket. Kiemelt
érdeklddéssel fordulok az e mogott allo tovabbi okok feltarasa felé is, ugyanakkor a jelenlegi
kutatdsom fokusza azokon van, akik mar jaratosak az olvasas élményében, szeretik azt, illetve
érdeklddnek a téma irant. A ,,nem olvasok” vizsgélatara a késObbiekben szivesen kiterjeszteném
a kutatdsomat, az okok mélyebb feltardsaval akar segitve, hogy a népszerisitd

kezdeményezések még szélesebb korben képesek legyen elterjedni.
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A kérddivem Osszesen 22 kérdést tartalmazott, beleértve a demografiai adatokat is.
Kérdéseim az olvasési szokéasokra, a népszertsitd kezdeményezésekhez vald viszonyulésra,
valamint a csaladi hattér és az olvasas kozotti kapcesolatra irdnyultak. Az Osszedllitds soran
tamaszkodtam korabbi kutatisokra, valamint a kezdeményezésekkel kapcsolatos
beszélgetésekre. Fontosnak tartottam, hogy a valaszadoknak lehetdségiik legyen szabadon
kifejteni véleményiiket, ezért a kérddiv végén egy nyitott kérdést is elhelyeztem, ahol
megoszthattak gondolataikat ¢és észrevételeiket. Ezek a vélaszok jelentds mértékben

hozzajarultak a téma mélyebb megértéséhez és a kutatasom elmélyitéséhez is.

3.1. Demogréafiai kapcsolatok, a minta jellemzdi

A nem és az olvasas kozotti osszefiiggés

Mivel a legtobb kutatds azt mutatja, hogy a ndk valdszinlibben valnak olvasova,
megvizsgaltam, hogy van-e Osszefiiggés a nem és akozott, hogy valaki olvasoként hivatkozik
magara. A kutatdsomat dsszesen 210 n6 és 64 férfi toltotte ki.

Két kategorialis valtozoval rendelkezem, asszociacids kapcsolatot feltételeztem és
kereszttablaelemzést hajtottam végre. A nullhipotézis szerint nincs kapcsolat, az alternativ
hipotézis szerint van kapcsolat a két valtozo kozott. A kitoltdk koziil egy ember nem szerette
volna megadni a nemét, igy az 6 valaszait kiszlirve, még mindig nagy mintdval (n=274)
hajtottam végre az elemzést. A fiiggetlenség esetén fennallo gyakorisdgok minden esetben
meghaladtdk az 5-6t, igy a teszt alkalmazasi feltételei teljesiiltek. Az eredmények alapjan a
nullhipotézist elvetem (khi*= 33,156; sig:0,00<0,05; Cramer=0,348), tehat van kapcsolat a nem
¢s az olvaso lét kozott, a Cramer mutatd szerint erds kapcsolatrol beszéliink.

5. abra: Az olvasok megoszlasa nemek szerint

Az "olvasdk" megoszlasa nemek szerint kiilén-kiilén

né 87,60% 12,40%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M QOlvaso Nem olvaso

forras: sajat szerkesztés
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A nok kozotti erdsebb olvasoi jelenlét tobb tényezore is visszavezethetd, példaul kulturalis
normakra, valamint arra, hogy a n6k gyakran nagyobb hangsulyt fektetnek az onfejlesztésre €s
az intellektualis érdeklédésiik kielégitésére olvasassal. A nemek kozotti kiillonbségek fontos
tanulsdgokat hordoznak a jovdbeli olvasdsnépszerisitési kezdeményezések szamara is. A
kiilonbozo platformok és programok esetében fontos lehet figyelembe venni a nemek kozotti
eltéréseket, és ennek megfelelden testre szabni az ajanlasokat, tartalmakat. Osszességében tehat
a nemek kozotti kiilonbségek jol lathatéak az olvasdsi szokdsokban, és ez a kutatds
megerdsitette, hogy a ndk erésebben kapcsoldodnak az olvasas vilagahoz, ami tovabbi irdnyokat
adhat az olvasasnépszeriisitd kezdeményezésekhez és a kozdsségi olvasdsi programok

fejlesztéséhez.

Telepiiléstipus és az irodalmi médiafogyasztas

Felmeriilt egy olyan kérdés egy beszélgetés soran, hogy van-e dsszefiiggés a telepiilés tipusa
¢s akozott, hogy valaki szokott-e nézni a kiilonboz6 kozdsségi média feliileteken irodalomhoz,
olvasashoz kot6do tartalmakat, ezért ezt is vizsgaltam. Azért is tartottam fontosnak ennek a
kérdésnek a vizsgalatat, mert altalaban a legtobb kezdeményezés févarosi székhelyl, az
események tobbsége Budapesten valdsul meg, igy a vidéken ¢élok kevésbé férnek hozza ezekhez
a lehetéségekhez. Erdekelt, hogy ettdl fliggetleniil a digitalis fejlettségnek koszonhetden
valdban széles korben tudnak-e elterjedni a kezdeményezések.

A két kategorialis valtozd miatt ismét asszociacidos kapcsolat feltételezésével
kereszttablaelemzést hajtottam végre. Az alkalmazasi feltételek teljesiiltek, nagy minta 4ll a
rendelkezésemre ¢és a filiggetlenség esetén fennalld gyakorisdgok is minden esetben
meghaladtak az 5-6t. A nullhipotézisem most is az, hogy nincs szignifikans kapcsolat a valtozok
kozott, amit a vizsgalat eredménye ald is tAmasztott (khi’=5,739; sig:0,125>0,05), tehat nem
mutathatd ki kapcsolat a telepiilés tipusa ¢és a kozosségi média feliiletein torténd
irodalomfogyasztas kozott.

Ez megerdsiti, hogy az online platformok révén lehetdség nyilik arra, hogy a vidéken €16
olvasok is aktiv részesei legyenek az irodalmi kozdsségeknek, €s hozzaférjenek azokhoz a
programokhoz, kezdeményezésekhez, amelyek kordbban esetleg csak a fovarosiak szdmara
voltak konnyen elérhetdk. Ezzel a digitalis tér 4thidalja a foldrajzi kiilonbségeket, és lehetdséget
teremt arra, hogy az irodalomnépszertisités szélesebb kozonséghez jusson el.

A technologia fejlédésének koszonhetden, az internet széleskorii elérhetdsége révén a
kozosségi média platformok haszndlata telepiiléstipustdl filiggetleniil elterjedtté valt. A

tartalomfogyasztas tipusat sem elsdsorban a lakohely befolyédsolja, hanem inkabb az egyéni
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érdeklodési korok €s preferencidk. Az olvasasnépszerisités szempontjabol ez pozitiv eredmény,
hiszen az internetes elérhetdség és a kozosségi média egyre fontosabb eszkozként jelenik meg,
amely képes hidat képezni a kiillonb6zd tarsadalmi csoportok és foldrajzi régiok kozott. Az
online irodalmi kezdeményezések tehat hatékonyan tudjak elérni célkozonségiiket, fliggetlentil

attol, hogy hol tartézkodnak.

Fiatalok végzettsége és az olvaso 1ét

A Z generacios kitoltok tobbége, 84%-a egyetemista, vagy mar rendelkezik egyetemi
végzettséggel. Az egyetemen tanuldk és a diplomaval mar rendelkezd Z generacids kitdltések
kozott magas aranyban vannak jelen az olvasok is, 81% mondja magat olvasonak. Az
egyetemistak és diplomasok gyakran nagyobb hangsulyt fektetnek a tudas megszerzésére, ami
magaban foglalhatja a rendszeres olvasast is, legyen sz6 szépirodalomrdl, szakirodalomrél vagy
egy¢éb tudomanyos szovegekrdl. Az egyetemi képzés megkivanja és tovabbfejleszti az
analitikus és kritikai gondolkodast, ami szoros kapcsolatban 4ll az olvasasi szokdsokkal és az
olvasott miivek értelmezésével.

Kevesebb valasz érkezett olyanoktol, akik technikumba jarnak, jartak, vagy szakmat
tanulnak, tanultak, de az 6 sszesen 16 valaszuk koziil is 9 igenld visszajelzés érkezett arra a
kérdésre, hogy olvasonak tartjdk-e magukat. A gimndziumot végzettek ¢és jelenleg is
gimnéaziumban tanuld Z generacidsok 88%-a mondta magardl azt, hogy olvasd. A magas
szdzalékok ugyan nem tekinthetok reprezentativnak, mégis biztatdéak, mert azt jelzik, hogy

1étezik egy olyan réteg, aki aktivan olvas és érdeklddik az irodalom irant.

Kezdeményezések vagy a hattér?

Arra kérdésre, hogy van-e 1étjogosultsdga az olvasast népszeriisité platformoknak, egy 1-
tol 4-ig (1=nincs, 4=van) terjedd skdlan kértem a kitoltok véleményét. 87% adott inkabb
igenleges valaszt; 40% a hadrmasra, 47% a négyesre adta le voksat. Ez arra enged kovetkeztetni,
hogy a kit6ltok tobbségét érdeklik ezek a kezdeményezések és jonak tartjak dket, még akkor is,
ha nem ezek a f6 befolyasoléi az irodalomfogyasztasuknak.

A kérddiv tervezése soran feltaro jellegli eldzetes beszélgetések alapjan jeldltem meg
szempontokat a kezdeményezésekrdl alkotott vélemények kifejtéséhez és szabad valaszadasi
lehetdséget is megadtam. A lehetdségek a kovetkezOk voltak: "Szeretem nézni oket”,
"Keézzelfoghatova teszik az irodalmat”, "Jonak taldalom, hogy ilyen formaban is tudok kulturat
fogyasztani”, "Oriilok, hogy a segitségiikkel olyanok is hozzdjutnak, akikhez mdashogy nem érne

el az irodalom", "Szerintem értékteremtok”, és "Foloslegesnek tartom oket".
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Osszességében pozitiv vélemények érkeztek. Minddssze 12 ember volt, akik vagy
foloslegesnek tartjdk oOket, vagy nem szeretnének véleményt alkotni. A szabadon
megfogalmazott megjegyzések kozott szerepelt, hogy a kezdeményezések kozdsségformald
erejlek, latokort szélesitenek, és sok uj, érdekes dolgot ismerhetlink meg altaluk. Ezek alapjan
szintén azt a kovetkeztetést vontam le, hogy a kozonség szerint is jo, hogy 1éteznek ilyen
platformok, kezdeményezések, akkor is, ha tobbségben a valaszadok szerint a csaladi hatteriik
befolyasolta ket abban, hogy olvasova valjanak. 75% nyilatkozta azt, hogy hiszi, hogy az
otthonrél hozottak nagyban befolyasoltak Oket az olvasdva valasban. Ez az eredmény
megerdsiti, hogy a platformok inkabb kiegészité szerepet tdltenek be, mig az otthoni
konyvkultura és a személyes kornyezet fontos alapja az olvasoéi szokasok kialakulasanak.

A vélaszadok 98,5%-nak vannak konyvei otthon, azonban a mennyiség nagyon valtozo.

Vannak, akiknek csak néhany konyviik van, mig masoknal szinte teljes konyvtarak vannak

kiépitve.
6. abra: Otthoni konyvek szama
Otthoni kényvek szama a) Kevesebb mint egy polcnyi (kb. 0-50 kényv)
b) Egy kdnyvespolcnyi (kb. 51-100 kényv)
6,55%
11,27% ¢©) 2-3 konyvespolcnyi (101-150 kényv)

= d) 5-6 kdnyvespolcnyi (151-300 konyv)

17,45%
m ¢) 2 konyvszekrényre val6 (300-600 konyv)
= f) 3 vagy t6bb kdnyvszekrényre val6 (601-1000 kdnyv)
® g) 1000-nél tobb konyv

forras: sajat szerkesztés

3.2. Szokésok ¢€s preferenciak

Mesehallgatas és olvasova valas

A mesék fontossagarol korabbi fejezetben mar szot ejtettem. A kérdéivemben is feltettem
azt a kérdést, hogy kiskordban olvastak-e fel mesét a kitdltdnek. Osszesen 244-en adtak igenld
valaszt erre a kérdésre, ami kozel 89%-a az Osszes valasznak. Kisziirve csak a Z-generaciosok

valaszait, a 249 fiatalbol 220-nak olvastak fel mesét kiskoraban, ami 88%-o0s igenld valaszt
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jelent. Mivel két kategoridlis valtozom volt, asszociacidos kapcsolatot feltételeztem,
kereszttablaeclemzéssel vizsgaltam, hogy van-e kapcsolat akdzott, hogy a kitdltd olvasonak
vallja magat és akozott, hogy olvastak fel neki mesét. A vizsgalat nullhipotézise szerint nincs
kapcsolat, az alternativ hipotézis pedig azt mondja, hogy van kapcsolat a mesehallgatés €és az
olvasova valas kozott. Nagy minta (n=275) allt a rendelkezésemre és a fliggetlenség esetén
fennall6 gyakorisagok is minden esetben meghaladtdk az 5-6t, igy a teszt alkalmazasi feltételei
teljesiiltek és végrehajthattam a vizsgalatot.

7. ébra: Az olvasok megoszlasa a mesehallgatas szerint

Az "olvasdk'" megoszlasa a mesehallgatas szerint kiilon-kiilon

Akinek nem olvastak fel mesét 355%
Mesehallgato 18%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Olvas) Nem olvasd

forras: sajat szerkesztés
A vizsgalat eredménye alapjan a nullhipotézist elvetem (khi’= 5,235; sig:0,022<0,05;
Cramer=0,138), tehat a szignifikans, gyenge kapcsolat van a két valtozom kozott. Ezéltal
mondhatjuk, hogy befolyassal bir az, hogy a gyerekeknek hangosan olvasnak fel mesét arra,
hogy késobb olvasd felndttekké valjanak. Ezek az adatok szintén alatamasztjadk azt, hogy

gyermekkorban kezdddik az olvasova nevelés.

Kedvelt miifajok

A legkedveltebb miifaj a kit6ltoknél a szorakoztatd irodalom volt. Ebbe a kategoriaba
soroltam a romantikus, krimi, fantasy, és sci-fi konyveket is. Erre a lehetdségre 212-en
kattintottak Osszesen. Ezt koveti 137 jeloléssel a szépirodalom, mint regény, novella, esszé,
vers, drama. A harmadik helyezett pedig az ifjisagi irodalom lett 118 szavazattal.

A mifajok népszerliségi sorrendje tiikrozheti a kitolték olvasasi preferencidit. A
szorakoztatd irodalom mezOnyuralma nem meglepd, hiszen a romantikus konyvek, krimik,
fantasy-k, és sci-fi konyvek gyakran a kikapcsolodéas eszkozei, €s széles olvasoréteget
szolitanak meg. Ugyanakkor a szépirodalomra érkezett jelentds szamu szavazat arra utal, hogy

komoly érdeklddés mutatkozik az igényesebb, miivészi alkotasok irant is.
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Mivel elsdsorban a fiatalokat szo6litottam meg nem meglepd eredmény, hogy nagy szamu
fiataloknak sz616 miiveket kedveld olvaso is talalhato a kitoltok kozott, akik fontosnak tartjak
a kortars ¢és klasszikus ifjusdgi miivek jelenlétét.

Az Onsegitd és pszicholdgiai témakat boncolgatdé kdnyvek szintén népszerti miifajnak
bizonyultak a kitoltok korében. Ezek a miivek nemcsak a személyes fejlodés €s a lelki
egyensuly megteremtésére irdnyulnak, hanem egyre inkabb igyekeznek valaszt adni a modern
¢let kihivasaira is. Az ilyen konyvek iranti kereslet azt is jelzi, hogy sok olvasé érdeklddik az
onismeret elmélyitése, a mentalis egészség fenntartdsa és a mindennapi problémak megoldasa
irant, ami a kortars irodalmi piacon is egyre meghatdrozobb trend és a Z generacio eldszeretettel

veti bele magat az ilyen tipust témakba.

A konyvolvasas gyakorisaga a kitoltok kozott

Kivancsi voltam, hogy az altalam elért emberek vélaszai milyen képet adnak az olvasas
gyakorisagarél. Ugyanazokkal a vélaszlehetéségekkel tettem fel a kérdést, mint az a TARKI
altal végzett 2023-as kutatasban is talalhatd. A kérddéivem kitoltdire sokkal inkébb jellemzd,
hogy olvasnak, mint ahogy azt az orszdgos reprezentativ kutatdsban lathatjuk, csupan 5%
nyilatkozta azt, hogy soha nem olvas. Ez az adat is mutatja, hogy a kito1tok tobbsége érdeklddik
a téma irant.

8. abra: A konyvolvasas gyakorisaga a kitoltok korében

A koényvolvasas gyakorisaga a kérddivet kit6lt6k korében, szazalékos

Z generaci6sok 40,16% 54,62%
Osszes kitoltd 42,18% 52,73% M
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
rendszeresen alkalomszertien vagy ritkdbban M soha

forras: sajat szerkesztés
Az olvasott konyvek szamanal a leggyakrabban jeldlt valasz az 1-10 kozotti darabszam volt,
de 10 valaszad6 50-nél is tobb konyvet olvas el egy évben atlagosan. Az, hogy a vélaszadok
koziil tobben évente akar 50-nél is tobb konyvet elolvasnak, mindenképp pozitiv jelzés az
olvasas népszeriiségét illetden. Bar gyakran halljuk, hogy a modern vildgban csokken az
olvasasra forditott id0, az adatok azt mutatjak, hogy még mindig van egy elkotelezett réteg, aki

rendszeresen ¢és aktivan olvas. Ez arra utal, hogy az olvasas, mint szellemi tevékenység,
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tovabbra is meghatdrozd szerepet jatszik sok ember életében. Az olvasds mindig is egy
kivaltsdgosabb réteg tevékenysége volt, és bar a konyvek hozzaférhetdsége ma sokkal szélesebb
korii, az olvasas iranti elkdtelezettség most is inkabb az egyéni érdeklddésen és motivacion
mulik. Az, hogy ma is vannak, akik jelentds mennyiségii konyvet olvasnak, arra utal, hogy az
olvasas értéke fennmarad, és bizonyitja, hogy van igény az irodalomra ¢€s a tudasra — még egy

olyan korban is, amikor az online tartalomfogyasztds dominal.

Fizikai példany-beszerzés

A beszerzés forméja is érdekelt, hogy az emberek veszik, ajandékba kapjak, kolcsonzik,
otthoni konyvek koziil valogatnak, vagy letoltik inkdbb a konyveiket. Eredményként az
tapasztalhatd, hogy a kitoltok leggyakrabban vasaroljak a konyveiket; 41%-a a valaszadoknak
elso helyen jeldlte ezt a beszerzési modot. Legritkabb beszerzési mod a letoltés lett, amit 36%
jelolt 6tédik helyen, azonban ezek a valaszok igen szertedgazok voltak, a felsorolt 6t lehetdség
mindegyikével ¢élnek a kitoltok.

A konyvvasarlas, mint az egyik legnépszeriibb beszerzési forma arra enged kovetkeztetni,
hogy az olvasok szivesen fektetnek pénzt konyvekbe, és értékelik a sajat példany birtoklasanak
élményét. Erdekes azonban, hogy a letoltés — amely a digitalis korban konnyen hozzaférheté és
olcsobb megoldast tud biztositani — tovabbra is a legritkabb vélasztds, ami arra utal, hogy a
fizikai konyv birtoklasa vagy a hagyomanyos konyvtari kdlcsonzés vonzobb alternativa a
valaszadok szamara. Személyes beszélgetések tapasztalatai, valamint mas felmérések adatai is
azt mutatjak, hogy a rendszeresen olvasOkat jobban vonzzdk a fizikailag megérinthetd
példanyok. Az olvasok szdmdra nemcsak a konyv tartalma, hanem annak tapinthat6 forméaja is
fontos: a lapozgatasuk érzete, a konyvek jellegzetes illata kiilonleges ¢élményt nyujt, amelyet a
digitalis formatumok nem tudnak visszaadni. Ez az érzéki kapcsolat a konyvekkel — a papir
tapintasa és illata — tovabb erdsiti a fizikai konyvek iranti vonzalmat. A konyvek fizikai jelenléte
sokak szamadra a kulturalis 6rokséghez, tradicidhoz valé kapcsolodast is jelentheti. A polcokon
sorakoz6 konyvek a személyes identitds részévé valhatnak, igy nem csupan szdrakoztatasi
eszkozkeént, hanem egyfajta statusszimbolumkeént is szolgalhatnak. Az olvasési élmény gyakran
tarsul egy intim, személyes térhez, amelyet a fizikai konyv jelenléte még inkabb megerdsit.

Egy masik fontos indoka lehet annak, hogy miért is népszeriibbek a fizikai forméaban
elérhetd konyvek az, hogy sokak a hagyoményos keretek kozott szeretik megélni az olvasas
folyamatat, eltdvolodva egy kicsit a digitalis eszk6zok képernyditdl. Az elektronikus eszkdzok
folyamatos hasznalata miatt egyre tobben keresnek olyan tevékenységeket, amelyek

segitségével kiszabadulnak kicsit a digitalis vilagbol — ebbe az igénybe illeszkedik a nyomtatott
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konyv olvasdsa is. Ahogyan a valaszadok korében tapasztalhatd, a letoltott konyvek

népszertiségének alacsony aranya részben ezen okokkal is magyarazhato.

Kozosségi média szerepe

Az olvasmanyok kivalasztasdban az online ajanlasok, kritikdk és vélemények jelentds
szerepet jatszanak, a kitoltok kozel 40%-a ezeket tartotta a legnagyobb hatast tényezének. Ez
is jelzi, hogy az online platformok egyre inkabb befolyéasoljak az olvas6i dontéseket, kiillondsen
a Z generacid korében. A Z generécios kitoltok valaszainak megoszlasa a 9.4bran lathato.

9. abra: Konyvvalasztas befolyasoloi

Mi van rad legnagyobb hatassal eqy kényv kivalasztasaban? kérdés
Z generaci6 valaszai

10,44%

20,48%

2,81%

38,96%

27,31%

m a szerz§ m ajanlasok/kritikak/vélemények a netrél
® baratok ajanlasa/kritikaja/véleménye csalad ajanlasa/kritikaja/véleménye
impulzusvasarl6 vagyok
forras: sajat szerkesztés

A kitolték 76%-a szokott barmilyen olvasashoz vagy irodalomhoz kothetd tartalmat is
kovetni a kozosségi média feliiletein. Eppen ezért a vélasztott kezdeményezések ismertségére
is kivancsi voltam. Legtobben a POKET zsebkonyveket ismerik, a valaszadok 67%-a.
Felsorakoztattam még a VATES projektet, a Nincs Iddm Olvasni Kihivast, a #olvass-t, a
#olvasniszabad-ot, az Unnepi Konyvhetet és a Margd Irodalmi Fesztivalt, mint népszeriisitd
programot, azonban 58 ember jeldlte, hogy semmilyen kezdeményezést nem ismer.

Szamos tovabbi kezdeményezést is irtak a kitoltok, ahogy korabbi fejezetben is emlitettem.
Sok olvasé olyan programokat is ebbe a kategéridba sorol, amiket bar nem abbol a célbol hoztak
1étre, hogy megszerettessék az olvasast, mégis a kozonség ilyen hatast érez. Erdekességként és
nagy 6romként is ért, hogy olyan valasz is érkezett, amiben azt irtdk, hogy személy szerint én
voltam hatassal arra, hogy olvasni kezdjenek, vagy altalam ismerték meg a kezdeményezéseket.

Ez egy rendkiviil meghatd és motivalo visszajelzés szdmomra, valamint jol példazza a
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szajreklam (word of mouth) erejét, amely szakirodalmi szempontbdl is fontos marketingeszkoz.
A szajreklam az egyik legerdsebb, legmegbizhatébb informdcidforras, hiszen az emberek
altalaban jobban megbiznak olyan termékekben vagy szolgéltatasokban, amelyeket ismerdseik
vagy kozosségi haldzataik ajanlanak (Rekettye at al. 2016). Ebben az esetben a személyes
tapasztalatokon alapuld ajanlasok €s visszajelzések erdsitik az olvasas iranti érdeklddést, ami

tovabb noveli az irodalom népszertisitésének hatékonysagat.

A Kkérdoiv eredményeinek osszegzése

A kérddivem eredményei arra mutatnak, hogy az olvasés, mint tevékenység, nem tiint el a
digitalis korszakban sem, s6t, bizonyos csoportok korében tovabbra is értéket képvisel.

Az ilyen eredmények ravilagitanak arra, hogy bar nem mindenki olvas rendszeresen, van
egy olyan kozdsség, amely elkotelezett a konyvek és az irodalom mellett, nekik pedig
erdsitésként szolgdlnak a népszerlsitéssel foglalkozd kezdeményezések, platformok. Az
elkotelezett csoportok létezése tovabbra is reményt ad az olvasaskultira fenntartdsara és
fejlodésére.

Az olvasas menekiilést nyujt, eszkdz lehet az Onkifejezésre, a vildg megértésére, valamint
a tarsadalmi és kulturdlis diskurzusokban valé aktiv részvételre. A valaszadok a kozosségeket
is fontosnak tartjdk, ahol van lehetdség megbeszélni egy-egy olvasasélményt, kozosen

gondolkodva, akér vitaval egymast épitve.

A kutatasi kérdés Milyen a hatdsa? részének megvalaszolasa

Hogyan valosul meg és milyen a hatisa az olvasds-, és irodalomnépszeriisitésnek
Magyarorszagon, kiemelten a Z generdacio korében, a VATES-POKET kezdeményezések
kapcsan?

A Milyen a hatdsa? kérdésre az el6zd (3.) fejezetben igyekeztem a vélaszt megtaldlni a
kérddives valaszok segitségével. Az eredmények ravilagitanak arra, hogy bar nem mindenki
olvas rendszeresen, van egy olyan kézdsség, aki elkotelezett a konyvek €s az irodalom irént,
nekik pedig erdsitésként szolgalnak a felsorakoztatott platformok. Ennek az elkotelezett

csoportoknak a létezése tovabbra is reményt ad az olvasaskultira fenntartasara és fejlodésére.

54



Osszegzés

A kutatdsom alapvetd célja az volt, hogy feltarjam, hogy hogyan valosul meg és milyen a
hatdsa az olvasas- és irodalomnépszertsitésnek Magyarorszadgon, kiilondsen a Z generacio
korében (kutatasi kérdésem: Hogyan valosul meg és milyen a hatasa az olvasads-, és
irodalomnépszeriisitésnek Magyarorszdagon, kiemelten a Z generdcio korében, a VATES-
POKET kezdeményezések kapcsan?)

A kérdés megvalaszolasara vegyes modszertant; mixed method megkdzelitést alkalmaztam,
amely soran kvalitativ és kvantitativ kutatdsi moddszereket egyarant haszndltam annak
érdekében, hogy minél atfogobb és pontosabb valaszt adhassak. Ez a kombinalt modszertan
lehetdséget adott arra, hogy az adatok mélyebb megértését segitd kvalitativ elemeket 6tvozzem
a szamszerisithetd kvantitativ adatokkal. A kutatas feltar6 jellegli, mivel a vizsgélt téma — az
olvasés- és irodalomnépszeriisités — viszonylag alulkutatott, igy a célom az volt, hogy felhivjam
a figyelmet a téméra. Atfogd informéciogytijtés céljabol az interjti modszerét, és a kérddives
adatfelvételt egyiittesen alkalmaztam. Készitettem interjut Bardny Bencével, a VATES
tarsalapitojaval, Pompor Zoltannal, a Magyar Olvasastarsasag elnokével és kérdéseket tettem
fel Berg Judit ironak. A Z generacio tagjait pedig szoban ¢és irasban, kérdéiv formajaban is
kérdeztem.

A kutatas kozéppontjaban a VATES és POKET kezdeményezések alltak, amelyek koziil az
egyik kozvetleniil az olvasasnépszeriisitésre fokuszal (POKET), mig a masiknak ez csak a
legédesebb mellékhatdsa (VATES). A felmérés soran kidertilt, hogy a Gutenberg-galaxis még
korantsem a végnapjait €li, hiszen 1étezik egy olyan, az olvasasra nyitott csoport, aki pozitivan
viszonyul az ilyen kezdeményezésekhez, €s jelentds érdeklddést mutat az irodalom irant.

Az olvasas és az irodalom mindig kdzponti szerepet toltott be az életemben. A mesék, amiket
felolvastak, késdbb mar, amiket én olvastam, nagyban befolyésoltdk egész eddigi életemet,
ahogy a bevezetdben is irtam. Sokak szerint egy magéanyos tevékenységrdl van sz, azonban a
kutatas eredményei is alatdmasztjak, hogy olyankor sosincs egyediil az ember. A kiillonb6zo
mozgalmaknak k6z0sségépito szerepiik is van. Az olvasas szeretetét a megkérdezettek tobbsége
bizonyos szempontbdl otthonrdl hozza, de a kezdeményezések megerdsitd hatdssal vannak.

A felmérés sordn a kérdésekkel, nem a reprezentativitds volt a célom, hiszen mar a cim és az
elérésem is determinalta, hogy olyanok fogjak kitolteni a kérddivet, akiket érdekel a téma. Ezt
megerdsitette, hogy a 275 kitoltobol, 220-an vallottak magukat olvasonak. Mivel a kérddivet
olyanok toltotték ki, akik eleve érdeklddnek az olvasas irdnt, a valaszok is rendkiviil pozitivak

voltak, ravilagitva arra, hogy a POKET ¢s a VATES kozosségformalo szerepet toltenek be és
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nem didaktikus modon segitik az olvasasi szokasok elmélyitését. Bar a POKET egyértelmiien
az olvasasnépszerisitésre épit, a VATES inkdbb miivészeti tartalmaival vonzza a kdzonséget,
mégis mindkettdé képes hatékonyan tdmogatni az olvasési kultira fenntartasat ¢és
tovabbfejlesztését, ahogy a tobbi felsorakoztatott kezdeményezés is.

A kutatds eredményei arra utalnak, hogy az olvaséva nevelés és a meseolvasas kiemelt
fontossaggal bir a megkérdezettek korében, amit a statisztikai adatok is alatamasztottak. Az
olvasas szdmos pozitiv készséget fejleszt, legyen szd kreativitasrol, kritikai gondolkodésrol
vagy empatiarol, amelyek mind hozzajarulnak a személyes és kozosségi fejlodéshez. Az ilyen
tipust kezdeményezések nem csupan az irodalom és az olvaséds népszeriisitésében jatszanak
fontos szerepet, hanem az olvasas iranti érdeklddést is folyamatosan fenntartjak a digitalis kor
kihivasai kdzepette.

Osszességében arra a kovetkeztetésre jutottam, hogy az olvasas tovabbra is értéket képvisel
a Z generacio szdmara is, €s az olvasasnépszeriisitd kezdeményezések hatékony eszkdzként
szolgalnak ennek fenntartasara. Ez a kutatas tobb 0j kérdést is megnyitott eldttem, amelyekkel

a jovoben még mélyebben szeretnék foglalkozni.
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https://www.szaktars.hu/osiris/view/jauss-hans-robert-recepcioelmelet-esztetikai-tapasztalat-irodalmi-hermeneutika-irodalomelmeleti-tanulmanyok-osiris-konyvtar-1999/?pg=0&layout=s
https://www.ted.com/dubbing/lisa_bu_how_books_can_open_your_mind?language=en
https://www.ted.com/talks/anna_ott_a_konyv_mint_a_tuleles_eszkoze

https://www.ted.com/talks/christian wickert how fiction can help us better understand ou

r_reality?subtitle=en

https://www.ted.com/talks/miklos_vecsei_h_valosag e ami_nem_hat?subtitle=en

https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/aug/25/skim-reading-new-normal-

maryanne-wolf

https://voutu.be/dyriADSNWv8?si=L62LJAfd4razGY4k
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https://www.ted.com/talks/christian_wickert_how_fiction_can_help_us_better_understand_our_reality?subtitle=en
https://www.ted.com/talks/christian_wickert_how_fiction_can_help_us_better_understand_our_reality?subtitle=en
https://www.ted.com/talks/miklos_vecsei_h_valosag_e_ami_nem_hat?subtitle=en
https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/aug/25/skim-reading-new-normal-maryanne-wolf
https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/aug/25/skim-reading-new-normal-maryanne-wolf
https://youtu.be/dyrjADSNWv8?si=L62LJAfd4razGY4k

Melléklet

Kérdoiv kérdései:

1.

A S A e i

[\ T N R NS R e e e e e e e

Olvastak fel Neked mesét kiskorodban?

"Olvasonak" tartod magad? (~olyannak, aki 6romét leli barmilyen olvasmanyban?)
Milyen gyakran olvasol?

Hany konyvet olvasol egy évben atlagosan?

Hogyan szoktal konyvet beszerezni? (1.= legjellemzobb, 5.=legkevésbé jellemzd)
Milyen miifajokat szoktal olvasni?

Mi van rad legnagyobb hatassal egy konyv kivalasztasaban?

Szoktal irodalomhoz/olvasashoz kotddo tartalmakat nézni a social media feliileteken?
Milyen népszeriisitd kezdeményezéseket ismersz?

Szerinted van 1étjogosultsaguk ezeknek a platformoknak?

. Mi a véleményed a kezdeményezésekrdl?

. Szerinted a csaladi hattered befolyasolta, hogy olvaséva valj?
. Vannak konyveitek otthon?

. Hozzavetdlegesen hany konyvetek van otthon?
. Nem

. Melyik generacioba tartozol?

. Lakohely

. Anya legmagasabb végzettsége

. Apa legmagasabb végzettsége

. Legmagasabb végzettség

. Tanulmanyok

. Ha barmilyen hozzafliznivaldd/megjegyzésed van a t¢émahoz szeretettel varom!
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,larsad a lomban vagy tars a dalomban - olvasas-,
¢s irodalomnépszertisités Magyarorszagon'

Kedves Kitolto!

Gabnai Marta vagyok, a Szegedi Tudomanyegytem gazdalkodasi és menedzsment
szakos hallgatdja. “Idrsad a lomban vagy tdrs a dalomban — olvaséds-, és
irodalomnépszertisités Magyarorszdgon” cimmel készitek kutatast a Z generacio
irodalomfogyasztasardl. Igy, ha 1995-2010 kozott sziiletett/sziilettél, szeretném kérni,
hogy toltse ki/toltsd ki kérdbivemet, de dsszehasonlité elemzéshez kdszonom a t6bbi
generacio valaszat is.

Kutatasom fokuszaba a kiillonb6z6 népszer(isit6 platformok hatasat helyeztem.
Firdekel a Te hozzaallasod a téméhoz, megkodszonom, ha véleményeddel és
tapasztalataiddal elésegited a munkamat. Elére is koszondom szépen az idédet, amit
raszansz, és ha van kedved tovabbi értekezésre a témardl, szeretettel fogadom a
hozzaf(iznivalédat!

Fiokvaltas %)

Ca Nincs megosztva

* Kotelez6 kérdés

Olvastak fel Neked mesét kiskorodban? *

"Olvasénak" tartod magad? (~olyannak, aki 6romét leli barmilyen
olvasmanyban?)


https://accounts.google.com/AccountChooser?continue=https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeO_v-zXSB965o8EtI-otOoJ5kUTx4U2fPKRzRSumdke6fmKQ/viewform&service=wise

Milyen gyakran olvasol? *

O rendszeresen

O alkalomszertien vagy ritkabban

O soha

Hany konyvet olvasol egy évben atlagosan? *

(O 0 - nem olvasok kényveket
O 1o

O 125

O 2650

O 50+

Hogyan szoktal konyvet beszerezni? (1.= legjellemz6bb, 5.=legkevésbé

jellemzo)
| 2 3. 4

veszek O O O O
ajandékba
kapok O O O @)
kolesonzok O O O O
'hazi
konyvtarbol' O O O O
olvasok

letoltok O O O O

O O O O

[N



Milyen mfajokat szoktal olvasni? *

D nem olvasok
D szépirodalom: regény, novella, esszé, vers, drama

szorakoztatd irodalom (beleértve a romantikus, krimi, fantasy, sci-fi konyveket
is)

memodr, életrajz, interju

torténelem, tudomanyos ismeretterjesztd, politika, gazdasag
ifjusagi (young adult, YA) konyvek

gyerekkonyvek, mesekonyvek, kifestd, képeskonyv

életmad, egészség, hobbi, sport, utazas, gasztrondmia, ezoterika

ODO00000 O

pszicholdgia, 6nsegités

Mi van rad legnagyobb hatassal egy konyv kivalasztasaban? *

O aszerzo

(O ajanlasok/kritikak/vélemények a netrél
baratok ajanlasa/kritikaja/véleménye

csalad ajanlasa/kritik4ja/véleménye

O OO

impulzusvasarlo vagyok

Szoktal irodalomhoz /olvasashoz kot6dé tartalmakat nézni a social media
felileteken?

*



Irodalom-, és olvasasnépszerusités

Az irodalom-, és olvasasnépszertsités alatt kutataisomban azt értem, hogy a cél az
emberek tudatosabb és rendszeres olvaséva nevelése, a kulturalis érdekl6dés
fokozasa. A kezdeményezések magukban foglaljak az olvasas élményének
megosztasat, az oromének atadasat, és a kozosségek létrehozasat is.

Milyen népszerisitd kezdeményezéseket ismersz? *

nem ismerek ilyeneket
POKET Zsebkonyvek
VATES projekt

Nines Idém Olvasni Kihivas
#olvass

#olvasniszabad

Unnepi Kényvhét

Margo Irodalmi Fesztival

O00000000

Egyéb:

Szerinted van létjogosultsaguk ezeknek a platformoknak? *

Nines hatasuk. O O O O Van hatasuk.



Mi a véleményed a kezdeményezésekrol? *

Szeretem nézni 6ket.
Kézzelfoghatova teszik az irodalmat.
Jonak taldlom, hogy ilyen formaban is tudok kultirat fogyasztani.

Oriilok, hogy a segitségiikkel olyanok is hozzajutnak, akikhez méshogy nem
érne el az irodalom.

Szerintem értékteremtok.

Foloslegesnek tartom Oket.

O00 0 000

Egyéb:

Csaladi hattér és az olvasas

Szerinted a csaladi hattered befolyasolta, hogy olvasova valj? *

(O nem olvasok

Vannak konyveitek otthon? *



Hozzavet6legesen hany konyvetek van otthon? *

a) Kevesebb mint egy polenyi (kb. 0-50 konyv)
b) Egy konyvespolenyi (kb. 51-100 kényv)

c) 2-3 konyvespolenyi (101-150 konyv)

d) 5-6 kényvespolenyi (151-300 konyv)

e) 2 konyvszekrényre valo (300-600 konyv)

f) 3 vagy tobb konyvszekrényre val6 (601-1000 konyv)

OO0 OO0OO0OO0O0

) 1000-nél t6bb konyv

Koévetkezé G 3/1. oldal Urlap tartalmanak torlése

Google Urlapokon soha ne adjon meg jelszavakat.

Ezt a tartalmat nem a Google hozta létre, és nem is hagyta azt jova. Visszaélés jelentése - Felhaszndlasi feltételek
- Adatvédelmi irdnyelvek

Google Urlapok

&N


https://docs.google.com/forms/u/0/d/e/1FAIpQLSeO_v-zXSB965o8EtI-otOoJ5kUTx4U2fPKRzRSumdke6fmKQ/reportabuse?source=https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeO_v-zXSB965o8EtI-otOoJ5kUTx4U2fPKRzRSumdke6fmKQ/viewform
https://policies.google.com/terms
https://policies.google.com/privacy
https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms
https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms
https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms

,larsad a lomban vagy tars a dalomban - olvasas-,
¢s irodalomnépszertisités Magyarorszagon'

Fiokvaltas %)

Ca Nincs megosztva

* Kotelez6 kérdés

Mar csak par kérdés maradt! &

Nem *

O no
O ferfi

(O nem szeretnék valaszolni

Melyik generaciéba tartozol? *

(O Xgeneracio: 19651979 kozott sziilettem
(O Ygeneracio: 1980-1994 kozott sziilettem
(O 7 generacio: 1995-2010 kozott szillettem

(O ageneracié: 2010 utan (2011) sziilettem


https://accounts.google.com/AccountChooser?continue=https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeO_v-zXSB965o8EtI-otOoJ5kUTx4U2fPKRzRSumdke6fmKQ/formResponse&service=wise

Lakohely *

O megyeszcékhely

O févaros

Anya legmagasabb vegzettsége *

Kivalasztas v

Apa legmagasabb végzettsége *

Kivalasztas v

Legmagasabb végzettség *

Kivalasztas -

Tanulmanyok *

Kivalasztas v

Vissza Kovetkezé Urlap tartalmanak
G 3/2. oldal
torlése

Google Urlapokon soha ne adjon meg jelszavakat.

Ezt a tartalmat nem a Google hozta létre, és nem is hagyta azt jova. Visszaélés jelentése - Felhaszndlasi feltételek
- Adatvédelmi irdnyelvek

Google Urlapok


https://docs.google.com/forms/u/0/d/e/1FAIpQLSeO_v-zXSB965o8EtI-otOoJ5kUTx4U2fPKRzRSumdke6fmKQ/reportabuse?source=https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeO_v-zXSB965o8EtI-otOoJ5kUTx4U2fPKRzRSumdke6fmKQ/viewform
https://policies.google.com/terms
https://policies.google.com/privacy
https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms
https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms
https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms

,larsad a lomban vagy tars a dalomban - olvasas-,
¢s irodalomnépszertisités Magyarorszagon'

Fiokvaltas %)

Ca Nincs megosztva

Koszondm szépen, hogy kitoltotted a kérdbivemet!

Ha barmilyen hozzaftiznivaléd /megjegyzésed van a témahoz szeretettel varom!

Sajat valasz

Vissza Kuldés Urlap tartalmanak

Gl 3/3. oldal
torlése

Google Urlapokon soha ne adjon meg jelszavakat.

Ezt a tartalmat nem a Google hozta létre, és nem is hagyta azt jova. Visszaélés jelentése - Felhasznalasi feltételek
- Adatvédelmi iranyelvek

Google Urlapok


https://docs.google.com/forms/u/0/d/e/1FAIpQLSeO_v-zXSB965o8EtI-otOoJ5kUTx4U2fPKRzRSumdke6fmKQ/reportabuse?source=https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeO_v-zXSB965o8EtI-otOoJ5kUTx4U2fPKRzRSumdke6fmKQ/viewform
https://policies.google.com/terms
https://policies.google.com/privacy
https://accounts.google.com/AccountChooser?continue=https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeO_v-zXSB965o8EtI-otOoJ5kUTx4U2fPKRzRSumdke6fmKQ/formResponse&service=wise
https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms
https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms
https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms

