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BEVEZETES

A digitalis technologia és a mesterséges intelligencia (MI vagy Al) fejlodése az elmult
évtizedekben radikalisan atalakitotta mindennapi életiinket. Az okos eszkdzok elterjedése
lehetdvé tette, hogy a mindennapi tevékenységeinket sokkal kényelmesebbé, hatékonyabba
¢s személyre szabotta tegyiik, mikézben olyan 1j lehetoségek nyiltak meg, amelyek
korabban elképzelhetetlenek voltak. A mesterséges intelligencia alkalmazasanak egyik
legujabb és leginnovativabb példdja az okos gardroéb, amely nem csupan a ruhdk
rendszerezését és tarolasat forradalmasitja, hanem képes figyelemmel kisérni a felhasznalok
igényeit, preferencidit, az aktualis iddjarasi koriilményeket és az adott nap programjat is,
hogy optimalisan segitse a napi 0ltozkodési dontéseket. Az ilyen tipusu technoldgiai
ujitasok nemcsak kényelmesebbé és hatékonyabba teszik az életiinket, hanem eldsegitik a
fenntarthatobb életmodd kialakitasat is, hiszen segitenek jobban kihasznalni a mar meglévo

ruhatarat, csokkentve ezzel a pazarlést és eldsegitve a tudatosabb fogyasztast.

Az okos gardrob, mint koncepcid, egyre inkabb a mindennapi élet szerves részévé valik,
kiilonosen a digitalis technoldgidk folyamatos fejlddésének és a mesterséges intelligencia
algoritmusok egyre kifinomultabba véalasanak koszonhetden. Az ilyen rendszerek nem
csupan az aktualis iddjaras alapjan kindlnak 6ltozkodési javaslatokat, hanem figyelembe
veszik a felhasznalo stilusat, hangulatat és napi programjat is, igy személyre szabott,
praktikus megoldasokat nyujtanak. Az okos gardrob ezen tulmenden a ruhdk
karbantartasdban és rendszerezésében is segit, értesitést adva a felhasznalonak a ruhak
allapotarol, példaul amikor egy ruhadarab tisztitast igényel, vagy amikor elérkezik az i1dd,
hogy bizonyos darabokat eltavolitsanak a gardrobbol, mivel mar nem hasznaljak dket. Ezen
megoldasok nemcsak a kényelmet, hanem a fenntarthatosagot is eldsegitik, hiszen a
felhasznalok konnyebben nyomon kdvethetik, hogy mely darabokat hordjak gyakrabban, és

melyek azok, amelyekre mar nincs sziikségiik.

A mesterséges intelligencia alkalmazasanak egyik legnagyobb eldnye, hogy képes a
felhasznaloi szokasok és preferencidk alapjan személyre szabott javaslatokat kindlni. Ez
nemcsak a vasarlasi dontéseket konnyiti meg, hanem segit abban is, hogy a felhasznalok
hatékonyabban gazdalkodjanak a mar meglévé ruhatarukkal, és kdérnyezettudatosabban
dontsenek a vasarlasaik soran. Az okos gardrob tehat nemcsak egy kényelmi funkcio, hanem
egy olyan eszkdz is, amely hozzajarulhat a fenntarthatobb és tudatosabb életmdodhoz. Ez a

technologia lehetdséget ad arra, hogy a felhasznalok jobban kihaszndljak azokat a
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ruhadarabokat, amelyek mar a birtokukban vannak, és igy csokkentsék a divatipar talzott

fogyasztasahoz hozzajaruld pazarlast.

A dolgozat célja, hogy részletesen bemutassa az okos gardrob mikodését,
alkalmazhatdsagat, annak mesterséges intelligencia altal vezérelt algoritmusait, valamint az
ezek kozotti interakciokat. A kutatds soran vizsgalni kivanom az okos gardrob
hatékonysagat, a fenntarthatosagot, a gazdasagi racionalitast, a felhasznaldi élményt,
valamint a jovébeli fejlesztési lehetdségeket is. A dolgozat soran feltérképezésre kerililnek
az okos gardrob mitkddési alapelvei, az alkalmazott mesterséges intelligencia technologidk,
a felhasznalok altal megélt tapasztalatok, valamint az, hogy hogyan segithet ez a rendszer a
mindennapi 0ltozkodési dontések meghozatalaban. A téma fontossagat az adja, hogy a
technoldgia hatasa nemcsak az egyéni felhasznalok szédmara lehet jelentés, hanem

hozzéjarulhat a fenntarthat6 divat és a kornyezettudatos fogyasztas népszertsitéséhez is.

A kutatds soran irodalomkutatast végeztem, amelynek soran az okos eszkozokkel,
mesterséges intelligenciaval ¢€s fenntarthatésaggal kapcsolatos szakirodalom kertil
feldolgozasra, kiilonds figyelmet forditva az okos gardrobokkal kapcsolatos leglijabb
trendekre ¢és kutatdsokra. Az empirikus kutatds részeként kérddives fogyasztoi
megkérdezést alkalmaztam, melynek célja, hogy megértsem, miként haszndljadk a
felhasznalok a ruhazati termékeiket, hogyan vélekednek egy esetleges mesterséges
intelligencia funkciordl, és milyen hatdssal van mindez a mindennapi életiikre. Az
adatgylijtés soran kiemelt figyelmet forditottam a mintavélasztasra és az adatfeldolgozas

modszereire, hogy a lehetd legpontosabb és legmegbizhatobb eredményeket kapjam.

A kutatas célja, hogy valaszt adjon arra, hogyan segithetik az okos gardrobok a
felhasznalokat a mindennapi 61t6zkddési dontésekben, milyen hatdssal vannak ezek a
rendszerek a fenntarthatosagra és a kornyezettudatossagra, valamint hogyan alakithatjak a
jovobeli divat- és fogyasztoi trendeket. A dolgozat nemcsak az okos gardréb technoldgiai
miikddését és a mesterséges intelligencia szerepét kivanja bemutatni, hanem arra is kiterjed,
hogy miként valhatnak ezek a rendszerek fontos eszkozeivé a fenntarthatd fogyasztas
eldmozditasaban ¢és a tudatosabb vasarloi magatartas kialakitasaban illetve a pénziigyi
racionalitas érveit is vizsgalva, hogyan valosithatd meg. Az okos gardrob egy olyan
innovativ tarolo- és menedzsmentrendszer, amely technoldgiai eszkozokkel, példaul

mobilalkalmazasokkal, chipekkel vagy mesterséges intelligencidval segiti a ruhdk
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rendszerezését, hasznalatat és optimalizalasat. A kutatas soran figyelembe vettem azon
technologiai funkciodkat, melyek kiemelten fontosak ahhoz, hogy egy egyszeriien kezelhetd,
de mégis atlathaté rendszer legyen. A technolédgiai funkcidok kozé tartoznak a ruhazat
nyilvantartdsok, QR-kodok alkalmazasa a ruhak nyomon kovetésére, a mesterséges
intelligencia hasznalata az outfit 6tletek javaslatara, iddjaras alap 6ltozkodési ajanlasok,
vasarlasi szokasok elemzése, fenntarthatdsagi tippek. Célom, hogy tudatosan ndvelni tudja
a rendszer a ruhatar tartalménak teljeskori ismeretét, csokkentse a felesleges vasarlast,
gyorsabb 0ltozkodési dontéseket hozzon, a meglévo ruhadarabok hosszabb hasznalata és
kihasznaltsaga, mely eldsegiti a fenntarthatosagot, a fast fashion visszaszoritasat. Pozitiv
hatasai a kornyezetre €s a fenntarthatdsagra, a rendszer képessége arra vonatkozoan, hogy
segit felismerni  kihasznalatlan  darabokat, amelyek Wjrahasznosithatok vagy
adomanyozhatdk. Tudatosabba tenni a ruhatar allapotat, igy 0sztonozni lehet a vasarlokat a
mindségibb, 1d6tallobb darabok vésarldsara. Fenntarthaté divat tamogatdsa, amely
alkalmassa teszi a kapszula gardrob kialakitdsat, amely minimalis, de sokoldaluan
hasznalhat6 ruhadarabokbdl all. Erdforras megtakaritds, amely a csOkkentett fogyasztas

altal kevesebb viz — és energiafelhasznalast eredményez a gyartasi lancban.

A kutatas alkalmaval a hipotézisem kozott szerepelt, hogy az okos gardrob alkalmazéasa
csokkenti a felesleges ruhavésarlast és eldsegiti a fenntarthatosagot. Nem lehet megoldas,
azon tarolasi és rendszerezési, stilus tanacsadas, amely a felhasznalora hagyatkozik, ezalatt
értendd, azon funkcid, hogy a felhasznald kép formatumba toltse felruhatarat. Az okos
gardrob képessége és eldnye a mesterséges intelligenciaval tdmogatott személyre szabott
ruhavalasztasi javaslatok. A felhaszndloi elégedettség ¢és hatékonysag ndvelése a
mindennapi 6ltozkodési dontésekben. Az okos gardrdb lizleti modellje megtériild lehet, ha
megfeleld piackutatdsi eredmények alapjan célzott marketingstratégia késziil. Hipotézisem,
hogy az okos gardrob hasznalata jelentdsen hozzéjarulhat a fenntarthat6 divat elterjedéséhez
azaltal, hogy csokkenti a feleleges ruhavasarlast, tamogatja a tudatosabb ruhakezelést, €s
hozzéjarul a fast fashion fogyasztas mérsékléséhez. Ez nemcsak a kornyezetre gyakorol
pozitiv hatdst a ruhahulladék és erdforras-felhasznéalds csokkentésével, hanem az egyéni
életmindséget is javithatja az 1d6-és pénzmegtakaritds révén. A dolgozat moddszertana
tartalmazza a témaban relevans szakirodalmak kutatasat és elemzését, a piaci trendek és
technologiai megoldasok elemzését, a kutatast, mely kérddives felmérés alapjan, a
célcsoport meghatdrozasat kovetden elemzi a vasarlasi szokdsait, a fenntarthatosagi

attitidoket €s a technoldgiai elfogadottsagot. Mas, piacon 1év6 okos technologiak elemzése,
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azok erésségeinek, gyengeségeinek kiemelése. Uzleti modell életképességének bemutatésa,

megtériilési szamitasok elvégzése a piackutatasi adatok alapjan.

Végezetiil ezuton szeretném kifejezni 6szinte haldmat és koszonetemet Karolyi Henriett
tanarndnek, aki szakdolgozatom elkészitése soran folyamatos tdmogatasaval és értékes
tanacsaival segitette munkémat. A szakmai iranymutatasai, alapos szakértelme nélkiil nem
sikeriilt volna ilyen szinvonali munkat végezni. Nagyra értékelem, hogy készséggel
valaszolt kérdéseimre, és hozzéjarult ahhoz, hogy a dolgozatom elérje céljat és tartalmilag
is a megfeleld eredményt nyujtsa. Koszondm, hogy lehetdséget adott szamomra a fejlédésre

¢s a tudomanyos munkaban val6 elmélyiilésre.



1. ELSO FEJEZET

Szakirodalmi attekintés

Az intelligens ruhatarkezeld rendszerek célja, hogy a legmodernebb technologiak
segitségével egyszertsitsék a ruhdzati dontéseket és optimalizaljak a ruhak hasznalatat. Az
ilyen rendszerek mesterséges intelligenciat (Al) és RFID-technologiat hasznéalnak a ruhak
nyomon kovetésére, allapotuk figyelemmel kisérésére, valamint személyre szabott
o0ltozkodési tanacsok nyujtasara. Az intelligens gardrobkezeld rendszer célja, hogy a modern
technolégiat hasznalja fel a ruhak rendszerérdl, 6ltozkodési dontéseket adjon, és azokat
segitse, valamint javitja a ruhdk felhasznalasat és a felhasznaloéi élményt. A rendszer
kozpontjdban a mesterséges intelligencia (Al) és az RFID technoldgia all, amely egyiitt
képes nyomon kdvetni a ruhdk allapotat, személyre szabott ajanlasokat adni, és hatékony
adatkezelést kovetni (V Vignesh; S Arulsiddharthan; S Karthik; N Ramya (2024), Intelligent
Wardrobe Management System: An Al Driven Approach for Automated Outfit Selection
and Wardrobe Organization). Az intelligens szekrény, amely nyomon koveti a ruhak
viselését és allapotat és értesiti a felhasznalot, ha egy ruhat tisztitani kell. Segit a ruhak
rendszerezésében €s elhasznalodasuk kovetésében. Az RFID technoldgianak koszonhetden
érzékeli a rendszer, amikor a felhasznald kivesz egy ruhadarabot a szekrénybdl, egy
adatbazis tarolja a ruhdkra vonatkozé informaciokat. A mesterséges intelligencia (Al)
fejlddése lehetdve tette egy olyan rendszer megtervezését, amely képes felmérni az egyén
gardréb valasztasait, ruhdkat javasolni kiilonféle eseményekhez, és pontosan meghatarozni
a kiegészitendd elemeket. Az Al gardrobkezeld rendszer adatokat szolgaltathat a kiilonb6z6
ruhadarabok hasznalatardl is, példaul, hogy melyek azok, amelyeket rendszeresen hordanak,
¢és melyeket nem. Ennek eredményeként az emberek konnyebben kivalaszthatjak, hogy mit
tartsanak meg és mit dobjanak el, ami praktikusabb. A dontési faradtsag csokkentése, a
gardrob kezelésének javitasa, valamint a jelenlegi ruhdzat elhasznalodasanak novelése a 6
célja egy mesterséges intelligencia gardrob-kezel6 rendszer kiépitésének (V Vignesh; S
Arulsiddharthan; S Karthik; N Ramya (2024).

Az altalanos mesterséges intelligencia (Al) célja olyan rendszerek 1étrehozésa, amelyek az
emberi gondolkodas és cselekvés komplexitasat utdnozzak. Az intelligens viselkedés egyik
alappillére a tanulas képessége, amelyet a gépi tanulas (Machine Learning) kutatasi teriilete
fejleszt. A gépi tanulas (Machine learning) a mesterséges intelligencia részteriilete. A mély
tanulas (Deep Learning) a gépi tanulasi technikak egyik alcsoportja, amelynél mesterséges

neuralis halozattokat (Neural Networks) haszndlnak. A mesterséges intelligencia altal, mint



példaul a beszédfelismerés vagy a virtualis képi azonositdsa az okosotthon tulajdonosa
szamara, illetve az okosotthon lak6i szamara hasznos megoldasokat nyujthat. Az
okosotthonokban a mesterséges intelligenciat csoportokra tudjuk felosztani, mint példaul a
tevékenységfelismerésre, adatfeldolgozéasra, = hangfelismerésre, képfelismerésre,
dontéshozatalra vagy az elére jelzésre (Mandi¢ Dorottya (2022). A csoportoknak az
értelmezése €s alkalmazhatdsaga, az emberi tevékenység felismerése és értelmezése, az
adatfeldolgozés és az adatok elemzése a hatékonysdg novelése érdekében, a hangalapu
utasitasok megértése €s végrehajtasa, az arcfelismerés és érzelemfelismerés a biztonsag és
a személyre szabott ¢lmények javitdsa, energia hatékonysag javitdsdval és napi
rutintevékenységek tdmogatasa. A mesterséges intelligencia technologiai forradalmasitjak
az okosotthonokat, személyre szabottabba és hatékonyabba téve a mindennapi €letet. Az Al
segitségével az eszkozok nem csak reagalnak, hanem elére gondolkodva optimalizaljak a

lakok élményeit és a hdztartasok mitkodését.

A mesterséges intelligencia (Al) a gépek emberhez hasonl6 képességeit jelenti, mint példaul
az érvelés, a tanulas, a tervezés és a kreativitas. A mesterséges intelligencia érzékeli a
kornyezetét, foglalkozik azzal, észleli az akadalyokat, megoldasokat talal ra és a konkrét cél
elérésében megtervezi a lépéseit. Nem csak az adatok fogaddsara képes, hanem fel is
dolgozza ¢és reagal azokra. Képesek a viselkedésiiket modositasara (bizonyos fokig) illetve
a korabbi lépeseik elemzésére és azok 6nallo munkdjara. A mesterséges intelligencidval az
EU is foglalkozik, s6t az egyik fo prioritds. A mesterséges intelligencia {6 tipusai:
szoftveralapli, azaz virtudlis asszisztensek, képelemzd szoftverek, keresdk, beszéd- és
arcfelismer6 rendszerek és fizikai, ami robotok, onvezetd autok, dronok, a dolgok internetét
jelentik (Eur6pai Parlament, Mi az a mesterséges intelligencia és mire hasznaljak?, (2020).
A mesterséges intelligencia mar most széles kdrben része a mindennapoknak, a személyre
szabott reklamok, okos eszk0zok és a kozlekedés terén. Az online keresések és vasarlasi
szokasok alapjan cégek célzott hirdetéseket jelenitenek meg. A virtualis asszisztensek,
okostelefonok, forditdé programok és energiatakarékos termosztatok. A biztonsagi funkciok
az autOkban és forgalomiranyitd rendszerek az intelligens varosokban. Az intelligens
forgalmi adatgylijté rendszer névteleniil regisztralja a forgalmi aramlasokat, és mesterséges
intelligencia segitségével kiértékeli azokat. A jarmutipusokrol, a jarmiivek szamarol és a
mozgasiranyokrol kapott adatok tovabbithatok az iranyitd rendszereknek, vagy kozvetleniil
a kozlekedés résztvevdinek. A kozlekedési lampak vezérlése is hatékonyabba valhat a

forgalmi helyzetre vonatkoz6 adatoknak kdszonhetéen. A kozlekedési lampak intelligens
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vezérlése leroviditi az utazasi idot, és csokkenti a kozlekedés altal okozott CO-2-kibocsatast
(Phoenixcontact, Inteligens). A vilag népességének gyors novekedése jelentds terhet ro a
nagyvarosok kozlekedési rendszereire és Uithalozatara. Ez a forgalmi dugok, késések és a
légszennyezés szintjének emelkedéséhez vezet, ami rontja az életmindséget. A digitalizaciod
és 1j technologiak alkalmazasaval azonban a Yunex Traffic azon dolgozik, hogy intelligens
forgalomiranyitasi megoldasokkal javitsa a mobilitast €s csokkentse a kornyezeti terhelést.
A Yunex Traffic vezetd poziciot tolt be az adaptiv forgalomvezérlés €s iranyités, az ut —€s
alagut- automatizalas, valamint a V2X ¢€s az uthasznalati dijak intelligens megoldasai terén.
kihasznalva a felhdalapti szdmitastechnika, az 5G és a mesterséges intelligencia nyujtotta
lehetdségeket (Gyartastrend.hu Yunex, az intelligens kozlekedési rendszer (2021). A cég
innovativ rendszereivel vilagszerte segiti a varosi kozlekedés optimalizalasat, hozzajarulva
tisztabb, élhetébb varosok kialakitasahoz. Az intelligens technologiai novelik a kozlekedés
megbizhatosdgat, mikdzben csokkentik a kéarosanyag-kibocsatast. A Yunex Traffic
vilagszerte tobb mint 40 orszagban tevékenykedik, intelligens mobilitasi megoldésait
jelenleg a vilag nagyvarosaiban hasznaljak, tobbek kdzott Dubaiban, Londonban, Berlinben,
Bogotaban és Miamiban. A Yunex Traffic az egyetlen olyan beszallitd, amely Eurdpa, az
Egyesiilt Kiralysag, Azsia és Amerika 0sszes fobb regiondlis szabvanyat képes kinalni

(Gyartastrend.hu Yunex, az intelligens kozlekedési rendszer (2021).

Az EU hozzajarult tobbek kozott automatizalt érzékel6k finanszirozasahoz, amelyek
észlelik a lehetséges veszélyes helyzeteket és segitenek kivédeni a baleseteket. A navigacid
is a legtobbszor mesterséges intelligenciat hasznal. Az mesterséges intelligencia rendszerek
a folyamatos adatfeldolgozas, a mintak felismerése és a tamadasok visszakdvetése alapjan
segithetnek a kibertamadasok és mas kiberfenyegetések kivédésében (Eurdpai Parlament,
Mi az a mesterséges intelligencia és mire hasznaljak?, (2020). A mesterséges intelligencia
segithet az eurdpai gyartok hatékonysdganak novelésében, a robotoknak kdszonhetden a
gyartasban, a logisztika optimalizalasaban, vagy a gyarak karbantartdsdban €s a lehetséges
lizemzavarok eldrejelzésében. Egy példa erre az EU altal tarsfinanszirozott SatisFactory
projekt (Eurdpai Parlament, Mi az a mesterséges intelligencia és mire hasznaljak?, (2020).
Az Eurépai Parlament prioritasa, hogy a mesterséges intelligencia nyomon kovethetd
legyen, kornyezetbarat és diszkriminacidémentes. A mesterséges intelligenciat nem szabad
teljesen automatizalni, az embereknek kell ellendrizniiik a rendszereket a karos

kovetkemények megelézése érdekében. A technologia a semleges meghatarozast
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biztositana, hogy a mesterséges intelligencia rendszerek a jovOben is szabalyozhatok
legyenek. Az Eurdpai Parlament célja, hogy a mesterséges intelligencia hozzajaruljon a
tarsadalom fejlddéséhez, mikozben biztositja annak biztonsadgos és etikus hasznalatat,
emberi feliigyelet mellett. A mesterséges intelligencia alkalmazédsai mar ma is javitjadk az
¢letmindséget €s az ipari hatékonysagot, de tovabbi szabalyozasok sziikségesek a lehetséges
kockazatok kezelésére.

A vallalati fenntarthatdosdg harom pillére — gazdasagi, kornyezetvédelmi €s tarsadalmi —
azokat a kulcsfontossagu teriileteket jeloli, amelyek mentén egy vallalat fenntarthato
miikodést folytathat. Gazdasagi fenntarthatosagot jelent, a vallalat pénziigyi stabilitdsa és a
hosszl tavu nyereségességre fokuszal, mikozben figyelembe veszi az érintett felek — példaul
a befektetdk, vasarlok és beszallitok — igényeit. A cél a vallalat értékteremtése és gazdasagi
novekedése anélkil, hogy rovid tavi haszon érdekében kockaztatnd hossza tavh
¢letképességét. A kornyezetvédelmi fenntarthatosdg az a teriilet, ami a vallalat kdrnyezetre
gyakorolt hatdsainak csokkentésére Osszpontosit, mikozben fenntarthaté gyakorlatokat
vezet be. A cél a kornyezeti er6forrasok megdvasa és minimalis kornyezeti terhelés mellett
a miikodés biztositasa. A tarsadalmi fenntarthatdsag a vallalat tarsadalomra és kozosségekre
gyakorolt hatdsaval foglalkozik, beleértve az alkalmazottak, ligyfelek €s helyi kozosségek
jolétének tamogatasat. A célja a tarsadalmi igazsagossdg, méltanyossag és kozosségi
fejlodés eldmozditasa. A vallalati fenntarthatdsag e harom pillérének egyensulyban tartasa
lehetové teszi, hogy a vallalat ne csak rovidtavon legyen sikeres, hanem hosszl tavon is
felelds ¢és fenntarthatd modon miikodjon, hozzajarulva egy élhetébb és igazsdgosabb
vilaghoz (Klaudia Horvath, Vallalati fenntarthatosag és fenntarthato vallalkozasok, (2023).
Magyarorszag Mesterséges Intelligencia Stratégidja kiemelten foglalkozik az MI
technoldgiai alkalmazas ¢és fejlesztésének tarsadalmi, gazdasagi €s technoldgiai hatdsaival.
A cél, hogy Magyarorszag globalisan versenyképes MI — 6koszisztémat épitsen fel, ezzel
eldsegitve a technoldgiai beépiilését a hétkoznapokba €s biztositva az orszag szuverenitasat
a digitalis vilagban. Magyarorszag kiemelt céljai kozott szerepel a gazdasagi novekedés €s
versenyképesség. Eldrejelzések szerint 2030-ra a hazénkat is magaba foglalod dél-eurdpai
régionak megfeleld MI adaptacios rata (11,5%) elérése 6400 milliard forint értékt GDP
értéktobbletet is jelenthet a nemzetgazdasdg szaméra (Magyarorszdg Mesterséges
Intelligencia Stratégidja 2020-2030.). A tarsadalmi kihivasok kezelése, azaz MI alapu
technologiak munkahelyeket alakithatnak at, ezért a stratégiai hangsulyt fektet a képzésre
¢s az alkalmazkodds tdmogatdsdra. Magyarorszag aktiv szerepld kivan lenni az EU és

globalis MI fejlesztésekben, kiemelve a szabalyozasi kornyezet és adatvédelem fontossagat,
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Magyarorszag 2018. aprilis 25-én 25 eurdpai allammal kézosen alairta a Mesterséges
Intelligencia Egyiittmiikddési Nyilatkozatot, amely rogzitette az alairok egytittmikodési
szandékat az europai MI fejlesztések és az MI altal tdmogatott innovacidé tamogatdsa
terliletén. Fontos figyelembe venni a gyors technoldgiai valtozasokat és az uj lehetoségeket,

biztositva az orszag tarsdalami és gazdasagi fejlodését az MI segitségével.

A digitalis alkalmazdsok a modern pedagogia elveire épiilve is vonzd lehetdségeket
kinalnak a muzeumok ¢és kiallitdsok szamara, kiilondsen a fiatal kozonség szdmara. Céljaik
koz¢é tartozik a tudas megszerzése, a téma iranti érdeklddés felkeltése, valamint a kidllitasok
¢lményének javitdsa. E célok megvalosulasat tudomanyos latogatdi kutatasokkal kell
igazolni, hogy visszajelzést nyljtsanak a digitalis eszkdzok hatékonysagarol.

Jelenleg azonban még kevés példa talalhato a digitalis alkalmazasok hatasanak vizsgalatéra,
részben a kutatasi modszertan és a mérdeszkozok hidnyossadgai miatt. A pilot kutatés
keretében a Moholy-Nagy Miivészeti Egyetemen feltérképezték a digitalis eszk6zhasznalat
mérésének modszereit, a Magyar Zene Héaza kiallitdsan. Bar a mintavétel nem tette lehetévé
szignifikdns eredmények elérését, meglepd megfigyelések sziilettek. Az eredmények
kozéppontjadban egy 1j mddszertan all, amely més hasonld kutatdsok alapjdul szolgalhat.
(Zsofia RuttkayZsofia RuttkayJudit BényeiJudit BényeiAgnes Erzsébet MacsaiAnett
K6halmi Evf. 25 szam 2. 2024).

A tudasinnovacié szerepe a SECI modell keretében, ennek a tanulméanynak a célja, hogy
feltarja, hogyan befolydsolja a mesterséges intelligencia (AI) alkalmazasa a
termékinnovacid hatékonysagat a vallalatokban, kiilonds figyelmet forditva a
tudasinnovacid szerepére a SECI modell keretében. A kutatds empirikusan vizsgalja ezt a
kapcsolatot, és figyelembe veszi a technoldgiai percepcid jellemzdinek moderald hatasat is.
A kutatas soran adatokat gytijtottek egy kérddives felmérés révén, amelyet intelligens gyartod
vallalatok vezetdi toltottek ki Kindban. A hipotéziseket az SPSS PROCESS makroval
tesztelték, bootstrapping modszert alkalmazva a kozvetitd €s moderald hatasok értékelésére.
Az eredmények szerint az Al alkalmazésa jelentdsen befolyésolja a tudasinnovéciot a SECI
modell keretein belill, valamint a termékinnovacié hatékonysagat. A SECI modell
szocializacids €és kombinacidés mddjaiban zajlo tudasinnovacio kozvetiti az Al alkalmazéasa
¢s a termékinnovacio hatékonysaga kozotti kapesolatot. Az Al hasznalatanak észlelt konnyt
hasznalhatosaga ellentmonddsos moderald hatast mutat, mig az észlelt hasznossdg nem

bizonyit jelentés moderald hatast. A tanulmany hozzajarul a meglévd irodalomhoz,
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bemutatva, hogy az Al alkalmazasa miként befolyasolja a termékinnovacio hatékonysagat,
kozvetitve a SECI modellen keresztiil. Emellett kiemeli az Al percepcidjanak
karakterisztikainak finom moderal6 szerepét, hangsulyozva az Al technoldgia potencialis
kettdsségét az innovacios eredmények terén. Ezek az eredmények értékes betekintést
nyujtanak a menedzserek szamara, akik az Al-t szeretnék hasznositani a termékinnovacid
¢s tudasmenedzsment gyakorlataik fejlesztésére (Chang Liu: The application of Al and
product innovation efficiency: the role of knowledge innovation under SECI model
November 2024).

A szellemi tulajdon (IP) és a mesterséges intelligencia (MI) altal generalt tartalmak jogi
kornyezete még fejlédésben van. Jelenleg sok joghatdsagban nem egyértelmi a MI altal
készitett miivek szerz6i jogi védelme. Bar az emberi alkotok, akik részt vesznek az Ml
rendszerek fejlesztésében, jogosultak lehetnek a tulajdonjogra, magat az MI-t a legtobb
jogszabdly nem ismeri el "szerzOként". Ez problémdkat vet fel a tulajdonjogok és
jogsértések tekintetében, kiilonosen, ha a MI altal 1étrehozott tartalom szerzoi joggal védett
anyagokbol szarmazik. Masok érvelnek amellett, hogy a jelentds emberi hozzéjarulas a
kreativ tartalom létrehozéasaban indokolja a MI 4ltal generalt anyagok szerzdi jogi védelmét.
Az MI-t alkalmaz6 vallalkozasoknak és szervezeteknek tisztaban kell lenniiik ezekkel a jogi
bizonytalansagokkal, és figyelembe kell vennilik a lehetséges jogi kovetkezményeket a
mesterséges intelligencia rendszerek telepitése és hasznalata soran (James Sayles Principles

of Al Governance and Model Risk Management 2024.).

A bemutatott szakirodalmi attekintés a mesterséges intelligencia (MI vagy Al) alkalmazasait
¢és az intelligens gardrobkezeld rendszereket is elemzi, kiillonds figyelmet szentelve azok
fenntarthatosagra gyakorolt hatdsaira, valamint a kiilonb6z6 technoldgiai ujitasok altal
hozott elényokre és kihivasokra. Az értékelés célja a szakirodalom elemzése, annak,
erOsségeinek és gyengeségeinek kiemelése, valamint az alkalmazott kutatasi iranyok és
modszerek kritikaja.

A szakirodalmi attekintés eréssége, hogy jol bemutatja a mesterséges intelligencia és az
RFID technoldgia miikodését az intelligens gardrobkezelé rendszerekben. A forrasok
alaposan leirjak, hogyan képes a mesterséges intelligencia személyre szabott 61t6zkddési
tanacsokat adni és optimalizalni a ruhdk hasznalatat, a felhasznaloi élményt javitva. Az MI
¢s az RFID rendszerek kozotti szinergidk részletes bemutatdsa vilagos képet ad arrél, hogy

az ilyen rendszerek nem csak praktikus megoldasokat kindlnak, hanem hozzéjarulnak a
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fenntarthat6saghoz is, mivel lehetdvé teszik a ruhak jobb kezelését és elhasznalodasuk
optimalizalasat. Ezen kiviil az okos eszkozok fejlédése az otthonokban, példaul az
intelligens forgalomirdnyitasi rendszerek esetében, jol illusztrdlja, hogy a mesterséges
intelligencia nemcsak a személyes kényelem, hanem a tarsadalmi ¢és kornyezeti
fenntarthat6sag terén is elonyokkel jarhat.

A forrasok szintén értékes betekintést nyujtanak a mesterséges intelligencia alkalmazasanak
terjedésébe az okosotthonokban, ahol a MI eldsegiti a kornyezeti hatdsok csokkentését és a
személyre szabott élmények javitasat. Az olyan megoldasok, mint a gépi tanulés,
képfelismerés, valamint az energiahatékonysag javitasa, kiemelik az MI valos tarsadalmi és
kornyezeti elonyeit.

(adatgazdasag, kutatas-fejlesztés, oktatds, infrastruktira, egészségiigy) kiterjedd, igy
biztositja azt, hogy az MI fejlesztése ¢s alkalmazdsa minden relevans szakagban eldre
haladjon. Kiemelt figyelmet forditva azokra a szakagakra, ahol az MI a legnagyobb
gazdasagi ¢és tarsadalmi hatast értheti el, ilyen az egészségiigy, a gyartas, energetika,
kozlekedés. Magyarorszag szorosan kapcsolodik az Eurdpai Unid mesterséges intelligencia
fejlesztési programjaihoz, valamint a globalis MI trendekhez, amely segiti, és elére mozditja
Magyarorszagot a nemzetkdzi versenyképességhez ¢és hozzaférést ad a legljabb

technologiakhoz.

Bar az attekintés az intelligens gardrobkezel6 rendszerek eldnyeit hangstilyozza, nem tér ki
kello részletességgel a lehetséges hatranyokra és kihivasokra. Példaul az MI és RFID
rendszerek segitenek a ruhak nyomon kovetésében, de nem foglalkozik azzal a kérdéssel,
hogy miként védheték meg a felhasznaloi adatok az adatvédelmi akadalyoktol, amelyek az
ilyen tipusu technologiak hasznalataval egyiitt jarhatnak. A mesterséges intelligencia alapu
rendszerek, bar hasznosak lehetnek, fokozott adatgyiijtést és megosztast igényelnek, ami
érzékeny személyes adatokat is magaban foglalhat. Az ilyen tipusu adatkezelési kérdések
kezelésére vonatkoz6 javaslatok nem jelennek meg kelld hangstllyal a szakirodalomban,
pedig a technoldgia elterjedése ezen problémak megoldasatol is fiigg.

Tovéabb4, mig a szakirodalom részletesen foglalkozik a mesterséges intelligencia kiilonb6z6
alkalmazasi teriileteivel (pl. okosotthonok, kdzlekedés, kozlekedési lampak vezérlése), nem
elemzi kell6képpen a fenntarthatosadg hosszu tavu hatasait. Bar a kdrnyezeti fenntarthatosag
elémozditasa emlitésre keriil, az MI alkalmazasok kdrnyezeti hatasai (pl. a technoldgia

eloallitasaval ¢és lizemeltetésével kapcsolatos energiafogyasztds) nem  keriilnek
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megvitatasra. A kornyezeti fenntarthatésag szempontjabol az intelligens rendszerek
bevezetésének valds hatasai, példaul az elektronikai hulladék novekedése ¢és az

energiaigény, nem kertiltek kell6 részletességgel feltarasra.

Az intelligens ruhatarkezel0 rendszerek innovativ megolddsokat kinalnak a ruhazati
dontések egyszertiisitésére, azonban a technologia fejlédése onmagaban nem elegendd, ha a
felhasznalok nem ismerik és nem fogadjak el ezeket az 01j rendszereket. Ezen rendszerek Al
¢s RFID technologia kombinacidjanak hasznalata kétségteleniil elonyds, de a gyakorlati
megvaldsitas soran tapasztalt felhaszndloi élmények €s a technolodgiai elfogadas mértéke
kulcsfontossagt lehet a sikere szempontjabol. A mesterséges intelligencia jogi keretei még
mindig gyerekcipdben jarnak. A szerzd6i jogok, kiilondsen az MI éltal generalt tartalmak
esetében, kétségeket vetnek fel a tulajdonjog, a jogsértés és a kreativ hozzajarulas
kérdéseiben. A jogszabalyok hidnyos volta megneheziti az MI-t haszndlo vallalatok
mozgasterét, ami potencidlis jogi kockazatokhoz vezethet. A jogi bizonytalansdgok
kezelésére a vallalatoknak proaktiv megkozelitést kell alkalmazniuk, figyelembe véve a

szabalyozasi keretek alakulasat.

Az attekintett szakirodalom altal bemutatott mesterséges intelligencia alapti megolddsok
jelentds elonyokkel jarhatnak a mindennapi é¢let, a fenntarthatésag €s az ipari hatékonysag
terén. Azonban a fent emlitett aggalyok, kiilonosen az adatkezelési és kornyezeti hatasok
terén, tovabbi kutatdsokat igényelnek. Az intelligens gardrobkezeld rendszerek és mas MI
alapt alkalmazasok elterjedésének teljes potencidlja csak akkor valosulhat meg, ha ezeket
az aggalyokat megfelel6 modon kezelik, és biztositjak, hogy a technoldgia ne csak a
felhasznaloi élményt, hanem a kdrnyezetet és az adatvédelmet is figyelembevéve fejlodjon.
A vallalati fenntarthatosaggal kapcsolatos szakirodalmak kiemelik a gazdasagi, kdrnyezeti
és tarsadalmi tényezok kozotti egyensuly fontossagat. Mig a technologiai Gjitasok, példaul
az MI, eldsegitik a hatékonysag novelését, fontos, hogy ezek a megoldasok ne csak rovid
tavl hasznot hozzanak, hanem a tarsadalom minden aspektusat figyelembe véve tamogassak
a fenntarthat6 fejlodést.

Az RFID technologia alkalmazasa kapcsolatosan vannak kritikai pontok €s hianyossagok,
amelyeket érdemes figyelembe venni, ilyen a koltségek, az adatvédelmi aggalyok,
technoldgiai megbizhatdsag, integracios problémak. Az RFID-technoldgia bevezetése €s
fenntartasa koltséges lehet. Az RFID cimkék gyartasi koltsége, a berendezések és az

infrastruktura kiépitése, valamint az alkalmazott szoftverek fejlesztése jelentds anyagi terhet
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rohat a vallalatokra, kiilondsen kisebb cégek esetén. Az RFID technologia lehetdséget ad
arra, hogy az egyes termékeket és azok mozgasat folyamatosan nyomon kovessiik. Ez
adatvédelmi problémaékat vethet fel, mivel a felhasznalok, példaul vasarlok, nincsenek
mindig tisztaban azzal, hogy az altaluk vasarolt vagy hasznalt ruhak nyomon kovethetok. A
nyilvanos helyeken, mint példaul boltban vagy utcan torténd alkalmazas, tovabbi etikai
kérdéseket is felvethet. Az RFID rendszer megbizhatosaga sok tényezotol fiigg, példaul a
cimkék mindségétdl, a leolvasdk hatotavolsagatdl és az adatatviteli kornyezettdl. A jel
interferenciat szenvedhet el mas RF jelektdl, ami befolydsolhatja a rendszer miikodését, és
hamis adatokat eredményezhet. Az RFID rendszerek hatékony miikodéséhez integralt
megoldasokra van sziikség, amelyek kompatibilisek a meglévé rendszerekkel és
folyamatokkal. Ez kihivast jelenthet, kiilondsen régi rendszerek esetén, és a nem megfeleld
integracio a hatékonysag csokkenéséhez vezethet. Mig az RFID idedlis lehet logisztikai és
raktarozasi kornyezetekben, a hdztartasokban torténd alkalmazésa tlkomplikalt lehet az
egyszeri felhasznaloi igényekhez képest. A technologia fenntartasa, a cimkék potlasa és az
eszkozok kalibraldsa extra terhet rohat a felhasznalokra, kiilonosen az okos gardrobra
tekintettel, hiszen célja az egyszeriisités és a kényelem.

A bemutatott szakirodalom széles spektrumot dlel fel, de a megvaldsitas soran felmertiild
kihivasok, jogi keretek és tudomanyos validiacidé mind olyan teriiletek, amin érdemes
tovabbi kutatasokat végezni, hogy a mesterséges intelligencia és a hozza kapcsolodd
rendszerek a jovOben fenntarthatd €s etikus modon tdmogassak a tarsadalmi és gazdasagi

fejlodést.

15



2. MASODIK FEJEZET

2.1. Fenntarthatdosag
A fenntarthatosag a kozgazdasagtanban egyre fontosabb szerepet kap, mivel a hagyomanyos
gazdasagi modellek gyakran nem veszik figyelembe a kdrnyezeti és tarsadalmi hatasokat,
amelyek hosszl tavon befolyasoljak a gazdasagi rendszerek biztonsagat. A fenntarthatosag
fogalma a kozgazdasagtanban tobb szempontbdl is megjelenik.
A fenntarthatd gazdasagi novekedés célja, hogy a gazdasag fejlodése ne karositsa a
kornyezetet, de biztositsa a tarsadalom jolétét a jové nemzedékei szamara. Ez magaban
foglalja az er6forrasok hatékony és igazsagos elosztasat, az energia- és anyagfelhasznalas
csOkkentését, valamint a szennyezés minimalizalasat.
A kornyezeti kozgazdasagtan a gazdasagi tevékenységek kornyezeti hatdsait vizsgalja. A
fenntarthatosag ebben a kontextusban a természetes eréforrasok védelmét és a
kornyezetbarat politikak alkalmazasat jelenti. A piacok és az allami szabalyozasok szerepe
kiemelt, mivel a fenntarthatd gazdasag eléréséhez sziikséges a szennyezés
externalizalasanak csokkentése, a karbonkibocsatas piaci ara (pl. szén-dioxid-kibocsatasi
kvotak) €s a megujulo energiaforrasok 6sztonzeése.
A fenntarthatdsag tarsadalmi dimenzidja a tarsadalmi egyenldség, az esélyegyenldség, a
munkahelyi feltételek javitdsa és a kozszolgaltatdsokhoz vald hozzaférés biztositasara
Osszpontosit. Az egyenld elosztds és a szocidlis jolét elérése alapvetd része a fenntarthatd
gazdasagnak, hiszen a gazdasagi novekedés akkor tekinthetd tartosnak, ha a tarsadalom
sz¢les rétegel szamara biztositja a jovedelmet és a jolétet.
A kozgazdasagtanban a fenntarthatdsadgot gyakran a harom pillér (gazdasagi, tarsadalmi és
kornyezeti) egyensulyaként abrazoljak. A cél az, hogy az eréforrdsok kihasznalasa ne
torténjen a tarsadalom jolétének rovasara, €s a kornyezet kdrosodasa nélkiil biztositsak a
gazdasagi fejlodést.
A fenntarthatosag kérdése 0sszefiigg a kapitalista gazdasagi rendszer mitkddésével is, mivel
sok kritika éri azt, hogy a ndvekedésre és profitmaximalizalasra épité modell nem
fenntarthatd hosszii tdvon. Az alternativ kozgazdasagtani irdnyzatok, mint példaul az
okologiai kozgazdasagtan vagy a degrowth (de-ndvekedés) elmélete, arra hivjak fel a
figyelmet, hogy a véges eréforrasokkal rendelkezd bolygdn nem biztos, hogy a végtelen
novekedés fenntarthato.
A kozgazdasagtanban egyre inkdbb alkalmaznak kiilonb6z6 fenntarthatésagi indexeket,

mint példaul az emberi fejlettségi index (HDI- Human Development Index), GPI (Genuine
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Progress Indicator) vagy a Green GDP, amelyek a gazdasagi teljesitményt nemcsak
pénziigyi szempontbdl, hanem a kornyezeti és tarsadalmi tényezok figyelembevételével
mérik.

A Human Development Index (HDI), vagyis az Emberi Fejlettségi Mutatd egy Osszetett
mutatoszam, amelyet az ENSZ Fejlesztési Programja (UNDP) dolgozott ki a tarsadalmak
altalanos fejlettségének mérésére. A HDI célja, hogy egy orszag fejlodését ne csak
gazdasagi szempontbdl értékelje, hanem vegye az ¢letmindséget, az egészségiigyi helyzetet
¢s az oktatasi szinvonalat is.

A Genuine Progress Indicator (GPI) a gazdasagi jolét egy alternativ mérészama, amelynek
célja, hogy atfogobb és pontosabb képet adjon egy orszag elérehaladasarol.

A Green GDP a hagyomdanyos bruttdé hazai termék (GDP) alternativ mutatdja, amely a
gazdasagi novekedéssel kapcsolatos kornyezeti koltségekhez igazodik. Mig a GDP az
orszagon belill eldallitott aruk és szolgaltatdsok teljes piaci értékét méri, nem veszi
figyelembe a természeti erdforrdsok kimeriilését, illetve a termelési és fogyasztési
tevékenységek altal okozott kornyezeti karokat. A green GDP ugy probalja meg potolni ezt
a hianyt, hogy figyelembe veszi a gazdasagi tevékenység kornyezetre gyakorolt negativ
hatasat, példaul a szennyezést, az erdforrdsok kimeriilését és a biologiai sokféleség
csokkenését. A Green GDP fébb jellemzdi a kdrnyezeti degradacidhoz valé alkalmazkodas.
A Green GDP levonja a kdrnyezeti artalmakhoz kapcsolodo koltségeket, mint példaul a
levegd- €s vizszennyezés - erddirtas - talajromlas - a biologiai sokféleség csokkenése - az
éghajlatvaltozas hatasai (pl. szén-dioxid-kibocsatas).

A fenntarthatosag eléréséhez sziikség van a gazdasagpolitikdk atalakitdsara, amelyek
Osztonzik a fenntarthaté gyakorlatokat. Ilyen a z6ld addztatas, amely a kornyezetkarositd
tevékenységeket adokkal biintetik, mig a kornyezetbarat technologiakat €s gyakorlatokat
tamogatjak. A subvencidk és 0sztonzok amelyek a megujuld energidkat, kornyezetbarat
technologiakat és fenntarthatdo gazdalkodasokra 6sztondz. A Fenntarthaté kozlekedés és
varostervezés a zOld infrastruktura fejlesztésére, fenntarthaté kozlekedési rendszerek
kiépitésére Osszpontosit.

A fenntarthat6sag tehat a kdzgazdasagtanban egy olyan multidiszciplinaris megkozelitést
igényel, amely nemcsak gazdasdgi, hanem tarsadalmi és kornyezeti szempontokat iS

figyelembe vesz a gazdasagi dontéshozatalban.
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3. HARMADIK FEJEZET

3.1. Innovacids otlet bemutatasa, az otlet és a termék
A kivalasztott innovacio egyik célja a piaci rések felkutatasa volt, illetve a haztartdsokban
még nem hasznalt okos technoldgia innovacidja és a fenntarthatosdg. A mesterséges
intelligenciaval tamogatott digitalis gardrobszolgaltatds, képes rendszerezni ¢és
optimalizalni a ruhatar hasznalatat, javaslatokat ad arra, hogyan lehet a jelenlegi ruhdkat
valtozatosabban hasznalni, ezzel csokkenteni a felesleges vasarlas igényét €s tamogatja a
fenntarthat6 fogyasztast. Az okos gardrob gyors dontéshozatalt tesz lehetové, azaltal, hogy
az id6jarasnak, eseményeknek és trendeknek megfeleld 61tozkddési javaslatokat kindlja. Az
okos gardrob kényelmesebbé és élvezetesebbé teszi a mindennapi 61tozkddést, a személyre
szabott ajanlasokkal és az interaktiv funkcidkkal. Segiti jobban kihasznalni a ruhadarabokat
ezzel maximalizalva azok értékét és csokkenti a sziikséges koltségeket. A szolgaltatas
figyelemmel kiséri a ruhak allapotat, emlékeztet a tisztitasra vagy karbantartésra, igy segit
meglrizni a ruhdk mindségét ¢és élettartamat. A célokon keresztiil pedig hozzajarul az
¢letmindség javitdsdhoz és a modern életmod fenntarthatobba tételéhez.
3.1.1. Célpiac
A fiatalabb generaciok (18-55 év kozotti varosias ndk és férfiak), akik nyitottak az 0j
technologidk irdnt, és aktivan részt vesznek a digitalis megoldasok az életiikben, idealis
célcsoportot képviselnek. Azok, akiknek fontos a megjelenésiik és szeretnék optimalizalni
a ruhakivalasztasukat, akiknek hektikus életmodjuk van és gyorsan és hatékonyan szeretnék
Kivalasztani a napi Oltozetiiket, akik kornyezettudatos dontéseket hoznak, akik keresik a
fenntarthatd megoldasokat és hajlanddak 1) technologidkat alkalmazni, hogy ezzel
csokkentsék a pazarlast. Csaladok, akiknek kiilonb6zd koru gyermekeik vannak, és
szeretnék egyszeriisiteni a ruhazati cikkek kezelését, akik az otthonukban egyre tobbféle
képpen alkalmazzak a fenntarthatosagot €s egységesen kezelnék ezeket az okos technoldgiai
eszkozoket.
3.1.2. Fogyasztdi szegmensek
- Fiatal felnéttek (18-35 év): technoldgiailag jartasak, divatban tudatosak,
aktivan hasznaljdk a kozosségi médiat. Igények kozott szerepel a személyre
szabott divatjavaslat, trendkovetés, idémegtakaritas.
- Szakemberek (30-50 év): hektikus életmod, munka és maganélet kozotti
egyensuly keresése. Igények kozott szerepel a gyors ¢és hatékony

ruhavalasztas, idémenedzsment, professzionalis megjelenés.
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- Csaladosok: kiilonbozo korti gyermekek, sokféle ruhazati igény. Igények
kozott szerepel a csaladi ruhatar kezelése, korszertisités, ruhak karbantartésa,
egyszerusitett 61tozkodés.

- Fenntarthatésagra érzékeny fogyasztok: kornyezettudat, preferaljak a
fenntarthat6 fejlodést és megoldasokat. Igények kozott szerepel a
rendszerezés ¢€s Ujrahasznositds, fenntarthatdé ruhéazati javaslatok,
minimalizmus.

- Otthoni technologiai kedvelok: mas okos eszkdzokkel felszerelt otthonban
¢lnek, nyitottak az innovativ megoldasokra. Igények kozott szerepel az
integralhatosag mas okos otthoni rendszerekkel, interaktiv élmények.

- Divattervezok és stylistok: szakmai tapasztalattal rendelkeznek a divat terén,
fejlesztések szamara ajanlasok adasara vagy. Igények kozott szerepel a stilus
iranyelvek, konnyli hozzaférés a ruhdkhoz, trendanalizis.

3.2. Uzleti modell és szolgaltatasi szintek
Alapcsomag, mely dijmentes, és amely tartalmazza az alapvetd funkcidkat, mint példaul a
ruhdk nyilvantartasat, alapvetd ajadnlasokat az iddjarasnak megfeleléen, a naptarhoz
illeszkedd 61tozkodési tanacsaddssal, a ruhdk A4llapotdnak figyelemmel kisérése,
emlékeztetése a tisztitasra vagy karbantartasra.
Prémium csomag a tovabbi funkciokkal valo kiegészités, részletes stilustanacsok, személyre
szabott ruhazati javaslatok, digitalis mérleg, digitalis stilus latkép, hozzaférést ad a
személyre szabott divatiranyzatoknak
Affiliate programok és partnerségek az alkalmazas integralodhat online ruhaboltokkal, és
jutalékot kaphat minden kozvetleniil a platformon keresztiil tortént vasarlasért.
Hirdetésekkel és szponzoraciokkal az alkalmazas a divatmarkak szamara biztosithat
helyett, hogy az célzott reklamokat jelenitsenek meg, 0j kollekciokat, trendeket mutassanak
be a felhasznaloknak.

3.3. Piackutatas és versenytars elemzés
A piackutatds és versenytars elemzés fontos 1€pés barmely tlizleti stratégia kialakitasdban.
Az aldbbiak alapjan végezhetd el hatékonyan mindkét tevékenység, és az alabbi
szempontokat érdemes figyelembe venni.
Versenytarsak: egyéb Al-alapu o6ltozkodési ajanld appok, mint példaul a Stylebook,
Cladwell vagy Pureple, valamint nagy divatmarkak sajat stilusalkalmazasai.
Megkiilonbozteté eré: a platform erdssége lehet az Al-alapu, személyre szabott

stilustanacsadas, a valtozatos 61t6zkddési javaslatok, a ruhatar fenntarthat6sagi szempontbo6l
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valo elemzése, az id6jaras- és alkalom-alapu oltozékvalasztasi funkcid, az ujrahasznositas
lehetdségekre vald motivacid, a testsuly mérése, ennek megfeleld ruhak optimalizalasa,
kivélasztasa, az Al —alapu kivalasztott ruhak virtualis képben valé megjelenitése.

3.4. Marketing és iigyfélszerzés
A marketing és iigyfélszerzés kulcsfontossagi elemei barmely vallalkozas sikerének. A
marketing és tigyfélszerzés fobb 1épései, eszkozei és stratégiai, amelyek segitenek novelni
az igyfélszamot és erdsiteni a markat.
A marketing célja a potencialis ligyfelek megértése, elérése, valamint hosszu tava kapcsolat
kialakitasa. A hatékony marketing kommunikécio az, ami segiti a vallalatot abban, hogy az
igyfelek szdmara értékes termékeket és szolgéltatisokat kinaljon. Az ligyfélszerzés a
vasarlok vonzasat és meggy0zését jelenti, hogy a cég termékét valasszak. Az tligyfélszerzés
nem csupan uj iigyfelek megszerzésére 6sszpontosit, hanem a meglévo iigyfelek hiiségének
fenntartdsara is.
3.4.1. Online hirdetések: k6zdsségi média hirdetések (pl: instagram, TikTok, Pinterest, ahol
a célcsoport, ahol a fiatal felndttek és divatra érzékeny fogyasztok aktivak., vizudlis
keépekkel és videdkkal alatamasztva az lizenet, amit tovabbitani akartunk a célkdzonségnek);
google ads: célzott kulcsszavas hasznalata, hogy elérjiik a potencialis felhasznaldkat, amikor
a fenntarthatdsagra, a divatra vagy az Al -ra keresnek ra.
3.4.2. Tartalom marketing: blog és oktatdanyagok készitése amelyek a fenntarthatd
oltozkodés fontossagat, stilustanacsokat, vagy az okos gardrob hasznalatanak elényeit
ismertetik; videods tartalom, Utmutatok készitése, amelyek bemutatjdk a okos gardrob
hasznalatat, valamint stilus Gtleteit.
3.4.3. Befolyasolo marketing, egyiittmiikodés influencerekkel: divat influencerek
megkeresése, akik a termékeket tesztelik €s ajanljak, ezzel hitelesitik a szolgalatast a
kozosséglik korében; affiliate programok alapjan influencereknek felajanlas, hogy a termék
ajanlasaért cserébe jutalékot kapnak.
3.4.4. Kozosségi média elkotelezodés: aktiv részvétel a kozosségi média platformokon, a
kozosség  kérdéseinek megvalaszolasa, felhasznaléi  tapasztalatok  megosztasa;
nyereményjatékok és versenyek, ahol a résztvevok ajandékokat nyerhetnek, ha megosztjak
a szolgaltatast.
3.4.5. Ingyenes probaiddszak: ingyenek probaiddszak lehetdsége, hogy kiprobalhassak a
szolgaltatast, anélkiil, hogy azonnal elkotelez6dnének, igy konnyebben kialakithatdo a

bizalom. E-mail marketing: hirlevelek készitése, amely tajékoztatjak a felhasznalokat az uj
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funkciokrol, stilustippekrél és promoécidkrdl, a felhasznaloknak megkiildott személyre
szabott email a preferenciaik alapjan, ezzel ndvelve a vasarlasi hajlandosagot.

3.4.6. Partneri kapcsolatok: divatmarkakkal, valo egyiittmiikodés, hogy kereszt
rekldmozhassadk egymas szolgaltatasait és termékeit.

3.4.7. KeresOoptimalizalas: optimalizalja a weboldalt a megfeleld kulcsszavakra, hogy a
potencialis felhasznalok konnyen ratalaljanak a szolgaltatasra

3.4.8. Felhasznaldi élmény fokozasa: rendszeres visszajelzések a felhasznaloktol, és
alkalmazni azokat a szolgaltatas javitasa érdekében.

3.4.9 Ugyfelekkel folytatott rendszeres visszacsatolas: rendszeres felmérések és kérdéivek.
Kérddivek vagy felmérések, hogy strukturalt visszajelzést lehessen kapni az tigyfelektdl a
tervezési és kivitelezési folyamat soran. Ezeket a kérddiveket a projekt kiilonb6zo
szakaszaiban érdemes alkalmazni, hogy a folyamatos fejlédést figyelemmel lehessen
kisérni. Fokuszcsoportok 1étrehozasa, ahol az {lgyfelek kozvetleniill megoszthatjak
véleményiiket, oOtleteiket és aggdlyaikat. Ez lehetdvé teszi a mélyebb és részletesebb
visszajelzések gylijtését, amelyeket a tervezési folyamatba is beépitésre keriilhet.
Prototipusok készitése a termékrdl, és bemutatok tartasa az tligyfelek szamara a tesztelési
szakaszban. Az tligyfelek éppen a valdsaghoz kozeli kornyezetben nyujtott visszajelzései
értékes informéaciokat adhatnak a sziikséges modositasokhoz. Ugyfélmegkeresések és
interjuk, amelyek személyre szabott megkeresések, telefonos interjuk vagy
videokonferenciak révén begytijtott visszajelzések az ligyfelektdl. Ez lehetdséget biztosit a
részletes kérdések feltevésére és a valaszok mélyebb megértésére. Digitalis platformok
hasznalata, ahol az ligyfelek egyszerlien megoszthatjak véleményeiket és tapasztalataikat,
példaul online forumok vagy koézosségi média csoportok. Ez segithet a folyamatos
interakcid fenntartasaban. Rendszeres statuszfrissitések az tigyfelekkel, ahol tdjékoztatasra
kertilnek a projekt aktualis allasarol, valamint ahol kérdéseiket, aggalyaikat megoszthatjak.
Visszacsatolasi ciklusokat, amelyek sordan az tligyfelek megkapjak a lehetdséget, hogy
reagdljanak az el6zd visszajelzésekre, informdciokat adva a folytatisra. Rendszeres
jelentések a begyljtott visszajelzésekrdl €s arrol, hogy milyen intézkedések keriiltek
megtételre. Ez noveli az ligyfelek bizalmat és elkotelezddését a folyamat irant.

Az tigyfelek, részt vehetnek a tesztelési folyamatban, és tapasztalataik alapjan javaslatokat
tehetnek a finomitasokra. Biztositva azt, hogy a tesztelési kornyezet realis legyen, és a

felhasznalok valodi szituaciokban probalhassak ki a terméket.
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Rugalmassag ¢s alkalmazkodas nyitottsag a visszajelzések alapjan torténd modositasokra.
Az tgyfelek észrevételeinek figyelembevételével a termék vagy szolgaltatas fejlesztése
sokkal sikeresebb és a felhasznaloi igényeket jobban kielégiti.

3.5. Fébb funkciok és technolégiai megvalositas
A fobb funkcidk és technoldgiai megvaldsitas a termékek, szolgéltatasok vagy rendszerek
fejlesztésénél kulcsfontossagi, mivel ezek alapvetéen meghatirozzak a megoldas
mikodését ¢és hatékonysagat. A technologiai megvaldsitds nemcsak a szoftverek ¢és
hardverek kivalasztasat és integralasat jelenti, hanem az operativ folyamatok hatékonysagat
is biztositja.
3.5.1. Fobb funkciok
Ruhatar nyilvantartds: a felhasznalok digitdlisan nyilvantarthatjdk a ruhadarabjaikat,
fényképekkel, leirasokkal, méretekkel és allapotokkal
Személyre szabott 61tozkodési javaslatok: az Al-alapt algoritmusok elemzik a felhasznalo
ruhait és preferenciait, majd napi vagy alkalmi 61tozkodési 6tleteket javasolnak.
Iddjaras-integracio: az okos gardréb figyelembe veszi az aktualis idéjarast az ajanlasoknal.
Ruhdk karbantartasa és dpolasa: emlékeztetOk a ruhatisztitdsra, karbantartasra és az
esetleges sériilések javitasara. Technologiai megvaldsitas: naptar-integracid és értesitési
rendszer, amely a felhasznalok altal megadott idépontok alapjan kiild emlékeztetdket.
Ruhakombinacios javaslatok: Az alkalmazas képes javaslatokat adni a ruhdk kombinalasara
a tervezett események alapjan. Technoldgiai megvaldsitas: képalkotas és szamitogépes latas
algoritmusok, amelyek elemzik a ruhdk megjelenését és stilusat, valamint az események
jellemzdit.
Ko6z0sségi megosztas: A felhaszndlok megoszthatjdk oltozkodési oOtleteiket barataikkal,
vagy betekintést nyerhetnek masok stilusaba. Technologiai megvaldsitas: szocialis média
integracio és felhasznaloi profilok, amelyek lehet6vé teszik a kdzosségi interakciot.
Funkcio a fenntarthatosag érdekében: javaslatok a ruhak ujra hasznositasara, donating-ra
vagy ecladasra a ritkabban hordott darabok esetén. Technologiai megvaldsitas: elemzd
rendszerek, amelyek nyomon kovetik a ruhdk viselési mindségét ¢€s statisztikdkat
készitenek.
3.5.2. Technolégiai megvalositas
Mobilalkalmazas és webes platform: fejleszteni kell egy mobilalkalmazast és/vagy
weboldalt, amely felhasznaldbarat feliiletet kinal a funkcidk elérésére. Adatbazis kezelés:

egy hatékony adatbazis (pl. MongoDB vagy Firebase) hasznalata a ruhak, felhasznaloi
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adatok ¢€s ajanlasok tarolasara. Mesterséges Intelligencia: a személyre szabott ajanlasok
elkészitéséhez. API integraciok: id6jarasadatokhoz és esetleges masokhoz.
3.6. Pénziigyi terv

Segit meghatarozni a projekt pénziigyi igényeit, lehetdségeit €s kockazatait. A pénziigyi terv
nemcsak a koltségek és bevételek elOrejelzését tartalmazza, hanem az lzleti célok
eléréséhez sziikséges pénziigyi erOforrasok pontos megértését is biztositja. Egy jol
kidolgozott pénziigyi terv segit megalapozott dontéseket hozni a vallalkozas novekedésével,
fejlesztésével és fenntarthatdsagaval kapcsolatban.
3.6.1. Alapvet6 indulas koltsége
Az els6é és legfontosabb az igény felmérés, a célcsoport meghatdrozasa, versenytarsak
elemzése. A piackutatds koltségei a kérddivek, fokuszcsoportok kialakitdsa, mely egy
nagyobb 5 000 f6s célcsoportot jelent. Ennek koltsége 2-3 millio forint kdzotti koltség, mely
lehet sajat toke vagy palyazatokbol érkezé forras.
Technologiai fejlesztés (Al és gépi tanulds, targyfelismerés, iddjaras-integracio), Marketing
¢s ligyfélszerzés, Infrastruktara (szerverek, adatbiztonsag).
3.6.2. Bevételi elorejelzés
Az els6 évben varhato bevételek foleg eléfizetésekbdl és affiliate jutalékokbol szarmaznak.
Az eldfizetdi bazis novekedésével a bevétel is fokozatosan novekedhet.
3.6.3. Utemterv és Mérfoldkovek

e 1-3. honap: termékfejlesztés, Al-képzés, tesztelés.

e 4-6. honap: beta verzio inditdsa, felhasznaloi visszajelzések gytijtése.

e 7-9.honap: teljes verzio bevezetése, marketing kampanyok inditésa, eléfizetdi bazis

kiépitése.
e 10-12. hoénap: 1) funkcidk hozzaadasa (pl. fenntarthatosagi elemzés, affiliate
integraciok).
3.7. Kockazatok és kihivasok

Segit eldre latni azokat a tényezdket, amelyek hatraltathatjak a projekt sikerét, és lehetdséget
biztosit arra, hogy felkésziiljenek ezek kezelésére. Az alabbiakban bemutatasra keriilnek a
fobb kockéazatok és kihivasok, amelyekkel egy vallalkozas szembesiilhet, valamint
javaslatokat keriilnek bemutatasra azok kezelésére.
3.7.1. Kockazatok
Versenytarsak jelenléte: Az Al-alapu gardrob piac novekszik, €s sok versenytars kinal
hasonld szolgaltatdsokat, igy fontos, hogy a termék egyedi funkcidkat és kiemelkedd

felhasznaloi élményt nytjtson, illetve megujuljon és versenyképes maradjon.
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Adatvédelem ¢és adatbiztonsag: Mivel az alkalmazas a felhasznalok személyes ruhadarabjait
¢s preferencidit kezeli, fontos az adatbiztonsag ¢s a GDPR-nak valo megfelelés.
Technologiai kihivasok: A kép- és targyfelismerés pontos miikddése kritikus, ezért
folyamatos Al-képzés és optimalizalas sziikséges.

Pénziigyi kockéazatok: Az okos gardrob fejlesztése és bevezetése jelentés pénziigyi
befektetést igényel. Az els6 években a bevételek alacsonyak lehetnek, ami megnehezitheti
a koltségek fedezését. A divat és technoldgia irdnti kereslet idészakosan valtozhat, ami
befolyasolhatja a bevételek alakulésat.

Felhasznaloi elégedettség: Ha a szolgéltatds nem nytjt megfeleld élményt, a felhasznalok
gyorsan elfordulhatnak a terméktdl. Fontos a folyamatos visszajelzések gylijtése és a
felhasznaloi igények figyelembevétele. A technoldgiai Gjitasok atlathatosag, hogy ne tartsak
vissza a felhasznalokat a bonyolultsaga miatt.

Kornyezetvédelmi aggalyok: A ruhdzati ipar altalaban jelentds kornyezeti ldbnyomot hagy.
Az okos gardrob célja a fenntarthatdsag, de ha az nem valosul meg hatékonyan, az negativan
befolyasolhatja a hirnevét.

Szabalyozasi kockazatok: Az adatgyiijtés és kezelés szigoru jogi keretek kozott zajlik, és
fontos, hogy a szolgaltatas megfeleljen a jogszabalyoknak (pl. GDPR, NIS2). A mulasztés
pénzbirsdgot vonhat maga utan és ronthatja a vallalat hirnevét.

3.7.2. Kihivasok

Adatvédelem és biztonsag

Kihivas: Mivel a felhasznalok személyes adatait és ruhatari preferenciait tarolja, az
adatvédelem és a GDPR-nak val6é megfelelés kritikus. Az Al-alapt szolgaltatas rengeteg
informaciot gylijt a felhasznalok stilusarol, vasarlasi szokasairdl, és akar érzékeny adatokkal
is dolgozhat.

Megoldas: Magas szintli adatbiztonsagi rendszereket kell bevezetni, példaul adatvédelmi
szabalyzatot és felhasznaloi beleegyezés kérést vagy szlkitést, valamint anonim

adatgytljtést, hogy az adatokat a felhasznalok biztonsagban tudjak.

Technoldgiai megbizhatdsag és képzési korlatok
Kihivas: Az Al és gépi tanuldsi rendszerek szamdra kihivast jelenthet a valtozatos
ruhadarabok és a kiilonb6z0 stilusok felismerése. Az Al pontossaga és folyamatos frissitése

kritikus a j6 felhasznal6i élmény biztositdsahoz.
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Megoldas: Rendszeres frissitések €s fejlesztések, valamint széleskorii adatkészlet hasznalata
az Al folyamatos tanitdsahoz és finomhangolasahoz. Felhasznaloi visszajelzésekkel a

rendszer teljesitményét és pontossagat folyamatosan javitani sziikséges.

Uzleti modell és jovedelmezdség

Kihivas: Az el6fizetési alapt bevétel idobe telhet, mig a felhasznaloi bazis elegendd bevételt
biztosit a fenntarthaté miikodéshez. Tovabba, verseny alakulhat ki a divat- és technologiai
piacok szereploi kozott, igy a hiiséges felhasznaldi bazis megszerzése kihivas lehet.
Megoldas: Az egyedi és innovativ funkciok hangsulyozasa, példaul az Al altal vezérelt
stilustanacsadéas és a fenntarthatdsagra vald fokuszalas. Tovabbi bevételi forrdsok, mint
példaul az affiliate marketing €s szponzoraciok, szintén hozzéjarulhatnak a bevétel

noveléséhez.

Fenntarthatdsag és tarsadalmi elfogadas

Kihivas: A gyors divat népszerisége és az emberek gyakori vasarlasi szokasai
fenntarthatatlan ruhatarakat eredményezhetnek. Ha az Al gardrobszolgaltatas pusztan
tovabbi vasarlasi lehetdségeket general, akkor nem segiti a fenntarthatosagot, sot, akar
novelheti is a fogyasztast és ellentétes hatast valthat ki.

Megoldas: A fenntarthatosagi funkciok beépitése, mint példaul a ruhatar optimalizalasa, a
"viseld wra" ajanlasok, valamint olyan funkcidk, amelyek segitenek csokkenteni a

vasarlasokat és népszeriisitik az ujrafelhasznélast.

Kornyezetvédelmi aggalyok

Kihivas: A ruhézati ipar jelentds kornyezeti labnyomot hagy, amely magaban foglalja a
termelés, szallitas és hulladék keletkezését. Sok szintetikus anyag nem bomlik le, €s a fast
fashion termékek a pazarldshoz vezetnek.

Megoldés: Az okos gardrdbbal egylittmiikodé markak 6sztonzése, hogy fenntarthatd vagy
Ujrahasznositott anyagokat hasznalnak. Informéciok nyujtasa tudatos felhasznaldoknak a

fenntarthato divat elényeirdl és arrdl, hogyan csokkenthetik 61tozkodési labnyomukat.
Pénziigyi kockazatok

Kihivas: Az okosgardrob fejlesztése és bevezetése jelentds kezdeti befektetéseket igényel,

beleértve a technoldgiai fejlesztéseket, a marketinget és az tizemeltetési koltségeket.
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Megoldas: Finanszirozasi lehetdségek : Kiilonbozo finanszirozasi forrasok keresése, mint
példaul kockazati toke, banki hitelek, vagy crowdfunding kampanyok inditasa.Koltségek
optimalizdlasa : A fejlesztési folyamat soran a koltségek figyelése és csokkentési
lehetdségek azonositdsa. A megfeleld pénziigyi tervezés, folyamatos nyomkovetés és a
proaktiv megoldasok alkalmazasa lehetové teszik, hogy a vallalat minimalizalja a

kockéazatokat és biztositsa a fenntarthato novekedést.

Felhasznaloi elégedettség

Kihivas: A felhasznalok szdmara a technoldgia hasznalata bonyolult vagy nem intuitiv, ami
elriasztja 6ket a szolgaltatas hasznalatatol.

Megoldas: Az alkalmazas és a platform ergonomikus, intuitiv diz4jnja, amely egyszerisiti
a navigaciot. Oktatdanyagok készitése videdban torténd bemutatasa, amely 1épésrol 1épésre

bemutatja a haszndlatat.

3.8. Fenntarthat6sag elésegitése
3.8.1. Ruhatar-optimalizalasi funkciok: a szolgaltatas célja, hogy segitsen a felhasznaloknak
a ruhataruk optimdlis kihasznalasaban, azaz kiilonb6z6 kombinécios lehetdségek
bemutatdsaval, hogy minél kevesebb ruhadarabbdl véltozatos Oltozékeket allithassanak

Ossze. Ezaltal csokkenthetd az 01j ruhadarabok vasarlasanak sziikségessége.

3.8.2. Kornyezetbarat ajanlasok és "slow fashion": a platform 9sztondzheti a "slow fashion"
iranti elkotelezédést azaltal, hogy hosszabb tavi, klasszikus ruhadarabokat ajanl, amelyek
tartosak és kevésbé trendfiiggék. Emellett tajékoztatast nytjthat a fenntarthaté markakrol és

az etikus divatot tdmogato tlizletekrol.

3.8.3.Ujrahasznositas és ruhacsere lehetdségek: az alkalmazas segithet felismerni a
kihasznalatlan ruhadarabokat, és javaslatokat tehet az adoméanyozasra vagy a ruhacserére.
Ehhez csatlakozhatnak online ruhacseréket szervezd platformokhoz, vagy akar

adomanygytijtd szervezetekhez, 6sztondzve a ruhadarabok ujrahasznositasat.

3.8.4. Digitalis ruhaproba: a mesterséges intelligencia segitségével virtualis probafiilkék is
bevezethetok, ahol a felhasznalok digitalisan kiprobalhatjdk a ruhadarabokat, miel6tt
megvasarolnak azokat. Ez csokkentheti a felesleges vasarlasokat, a visszakiildések szamat,

¢s ezaltal a ruhagyartds okozta kornyezeti terhelést.
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3.8.5. Fenntarthatésagi pontszamok ¢és nyomon kovetés: az alkalmazas létrehozhat
fenntarthat6sagi pontszamokat, amelyek segitenek a felhasznaloknak mérni a ruhataruk
okologiai labnyomat. Az ilyen funkciok segithetnek a kdrnyezeti hatas csokkentésében €s a

felhasznaldk oltozkddési szokdsainak tudatositasaban.

3.8.6. Masodpiaci ajanlasok és affiliate programok: a platform beépithet olyan funkcidkat,
amelyek a hasznalt ruhdk piacan kinalt termékeket is ajanljak. Az affiliate programok soran
olyan markakat érdemes elényben részesiteni, amelyek fenntarthaté anyagokat és gyartasi

folyamatokat alkalmaznak.
3.8.7. Digitalis mérleg: figyelemmel kiséri a ruhatdrban 1év6 ruhdzatot és a felhasznald
sulyat és paramétereit segitve a felhasznalot a vasarlasi dontésekben, adott esetben a

meglévo ruhak kozotti valasztasokban.

3.8.8. Koz0sségi megosztas: lehetdség a ruhdk kdlcsonzésére, megosztasara a baratokkal

vagy koz0sségi csoportokban.
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3.9. Pénziigyi racionalitas

A pénziigyi racionalitas tobb szempont szerint értékelhetd, az alkalmazott technoldgiai
koltség, a hossza tavi megtakaritasok, a fenntarthatésag, a hatékonysag novelése és a
felhasznaloi élmény javitasa alapjan.

3.9.1. Bevételi forrasok

Eldfizetési dijak: az alapszolgaltatas ingyenes, amely az alapvetd funkciokra képes, de a
prémiumszolgaltatasokért havi dijat kell fizetni. Pl: havonta 3-10 eur6 kozotti dij
felhasznalonként. Affiliate jutalékok és partneri kapcsolatok: az alkalmazas biztositja, hogy
a felhasznalok olyan markaktol tudjanak kozvetleniil vasarolni, akik a fenntarthatosagat
célozzék meg és a szolgaltatas ebbdl kozvetlentil jutalékot kap. Hirdetések és tamogatok:
Az Al gardrobszolgaltatas egy célzott hirdetési platform lehet a divat- és kiskereskedelmi
cégek szdmara, akik célzottan érhetik el a felhasznalokat. A szponzoralt tartalmak, példaul

divatétletek vagy termékjavaslatok megjelenitése tovabbi bevételt jelenthet.

3.9.2. Indulési és miikodési koltségek

Az els6 miikodoképes verzid elkészitése, koltségek, a fejlesztéi koltségek (szoftver, app)
melyek 17 500 euro koriili koltség, hardver (szenzorok) 12 000 eurd koriili koriili koltség,
jogvédelem, szabadalmak 1 500 eurd koriili koltség, melynek finanszirozésa torténhet
innovacios alapbol. Tesztelés és finomitdsok alapjan a cél a felhaszndlol tesztelés,
visszajelzések gytijtése, melynek koltséger a tesztcsoportok bevondsa, adatgyljtés,
modositasok és tovabbi fejlesztések ezek koltségei 1 500 eurd kortili koltségek.
Technologiai fejlesztés: az Al alapu platform fejlesztése, beleértve a gépi tanulasi
algoritmusok kialakitasat, kép- és targyfelismerését, a suly- illetve digitalizalt paraméterek
felismerését, valamint a rendszer folyamatos frissitését. Kezdeti fejlesztési koltsége 50 000
— 200 000 eurd kozotti 6sszeggel lehet szamolni.

Infrastruktira és adatkezelés: szerverek és adatbiztonsag biztositdsa. Az adatkezelés
koltsége a felhasznaloi bazis novekedésétdl fiigg, igy havi szinten 1000-5000 eurdt jelenthet
a szerver- ¢s adatbazis-szolgaltatas.

Marketing és ligyfélszerzés: A kezdeti tigyfélszerzés koltségei magasak lehetnek, kiillondsen
a digitalis marketing és influencer kampanyok miatt. Havonta 5 000 — 15000 eurd
marketingkoltséggel szamolhatunk, amely magaban foglalja a kozosségi média
kampanyokat, influencer egyiittmiikodéseket és a digitalis hirdetéseket.

Munkabérek ¢és karbantartds: A csapat karbantartasa (pl. adatkutatok, fejlesztok,
ligyfélszolgalati munkatarsak) havi 15 000 - 30 000 eurd koltséget jelenthet.
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3.9.3. Pénziigyi racionalitas érvei

Alacsony valtoz6 koltség: Az Al-alaptt gardrobszolgéltatds miikodése nagyrészt
automatizalt, igy a valtoz6 koltségek alacsonyan tarthatok. Amint a kezdeti fejlesztések
lezajlottak ¢és a rendszer elérte a miikodoképes szintet, a tovabbi fejlesztések jelentOs
tobbletkoltség nélkiil valdsithatok meg, ami lehetdséget ad a felhasznaloi bazis gyors
novelésére.

Ismétlodo bevétel: Az eléfizetési alapi modell biztositja a rendszeres bevételt, amely a
felhasznaloi bazis novekedésével egyre kiszamithatobb lesz. Ez a bevételmodellek koziil az
egyik legfenntarthatobb, mivel egyszer megszerzett ligyfeleknél rendszeres bevételt
general.

3.9.4. Pénziigyi kockazatok €s enyhitési stratégiak

Piaci telitettség: Az Al alapu divat- és 6ltozkddési appok piaca gyorsan novekszik, igy a
verseny fokozodhat. Ennek ellenstlyozéasara fontos a szolgéltatas egyedisége, példaul az
egyedi Al-alapt stilustanacsadas és fenntarthatosagra és egyediségre fokuszalo funkciok.
Ugyfélszerzési koltségek: Az iigyfélszerzési koltségek kezdetben magasak lehetnek,
kiilonosen a divatban nagy hatast kozosségi média kampanyok miatt. Az ligyfélszerzési
koltségek csokkenthetdk, ha hossza tavu egylittmiikodéseket alakitanak ki influencerekkel,
illetve ha a platform a felhasznal6i €lmény javitasaval magas ligyfélmegtartasi aranyt ér el.
Technologiai frissitések és Al tréning koltségek: Az Al rendszerek fejlesztése és
karbantartasa jelentds koltséggel jarhat. Az adatok folyamatos frissitése és az algoritmusok
finomitasa a felhasznaldi élmény kulcsa, de ezzel a koltségvetés jelentds részét el is
foglalhatja. Ez mérsékelhetd kiilsé adatforrasok és partnerek bevonéasaval, valamint a

felhasznaloi visszajelzések folyamatos figyelésével.

3.9.5. Hossztava novekedési kilatasok

Piaci boviilés €és 1) fogyasztodi csoportok: A szolgaltatds idével bovithetd 0 piacokra,
példaul a fenntarthat6 divatot preferaldo kozonségre vagy a kiilonb6zd divatiranyzatok
szerinti stilust preferal6 felhasznaldkra.

Nemzetkozi terjeszkedés: A platform, ha sikeresen kialakitotta az alapvetd szolgéltatasokat,
konnyen elvihetd mas orszagokra (nemzeteken ativeld kereskedelem), ahol az 6lt6zkodési
trendek ¢és a divatkultira mas, de a szolgaltatas alapelvei azonosak (pl: Arab hitvallas, Zsido6

hitvallas).
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Kiegészitd termékek ¢&s szolgaltatasok: A platform tovabbi értéket nyujthat a
felhasznaloknak, ha kiegészité szolgéltatasokat kinal, mint példaul divatszakértoi

konzultacid, kozosségi stilustandcsadas, vagy akar hasznalt ruhdk piactere.

3.10. Ruhadarab beszerzése és Gijrahasznositas
Személyre szabott beszerzési javaslatok
Al-alapu ajanlasok: az alkalmazas elemezné a felhaszndld meglévd ruhatarat és viselési
szokasait, hogy személyre szabott ruhabeszerzési ajanlasokat nyujtson. A javaslatokat az
egyéni stilus, az id6jaras, az alkalom, és a ruhatdr hidnyossagai alapjan készitené el.
Fenntarthat6sagi kritériumok szerinti szlirés: a felhasznaloknak lehetdségiik lenne olyan
ruhadarabok kozott valogatni, amelyek fenntarthatd forrasbdl szarmaznak, ujrahasznositott

anyagokbol késziiltek, vagy etikus gyartasi folyamatokkal késziiltek.

3.11. Partner kapcsolatok fenntarthaté divatmarkakkal
Affiliate megoldasok: az Al gardrob kiilonféle fenntarthato divatmarkéakkal egytittmiikodve
kinalhatnd a ruhadarabokat, ¢s kozvetleniil az alkalmazasbdl lehetdséget adna vasarléasra.
Az Al a felhasznalo6 preferenciai alapjan javasolna a partnermarkak fenntarthato termékeit,
igy a véasarlok konnyen hozzaférhetnének etikus forrasbol szarmazo6 termékekhez.
Szponzoracids lehetdségek: a fenntarthatosagra fokuszalo markdk szponzoracioval
jelenithetnék meg termékeiket az alkalmazasban, ami 0j bevételi forrast is biztositana a

platform szamara.

3.12. Hasznalt ruhak beszerzése
Online hasznalt ruha piacterek integralasa: az alkalmazads olyan piacterekkel, mint a
ThredUp, Vinted vagy a helyi hasznalt ruha platformok, egyiittmiikodhetne, hogy a
felhasznalok szamara lehetdséget nydjtson hasznalt ruhadarabok vasarlasara. Az Al-alapt
ajanlasok ezek koziil a forrasok koziil is kinalnanak opcidkat, ha a felhasznal6 ezt preferalja.
Ruhacsere programok: az Al gardrob sajat ruhacsere rendszert is miikddtethetne, ahol a
felhasznalok megadhatjak, mely ruhadarabokat cserélnék el, és az Al ajanlasokat kinalhatna

a cserepartnereknek a meglévo ruhak és a preferenciak alapjan.
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3.13. Ruhadarab tjrahasznositas

Ujrahasznositasi javaslatok és emlékeztetSk

Ruhatarelemzés és kihasznalatlansdg monitorozasa: az Al figyelemmel kisérné, hogy mely
ruhadarabokat hasznaljak ritkan, és javaslatokat tenne azok ijrahasznositasara. Példaul egy
3-6 honapig nem viselt ruhadarab esetén az alkalmazas értesitést kiildhetne, hogy a
felhasznal6 fontolja meg az eladast, csereprogramba adést, vagy adomanyozast.
Emlékeztetok és Gjrahasznositasi tippek: az Al emlékeztetdket kiildhet a felhasznaloknak,
ha egy ruhadarabot hosszi ideig nem hasznaltak. Az emlékeztetok tartalmazhatnak
otleteket, hogy hol lehet a ruhadarabot Gjrahasznositani vagy hogyan lehet 11 életet adni neki

példaul atalakitassal.

3.14. Integracio6 fenntarthaté ruhagyiijté pontokkal

Partnerkapcsolatok ruhagyiijtd szervezetekkel: az alkalmazds egyiittmiikddhetne olyan
szervezetekkel, mint a H&M, Zara, vagy a helyi ruhagyiijté kozpontok, amelyek
fenntarthaté modon Gjrahasznositjak a ruhakat. Az Al megjelenithetne helyi gytijtdpontokat,
ahol a felhasznélok leadhatjdk a ruhadarabjaikat, vagy akar ingyenes visszakiildési opciot
kinalhatna az Gjrahasznositashoz.

Adoményozéasi programok: a platform javasolhatnd a nem hasznalt ruhadarabok
adomanyozasat. Az alkalmazéas adomanygytijté szervezetekkel (pl. Magyar Voroskereszt)
i1s egyiittmiikodhetne, hogy egyszeri adomdanyozési lehetdségeket biztositson a

felhasznaldknak.

3.15. DIY ujrahasznositasi otletek és videok
DIY tjrahasznositasi otletek: Az Al kiilonféle atalakitasi Otleteket és oktatdvideokat
javasolhat, példaul hogyan alakitsuk at a régi ruhdkat 1 stilusokra, vagy hogyan készitsiink
beldliik otthoni hasznalati targyakat (pl. diszparnak, lakas kiegészité termékeket). Ezzel a
ruhadarabok uj életet kaphatnak, és csokkenthetd a pazarlas.
Interaktiv stilustanacsadas: Az Al gardréb kiilonféle stilus- és DIY lehetdségeket ajanlhat
az adott ruhadarab felhasznalasara, igy akar a felhasznalok kreativ atalakitasokkal tovabb
viselhetik az adott ruhédkat.

3.16. Fenntarthatosagi jelentések és nyomon kovetes
Fenntarthat6ésagi pontszamok: az alkalmazas ¢értékelheti a felhasznalok ruhatéarat
fenntarthatosagi szempontbol, példaul figyelembe véve az ujrahasznositott ruhadarabok

aranyat, a hasznalt ruhak vasarlasat, és az adomanyozott vagy atalakitott ruhakat.

31



Fenntarthatosagi jelentés és célkitlizések: az alkalmazas havi jelentéseket készithet a
felhasznalok fenntarthatosagi céljairdl (pl. hany ruhadarabot sikeriilt Gjrahasznositani vagy
adomanyozni). Ez lehetdséget adna arra, hogy a felhasznalok nyomon kovessék sajat

fenntarthato 61t6zkodési szokasaikat.
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4. NEGYEDIK FEJEZET

4.1. Piackutatas és annak eredményei

A piackutatas célja, hogy mélyebb ¢s atfogobban megismerjiilk az okos gardréb iranti
keresletet, a célcsoport igényeit és viselkedésiliket. Ez lehetdvé teszi, hogy a szolgalatés
pontosan azokra az akadalyokra és sziikségletekre nyujtson megoldast, amelyek a
legfontosabbak a célpiacon. A kutatas tovabba segiti az iizleti modellben az arazast és a
marketing stratégia optimalizalasat, csokkentve a kockazatot és maximalizalja a siker
esélyét.

A kutatas 2024. oktoberében tortént, a google forms segitségével, €s a valaszadok 25-45
kozotti varosias ndk és férfiak voltak, akiket a kozosségi média feliiletének segitségével
vontam be a piackutatdsomban. Az 1. sz. diagram tartalmazza a megkérdezettek aranyat és
szamat, a megkérdezettek 90 %- a 25-44 ¢év kozotti személyek voltak, a megkérdezzetek 3
% - a 18-24 év kozotti, a 8 % -a 45 évnél iddsebb korosztalyhoz tartozd. A megkérdezettek
a foglalkozasukat illetden 38 %-ban vezetdi pozicidban szereplék, 31 %-a egyéb

foglalkozast jelolt meg, és 23 %-ban kozalkalmazottak (2.5z. diagramm).

Célcsoport megoszlasa

250 120%
200

200 100%

150 80%
60%
100

=5 40%

50 20%

“ 0%
18-24 év 25-34 év 35-44 év 45 + Osszesen

[ Valaszok szama (db) e \/3laszok aranya (%)

1.sz. diagramm: Kutatas célcsoportjanak megoszlasa
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Foglalkozas szerinti megoszlas

250 120%
200
100% 100%

200 .
/ 80%

150
. F 60%
100
45 38% » 62/31 % 40%
50 3 b = 5 10 . 20%
0 A _— I 9 — % _— 0%
1‘0. * \ 04
0\%& & 2 xé'o é‘lé -‘O\Q e&o
\@’b ‘,0'29 Q;\e A @z e
,§@ ) \~<>o 192 & o
& ¢
.6\
2°
&
Valaszok szama (db) Vélaszok ardnya (%)

2.sz. diagramm: kutatasban résztvevok foglalkozasai szerinti megoszlasa

Az Al gardrob talan egyik legfontosabb kérdése, hogy mennyi idét toltenek a
mindennapokban az emberek az 61tozkddéssel, a valaszadok, tobb, mint 50 %-a azt a valaszt
adta, hogy tobb mint 30 percet vagy annal tobb 1ddt toltott a mindennapokban azzal, hogy a
megfeleld ruhadarabot megtalalja. A valaszokat elemezve (3.sz. diagramm) megallapithato,
hogy a napi 61t6zkodés nem csupan egy praktikus tevékenység, hanem egytfajta onkifejezési,
tervezeés €s dontéshozatalt is. Az, hogy a valaszadook tobb mit 50 %-a 30 percnél t6bb 1d6t
fordit erre, arra utal, hogy sokan komolyan veszik a megjelenésiiket, és fontosnak tartjak,
hogy az 6ltozékiik dsszehangban legyen az adott napi hangulatukkal, tevékenységeikkel
vagy az elvart tarsadalmi normakkal. Az Al alapt gardrob ebben nagy segitséget nytjthatna.
Képes kell, hogy gyorsan ¢s hatékonyan javaslatokat adjon az aktualis idGjaras a napi
program vagy a személyes stilus alapjan, jelentds idomegtakaritast eredményezhetne.
Emellett minimalizdlnd a dontési faradtsdgot, ami gyakran felmeriil, amikor tal sok
lehet6ség koziil kell valasztani. A rendszer kiilondsen hasznos lehet azoknak, akik gyakran
érzik gy, hogy nincs mit felvenniiik, mikézben a szekrényliik tele van ruhdkkal. Az Al
segithetne abban is, hogy kreativabban hasznaljak ki a megfeleld ruhadarabjaikat, vagy akar
a fenntarthat6sagi szempontokat is figyelembe vegye, példaul azzal, hogy régebbi ruhak 1j
kombindcioit javasolja. Az alabbi diagramm szemlélteti a ruhakivalasztasi idejét a valaszok

alapjan.
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Oltozkodésre forditott idé
naponta

1%

I 10%

55% 34%

m kevesebb, mint 5 perc = 5-10 perc 10-20 perc  t6bb, mint 30 perc

3.sz. diagramm kutatas alapjan a megkérdezettek 6ltozkodésére forditott ideje

Az Al gardréb szolgaltatdsnak hatalmas potencidlja van a fenntarthatosag ndvelésében,
kiilondsen, ha figyelembe vessziik a vasarlasi szokasokat (4.sz. diagramm). Az, hogy a
valaszadok 46%-a havonta, 38%-a pedig negyedévente vasarol ruhat, arra utal, hogy a
ruhazati fogyasztas gyakorisaga meglehetésen magas. Ez a gyakorisag hozzajarulhat a fast
fashion negativ kornyezeti hatasaihoz, példaul a taltermeléshez, a hulladéktermeléshez és a
nagymeértékii er6forras-felhasznalashoz.

Az Al gardrob segithet az alabbi modokon ndvelni a fenntarthatosagot:

Jobb kihasznéltsag és kombinacidk ajanldsa: Az Al gardrob segithet a meglévd ruhatar
maximalis kihasznalasaban, kreativ outfit-Gtletekkel, amelyeket az emberek talan maguktol
nem fedeznének fel. Ha a rendszer tudatosan torekedne arra, hogy a meglévo
ruhadarabokbdl Uj kombinéciokat allitson 0ssze, csokkenne az igény az Gjabb vasarlasokra.
Tudatos véasarlas 0sztonzése: Az Al felhivhatnd a figyelmet arra, hogy milyen tipusu ruhdkra
van valoban sziikség, elkeriilve az impulzusvasarlasokat. Példaul, ha a gardrobban mar van
harom fekete nadrag, a rendszer javasolhatna, hogy ne vésaroljunk tjabbat, hanem inkabb
egy hidnyz6 szines darabot.

Fenntarthat6 markak és anyagok el6térbe helyezése: Az Al gardrob vésarlasi javaslatai kozé
beépithet fenntarthatobb alternativakat, példaul olyan markéakat, amelyek kornyezetbarat

anyagokat hasznalnak, vagy etikus gyartasi folyamatokat kdvetnek.
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Misodkézbdl szarmazd ruhdk tdmogatasa: Az Al ajanlhatna hasznalt ruhékat is, példaul
online platformokrol, ezzel csokkentve az 1) ruhak vasarlasanak sziikségességét ¢€s
hozzéjéarulva a korforgasos gazdasaghoz.

Hulladékcsokkentés és ujrahasznositas 0sztonzése: Az Al javasolhatnd, hogy a gardrobban
1évo alig hasznalt ruhadarabokat cseréljiik el, adjuk el, vagy adomanyozzuk el. Emellett
tamogathatna a "upcycling" 6tleteket, azaz a régi ruhadarabok atalakitasat uj funkcidju vagy
stilust darabokka.

Egy Al gardréb tehat nemcsak iddt és energiat sporolhat meg, hanem a fenntarthatéd divat
eléréséhez is aktivan hozzéjarulhat. Ez kiilondsen fontos lehet abban a vilagban, ahol egyre

nagyobb figyelmet kap a kdrnyezettudatos életmod.

Vasarlasi szokasok
496 1%

13%
46%

38%

H hetente i havonta
negyedévente szezondlisan (pl: tavaszi .s &szi vasarlas)
i évente

4.sz. diagramm vasarlasi szokasok

Az Al gardrobszolgaltatas kifejezetten hasznos lehet, ha figyelembe veszi azokat a
tényezoket, hogy a ruhakivalasztasakor sokszor nemcsak praktikus, hanem érzelmi és
tarsadalmi tényez6kon is alapul, tekintettel arra, hogy valaszadok 28%-at befolyasolja a

hangulata, 25 %-at az események, 23 %-at a munkahelyi elvarasok (5.sz. diagramm).

Hangulatvezérelt 6ltozkodés (28%)
o Hangulati felismerés: Az Al beépitésre keriilhet egy funkcio, amely segitene a
felhasznaloknak az aktualis érzelmi allapotuk alapjan ruhat valasztani. Példaul, ha
valaki energikusnak érzi magat, ¢lénkebb szinekre ¢s merészebb stilusokra tehetne

javaslatot. Egy faradtabb nap esetén kényelmes, nyugtat6 szinli ruhakat ajanlana.
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Stilusinspiracio: Az Al hangulat-alapu inspiraciot kinalhatna, példaul egy "vidam
nap" vagy "motivacios outfit" kategoria létrehozéasaval.
Emlékeztetok: Az Al megjegyezheti, hogy bizonyos ruhdk vagy szinek kordbban

pozitivan befolyasoltak a hangulatot, és ez alapjan javaslatokat tehet.

Esemény-alapu 61tozkodés (25%)

Személyre szabott ajanlasok: Az Al képes lehet eldre beallitott eseménytipusok
alapjan javaslatokat adni (pl. randevi, eskiivd, sportesemény). A felhasznald
egyszerlien kivalasztja az eseményt, és az Al az alkalomhoz ill, mar meglévo
ruhdkat kombindlja.

Idéjaras és helyszin figyelembevétele: Az esemény helyszinének és id6jarasanak
megfelel6 ruhdkat ajanlhat, példaul kiiltéri eseményekhez réteges 61tozkodést vagy
elegans megjelenést egy beltéri rendezvényhez.

Stiluskédok tamogatasa: Az Al segithet a dresszkodok értelmezésében (pl.

"business casual", "formal"), és konkrét példdkat mutathat a gardrobbol.

Munkabhelyi elvarasok (23%)

Dresszkddok betartasa: Az Al felallithat olyan szabalyokat, amelyek megfelelnek
a munkahelyi dresszkddnak, és ezek alapjan allitja dssze a napi ajanlasokat. Példaul,
ha a munkahely formalisabb kornyezetet kivan, az Al nem ajanl sportos
ruhadarabokat.

Hétkoznap-hétvége megkiilonboztetése: Segithet a munkahelyi és hétvégi ruhak
rendszerezésében, hogy az 6ltozkodés gyorsabb és célzottabb legyen.
Minimalizmus tamogatasa: Az Al segithet a "kapszulagardrob" szemlélet
bevezetésében, hogy kevesebb, de jol kombinalhaté ruhadarabbal Iehessen

valtozatos munkahelyi megjelenést biztositani.

Tovabbi elonyok az 0sszes csoport szamara:

Onismeret fejlesztése: Az Al rendszeres visszajelzéseket adhat arrél, hogy a
felhasznal6 milyen ruhdkat preferal kiillonb6zo helyzetekben, igy segit tudatosabban
donteni.

Idésporolas: Ha a felhasznalo kivalasztja, hogy milyen tipusi napra késziil (pl.
stresszes munkahelyi nap vagy konnyed tarsasagi esemény), az Al gyorsan dsszeallit
egy relevans outfitet.

Targyak elorejelzése: Ha példaul a felhasznalonak tobb eseménye van egy héten,
az Al segithet elére kivalasztani az outfiteket, igy elkeriilhetd az utolsé pillanatos

dontési stressz.

37



Megallapithatd, hogy az Al gardrob rendszer kiilondsen hasznos lehet azoknak, akik
bizonytalanok az 0ltozkodési dontéseikben, vagy akik szeretnék gyorsabban és

céltudatosabban megoldani a napi ruhavalasztast.

Mindennapi 6ltozkodést befolyasolo
tényezok aranya

8%
23%

18% /

H hangulatom

H munkahelyi elvarasok
események (pl: taldlkozo, szérakozasi lehetdség)
kényelem

o sitlus/divat

5.sz. diagramm 6ltézkodést befolyasold tényezok

Az Al gardrob tokéletes eszkoz lehet annak biztositasdra, hogy a ruhak 6sszehangban
legyenek és konnyen kombinalhatoak, kiilonosen, ha a véalaszadok 50%-a és 30%-a ezt
kiemelten fontosnak tartja (6.sz. diagramm). Az Al a technologiai képességei révén
nemcsak a ruhak meglévd jellemzdit tudja elemezni, hanem személyre szabottan segitheti a
felhasznalokat a stilusos és praktikus ruhavalasztasban. ime, hogyan jarulhat hozza:

1. Szinek ¢és stilusok automatikus dsszehangolasa: Az Al felismeri a ruhdk szineit, mintéit
¢€s anyagait, és ajanl olyan kombinacidkat, amelyek vizudlisan harmonikusak. A felhasznalo
altal preferalt szinpalettak vagy stilusirdnyzatok (pl. minimalista, boho, elegans) alapjan
javaslatokat tehet, hogy minden outfit illeszkedjen az egyéni izléshez.

2. Kapszulagardrob kialakitasa: Az Al segithet a felhasznaloknak egy kapszulagardrob
létrehozasaban, amely néhany jol kombinalhat6 alapdarabbol all, de szamos variaciot kinal.
Elemzése alapjan az Al javaslatokat tehet 0 ruhadarabok beszerzésére, ha azok a meglévd
ruhatarat kiegészitenék, igy elkeriilhetd az impulzusvasarlas.

3. Ruhatar optimalizalasa: Az Al feltérképezi a felhasznalo teljes ruhatarat, €s azokat a
darabokat is "aktivizalhatja," amelyeket ritkan hasznalnak. Példaul, ha van egy szekrény
mélyén megbivo sarga szoknya, ajanlhat hozza egy meglévd bluzt vagy felsdt, amit a
felhasznal6 gyakrabban hord. Id6vel az Al megtanulja, hogy mely kombindciok népszertiek

a felhasznal6 korében, és ehhez igazitja az ajanlasokat.
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4. Virtualis outfit-tervezés: Egy Al-alapu alkalmazas segitségével a felhasznalo virtudlisan
kiprobalhatnad a kiilonb6z6é ruhadarabok kombinacioit, még mieldtt felvenné oOket. Ez
gyorsabba és hatékonyabba tenné az 61t6zkodési folyamatot. Példaul az Al megmutathatna,
hogyan néz ki egy adott nadrag harom kiilonb6zd felsével, vagy melyik cipd passzol
legjobban az outfithez.

5. Hétkoznapi és kiilonleges alkalmak kezelése: Az Al megkiilonboztetheti a hétkdznapi és
formalis oltozeteket, és javaslatot tehet az adott nap programjdhoz vagy eseményeihez
igazodva. Ez segithet abban, hogy az 0sszeallitas egyszerre legyen praktikus és esztétikus.
6. Uj vasarlasok tudatos tervezése: Ha a felhasznalo 0j ruhét vasarolna, az Al értékelhetné,
hogy az adott darab mennyire illeszkedik a meglévé ruhatarba, és hogy hany kiilonb6z6
kombinaciot lehet beldle késziteni. Ez hosszi tavon fenntarthatobba tenné a vésarlasi
szokasokat. Példaul javasolhat olyan darabokat, amelyek tobb funkciot is betolthetnek (pl.
egy blézer, ami munkahelyi és alkalmi viseletként is megéllja a helyét).

7. Személyre szabott stilustandcsadas: Az Al megismerheti a felhasznalo egyedi igényeit és
preferenciait az id6 mulasaval, igy személyre szabottabb javaslatokat kinalhat, amelyek
biztositjak a konnyii kombinalhatdsagot.

8. Interaktiv visszacsatolas: A felhasznalo értékelheti az Al altal javasolt kombinaciokat,
ami segit a rendszernek egyre jobban alkalmazkodni az egyéni stilushoz.

Az Al gardrob tehat nemcsak az idésporolasban és a hatékony ruhavalasztasban lehet
segitség, hanem egyfajta személyes stylistként is miikodhet, amely biztositja, hogy a

felhasznal6 mindig jol 6sszehangolt és magabiztos megjelenéssel 1épjen ki az ajton.

Hogyan itélik meg azt, hogy a
megvalasztott ruhak 6sszhangban
legyenek és kdnnyen
kombinalhatdak legyenek (1 - 5...

50%
30%

3% 4% 14%

1 2 3 4 5

6.sz. diagramm kivalasztott ruhak 6sszhangjanak fontossaga
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Az Al gardrob nagyszerli lehetdség lehet a megkérdezettek azon 68 %-anak is, akik jelenleg
nem hasznélnak okos technologiat az 61tozkodésiik soran (7.sz. diagramm). Azok szamara,
akik mar hasznélnak bizonyos technolégidkat (példaul online vésarlas, outfit tervezés), az
Al gardréb tovabbi kényelmi és hatékonysagi szinteket hozhatna, az alabbi technologiakkal:
egyszeriibb belépési lehetdségek, amelyek felhasznalobarat funkciot latnak el, egyszeri
ruha-bevitel, fotofeltoltéssel vagy ruhacimkék szkennelésével. Személyes stilus tanacsadas
is mikodhetnek, akik segitséget nyujtanak az Oltozkodésben, azok szamadra, akik
bizonytalanok a ruhdk kombinalasat illetéen. Iddsporolas, az Al gyors outfit ajanlatokkal
segithetnek, reggelente akar egy kattintassal elérhetik az aznapi dltozetjavaslatokat. Az Al
alkalmazkodhatnak a felhaszndlod szokasaihoz, igy idvel egyre pontosabb és személyre
szabottabb javaslatokat kinal. Ez azoknak is vonzo6 lehet, akik el6szor vonakodnak a
technologiai hasznalatardl. Akik pedig mar hasznalnak online vasarlas optimalizalast,
azokban az Al gardrobba integralhaté lenne online vésarlasi platformok, amelyek
megmutatnak, hogy egy megvasarolni kivant darab hogyan illeszkedik a meglévd ruhatarba.
Ez segitheti elkeriilni az impulzusvasarlast és biztositja, hogy az 0j darab valoban
kihasznalhatd legyen, ami a fenntarthatosdgot is noveli. Az Al nemcsak tervezné az
outfiteket, hanem azokat a felhasznalo hangulatahoz, iddjarashoz, eseményekhez és a hét
eldre lathatd programjahoz igazitana. Igy az outfit tervezés még precizebb és személyre
szabott lenne. Az Al javasolhat haszndlt vagy fenntarthatdé anyagokbdl készilt
ruhadarabokat, illetve segithet az 1j ruhak kornyezetbarat alternativainak megtalalasaban.
Az online vasarlas soran példaul kiemelhetné a fenntarthatobb markakat. Az Al lehetévé
tehetné a ruhdk virtudlis probajat is, amely segitene eldonteni, hogy az adott darab valoban
megfelel-e a stilusnak, méretnek és alkalomnak. Az Al gardrob tehat nemcsak a technologiai
megoldasok irdnt nyitott emberek szamara lehet hasznos, hanem azoknak is, akik eddig nem
probaltak ki ilyen eszkdzoket. Az egyszeriiség, a testreszabhatosag és az iddmegtakaritas

mind motivald tényezok lehetnek.
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Okos technologia hasznalata az
0ltozkodés soran (%)

W igen, ruhazati alkalmazasokat
(pl: online vasarlas, outfit
tervezés)

H ige, okos ruhak (pl:
homérsékletet méro, aktivitast
kovetd)

nem

7.sz. diagramm okos technologia hasznalatanak megoszlasa a megkérdezettek szerint

Az 1ddjaras és az események figyelembevétele kulcsfontossagu funkcio lehet az Al gardrob
szamara, hiszen a valaszadok 74%-a kifejezetten értékelné ezt (8.sz. diagramm). Egy ilyen
alkalmazas nemcsak a felhasznalok napi oltozkddesi dontéseit konnyitené meg, hanem
egyuttal novelné az elégedettséget és a kényelmet is.

Az Al gardrob valos idejii id6jarasi adatokat hasznalhatna a helyszinhez igazitva (pl.
homérséklet, csapadek, szél, UV-sugarzas). Akar eldrejelzés tobb napra ezaltal az Al
segithet tobbnapos outfit-tervezésben is, figyelembe véve az elkdvetkezd napok iddjarasat.
Ez kiilonosen hasznos lehet utazdsok vagy hosszabb tava programok esetén. Az Al gardrob
személyre szabott ajanlatokat kindlhatna az események alapjan (munkahelyi eldirasok,
sportesemény, formalis esemény). Az alkalmazés lehetdséget biztosithatna arra, hogy a
felhasznal6 elére megadjon eseményeket (pl. eskiivo, sziiletésnapi parti), igy az Al elére
megtervezhetné az outfitet. Akar push értesitések beallitasa, aki ami alapjan az Al gardréb
értesitést kiildenek a kovetkezd napi iddjarasrol, és javasolt ruhdzatrol. Az Al gardrob
szezonalis ajanldsokat is tehetne, példdul hogy mely ruhadarabokat érdemes elol tartani egy
adott évszakban. Az Al segithetne borondbe pakolni egy utazéshoz, figyelembe véve az

utazas helyszinének iddjarasat és az eseményeket.
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Mennyire értékeli ha egy alkalmazas
segitené a napi oltozetének
kivalasztasat és figyelembe venné az
idojarast illetve az eseményeket?

3%
Nagyon hasznos lenne

Hasznos lenne, de nem biztos,
hogy

hasznalnam

Nem lenne hasznos

8.sz. diagramm jovobeli elképzelés (idojaras illetve események) fontossaganak felmérése

Az Al gardrob nagy lehetdséget rejt magaban azaltal, hogy alkalmazkodik a megkérdezettek
eltérd elégedettségi szintjeihez. A valaszok (44% kozepesen elégedett, 25% elégtelen, 15%
elégedett vagy nagyon elégedett) azt mutatjadk, hogy a legtobb embernek van tere a
fejlédésre a ruhdzati rendszerével kapcsolatban (9.sz. diagramm). Az Al gardrob testre
szabhatd, rugalmas megkozelitésekkel javithatna az elégedettséget minden csoport szamara.

- Akik részben elégedettek, de van néhany frusztraciojuk, példaul a kombinaciok
hidnya vagy az idéigényes dontések.

- Akik jelentds problémakkal kiizdenek, példaul: tal sok ruha, nehéz kombinalas,
impulzusvasarlasok vagy kihaszndlatlan darabok. Az Al gardréb itt atfogdbb
segitséget nyujthat akar a ruhatar — diagnosztikéval, az 0 vasarlasi stratégia
kialakitasaval, kapszula gadrob létrehozasaval (minimalis szamu ruhabdl, valtozatok
kombinécio 6sszeallitasa)

- Akik elégedettek valoszinlileg méar most is jol menedzselik a ruhatarat, de az Al
gardréb extra kényelmet és funkcionalitdst nyujthat (tovabbi stilus inspiracio,
1d6jaras és események integracidja, digitalis ruhakovetés)

Megallapithatd, hogy az Al gardrob minden elégedettségi szinten képes javitani a
felhasznalok tapasztalatat, a kozepesen elégedettek szamara konnyitheti a ruhatarkezelése,
az elégedetlenek szamara atalakitja és rendszerezi a ruhazati rendszert, az elégedetteknek
extra kényelmet és inspiracidt nyajt. Az Al gardrob tehat egyarant hasznos lehet azok
szamara, akik alapvetd segitséget keresnek, és azok szamara, akik szeretnék tokéletesiteni

mar meglévo rendszeriiket.
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Elégedettség méreése a jelenlegi
ruhazat rendszerezésérol (1-5

r 1 4
skalan)
44%
25%
15% - 15% —
1%
1 2 3 4 5

9.sz. diagramm jelenlegi ruhatar elégedettségi szintjének mérése

Az Al gardrob szolgaltatdsdnak arazasi modellje nagyban befolyasolhatja a felhasznalok
hajlandésagat az eléfizetésre, mikozben meghatarozza a bevételi potencialt is. A valaszok
alapjan harom kiilonb6z6 arazasi modell meriil fel (10.sz. diagramm):

Havi el6fizetés (610 eurd és 3—5 eurd kozotti tartomany) eldnyei a stabil bevételi forrés, a
havi eléfizetés folyamatos, kiszamithatd bevételt biztosit, amely lehetdvé teszi a szolgaltatas
fenntartasat €s fejlesztését. Az alacsonyabb belépési koltség (3—10 eurd) vonzdbb lehet azok
szamara, akik még bizonytalanok az alkalmazas értékét illetden. A havi fizetés folyamatos
kapcsolatot teremt a felhasznalok és a szolgaltatds kozott, ami hosszi tdvon nagyobb
igyfélhiiséget eredményezhet. A havi eldfizetés csak akkor fenntarthatd, ha az alkalmazas
folyamatos értéket nyujt, példaul rendszeres funkciofrissitésekkel vagy 1) ajanlatokkal.
Egyes felhasznalok esetleg rovid id6 utdn lemondjak az eldfizetést, ha nem érzik az
alkalmazéds hozzaadott értékét. A 6-10 eurds sdv havi 45%-os elfogadottsdgival a
legnagyobb bevételi potencialt kinalja. Példaul: 10 000 felhasznalonal 8 eurds atlaggal: 80
000 eur6/ho. Egyszeri dij (20-50 eurd) esetén alacsony elkotelezddési kockazat, az egyszeri
fizetés vonzo lehet azok szadmara, akik nem akarnak havi kotelezettségeket vallalni. Az
alkalmazés elinditdsakor gyorsabb pénzforgalmat generdlhat, ami segithet a kezdeti
fejlesztési koltségek megtériilésében. A felhaszndlok szaméra konnyen értheté modell,
amely nem igényel hosszu tavu elkotelezodést. Hosszu tavon kisebb bevételi potencialt
nyujt, mert a felhasznalok csak egyszer fizetnek. Az egyszeri bevétel utan kevesebb forras
all rendelkezésre a folyamatos fejlesztésekhez és tamogatashoz. 20 eurds atlaggal €s 15%-

os elfogadottsaggal: 10 000 felhasznalonal egyszeri 30 000 eurd bevétel. Kombinalt modell
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(Havi elofizetés + Egyszeri dij opcid): a rugalmas valasztasi lehetdség, a felhasznalok
kivalaszthatjak, hogy havi elofizetést vagy egyszeri dijat fizetnek, igy az alkalmazas
sz¢lesebb korli felhasznaldi bazist érhet el. Az egyszeri dijat preferalok mellett a havi
eléfizetok szamdra folyamatos bevételi forrast biztosit. Az egyszeri dijat fizetknek
prémium funkcidkat lehet kindlni havi eléfizetés keretében. Az egyszeri dijat valasztok
kisebb hossza tava bevételt generalnak, igy a modell egyensulyozasa kihivast jelenthet.
Kombinalva a havi eléfizetést €s az egyszeri dijat: ha a felhasznalok 45%-a havi 8 eurot,
15%-az egyszeri 20 eur6t fizet: 88 000 eurd/ho. Havi eldfizetés dominans modellként (6—
10 eurds sav): ez a modell a legnagyobb hosszu tava bevételi potencialt kinalja, kiilondsen,
ha az alkalmazés folyamatos értéket és frissitéseket nyujt. A stabil havi bevétel lehetdveé
teszi az innovaciot és a felhasznaloi elégedettség folyamatos novelését. Egyszeri dij mint
kiegészitd opcid: az egyszeri dij opcidt azoknak lehet kindlni, akik nem akarnak hossza tava
elkotelezddést, de mégis érdeklddnek az alkalmazas irant. Ez a modell egy indulaskor gyors
pénzforgalmat biztositana, mikdzben a havi el6fizetés hosszll tdvon fenntartja a bevételt.
Lehetne egy ingyenes alapfunkcio, ami az 0j felhasznalok szamara lehetdvé teszi a rendszer
kiprobalasat, a prémium eldfizetési funkci6 tartalmazza az iddjardsi adatokat, esemény-
integraciot, kapszulagardrob tervezést, vizualis kép, digitalis mérleg funkcid, akar ndknél a
ciklikussag figyelését és ez havi elofizetést jelentene. A havi eldfizetés (6—-10 eurd) a
legnagyobb bevételt generaldo modell, kiilondsen, ha rugalmasan kombindljuk egy egyszeri
dijas opcioval. Az Al gardrob tartds sikeréhez azonban az eldfizetok elégedettségének

fenntartasa és folyamatos 0jitasok sziikségesek.

Mennyit lenne hajlandd fizetni egy
okos gardrdb rendszerért vagy
alkalmazasért?

havonta 1-2 eurot

|
havonta 3-5 eurdt
: havonta 6-10 eurét

egyszeri dijat 20-50 eurot

10.sz. diagramm rendszer hasznalati dij felmérése, alkalmazhatosag

44



A vélaszadok tobb, mint 73 %-a az alabbi akadalyokba iitkdznek a napi 61t6zkddésiik soran:

- kiszémithatatlan id6jaras, rendezetlen gardrob, stb.,

- nem elég gyors, szeretném jobban kihasznalni de nem tudok ra tobb id6t szanni,

- nem tudom, hogy milyen az iddjaras és mi lenne az alkalomhoz megfeleld,

- amegfeleld kombinacid kivalasztasa ami stilusos, mégis kényelmes,

- nehezen tudom eldonteni, hogy mit vegyek fel, tobb ruhat is felprobalok,

- nem tudom adott esetben hogy mi lenne alkalmas az adott napra,

- iddjarashoz megfeleld, divatos 61toz¢Ek talalasa,

- hogy legyen mindig kényelmes cipdm a szetthez

- nem tudok donteni,

- otlet hiany és fantazia
Az adatokbol és az akadalyokbol egyértelmiien kirajzolodik, hogy a napi 61t6zkodés jelentés
stresszforrast jelenet a valaszadok szdmara., kiilondsen a dontéshozatal, az iddjarési
viszonyok ¢és az alkalomhoz valé alkalmazkodas terén. Az Al gardrob olyan megoldést
kinalhat, amely ezekre az igényekre szabott, és jelentdsen megkdnnyiti a felhasznalok
mindennapjait. A legnagyobb akadalyok, a kiszdmithatatlan id6jaras és ahhoz valo
alkalmazkodas, a rendezetlen gardrob, az idShiany, a dontési nehézségek és otlettelenség, a
stilusos és kényelmes kombinaciok hidnya. Az akadalyok alapjan lesziirhetd, hogy fontos
szerepet kell, hogy kapjon a személyre szabott megoldas, az 1ddsporolas, a funkcionalitas
¢s esztétikai egyensuly, a digitalis technoldgidk iranti nyitottsdg novelése. Az Al gardrob
nem csak a praktikus problémakra nyujthat megolddst, hanem a dontéshozatalt is
¢élvezetesebbé teheti. Az emberek nem csak egy digitdlis eszkozt keresnek, hanem egy
személyre szabott és sajat stylistot, aki megkonnyiti az életiikket €s segiti a legjobb
onmagukat adni.
A piac kutatas eredménye és osszefoglalasa
A piackutatds eredményei vilagosan ramutatnak a felhaszndloi szokasokra, akadalyokra és
igényekre, amelyek alapjan az Al gardrob fejlesztésének irdnyai €s prioritasai
meghatarozhatok.
A valaszado6 tobb mint 73 %-a jelentds akadalyokkal kiizd a napi 6ltozkddésben, amelye
koz¢é tartozik a kiszamithatatlan iddjards, rendezetlen gardrob, id6hiany és dontési
nehézségek, alkalomhoz ill6, kényelmes ¢és stilusos kombinacid kivalasztasa, otletek és
inspiracid hianya. A valaszdadok 68%- a nem haszndl semmilyen okos technoldgiat az
oltozkodéshez, azok akik hasznalnak féként online vasarlasra és outfit tervezésre forditjak.

A felhasznalok 45%-a havonta 6- 10 eurd fizetne egy ilyen szolgaltatasért. A valaszadok
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tobbsége igényli, hogy az Al gardrob segitse a ruhataruk jobb kihasznalasat és csokkentse
az impulzusvasarlasokat, ezaltal tamogatva a fenntarthatosagot. A havonta vasarlok (46 %)
¢s a negyedévente vasarlok (38%) esetében is csokkenthetd lenne a vasarlasok szama, ami
kedvezd lenne fenntarthatosagi szempontokbol. A véalaszadok nagy szézaléka szeretné, ha
az 1idojarast ¢és az eseményeket figyelembe venné az alkalmazds, a szettek
Osszehangolhatdsaga és konnyli kombinalhatosdga kiemelten fontos (80%), az emberek
kozepesen elégedettek a jelenlegi ruhatarukkal, de jelentds a javitasi lehetdség. Az Al
gardrob akkor lehet piacvezetd és fenntarthatd ha kulcsfuncidkat hasznal (id6jaras alapt
outfit ajanlasok, esemény ¢és hangulatkozpontl tervezés, ruhatdr digitalizalas és
rendszerezés), felhasznaloi elégedettséget ndvel (virtudlis probafiilke, inspirdciok és trendek
bemutatdsa, rugalmas dontési opcidk), fenntarthatésag elomozditasa (ruhdk ujra
kombindldsa, tudatos vasarlas Osztonzése, fenntarthatdsagi tippek), piaci stratégidk és
arképzés (havi eldfizetéses modell, ingyenes probaverzid, prémium opcidk), felhasznaloi
elkotelezddés (felhasznalok jutalmazas, pontgytijtd rendszerekkel, kzosségi funkciok).

Az Al gardréb fejlesztésének kozponti elemei az id6takarékossag, a stilusos és praktikus
megoldasok, valamint a fenntarthatosdg tamogatasa. A felhaszndloi igények
figyelembevételével egy olyan piacvezetd szolgaltatds hozhato létre, amely nemcsak
megoldja a napi 0ltozkodési akadalyokat, hanem hosszu tdvon segit egy tudatosabb,

fenntarthatobb életmod kialakitasaban.
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5. OTODIK FEJEZET

5.1. Kovetkeztetés

A fenntarthat6sag az okos gardrob egyik és legfontosabb célja, ezért a véglegesités soran
fontos hangsulyt kell helyezni a ruha optimalizaldsara, a tudatos vasarlas timogatasara, az
ujrahasznositasra és az energiahatékonysagra, ezek Osszesége nem csak a felhaszndloi
¢lményt noveli €s javitja, de erdsiti a piaci értéket a piacon, a versenyképességet és a
kornyezetbarat megoldést, amire napjainkban egyre nagyobb a kereslet. A megfeleld
pontosaggal és biztonsaggal bird mesterséges intelligencia algoritmusok kidolgozéasa. A
piac kutatas eredményei alapjan figyelembe kell venni, hogy az okos gardrob funkcioi és
kiilsé megfelelése megfeleljen a célcsoport elvardsainak, nem csak praktikusnak, hanem
stilusosnak és vonzonak is kell lennie. A véglegesitett verzidnak egyedi jellemzdkkel kell
rendelkeznie, ilyen az id6jaras és eseményekre alapozott ajanlasok, az Al alapt ruhakezelési
javaslatok. A rendszer egyedisége az innovativ technoldgiai megoldasokban és a fogyasztoi
igényekre valo preciz valaszadasban rejlik. A szabadalmi oltalom pedig biztositja, hogy az
okos gardrob egyediségét megdrizve képes legyen hossza tavon is sikeresen miikddni a
piacon. A fenntarthatosadg iranti elkotelezettség €s a piacra lépések garantaljak, hogy a
termék mind kornyezeti, mind gazdasagi szempontbdl pozitiv hatast gyakoroljon a

tarsadalomra.
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OSSZEGZES

A szakirodalmi attekintés ramutat arra, hogy a mesterséges intelligencia egy nagyobb ¢&s
fontosabb szerepet jatszik a mindennapi életiink optimalizalasdban. Az Al alapu rendszerek,
mint példaul a beszédfelismerés, az intelligens otthoni technolégidk vagy az adattarolasra
¢és elemzésre épiild szolgalatok mar széles korben elterjedtek. A mesterséges intelligencia
(MI vagy Al) és az intelligens rendszerek forradalmasitjdk a mindennapi életet, igy a
divatiparba valo fonodas is elengedhetetlen lenne. Tekintettel arra, hogy a divatipar az egyik
legnagyobb kornyezeti terhelést okozd iparag. A pazarlas csokkentése, a hasznositds
népszerusitése és a fenntarthato fogyasztdi magatartas, a kornyezet labnyomom csokkentése
kulcsfontossagli és 6sztonzod a jovo szempontjabol. Az okosotthonok, az dnvezetd autok, a
hangvezérelt asszisztensek és a forgalomiranyitas terén alkalmazott Al technoldgidk mar
most forradalmasitjak az életmodot. Az Al-vezérelt gardréb lizleti modellje mindamellett,
hogy izgalmas lehetéséget nyujt a felhasznalok szamara az Oltozkodési szokasok
optimalizalasara, kihivasokkal is jar, kiilonosen a fenntarthatdsag és adatbiztonsag terén. Az
innovacid 0Osszekdti a divatiparban jelentkezd fogyasztoéi igényeket (idOmegtakaritas,
stilusorientalt dontések) a technologia altal nyujtott hatékonysaggal. Az intelligens
rendszerek piaci elterjedtsége szorosan Osszefligg a fogyasztok digitalis érettségével és az
uj technologidk elfogadasaval.

A fenntarthatosagi szempontok figyelembevételével és a vasarlasok csokkentésére
fokuszalo funkciok beépitésével azonban az alkalmazas pozitivan hozzajarulhat a
kornyezetvédelemhez és az etikus fogyasztdi kultara kialakitasahoz, igy hosszi tdvon
értéket teremtve a felhasznalok €s a tarsadalom szdmadra is. A bemutatott elgondolas tobb
relevans szempontot és kovetkeztetéseket vezet le. Az okos gardrob technologidja a
mesterséges intelligenciara épiil, amely a ruhazat hasznalatahoz ¢és rendszerezéséhez
kothetd. A mesterséges intelligencia szerepével megkonnyebbiilnek a dontési folyamatok,
kornyezetbarat ¢és energiahatékonysagot jelent, ¢és az ¢életmindség javitdsa ¢és
automatizalasaban is segitségre van. Az innovacio célja egy olyan mesterséges intelligencia
alapi rendszerezd szolgéltatdas, ami nyilvantartja a ruhatirat, javaslatokat ad az
oltozkodéshez az idgjarasnak, az eseményeknek és stiluspreferencidknak megfelelden.
Osztonzéen hat a vasarlokra és a felhasznalokra a fenntarthatosdg, az Gjrahasznositas, a
kornyezetbarat termékek vasarlasanak szellemében. Az innovacié mind a harom kiemelet

fenntartosagi szempontot szem eldtt tartja. Az iizleti modell alapjan stratégiai 1épés a
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marketing és az influenszerekkel vald egyiittmiikodés, az affiliate programok, az ingyenes
probaverzidk biztositdsa illetve a felhasznaldi visszajelzések integralasa a fejlesztési
folyamatokba. A jovoében Kkiterjeszthetdség a nemzetkdzi piacokra tovabb erdsitené a
fenntarthatésagot és az arra vald torekvést. Az okos gardrob egyszerre képvisel
fenntarthatosagi és technoldgiai innovacios, ami felkeltheti a felhasznalok érdeklodését. Az
innovaciés megoldas hozzajarul a fast fashion karos hatdsainak mérsékléséhez, az Uj
szokasok kialakitasdhoz és a tudatos vasarldshoz. Az okos gardob egyszeriisiti a napi
dontéshozatalt, csokkentve a felhasznaldkra haruld mentalis terhet az 61tozkodési dontések
soran. Segit maximalizalni a ruhatar kihasznalasat, el0segitve a darabok ujrahasznositasat
vagy ritkan hasznalt darabok adomanyozasat. A fogyasztdi igények integralasa kiemel
szempont a termék fejlesztése soran, tekintettel arra, hogy ennek illeszkednie kell a
célkozonség tényleges sziikségleteihez és elvardsaihoz, figyelembe véve a felhasznaloi
szokdsokat, akadalyok és elvasarokat. Az alkalmazéds intuitiv megoldast kinal,
figyelmeztetéssekkel segiti a felhasznaléi a fenntarthatdsagra és személyre szabott
ajanlasokat nyujt személyre szabva. A hatékonysag a gyors és megbizhat6 teljesitményben
¢s a magasszinti adatvédelemében rejlik. Fontos az egyediség, ami abban rejlik, hogy
személyre szabott funkciokkal keriil ellatasra, ilyen a stilus, méretek, szinpreferencidk,
vallasi hovatartozas (iszldm és zsid6 hitvallas) és életmod a ruhdzati javaslatoknal, illetve
lehet6vé tenni a felhasznaloknak az egyéni funkciok beallitasat. Kiemelt szempont az
adatvédelmi megfelelos€g, ami biztositja a felhasznaldkat az adataik biztonsagara, és azok
kezelésére. Végezetiil az okos gardrob fejlesztése soran minden dontést a felhasznalok valos
sziikségleteik és elvarasaik alapjan kell meghozni. Ez magaban foglalja a funkcidinak
kialakitasat, a felhasznaloi élmény optimalizalasat, az adatbiztonsag garantalisat ¢€s a
fenntarthatosagi célok eldmozditasat. Azaltal, hogy a felhasznalok igényeit megfeleléen
helyezziik a kozéppontba, noveljiik az okos gadrob értékét és sikerességét a piacon,

elésegitve a hosszu tavu elkdtelezddést és elégedettséget, a piaci réseket kihasznalva.
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