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1. BEVEZETES

1.1. A dolgozat tétmajanak bemutatasa

Kutatasi témam a Magyar Nemzeti Galéria plakatanyaganak gylijteményi revizidja kozben
fogalmazddott meg eldszor. A 1950-es évek végétdl egészen az 1980-as évek végéig az
egymast kovetd évek, évtizedek plakatjait latva az allami propaganda ¢s ilyen modon a
politikai iranyitds és a népnevelés szandékanak folyamatos jelenléte keltette fel az
érdeklédésemet. A dolgozat az 1957-ben alapitott Magyar Nemzeti Galéria' Grafikai Osztaly
Plakatgyiijteményének gazdag anyagara tamaszkodik. 2023 szeptemberében az Uj Nemzeti
Kivalésagi Program tiz honapos kutatoi 0sztondijat elnyerve A plakat szinevaltozasa. Magyar
reklamgrafika az 1960-as évektol 1989-ig cimii dolgozatomban is a szoban forgd témaval
foglalkozom. Kutatdsom kezddpontjat az 1956-os forradalom utdn, Kadar Janos hatalomra
kertilésével jeloltem ki, mig zaropontjat az 0 gazdasagi mechanizmus 72-es ledllitasat kovetd
recesszid jeloli a 70-es évek végén. Ennek megfeleléen a dolgozat mitargyanyagat 1957-t6l
kezdédden 1979-1g vizsgaltam.

A propaganda eszkozei jol elkiilonithetd témakat jeloltek ki a plakat miifajan beliil. Ehhez
sorvezetonek Bakos Katalin, a hazai plakattorténet kiemelkedd kutatdjdnak hianypotld 10x10
év az utcan. A magyar plakatmiivészet torténete 1890-1990% cimil atfogd plakattorténeti
kotetében alkalmazott tematikus felosztasat vettem alapul, ennek mentén a dolgozat f6
iranyait a politikai és propaganda-, a kulturalis és a kereskedelmi plakatok jelolik ki. Bakos
egy korabbi tanulmanyédban szintén kiemelte: egy orszag tarsadalmi valtozasai jol nyomon
kovethetok annak politikai, kereskedelmi és kulturalis plakatjain.* Tanulmanyom célja
ugyanakkor nem egy teljes, esztétikai szempontok szerinti plakattdrténet megirasa. Sokkal
inkabb a plakat mufaji interdiszciplinaritasdnak, €s a szocialista népnevelésben, mindennapi

¢s kulturalis életben betoltott, megkeriilhetetlen szerepére valo ravilagitas.

A plakatmiivészetnek teljeskoriien még ma is feltaratlan iddszakainak egyike dolgozatom
témaja, a Kadar-korszak is. Ez természetesen nem azt jelenti, hogy ne sziilettek volna ezen

korszak, vagy az azt megeldzé és kovetd évek plakattorténetét feldolgozo kiadvanyok,

' Az intézmény a Szépmiivészeti Mlizeummal vald 2012-es sszevondsa Ota hivatalosan a Szépmiivészeti
Muzeum - Magyar Nemzeti Galéria nevet viseli. Dolgozatomban azonban kdvetkezetesen Magyar Nemzeti
Galériaként utalok ra.

2 Bakos Katalin: 10x10 év az utcan. A magyar plakdtmiivészet térténete 1890—1990. Corvina Kiado, Budapest,
2007.

? Bakos Katalin (szerk.): 4 vdltozds jelei. Plakdtok 1988-1990. Magyar Nemzeti Galéria, Budapest, 1990. 3.



bemutato kiallitasok. Tobbek kozott 1990-ben A4 vdltozas jelei. Plakatok 1988-1990* cimmel
rendeztek a rendszervaltas plakatjait feldolgozé tarlatot a Magyar Nemzeti Galériaban. Majd
1998-ban az 1956-os Intézet A fordulat évei 1947-49° cimii kiadvanyaban publikalt a korszak
plakatjairol tanulmanyt Bakos Katalin, majd rendeztek azonos cimen kiallitast szintén az
MNG-ben. A fogyasztas, és a hirdetett termékek tarsadalmi aspektusdbol megkozelitve a
korszak kereskedelmi plakatjaival foglalkozott a Magyar Kereskedelmi és Vendéglatoipari
Muzeum NYITUNK... Plakdtok a szocializmusban (1945-1989)° cimii kiallitasa 2009-ben.

A dolgozat szakirodalmanak elengedhetetlen részét képezik az elmult évtizedekben — a
rendszervaltas utan, a korszak levéltari anyagainak elérhetévé és szabadon kutathatdva valasat
kovetben — sziiletett, a kozelmultat is bemutatd torténeti attekintések és muivel6déstorténeti
munkadk olyan szerzoktdl, mint Rainer M. Janos, Romsics Ignac vagy Valuch Tibor. A
kultarpolitikai attekintéshez Aczél Gyorgy irasain til, szdmos egykoru forrast és partiratot
hasznaltam. Nagy hangsulyt kap tovabba a kutatasban, hogy hogyan is gondolkodtak — vagy
gondolkodhattak — a reklammal és kereskedelemmel foglalkozé irdsok, konyvek szerzoi.
Tobb kotet is hivatkozik Varga Istvan 4 reklam’ cimii megkeriilhetetlen konyvére, amely nagy
volumenti kiadvanyként részletesen ismerteti a reklam szerepét a szocialista tervgazdalkodas
viszonyai kozott. Az egykort reklammal foglalkozo irasok kozott idedlis forrdsnak bizonyult
még Dr. Hoffmann Istvanné tobb kiadvanya is, valamint a reklamszakma egykorti oktatési
anyagai.

A Magyar Nemzeti Levéltar birtokdban a targyalt korszak évtizedeibdl szamos partirat,
koztik jegyzOkonyvek és jelentések maradtak fenn, amely iratokbol megismerhetjiik a
Magyar Szocialista Munkaspart Kozponti Bizottsdganak és relevans allami szerveinek a
reklamot ¢és hirdetéseket illetd céljait, allaspontjat. Tovabba az Orszagos agitacids,
propaganda- és miivelddéspolitikai tanacskozasok Gsszefoglald kiadvanykdtetei, a reklamra,
hirdetésre vonatkozo6 jogszabdlyok, térvényrendeletek is nagy segitségemre voltak, a Magyar
Reklamszovetség 1981-es Magyar reklametikai kddexével® egyiitt. Az egykort forrasok koziil
kiemelten fontosak a plakattal és grafikaval foglalkozo folyodiratok, kiallitdsok ¢és

plakatversenyek, koztiikk Az év legjobb plakatjai versenyek emlitése.

4 Bakos, 1990.

5 Bakos Katalin: Folyamatossdg és torés a plakdtmiivészetben. In Standeisky Eva, Kozak Gyula, Pataki Gabor,
Rainer M. Jéanos (szerk.): 4 fordulat évei 1947-49. 1956-0s Intézet, Budapest, 1998. 237-263.

6 Rédey Judit (szerk.): NYITUNK... Plakdtok a szocializmusban (1945-1989). Magyar Kereskedelmi és
Vendéglatdipari Muzeum, 2009.

" Varga Istvan: 4 reklam. Kézgazdasagi és Jogi Konyvkiadd, Budapest, 1960.

8 Dr. Vigh Béla-Dr. Debrecezenyi Ferenc: Magyar rekldmetikai kédex. Magyar Reklamszdvetség, Budapest,
1981.



A Magyar Nemzeti Galéria és a Magyar Kereskedelmi és Vendéglatoipari Mizeum tobb
kiallitasi katalogusa is az adott korszak miivészeti és kereskedelmi aspektusait tarja fel.
2017-ben a Keretek kozott. A hatvanas évek miivészete Magyarorszdagon (1958-1968)° cimii
1d6szaki tarlat is a targyalt korral foglalkozik, azonban ahogy Horvath Gyorgy 4 miivészek
bevonuldsa. A képzémiivészet politikai irdnyitasanak és igazgatasdanak torténete 1945-1992"
cimi 2015-6s kotete, ugy a kidllitds is a képzémiivészet helyzetét, jellegzetességeit €s
alakulasat dolgozza fel a kora Kadar-korszakban. Az alkalmazott muvészetek — koztiik a
plakat miifaja — azonban sokban eltérnek autoném tarsaiktol. Eppen ezért szolgal rendkiviil
izgalmas kutatasi terepként ¢és igényel a klasszikus képzdmiivészettdl eltérd kutatasi

modszereket.

1.2. A dolgozat miitargyanyaga, a Magyar Nemzeti Galéria Plakatgyiijteménye

A széban forgd gylijtemény, amely 1958-ban Bedd Rudolf migytjtétél 172 plakat
megvasarlasaval alapult,'' egészen napjainkig gyljti a hazai plakatmiivészet kiemelkedd
alkotasait és mintegy 10 000 plakatjaval'? reprezentativ képet nyujt a szocialista id6szak
plakatmiivészetérdl, vizualis kulturdjardl is.

Az elmult tobb mint hat évtized alatt a gylijtemény szdmos miitarggyal gazdagodott. Ezen
adatok pontos ismertetésében segitségemre szolgalt a muzeum PAPIR/FORMA. Nyolc
evszazad legszebb rajzai és sokszorositott grafikai a Szépmiivészeti Muzeum - Magyar
Nemzeti Galéria gyfjteményeiben’ cimili 2021-es kiadvanya, amely a Galéria 43/1957 M.K.
7/M.M. szdmu miivel6désligyi miniszteri utasitds alapjan torténd létrehozéasatol kezdve
egészen 2021-ig évekre bontva veszi sorra a kiallitdsok és gyarapodasok torténetét.'

Az alapitast kovetd harmadik évben, 1961-ben az MNG Grafikai Osztdlya tobb mint szaz
plakattal a Parttorténeti Intézet, majd 1974-ben a Magyar Munkdsmozgalmi Muzeum altal

° Borus Judit (szerk.): Keretek kozott. A hatvanas évek mitvészete Magyarorszdgon (1958-1968). Magyar
Nemzeti Galéria, Budapest, 2017.

1 Horvath Gyorgy: A miivészek bevonulds. A képzémiivészet politikai iranyitasdnak és igazgatdasdanak torténete
1945-1992. Corvina Kiado6, Budapest, 2015.

' Bedd Rudolf az elsék kozott, az 1910-es évektdl foglalkozott hazai plakatok gytijtésével. Isd. Bakos Katalin:
Bedd Rudolf gyiijteménye In. Molnos Péter (szerk.): Szenvedély és tudas. Bedé Rudolf miigyiijteménye.
Kieselbach Galéria, Budapest, 2010. 244-263.

12 A mlzeum gytjteménye 2024-ben &sszesen 18 503 darab 6nall6 leltarszama plakattal rendelkezik, amely
duplumokkal és tobbed példanyokkal mintegy 19-20 000 darab mitargyat jelent.

13 B4di Kinga-Bodor Kata (szerk.): PAPIR/FORMA. Nyolc évszizad legszebb rajzai és sokszorositott grafikdi a
Szépmiivészeti Muzeum - Magyar Nemzeti Galéria gyiijteményeiben. Szépmiivészeti Muzeum - Magyar Nemzeti
Galéria, Budapest, 2021. 68-97.

'* A Magyar Nemzeti Galéria Grafikai Osztaly gytijteménytorténeti kronologiajat és a kiallitdsok jegyzékét Foldi
Eszter, Hessky Orsolya és Vargyas Julia allitotta dssze.



tovabbi 1920 és 1960 kozott készilt miivekkel gazdagodott. A gyiijtemény folyamatos,
ugyanakkor legnagyobb volumeni gyarapodasa az Orszdgos Széchényi Konyvtarnak
koszonhetd, 1963 és 2000 kozott mintegy 3000 plakat keriilt a miazeum tulajdonédba. 1962 és
1970 kozott a plakatgyiijtemény Gjabb szerzeményei kozott a Miicsarnokban megrendezett Az
év legjobb plakatjai cimi kiallitasra beérkezett palyamiiveket tidvozolhette. A Nemzeti
Galéria legelsé fizikai terébdl, az egykori Kuria épiiletébdl 1975-ben a Budai Varba koltozott,
ahol a mai napig (az 4j Nemzeti Galéria megépiiléséig) miikodik. Bauer Jend hagyatékabol
1977-78 kozott a gylijtemény vasarlas Gtjan mintegy 380 plakathoz jutott hozza.

Az gylijteményt az OSZK mellett kiemelkedd szammal, 1977-t61 1990-ig mintegy 600
plakattal gyarapitotta a Magyar Hirdetd."> Igy szerzeményezték tobbek kozott 1987-ben az
1986-0s Az év legjobb plakatjai verseny és kiallitds 41 plakatjat is. Az ezt kovetd évben,
nemcsak az az évi verseny 95 palyamiivével, de 1988-ban Szilvasy Nandor és Gal Matyas
tobb szaz alkotisaval gazdagodott a muzeum. 1986 a plakattdrténet szempontjabdl is
emlékezetes évnek bizonyult, hiszen ebben az évben rendezték meg a Miicsarnokban a mai
napig viszonyuldsi pontnak szamitdé /00+1 éves a plakadt kiallitast, amelynek anyagdbdl 115
mii a plakatgytijteménybe keriilt 1990-ben.'®

1990 és 2014 kozott a Plakatgyiijteményt Bakos Katalin gondozta — aki folytatva elddje,
Brestyanszky Ilona gyiijteményezési koncepcidjat - tobb évtizedes munkéja soran nemcsak
plakatokkal, de eredeti tervekkel, kisnyomtatvanyokkal gyarapitotta a gylijtemény anyagat.
Plakatmiivészek hagyatékanak felkutatdsa mellett munkdjanak kdszonhetéen szamos kortars
tervezOgrafikus ajandékozta miiveit a muzeumnak. Felvette tovdbbd tobb, olyan jol
felismerhetd, markéns grafikai arculattal rendelkezd intézménnyel is a kapcsolatot, mint a

Tolgyfa Galéria, a Petofi Csarnok és a Hungexpo.

2. TORTENETI ATTEKINTES

2.1. A Kadar-korszak torténeti el6zményei

Ahhoz, hogy a dolgozat tém4jat, a targyalt korszakban késziilt plakatokat, kelld ralatassal

tudjuk vizsgalni és értelmezni, elengedhetetlen, hogy megértsiik a kor sajatos torténeti

jelenségeit, jellegzetességeit. Ugyanakkor nem hagyhatjuk figyelmen kiviil az azt megel6z6

15 A Magyar Hirdet6r8l b8vebben Isd. A4 szocialista plakdt sziiletése — Az intézményi hattér és rendszer
mitkédese cimi fejezetet.

' Kemény Gyorgy (szerk.): 100+1 éves a magyar plakdt. A magyar plakatmiivészet torténete 1885-1986.
Miicsarnok, Budapest, 1986.



évtizedeket, Rakosi Matyas diktatorikus rendszerét. A magyar tarsadalom szamara a szovjet
rendszer, amely majd 45 éven keresztiil, egészen 1989-ig fennhatdsaga alatt tartotta az
orszagot, a 2. vildghdborit kovetéen az 1944-45-ben bevonuld orosz csapatok képében
materializalédott. Ekkor keriilt Magyarorszag a tobbi kelet-europai orszaggal egyiitt a
Szovjetuni6 — a 2. vildghaborG Amerikai Egyesiilt Allamok melletti nagy nyertesének —
érdekszférajaba.

A fent emlitett majd’ fél évszdzad harom tovabbi korszakra oszthatd: az 1944 és 1949 kozotti
atmeneti iddészakra, az 1949 ¢és 1956 kozotti kegyetlen és elnyomo, diktatorikus
Rékosi-korszakra és az 1956 és 1989 kozotti, Kadar Janos nevével fémjelzett idészakra. A
szazad masodik felét tehat a szovjet birodalmi fiiggés hatdrozta meg, ami egyiitt jart a
kapitalista rend ¢€s polgari tarsadalom felszdmolasaval. A demokraciat felvaltotta a
kommunista part egyeduralma.'” A baloldali totalitarius rendszerek altalanos jellemzdje volt
még, hogy a gazdasdg szuverenitdsdit megsziintetve, maga ald gylirte azt. A
szocialista-kommunista berendezkedés tovabbi ismérve, hogy a politika talmegy altalanos,
megszokott hataskorén és a gazdasdgi szférdn tul, a szintén autoném tarsadalmi szférara is
kiterjeszti hataskorét.'s

Jelen kutatds szempontjabol érdemes bdvebben targyalni a Rékosi-érat is, hiszen ekkor
fogadtak el a Magyar Kommunista Part ideoldgiai alapjaul szolgaldé programot, amely
kimondta, hogy az a marxizmus-leninizmusbol taplalkozik, és legfobb célja a szocializmus
felépitése.” Igy gazdasagpolitikai érdekké valt az allamositds és a tervgazdalkodas
mihamarabbi megkezdése. A szénbanydk, nehézipari vallalatok utan a nagybankok és az azok
fennhatdséaga ala tartozo cégek allami tulajdonba vételét a tiz munkasnal tobbet foglalkoztatd
cégek kovették. Mindez a maganszféra lecsokkenését eredményezte, amely az ipari és
kereskedelmi teriileten a javitasi, illetve szolgaltatasi munkakra korlatozodott.

A vezetés két 6 célja a mezdgazdasag kollektivizadlasa €és a nehézipar fejlesztése volt. A
szovjet elvarasokhoz alkalmazkod¢ iparpolitika tartos karokat okozott a magyar gazdasagban.
A hadiiparhoz szilikséges kohdszatot ¢s acélgyartast ugy probaltak épiteni, hogy hianyoztak
hozza az alapvetd nyersanyagforrasaink, mig a nagy multra visszatekintd ¢lelmiszeripart mas

konnytlipari 4gazatokkal egyiitt hagytdk elsorvadni. A beruhdzési koltségek miatt az

'7 Standeisky Eva, Kozak Gyula, Pataki Gabor, Rainer M. Janos (szerk.): Bevezetd In. Standeisky Eva, Kozak
Gyula, Pataki Gabor, Rainer M. Janos (szerk.): 4 fordulat évei

1947-49. 1956-0s Intézet, Budapest, 1998. 11.

'8 Petd Ivan: A gazdasdg ,, dtpolitizdldsa” In. Standeisky Eva, Kozak Gyula, Pataki Gabor, Rainer M. Janos
(szerk.): A fordulat évei 1947-49. 1956-0s Intézet, Budapest, 1998. 95.

19 Romsics Ignac: Magyarorszadg torténete. Kossuth Kiadd, Budapest, 2017. 4 szovjet taborban cimii fejezet:
423-458.



¢letszinvonal romlani kezdett, ami eldidézte a hadborts id6kbdl mér ismerds jegyrendszert. A
mezdgazdasag allamositdsdhoz is megvoltak a megfeleld kényszerité eszkdzeik, mint az
erbltetett beszolgaltatas és adoemelések, amelyekkel sikeresen meg tudtak térni a parasztokat.
Az észérvek ellen mend, tilzasokba esO gazdasagpolitika, a terror és a politikai hatalom
centralizdldsa mellett a Rakosi-rendszer a kulturalis életet sokszinliségét is megsemmisitette
¢s kialakitotta a marxizmus egyeduralmat. A fiatalsdg iskolan kiviili nevelésére két uj
szervezetet is l1étrehoztak: a Magyar Uttorék Szovetségét és a Dolgozo Ifjiisag Szovetségét
(DISZ), mig elébbi valtozatlan formaban a Kadar-korszakban is tovabb miikodott, addig
utdbbi helyett 1957-ben megalakult a Magyar Kommunista Ifjusagi Szovetség (KISZ).*

A haboruas idészakot kovetd fokozatos stabilizalédashoz, az aruellatas javulasahoz nagyban
hozzajarult a forint 1946-0s bevezetése. A fogyasztasi cikkek hianya lassan csokkent, azonban
gazdasagpolitikai szinten a lakossagi fogyasztas kérdésével szemben az allam tovabbra is az
Gijjaépitést priorizdlta. Eppen emiatt a fogyasztast probaltdk folyamatosan minél
alacsonyabban tartani. Az erdltetett iparositds és a tervgazdasdg anarchizmusa miatt a
’40-50-es ¢évekre altalanos és tartdos hidny lépett fel az élet szinte minden teriiletén. Ez az
allapot allando6 beszerzési kényszert okozott a tarsadalomban ¢€s erdsen formalta a ,,fogyasztoi
kultarat” — utal a fogalom itt és ekképp vald hasznélatanak bizarrsagara maga a szerzg is.”!
Habér a komoly tarsadalmi elégedetlenségeket sziild helyzetbe valtozéast hozott az 1953-as
kormanyvaltds, a hiany a tervutasitdsok altal mikodo szocialista gazdasag mindenkori
jellemzéjeként — valtozé modon és mértékben — a rendszer végéig fennmaradt.”? Ugyanebben
az évben Sztdlin haldla nemcsak a Szovjetunioban, de Magyarorszdgon is atalakulasokkal
kecsegtetett. 1955-ig Nagy Imre vette 4t a miniszterelnoki posztot. Tovabba a Szovjetunid
Kommunista Partja 1956 februarjaban megrendezett XX. kongresszusan a desztalinizaciorol

hataroztak.

2.2. A Kadar-korszak torténeti hattere

Az 1956. november 7. és 1989. oktober 23. kozotti 1doszak, noha Kadar de facto csak 1988
majusaig vezette Magyarorszagot, az allam els6¢ embere utan Kadar-korszakként vonult be a
torténelembe. Dolgozatom kerete és témdja miatt az 1956-os forradalom részleteit mellézve,

csak annak eredménye, Kadar Janos hatalomra keriilése érdekes szamomra. A Magyar

2 yo.

2! Rainer M. Janos: Bevezetés a kdddrizmusba. 1956-os Intézet - L'Harmattan Kiado, Budapest, 2011. 185.

22 Valuch Tibor: Magyar hétkoznapok. Fejezetek a mindennapi élet torténetébdl a masodik vilaghdaboritdl az
ezredforduloig. Napvilag Kiadd, Budapest, 2013. 65-83.



Dolgozok Partja feloszlasa utdn Magyar Szocialista Munkéspart néven alakult Gjra. A
téeszeket nem szervezték 1jja, de a mezdgazdasag kollektivizalast folytattak. Ezt a parasztok
szdmara a baleset- és betegbiztositas, illetve a nyugdijjogosultsag kiterjesztésével probaltak
vonzobba tenni.

Kadar november 7-én érkezett Budapestre, Rékosihoz és elddeihez hasonldan 6t is szovjet
vezetés allitotta posztjara. Kadar azonban a megtorlasok mellett az emberek megnyerésére is
torekedett, elddjétdl eltérden felismerte, hogy mashogy nem teremthet tarsadalmi nyugalmat.
Eppen ezért a béreket megemelte, az adokat pedig csokkentette. Az 1961-ben az ENSZ-szel
vald kiegyezést kovetden Rékosi, ,,Aki nincs velilink az elleniink van” szlogenjét megforditva
kiadta az egész korszakot 0sszefoglalo, ,,Aki nincs elleniink, az veliink van” jelszot.

Az 1dokozben eszkozolt korrekcioknak koszonhetéen a 60-as évektdl a gazdasag a
korabbiaknal kiegyenstlyozottabban és dinamikusabb fejlodott, az ipari termelés vezetd
szerepe azonban tovabbra sem szlint meg. Az élelmiszeriparon beliil a konzervipar és az 1]
mélyfagyasztott termékek berobbandsa kovetkeztében a tartositdipar nagymértékben
fellendiilt. Ekkor jelentek meg itthon az elsé nejlon és milanyag termékek, €s a nyugati divat
is kezdett elérhetové valni. Az infrastruktira teriiletén is fejlédés indult be: ndtt az orszag
autobuszparkja, ami a menetrend szerinti buszkozlekedés javulasat eredményezte. Ezzel
egylitt rohamosan nétt a személygépjarmiivek szama is, amihez az is hozzjarul, hogy mig
korabban egy autd gyanus luxuscikknek szamitott, 1957-tdl elfogadotta valt a birtoklésa.
Tovabbra is a gazdasagiranyitasi rendszer, az Orszagos Tervhivatal irta el6 a termelés
mértékét és annak nyersanyagsziikségletét. A tervgazdalkodds merev és sokszor ésszertitlen
miikddése még mindig szamtalan anomaliat idézett eld, és habar az 0jjaépitési szakaszban
inkabb pozitiv hozadéknak latszott, késébb a fejlédés gatjanak bizonyult.?

A Kadar-rendszer pedig nemcsak az azt megel6z6 Rékosi rendszerétdl kiillonbozott sokban, de
egy ,sajatos” szocializmus Utjan jarva, szamos gyakorlatban eltért a szovjet mintaktol is. A
torténeti értékelések mentén Rainer M. Janos ravilagitott a korszak egyik legfontosabb
,hivoszavara”, ami nem mas, mint a reform. Ennek terminologidja pedig ramutat Kadar Janos
rendszerének legnagyobb kiilonb6zdségére, amely megkozelitésnek, noha pont maga Kadar
mondott ellent hivatalos diskurzusaban, szamos ténnyel alatdmaszthat6. Tobbek kozott erre
utal az 1968. januar 1-jén életbe 1épd 0j gazdasagiranyitasi rendszer, amely keriilve a
gazdasagi rendszer kifejezést uj gazdasdagi mechanizmus néven vonult be a torténelembe. A

reform i1ddszakat 1964-t6l, az azt megeldzd tobbéves eldkésziiletek kezdetétdl, egészen

2 Rowmsics, 2017. 423-458.



1972-73-ig szamolhatjuk, amikor leéllitottak azt.**

Az 10j rendszer korlatozott mértékben ugyan, de mar teret adott a piacgazdasagi
mechanizmusoknak. A piacgazdasag olyan kezdeti velejardi jelentek meg, mint a vallalati
onallosag, a termelési és fogyasztasi arak realizalodasa, és a teljesitmény felértékelodése. A
vilagszinvonalat megkdzelité mezOgazdasigi termelés mellett, a modernizaciéval az
infrastruktura fejlesztése elkeriilhetetlenné valt. A kereskedelem terén megjelentek az
onkiszolgalo boltok, és a mindennel rendelkezo ,,fellegvarként” aposztrofalt nagyaruhazak,
altalanos aruhazak. Vidék-Budapest viszonylatban azonban igen nagy eltérés alakult ki a
vasarlasi lehetdségek terén, a legtobb nagyaruhdz Budapesten, vagy a vidéki nagyvarosokban
épiilt, tobb kistelepiilésre pedig sokszor egy-egy vegyesbolt jutott csak.?

Ugyan Rainer ravilagit, hogy igen nehezen mérhetd terep, de a reform kovetkeztében
rohamosan javulni kezdett a tdrsadalmi kozérzet. A magyar reformdiskurzus ennek kapcsan
megerdsiti azt a pozitiv kiillonbséget a tobbi szovjet berendezkedésii orszaghoz képest, amely
az iddészakhoz kapcsolddd nosztalgia, illetve reformnosztalgia alapjaul is szolgal. A korszakot
koriillengd pozitiv emlékezethez tovabba olyan tényezdk is hozzajarultak, mint a teljes
foglalkoztatottsag, az ingyenes vagy jelképes ara szocialis, egészségiigyi szolgaltatasok és az
oktatds. A felfelé iveld gazdasigi novekedés azonban a >70-es évek végére lelassulni
latszott. Fokozatos gazdasagi romlas vette kezdetét, ami elkeriilhetetlen aremeléseket kovetelt
meg. Ez 1975 és 1985 kozott atlagosan 100 szazalékos emelést jelentett, a korabbi 15 év alatti
20 szazalékos emelkedéshez képest. Az allam ezt béremelésekkel probalta kompenzalni.
Szemmel lathatd valtozas zajlott lett a csaldadszerkezetekben: a ndék emancipacidjanak
folytatodasaval, az egy dolgozo altal eltartott csaladmodellt kezdte levaltani a két keresetbdl
€16, mar nem 2-3, hanem 1-2 gyermeket neveld csalad struktirdja.”” A csaladok mellett a
foglalkoztatasi struktara is atalakult: mig a mez6gazdasagi munkasok szama csokkent, addig
az ipari dolgozdké nétt, eldidézve ezzel, hogy Magyarorszag agrari-iparibol, ipari orszagga
valjon. A szolgaltatéi szféra vilagszinten kiszélesedett a modernizacionak kdszonhetden.
Tovabbi valtozéas a fizikai és szellemi munkat végzok ardnyaban kdvetkezett be, utdobbiak
szdma nagy aranyban nétt az oktatdsnak tulajdonithatéoan. Ezen jelenségek is hozzajarultak
ahhoz, hogy a csalddok jovedelmiikbél mar nemcsak az olyan altaldnos alapsziikségleteiket

fedezték, mint a ruhdzkodas, lakasfenntartds és mindennapi kiad4sok, hanem annak nagy

24 RAINER, 2011. 186.

2 Romsics, 2017. 423-458.

26 RAINER, 2011. 193-194.

" Romsics Ignac: Magyarorszag torténete a XX. szdzadban. Osiris Kiadd, Budapest, 1999. 449.
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részébdl modern technikai berendezésekre és haztartasi gépekre ruhaztak be.*® Valuch Tibor
Magyar hétkéznapok cimi konyvének harmadik, A bdséges inségtol a fogyasztoi
tarsadalomig — a fogyasztas valtozadsai és jellegzetességei cimi fejezetében részletesen kitér a

hazai fogyasztas és fogyasztoi magatartas sajatos helyzetére.”

2.3. A szocialista embertipus nevelése — A Kadar-rendszer kulturpolitikaja

A torténeti elézmények targyalasdhoz hasonldéan a Kadar-korszak kulturpolitikdjanak
bemutatasahoz is elengedhetetlen az idészak elézményeinek ismertetése.’® A szocializmus
népneveléshez vald viszonyat — noha f6 témaja a politikai szocializacid — jol dsszefoglaljak
Szabd Ildikd szociologus [Intézményes és nem intézményes folyamatok a politikai
szocializaciéban® cimi értekezése egyes fejezetei.

A ‘60-as évek gazdasagi stabilitasa, az életszinvonal folyamatos novekedése a lassu, de biztos
gyarapodast és a fokozatos felhalmozas lehetdségét hozta magaval, ezzel valva a
megteremtddd tarsadalmi konszenzus alapjava. Magyarorszadgon a centralizalt tdrsadalmakhoz
hasonldan az értékkozvetités mechanizmusai €és folyamatai fokozott politikai kontroll alatt
zajlottak. A politikai kontroll leginkdbb az olyan intézményes keretek kozott jelent meg, mint
az iskoldk vagy az ifjusdgi szervezetek. Ennek kovetkeztében a tarsadalmi problémaék és
valtozasok, amelyek a miivészetben, a tudomanyban és az ifjusadgi kultiraban mar jelen
voltak, itt kevésbé erdsen tortek felszinre. Szabo a szocializmus miikodési modelljét a ‘40-es
évek végén kialakult, kozvetlen politikai szocializacio modelljének nevezi, amelynek célja az
allampolgari lojalitds biztositasan tul, a hatalomgyakorlas feltétlen elfogadtatasa és az annak
valé teljes alarendel6dés volt. 1956-ban ezt valtotta fel a konfliktuskeriilo politikai
szocializacié modellje, amely elnevezésével is tiikrozi a Kadari politikai berendezkedést.’> A
fordulat évei utdn, a ‘40-es évek végén kibontakozo kézvetlen politikai szocializacio modellje

minden szempontbdl dsszhangban volt a hatalom legitimacids sziikségleteivel. Az 0j politikai

28 Rowmsics, 2017. 423-458.

¥ Valuch Tibor: Magyar hétkoznapok. Fejezetek a mindennapi élet torténetébdl a masodik vilaghaboritdl az
ezredforduloig. Napvilag Kiado, Budapest, 2013. 4 bdséges inségtol a fogyasztoi tarsadalomig — a fogyasztas
valtozasai és jellegzetességei cimii fejezet: 65-166.

30 A korszak kultirpolitikdjanak megkeriilhetetlen alakja Aczél Gydrgy, egykori kultarpolitikus, miivelédésiigyi
miniszter tevékenységét a dolgozat kereteire valo tekintettel nem targyalom kiilon részként. Bovebben lasd:
Aczél egykori irasait és az orszagos agitacios, propaganda és miivelddéspolitikai tanacskozasok kiadvanyait.

31 Az 1987-ben sziiletett disszertacid a rendszervaltas eldtti utolsd évekbdl vizsgalja az idészak kérdéseit. Szabo
11diké: Intézményes és nem intézményes folyamatok a politikai szocializacioban (kandidatusi értekezlet).
Budapest, 1987.

32 S7ABO, 1987. 3-10.
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rendszer egyik meghatarozd tényezdje volt, hogy — a korabbi osztalytdrsadalmak
elutasitasaval — egy osztaly nélkiili tarsadalom felépitését tiizte ki céljaul, ily modon
fokuszalva a jovo épitésére.*

A szocializmus népnevelésének és 1) embereszményének alapja az oktatasban keresendo, és
egészen az 1920-as évekre nyulik vissza. Legtisztabban Anton Szemjonovics Makarenko,
szovjet pedagogusnal talaljuk, aki egy nemzetkdzi érdeklddést kivaltd neveldintézetet vezetve
a tarsadalom atalakitdsat célzo marxista filozofiaval Osszhangban, a gyakorlatban is
megprobalta ,kikovacsolni” az 10j embert. A politikailag is mértékadéva valdo modell
kézéppontjdban nem maga a politika, hanem a kdzosségen keresztiil a tarsadalomhoz vald
viszony €s az ahhoz vezetd Ut allt. Az Gn. k6z0sségi ember nevelésében a politika egyrészt
gyakorlati, masrészt az 1j embereszmény megfogalmazasaval elméleti jelentdséggel is birt.
Az .4 ember” modelljének megvalositdsa — szamos hangsulybeli valtozast és atrendezddést
megélve — a ‘40-es évek végére jutott el Magyarorszagra. Mire hazankban is politikai
kérdéssé valt a tdrsadalom magatartasanak atalakitasa, a szovjet kultirdban kizarolagossagot
¢lvezett a targyalt embereszmény, igy Makarenko pedagogiai tevékenysége €és miivei egyarant
alapjaul szolgaltak az 0j tipusu ideologia kidolgozasanak. A szocialista hazafiassaggal flitott
politikai identitds volt az tlidvozlendd; a tarsadalmi kornyezet, kezdve a tankonyvek
szamtanpéldaitol, egészen az utcaképig, teljes egészében atpolitizalodott. Nagy hangsuly
keriilt mind a verbalis, mind a vizualis értékkozvetités didaktikus modszereire. Ezzel
egyidoben az ifjusag politikai nevelése is kiemelt kérdés lett. A pedagodgia szaknyelvben
sokdig ,kettds nevelésnek” nevezett fogalom hlzdodik az allamirdnyitds fennhatosaga eldl
elzart kozosségek, példaul a csalad potencialis ellenfélként valo értelmezése mogott. Mindez
hozzajarult a gyermeknevelés mind teljesebb kori intézményesitésének koncepcidjahoz,
amelyben a szigora szabalyozasoknak koszonhetéen kiemelt szerep jutott az iskoldknak és az
ifjisagi szervezeteknek. Az ,,idedlis szocialista ember” kivdnatos személyiségjegyei egyre
inkabb egy parancskovetd sorkatonaéra hasonlitottak, a szabadsag eszményét pedig felvaltotta
a fegyelem és a szorgalom.*

Az 1j tarsadalmi célkitlizések egy pozitiv tarsadalmi identitas 1étrejottével kecsegtettek. Ez a
Htiszta lap" pedig egyuttal egy 0j politikai modell kiforrasanak is kedvezett. Feler6sodott a
feliilrél vezéreltség tudata. A politikai akarat terjesztésének lehetdségei pedig beszlkiiltek az
iskola, a tdmegkommunikécios eszkozok €s a csalad szegmenseire. A politikai szocializacid

egyik legmeghatarozobb folyamata volt a maganélet atpolitizaladsara iranyuld torekvések

33 SzABO, 1987. 36.
3 Lasd I. m. Az ij ember eszménye cimii fejezete. 39-43.
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teljesitése. A korszak legitimizacios folyamataban az iskolarendszer nyujtotta felemelkedési
lehetdségek és az életkoriilmények javitdsa, a stabilizalodott, de még nem legitimizalodott
rendszer elfogadasdhoz voltak kotve. A mindennapi €let politikdnak valo alarendelése kiemelt
jelentdséggel birt a part szempontjabol, a hatalomgyakorlds a mindennapok része lett és ,,az
allampolgarok joggal érezhették ugy, hogy a hatalom mindeniitt jelen van (...).”* A
mindennapi ¢élet szinte minden szegmense datpolitizalédott; mind a miivészet, mind a
tomegkultira eszkodzeit az 1 embereszmény szolgalatdba allitotta az allam. A politika
hataskorének privat szféraba vald beszivargasdval az olyan személyes kapcsolatok ¢€s
tevékenységek, mint a szabadidé eltdltése és az 61tozkodés is politikai kérdéssé valt.*®

A szovjet rendszer kiépitése a kulturdlis életben is véltozasokat hozott, a kultira erdszakos
atalakitasara, szovjetizalasara valo torekvés az 6tvenes évek elejének volt jellemzdje. 1956-ot
kovetden, azonban fokozatosan nott a gazdasagi és a mindennapi ¢élet szférajanak mozgastere
¢s a kulturpolitikdban is enyhiilés mutatkozott. Az irodalom és a miivészetek frontjan
viszonylag hamar, néhany év utan lecsengett a szocialista realizmus, a miivészek pedig
mindinkabb a nemzetk6zi irdnyzatok jotékony befolyasat €élvezték. A ‘60-as évek elejétdl a
tomegkultiura szinte teljesen szakitva a szovjet mintakkal, egyre szabadabban fordulhatott
Nyugat felé, hogy alig par éves késéssel atvegye az aktualis kulturalis divatot.*’

A tarsadalom szdmara kedvezd gazdasagi és tarsadalmi folyamatok legitimizalod ereje is
mindinkdbb novekedett. A konszolidiaci®6 soran a gazdasdg és az intézményrendszer
atalakulasa mellett a kultarpolitikat érintd valtozdsok is zajlottak: megvaltozott a
tomegkultura szerkezete; teret nyertek az uralkodo ideoldgiatol eltérd, alternativ gondolatok a
magaskultiraban, illetve az ifjusag korében. Ezt mutatja a korszak ismert, ,,aki nincs elleniink,
az veliink van” jelszava is.”® Az 1968-as gazdasagi valtozasokat kovetden ugyanakkor a
mindennapi ¢€let depolitizalasa volt tetten érhetd, az allam fontos célkitlizésévé valt a
fogyasztasi igények kielégitése, és az ideologiai hegemonia is megsziinni latszott.*

,»A politika a tomegkultura dnszervezddési, intézményesiilési folyamataiban, de sokszor még
a divat jelenségeiben is a szocializacid politikai modelljétdl valdé devians eltérést, az

»ellenszocializdlodas«  jeleit latta.” — olvashatdé Szabd A torténelmi kontinuitas és

diszkontinuitds ciml fejezetében.** Majd a ‘70-es évek végétdl a gazdasagi helyzet

35 SzABO, 1987. 45.

3¢ Lasd 1. m. A4 politika kiterjesztése cimii fejezet egyes részeit. 44-48.

37 RAINER, 2011. 26.

38 Lasd RAINER, 2011. 53-56. A torténelmi kontinuitds és diszkontinuitas cimii fejezet egyes részeit.
3 Rowmsics, 2010. 269-270.

40°SzABO, 1987. 56.
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rosszabboddsa és a tarsadalomiranyitasban bekdvetkezett kedvezd valtozasok a ‘80-as évekre

felgyorsuld, a tarsadalom egészét érintd valtozasokat hoztak magukkal.*!

3. KOZELITES A PLAKATHOZ

3.1. A plakat, mint multidiszciplinaris kifejez6 eszkoz

A plakatmiivészet sziiletését kovetden, a vizualis miivészeteken beliil az iparmtvészetek kozé
sorolva, az 1890-es években gyorsan Onallosodott. A plakatot egészen a miifaj
megsziiletésétdl kezdve sajatos dichotémia jellemzi, amelyhez hozzajarul az autoném
képzOmiivészetek és az alkalmazott miivészetek kozott betoltott hatarteriilet jellege. A
divathoz ¢és a designhoz hasonloan szerves része vizualis kultiranknak, miifaji sajatossagabol
és jellegébdl kifolydlag jelentds izlésformald erdvel bir.*?

A plakat miikodési mechanizmusa az érzelmekre vald hatdsan alapszik és képes egyetlen
tomor képpel (és minimalis szoveges tartalommal) kifejezni mondanivalgjat. ,,(...) elébe megy
a kozonségnek, mindig mindenhol ott van (...)”.** Tomdr abrai szuggesztiv jelként mitkodve
hatnak, az utca szerves részeként, kornyezetiinkben ismétlddve pedig szinte ismerdsként
koszonnek vissza, raktarozodnak el emlékezetiinkbe. Bakos Katalin tanulmanyéaban ravilagit a
plakat efemer jellegére is, arra, hogy a mindennapi életbdl, eredeti felhasznalasi kdzegébol
kiragadva miként valhat kés6bb muzeumi miitarggya. Bakos ugyanakkor arra is érzékenyen
¢s értden mutat ra, mennyire esetleges, hogy milyen darabok maradnak fenn az utdkor
szamara ebbdl az igen sériilékeny és malandé miifajbol.*

A plakat tehat nemcsak, hogy erds izlésformald erdvel rendelkezik, de kordokumentumként
magan is hordozza késziilése koranak vizualis tendencidit. Az esztétikai szempontok szerinti
miivészeti elemzésen tal, interdiszciplinaris jellegébdl addddan rendkiviil izgalmas terepet
nyUjt tovabbi kutatdsok szdmara is. A képzémiivészeti aramlatokon és a plakat formanyelvén
tul érdemes gorcsd ald venni magat a hirdetés témajat is, hiszen a reklamozott termék vagy
szolgaltatas sok mindent elarul az adott korrdl, akarcsak a hirdetés mikéntje, vizualis és nyelvi

kommunikécioja.

4 SzaBO, 1987. 3.

2 Bakos Katalin: 10x10 év az utcan. A magyar plakatmiivészet torténete 1890—1990. Corvina Kiadd, Budapest,
2007. 10.

%3 Bakos Katalin: Folyamatossdg és torés a plakdtmiivészetben In. Standeisky Eva, Kozék Gyula, Pataki Gabor,
Rainer M. Janos (szerk.): 4 fordulat évei 1947-49. 1956-0s Intézet, Budapest, 1998. 239.

“yo.
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3.2. A plakat intézményi hattere és milkodése

A felszabadulas (1945) eldtt és kozvetleniil utdni idészakban tobb maganhirdetd iroda is
mukodott, amelyeket 1948-ban megsziintettek. A Tervgazdasdgi Tandcs a reklam-,
propaganda és hirdetési tevékenységben rejlé potencialt felismerve és hangstlyozva,
1948-ban Allami Hirdeté Nemzeti Vallalat néven orszagos hataskorii reklamszakvéllalatot
hozott 1étre.*

Az Allami Hirdet6t megelézéen Magyarorszagon nem létezett a hirdetéseket dsszefogd és
koordinal6 orszdgos hataskéri szerv. Budapesten az els¢ hirdetést szabalyozo
torvényrendeletet 1888-ban hoztdk meg, és arra volt hivatott, hogy szabalyozza a kozteriileti
hirdetést a fOvaros teriiletén vald hirdetés joganak bérbeadasa utjan. A rendszer azonban nem
tint se jovedelmezdek, sem esztétikailag kielégitonek, ezért a fovaros 1909-ben tgy
hatarozott, hogy visszaveszi a hirdetési jog hasznositasat.*® Ennek eredményeképpen
1911-ben a hirdetési tevékenység varosszépitd tulajdonsagaira hivatkozva, a fovaros
vezetosége felallitotta a fovarosi hataskorrel rendelkez6 Budapest Székesfovaros Hirdetd
Villalatot. Ezt kovetden 1948-ban a kozpontositas jegyében létrehoztak az Allami Hirdetd
Vallalatot, amely orszagos szinten 120 telepiilés rekldm- és sajto tevékenységét osszefogva,
fokeént politikai plakatok kihelyezésével és koztertileti reklamokkal foglalkozott.

A szervezet nevét 1956-ban valtoztattdk Magyar Hirdetdre, réviden Mahirre. A jogutod
tevékenységi korébe ettdl fogva mar a reklamtervezés €s -kutatds, a hirdetési akciok és a
kiilonbozé reklameszk6zok és reklamhordozok — koztik a plakatok, prospektusok,
propaganda nyomtatvanyok és reklamfilmek — kivitelezése és terjesztése is tartozott. A
vallalat tovabba a kiallitas szervezés teljes gépezetéért, ajandéktargyak készitéséért, illetve a

teljes korti sajtofigyelésért is felelt.”’

A korszak Mahirhez hasonl6 rekldmvallalata volt még
tobbek kozott az 1967-ben alapitott Hungexpo,”® az 1970 és 1991 kozott miikodd

Idegenforgalmi Propaganda és Kiado Vallalat (IPV),* és az Interpress.

Reklam- és hirdetési tevékenységet szabalyozo hatarozatot ezt kovetden a kormany Gazdasagi

Bizottsaga eldszor 1960-ban a belfoldi reklam-, propaganda és hirdetési tevékenységrol, majd

* Dr. Debreczeny Ferenc: Jog és reklam. Belkereskedelmi Tovabbképzé Intézet, Budapest, 1983. 5.

* Forgacs Pal-Zsigmond Csaba (szerk.:): Rekldmeszkizék. Belkereskedelmi Tovabbképzd Intézet, Budapest,
1978. 161.

* A HVG Magyar markdk térténete sorozatanak Mahir cimii cikke. Elérheto:

https://hvg.hu/magyarmarka/20050329mahir (Legutols6 hozzaférés: 2023.03.23.)

* Forras: https:/hungexpo.hu/hungexpo/ (Legutolsé hozzaférés: 2023.04.03.)

* Forras: hitps:/itf.njszt.hu/intezmeny/ipv (Legutolsé hozzaférés: 2023.04.03.)
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1968-ban a vallalatok kozotti gazdasagi verseny fokozasaért hozott — all a Belkereskedelmi
Reklam Szaktanfolyam 1983-ban kiadott Jog és Reklam cimi kiadvanyaban.® A ’68-as
rendelet 6. pontja kimondja, hogy a reklamvallalatok miivészeti kérdésekkel kapcsolatos
tevékenységének feliigyeletéért a Belkereskedelmi Minisztérium ¢és a Mivelddésiigyi
Minisztérium felel kardltve. 1971-ben”’ — majd annak modositasa 1981-ban>* — tjabb, a
miivészi tevékenységgel kapcsolatos rendelet sziiletett, amely 1ényegében meghatarozta, hogy
mi tekinthetd miivészi alkotdtevékenységnek. Tovabba ismertette, hogy a képzd-, ipar-, ipari
tervezo-, illetve fotomiivészet korébe tartozd tevékenység akkor mindsiil miivészeti
tevékenységnek, ha a 1étrejovd alkotast a Képzd és Iparmiivészeti Lektoratus, a Magyar
Népkoztarsasag Miivészeti Alapja, az Iparmiivészeti Tandcs, vagy mas erre kijelolt allami
szerv miivészeti szempontbol elbiralta és elfogadta. >

A Gazdasagi Bizottsag 1968-as hatarozatat kovetve, 1972-ben jelent meg a hatélyos, teriiletet
szabalyozd belkereskedelmi miniszteri rendelet,® amely a kovetkezd alapfogalmakat
hatarozza meg: Reklamnak mindsiil ,,minden olyan figyelemfelhivasra alkalmas kozlés,
informacio, amely valamely aru kelenddségének novelésére, szolgaltatas igénybevételére,
vagy ennek fokozasara irdnyul, illetve valamely vallalat tevékenységét népszerisiti”. Tovabba
a hirdetés ,,valamely tény, koriilmény kozzététele a hirdettetd érdekében”.> A torvényrendelet
ezen til kimondja, hogy reklam és hirdetési tevékenységet csak szocialista gazdalkodo
szervezet folytathat, az is csak akkor, ha ez a tevékenységi kor az alapité okirataban rogzitve
van. Vallalat, kisiparos, illetve kis- és magéankereskedd a sajat gyartmanyait, szolgaltatasait
sajat telephelyén vagy épiiletén a kereslet fokozdsanak céljabol korldtozas nélkiil hirdetheti.
Mig iizletszerli reklamtevékenységet csak a reklam és hirdetési tevékenységre szervezett
allami vagy szovetkezeti vallalat folytathat.

Tobbek kozott az aktualis jogszabalyi, altaldnos és etikai normativaknak megfeleld
reklamozasi tilalmakat is ismertette. Mindenekel6tt ,.tilos a jogszabélyba iitk6zd, erkdlesot
sértd reklam és hirdetés kozzététele”, tovabba a reklam nem lehet megtévesztésre alkalmas,
tehat se a valosagtol eltérd, se tilzo, se félrevezetd nem lehet. Valamint nem tiintethet fel mas
terméket, szolgaltatast indokolatlanul negativ fényben €és nem hirdethet nem elegendd
mennyiségben rendelkezésre 4ll6 terméket. A rendelet magaba foglalja tovabba a vezetd

beosztasu poziciok betdltéséhez sziikséges feltételeket, amihez a szakmai gyakorlaton tul a

30 DEBRECZENY, 1983. 5

316/1971./X11.17./MM. szamu rendelet

220/1981./X11.23./MM. szamu rendelet

>3 DEBRECZENY, 1983.21-23.

A kovetkezdkben a 12/1972./V1.5/BkM szamu rendeletben kozolt informaciokat ismertetem.
5 DEBRECZENY, 1983. 6.
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Belkereskedelmi Tovabbképzd Intézet reklam szaktanfolyama és a Magyar Kereskedelmi
Kamara kiilkereskedelmi rekldm szaktanfolyama mindsiil elfogadott oktatasi platformnak.
Targyalja még a helyi tandcsok jogkorét és eljarasi kérdéseit, és emlitést tesz az ijonnan
megalakult Fogyasztok Orszagos Tanéacsarol.

A Belkereskedelmi Tovabbképzd Intézet kiadvanya ismerteti még a belkereskedelemrdl sz616
1978. évi L. térvényt, amely a *72-es rendeletet kiegészitve, hdrom paragrafusban foglalkozik

a reklammal.>

A rendelet lényegében a hat évvel kordbbi torvény tovabbfejlesztett
verzidjaként, annak szdmos pontjanak megismétlésén til a 34. paragrafus 1. bekezdésében
megfogalmazza a szocialista reklamszakma célkitlizéseit: a reklamnak és hirdetésnek a
gazdasag szolgalataban allva, a vasarlok tijékoztatasan tul feladata a korszerii fogyasztasi
szokasok terjesztése, €s az aruk, szolgaltatdsok eladasanak tdmogatasa.

A Jog és Reklam cimi belkereskedelmi kiadvany az altalanos reklamelméleti kérdések kozott
az allam irdnyito-, illetve az iranyitdshoz kapcsolddo szerveivel is foglalkozik. A fent taglalt
két  torvényrendelet  Osszefoglalja a  Belkereskedelmi ~ Minisztérium  belfoldi
reklamtevékenységre vonatkozd hataskorét, valamint a dolgozatban nem hangsulyozott
Kiilkereskedelmi Minisztérium kiilkereskedelemmel reklamtevékenységgel kapcsolatos
jogkdrét. Ezen két minisztérium mellett a Minisztertanacs Tajékoztatasi Hivatala és a Kiilfoldi
Tajékoztatd Iroda is relevans feladatot latott el a rekldm- és hirdetési apparatus
feliigyeletében, csakugy, mint a Magyar Kereskedelmi Kamara, amelynek feladatkorébe
tartozik a propagandamunka tamogatdsa, a vallalatok kozotti €s piaci magatartas etikai
normainak kidolgozasa és érvényre juttatdsa. Mig a Minisztertandcs T4ajékoztatasi Hivatala a
legfébb allamhatalmi és allamigazgatasi vezetd szervek tevékenységének propagandajaért és a
tajékoztatassal kapcsolatos tevékenység koordinalasaért felelt.”’

Egy 0j szerv, a Magyar Rekldmszovetség megalakulasarol a 2/1975./1.24./BkKM szdmu
rendelet hatdrozott. A szovetség a jovoben a Belkereskedelmi Minisztérium fennhatosiga
alatt, a szakmai érdekképviselet, a reklamtevékenység szinvonaldnak, hatékonysaganak
noveléséért és az etikai normak fokozottabb érvényre juttatdsaért felel a jovahagyott
alapszabalyokat kovetve. A kiadvanyban a szerz6i jogok mellett nagy hangsulyt kapnak a
felhasznalasi szerzddések, feltételek, amelyek kozott az alkalmazott reklamgrafika teriiletén —
ide tartozik a plakat, prospektus, csomagolds, embléma, reklamtabla, kiallitasi grafika stb. —

érvényesiilo szabalyozéasokat is leir. A széban forgd teriileten a kifejezési mod és a forma

%6 A kovetkezOkben a belkereskedelemrdl sz616 1978. évi 1. térvény 3. paragrafusat ismertetem.
57 DEBRECZENY, 1983. 20-21.
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védett, azonban az alkotasban rejld otlet, vagyis miivészi invencié nem élvez védelmet.*

Plakat kozteriiletre, vagyis az utcakra is csak eldzetes hatosagi engedély utjan keriilhet ki,
amit Budapesten a FOvarosi Tanics VIII. Ugyosztaly kiemelt teriiletek feliigyeldségének
engedélye alapjan az egyes kerliletek tanacsa adhat ki, valamint a keriileti tanacsok épitési
osztalya. A kozteriilet mellett zart teriiletre is keriilhet plakat, zart teriiletnek mindsiilnek
tobbek kozott az allomasok, a kozlekedési eszkdzok, a vasarok, sportpalydk, strandok és
szinhazak teriilete is. Ezek a tipust hirdetések tobb jellemzdjiikkel, koztik példaul a
méretiikkel — itt a kisebb, B/5-0s szimpla (25x17,5 cm) és B/4-es dupla (35x25 cm) méretek
voltak bevettek — is eltérhetnek koztéri tarsaiktol. Példaul a villamos plakatokon tobb
szoveget lehet elhelyezni, mint egy utcai plakaton, hiszen az emberek tobb id6t toltenek a
jarmiivon €s utazas sordn a bdvebb informaciot is el tudjak olvasni, azonban itt is feltiind,

blickfangos fogasokat kell alkalmazni.*

3.2.1. Az Agitacios és Propaganda Bizottsag tevékenysége

A Magyar Nemzeti Levéltar adatbazisaban talalhaté meg a Kozponti Bizottsag Agit. Prop.
Bizottsag — Agitacios és Propaganda Bizottsag — 1973. december 21-i1 iilésérdl késziilt
jegyzOkonyve és jelentése,” amely az iparmiivészet néhany aktualis kérdése mellett atfogdan
értekezik a kereskedelmi és a kulturalis reklam helyzetérdl, és az azokkal kapcsolatos politikai
szempontokrol, feladatokrol. A kovetkezd részben ezen szdveget elemzem tovabbi
kiegészitésekkel. A jelentés elején olvashatd dsszegzés, miszerint a kereskedelmi és kulturélis
reklam kérdését 1974. februarjdban a Gazdasagpolitikai Bizottsaggal egyiitt vitatjadk meg,
alatamasztja a reklam — igy a kiilonb6z6 reklamhordozok, koztik a plakat — gazdasagi
tényezoként valo kiakndzasanak szandékat. A hirdetés és reklam kérdésének az €let minden
terliletére kiterjedd hatasat ¢s jelentdségét erdsiti tovabba az, hogy a Kozponti Bizottsdg az
anyag elvi és politikai tartalmanak targyaldsdba az Agitacios és Propaganda Bizottsagon tul,
mar a Tudoményos, a Kézoktatési, a Kulturalis és a Gazdasagpolitikai Osztalyat is bevonja. A
jelentés még kiilon egységként targyalja a kereskedelmi és kulturdlis plakat helyzetét,

azonban irasba adja, hogy a jovébeli liléseken mar egyként kezelik azt.

% 6/1970./V1.24./MM., modositas: 2/1977./11.5./KM
% FORGACS-ZSIGMOND, 1978. 175-176.

60 Jegyzokonyv az Agztaczos és Propaganda Bzzottsag 1 973 december 21-i ulesero Elerheto
konli L¢ pdfvi

ulesel/l973/6D467EC273FE43973A3C6A46CDE9CC8B Ddf#search Dlak%C3%A1t&DaLe 1 (Legutolso
hozzaférés: 2023.01.07.)
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A jelentés els6ként a gazdasagi reklam politikai hatasat targyalja:®® A dokumentum leirja,
hogy az 0j gazdasagi mechanizmus bevezetése kiemelt hatassal volt a reklamtevékenység
felélénkiilésére, kiszélesedésére. A reklamra forditott 6sszegek megkétszerezddtek 1968-hoz
képest, ami az idokozbeni aremelkedésekhez képest is igen jelentds novekedést jelent. Az
1,5-1,6 milliard forintot meghaladé reklamkoltség azonban a nemzeti jovedelem csupén 0,5

szazaléka, ami igencsak lemarad a fejlett nyugati orszagok 2-3 szézalé¢ka mellett.

A reklam irdnti kereslet az iizleti kindalat teriiletén is jotékony fellendiilést hozott. Szamos Uj
vallalat és szervezet alakult iizletszerli reklamszolgaltatas izésének céljaval. A novekedéssel,
illetve a mar meglévé szervek bdviilésével hozzavetdleg 80 nyomda, kiado, ipari- €s
termeldszovetkezet, mozi és filmstidi6 miikodott ekkor az orszdgban. Ez a felfelé iveld
tendencia sokszintliséget és lehetdségeket hozott a rekldm miifajaba. De felszinre hozott egy, a
mai napig aktudlis problémat: a reklamoztatd, vagyis a megrendeld alacsony
kovetelményeit.”? A szoban forgd szituacid napjainkban is megoldasra var az alkalmazott
grafika teriiletén. Habar — a szocialista korszak reklamappardtusdhoz képest — ma mar joval
konnyebb dolga van egy grafikus tervezdnek, hiszen az alapvetd reklametikai kritériumokon
tul, nem kell az allami és politikai elvarasoknak is megfelelnie, a megrendeld akaratanak értd
¢s tudatos vezetése €s alakitdsa azonban még most is komoly feladat. Nem hidba targyalja mar
a jelentés is, hogy a hirdetések ¢és reklamok vizudlis és verbdlis tervezése, annak
Osszetettségébdl és multidiszciplinaritdsabdl fakadva komoly hozzaértést igényel. Azt, hogy
milyen a jo reklam, laikus és palyakezdd szemmel igen nehezen itélheté meg, éppen ezért
szdmos magyar nyelvii és kiilfoldi irodalom targyalta és — a gyorsan valtoz6 kovetelmények
fiiggvényében — Gjra és tjra.”

A dokumentumbo6l pontos képet kapunk a rekldmozads anyagi raforditasainak szdzalékos
megoszlasarol: a kiadasok legnagyobb részét, 54 szazalékot sajtora, illetve 29,5 szazalékot
plakat és mas nyomdai termékekre tervezeésére €s kivitelezésére forditottak. A tovabbi
szazalékok a radio- és tv-hirdetések, vasari és kirakati koltségek, illetve ajandéktargyak kozott
oszlik meg. A jelentés masodik része ravilagit, hogy a reklamtevékenység, annak pozitiv
eredményeinek ellenére igen sok problémaval és tisztazatlan kérdéssel kiizd, melyek kdzott a

politika, jog €s kozgazdasag tisztazatlan témakorei mellett, a szakma jogszabalyi kereteinek

8! Jelentés a gazdasagi rekldm politikai hatdsdardl. Budapest, 1973. december 13. Elérhetd:
https://adatbazisokonline.mnl.gov.hu/pdfview2?file=static/documents/mszmp-agitacios-es-propaganda-bizottsag-

ulesei/1973/6D467EC273FEA43973 A3C6A46CDEICCSEB. pdf#search=plak%C3%A 1t&page=1 (Legutolsd
hozzaférés: 2023.01.07.)
2 uo.

 Magyar nyelven a Scolar Kiado kétetei nytjthatnak segitséget a vizuélis és grafikai tervezés vilagaban valo
eligazodashoz, alapvetd ismeretek megszerzéséhez.
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fogyatékossaga is problémas tényezd. Ezt mutatja, hogy a hatalyos jogszabalyi kereteket csak
igen késon, 1972-ben fektették le.*

A kiilfoldre iranyuld reklamtevékenység koordinacidja a Kiilkereskedelmi Minisztérium ala
tartozott, annak mindsége pedig nagyban meghatarozta a hazai termékek nemzetkozi
jelentés biralta a nyugati reklamok kritika nélkiili atvételét, hazai terjesztését, mondvan azok
»politikai felfogast, vilagnézetet, ¢életmddot is népszerlsitenek. A bel- ¢és kiilfoldi
reklamtevékenység felligyelete Osszesen Ot allami szerv — koztiik a Belkereskedelmi
Minisztérium —, illetve a Tajékoztatasi Hivatal kozott oszlott meg.

A rekldmszakma helyzetének kérdése is napirendi pontként szerepelt. A reklammal,
hirdetéssel kapcsolatos hivatasok Osszefogasat és kezelését mind tarsadalmi, mind gazdasagi
szinten kiemelten fontos politikai és szakmai célként értékelték. A hirdetések a reklamozott
tartalmon tal fontos ,tartozékai” a varosképnek, vizudlis képiikkel esztétikai, hangulati, és
fogalomszervezési szinten is befolyéasoljak azt. Nyomatékot kapott még a hirdetés széleskorti
hatasa, amely a tarsadalom érdekeit szolgalva bven tallép a véllalati szempontokon. Eppen
ezért a szakmabeliek szempontjabdl elengedhetetlen az atfogd politikai, kozgazdasagi, jogi,
etikai és piaci ismeretek birtoklasa.

A jelentésbdl kideriil tovabba, hogy a tervszeriiség hidnya, valamint a késve, hataridén tal
valdé megjelenés kellemetlenségeket, silany mindségli plakatok hasznalatba keriilését
eredményezte. Problémat okozott a reklam hatékonysdganak mérése, vagyis inkabb annak
hianya is. Kiilfolddel ellentétben hazai szinten a rekldmozo szervek nem vagy alig
foglalkoztak a hirdetések tényleges miikodésével, hatasaval, elért eredményével.”® Ennek
legfobb oka az lehetett, hogy az altalanos — vagyis egy-egy egész arucsoportot, arutipust
hirdet6 — reklammal szemben tal kevés volt a hatarozott céllal inditott ,,reklamakcio”.
Erintélegesen, de a jelentésben is felmeriil, hogy a reklam — a reklamhordozok kozott pedig a
plakat miifaja — mennyiben miivészet? Itt a reklamot altalanossdgban a ,nem mivészet”
kategoriaba sorolja, am azt is leszdgezi, hogy esztétikai értéke és hatékonysaga kozott
egyenes aranyossag all fenn. Kiemeli a hazai kereskedelmi plakatok nemzetkdzi mezényben
vald versenyképességét, de egyben kritizdlja is azokat: kevés az eredeti Otletet, miivészi

invenciot hordozo alkotas.

A belfoldi reklam és hirdetési tevékenységet az 1972-ben meghozott 12/1972. (V1. 5.) BkM rendelet
szabalyozta. Forras: https://jogkodex.hu/jsz/1972 12 _bkm_rendelet 5255330 (Legutols6 hozzaférés:
2024.04.10.)

8 A kutatds szempontjabol is relevans, hogy a reklam, és igy a plakatok mindennapi életre gyakorolt tényleges
hatasanak, recepcidjanak felfejtésére sajnos nem all rendelkezésiinkre elégséges informacio.
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Kivetnivalot taldl a nyomdai kivitelezés mindségében: sok grafikai anyag késziil késve,
gyenge mindségben ¢s pontatlanul. Egyuttal hianyolja a reklam és a tarsadalomtudomanyok
érdemi kapcsolatat, mondvan a hatékony ¢€s korszerli reklamhoz nélkiilozhetetlen a politikai
¢s tarsadalmi diszciplinak ismerete. Utobbi gondolat kéz a kézben jar a hatékonysag
mérésének hidnyaval. A jelentésben jol kirajzolddik, hogy azeldtt még nem tulajdonitottak a
reklam gazdasagra, kultirara és tarsadalomra gyakorolt hatdsanak akkora jelentdséget. Ez az
erd azonban csak akkor aknazhato ki teljesen, ha — ahogy azt a jelentés is leirja — tudoményos
szinten is alatamasztva jon létre. A jelentés megvilagitja tovabba a miivészeti értékteremtés és
a politikai érdek kiszolgalasa kozott fennallo, nehezen feloldhato fesziiltséget. igy vagy ugy,
az egyiknek csorbat kell szenvednie a masik javara. A reklamanyagok elbirdldsa soran vagy
az esztétikai szempontok mentén dontenek a tarsadalmi, politikai és kereskedelmi elvarasok
karara, vagy a mivészi megoldasok sikkadnak el a politikai elvarasok miatt.

A reklam moddszereinek kivetnivaldit és végleteit is megfogalmazza a bizottsag: mely szerint
az egyik véglet a primitivség, a masik a gazdasagilag fejlett nyugati hirdetési eszk6zok és
modszerek kritika nélkiili atvétele. Dr. Hoffmann Istvanné és Buzési Janos 1970-es A reklam
birodalmabol cimi, a reklam miifajanak torténeti €s elméleti attekintését ado egykoru
kiadvanybol megismerhetjiik, hogyan is vélekednek a korban a hirdetések helyzetérdl. A
kotetben olvasottak sok szempontbol aldtdmasztjadk az Agitacids és Propaganda Bizottsag
"73-as jelentésében leirtakat.® A kovetkezOkben szamos a kereskedelmi reklammal
kapcsolatos problémat vesz sorra a jelentés, amelyek megoldasara annak III. részében tesz
javaslatot. Ilyen szocialista elvektdl idegen jelenség példaul az egyedi luxuscikkek, draga
kiilfoldi utazasok, és az itthon nem kaphatdé nyugati termékek reklamozésa. A hirdetés
volumene és az arra forditott Gsszeg sok esetben — példaul egyes ital és kavéféleségek,
¢lvezeti cikkek esetében — nem a tarsadalmi és gazdasagi célok mentén realizalodik, sokkal
inkabb hatéssal van r4 a rekldmozo, vagyis a megrendel? ,,pénztarcija”. Ez a magatartas pedig

a tarsadalmi értékrend torzitdsdhoz vezethet.
3.2.2. A Belkereskedelmi Reklam Szaktanfolyam oktatasi anyaga
A Belkereskedelmi Reklam Szaktanfolyam Rekldmeszkozok® cimii kiadvanya 1978-ban

késziilt oktatasi céllal a Kereskedelmi Tovabbképzd ¢és Modszertani Kozpontban, a

Belkereskedelmi Minisztérium jovahagyasaval. Az eredetileg a rekldmszakma edukacios

% HorrmanN-Buzasi, 1970. 18.
7 FORGACS-ZSIGMOND, 1978.
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eszkozeként megjelent tananyag a kor oktatdsdnak tiikrében szamottevd adattal és
informacioval szolgéalhat a szocialista éra reklamvilagarél. A reklamtevékenység lényege,
hogy annak soran a kozlést, vagyis az adott mondanival6t valamilyen modon el kell juttatni a
reklam alanyahoz, vagyis a befogadohoz. A kozléseket harom megjelenitési modon: képpel,
szoveggel, hanggal vagy ezek Otvozésével juttathatjuk el a potencialis fogyasztohoz. A
megjelenitett kozléseket valamilyen kozvetitd segitségével rogziteni €s tovabbitani kell. Az
igy rogzitett kozlést, a reklamanyagot €s a kozvetitd kozeget, a reklamhordozot nevezhetjiik
egyiittesen reklameszkoznek.®®

Az emberi érzékszervre vald hatdsa alapjan a plakatot a sajtohirdetésekhez és
nyomtatvanyokhoz hasonléan a latdsra hatod, vagyis vizudlis reklameszkozok korébe
sorolhatjuk. A kiilonb6z6 érzékszervekre hatd eszk6zok mas-mas hataselemekkel apellalnak,
példaul a vizualis tipusu plakat esetében a tervezOmuvész annak méretével, formajaval,
csoportositasa alapjan a plakat 6nmagéban is alkalmas egy reklamakcié végrehajtasahoz, tehat
az a reklameszk6zokon beliil az alapeszkozok csoportjaba tartozik. A reklamok tipusain beliil
megkiilonboztet tovabba un. kozteriileti és zartteriileti reklamokat. Mig eldbbi a varos- €s
utcaképet szinesiti hirdetdoszlopokon, hirdetétablakon; utdbbival példaul kozlekedési
eszkozok, strandok, sportpalyak, campingek, mozik és szinhazak teriiletén talalkozhattunk.®
A plakat ezen tulmenden a reklam ¢&s propagandatevékenység fontos agahoz, a
reklamnyomtatvanyok csoportjaba is sorolhatd. Ebbe a csoportba tartozik tovabba minden
olyan nyomdatermék, amit a reklamozandé 4ru, szolgaltatdas vagy propaganda cél
szolgalatara, reklamozasi és propagandisztikus célokbdl hoztak létre. Tisztdzza tovabba a
plakat alapfogalmat: A plakatféleségek ,,a rekldm céljaira késziilt nyomtatvanyok egyik 6
csoportja, a reklam kozlésének koz- és zart teriileten (...) elhelyezett vizualis eszkoze”.”” A
masik nagy csoportba, a rekldmnyomtatvanyokhoz tartoznak példaul a roplapok, leporellok,

prospektusok, pohéralatétek, kiallitasi vezetok stb.”!

3.3. A szocialista reklam a kapitalizmus tiikrében

A szocialista korszaknak, ahogy az ember-, ugy a reklamidedlja is megvolt. Utobbihoz

hozzajarultak a reklamnak tulajdonitott politikai, erkdlesi, etikai kovetelmények. Ezek

%8 FORGACS-ZSIGMOND, 1978. 5.
% FORGACS-ZSIGMOND, 1978. 6-11.

70 FORGACS-ZSIGMOND, 1978. 13.
yo.
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szolgdlatdra az Agitaciés €s Propaganda Bizottsdg (APB) egy egységes reklamkodex és
torvénytervezet mihamarabbi Osszeallitasat szorgalmazta.”” A létrehozott szervnek a
kovetkezd alapelveket kellett érvényesiteni: segiteni a szocialista reklam szerepének pontos
meghatarozasat; elvi és tartalmi elvarasainak, kovetelményeinek tisztazasat, 6sszehangolasat.
Az APB elismerte, hogy a szocialista tdrsadalom ¢és a gazdasag fejlodésével, a fogyasztas
emelkedésével parhuzamosan a rekldam mind nagyobb és nagyobb jelentOségre tett szert az
yjratermelés folyamataban az egyéni €s a vallalati érdek egyiittes kiszolgéalasaval.

Ezek alapjan az Agitacidés és Propaganda Bizottsag jelentésének III. része a kovetkezok
mellett foglal allast: a szocialista reklamnak a realitdsokat kifejezve eredetinek, mas
reklammal 6ssze nem téveszthetonek kell lennie. Az é4llami eldirdsokat és szerzdi jogokat
kovetve kizarolag nyilt, egyértelmii, kozérthetd, esztétikailag is elfogadhatd eszkozokkel
¢lhet. Ezzel egyidében nem promotalhat tarsadalmilag nem kivant terméket — példaul luxus
arucikket —, nem kelthet irredlis igényeket a fogyasztoban. Tovabba nem tévesztheti meg és
nem okozhat csalédast a vasarlonak és nem épililhet megtévesztd, féligazsagot tartalmazo
vagy mas terméket lehtizo, esetleg felmagasztalo koncepciora.” A hirdetés alapja a vevd
becsiiletes ¢és konkrét felvilagositasa a kinalt termékrdl, szolgéltatasrol a valdsagnak
megfelelden. Ugyanakkor elengedhetetlen, hogy a szocialista tarsadalom és az allampolgarok
érdekeivel Osszhangban 0sztondzzon vasarlasra: ,,A reklam a part gazdasagpolitikai
célkitlizései megvaldsitasanak sajatos eszkoze (...)“."* A gazdasag épitése mellett a szocialista
¢letforma kialakitasédban is jelentds szerepet tolt be. A szocialista vilagnézet, a realitasok €s az
aktiv magatartas szolgalataval kell a nyugati ¢letidealt és szokasokat tavol tartania, kiemelten
fontos a fiatalok nevelése, érzékenyitése a reklam eszkdzei altal. Tovabba segitenie kell az

orszag eredményeinek megbecsiilését, a szocialista egyiittmiikodést.

3.2. ,,Plakatosok™, a targyalt kor ismert alkotoi

21981-ben a Magyar Reklamszovetség gondozasaban kétéves eldkészité munka eredményeként, megsziiletett
az els6 hazai reklametika kddex, amely szakmai-etika vonatkozéasokkal egészitette ki a reklam- és hirdetési
tevékenységet illetd hatalyos szabalyozasokat. Az erkdlcesi jellegli normagytijtemény a ,,fogyasztok elott
megjelend reklam erkolcesi arculatanak™ formalasara vallalkozott, ugyanakkor nem titkolt célja volt a hazai
reklamtevékenység szinvonalanak emelése. ViGH-DEBRECEZENYI, 1981. I-I1.

3 Jelentés a gazdasdgi reklam politikai hatasardl. Budapest, 1973. december 13. Elérhetd:
https://adatbazisokonline.mnl.gov.hu/pdfview2 ?file=static/documents/mszmp-agitacios-es-propaganda-bizottsag-
ulesei/1973/6D467EC273FE43973A3C6A46CDEICCSB.pdf#tsearch=plak%C3%A1t&page=1 (Legutolsod
hozzaférés: 2023.01.07.)
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Noha nem célom a Kadar-korszak grafikusainak teljeskorli bemutatasa, sem alkotdi oeuvre-k
mélyre mend targyalasa, ezzel egy idoben ugy gondolom, plakatokrdl nem lehet alkotoik, a
»plakatosok™ emlitése nélkiil beszélni. A fejezet megirasaban Bakos Katalin plakattorténeti
konyvének™ és az 1986-0os Miicsarnokban megrendezett 100+1 éves a magyar plakdt cimii
kiallitas katalogusanak’ korszakba vagd fejezetei szolgaltak alapul. Az egymast atfedd
tervezdgeneraciok ¢és életmiivek sokasdga miatt, a teljesség igényét mellézve, a dolgozat
szempontjabol is relevans alkotok emlitésére torekedtem. Azon kiemelkedd alkotdkrol, akik
munkassaga egy-egy plakattipuson beliil legmeghatarozébb volt, az adott tematikus fejezetnél
emlitem, targyalom. A fent jelzett forrasok koziil utobbi, Frank Janos grafikai iro, kritikus és a
magyar plakatmiivészet €16 szemtantja tollabol szarmazd 1945-1986"" cimii fejezet nemcesak
plakattorténet, de visszaemlékezés, memoar €s forrasanyag is egyben. Frank jol 6sszefoglalja
és kiilon alfejezetben targyalja a ,,plakatkiallitisok korat”.”® Kiilonleges helyet foglalnak el a
plakatok kozott a korszak plakétkiallitdsain megjelent miivek. A kiallitott munkdk — sok
esetben eredeti tervek — inkabb programszeriien mutattdk a grafikusok elképzeléseit — vagy
inkdbb vagyait —, mintsem reprezentaltdk volna az utcara kikeriild, ténylegesen hasznalatba
keriilt plakatokat.” A kiallitd miivészek névsorabol azonban képet kaphatunk az egyes
grafikus-generaciokrol, azok egymashoz val6 viszonyarodl.

Az 1945 utani iddszak elsé (sorszamot még nem viseld) plakatkidllitdsa a Magyar Miivészeti
Tanacs rendezésében ¢és a Budapest Székesfévaros Hirdeté Vallalat kozremiikddésével
valosult meg 1948-ban a Nemzeti Szalonban.®® A képzémiivészeti alkotasokhoz hasonldan, a
plakatot is szakmai zsiri, bizottsag vélogatta és biralta el. 1953-ban az Ernst Muzeumban
rendeztek Plakatmivészeti kiallitast,”’ melynek katalogusaban Raszler Karoly elGszava
olvashat6. Majd 1956-ban immar a II. sorszdmot viseld plakatkiallitast tartottdk meg a
Magyar Képzémiivészek Szovetsége és a Miicsarnok szervezésében a Nemzeti Szalonban.™
Az 1dGsebb generacid tagjai kozott Fery Antal, Filo (Mihalyfi Erndéné Fisher Ilona),
Gonczi-Gebhardt Tibor, Macskassy Janos és Szilas Gy6z0 szerepelt az 1956-os kiallitdson. A
fiatal grafikusok képviseletében Band Endre, Bognar Arpad, Sés Laszlo és Kemény Eva

(So-Ky) parosa, Papp Gabor, Maté Andras és Darvas Arpad munkai voltak lathatok. Két évvel

> Bakos, 2007.

76 KEMENY, 1986.

7 Frank Janos: 1945-1986 In. Kemeny, 1986. 121-129.
" uo.

7 FrANK, 1986. 120.

8 Plakdtkiallitds a Nemzeti Szalonban. Budapest, 1948.
81 Plakdtmiivészeti kiallitas. Ernst Mzeum, 1953.

82 II. plakatkiallitas. Nemzeti Szalon, 1956.
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késébb azonos helyszinen keriilt megrendezésre immér a harmadik plakattarlat, majd
1960-ban a Miicsarnok tagas terében a Magyar plakattorténeti kiallitds.*® 1961-ben és
1966-ban szintén a Miicsarnokban kapott helyet a IV.3 és az V., reklamgrafikara fokuszalo
plakatkiallitas.®> Elobbin tobbek kozott Darvas Arpad, Gunda Antal, Finta Jozsef, Hegediis
Istvan és Kaldor Laszlo is szerepelt alkotasaival. A ‘70-es években a nagykozonség két
tarlatot; a Miicsarnokbeli V1. plakatkiallitast® és a hetedik, egyben Jubileumi plakatkiallitast
lathatott a Szépmiivészeti Mzeumban.®” A V1. kiallitason az akkori kozépgeneracio; Balogh
Istvan, Ernyei Sandor, Gorég Lajos, Sandor Margit és a fiatalabb generacio; Antal Pal,
Felvidéki Andras, Helényi Tibor, Schmal Kéroly és Szyksznian Wanda is képviseltették
magukat. A ’45 utani politikai plakatkiallitisok — koztiik az 1965-6s politikai plakatkiallitas®®
— kiilon tanulmanyt érdemelnének, bar ahogy maga Frank is megjegyzi, mindegyik
plakatkiallitasban ott a politika, magukon hordozzéak a korszak rendszerét.*

Konecsni Gyorgy kihagyhatatlan szerepldje e fejezetnek, aki plakdtmiivészetével is hatalmas
orokséget hagyott az 6t kovetd generaciokra, de még figyelemreméltobb jelen dolgozat
szempontjabél a pedagodgiai munkdja. A korszerli hazai plakatgrafikus-oktatas
megszervezdjeként és professzoraként 1946-ban az & vezetésével indult az alkalmazott
grafika tanszék az Iparmiivészeti Fdiskolan, majd a tanszék athelyezésével ’49-t6l a
Képzémiivészeti, majd ’69-t61 ujra az Iparmiivészeti Foiskolan is folytatta oktatoi

t.% Tanitvanyai kozott szerepel — a teljesség igénye nélkiil — Darvas Arpad,

tevékenysége
Ernyei Sandor, Finta Jozsef, Kass Janos, Reich Karoly és Maté Andras; tovabba kovetdjének
vallotta magat tobbek kozott Balogh Istvan, Papp Gabor és Zelendk Crescencia is. Az alkotok
kozt a legerdsebb 0sszekotd kapocs nem mesteriik formanyelvének mindenkori kdvetése,
sokkal inkabb az Oket jellemzd soksziniiség €s kisérletezés volt. A grafikai tervezésre, mint
kihivasra tekintettek, mindig a feladatot, és az ahhoz legjobban illeszkedd megoldast

keresték.’!

8 Magyar plakattorténeti kiallitas. Miicsarnok, 1960.

8 V. plakatkidllitds. Miicsarnok, 1961.

8 V. plakatkiallitas. Miicsarnok, 1966.

8 VI plakatkidllitas. Miicsarnok, 1972.

8 Jubileumi plakatkiallitas Budapest ‘75. Szépmiivészeti Muzeum, 1975.

8 Politikai plakatkiallitis 1945-1965. Magyar Nemzeti Galéria, 1965.

% Frank, 1986. 124.

* Horvath Gyorgy: Ellentétek szintézise. Konecsni Gyorgy plakdtmiivészete 1932-1948. In. Artmagazin: 2013.
XI. évfolyam 11. szam. 40-43.

Elérhet6: https://www.artmagazin.hu/articles/archivum/b65071¢e6007fc1207af0fd576639¢cb2 (Legutolsd
hozzaférés: 2024.04.28.)

! Kulinyi Istvéan (szerk.): 4 mai magyar plakat. Miicsarnok, Budapest, 1986. 17-26.
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A korszak alkalmazott miivészeinek ¢és tervezdgrafikusainak oktatdsa két helyszinen, a
Képzémiivészeti és az Iparmiivészeti Foiskoldn zajlott. Elébbin 1949-t6l folyt alkalmazott
grafikai oktatas a sokszorositott grafikai képzés keretében. 1967-t61 az Iparmiivészeti Foiskola
oktatasi palettaja az addigi négy tanszék mellett, a nyomdaipari szakcsoport atszervezésével
létrejott typo-grafikai tanszékkel szélesedett.”” A Haiman Gyorgy vezetésével frissen induld
képzés lehetdséget adott a hallgatoknak a kdnyv- és plakattervezés elsajatitasara. A szak elsd
évfolyamahoz tartozott tobbek kozott Arendas Jozsef, Banyai Istvan, Felvidéki Andras,
Gyarfas Géabor, Helényi Tibor, Kulinyi Istvan, Molnar Gyula és Zsotér Laszlo.”

Az alkalmazott grafikusokra jellemzd volt, hogy az egykori iskolatarsak, kés6bb alma
materiikon kiviil is Osszetartd palyatarsakka valtak, és kollektiven — példaul szovetségi
szakosztalyok vagy lazabb szakmai csoportosuldsok forméjaban — Iéptek fel. A szintér
alakulasaban fontos szerepet jatszottak ezek a szakmai szervezddési halok. Ezen kapcsolatok
jéarultak hozzé tobbek kozott olyan csoportok kialakulasahoz, mint a ,,Papp csoport”, melyet
Konecsni Gyorgy tanitvanyai és néhany hozzajuk csatlakoz6 miivész alkotott. A csoport Papp
Gabor vezetésével 1963-t0l szervezett kiallitasokat a Kulturalis Kapcsolatok Intézetében, a
Dorottya utcaban.”* Papp a korszak kiemelkedd alkalmazott grafikusaként nemcsak
plakatokat, de szdmos kiadvanyt és mdas grafikai produktumot, koztiik katalogusokat és
cimlapokat tervezett. A figuralitdst sokszor tudatosan hattérbe helyezve, brilidns modon
szerkesztette tipografikus hirdetéseit.

Kaldor Laszl6 és Gabor Pal tervezdparosa az 1930-as évektdl egészen 1963-ig tervezett
kiemelkedé plakatokat. Munkéassagukat a Szivdrvany Aruhdz és Nagyvilag, Kdldor LdszI6
(1905-1963) és Gabor Pal (1913—1992) cimi kidllitds és az azonos cimii katalégus foglalta
ossze 2001-ben.”> A Macskassy-testvérek munkassiagat Bakos Katalin részletesen targyalja
Plakatok macskafejes emblémaval cimi tanulményaban. Macskassy Gyula és batyja,

Macskassy Janos a ‘30-as évektdl a korszak olyan nagy cégei szdmara terveztek kereskedelmi

92 1967-ig négy — az épitészeti, ipari formatervezo, textiltervezd és szilikatipari — tanszék mitkodott az
intézményben. Prékopa Agnes (szerk.): 4 Magyar Iparmiivészeti Egyetem rovid torténete. Magyar Iparmiivészeti
Egyetem, Budapest 2005. 13.

% Bakos, 2007. 131., 148.

% A Papp csoport tagjait kezdetben Balogh Istvan, Darvas Arpad, Ernyei Sandor, Finta Jozsef, Gorog Lajos,
Hegedds Istvan, Konecsni Gyorgy, Maté Andrés, Papp Gabor, Sinka Matyas, Szilvasy Nandor alkottak. Késébb
mas alkotok, koztiikk Heinzelmann Emma, Kemény Gyorgy, Schmal Karoly és Zelenak Crescencia is csatlakozott
a miivészekhez. Zambo Gergd: A Papp-csoport kiallitasai. A moderntdl a posztmodernig: a kiallitasi plakatok és
katalogusok stilaris-formai valtozasai (szakdolgozat). Moholy-Nagy Miivészeti Egyetem, Budapest, 2019., ill.
Bakos, 2007. 137.

% Bakos Katalin (szerk.): Szivdrviny Aruhdz és Nagyvilag, Kdldor Ldszlé (1905-1963) és Gabor Pal
(1913—1992). Magyar Nemzeti Galéria, Budapest, 2001.
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plakatokat 6nalloan és egyiitt, mint a Tungsram vagy a Nikotex. A plakat vizualis és textualis
részeinek bravuros kezelése; egy csattanos torténet elmesélése iitds szlogennel, egy szerethetd
reklamfigura tolmacsoldsaban a fivérek igazi védjegye volt. A Macskassy-duon tul,
legfiatalabb dccsiik, Dezs6 is aktivan alkotott.”

A ‘60-70-es évek forduldjan igazi ,,mindségi robbanas” zajlott le az alkalmazott grafika
szinterén. A megujulasra képes kozépgeneraciot a Papp csoporton til; Gunda Antal, Révész
Antal, Wigner Judit, Varga Gy6z0, Soti Klara, Muray Roébert és Bilikkosi Gabor alkotta. Mig
az 1) nemzedékhez Bakos Istvan, Molnar Kalman, Simonyi Emodke, Pecsenke Jozsef ¢€s

Schmal Karoly tartozott.”’

Kiemelendd még Kemény Gyorgy, Schmal Karoly, Felvidéki
Andrés, Helényi Tibor ¢és Balla Margit munkassaga. A legfiatalabb mlivészek korét erdsitette
Antal Pal, Felvidéki Andras, Helényi Tibor, Schmal Kéroly és Szyksznian Wanda.”

1958-t61 a Magyar Hirdetd szervezésében a rendszervaltasig toretleniil megvalosuld Az év
legjobb plakatja versenyeken honoraltak a kiemelkedé plakatok alkotoit.” A beadott
palyamiivekbdl a legjobbak eldsziirés utan keriiltek tovabb a kezdetben Miicsarnokban
megrendezett kidllitasra. A miiveket eldszor a Magyar Hirdetd Grafikai Lektoratusa, késobb
pedig az 1963-ban alapitott Képzo6- €s Iparmiivészeti Lektoratussal kozosen Osszehivott
szakmai zsiiri biralta és dijazta tobb'* — koztiik kereskedelmi, politikai, vegyes népgazdasagi,
kulturalis és tarsadalmi — kategoriaban,'’! de kozonség-, nivo-, és fodijat is kiosztottak a
versenyen.'” Az 1978-ban huszéves jubileumat {innepld programot 1977-t61 a Magyar
Nemzeti Galériaban rendezték meg, de katalégus tovabbra sem késziilt a kiallitdshoz. A
“70-es évek végétdl a tervezdgrafika kozpontja a fovarosbol Békéscsabara tevddott at. Itt
szervezték meg ugyanis 1978-t61, kétévente az Orszagos Alkalmazott Grafikai Biennalét, amit
— noha hazankban csak magyar anyag kertilt kiallitasra, és nemcsak plakat, hanem grafika is —

Frank a Varsoi nemzetkozi biennaléhoz hasonlitott. '

% Bakos Katalin: Plakdtok macskafejes emblémdval In. Macskéssy Katalin, Orosz Anna Ida, Orosz Marton
(szerk.): Macskdssy Gyula — animaciosfilm-rendezo, tervezégrafikus, a magyar rajzfilmgydrtas megteremtdje.
Utisz Grafikai Stidi6, Budapest, 2013. 149-173.

97 Bakos, 2007. 148.

% FraNK, 1986. 126-127.

? Grafika és Reklam - A magyar tervezd grafikusok lapja. Budapest, 1994. 2. szam. 30.

100 uo.

191 Kerényi Janos (szerk.): Plakat Parnasszus. Magyar Plakét Alapitvany, Budapest, 1995. 8-14.

192 Békés Megyei Népujsag, 1980. marcius, 35. évfolyam, 76. szam.
https://library.hungaricana.hu/hu/view/BekesMegyeiNepujsag 1980 03/?query=Az%20%C3%A9v%20legjobb
%20plak%C3%A 1tja&pg=261&layout=s Elérheto:

(Legutols6 hozzaférés: 2024.04.28.)

103 FraNK, 1986. 128.
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4. PLAKAT, TUKOR A VILAGRA

4.1. Part- és allami ideoldgia — Politikai és propagandaplakatok 1.

Az 1948-ban a Nemzeti Szalonban megrendezett plakatkiallitds kataldgusat'™ két elészo is
kisérte, Bauer Jend és Markos Gyorgy irdsai. Markos szovege a marxista elméletbdl kiindulva
Osszegezte a szocialista plakat funkciojat. A leirtak kiterjeszthetok, és éppugy igazak a
magyar szocializmus kovetkezd szakaszara, mint keletkezésiik idejére. Az iras aktiv
tarsadalomformald erét és fontos, tanitdo-neveld szerepet tulajdonitott a plakatmiivészetnek.
Markos gy fogalmazott, hogy a miivészeteknek, és ezzel egyiitt a grafikai miivészetnek is, a
tomegek — a munkassag és parasztsag — igényeit, szandékait, gondolatait €s érzéseit kell
kifejeznie. Ugyanakkor nem szabad a kapitalizmus ,,tomegmivészetéhez” lealacsonyodnia,
hanem éppen ellenkezdleg a tomegeket kell a kultirdhoz felemelnie. Emellett felhivta a
figyelmet a tervezdgrafika miifajainak — a tankonyvek, illusztraciok, ujsagrajzok — koztiik a
plakatok tanito-neveld szerepére. Bauer Jend ezzel egyidoben a magyar plakat torténetét
Osszegezte, és Osszeegyeztethetdnek itélte a reklamgrafikat a tervgazdasag koncepcidjaval.'®

1947 és 1949 kozott a grafikusok bizonyos szintig még meg tudtdk Orizni autonomidjukat.
’49-t61 a miivészeti szervezetek koOzpontositisa azonban az alkalmazott miivészek

tevékenységére is hatassal volt.'*

A kulturpolitika altal elfogadott szocialista realizmus,
vagyis a ,,szocreal” ettdl az évtdl a plakatmiivészetben is abszolut elvart volt egészen 1955-ig,
amikor is hattérbe szorult a szocreal fotonaturalizmusa, teret engedve ezzel a miivészek
1956-t61 a politikai plakat szerepe allando, diskurzust teremtd téma volt a kritikaban. A Voros
Hadsereg dicsditésének analdgiajat folytattak egészen a ‘80-as évek végéig a nemzeti linnepek
¢s évforduldk plakatjai. Ezek reprezentdldsa a korszak kezdetétdl allando, visszatérd témat
jelentett a grafikus szdmara.'”” Aprilis 4-én Magyarorszag felszabaditasanak iinnepét (Zala
Tibor: Aprilis 4., 1963; Gorog Lajos: Eljen dprilis 4., 1965), illetve november 7-én a Nagy
Oktoberi Szocialista Forradalom kitérésének napjat 1950-t6l egészen a rendszervaltasig

108

tinnepeltiik (Zelendk Crescencia: Eljen november 7., 1970).'® Augusztus 20. a legrégibb

194 Plakatkiallitds a Nemzeti Szalonban, Budapest, 1948.

195 Bakos, 1998. 259.

196 Bakos, 1998. 240-243.

107 Bakos, 2007. 114-115., 121.

1% A Szegedi Tudomanyegyetem honlapja. Elérhetd:
http://www.jgypk.hu/mentorhalo/tananyag/Kompetenciafejlesztsi_lehetsgek a hon- s npismeret_terletnV2/kor
bbi_ma mr nem megtartott llami_nnepek.html (Legutols6 hozzaférés: 2024.04.17.)
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hagyomanyokra visszatekintd linnepilink. A szocializmus alatt vallasi és nemzeti tartalmat
mell6zve az 0j kenyér linnepévé nevezték at, majd az 0j alkotmanyt innepelték ekkor (Darvas
Arpad: Eljen augusztus 20., 1974).'° Majus 1. 1889-ben a II. Internacionalé megalakulasaval
lett a nemzetkézi munkasmozgalom és a munka tinnepe (Szilvdsy Nandor: Eljen mdjus 1.,
1965).1°

Az allami tnnepeken tal az internacionalizmus szellemében a nemzetkdzi ndnap és
gyermeknap is kiemelt témaként szolgalt. Az iinnepi plakat miifaja kevésbé egzakt,
megfoghatatlan témajabol kifolyolag egyszerre jelentett kotottséget és szabadsagot a
tervezOmiivészeknek, helyt adott a téma koltéi, allegorikus megfogalmazasanak. A
nemzetkdzi nénap a 20. szdzad elején a ndk jogainak — fokép valasztdjoganak —
eldmozditasara tett eréfeszitésekbdl ndtte ki magat. A mara vilagszerte linnepelt napot eldszor
az Amerika Egyesiilt Allamokban szervezték meg 1909-ben, majd Clara Zetkin német
aktivista 0sztonzésére 1911. marcius 19-én Eurdpa egyes orszdgaiban is megrendezték. A
nénap datumat 1921-ben valtoztattdk hivatalosan marcius 8-ra. 1975 6ta az Egyesiilt

Nemzetek Szervezete (ENSZ) is timogatja.'"

Magyarorszag eldszor 1913-ban csatlakozott a
nemzetkdzi ndénapi felhivasahoz, majd 1914-t6]1 orszagszerte linnepelték az eseményt. A
Rékosi-korszakban kotelezOvé valt az iinneplése, 1948-t6] a szovjet minta alapjan itthon is
marcius 8-an tartottdk. 1989 utdn eredeti munkdsmozgalmi jellegét elvesztve, szimbolikus
tinnepnapként maradt fenn hazankban.''

A nemzetkozi gyermeknap a vilag szamos orszagéban iinnepnap, amelyet az egyes nemzetek
mas-mas napon tartanak. Hazdnkban az Orszagos Gyermekvédd Liga kezdeményezésére mar
a 20. szazad elsé évtizedeiben tobbszor megrendezték: ,,A gyermeknapot 1906-ban 46,
1907-ben 612, 1908-ban pedig 2262 vidéki varos és kdzség tartotta meg”.'* A ‘20-as évektol

majus vagy junius egy napjan iinnepelték, majd 1931-t61 1943-ig majus elsé felében nemzeti

gyermekhét néven, egy egész hetet szenteltek az eseménynek, amely egy év kihagyas utén,

19°1991-ben az 11j, demokratikus Orszaggy(ilés hivatalos nemzeti és allami iinneppé nyilvanitotta, azota az
allamalapitast és Szent Istvant {innepeljiik ezen a napon. Elérhetd: https://www.nemzetijelkepek.hu/#unnepek
(Legutols6 hozzaférés: 2024.04.17.)

119 Elérhetd:
https://jelesnapok.oszk.hu/prod/unnep/a_munka unnepe a munkavallalok szolidaritasi napja munkas_szent
_jozsef (Legutolso hozzaférés: 2024.04.17.)

' Elérhetd: https://www.britannica.com/topic/International-Womens-Day (Legutolsé hozzaférés: 2024.04.17.)
2 Arvai Tiinde: Militdns iinnep? A néi szolidaritds vildgnapja? Fogyasztéi hirverés? — A nénap torténetébol.
(2015. 03. 08) Elérheto:
https://web.archive.org/web/20160308163504/http://ujkor.hu/content/militans-unnep-noi-szolidaritas-vilagnapja-
fogyasztoi-hirveres-nonap-tortenetebol (Legutolsé hozzaférés: 2024.04.17.)

1> Magyarorszag, 1909. mércius, 16. évfolyam, 51-76. szam.
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1945-ben ismét folytatodott, 1948-t61 mar a kommunista part befolyasa alatt 4ll6 Magyar N6k
Demokratikus Szovetsége (MNDSZ) égisze alatt. A Nemzetkdzi Demokratikus Noszovetség
1948 novemberi moszkvai tanacsiilésén a kovetkezOképpen hatdrozott ,,a jovOben junius
hoban a vilag minden olyan allamaban, ahol a Nemzetk6zi NOszovetségnek szervezete van,
gyermeknapot rendeznek, amely minden orszagban a politikai és gazdasagi viszonyoknak
megfelelden a gyermekek érdekeit fogja szolgalni”.! Ezen hatdrozat mentén
Magyarorszagon 1950-t6l 1953-ig junius els6 vasarnapjan, majd minden év majusanak utolso
vasarnapjan rendezték, illetve rendezik meg ma is a nemzetkdzi gyermeknapot, amelynek
gyermekrajzszeri plakatjait tobbek kozott olyan miivészek tervezték, mint Szilvasy Néandor
(Szilvdasy Ndndor: Nemzetkozi gyermeknap, 1979).'° Az évente megrendezett nemzetkdzi
gyermeknap mellett, 1979-ben megtartottak a Nemzetkozi Gyermekévet, amelyet szintén tobb
plakat hirdetett.

Aradi Nora a Nemzeti Szalonbeli 1956-os II. plakatkiallitas kapcsan kritikanak adott hangot:
kevesellte a politikai témak vallalasat, egytttal elitélte — sajat olvasatdban — a nyugati
mivészeti mintdk birdlatlan atvételét €s kovetését jelentd ,,idStlen, nemzettdl, korszaktol
fiiggetlen formai megoldasokat”.'"® A politikai plakat miifajat is érintette a jelenség, hogy
nyomtatasba foként a kozépszerll, kevésbé merész darabok keriiltek, ami szemmel lathato
mindségbeli kiillonbséget eredményezett a hasznalatba keriild plakatok és a plakatkiallitason
bemutatott tervek kozott. A hirdetéseket megrendeld propagandistdk ,biztonsagi jatéka”
éppugy hozzajarult a kritika altal is detektalt differencidhoz."’ Az ‘50-es évek egyhangu
szlirkeségét a ‘60-as évektdl kezdték feloldani a kulturdlis plakatokon kikisérletezett uj
formakkal atitatott propaganda- és politikai plakatok.

A honvédelem (Banhegyi Tibor: Vegyél részt te is az MHS versenyen, 1960-as évek), a sport
¢s az ifjusdg megnyerése kéz a kézben jard6 mozgalmi feladatok voltak. A Magyar
Honvédelmi Szovetség (MHSZ) elddje, a sport- és szabadidds tevékenységeket szervezd
Magyar Szabadsagharcos Szovetség (MSZHSZ) 1948. februar 29-én alakult meg. Az
orszagos félkatonai szervezet tobb strukturdlis és névvaltoztatdson esett at. 1967 nyaran
sziiletett meg el6bbi utddjaként a Magyar Honvédelmi Szovetség, amely mar a kisiskolas

korosztaly szamadra is lehet@séget biztositott a sporttevékenységekre."'® A szocializmus soran

114 uo.

'S Az MTI Kiilfldi Hirek rovata, 1949. november 29.
16 Baxos, 2007. 121.

117 uo.
118 Krasz Emil: Amikor eleve elrendeltetett a 16gds: szokénapon alakult a félkatonai szervezet. (2023.11.29.)

Elérheto:
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a fiatalsag iskolan kiviili nevelésére két 0j szervezetet is létrehoztak. 1946. junius 2-an
megalakult a Magyar Uttor6k Szovetsége, 1950. junius 17-18-an pedig a Dolgozé Ifjusag
Szovetség (DISZ).""® Mig elébbi valtozatlan formaban a Kadar-korszakban is tovabb
mukodott, addig utdébbi helyett 1957-ben megalakult a 14 éven feliili fiatalokat tOmorito,
Magyar Kommunista Ifjusagi Szovetség (KISZ)."* A szervezetek tobb programot, koztik a
KISZ tavaszi linnepségsorozatat, a Forradalmi Ifjusdgi Napokat is szervezték. A “70-es
évektol az ifjisag megnyeréséért folytatott vizudlis agiticid megerdsodésével
megsokszorozodtak a fiatalokat érintd témak.'?! Elébbi intézmények rendezésében
szamottevd, a fiatalokat célzo kulturdlis program valdsult meg. A didknapok, ifjusagi
talalkozok mellett palyavalasztasi napok, hetek, illetve kiallitasok segitették a fiatalok
A ‘60-as évektdl tobb, a vilagtakarékossagi naphoz késziilt plakatot ismeriink (Boromissza
Zsolt: Vilagtakarékossagi nap, 1966). Vilagszerte 1925. oktober 31-én rendezték meg el6szor
az eseményt, amely keretében ramutattak a takarékossag jelentoségére, illetve annak egyéni és
nemzetgazdasagi fontossagdra. A takarékossag célja €s tartalma valtozott a tokés kapitalista
orszagokban és a szocialista tarsadalmakban. Utobbihoz tartozva, hazdnkban a takarékossag
nemcsak az egyén, de a kozosség iigyének, érdekének is szamitott.'” A habortellenes
propaganda is megjelent a korszakban, amely részeként a ‘60-as években szolidaritasi
hénapokat tartottak, illetve 1967-68-ban tobb Vietnam békéje mellett kampanyold plakat
sziiletett. Szdmos kiallitds hirdette a part nehézipari fejlesztésének programjat, dicsoéitette
gazdasagi és ipari eredményeit, onmagukban és az Otéves terv részeként is (Sos Laszlo,
Kemény Eva: IV, Otéves terv: Novekvd tervszeriiség, hatékonyabb gazdasigi munka, 1974).
Ezen ismeretterjesztd célu hirdetések kozott jelentek meg az életmindség emelkedését
hangsulyoz6 ¢és lakasépitéseket promotaldé darabok is. A kiilonb6zé kongresszusok,
szakszervezeti és politikai rendezvények mind a szovjet mintat kovetd allami ideoldgiat
reprezentaltdk. A korszak hosszan targyalt plakatkiallitasai kozott pedig kiemelt helyet
¢élveztek a politikai plakatkiallitasok.

Rényi Péter kritikus is foglalkozik a témaval, hogy miként fért meg és tamogatta egymast egy

grafikus politikai és kereskedelmi téméban val6 alkotdsa. Rényi is arra az alldspontra jut, mint

https://index.hu/kultur/multkep/2023/11/29/magyar-honvedelmi-sportszovetseg-repulo-buvar-makett-motor/
(Legutols6 hozzaférés: 2023.04.26.)

1% Rowmsics, 2010. 246-247.

120 Romsics, 2017. 423-458.

121 Bakos, 2007. 157-158.

22 Dél-Magyarorszag. A Magyar Szocialista Munkdspdrt lapja. 55. évf. 256. szam (1965. oktober 30.) 1.
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Frank; vagyis a milivészek témavalasztasai — vagy inkabb feladat véllalasai — nem feltétleniil
tiikkrozik sajat nézeteiket. Ugyanakkor egy torést is detektdl az 1919-es és az 1945-48-as
politikai plakatok kozott. Utobbi ugyanis nem a Tandcskoztarsasag ,,nagy plakatmiivészetét”
visszanyulnak a Tanacskoztarsasdg idején kialakult vizualis hagyomanyokhoz. Az ezt kdvetd
majd’ masfél évtized alatt természetessé valt a kapcsolodas az emlitett elézményekhez, amit
tobb neves alkotd, koztiik Gonczi-Gebhardt Tibor, Gordg Lajos és Balogh Istvan plakatjai is

alatdmasztanak.'?

4.2. ,,Tarsadalmi célu hirdetés” — Politikai és propagandaplakatok II.

A megbizasok ¢és megrendelések a korszak elején szinte teljesen kimeriiltek a politikai
témakban.'* A plakatok teljes mértékli politikai megkozelitése 1950-t61 datalhatd. Az
allamiranyitas a magénszféraba is beférkdzott a politikai agitacid és az ideologia, valamint a
tarsadalmi kérdések hirdetésén til, mozgalmi feladatta valt a sport, a tanulas, a miivelddes, a
kultra, és a muzeumlatogatds.'” A szabadidd eltdltése, az tidiilés, a kirdndulds és a
honismeret is allami keretek kozott zajlott, amit plakatok hirdettek (7Tomaska Irén:
Badacsonyi sziiret, 1964, Ismeretlen: Szentendrei napok, 1968). A munka-, baleset- és
egészségvédelmi témak szintén a kezdetektdl jelen voltak, €s jelentdés munkat biztositottak, de
az tinnepekkel ellentétben kotott és didaktikus elvarasokat is allitottak a plakatosok elé. Az
‘50-es évektdl egyhangli, uniformizalt plakatok tomege sziiletett és lepte el az utcdkat.'”
Tamassi Zoltan a szocialis témak igazi mestereként, azon kevés alkotd kozé tartozott, aki még
itt is eredetit tudott alkotni (Tamdssi Zoltdn: Dohdnyzds vagy egészség: vdlasszon!, 1979).'*

Majd a ‘60-as évektdl valtozatosabb lett a politikai plakat, lassan a megrendeldk is elfogadtak
a modern miivészet eszkozeit.'™ A ‘70-es évek kezdetétdl a megrendeldk, ez esetben az
allami szervek, a szocializmus haladd, humanus és korszerii arculatanak megfeleld
propaganda kidolgozésara torekedtek, ami lehetdvé tette a politikai és propaganda plakatok
friss képzédmuvészeti tendencidkkal valo atitatdsat, és merész, jszerli, modern darabokat

eredményezett a témdban. Ugyanakkor torekedtek a politikai plakat szinvonaldnak emelésére

12 Rényi Péter: Politikai plakdtok, politikai periédusok. In. Kritika 8. évfolyam 5. szam (1970. januér)

124 FRANK, 1986. 121.

125 A miivel8dés, a kultira, és a mizeumlatogatas téma kifejtését lasd 4 kultira igaba hajtasa — Kulturalis
plakatok cimt fejezetnél.

126 Bakos, 2007. 115-116.

127 Bakos, 2007. 122.

128 Bakos, 2007. 139-140.
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is. A Képzd és Iparmiivészeti Lektoratus tobbféle — példdul gazdasagi, termelési és
anyagtakarékossagi — témaban hirdetett palyazatot, a legjobb miivészeket nyerve meg ezzel a
feladatra.'” Gonczi-Gebhardt Tibor'*® kiemelten sokat alkotott a politikai plakat és a
népneveld propaganda miifajaban, mar joval 1956 el6tt, a Horthy-korszakban ¢és a fordulat
éveiben is készitett a Kadar-korszakot is meghatarozé propaganda plakatokhoz hasonlo
darabokat (Gonczi-Gebhardt Tibor: Fél az influenzatél? Fdj a torka? Oblogesse naponta
borral, 1939; A vérbajos fertozés tovabb fenyeget, 1947), és egészen ‘80-as évekig aktivan
alkotott."!

Frank Janos is feltette az adekvat kérdést, ami igy hangzott: ,,Hogyan taldlta meg egymast a
part és a plakatos?”."*? Tlletve, hogyan tervezhetett egy grafikus a folyamatosan véltozo
politikai viszonyok k6zott, akar tobb partnak? Nem Gonczi volt az egyetlen, aki tobb partnak
is dolgozott. A miifaj alkalmazott mivoltabdl kifolydlag a plakatosok a lehetdségek ¢€s
megrendelések mentén, és nem személyes politikai bedllitodasuk vagy preferencidjuk alapjan
vallaltak bizonyos témakat.

Az allam tobb fronton tdmogatta a csaladokat és a gyermekvallalast.'™ A allami és
nemzetkdzi tinnepek mellett az anyak napja is kiemelt figyelmet kapott (Szilvasy Nandor:
Szeretettel koszontjiik az Edesanydkat, 1979). Embertarsaink, féként a gyermekek és az idések
iranti torédésre is buzditottak a kor hirdetései. A szocialis témak kozott megjelent az
egészségvédelem (Gunda Antal: Kohog? Tiisszent? Csak zsebkendobe!, 1968, Ellenségiink,
1960) ¢és a kornyezetvédelem témaja is. Lokalis szinten, a nagyvarosok épitése-szépitése is
kitlizott célként jelent meg. De az emberek kozvetlen koérnyezetiinkre vald fokozott
odafigyelés, és az értékek védelme is fontos része volt a propaganda hirdetéseknek. A Magyar
Voroskereszt égisze alatt a véradas, és a tisztasagi mozgalom formajaban kornyezetiink
rendben tartasanak fontossagara (Boromissza Zsolt: Tartsuk tisztan hazunk tajat, 1965, Tiszta
gazdasag — jobb egészség, 1967) is plakatok hivtak fel a figyelmet. De az egészséges étkezés
(Miiller llona: Minden nap iskolatejet! 1971) és a sport is megjelent a hirdetések feliiletein.

129 Bakos, 2007. 157.

130 A 40-es évek elejétdl hasznalta a Gonczi elénevet, a hivatalos névvaltoztatas utan, 1945-t61 Goncziként
szignalta miveit. A mlivészet- és plakattorténetben ezért Gonczi, Gebhardt, illetve Gonczi-Gebhardt néven is
utalnak ra. Gonczi-Gebhardt Tibor emlékkiallitas a Magyar Mezégazdasagi Muzeumban (kiallitasi vezeto).
Magyar Mez6gazdasagi Muzeum, Budapest, 1995.

131 uo.

132 Frank, 1986. 121.

133 Az 4llam a csalddok gyermekvallalasanak tamogatasaért 1967-ben, az addig is 1étezd sziiletési segély és a

csaladi potlék mellett, bevette a gyermekgondozasi segélyt (GYES). In. Rowmsics, 2017. 449.
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A ’60-as évektdl az 0jitd mozgalom részeként, Banhegyi Tibor szamos Ujits! felirat plakatot
tervezett, melyek az ipari fejlodésbe és beruhdzasokba vetett bizalmat erdsitették. (Banhegyi
Tibor: Ujits! 1960-as évek eleje; Mohrliider Vilmos: Vegyen részt az jité mozgalomban,
1960-as évek). Ennek 10jit6 mozgalom keretében keriiltek prezentdlasra a lakasépités ¢€s
beruhdzas eredményei is, amik kozott megemlithetjiik Gunda Antal 1975 és 1988 kozott
évente, ujabb ¢élénk kolorittal (és kisebb valtoztatdsokkal) megjelend plakatjait, amelyeket az
Epitésiigyi Tajékoztatdo Kozpont szamara tervezett (Gunda Antal: Epitettiink “75-ben, 1976).
Gunda plakatjai egyuttal jol tiikrozik €s jellegzetes példai az ‘50- es évektdl a ‘80-as évekig
terjed6 iddszak vizualitasanak.'**

Hatalmas részt fedtek le a hirdetéseken belill a balesetvédelmi plakatok, amelyeket
munkavédelmi, tizvédelmi, illetve kozlekedési témakra bonthatunk tovabb. Elobbiek erdsen
megelézése (Gonczi Béla: Munka eldtt egy kortyot sem!, 1960-as évek; Bottlik Jozsef: Ennek
sulyos kovetkezménye lesz, 1968) és az eredményes, hibatlan munkavégzés mellett
kampényoltak. A személygépjarmiivek szamanak novekedésével'™ fontossa valt a kozuti
kozlekedési etika és a biztonsagos kozlekedés, annak Osszes szerepldéje szamdra. Az
autosokat, a kerékparosokat és a gyalogosokat — de még a tomegkozlekedéssel, példaul
vonattal utazokat is — egyardnt a szabalyok, példaul a kovetési tavolsag és a
sebességkorlatozas betartasara 6sztonozték (Lengyel Sandor: Piros-sarga, tilos!, 1968, Gunda
Antal: Végsebesség, 1965, Csak a gyalogos mégott, 1967). A vizsgalt idészakban nagy
szamban jelentek meg az alkoholfogyasztast tiltd és a feleldsségteljes alkoholfogyasztast
propagald plakatok, mind a munkavédelmi, mind a kozlekedési plakatokon (7oreky Ferenc:
Vigyazz, valoban vérré valhat, 1965) belill. Elobbiek a gyarak és tizemek teriiletén
bekovetkezd balesetek megeldzését szolgaltak, és szamuk a ’70-es évekre észrevehetden
csOkkent. Tobb, a maganembereket célzd, mozgositd felhivashoz készitettek hirdetést a kor
grafikusai, melyek koziil kiemelt figyelmet érdemel Gonczi-Gebhardt a kiilonb6zé ndvények
gyljtésére és beszolgaltatasara buzditod plakatjainak sora (Gonczi-Gebhardt Tibor: Jol fizet a
makgubo, 1965; Gyijtsd a kamillat, 1967; Kosson selyemtermelési szerzodést!, 1963).

134 Bakos Katalin: Készénet a plakatokért. Kapcsolodo életmiivek gyarapitdsa a Magyar Nemzeti Galéria
Plakatgytijteményében I. In. Artmagazin: 2015. XIII. évfolyam 4. szam. 48-53. Elérhet6:
https://www.artmagazin.hu/articles/archivum/406042e43£68371bcf32d9¢376e1dc09 (Legutolsd hozzaférés:
2023.01.07.)

135 Romsics, 2017. 446.
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A tarsadalmi valtozasok, koztik a munkamegosztds fejlddése, a modernizacid ¢és
természetesen az erdltetett szocialista termelés a ndk férfiakkal egyenlé munkaerdpiaci
jelenlétének megkeriilhetetlen kérdését hozta magaval. Ez az atrendezddés a reklamiparban is
jelentds valtozasokat eredményezett. A téma, annak Gsszetettségébdl €s a plakattémak kozotti
atfedésekbdl kifolydlag, a dolgozat szinte barmely tematikus fejezetében helyet kaphatott
volna. A tarsadalomra gyakorolt hatdsa miatt azonban, itt a szocidlis témaji hirdetések kozott
elemzem. Szdmos eddig a haztartds keretében végzett munkat a szolgéltatdipar specialis
vallalatai vettek at. A haziasszonyok munkavégzése miatt kimaradt haztartdsi teenddk
pétlasara iranyuld arucikkek hirdetései kozott talalunk tartos élelmiszert, konfekcid ruhat, és
egyéb az otthoni teenddket konnyebbé, gyorsabbd tevd terméket (Szilas Gyozo: Kukta
mindent lefoz, 1960-as évek elso fele; Rapid gyorsmosopor, 1963), haztartasi kis- ¢és
nagygépet, koztiik porszivot, mosogépet propagaldt (Sés Ldszlé, Kemény Eva: Kényelmesen
élhet dolgoznak a gépek, 1964).

A kereskedelmi reklamok mellett a bolcsddék, ovodak épitését, bovitését népszeriisito,
szocialis témaju hirdetések is megjelentek. A szolgaltatd ipart a javitd, takarito, karbantarto €s
tisztitd vallalatok hirdetései képviselték (Bano Endre: Takarito KSZ, 1964, Févarosi Javito
Szerelé Vallalat, é.n.). Konkrét példaként szolgalhatnak az otthoni f6zés, bef6zés helyett a
készételeket, konzerv ¢és mirelit termékeket, valamint az otthoni étkezés helyett a
vendéglatoipari vallalatnal elfogyasztott vagy onnan hozott fogasok (Ismeretlen: Ebéd,
vacsora hazaszallitas, 1960-as évek; Lengyel Sandor: Vigye haza ebédjét, 1963) mellett
kampanyolo reklamok."*® Varga Istvan hangstlyozza, hogy a reklam Iényegében a
haziasszonyokat szélitja meg, amit a Magyar Kereskedelmi és Vendéglatéipari Mizeum
2018-ban rendezett Mit vdsarolt Jucika? N6k a szocialista reklamban' cimi kiéllitasa is

koriiljart.

4.3. A kultura igaba hajtasa — Kulturalis plakatok

A kulturélis plakatok fejezetben targyalom az 6sszes szabadido6 eltdltéséhez kapcsolodo témat,
igy itt kapnak helyet a film-, szinhazi, kidllitdsi €és tovabbi szorakoztatdipari plakatok. A

kiilfoldre iranyuld kiilkereskedelmi hirdetések mellett a filmplakét tudott megdrizni egyéni

138

kifejezd erejébdl, miivészi invencidjabol és grafikai Gtletességébol.”® A plakat mifajan beliil

13 VaRGA, 1960. 118-119.

137 Veress Kinga: Mit vasarolt Jucika? N6k a szocialista reklamban. Id6szaki kiallitas a Magyar Kereskedelmi és
Vendeglatoipari Miizeumban. In. Magyar Iparmiivészet 2018/6. szam, 16.

138 Bakos, 1998. 240-243., ill. Bakos, 2007. 114.
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tehat a viszonylag kotott politikai és propagandaplakattal szemben a kulturdlis plakat
bizonyult a legszabadabb terepnek. Az alkotok itt tudtdk legjobban, legkdnnyebben
érvényesiteni egyéni Otleteiket, invencidikat, amelynek kdszonhetden tobb nagyivii életmii
sziilethetett.'” A téman beliil is a filmplakat volt a legmegengeddbb.'*® A nagyobb ideoldgiai
szabadsag pedig egyiitt jart a forma szabadsdgaval, amely alapjan erdsen elkiilonithetok a
kulturdlis hirdetmények. Ezen okokbdl kifolydlag, és mert a filmplakat mifaja nem
felderitetlen terep, kutatdisomban csupan kvantitativ szempontbo6l vizsgaltam oket.

A mai magyar plakat cimi kotetben Kulinyi Istvan a kulturalis hirdetések szemmel lathato
folényérdl szamol be. A mozi-, kiallitasi és egyéb kulturalis plakatok nagyobb szamban voltak
jelen az aruhirdetésekkel szemben. Ez azzal magyarazhat6, hogy a kulturalis kindlat bosége
miatt a megrendelok — a mozivallalatok, muzeumok, galéridk stb. — mindségi munkat
koveteltek a grafikusoktol. Ezzel ellenben az arupiac még korant sem volt telitett, amiért a
kereskedelmi reklamok inkabb jelzésértékkel birtak. Ehhez természetesen hozzdjarult a
szocialista gazdasdgi berendezkedés, ami a kapitalizmussal szemben nem idealizalta a

fogyasztast.'*!

Kulinyi ugyanakkor arra is ravilagit, mennyire ,,j6 iskola” a kulturalis plakat
egy tervezO szamara, hiszen Osszetett témajanal fogva megkoveteli, hogy egy film, szinhazi
darab, vagy kidllitds teljes tartalmat, hangulatat és vizualis vilagat bemutassa egyetlen
kompozicioban. Ez a gyakorlat pedig nagyban hozz4jarult a szocialista eszméknek megfeleld,
onértékébdl — tehat a reklamozott arucikk mindségébdl — fakaddan értékes plakat
létrehozasahoz.'*

A szorakozésban kiemelt helyen allt a mozi. Ehhez nagyban hozzajarult az ‘50-es évek elején
lezajlott ,falumozisitasi” kampany, melynek eredményeként a lakossag 97 szazalékanak
lakhelyén létesiilt filmszinhdz. A magyar mozi a ‘60-as évek elején élte fénykorat.'® A
kovetkezd években a nézészamok rohamosan csokkentek, az évtized kozepére pedig
kézzelfoghatova valt a konkurens televizid ,.k6zonségszippantd” hatdsa, amit a kiilonb6zd

tipusu televizidkat hirdetd markareklamok, illetve magat az otthoni televizid nézést propagalo

kollektiv reklamok is alatdmasztanak (Sandor Margit: Otthondban a nagyvilag, 1966)."** A

139 Lasd példaul Maté Andras, Darvas Arpad vagy Gorog Lajos munkéssagat. Bakos, 2007.

140 puskér Krisztian: A mdsodik legjobb munka az orszdgban — Interjii Darvas Arpdddal. Origo, 2012.07.28.
Elérhetd: https://www.origo.hu/kultura/2012/07/magyar-grafika-aranykora-darvas-arpad-interju (Legutobbi
hozzaférés: 2023.01.08.)

141 KuLinyi, 1986. 26-28.

142 KuLinyi, 1986. 30.

143 1960-ban szaznegyvenmillié nézével megd6lt a latogatottsagi rekord. Varga Balazs: Pdrbeszédek kora.
Torténelmi reflexio a hatvanas évek magyar filmjeiben.

In. Rainer M. Janos (szerk.): ,, Hatvanas évek” Magyarorszdagon. 1956-os Intézet, Budapest, 2004. 433-434.

144 uo.
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filmplakat vezetd szerepét mutatja, hogy az altalam vizsgalt tobb mint hétezer plakatbdl majd’
3000 kiilonbozd leltari szamon filmplakat talalhato.'*® Ez a kiilonbozd méretvariansok —
beltéri, példaul villamosplakatok és a kiiltéri hirdetések — miatt hozzavetdleg 1500 darab
kiilonbozo filmplakatot jelent. A mozi mellett a szinhdz is fontos szereppel birt. A kiilonb6zo
korosztalyoknak szant, miifajilag diverz darabok (Képeczi Bocz Istvan: Lovatett lovagok -
Operett szinhdz, 1970) vizualizalasa a filmplakathoz hasonld kihivasok elé éallitottdk a
plakatosokat.

A szabadidé eltoltésének szerves részét képezték a kulturdlis rendezvények, belfoldi
programok ¢és fesztivalok (Balogh Istvan: Bartok Béla 1I. Nemzetkozi Korusfesztival, 1966,
Deak Gyorgy: Ill. Alféldi Néptanc Fesztival, 1967). Az orszag értékeinek bemutatdsa és a
belfoldi turizmus promotalasa a grafikusok szamara fontos feladatot jelentet. De mozgalmi
feladatta valt a kulturafogyasztds és a miuzeumba jaras is. A konkrét kiallitasokat, tarlatokat
(Gonczi-Gebhardt Tibor: Szakszervezeti képzomiivészeti kérok orszagos kidllitasa, 1961)
hirdetd plakatokon tul szamos falragasz reklamozott egy-egy intézményt. A muzeumi és
miemlékvédelmi honapok is a kulturafogyasztast, az intézmények megismerését propagaltak
(Konecsni Gyorgy: Orszagos muzeumi honap, 1963). Talnyomo6 tobbségben voltak a
képzémiivészeti tarlatok hirdetései, melyek kozott a hazai és nemzetkozi képzdmiivészeten
tul, kiemelt helyet foglaltak el a mar tobb izben emlitett plakatkiallitdsok (Gaal Matyas:
Magyar Plakattorténeti Kiallitds, 1960)."*® Ugyanakkor szamos propaganda kiallitas is helyet
kapott, melyek az allami ideoldgia szolgadlatdban a gazdasagi ¢€s ipari eredményeket
reprezentaltak.

A kulttra, tanulas és miivel6dés témakorhoz szorosan kapcsolodik az olvasas propagalasa. A
konyvek szocialista reklamja szintén eltér a kapitalista gyakorlattol. Mig utdbbi szerint
nagyrészt markarekldmok forméjaban torténd hirdetéssel oldottak meg a promociot, addig
hazankban Osszetettebb volt a szitudcio. A szépirodalmi konyvek kiaddsat tobb, mig a
tudomanyos, ismeretterjesztd, ifjusagi, képzOmiivészeti, zenei, miiszaki, mezdgazdasagi,
kozgazdasagi €s jogi témaju konyvek publikdlasat és terjesztését egy-egy-egy kiaddvallalat
latta el. A Magyar Kommunista Part altal 1944-ben alapitott Szikra Konyvkiadé 1956-ban

teljes atszervezésen esett at és valt a MSZMP kozponti kiaddjava Kossuth Konyvkiado

145 A plakétgylijtemény vizsgalt filmplakatjai 1957 és 1979 kozott:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1- JEGhwIGY GMbN8LyZIJwfVTCZECcG4F/edit#gid=616685827
146 A dolgozat keretei sajnos nem adnak teret a korszak plakatkiéllitasainak részletekbe mend és teljes korti
vizsgalatara. A plakatkiallitasokrol bévebben lasd a ,, Plakdtosok”, a targyalt kor ismert alkotoi cimi fejezetet.
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néven.'""” Hagyomannya valtak a témak és dgazatok szerint megrendezett konyvhetek (Gunda
Antal: Unnepi konyvhét '75, 1975) és konyvnapok (Czeglédi Istvan: Miiszaki kényvnapok,
1963; Bano Endre: Mezégazdasagi konyvhonap, 1965), de szamos példat talalunk a
korszakbol a konyvsorsjatékkal valo reklamra is.'

A téman belill érdemes még emlitését tenniink a korszak izlésnevelésérdl is, hiszen maga a
plakat izlésneveld erdvel is birt, éppen ezért nem volt ismeretlen gyakorlat, hogy plakatok és
reprodukciok vésarlasara, illetve otthonaik diszitésére OsztondzzEék az embereket. Ezzel
egyidoben temérdek kiallitds mutatta be €s terjesztette a hazai, illetve nemzetkozi (Zala Tibor:
Német ipari formatervezés, 1962) iparmiivészetet, az ipari tervezést, és ezek produktumait
(Szilvasy Nandor: Diszitse otthonat!, 1963; Zala Tibor: Diszitse otthonat; 1964, Maté
Andras: Iparmiivészeti Vallalat Marka, 1967).

4.4. A fogyasztas propagandaja —Kereskedelmi plakatok

A rekldm a 20. szdzadban a gazdasagi élet jelentds tényezdjén tul, a ,,fogyasztok
befolydsolasan keresztiil“ a tarsadalmi kozérzet ¢és kozvélemény kialakitdsaban ¢és

formalasaban is jelentékeny faktorként vett részt.'

A plakat miifaj ,,alkalmazott” mivolta a
kereskedelmi rekldm esetében a legnyilvanvalobb. A kereskedelmi plakat a gazdasagi élet
tényezdjéveé, annak szerves részévé valt, funkcioja az esetek nagy részében megegyezik az
altalanos reklamcélokkal. Feladata, hogy sziikségletet ébresszen, és kialakitsa a sziikségletek
helyes, idealis sorrendjét. A plakat esztétikailag ugyanakkor az egyik legigényesebb
szineivel és formaival tlinhet ki. Ezekkel kell megragadni, egyuttal vezetni és koncentralni a
jarokeld figyelmét a propagalt termékre. Ezért is lehetnek sikeresek a plakatsorozatok,
amelyek az ismétlés utjan rogzitik az arut az emberek tudatdban. A plakatok tervszeri
kihelyezése a plakathelyekért folyd verseny €s a hely sziike miatt komoly feladatot jelentett a
propagandistdk szamara.'>

A szocialista kereskedelemben a munkaverseny kiilonb6z6 formai érvényesiilnek. A verseny
itt azonban — a kapitalista berendezkedéssel ellentétben — nem szoros értelemben vett

reklamversenyt jelol, ahol a cél a fogyasztdé megnyerése kiilonb6zd vizualis és textualis

47 Pion Istvan: fgy valtott korszakot a Kossuth Kiadé (2022.05.08.) In. Magyar Narancs. Elérheto:
https://magyarnarancs.hu/sorkoz/igy-valtott-korszakot-a-kossuth-kiado-248548

(Legutols6 hozzaférés: 2024.05.02.)

18 VARGA, 1960. 124-125.

49 ViGH-DEBRECEZENYI, 1981. 1.

130 ForRGACS-ZSIGMOND, 1978. 89-92.
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eszkozokkel. A helyes szocialista reklam ezek fényében a fogyasztok mindenkori
szlikségleteinek a lehetd legjobb szolgéltatasokkal valo kielégitését jelenti. Az ilyen tipusu
hirdetés szabdlya, hogy nem a reklamnak, hanem a kozonségnek nytjtando szolgaltatasnak
kell jobbnak lennie. Ebbdl az kdvetkezik, hogy az adott iddszakban az arucikk- vagy mas
néven arucsoport rekldm fontosabb volt a bolti vagy markareklamnal, mivel az eredendd
versenyjellegébdl fakadoan a kapitalizmushoz kothetd, mig az arucsoport rekldm a
szocializmus céljait is szolgalhatja. Uzletszeriien reklamozni vagy hirdetni a Belkereskedelmi
Minisztériumi rendelete alapjan tilos az emberi fogyasztasra szant gyogyszert,'*! szeszes italt,
dohanyipari termékeket, valamint tovabbi egészségre artalmas cikkeket.'**

Az éllamositas és a tervgazdalkodas bevezetését kovetden tehat alakult ki az ugynevezett
csoportos vagy kollektiv reklam, amely nem egy-egy konkrét markat, hanem egy egész
arucsoportot, iparagat hirdetett.'”> A ‘70-es évek elején megjelent A rekldm birodalmdbol
cimi, a reklam torténeti és elméleti attekintését szolgald kiadvany is hirt adott az j hirdetési
tipusrol és leirta, nem szamit ellentmondésnak, ha a szocialista rekldm a szocialista ipar és
kereskedelem tobbféle cikkét hirdeti egyidejiileg, vagy ha eltérd mindségli, de azonos
cikkekkel probalja kielégiteni a vasarloi igényeket. Utobbi esetben a szerzok azonban
hangsulyozzdk a szocialista reklamot iranyitd fels§ szerv elbirdlasanak, jovahagyasanak
szlikségét. Az aruhdzak egyszerlinek nevezett — a potencialis vasarlot bevonzé — reklamtipusa
éppen ezért, csak akkor nyert 1étjogosultsagot, ha az a terv teljesitését szolgalta, tehat a
megfeleld bolttipusban és a megfeleld vasarlokozegnek hirdetett. Minden egyéb esetben a
szocialista bolti vagy kereskedelmi reklam nem szolgalhatja csupan a vevdszerzés céljat.
Ennél a meghatarozasnal fogva felvetddik — a plakat miifaj esetében alapvetden fontos
aspektus —, hogy hova szantak az adott hirdetést. A kotet szintén ramutat a cikkreklam, vagyis
a kollektiv vagy masnéven arucsoport reklam fontossdgara (Maté Andras: Itt az oOsz, fel a
kalappal, 1963, Zala Tibor: Minden alkalomra divattaska, 1963; Zala Tibor: Bizsu minden
alkalomra, 1960; Lengyel Sdandor: Orém a terités damaszt asztalteritével, 1962) a bolti,
vagyis a markareklammal szemben. A markareklam eredendden taplalja a termékek kozotti
versenyhelyzetet, ennél fogva pedig a kapitalista rendszer sajatja, szemben a szocialista
gazdasagi berendezkedéssel. Utobbi kijelentést azonban egyuttal meg is kérddjelezik a
szerzOk, hiszen a megfeleld eszkozokkel a cikkreklam ugyanugy szolgéalhatja a szocializmust.

A kapitalizmussal ellentétben, itt azonban nem volt tényleges aruverseny. A szocialista reklam

151 Bz alol kivételt képez a gyogyszerek tudomanyos és ismeretterjesztd célu hirdetése. DEBRECZENY, 1983. 8.
152 DEBRECZENY, 1983. 6-14.
153 Bakos, 1998. 252.
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a gazdasagi terv teljesitését szolgalja, éppen ezért kozvetlen erdvel csak a vasarlokozonség
felosztasat és Osszetételét befolyasolhatja.'>*

Noha a partideoldgidval nem allt teljes dsszhangban, a plakatmiivészet az *50-es években is
viragzott. A kereskedelmi hirdetés mifaja pedig a tervgazdalkodds és az aruhiany
iddszakdban sem volt kiaknazatlan terep a miivészek szamdra. Noha a hidnygazdasagban az
arucikk és markareklamok hattérbe szorultak a kollektiv reklam javara, azonban az 1949-ben
alapitott Orszagos Takarékpénztar (OTP) és Allami Biztosité hirdetései allandé elemei voltak
az utcaképnek. EIObbi hataskorébe tartozva 1947-t61 a Toto, 1957-t6l pedig mar a Lotto is
képviselte mindazt, amit a fordulat évei soran az osztily- és allamsorsjatékok, vagyis plusz
bevételi forrast a tervgazdasag szdmara. Fejes Gyula és Tamdssi Zoltan mellett Macskassy
Janos is a szerencsejaték-osztaly f6 plakatrajzoldjaként dolgozott."> A korszak hirdetéseire
egyarant jellemzo volt az itt gyokerezd, allando védjegyként hasznalt reklamfigura és
frappans szlogen vagy mottd hasznalata, amely a humor eszkdzén keresztiil a lakossag
minden rétegét megszolitotta ezzel (Macskdassy Janos Minden héten nyeremény, 1963,
Nyomon kéveti, 1960-as évek eleje).

A pénzintézetek €s a biztositd vallalatok reklamja sok hasonlosagot €s kiilonbséget is hordoz
magaban. Természetesen a szocialista rekldmok itt is jelentdsen eltérnek a kapitalista
orszagokétol, hiszen a tobbi kereskedelmi hirdetéshez hasonldan itt sincs igazi verseny. A
legnagyobb eltérés azonban, hogy a takarékbank hirdetései hazankban takarékossagra is
intenek, ugyanakkor arra is iranyulnak, hogy a megtakaritast inkabb takarékbetét formajaban
taroljak, mintsem nagyosszegli felhalmozott készpénzként. Varga Istvan A reklam cimi
megkeriilhetetlen konyvében, amely a szocialista rekldm elméleti miikddését targyalja, a
‘60-as évek elején még gyerekcipOben jaro takarékossagi propaganda és kollektiv reklam
0sszekotésérol is ir (Bottlik Jozsef: Biztosan célhoz vezet a Takarékszovetkezet, 1963). Ez a
nagyobb haszndlati, illetve haztartdsi cikkek vasarlasanak és a takarékbetét hirdetésének
osszekotését jelenti, amely is egyszerre hirdeti mindkét terméket.'*®

A gazdasagi valtozasok eldidézte életszinvonal emelkedéssel, fokozott fogyasztasi kedvvel —
¢s lehetdséggel —, a modernizacios folyamatokkal parhuzamosan tobbféle biztositastipussal
ostromoltiak az embereket. Tobbek kozott gépjarmii (Sos LdszIlé, Kemény Eva: Megkitotte

mar? 1963), haztartasi (Banhegyi Tibor: Haztartasi Biztositas, 1960-as évek), lizemi, utas- és

154 Dr. Hoffmann Istvanné-Buzasi Janos: A rekldm birodalmabdl. Kossuth Kiadd, Budapest, 1970. 42-45.

155 Rieder Gabor: Megvette mdr az e hetit? Lottoplakdtok a szocializmusban. In. Artmagazin 2005. I11. évfolyam
6. szam. 62-65. Elérhet6: https://www.artmagazin.hu/articles/archivum/cbce5626bab7941a17d532878eeead20
(Legutols6 hozzaférés: 2023.01.07.)

136 YV ARGA, 1960. 116-118.

40


https://www.artmagazin.hu/articles/archivum/cbce5626bab7941a17d532878eeead20

¢letbiztositast is reklamoztak. Az 0j gazdasdgi mechanizmus szocialista iparra gyakorolt

lazitasaval lassan erotikus toltettel teltek meg a plakatok."’

Az erotikat egyértelmiien,
ugyanakkor finoman, szinte mesteri szinten adagolta Kemény Gyorgy, aki lotto- (Nyert a
lottén, 1967), és esernyd-hirdetésbe (Az esernyd éltoztet, 1969)' is belecsempészte a ndi test
kihivo szépségét.

A vasarok és kiallitasok a szocialista korszak gyakori rendezvényeiként a kereskedelem
meghatarozo eszkdzei voltak (Darvas Arpdd: Sportszer és camping kidllitds, 1963; Tomaska
Irén: 65. orszagos mezogazdasagi kiallitas, 1964, Jakfalvy Tibor: Jatékkiallitas '68, 1968). A
két fogalom olyannyira nehezen valaszthato el egymastol, hogy azok meghatarozasaval még a
Reklameszkozok kiadvany szerkesztdinek is meggytlt a baja. Egyes megfogalmazasok alapjan
,,a vasar informal, a kiallitas reprezental”.'” Masik olvasatban a vasar piacjellegii rendezvény,
amely a szakkozonségnek teret ad az lizletkotésekhez, és lehetOséget teremt a népgazdasagi
agak arukinalatanak bemutatasara, népszeriisitésére. A kiallitds célja ezzel szemben a
tarsadalmi tevékenységek — és sok esetben a szocialista gazdasag ¢és rendszer —
eredményeinek bemutatasa. Az ismeretterjesztésen tul azonban ez az esemény is szolgélhat
gazdasagi célokat.'®

Sok esetben propagaltak kiallitadsok és vasarok a legujabb technikai ujitasokat vagy hirdettek
id6szaki, promdcios vasarlasi lehetdséget, esetleg termékcsoportokat a fogyasztok szamara is.
1970-ben az év legjobb plakatja fodijat vegyes népgazdasagi kategoriaban Papp Géabor nyerte
a Budapesti Nemzetkdzi Vasar hirdetésével (Papp Gabor: BNV, 1969-1970).'" A munkat
maga a grafikus is a BNV-sorozat fémiivének tartja.'®* Papp a vasarok hirdetményei mellett
szamos plakatot készitett a Magyar Posta szamara is a ra jellemzd alapszineket felhasznalo,

o

emblémakra és jelekre egyszerisitd, sommas megfogalmazassal.

5. BEFEJEZES

Dolgozatom hipotézise, hogy a szocializmus id0szakaban az allamiranyitas és a politika az

¢let minden teriiletére beférkdzott. A vizualis agitacié egyik latvanyos eszkdze pedig nem mas

157 Rieder Gabor: Megvette mdr az e hetit? Lottoplakdtok a szocializmusban. In. Artmagazin 2005. II1. évfolyam
6. szam. 62-65. Elérhetd: https://www.artmagazin.hu/articles/archivum/cbce5626bab7941a17d532878eeead20
(Legutols6 hozzaférés: 2023.01.07.)
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159 ForGACS-ZSIGMOND, 1978. 205.

160 uo.
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162 FRANK, 1986. 126., Bakos, 2007. 160-161.
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volt, mint a millidkat elérd hirdetési forma, a plakat. Kutatdsom sordn a Magyar Nemzeti
Galéria Plakatgylijteményén keresztiil azt vizsgaltam, hogy hogyan jelenik meg a szocialista
ideoldgia a kiilonbozd plakattipusokon €s témakon keresztiil.

A targyalt id6szakban, 1957 ¢és 1979 kozott, az azt megel6z0 Rakosi-rendszernél
megengeddbb, de a mindennapi é€letet totalisan atszovo politikai berendezkedés alakult ki. Az
allitast, mi alapjan az élet egésze atpolitizalodott a Kadar-korszakban, a gylijtemény tobb mint
10 000 darab, a vizsgalt idszakba esé miitdrgyan keresztiil vizsgaltam. A plakatokat harom
o tipusra: politikai és propaganda-, kulturalis, illetve kereskedelmi célu hirdetésre, a politikai
plakatokat tovabbi két altémara; part- és allami ideologiai, valamint szocidlis t¢émékra bontva
vizsgaltam, melyeket kategdriankként tovabb tematizaltam a hirdetés targyanak megfelelden.
Az anyag feldolgozasara és vizsgélatara a gyljtemény online adatbéazisabol, az un. The
Museum System (TMS) rendszerébdl kinyert mitargylistakbol kiindulva, évtizedekre
lebontva, szlirhetd és kereshetd tablazatokat hoztam létre.'®

A kutatasi folyamat soran vizsgalt plakatok elemzése megerdsitette a dolgozat hipotézisét,
mely szerint a szocialista allamirdanyitas €s propaganda nemcsak a politikai és gazdasagi
szféraban volt jelen, hanem az élet minden teriiletén. fgy kulturalis és szocialis téren is a
szocializmus mindennapjainak szerves részét alkotta. A dolgozat terjedelmi keretei
ugyanakkor nem tették lehetdvé az emlitett miivészek monografikus feldolgozésat, tovabba a
téma Osszetettségénél fogva nem végeztem plakat-, illetve plakattorténeti elemzéseket sem.
Jelen kutatds soran nem, vagy csak ¢érintélegesen tértem ki a plakat olyan fontos
aspektusainak targyaldsara, mint annak mérete, vagyis, hogy hova — bel- vagy kiiltérre —
szantak a hirdetést. Illetve nem érintettem a felelds kiadok, megrendeldk témajat sem. Ezek,
¢s szamos tovabbi kérdés megvalaszolasa még varat magara akar jelen kutatés folytatasaként,
akar egy jovobeli atfogd vizsgalat forméjaban. Ugyanakkor a dolgozat egy hosszabb munka
elsé 1épése, amely lehetdvé tette az alapkutatdsok és rendszerezés elvégzését, ami tovabbi
vizsgalatoknak is lehetdséget adhat a jovében.

Dolgozatom céljaul nem tlztem ki a kor plakatjainak esztétikai szempontok szerinti
értékelését. A plakatok sziiletésének folyamata és a hirdetés mechanizmusa mogott rejlo, tobb
szervbol allo, Osszetett apparatus miikodése, sok esetben nem a legnivésabb alkotdsokat

crer

miiveket, amelyek olykor sablonos és kozépszeri megoldasokkal éltek.

163 A plakatgylijtemény vizsgalt politikai és propaganda-, kulturélis, illetve kereskedelmi plakatjai 1957 és 1979
kozott:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1MgalMahVbxSdt6rE6_qQWtaoj7ZK npE/edit#gid=1026579757
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