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A dolgozat a magyarorszagi kistizem sorforradalom gazdasagi és tarsadalmi hatasait vizsgalja,
kiemelten a 2010 es 2024 koz6tti idészakot. A kutatas kozéppontban a Mad Scientist sorfézde all,
amely az elmult évtized legkiemelkeddbb kisiizemi sorfozdéjéve valt. Ennek megfeleléen a
dolgozatomban megvizsgalom, a publikusan elérhetd és elemezhetd adatok alapjan, hogyan lett a
Mad Scientist a legsikeresebb kisiizemi sorfézde a 2010-es években (1.kutatasi kérdés). Mivel egy
dolog az, amit a szamok mutatnak, de nem biztos, hogy ez a fogyasztok szamara is igy elérhetd az
altalanos piaci aszimmetrikus informéaciok miatt, ezért megvizsgalom azt is, a fogyasztok mennyire
tartjak sikeresnek a Mad Scientistet mint kisiizemi fézde (2.kutatasi kérdés). Reményeim szerint
ezen két kutatasi kérdés lehetdvé fogja tenni szamomra, hogy dolgozatom végén visszatekintve az
tizem elmult b6 egy évtizedes miikodésére valaszt adhassak arra is, mit kellene tennie a Mad
Scientistnek ahhoz, hogy a tovabbra is piacvezetd maradjon (3.kutatasi kérdés).

A kutatas kvalitativ és kvantitativ modszerek kombinaciojaval tortént. EI6sz0r egy torténeti
attekinteést nyljtottam a sérfogyasztas és a sorgyartas fejlodésérol, kitérve a nemzetk6zi és hazai
trendekre, kiilondsen az amerikai sorforradalom hatasara. Ezt kovetden a hazai kisiizemi piac
szerkezetét és a Fozdepark f6zdekozosségét elemeztem. A Mad Scientist sikertorténetének
vizsgalatahoz elszor a publikus adatok (bevétel, arazas, marketing, stb.) elemzésére keriilt sor. A
mélyebb megertés érdekében a tulajdonosokkal készitett mélyinterja is része volt a kutatasnak. A
fogyasztoi percepciok felméréséhez egy online kérdbivet hasznaltam, amelyet a Kistizemi sérok
kedveldi korében terjesztettem. A kérddiv eredményeit statisztikai elemzéssel dolgoztam fel.

A kutatas eredményei ramutattak arra, hogy a Mad Scientist sikerét tobb tényezd egyiittes hatasa
alapozta meg. Ezek kozé tartozik a folyamatos innovacio (pl. 0j termékek, technologia fejlesztés), a
kiilfoldi exportalds, valamint az erdteljes és kreativ marketingstratégia. A fogyasztoi
visszajelzésekbdl kideriilt, hogy a marka imazsat a mindség, az egyediség €és a modern arculat
hatarozza meg, amely jelentésen hozzajarult a fogyasztoi lojalitas kialakulasahoz. A dolgozat zar6
fejezetében javaslatokat fogalmaztam meg arra vonatkozdan, hogyan maradhat a Mad Scientist
tovabbra is piacvezetd. Ezek kozott szerepel a folyamatos innovacio fenntartasa, az exportpiacok
bdvitése és a fogyasztdi kapcsolatok tovabbfejlesztése.
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This examines the economic and social impacts of the small-scale beer revolution in Hungary, with
a focus on the period of 2010-2024. The research focuses on the Mad Scientist brewery, which has
become the most prominent small-scale brewery of the last decade. Accordingly, in this thesis I will
examine Mad Scientist, based on publicly available and analysable data, how they became the most
successful small-scale brewery in the 2010s (research question 1). Because what the numbers show
is one thing, but what consumers may not be able to see due to general market asymmetry, | will
also examine the extent to which consumers perceive Mad Scientist as a successful small-scale
brewery (research question 2). It is my hope that these two research questions will allow me to
conclude my thesis by looking back over the past decade of operation of the plant and what Mad
Scientist needs to do to remain a market leader (research question 3).

The research used a combination of qualitative and quantitative methods. First, | provided a
historical overview of the development of beer consumption and brewing, covering international
and domestic trends, in particular the influence of the American beer revolution. | then analysed the
structure of the domestic small-scale market and the brewing community in the Brewery Park. To
examine the success story of Mad Scientist, the public data (revenue, product range, pricing,
marketing) was first analysed. In-depth interviews with the owners were also part of the research to
gain a deeper understanding. To gain a deeper understanidng, in-depth interviews were alos a part
of the research. To assess consumer perceptions, an online questionnaire was used and distributed
among craft beer enthusiasts. The results of the questionnaire were processed by statistical analysis.

The results of the research showed that the success of Mad Scientist was based on a combination of
factors. These include continuous innovation (e.g. new products, technology development),
exporting abroad and a strong and creative marketing strategy. Consumer feedback has shown that
the brand image is defined by quality, uniqueness and a modern image, which has contributed
significantly to building consumer loyalty. In the concluding chapter of the thesis, | made
recommendations on how Mad Scientist can continue to be a market leader. These include
maintaining continuous innovation, expanding export markets and further developing consumer
relationships.




