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. Bevezetés

A szllotermesztés €s a boraszat mar évszdzadok Ota fontos részét képezi nem csak
Magyarorszag gazdasaganak, hanem a vildg szamos orszagaénak is. Az utdbbi évtizedekben
bekovetkezett kornyezeti €s gazdasagi valtozdsok jelentdsen befolyasoltdk a szdlészeti és a
borészai &gazatot egyarant. Szamos sz6l6termelé orszag a globalis felmelegedés és a gyors
klimavaltozas miatt egyre komolyabb 6koldgia és gazdasagi kihivasokkal néz szembe. Ha csak
az Eurdpai Uniot vesszik figyelembe, maris szembetiind, hogy Eurdpa f6 sz6l16termesztd
orszéga, Olaszorszag, tavaly az extrém id6jarasi tényezOk miatt elveszitette vezetd helyét és
Franciaorszag vette at azt a ranglistan. Sajnos a globalis felmelegedés egyre stlyosabb jelenség,
hirtelen valtozasokat generalva a sz616termesztésben. Az éghajlati valtozasoknak nem csak
vesztesei, hanem nyertesei is vannak, hiszen ennek kdszénhetden tobb ,,0j” orszag is belépett a
szO6lészeti és borpiacra, hiszen a felmelegedés altal szamukra egyre kedvezdbbek az id6jarasi
feltételek a sz616 termesztéshez (Wine Folly 2023, Jones és Schultz 2016). A nagy sz6l6termeld
orszagokban a terméteriiletek folyamatos csokkenése, az inflacio, az egészséges életmdd, mint
uj ,trend”, a gyorsan valtozd fogyasztdi szokasok, az ezdltal atalakul6 piac Gjabb és
strukturéltabb kihivasokkal allitja szembe a boraszatot, ami pedig nagyrészt a borfogyasztas
csokkenésében, stagnalasaban figyelheté meg (Phares, 2000; Wagner et al., 2023; Del Rey &
Loose, 2023).

Témavalasztdsom egyik oka, hogy mikor Magyarorszag bortermelésének,
fogyasztasanak, exportjanak és importjanak adatait tanulmanyoztam 1970-t6l, akkor
észrevettem, hogy a 2000-es évek elejétél kezdve egy enyhe azonban folyamatos
csokkenés/stagnalas figyelhetd meg a bortermelésben és fogyasztasban egyarant. Miutan
elmélyedtem a témaban, konstataltam, hogy Eurdpa szamos orszagdban jelentds probléma a
borfogyasztas folyamatos csokkenése az utdbbi években. Ez a téma kilondsen aktudlis és
relevans, hiszen hazankban a minéségi boraszatok egyre szebb nemzetkozi eredményt képesek
felmutatni, éppen tavaly késziilt el az agazat megujulasat és érvényesiilését eldmozditani
hivatott stratégia, nem beszélve, hogy a bor és borfogyasztas kulturéalis szempontb6l is
kiemelkeds jelentéséggel bir Magyarorszagon. Eppen ezért is érdekelt, hogy milyen tényezék
befolyasoljak a borfogyasztéas alakulasat, hogyan valtoznak a fogyasztoi szokéasok, és milyen

potencidlis megoldasok 1éteznek a boragazatban fellép6 kihivasok kezelésére.



A statisztikai elemzésem, illetve a kérd6ives kutatasom egyuttes alkalmazasaval a
borfogyasztési trendeket kvantitativ megkdzelitéssel is megvizsgéltam. Mig a statisztikai
elemzés segitségével egy szélesebb korti, longitudinalis képet kaptam, addig a kérddives kutatas
a fogyasztdi magatartds mélyebb megértését tette lehetévé. Ez a kombinalt modszertan lehetévé
tette, hogy a kutatdisom mind az objektiv adatokra, mind a szubjektiv véleményekre
tdmaszkodjon, ami a gazdasagi és tarsadalmi kutatdsokban egyarant alapvet6 jelentdséggel bir
(Creswell, 2014). A dolgozatom soran els6korben bemutatom a szakirodalom kiilonb6z6
aspektusait, majd ismertetem részletesebben az adatokat és modszertant. Ezt az eredmeények
bemutatasa (Magyarorszag borfogyasztasi trendjei €s kérddives fogyasztoi felmérés) koveti,

illetve a dolgozat 0sszegzéssel és kovetkeztetések megfogalmazaséval zarul.

I1. Szakirodalmi attekintés
I1.1. Torténelmi attekintés

11.1.1. A bor révid térténete globalisan

A bor egy sz6l6bdl késziilt alkoholos ital és tobb ezeréves multra tekint vissza. A
legkorabbi ismert bizonyiték a bor dsérdl koriilbeliil 9000 évvel ezeldttrdl szarmazik, Kindbol.
Ekkoriban a bort - amely rizst és mézet is tartalmazott - elsésorban sz616b6l késziilt alkoholos
italként alkalmaztak. Azonban az eurdpai borkészités hagyomanya csak korilbelll kétezer
évvel késbb kezdddott el Nyugat-Azsiaban (Hirst, 2019).

A bornak mindig is jelentds szerepe volt az emberiség éEletében, legyen sz6
mulatsagokrol vagy akar a vallasrdl. Az 6kori Romaban és Gorégorszagban is nagy borkultirak
alakultak ki, melyben a bornak nagy kereskedelmi és kulturalis szerepe is volt. Késébb a
kdzépkorban a bor a kereszténységgel allt rendkivil szoros kapcsolatban és a vallassal egyditt
is terjedt tovabb. Ekkoriban a kolostorokban a borédsz szerzetesek részletesen feljegyezték a
borkészités folyamatait, ezek a tapasztalatok ¢s feljegyzések a késébbiekben hozzajarultak az
Ujabb eljarasok kidolgozdsdhoz (Lazenne, 2019). Emellett ezekben az években sikerilt
versenyelonyhdz jutnia példaul Franciaorszagnak, Spanyolorszagnak és Németorszagnak,

melyek azota is jelentds borvidékkel és borkereskedelemmel rendelkezik (Lomnici, 2021).



11.1.2. A bor révid torténete Magyarorszagon

A bor torténete hazankban gazdag és hossz( multra tekint vissza. A mai Magyarorszag tertletén
mar Krisztus el6tt is foglalkoztak szolészettel és bordszattal a keltdk. A késdbbiekben a mar
korabban emlitett 0kori romai terjeszkedésnek kdszonhetden pedig csak tovabb erdsodott a

vidék boraszati dgazata (Mészaros, n.a.)

A honfoglalas idején 6seink mar ugy érkeztek a Karpat-medencébe, hogy ismerték a
szOlomiivelés fortélyait. Nagyban ndvelte a magyar bortermelést a kereszténység terjedése,
illetve az Arpad-hazi kirlyok idején az egyhaznak adoményozott rengeteg szSlSiiltetvény és
sz6lotelepités is jelentdsen tamogatta azt. Ennek eredményeképp a kozépkorban a magyar
borok kiilkereskedelme is jelentdssé valt. Viszont a Habsburgok uralkodédsa alatt hatalmas
mértékii ado- és vamterhekkel, illetve kiviteli korlatokkal sujtottak a boragazatot, igy a magyar

borok szinte teljesen kiszorultak az eurdpai piacrdl (Vécsey, 2013).

Azonban a torténelmiink alatt sajnos szdmos mas csapas is érte hazankat, igy
Magyarorszag boraszati dgazatat is. A 20. szazadban, Trianon utan hazank a sz0l190 iiltetvények
egyharmadat, mig a belfoldi piac kétharmadat veszitette el. A szocialista diktatura idejében a
boraszatot szinte teljes mértékben allamositottdk. A rendszervaltast kovetden pedig jelentds
strukturalis atalakulas tortént a bordgazatban Magyarorszagon. A pincészetek szamottevo része
magantulajdonba kerilt, szdmos Uj szakmai- és érdekvédelmi szervezet jott létre, amelyek
egyik f6 célja volt, hogy a magyar borok az 0j piaci kornyezetben minél sikeresebben

miikodjenek nem csak a hazai, hanem a nemzetk6zi piacon egyarant (Lomnici, 2021).

Magyarorszag foldrajzi elhelyezkedésének kdszonhetden jo adottsdgokkal rendelkezik
szOlotermesztés szempontjabol. Az orszag teriiletén 6 borrégio taldlhato: a Badacsonyi, a Duna,
a Fels6-Magyar, a Fels6-Pannon, a Pannon, illetve a Tokaji borrégio, amelyekben 22 kiil6nb6z6

domborzati, talajtani és éghajlati borvidék talalhato.

Az ezredforduld ota a szllészet és a boraszat egyarant komoly valtozdsokon ment
keresztil. Az ismert, hagyomanyos boraszattal foglalkozd orszagok termdteriiletei
csokkenésnek indultak, igy a bortermelés is csokkent. Ezzel szemben az ,,ujvilagi orszagok”
terméteriiletei rohamosan megndvekedtek. Szinte hihetetlen, de Eurdpa orszagainak
szOlotermO teriilete majdnem a felére csokkent; ezzel szemben Kina termoteriilete a
kétszeresére nétt. Eurdpa legnagyobb bortermeld orszagaihoz hasonléan Magyarorszagon is

csokkentek a terméteriiletek (Abel-Hegediisné, 2017).
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11.2. Az éghajlatvaltozas hatasai a boragazatra

Az elmult évtizedekben az éghajlatvaltozas egyre fontosabb szerepet jatszik a
mindennapi életlinkben, ez a valtozas a globalis bortermelésre is jelentds hatassal van. Az
utobbi években gyakran vizsgaltak az éghajlatvaltozas hatasait a boragazatban. Egyes kultirak
(pl. buza, kukorica) éghajlati és foldrajzi tartomanya szélesebb, mig a bor esetében a
tartomanyok sokkal korlatozottabbak (Gladstones, 1992; Jones et al., 2010, Winkler, 1974).

Azonban az éghajlatvaltozas kovetkezményeként a borpiacnak nem csak a globalis
felmelegedéssel, hanem sok mas extrém iddjarasi viszonyokkal is szembe kell néznie, mint
példaul az aszdly, a jégesd, vagy az erds fagyok, amelyeket még tavasszal is
megtapasztalhatunk. A hémérséklet novekedésével parhuzamosan pedig a csapadek
mennyisége is csokken, a fobb bortermeld régiok is kiillonb6z6 mértékben szenvednek a valtozo
¢ghajlat hatasaitdl, azonban elhelyezkedésiiktol (tengerparti vagy kontinentélis) fliggden ezek
a régiok kiilonbozo tipusu és gyakorisagu szélsOséges éghajlati eseményeknek vannak kitéve

(Blanco-Ward et al., 2007).

Az éghajlatvaltozassal a jelenleg hideg borvidékek varhatdan melegebbé valnak, és azok
a régiok, amelyek korabban tal hiivosek voltak a szdlotermesztéshez, varhatéan képesek
lesznek a sz616 érlelésére (Wine Folly 2023, Jones és Schultz 2016). A hidegebb régiokban
azonban sokkal kockazatosabb és koltségesebb a bortermelés, mint a melegebb regidkban. A
tengerparti bortermel6 régiokban a magasabb csapadék mennyiség miatt nagyobb a betegségek
kockazata. Azok a teruletek, amelyek a szarazfold belsejében vannak pedig a tavaszi, illetve
6szi fagyoknak vannak jelentdsen kiszolgaltatva. A révidebb vegetacios idészak is noveli a
kockazatot, mivel a leghidegebb évjaratokban a sz616 nem érik be kelloképpen (Anderson,
2016).

A prémium bortermelés optimalis feltételei altalaban a 30. és 50. szélessegi fok/paralel
kozott talalhatok az északi és a déli féltekén. Ezen a tartomanyon belill az 50. szélességi fokon
vagy annak kozelében talalhatdo foldrajzi régiok altalaban hiivos éghajlatd borvidéknek
mindsiilnek (Stevenson 2011). A hlivos éghajlati régiokban jelenleg a globalis felmelegedés a
- boraszatba és sz6lészetbe torténd - beruhazasok legnagyobb hajtoereje. A melegebb régidkban
miikodé termel6knél ez a jelenség szintén megfigyelhetd, hiszen a bordszok a kinalat
kiegészitésére torekednek, ami segitheti 6ket abban, hogy a valtozé id6jarasi viszonyok ellenére

fenntartsak a jelenlegi borstilusaikat, valamint megpréobaljak jfajta borokkal boviteni azokat.



A folyamatosan felmelegedd régiokban mar nem képesek a termelok ugyanazokat a
borstilusokat eldallitani, mint korabban. Ezen okbdl, ezekben a régiokban csak egyre nagyobb
magassagban vagy szélességi fokon lehet szO16t telepiteni és termelni (Ashenfelter &
Storchmann, 2016).

A folyamatosan csokkend csapadékmennyiség is egy fontos elem, amely az édesvizi
Okoszisztemakra gyakorolt hatidsokat eredmeényezheti. Jelenleg Eurdpa szamos részén a
szOldiiltetvények ontozése nem olyan fontos €s sziikséges, ez azonban a globalis felmelegedés
miatt jelentdsen meg fog valtozni. A szaraz idészakokban a csepegtetd Ontdzés segithet a
fenntarthato terméshozamok névelésében, de fontos, hogy figyelembe kell venni a kdrnyezetre
vagy a vizkészletre gyakorolt hatasokat is (Hannah et al., 2013; Monteverde és De Sales, 2020;
Orang et al., 2008). Kaliforniai eredményekbdl példaul kideriilt az, hogy 2050-re a felszini
levegd hoémérséklete atlagosan mintegy 1,2 °C-kal emelkedik meg, mig az atlagos
csapadékmennyiseg pedig 11%-kal fog csokkeni. Azonban a csapadékhiany leklizdésére tobb
modszer is javasolt, példaul hotird szOléfajtak telepitése, a szdldiiltetvények athelyezése

alkalmasabb, magasabban fekvo teriiletekre, vagy szaraz miivelési technikék alkalmazasa.

A sz016k cseréje szarazsag- és hotlirdbb fajtdkra megoldast jelenthet a boraszok szamara
(Anderson, 2016). A kutatok szerint a késoi érésii fajtak, mint példaul a Syrah, Grenache vagy
a Mourvedre sokkal elterjedtebbé valhatnak a jelenlegi bortermeld régiokban, ha a hdmérséklet
valdban 2 °C-kal fog emelkedni. Emellett a korai érésii sz616fajtak, mint a Chasselas, a Pinot
Noir és a Chardonnay elterjedtebbé valhatnak globalisan, ha (j északi régiok nyilnak meg a

szOlészetben.

Nem szabad megfeledkezniink arrél sem, hogy az éghajlatvaltozas okan atalakuld
szOlészet és boraszat milyen hatast fog gyakorolni a borpiacra. A bortermelési statisztikak
Ausztralidban azt mutatjdk, hogy a kontinens melegebb régidiban az éghajlatvaltozas
alacsonyabb borarakat fog eredményezni (Webb, 2006). Amennyiben ez a becslés igaz, akkor
ez a jelenség a ,,hlivosebb bortermeld dvezetek™ orszagainak a versenyképességét erdsitheti a
nemzetkdzi borpiacon. Azonban a kaliforniai elemzések ezzel ellentétes eredményre jutottak,
mely szerint a legnagyobb felmelegedés éjszaka és tavasszal kdvetkezett be, igy a kaliforniai
partvidék éghajlati valtozasai a prémium boraszatnak kedvezhettek (Lobell et al., 2007; Nemani
et al., 2001). Jones és kollégai (2005) ezzel ellentétben azt taldltdk, hogy Eurdpaban a
németorszagi és észak-franciaorszagi bortermeld régiok magasabb mindségii bort fognak

termelni a homérséklet emelkedésével, de a hasonldo bortermelé régiokban, példaul
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Kalifornidban a borok mindségében lehetséges visszaesés lesz tapasztalhatd. Az utobbi
megallapitast tobb szerz6 is megerdsitette, tobbek kozott Cahill et al. (2007), Diffenbaugh et
al. (2011) és Roehrdanz és Hannah (2016).

Egy elemzés - mely az Egyesiilt Allamokra terjedt ki - kimutatta, hogy az
éghajlatvaltozas kovetkezményeként a bortermelés nagy része északra tolddik, emellett
sziikséges lesz az er6sebb novényvédelem is a kiilonb6z6 gombabetegségek miatt (White et al.,
2006), a melegebb ¢és hosszabb tenyészidészakok kovetkeztében pedig a termelést az
¢ghajlatvaltozasnak jobban ellenallo fajtak és a gyengébb mindségii borok felé tolnak el (Cahill
etal., 2007; Ruml et al., 2012).

A jovoben bekovetkezd éghajlatvaltozas miatt a bordgazatnak szdmos lehetséges
hatassal kell a késobbiekben megbirkdznia. Ezen hatasok kozé tartozik példaul az egyre
szlikosebb vizkészletre nehezedd nyomas, a sz616 fenoldgiai idézitésének valtozasai, a sz616 €s
a bor kiegyensulyozott 0sszetételének és izének tovabbi zavara vagy valtozasa, a termesztett
fajtak regionalisan specifikus valtozasai, a regionalis borstilusok (szlikséges) eltolodasa és

valtozasa, valamint az életképes sz616termd régiok tertileti valtozasai.

A globalis felmelegedés egyik leginkdbb szembetlind valtozésa, hogy a borok
alkoholtartalma a 20. szazadban termelt borokhoz képest emelkedik. A 20. szdzadban még csak
13,5%-0s alkoholtartalmdak voltak, azonban manapsag mar azonos termelési maddszerrel,

azonos borvidéken a borok akéar a 15%-os alkoholszintet is elérhetik (Humbert, 2015).

Osszességében kijelenthetjiik, hogy a globalis felmelegedés azt fogja eredményezni,
hogy a szdlotermesztés szdmdara kivald mindségii teriiletek jelentdsen északabbra fognak
terjeszkedni a vilag szdmos pontjan (Carell et al., 2019; Droulia és Charalampopoulos, 2021;
Naulleau et al., 2022). Morales-Castilla et al. (2020) szerint, ha a globalis felmelegés
kovetkeztében 2 °C-kal emelkedik a homérséklet, akkor a vilag Osszes, bortermelésre
alkalmasnak mindsitett teriiletének az 51%-a elveszne. Amennyiben pedig a felmelegedés
mértéke 4 °C-kal novekedne, akkor ezek a veszteségek akar a globalis sz6l6iiltetvények 77%-
at érinthetik.

11.3. A borfogyasztasi szokdsok megvaltozasa

A borozas fontos kelléke az élet Unnepi, hétkbznapi és tarsas helyzeteinek egyarant,

altalaban tarsas helyzetekhez, eseményekhez, beszélgetésekhez, valamint barmilyen

Osszejovetelek hangulati elemeihez is kapcsolddhat. Harsanyi és tarsai (2021, 5. oldal) szerint
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,,a borfogyasztas a borrol valo ismeretek mennyiségének és mindségének ndovekedésével alakul
at az alkohol hatasanak élvezetébdl élményt ado tevékenységgé.” A borfogyasztas okanak
hatterében tobb indok is allhat, mint példaul a kotelezettségekrdl vald leszakadas, a
szeretteinkkel/baratainkkal val6 egyttlét, vagy akar a lazitas. Az érzelmi okok hatterében pedig

6rom, banat, vagy éppen csalddas ugyanugy allhat.

A borfogyasztasi szokasok megvaltozasat szamos nemzetkozi, illetve hazai kutatas is
vizsgalta, megannyi szempont mentén. A Hegykdzségek Nemzeti Tanacsa 2017-ben egy 1500
fos kutatast végzett Magyarorszdgon a borfogyasztasi szokasokrol. Ezt a kutatast idén, 2023-
ban megismetelték, Szolnoki pedig egy 0sszehasonlitd elemzést készitett a 2017-es és 2023-as

eredményekbdl.

Az 0Osszehasonlito elemzés eredményei azt igazoljak, hogy jelentds csokkenés
tapasztalhat6 a fogyasztok szamaban és a fogyasztas intenzitasaban egyarant. Ez a fogyasztasi
szokasok megvaltozasanak is koszonhetd. Sokan az egészségiik megorzése érdekében mell6zik
az alkoholos italok fogyasztasat, ezért a tobbi alkoholos ital esetében is csokkenés tapasztalhato.
A borfogyasztas eltolddott a vagyonosabb, kepzettebb fogyasztoi szegmens iranyaba, ez a bor
aranak novekedésének is koszonhet6. Az idei évben a magas inflacio is meghatarozo szerepet
jatszik ebben, igy nem csak a bor ara nétt jelentésen, hanem minden mas — akar alapveté —

fogyasztasi cikk vagy terméké is, igy a fogyasztok nem az élvezeti cikkeket részesitik eldnyben.

A kozep- és also vagyoni szegmens szignifikansan kevesebb bort iszik, mint 6 évvel
ezeldtt. A fogyasztas ezzel parhuzamosan a prémium irdnyba mozdult el, magasabb a szaraz és
félszaraz borok iranti kereslet, illetve magasabb a borok atlagara is. Tovabba a kilféldi borok
irnti kereslet is 3 %-ponttal nétt az elmult 6 évben, a kiilfoldi borok pedig altalaban
mindségben €s arban is magasabban helyezkednek el, mint a hazai borok (persze vannak
kivételek, de a termékek importalasa is magasabb arat eredményez). Sajnos a borfogyasztas
visszaesésével parhuzamosan fokozatosan csokken és leértékelddik a bor mindennapi szerepe

és tradicidja is hazankban (Szolnoki, 2023).

Harsanyi et al., (2023) kutatasukban egy 1416 borfogyasztobol allé mintat vizsgaltak,
ahol a kiilonboz6 generaciok borfogyasztasi szokasait elemezték Magyarorszagon. A kutatas
soran a fogyasztok jelentds része a hazai borokat preferalta a kiilfoldi borokkal szemben, igy
arra kovetkeztethetlink, hogy a magyar piac kiemelt jelentoséggel bir a bordszatok ¢€s

pinceszetek szamara.



Kiemelten fontos szempont, hogy a boraszatok minél mélyebben megismerjék
fogyasztoikat és az O igényeiket, hiszen csak igy tudnak sikeresek maradni a piacon.
Ugyanakkor nagy kihivast jelent a termel6knek, hogy sok a borvidék és a termeld, illetve a piac
is fragmentalt, ezért a potencialis piaci szegmentum azonositasa jelents versenyelényt
jelenthet. A kiilonboz0 generaciok ezen szegmentaci6 alapjat is képezhetik, hiszen a generacios
kiilonbségek ¢€s eltérd preferencidk a borfogyasztasi szokasokban is megnyilvanulnak. Ebbdl
adodoan a nemzetkozi szakirodalom is gyakorta foglalkozik a generaciok (Koksal, 2019;
Seyedimany & Koksal, 2022), vagy egy-egy specifikus generacio (Lategan et al., 2017;
Castellini & Samoggia, 2018; lazzi et al., 2019) borfogyasztasi szokéasaival.

A jelenlegi Z generacio tagjai korében a legalacsonyabb a borfogyasztas, a kor
elérehaladtaval pedig né a borfogyasztdi hajlandosag. A fiatalabb korosztaly mar inkabb a
habzo6 és édes borokat preferalja a hagyomanyos borokkal szemben (Harsanyi et al., 2022).
Rékusfalvy (2023) kormanybiztos bormarketing stratégia kutatasa is alatamasztotta ezt a tényt.
A kutatas szerint, Magyarorszagon az elsddleges borfogyasztéi bazis eloregeddben van,
manapsag a fiatalok pedig sokkal kevesebb bort fogyasztanak, mint a korabbi generaciok.
Emellett a Z-generacié tagjai (1995 és 2010 kozott sziiletettek), a jovo borfogyasztoi az
alkoholmentes vagy kevesebb alkoholt tartalmaz¢ italokat részesitik elényben. A nehezebb,
testesebb borok helyett inkabb a buborékos, a frissitd, konnyed és gyimolcsos italokat
preferaljak a fiatalabb generacid tagjai. Mansson et al. (2020) kutatasa arra vilagitott ra, hogy
habar a Z generacio fogyasztja a legkevesebb bort, mégis a kor eldrehaladtdval né a

borfogyasztasi hajland6saguk (Gustavsen & Rickertsen, 2018; Thach et al., 2021).

Ahogyan azt korédbban emlitettem, tébb nemzetkdzi kutatd is vizsgalta az egyes
generaciok borfogyasztési szokasait €s a kiilonbségek lehetséges okait. Thach et al. (2021) az
amerikai borfogyasztdk korében négy generacio esetében vizsgalta, hogy naponta vagy hetente
tobbszor szoktak-e bort fogyasztani. A vizsgélat eredménye az Y generécional (1980-1994)
55%-ot, az X generacional (1965-1979) 49%-ot, a baby boomereknél (1946-1964) és a Z
generdcional (1995-2010) pedig 46%-ot mutatott. A szerzok a Z generacio alacsonyabb
fogyasztasat azzal magyaraztak, hogy mivel a fogyasztok még fiatalabbak, ezért csak idésebb
korban kezdhetnek rendszeresebben bort, illetve alkoholt fogyasztani (Thach et al., 2021).
Hasonl6 eredményre jutott Rodriguez-Donate et al. (2021), illetve Gustavsen és Rickertsen
(2018), mivel mindkét kutatds sordn megfigyelhetdé volt, hogy a vélaszadok életkoranak

évenkénti emelkedésével a borivas aranya is a legtobb esetben névekedett. Tobb kutatas is
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alatamasztotta azonban, hogy az X és Y generacié esetében, az Y generacio tagjai egyre

fontosabb szerepet toltenek be a bor piacan, hiszen magasabb vasarléerével rendelkeznek, mint

az X generaciobol szarmazo szuleik (Chrysochou et al., 2012; VinlIntell, 2013; SAWIS, 2016).

Emellett a borfogyasztasi szokasok atalakuldsa az egészséges életmod egyre fokozodo
népszeriségének is koszonhetd. Egyre tobben mondanak le tudatosan az alkoholos italok
fogyasztasarol, az egészségiik megbrzése érdekében. Lényeges fogyasztdoldali tendenciaként
jelenik meg, hogy a nemzetkdzi és Gjabban a hazai borkindlatban is megndvekedett a
csokkentett alkoholtartalmi és alkoholmentesitett borok mennyisége. Ez a folyamatos
novekedés az alkoholmentes italok irant megnyilvanulo6 fogyasztéi érdeklddésnek koszonhetd,
amely nagyrészt az egészségtudatos életmodhoz vezethetd vissza (Totth, 2021). A borpiac
természetesen nem allandd, a borfogyasztas tendenciai folyamatos valtozasokon megy
keresztill nem csak hazankban, hanem nemzetkdzileg is. Ezek a valtozasok a borkultdra
fejlodésére, illetve a fogyasztdi igények gyors és folyamatos valtozasaira vezethetd vissza.

(Harséanyi et al., 2014).
11.4. Bormarketing

11.4.1. Bormarketing globalis szinten

Hall és Mitchell (2017, 34. oldal) szerint ,,a bormarketing a marketingtevekenységek
olyan specialis tertilete, amely a bor, vagy boralapu termékek, illetve az ahhoz kapcsol6do
tamogatod, vagy kisérd szolgaltatasok népszertsitésére fokuszal. A bormarketing alapvetd célja,

egyben {6 mérészdma az érétkesitett mennyiség.”

A folyamatosan valtozé vilag és borpiac miatt szilkséges a bormarketing alkalmazasa,
illetve kiillonb6zd borreformok bevezetése globdlis, orszagos és vallalati szinten egyarant.
2013-ban az Eurdpai Unid egy atfogd borreformot vezetett be. Ez a reform elsdsorban harom
f6 céllal rendelkezett, melyek a kovetkezok: 1. az FEurdépadban megtermelt bor
versenyképességének fokozésa, globélis szinten; 2. a piacszabalyozas egyszeriisitése és
atlathatésaga; tovabba 3. az eurdpai bortermelés legjobb hagyomanyainak megodrzése.
Rendkivil fontos és indokolt, hogy ez eurdpai borok versenyképesek maradjanak, mivel az
ujvilagi borrégiok (USA, Argentina, Ausztralia, Kina, Dél-Afrika) megjelenése szignifikans
valtozasokat hozott és jelentdsen atalakitotta a globalis borpiacot, ennek kovetkeztében pedig
az europai borok kissé hattérbe szorultak (Tessényi & Katona, 2023). Egyéb kihivast jelent a



fogyasztoi szokdsok valtozasa, ez az igény erdsen megndveli az innovacidos nyomadst a

borszektorra (Jordao, 2023).

Mivel a hazai bordgazat kissé¢ toredezett (22 borvidék, sok kistermeld), ezért a
marketingtevékenységnek kiemelten fontos szerepe van. Azonban ez a terilet is szamos
kihivassal néz szembe, hiszen a verseny folyamatosan fokozodik és ezéltal egyre nagyobb
feladat harul a termelGkre. Foként a nagyobb termeldk és boraszatok rendelkeznek mar kiforrott
marketingstratégiaval, azonban a kisebb bordszatok is rendelkez(het)nek egyszeriibb
marketinggel (Harsanyi et al., 2014). A kdzosségi média térnyerese a kisebb termelék szamara
idealis lehetOség, hiszen konnyebben elérhetik az altaluk megcélzott fogyasztoi szegmenseket,

illetve sokkal koltséghatékonyabb megoldast is jelenthet.

Ugyanakkor egyaltalan nem konnyli és olcs6 hatékony marketingtervet késziteni,
kiléndsen nehéz globalis szinten elérni a relevans fogyasztdi szegmenseket és megtalalni az
ehhez sziikséges marketingcsatornakat. Vergamini et al. (2019) toszkan bortermeldk
a mindségi borokat termeld €és a kevésbé a mindségre fokuszald termeldk kozott. A kutatas
szerint az 6kologiai tanusitasban valo résztvevo termelOk tobbféle értékesitési csatornan vannak
jelen, mig azok a termeldk, akik nem vesznek részt a mindségi védjegyek rendszerében,
tobbnyire limitalt szami marketingcsatornara koncentraljak értékesitésiiket (Vergamini et al.,
2019).

A mai felgyorsult és digitalizalt vilagunkban a korabbi marketingstratégiak mar sokkal
kevésbé hatékonyak, mint korabban. Azonban a {6 elemeik tovabbra is szinte azonosak, melyek
példaul a termelékenység fokozéasa, az alacsony koéltségszint és a tdmeges forgalmazas.
Ugyanakkor napjainkban mar joval modernebb megkozelités a célravezetd, amelyet a
holisztikus marketingkoncepcid képes biztositani a boragazazt szamara. Ez a megkdzelités egy
olyan dinamikus viszonyt és infrastrukturat alakit ki, amely képes a termel6 és a potencialis
ugyfelei kozott egy elektronikus kapcsolatot és interaktivitast kialakitani (Tessényi & Katona,
2023).

Manapsag a marketingstratégia szinte elengedhetetlen része a kozosségi media, melyre
mar kiemelt szerep harul a bormarketing esetében is. Veszelszki (2020) kutatasa megerdsitette
atényt, hogy a markak szerepe kezd egyre kevésbé jelentssé valni, mig a szemeélyesség szerepe
egyre jelentéségteljesebb a borok kozosségi média jelenlétében. Igy tehat a bor

marketingstratégiaba az influencereket és tartalomgyartdkat is érdemes lehet bevonni, hiszen
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ezaltal sokkal személyesebb lehet a ,,kapcsolat” a potencidlis fogyasztok és a boraszatok, illetve

termelék kozott (Tessényi & Katona, 2023).
11.4.2. Bormarketing hazankban

A hazai borfogyasztas visszaesése a folyamatosan atalakulé piaci trendeknek is
koszonhetd. A 2000-es évek elején a sorfogyasztds a marketingkampanyoknak koszonhetéen
folyamatos ndévekedésnek indult és egyre nagyobb lett a piaci részesedése is. A szeszes italok
is habar lassu, de novekvé tendenciat mutatnak a piacon (Szakal, 2006; Torokné, 2014). Ezen
trendeket Magyarorszag is probalta szamos bormarketing kampannyal orvosolni. A Magyar
Bor Személyesen kezdeményezést a Magyar Turisztikai Ugynokség hozta létre. 2016 nyaratol
az MTU felel az egységes bormarketingért. 2017 marciusatol pedig a Hegykozségek Nemzeti
Tanacsaval dolgoznak egydtt annak érdekében, hogy a magyar bor elérje a kivant poziciét a
fogyasztok szemében (Irimiés et al., 2019). A kdzossegi bormarketing allami feladatait az
Agrarminisztérium (AM) irdnyitdsa alatt miikodo Agrarmarketing Centrum (AMC) latja el
(Tessényi & Katona, 2023). 2019-ben a bor.hu weboldalt is létrehozték, azonban az oldal
latogatottsaga meglehetGsen alacsony szamokat produkalt (Baranyai, 2020).

2023 januarjaban 6nallé Bormarketing Ugynokséget alapitott a kormany. 2022-ben
pedig Rokusfalvy Palt nevezték ki a nemzeti bormarketingért felelés kormanybiztosnak, igy az
0 feladata kidolgozni a 2023 és 2026 kozti Nemzeti Bormarketing Stratégiat, illetve elokésziteni
annak végrehajtasat. Egyik 6 feladata, hogy feliigyelje a Magyar Bor marka hasznalatat és

népszertsitését.

Rokusfalvy Pal és csapata egy innovativ, 01j szemléletli stratégiat hozott 1étre, mivel a
korméanybiztos szerint a korabbi bormarketing stratégiak kozott nem volt 6sszhang. Ezek a
stratégiak egy agazati érdekcsoport céljainak a megvalositasat helyezték elotérbe, nem pedig a
teljes agazatot. Emellett az el6z6 évek marketingstratégidi mogott nem volt megfeleld kutatasi
bazis ¢és a munka eredményeit sem mérték kelldképpen. Ezen hibakbdl tanulva a 2023-26-0s
bormarketing stratégiaban Rokusfalvy elsésorban nem a markaépitésre torekszik, hanem egy
értékesitési szemléletet helyez eldtérbe. Ez a szemlélet arr6l ad atfogd képet, hogy a vilag
borpiaca merre tart, milyen trendek figyelhetéek meg a piacon és hogy ezeket Gsszevetve
Magyarorszag borpiacanak milyen iranyba kellene haladnia, milyen trendek mentén lenne
szlikséges fejleszteni a piacot. A cél nem egy Uj arculat létrehozésa, hanem egy olyan

modszertan kidolgozasa, amely értékesitési szemléletli. Rokusfalvy terve, hogy az eredmények
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monitorozasaval és a kutatasi alapokra tamaszkodva a kampanyokat folyamatosan a kutatasi

eredményekhez viszonyitsak.

I11. Kutatasi médszertan

A szakirodalom attekintése és a téma alapos korbejarasa utan tisztan lathato, hogy a
borpiacot szamos gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti hatas érinti az utdbbi évtizedekben. A
kutatasom elsddleges célja, hogy azonositsam azokat a tényezdket, amelyek hozzajarulnak a
bortermelés €s fogyasztas valtozasahoz. Ennek érdekében az elemzésem soran két f6 kutatasi

modszertant alkalmaztam: statisztikai elemzést és kérddives kutatast.
I111.1. Statisztikai elemzés

A statisztikai elemzésem célja az volt, hogy kvantitativ adatokat gytijtsek és elemezzek
a bortermelési és borfogyasztasi trendekrdl hazai és nemzetkozi szinten egyarant. Az adatokat
az OlV (International Organisation of Vine and Wine) és a KSH (K&zponti Statisztikai Hivatal)
adatbazisaibol nyertem, melyek megbizhato, idében és térben is konzisztens adatokat

tartalmaztak.

A statisztikai modszerek kozul tobbet is alkalmaztam, mint példaul leird statisztikat és
1ddsoros elemzést. A leiro statisztikai elemzés célja az adatok alapvetd jellemzdinek bemutatasa
példaul az atlag, a mdédusz, a median vagy a szorads meghatarozasaval. Ezen mutatdszdmok
segitségével feltarhatjuk a mintaban szereplé adatok kozotti eltéréseket és hasonldsagokat
(Székelyi & Barna, 2008).

Az id6soros elemzés segitségével a borfogyasztas és bortermelés idébeli valtozasait és
trendjeit vizsgaltam. Az idésorok segitségével megallapithatd, hogy az egyes valtozok —
esetlinkben a bortermelés vagy borfogyasztas — hogyan alakulnak az id6 el6rehaladtaval, és

milyen mintazatok figyelheték meg benne. (Chatfield, 2003).

Az elemzésem soran azt a kutatési kérdést fogalmaztam meg, hogy Magyarorszagon és
Franciaorszagban (mint a legismertebb bortermel6 orszag) is hasonld fogyasztasi tendenciak és
trendek figyelhetok-e meg? Ez az Eurdpaban bekovetkezd kornyezeti és gazdasagi
valtozasoknak is k0szonhet6. Az kutatasi kérdésem vizsgalata sordn nemcsak Franciaorszaggal
hasonlitom 6ssze Magyarorszag borfogyasztasat, hanem az Eurdpai Unids és globalis
borfogyasztasi adatokkal is. Az Europai Unios adatok hasonlo tendenciat mutathatnak, mivel

Magyarorszag is az Unio része, igy a szabalyozasok, illetve az elmult idészakban bekdvetkezd
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valtozasok is szinte azonos mértékben hatottak rajuk. Globalis viszonylatban ez a felvetésem
azért lehet érdekes, mivel globdlis szinten a kdrnyezeti és gazdasagi hatasok mas mértékben

hathattak a kiilonb6z6 orszagokra, igy eltérd lehet a fogyasztasi gorbe.

Kutatdsom célja az volt, hogy megvizsgaljam milyen tendencidk jellemezték
Magyarorszag borfogyasztasat a 2000-2022-es id6szakban, illetve, hogy ezen kutatas
segitségével a jovobeli lehetséges valtozasokat is kdrbejarjam, igy ahhoz, hogy a feltevéseimet

gyakorlati szempontbol is alatdmaszthassam, szekunder adatelemzést végeztem.

A szekunder adatbazisom az OIV (International Organisation of Vine and Wine)
oldalardl toltéttem le 2024. oktober 12-én. Az OIV (magyarul Nemzetkozi Sz6lészeti és
Borészati Szervezet) 1924-ben jott 1étre. Az egész boripar tudomanyos és miiszaki teriiletén
milkodik. Az OIV-nak jelenleg 48 orszag a tagja, amelyek a bortermelés 85%-at és globalis
fogyasztads majdnem 80%-at adjak (OIV weboldal, 2024). A szir6funkciok segitségével a 48
tagallam 5 adathalmaza (szaritott sz616, borsz610, étkezésre szant sz616, sz616ultetvény, bor)
elérhetd, illetve ezen termékeken beliil az adott orszagok termelése, fogyasztasa, importja €s
exportja is megtalalhaté 1995-t61 2023-ig (esetenként ez orszagonként eltéré lehet). A
kutatasomban elsdsorban Magyarorszag borfogyasztasat vizsgaltam 2000 és 2022 kozotti
idészakban, illetve a bortermelésére is készitettem egy leird statisztikat. Ezenfeliil
Franciaorszag bortermelésével és borfogyasztasaval is dsszehasonlitottam, szintén 2000 és
2022 kozott. Az OIV oldalén a globalis borfogyasztasi adatok is elérhetéek voltak, igy azokat
is letoltottem 2000-t61 2022-ig. Tovabba a borsz6ld aranak valtozasat is megvizsgaltam, ezen

adatokat a KSH (Kdzponti Statisztikai Hivatal) oldalar6l toltéttem le 2024. oktéber 16-an.

Tobbféle statisztikai vizsgalatot is végeztem, elsének egy altalanos leird statisztikai
elemzést. Ezen elemzésben Magyarorszag és Franciaorszag bortermelését és borfogyasztasat
vizsgaltam meg és hasonlitottam Ossze. Franciaorszadgban egyértelmiien sokkal magasabbak
voltak a termelési és fogyasztasi adatok, de fontosnak tartottam, hogy Eurdpa (egyik)

legnagyobb bortermelé orszagaval is Gsszevessem a hazai eredményeket.

A masodik elemzési moddszerem az iddsor elemzés volt. Ezt Magyarorszag,
Franciaorszag és globalis borfogyasztasra végeztem el. Az elemzésemben az x tengelyen
helyezkedik el az id6tényezé (2000-2022), az y tengelyen pedig a borfogyasztas mennyisége
(1000 hl).
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II1.2. Kérdoiv elemzés

Annak érdekében, hogy relevans képet kapjak a borfogyasztas, és ezzel karbltve az
alkoholfogyasztas jelenlegi helyzetérdl hazankban, a szekunder adatok mellett primer adatokat
is bevontam, igy egy online kérddivet készitettem. A kérddives modszer eldnyei kéz¢é tartozik,
hogy viszonylag nagy mennyiségii adatot lehet rovid id6 alatt begytjteni, illetve alacsony
koltségekkel jar. Az online kérdéivek azért is bizonyulnak kiilonosen hatékonynak, mivel
lehetdvé teszik a kiilonb6z6 demografiai csoportok elérését, mint példaul kiilonb6zo €letkort,
nemi vagy foldrajzi elhelyezkedésii kitoltok bevonasat (Roopa et al. 2012). Az adatelemzésem
sorén leird statisztikai modszereket alkalmaztam, amelyek segitségével az egyes csoportok
kozotti kialonbségeket is megvizsgaltam. A célom az volt, hogy ne csak Magyarorszag
Osszfogyasztasat vizsgaljam, hanem egy kisebb sokasagot is, ezért is valasztottam a kérdodives
kutatast. Ezen moddszertan lehetOvé tette szamomra, hogy egy grafikailag abrazolhato,
strukturalt és szamszeriisitheté (Tamas et al, 2012; Roopa et al, 2012; Sinclair et al, 1975),
illetve reprezentativitas szempontjabdl vizsgalhaté kutatast is végezzek, mely segitségéevel
kovetkeztetni lehet az alapsokasag, azaz a borfogyasztok fogyasztdi magatartasara és attitiidjére
a témara vonatkozdan. A célcsoportom a magyar (bor)fogyasztok csoportja 18 év felett, akik
valamilyen rendszerességgel fogyasztanak, illetve vasarolnak alkoholt. Annak érdekében, hogy
minél tobb kitdltés érkezzen relevans valaszokkal, egy olyan kérddiv Iétrehozasa volt a célom,
mely jol strukturalt és logikusan felépitett. Emellett fontosnak tartottam, hogy kérdések
egyszertiek, illetve ne kétértelmiiek legyenek. A kérddivet a sajat Facebook oldalamon,
egyetemi csoportokban, illetve egy olyan Facebook csoportban osztottam meg (BORKULT —
minden, ami a borral dsszefiigg, és minden 6sszefiigg), melynek tagjai elsésorban boraszok és

bort kedveld fogyasztok.

Az online kérdGives kutatasom soran - a demogréafiai kérdésekkel egyutt - 6sszesen 28
kérdeést tettem fel a kitdltdknek az alkohol, illetve borfogyasztasi szokasaikkal kapcsolatban. A
kérdGivre Osszesen 321 valasz érkezett €S harom részbdl tevodott Gssze. A bevezetésben
bemutatkoztam, leirtam a kutatasom céljat és réviden a témat, amelyben a kutatdsomat végzem.
A felmérés els6 harmadaban a demografiai kérdések szerepeltek, melyben dsszesen hat kérdést
tettem fel annak eérdekében, hogy részletesebben megismerjem a valaszadok kiilonb6zo

jellemzoit és hatterét, amely segithet a kapott eredmények pontosabb elemzésében.

A kutatas masodik felében a kit6lték alkoholfogyasztasi szokasait vizsgaltam. A

fogyasztas mellett az alkoholvéséarlési szokéasokra is kitértem, hiszen arra is kivancsi voltam,
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hogy a fogyasztok milyen gyakorisadggal vasarolnak alkoholt, mekkora értékben, hol, illetve
milyen tényezdéket tartanak szem el6tt a vasarlaskor. A kutatdsom ezen részében arra is

kitértem, hogy milyen tipust alkoholt fogyasztanak leggyakrabban a kito1tok.

Az online kérddivem harmadik részében a valaszadok borfogyasztasi szokasait
vizsgaltam mélyebben. Ezen részben szinten kitértem a kit6lték borvasarlasi szokasaira is,
emellett a bortipusok fogyasztéi preferenciait is jobban megvizsgéltam. Az is fontos volt
szamomra, hogy mélyebben megismerjem a fogyaszt6i magatartast és a dontésik indokait,
ezért a kérdéseim a borfogyasztas okaira, alkalmaira és arra is iranyultak, hogy a kitd1tok kikkel
szoktak leggyakrabban bort inni. Tovabba arrél is gytjtdttem informaciot, hogy a valaszadok

fogyasztasara milyen hatéssal volt az utébbi években hazankban tapasztalhatd magas inflacio.

A kit6lték demografiai adatait az 3. dbra tartalmazza.

Felmerés
Osszes valaszadd 321 16
Nem
N6 66% 212 16
Férfi 33,6% 108 16
Egyéb 0,4% 1£6
Eletkor (év)
18-25 50,2% 161 f6
26-35 5,9% 19 16
36-45 15% 48 16
46-55 19,6% 63 16
56-65 6,8% 22 16
65 év felett 2,5% 8 16
Lakdhely
Kozség/ falu 28,3% 91 6
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Kdzép- vagy kisvaros (100 ezer £ 33,3% 107 6
alatt)
Fovéaros, nagyvaros (100 ezer 6 felett 38,4% 123 16
Iskolai végzettség
Altalanos iskola| 1,9% 6 16
Szakkdzépiskola/Technikus végzettség 7,8% 25 16
Kozepiskola (érettsegi) 41,1% 132 6
Felsofoku végzettség (féiskolai vagy) 49,2% 158 6
egyetemi diploma)
Jelenlegi foglalkozas
Tanulo 31,2% 100 6
Munkanélkiili/allaskereso 2,2% 7 16
Teljes munkaiddben alkalmazott 50,8% 163 16
Rész munkaiddben alkalmazott 5% 16 {6
Alkalmi munkat végzo 0,3% 116
Vallalkozé 7,8% 25 16
Haztartasbeli 1,9% 6 6
Nyugdijas 0,8% 316
Havi nettd jovedelem (Ft)
0 —250.000 Ft 25,5% 82 16
250.000 —400.000 Ft 28,7% 92 16
400.000 — 600.000 Ft 21,8% 70 {6
600.000 — 800.000 Ft 5,3% 17 16
800.000 — 1.000.000 Ft 5% 16 16
1.000.000 Ft felett 4,4% 14 16
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Nem szeretnék valaszolni 9,3% 30 6

3. abra: A minta bemutatasa
Forras: Sajat szerkesztés a felmérés alapjan

A kitoltdk nem szerinti megoszladsa a kovetkezdképpen alakult: 33,6% férfi (108
kitoltd), 66% nd (212 kitoltd), 0,4% egyéb (1 kitdltd), igy a kitoltdk koriilbeliil kétharmada nd,
egyharmada pedig férfi.

A kérdéiv kitoltdinek kor szerinti megoszlasat a 8. dbra szemlélteti. Az dbran jol latszik,
hogy a legnagyobb csoport, a valaszadok fele (161 £6), tehat 50,2 %-a 18 és 25 év kdzotti, azaz
nagyrészt egyetemista vagy végzos gimnazista. Ez a korosztaly szinte lefedi a Z generacié (mar
legélis) alkoholfogyasztoit. Valoszintileg azért tolthette ki ezen korosztaly a kérddivet nagyobb
ardnyban, mivel konnyebben hozzaférhettek az online kérd6ivhez, és emellett talan

nyitottabbak is az ilyesfajta felmérésekre.

Erdekes azonban, hogy a 26 és 35 év kozotti valaszadok szama elenyészo, ez a
korosztaly csupdn a megkérdezettek 5,9%-at (19 £6) teszik ki. Ezzel szemben a 36 és 45 év
kozotti kitoltok mar a valaszadok 15%-at (48 £6) képviselik. A kovetkezo korcsoport, a 46 és
55 év kozotti korosztaly a vélaszaddk egydtddét, azaz 19,6%-at (63 o) teszi ki, amely mar
jelentOs csoportot jelent. Az életkor megoszlasa szerint - a 18-25 éves korosztaly utan - ez a
korcsoport all a masodik helyen. Ez azért is lehetséges, mert ez az életkord csoport altalaban
tapasztalt borfogyasztokbol all, akik nagyobb érdeklddést mutathatnak az ezzel kapcsolatos
kérddiv irant.

Az 56-65 évesek aranya csupan 6,8% (22 f6), ami arra utalhat, hogy ezen korosztaly
mar esetleg kisebb érdeklddést mutat a kérddivek kitdltésére, illetve az online tartalmak (online
kérddiv) is nehezebben jutnak el hozzajuk. Az utolsd, és egyben legkisebb korcsoport a 65 év
feletti valaszadok csoportja, mely aranya minddssze 2,5%-ot (8 kit6lt6) tesz ki a mintabdl. Ez
az arany azt jelezheti, hogy az id6sebb korosztaly joval kevésbé hasznalja az online feliileteket,

illetve kisebb érdeklodést mutathatnak az online kérddivek kitoltése irant.

Osszességében az abra azt mutatja, hogy a vélaszadok nagy része a fiatalabb
korosztalybdl szarmazik, kuléndsen a 18-25 évesek korébol. Ez a tény fontos szempont az
elemzés soran, mivel az eredmények ezen életkori csoport borfogyasztési szokasait tiikrozhetik
leginkabb.
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A jelenlegi lakohelyet harom csoportra osztottam: Fdvaros, nagyvaros (100 ezer {6
felett), kdzép- vagy kisvaros (100 ezer 6 alatt), kozség. A kitoltok lakohelyének megoszlasa
szinte azonos mérték{i. A févarosban vagy nagyvarosban ¢él6k a kitoltések 38,4%-at teszik Ki,
123 fovel, igy 6k a legnagyobb csoport. Ezt kdvetden a kozép- vagy kisvarosban élok 33,3%-
kal a masodik helyen éallnak 107 fovel. A legkisebb csoport 28,3%-kal, 91 fével a kozségben

¢lok csoportja.

A legmagasabb iskolai végzettség eredményei szerint a valaszadok majdnem fele,
49,2%-a (158 f0) felsofokt végzettséggel rendelkezik, vagyis foiskolai vagy egyetemi
diplomaval. Ez azért is lehetséges, mivel a kérddives kutatdsomat kizardlag a 18 év feletti
korosztaly toltotte ki, igy 6k nagyobb eséllyel rendelkeznek felséfoku végzettséggel. A masodik
csoportot a kdzépfoku végzettséggel, érettségivel rendelkezdk alkotjak, 41,1%-kal (132 £6).
Mivel a kitoltok fele 18 és 25 év kozotti, ezért is lehet az érettségivel rendelkezOk ardnya ilyen
magas. Azok a kitoltok, akik jelenleg egyetemi tanulményaikat folytatjdk még nem
rendelkeznek egyetemi diplomaval, igy 6k ebbe a kategéridba tartoznak. A szakkdzépiskola
vagy technikusi végzettséggel rendelkezd valaszadok ardnya minddssze 7,8% (25 16). Az
altalanos iskolai végzettséggel rendelkezOk aranya rendkiviil elenyészd, alig 2% (6 f6). Ezen 6
f6 valdsziniileg a 18 vagy 19 éves végzds kozépiskolas kategéridba tartozik, aki még nem

rendelkezik technikusi végzettséggel és/vagy érettsegivel.

A megkérdezettek foglalkozés szerinti megoszlasa alapjan a valaszadok tébb, mint fele
50,8%-a (163 {6) teljes munkaidOben alkalmazottként dolgozik, ami arra utalhat, hogy a
megkérdezettek jelentds aranya stabil munkaviszonyban all. A mésodik legnagyobb csoport a
tanulok csoportja, akik a kitolték 31,2%-at (100 f6) teszik ki. Ok valésziniisitheté, hogy a
fiatalabb korosztalyhoz tartoznak. A tobbi kategoria rendkiviil alacsony ardnyban képviselteti
magat. A munkanélkiiliek vagy allaskeres6k aranya 2,2% (7 f6), lehetséges, hogy ebben a
csoportban a borfogyasztas korlatozottabb az anyagi helyzetiikb6l addoddan. Tovabba a
részmunkaidében alkalmazottak ardnya 5% (16 f6), mig az alkalmi munkét végzdk ardnya
csupan 0,3% (1 f6). A vallalkozok aranya 7,8% (25 £0), a haztartasbeli kitoltok 1,9% (6 £6),
mig a nyugdijasok aranya 0,8% (3 f6). Osszességében elmondhat6, hogy a megkérdezettek
tobbsége stabil munkahellyel rendelkezik, - vagy még tanulé — ami meghatarozé lehet a
borfogyasztasi szokasaik szempontjabol, hiszen akik stabil jovedelemmel rendelkeznek, azok

nagyobb valdszinliséggel engedhetnek meg maguknak alkalmanként élvezeti cikkeket.
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Azonban azért, hogy ezt a feltételezésemet biztosabban alatimasszam, a kit6ltok nettd

jovedelmet is megkérdeztem.

Havi nettd jovedelem alapjan a megkérdezettek 25,5%-a (82 6) 0 és 250.000 Ft kozotti
jovedelemmel rendelkezik, amely a mésodik legnagyobb jovedelmi csoportot alkotja. Ezt
kovetden a valaszadok legnagyobb része, 28,7%-a (92 £6) a 250.000 és 400.000 Ft kozotti
jovedelmi kategdridhoz tartozik, amibdl arra lehet kdvetkeztetni, hogy a tobbség kozepes
jovedelemmel rendelkezik. A kdvetkezd kategoridba, vagyis a 400.000 és 600.000 Ft kozotti

jovedelemmel rendelkezék koz¢é a valaszaddk 21,8%-a (70 £6) tartozik.

A megkérdezettek kisebb része, minddssze 5,3%-a (17 f6) keres havi 600.000 és
800.000 Ft kozotti 6sszeget. Az ennél magasabb havi nettd jovedelemmel rendelkezdk, vagyis
a 800.000 ¢és 1.000.000 Ft kozott elhelyezkedd kitoltdk aranya 5% (16 £6). Tovabba 1.000.000
Ft feletti nettd havi jovedelemmel a megkérdezettek 4,4%-a (14 f6) rendelkezik. 9,3% (30 f6)
nem szeretett volna erre a kérdésre valaszolni. A valaszadok tobb, mint 75%-a 600.000 Ft alatti
nettd havi jovedelemmel rendelkezik. A kitoltok negyede pedig O és 250.000 Ft kozotti
jovedelemmel rendelkezik, ez pedig arra vezethetd vissza, hogy a valaszadok fele 18 és 25 éves
kor kozott helyezkedik el, igy 6k nagy valoszinliséggel még tanulok vagy részmunkaidében

alkalmazottak.

V. Kutatasi eredmeények bemutatésa
IV.1 Statisztikai elemzés

1VV.1.1.Leir0 statisztikai elemzés

A leird statisztikai elemzésemet két ismerévre a magyar és francia adatokra végeztem
el, két mutatdszamot vizsgaltam egy 23 elemszamu sokasagra. Az els6 mutatdszam a
bortermelés nagysaga 1000 hl-ben, a masodik mutatészam pedig a borfogyasztas, szintén 1000
hl-ben.

Magyarorszag | Franciaorszag Magyarorszag Franciaorszag
bortermelése bortermelése borfogyasztasa borfogyasztasa
(1000 ht) (1000 ht) (1000 hl) (1000 hl)

Varhaté

o 3074 46981,52 2575,17 29467,30
érték
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Standard

_ 196,16 1129,05 98,46 756,46
hiba
Median 2821 46360 2591 28634
Mdbdusz - - 1705 -
SzOrés 940,73 541475 472,19 3627,86
Minta

. 884969,82 29319513,26 222964,15 13161348,13

varianciaja
Csucsossag 1,40 -0,07 -0,54 -1,25
Ferdeség 1,15 0,17 -0,10 -0,01
Tartomany 3760 20936 1749 11592
Minimum 1646 36605 1705 23228
Maximum 5406 57541 3454 34820
Osszeg 70702 1080575 59229 677748
Darabszam 23 23 23 23

4. abra: Magyar es francia adatok leiro statisztikai elemzései mutatészamonkeént
Forras: OIV adatai alapjan sajat szerkesztés (2023)

A kozépértekek vizsgalatakor szamtani atlagot, mediant és mdduszt szamoltam (4.
abra). Fontos kiemelni, hogy méduszt egyedil Magyaroroszag borfogyasztasara kaptam, ez az
értek 1705 volt, azaz egyediil ezen mutatészam esetében volt tobbszor eléforduld érték az
adattablamban. Ezen 1705 (1000 hl) érték 2021 és 2022-ben volt azonos, illetve ez az érték az
eddigi legalacsonyabb 2000-t61 kezdéd6en. A median (kozépértek) értéke a magyar
borfogyasztas tekintetében 2591, ami azt mutatja meg, hogy az értékek fele 2591 (1000 hl) alatt
helyezkedik el, mig a mésik fele ezen érték felett. A minta atlaga 2575,17, a szorasa pedig
472,19, ami azt jelenti, hogy az értékek atlagosan 472,19 (1000 hl-el) térnek el a szamtani
atlagtal.

Nyilvanvaléan a francia termelési és fogyasztasi adatok sokkal magasabbak, mint a
magyarorszagiak. Moduszt sem Franciaorszag bortermelésénél, sem pedig a borfogyasztasnal

nem kaptam, azaz nincs tobbszor eléforduld adat a két mutatdszam esetében. Amit érdekes
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kiemelni, hogy mig Magyarorszag borfogyasztasa kevesebb, mint a felére csokkent 2022-re a
2000-es adathoz képest, addig - habar Franciaorszagban is jelentés csokkenést figyelhettiink
meg - megis csupan a kétharmadara csokkent a borfogyasztas mértéke Franciaorszagban,

rdadasul 1ényeges magasabb bazisértékrol.

IV.1.2. Francia és magyar tendenciak oOsszehasonlitisa, valamint iddsor

elemzés

A leir6 statisztikai elemzés utan kivancsi voltam arra is, hogy hogyan alakult
Magyarorszag borfogyasztasa Franciaorszaghoz képest, igy egy id6sorelemzést végeztem a két
orszagra (4. abra). A két orszag fogyasztasat vonaldiagramon is abrazoltam egyuttesen is és
kulon-kilon is, mivel Franciaorszag fogyasztasa joval magasabb Magyarorszagénal. A kozos
vonaldiagramon Franciaorszag fogyasztasat 1000 hektoliterben hataroztam meg, hogy ne
legyenek akkora kilonbségek a két orszadg fogyasztasdban. Az abran jol lathatd, hogy a
tendenciak hasonldan alakultak, habar Magyaroroszag vonaldiagramjan nagyobb kiugrasok és
visszaesések figyelhetdek meg. Ez annak is lehet koszonhetd, hogy Magyarorszag fogyasztasa
4000 hektoliter alatt van, mig Franciaorszag fogyasztasa 35.000 hektolitert is eléri, igy ilyen

magas szamoknal nem vehetdek ki olyan jol az idébeli valtozasok.
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Magyarorszag fogyasztdsa e Franciaorszag fogyaszztasa

4. dbra: Magyarorszag és Franciaorszag borfogyasztasa 2000-2022 kozott
Forras: OlIV adatai alapjan sajat szerkesztés (2023)

Az id6ésor elemzéshez az idébeli valtozas nagysagat szamoltam. Ez alapjan a magyar

borfogyasztds évente atlagosan 65,68 hektoliterrel, mig a francia fogyasztds 43,76 ezer
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hektoliterrel csokkent. Mindkét vonaldiagramom csdkkend tendenciat figyelhetiink meg 2000
és 2022 kozott. Azonban példaul a 2008-as gazdasagi valsag utani folyamatos visszaesés is jol
lathatd a 4. &bran. 2017 ota folyamatos visszaesés figyelheté meg a magyar és francia
fogyasztasban egyarant, azonban Franciaorszdgban a 2022-es évben egy kisebb emelkedés
tortént. Erdekes lehet megfigyelni, hogy a Covid-19 hatisara nem tortént nagyobb volumenii
visszaesés a korabbi idészakokhoz képest. Tovabbra is csokkent a fogyasztas azonban nem volt

nagy mértékben szignifikans.

IV.1.3.EU-s, globélis és magyar tendencidk &sszehasonlitasa, valamint

idosorelemzés

Miutan 6sszehasonlitottam Magyarorszag borfogyasztasat Franciaorszéggal arra is
kivancsi voltam, hogy ezek az eredmények hogyan alakultak az Eurdpai Unidban, valamint
globalis szinten. Sajnos az EU-s eredmények csak 2016-t6l alltak rendelkezésemre, igy ebben

az esetben csak 7 évre (2016-2022) tudtam 6sszehasonlitani a borfogyasztas valtozasat, igy ez
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5. é&bra: Eurdpa borfogyasztasa 2016-2022 kozott

Forras: OIV adatai alapjan sajat szerkesztés (2023)
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6. abra: Magyarorszag borfogyasztasa 2016-2022 kozott

Forras: OIV adatai alapjan sajat szerkesztés (2023)

Eurdpa borfogyasztasa hatalmas mértékben eltér Magyarorszagétol. Magyarorszag
borfogyasztasa az egész EU-s fogyasztas kevesebb, mint 2%-a. Eurdpa borfogyasztasaban (5.
abra) jelent6sen kiugrasok és visszaesések figyelhetéek meg a 7 év alatt, mégis elmondhato,
hogy Osszességében csokkend tendencia jellemzi. A Covid-19 okozta valtozds ezen
vonaldiagramon jol megfigyelhetd, 2019-t61 egészen 2021-ig kb. 7,5 millié hektoliterrel
csokkent Europa borfogyasztasa. 2022-re Ujra ndvekedni kezdett — a 2023-as adat szerint a
fogyasztas kismértékben Ujra visszaesett — ez részben a gazdasag helyreéllasanak és a

borturizmus ujraéledésének is kdszonhetd.

Az id6sorelemzéshez az id6beli valtozas nagysagat szamoltam. Ez alapjan a magyar
borfogyasztas 155,5 (ezer) hektoliterrel, mig az Eurdpai Unié fogyasztasa 616,67 (millid)
hektoliterrel csokkent évente. Ezek alapjan jol lathatd, hogy 6sszességében az EU-ban nagyobb
itemli a visszaesés. Ez annak is kdszonhetd, hogy az Unid orszagaira kiilonb6z6 mddon
hathatnak a kornyezeti valtozasok és az orszagok is kiilonb6z6 modon probaljak 6sztondzni a
fogyasztast, ami nem minden esetben bizonyul sikeresnek (pl.: Magyarorszadg bormarketing

stratégidja még nem hozta el a vart atalakulasokat).
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7. &bra: Magyarorszag borfogyasztasa 2000-2022 kozott

Forras: OIV adatai alapjan sajat szerkesztés (2023)
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abra: Globalis borfogyasztas 2000-2022 kozott
Forras: OlV adatai alapjan sajat szerkesztés (2023)

Utolsoként a globalis fogyasztassal hasonlitottam 6ssze hazank borfogyasztasat.
Globalis viszonylatban a borfogyasztas novekvd tendenciat mutat, ahogyan az a 8. abran is
lathat6. A borfogyasztas évente atlagosan 0,27 millié hektoliterrel n6. Vannak olyan id6szakok,
amikor ettél az Aatlagtél jelentdsen eltér, ilyen példdul a 2017 utdni idészak, amely

Magyarorszag, Franciaorszag és az EU fogyasztasaban is megjelent - ez az idészak az ujabb
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korlatozasok és adok bevezetése miatt lehet jelentds globalis viszonylatban is, a Covid-19 pedig

csak tovabb rontotta a helyzetet.
1V.2 Kérdoiv elemzés

A 9. dbra a valaszadok alkoholfogyasztasi gyakorisaganak megoszlasat mutatja meg. A
valaszadok 3,7%-a (12 f6) napi szinten fogyaszt alkoholt. Hetente tobbszor a valaszadok
17,8%-a (57 £6), mig a kitolték legnagyobb része heti rendszerességgel, 22,1% (71 £6) fogyaszt
alkoholt. A megkérdezettek tobb, mint 40%-a fogyaszt legalabb hetente egyszer alkoholt, amely

egy meglepden magas szam.

3.79% - 1-9%

Evente parszor
0,
19:0% Havonta
8.7% = Havonta parszor

m Hetente

m Hetente tobbszor
= Napi szinten

m Soha

9. é&bra: Alkoholfogyasztas gyakorisaga a kit6ltok kozott

Forrés: sajat kérddiv, sajat szerkesztés

A legnagyobb csoportot, 30,8%-ot (99 f6), azok alkotjak, akik havonta néhany
alkalommal fogyasztanak alkoholt, kordlbeltl 2-3 alkalommal. Ez a szdm arra utal, hogy a
valaszadok egy jelentds része csak alkalmanként iszik, ami mérsékelt alkoholfogyasztasi
szokast jelez. Mindossze 8,7%-uk (28 f3) fogyaszt havi rendszerességgel alkoholt. Evente
néhény alkalommal 15% (48 f0) fogyaszt alkoholt. A valaszadok 1,9%-a (6 f6) teljesen
tartozkodik az alkoholfogyasztastdl, azaz soha nem fogyaszt alkoholt. Erdekes megfigyelni,
hogy a 321 kit6lté kozott tobben vannak, akik napi rendszerességgel isznak alkoholt, mint azok,

akik sohasem fogyasztjak azt.

Az eredmenyek alapjan a valaszadok tobbsége mérsékelt alkoholfogyasztasi
szokasokkal rendelkezik, a legnagyobb részik csak havonta néhanyszor iszik, mig a heti vagy

annal gyakoribb alkoholfogyasztok kisebb, de jelentds ardnyt képviselnek a kitoltok kozott. A
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kutatdsom tovabbi részében természetesen azon személyeknek, akik soha nem fogyasztanak

alkoholt nem tettem fel tovabbi kérdéseket.

A kérddiv masodik része az alkoholfogyasztasi, illetve vasarlasi szokdsokra iranyult,
igy a masodik kérdésem a kitdltdk alkohol/alkoholos ital vasarlasanak gyakorisagara

vonatkozott, melyet a 10. abra szemléltet.
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10. dbra: Alkohol vasarlas gyakorisaga a kitoltok kozott

Forras: sajat kérddiv, sajat szerkesztés

Az alkoholtartalmu italok véasarlasi gyakorisagara vonatkozd kérdésre dsszesen 315
valasz erkezett. Az eredmények alapjan a valaszadok legnagyobb része 29,5%-a (93 f6) havonta
parszor vasarol alkoholt. Ez a csoport feltételezhetden az alkalmi fogyasztok kozé tartozik, akik
bizonyos iddészakokban, példadul hétvégéken vagy valamilyen eseményekhez kothetden
vasarolnak alkoholt. A masodik legnagyobb csoport 26%-kal (82 f6), évente csak néhanyszor
vasarol alkoholt, ami arra utal, hogy az ehhez a csoporthoz tartoz6 személyek csak ritkan

fogyasztanak alkoholt és legink&bb kulonleges alkalmakra vasarolnak, akér ajandékként.

A valaszadok 20,6%-a (65 f6) havonta szokott alkoholt vasarolni, amibdl egy
viszonylag rendszeres, de mérsékelt fogyasztast feltételezhetliink. Azok, akik hetente
vasarolnak, 13,7%-ot (43 f6) tesznek ki, mig a heti tdbbsz6r vasarlok aranya 8,3% (26 £6). Az
utobb emlitett két csoport valosziniisithetdleg gyakrabban fogyaszt alkoholt, akar tarsasagi

vagy egy¢éb szabadid6s tevékenységek soran, illetve hétvégénkent.

A Kkitoltok koziil a napi vasarlok aranya minddssze 0,6% (2 f6), ami meglehetésen
alacsony, ez a szam azt mutatja, hogy csak nagyon kevesen fogyasztanak rendszeresen, napi
szinten alkoholt. Ezzel szemben a ,,soha” kategoriat valasztok aranya 1,3% (4 £6), amely szintén

alacsonynak mondhat6. Feltételezhetden azok, akik az utobbi kategoriat valasztottak csak
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nagyon ritkan, akar valamilyen tinnepi alkalmakon fogyasztanak alkoholos italt. Osszességében
az eredmények alapjan arra kovetkeztethetiink, hogy a kitoltok tobbsége inkabb ritkabban

vasarol alkoholt, alkalomszeriien.

Miutan atfogobb képet kaptam a valaszadok alkoholvaséarlasi szokasairdl, arra is
kivancsi voltam, hogy vajon havonta atlagosan mekkora értékben vasarolnak alkoholos italokat
a kérdéivem kitoltéi. A valaszok megoszlasat az alabbi diagram abrazolja 313 vélaszado

korében (11. abra).

2.6% 1.0% 0.6%
. ()

0-10.000 Ft
10.000 - 20.000 Ft
= 20.0000 - 30.000 Ft

25.9% 50.1% = 30.000 - 40.000 Ft
1%

= 40.000 - 50.000 Ft
= 50.000 Ft felett

11. &bra: Atlagos havi kiadasok alkoholos italokra a valaszadok korében

Forras: sajat kérddiv, sajat szerkesztés

Az eredmények alapjan a kitoltok tobbsége, 60,1%-a (188 £6) havi 0-10.000 forintot
kolt alkoholos italok vasarlasara. Ebbdl arra kovetkeztethetiink, hogy a valaszadok nagy része
viszonylag alacsony kiadassal jard, mérsékelt fogyasztonak tekinthetd, vagy ritkabban vasarol

nagyobb mennyiségili alkoholt.

A masodik legnagyobb csoport, 25,9% (81 £6), havi 10.000-20.000 forintot kélt, ami
egy rendszeresebb fogyasztasi tendenciat jelez, ezen kitoltdk valoszintileg heti vagy havi
szinten vésarolnak alkoholt, példaul tarsasagi eseményekhez vagy szérakozashoz. Nem szabad
megfeledkezniink arrol sem, hogy a kitoltok fele 18 és 25 éves kor kozott helyezkedik, igy ok
gyakorta jarnak el barokba vagy szorakozohelyekre a szabadidejiikben. Azon kit6lték koziil,
akik atlagosan 10.000-20.000 forintot koltenek havonta alkoholra 47 £6 (58%) tartozik a 18-25
éves korcsoportba.

A 20.000-30.000 forint kozotti kiadasokkal rendelkezék aranya 9,9% (31 £6), mig a
30.000-40-000 forintot kolték aranya 2,6% (8 f6). Ezek az adatok azt mutatjdk meg, hogy

kisebb csoportok hajlanddak jelentdsebb 0sszegeket forditani alkoholos italokra, valoszintileg
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6k a prémium termékeket részesitik elényben vagy rendszeresen fogyasztanak nagyobb

mennyiségll alkoholt.

A megkérdezettek koziil mindossze 1% (3 £6) kolt havi szinten 40.000-50.000 forintot,
¢s 0,6% (2 f6) adta azt a valaszt, hogy 50.000 forint feletti 0sszeget fordit alkoholos italokra.
Feltételezhetden azok a kitoltok, akik az utobbi kategoriakat jelolték a prémium termékeket

valasztjak, illetve a jovedelmi helyzetiik is a magasabb kategdriaba esik.

Az aldbbi diagram (12. abra) azt szemlélteti, hogy a vélaszadok szamara mennyire
fontosak az aldbbi szempontok alkohol vasarlasakor. A kiilonboz6 tényezdket egy 1-t6l 5-ig
terjed6 skalan pontoztak a valaszadok, ahol az 1-es az ,,egyaltalan nem fontos”, az 5-6s pedig

a ,,rendkiviil fontos” kategoriat jelentette.
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12. &bra: Alkohol vasarlast befolyasolo tényezok

Forras: sajat kérddiv, sajat szerkesztés

Jol lathato, hogy a legtobb tényezo esetében a kozépso érték (3-as) a legmagasabb, ami
azt jelzi, hogy ezen tényezOket alkalmanként figyelembe veszik a fogyasztok, de van, hogy

egyaltalan nem befolyasolja az alkohol vasarlasukat.

Az ar esetében a valaszok inkdbb a magasabb értékelések felé huznak, amibdl arra
kovetkeztethetiink, hogy az ar jelentésen befolyasolja a fogyasztok dontéseit alkohol
vasarlasakor. A kitolték koziil sokan figyelembe veszik, hogy az italok megfelelé ar-érték
aranyt képviseljenek, ami arra utal, hogy a vélaszadok korében jelentds az arérzékenység.

Azonban arrol sem feledkezhetiink el, hogy a kitoltok az arat a mindséggel is Osszekothetik,

28



ezért a magasabb arkategoriaba esd alkoholos italokat magasabb mindségilinek gondoljak, ezért

is fontos szempont szdmukra a termékek ara.

A mindség még az arnal is kiemelkeddbb fontossaggal bir a kitdlték szamara, hiszen a
legtobben (a valaszadok fele) az 5-6s, azaz a ,,rendkiviil fontos” értéket valasztottak. Ez alapjan
elmondhatd, hogy a vasarlok nagy hangsulyt fektetnek az italok mindségére €s ez a tényezd

bizonyul a legfontosabbnak a fogyasztok szdmara alkoholos ital véasarlasakor.

A csomagolas és diz4jn esetében vegyes megitélés figyelhetd meg. Bar vannak, akik
szdmara ez a faktor a fontos, illetve rendkivil fontos kategériaba esett. A legtdbb valaszadd
szamara mégis kozepes fontossaggal bir. Ez arra utal, hogy habar a kiils6 megjelenés segithet
felkelteni a figyelmet, a vasarlok szamara ez 6nmagaban nem dontd tényez6. Azonban a
termékek kiilsé csomagolasa az, ami legeldszor megragadja a potencialis fogyasztok figyelmét,

ezért (viszonylag) fontos szerepet jatszik a vasarlok dontésében.

A Kiszerelés szintén kézepes fontossagot kapott, a valaszok megoszlasa szinte teljesen
azonos a csomagolas és dizajn kategoriara érkezett valaszokéval. A kitoltok jelentds része a 3-
as vagy 4-es értéket valasztotta, ami arra utal, hogy az ital mennyisége fontos, de nem feltétlen(l

alapvetd szempont a valasztasnal.

Az ital szarmazasi helyére érkezett valaszok (szinte) normalis eloszlastak. A legtébben
itt is a 3-as értéket valasztottak, emellett szinte azonos szdmban valasztottak az inkabb kevésbé

fontos, illetve a fontos kategoriakat ezen tényezd esetében.

A marka esetében azonban a valaszok azt mutatjdk, hogy a kitolték szivesebben
valasztanak ismertebb, megbizhaté markat, azonban nem ez a legfontosabb tényezd szamukra.
A vélaszadok nagy része a magasabb skalapontokat valasztotta, ami arra utal, hogy a markanév
befolyasolhatja a fogyasztok vasarlasi dontéseit, mivel példaul a mar jol ismert, népszerii
markak mogott gyakran all egyfajta mindségi garancia. Ahogyan azt pedig mar kordbban

emlitettem a legtobb fogyasztd szamara a mindség volt a legfontosabb szempont vasarlaskor.

A mindség szorosan kothetd az italversenyeken elért eredménnyel is. Ez a szempont
elég megosztd volt a kitoltok kozott, nagyrésziik inkabb az egyaltalan nem fontos vagy kevésbé
fontos kategoriaba sorolta ezt a tényez6t és egyaltalan nem veszik figyelembe a vasarlas soran.
Ez azt jelzi, hogy bar az elismerések novelhetik egy adott ital presztizsét, a vasarlok tobbségére
ezek kevésbé vannak hatéssal, és az 6 esetilkben inkdbb a korabban emlitett tényezok (ar,

mindség, marka) dominalnak a dontéshozatal sordn. Azonban fontos megjegyezni, hogy a
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kérdoiv kitoltdinek nagy része a fiatalabb generacidhoz tartozik, szdmukra az italversenyek

kevésbé relevansak és érdekesek, mint az idésebb korosztalyok szamara.

Osszességében elmondhatd, hogy a valaszadok szdméra a minéség 4s az 4r a
legfontosabb tényezok az alkoholos italok vasarlasakor. Tovabba arra kovetkeztethetiink, hogy
a vasarlok elsdsorban a termékek ,,belsd” értékeit tartjak fontosnak, mikézben a kiilsd

megjelenés és az elismeresek szerepe csak masodlagos.

A 13. dbra azt szemlélteti, hogy a kitolt6k milyen helyszineken szoktak leggyakrabban
alkoholos italt vasarolni.

Kozvetlenul a termelstsl I 37
Rendezvényeken I 56
Internet (online rendelés) N 42
ltalszakiizlet (NG 122
Diszkontaruhaz pl. Lidl, Aldi [N 131
Szupermarket/Hipermarket pl. Tesco, Spar |IIIINGEGEEEEEEEEEEEEEE 019

0 50 100 150 200 250

13. abra: Az alkoholvésarlas leggyakoribb helyszinei

Forras: sajat kérddiv, sajat szerkesztés

A legnépszeriibb helyszinek a szupermarketek és hipermarketek, amelyeket 219 6 jelolt
meg. Ezt kovetden a diszkontaruhazak, mint példaul a Lidl vagy az Aldi, melyek szintén
jelentés szerepet jatszanak, hiszen 181 f6 emlitette ezeket az tlizleteket. Ezek alapjan arra
kovetkeztethetiink, hogy a vasarlok nagy része ezeket az lizleteket részesiti eldnyben,
valoszintileg a széles valaszték, a kényelmes hozzaférhetdség, a kedvezd arak és a kedvezd

akciék miatt.

Az italszakiizletek a harmadik legnépszeriibb kategoria, 0sszesen 122 & szokta itt
beszerezni az alkoholos italokat, tehat egyes fogyasztok szivesen valasztanak az ital vasarlasra
specidlis Uzleteket, ahol akar prémium, illetve olyan termékeket is beszerezhetnek, amelyek
mashol nem érhet6k el. Az internetes vasarlas - amelyet csupan 42 6 jelolt meg - a legkisebb,
de mégis relevans kategoria. Ez a vaséarlasi forma kilondsen azok szamara lehet vonzo, akik
kényelmesen, otthonrol szeretnének beszerezni italokat, vagy ritkabb, limitaltabb termékeket

keresnek. A rendezvények (86 f6) és a kozvetleniil a termel6ktdl vasarlas (87 £6) hasonlo
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népszeriiségnek drvendenek. Ezek a kategoridk legfoképpen azon fogyasztok korében lehetnek
népszertek, akik helyi, illetve kézmiives termékeket preferalnak, vagy kozvetlen kapcsolatot

szeretnének kialakitani a termelOkkel.

A kovetkez6 kérdés a kitoltok altal leggyakrabban fogyasztott alkoholos italok tipusaira

iranyult, ahol a kitolték tobb valaszt is megjelolhettek. A valaszok megoszlasat a 14. dbra

szemlélteti.
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14. abra: Leggyakrabban fogyasztott alkoholos italok tipusai

Forras: sajat kérddiv, sajat szerkesztés

Az adatok alapjan egyértelmiien kijelenthetjiik, hogy a bor a legnépszertibb alkoholos
ital a kitolték korében, dsszesen 235 f6 valasztotta. Habar minden szezonban rengeteg trend
van jelen a piacon az alkoholos italok korében, a bor mégis egy stabil helyet foglal el a kito1tok

alkoholfogyasztési szokasaiban.

A sor és a koktélok fogyasztdsa hasonld népszertiségi szinten helyezkedik el a
megkérdezettek korében, a sort 107 £6, mig a koktélokat 100 f6 jelolte meg. Ez arra utal, hogy
ezen italok is széles kdrben elterjedtek, de kisebb hangsulyt kapnak, mint a bor. Sort altalaban
inkabb a férfiak fogyasztanak, mig koktélokat inkabb a nék (Mujcic & Oswald, 2016), ezért is
alacsonyabb ezen tipusok aranya. A roviditalok allnak a masodik helyen, 131 f6vel. Ehhez a
kategoriahoz sorolhaté a palinka, vodka, rum, gin stb., ezen italok fogyasztasa gyakran tinnepi

vagy kiilonleges alkalmakhoz kothetd, nem pedig a mindennapos fogyasztashoz.

A kérdéivem harmadik fele a kitolt6k borfogyasztasi szokasaira iranyult. Az alabbi
kordiagram (15. abra) a borfogyasztas gyakorisigat szemlélteti. Az eredmények szerint a
legnagyobb csoportot a havonta parszor bort fogyasztok alkotjak, akik a kitoltok 30,8%-at (97
f6) tesznek ki. Ebbdl azt feltételezhetjiik, hogy a borfogyasztas leginkabb alkalmi tevékenység

ezen csoport részére.
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15. dbra: Borfogyasztas gyakorisaga

Forras: sajat kérddiv, sajat szerkesztés

Az évente parszor bort fogyasztok aranya 21,3% (67 £6), ami azt jelzi, hogy sokan
ritkan, foként kiilonleges alkalmakra korladtozzak a borfogyasztast, példaul iinnepekre vagy
csaladi eseményekre. A valaszadok 14,6%-a (46 f6) havonta fogyaszt bort par alkalommal, ami

egy rendszeres, azonban mérsékelt fogyasztast jelent.

A hetente fogyasztok aranya 15,2% (48 £6), mig 10,5% (33 f6) hetente tobbszor is
fogyaszt bort. Ezek az adatok arra utalnak, hogy a véalaszadok koziil van egy kisebb, de jelentds
csoport, akiknek a bor a mindennapjaik részéve valt. Emellett a megkérdezettek 6,3%-a (20 £6)
soha nem fogyaszt bort, teljesen melldzi azt, helyette mas jellegii alkoholos italt preferalnak.
Végiil a napi borfogyasztok ardnya minddssze 1,3% (4 £0), ami egy nagyon sziik fogyasztoi

réteget jelent.

Erdekes azonban, hogy arra a kérdésemre, hogy milyen gyakran fogyaszt a kitolt6
alkoholt, a valaszok megoszlasa mashogyan alakult. Alkoholt a legtébb vélaszadé havonta
parszor fogyasztja, ez egyezik a borfogyasztast érintd kérdésemmel, azonban a masodik
legnagyobb csoport hetente, a harmadik legnagyobb csoport pedig hetente tobbszor is fogyaszt
alkoholos italt. gy az alkoholfogyasztas eredményei inkabb a gyakoribb fogyasztas felé hiztak,
mig a borfogyasztasé inkabb ritkabb oldalra billentek.

Mivel a szakirodalom szerint a Z generacio kevés bort fogyaszt (Gustavsen &
Rickertsen, 2018; Thach et al., 2021), ezért a borfogyasztas gyakorisagat részletesebben is
megvizsgaltam a 18 és 25 év kozotti korosztalyra vetitve (ez a korosztaly nem fedi le a teljes Z
generaciot). Erdekes azonban, hogy az altalam vizsgéalt 18-25 éves korosztaly korében a
borfogyasztds nem annyira alacsony, mint ahogyan azt a szakirodalom sugallja. A legtébb
valaszadd (60 f6) a ,,havonta parszor” kategoriat jelolte meg, ami arra utal, hogy a borfogyasztas
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ebben a korcsoportban viszonylag rendszeres. A ,,havonta” kategoriat is jelentds szamu kitoltd
jeldlte meg (30 £6), mig a ,,hetente” kategdriaban koriilbeliil 10 f6 szerepel. A ,,soha” valaszt
adok szama alacsonyabb, minddssze 15 f6. Azon 18 ¢és 25 év kozotti fogyasztok, akik legalabb
havonta egyszer fogyasztanak bort a megkérdezett korosztaly 71,7%-a (114 f6), amely elég

magas Sszam.

A borvésérlas gyakorisadga hasonloképpen alakult, mint az alkoholvésérlas gyakorisaga.
A kitoltok 37,8%-a (119 f6) évente csupan parszor szokott bort vasasrolni, ami arra utal, hogy
a valaszadok kozll sokan csak ritkédn, kuldnleges alkalmakra vasarolnak bort, vagy példaul
ajandékba. A masodik legnagyobb csoport a havonta parszor bort vasarlok jelentik, akik a
valaszadok 23,2%-at (73 f6) teszik ki. Ez a csoport szintén alkalmi borfogyasztast jelez, de
valamivel gyakoribb vasarlasi szokasokra utal, akar kisebb Osszejévetelekhez vagy hétvégi

borozashoz szereznek be egy-egy Uveg bort.

A havonta vasarlok aranya 22,5% (71 f6), ami rendszeres, de mérsékelt vasarlasi
szokasokat mutat. A hetente bort vasarlok aranya 7% (22 £6), mig a hetente tobbszor vasarlok
aranya 1,9% (6 f6). Naponta csupan a megkérdezettek 0,3%-a (1 f6) vasarol bort. Azok a
fogyasztok, akik ehhez a harom csoporthoz tartoznak rendszeresen fogyasztanak bort és mar
hozzatartozik a mindennapjaikhoz. Emellett 7,3% (23 f6) soha nem szokott bort vasarolni, ami
azt jelzi, hogy ezen csoport tagjai mas alkoholos italfajtdkat fogyasztanak és a bort (szinte)
teljesen melldzik. Mindent Osszevetve a borvasarlas jellemzden ritkabb, éves vagy havi szinten
torténik. A rendszeres heti vasarlas joval kisebb csoportot érint, mig a napi rendszerességii

vasarlas egyaltalan nem jellemzo.

A kitolték havi borvasarlasra forditott kiadasai szintén hasonloképpen alakultak, mint
az alkoholvésarlasra forditott kiadasok (11. abra). A kitolt6k tobbsége, 57,1% (180 f6), havonta
0-5.000 forintot kolt borra. Ez arra utal, hogy az ehhez a csoporthoz tartozo kitoltdk egyaltalan
A maésodik legnagyobb csoportot a 5.000-10.000 forint értékben vasarlé fogyasztok alkotjak,
akik a megkérdezettek 25,4%-at (80 f6) teszik ki. Ezen csoportnal inkabb a kdzép arkategorias
borok keriilhetnek elétérbe. Azok, akik 10.000-15.000 forintot kéltenek havonta borra, 11,7%ot
(37 16) képviselnek. Ez a csoport valdszinisithetéleg rendszeresen vasarol kozép- vagy

prémium kategorias borokat.

A 15.000-20.000 forint kdzétti havi kiadasok aranya mar alacsonyabb, minddssze 3,8%-

ot (12 f6), ami egy kisebb, de elkotelezett borfogyasztoi réteget jelent. Azok, akik 25.000-
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30.000 forintot koltenek, a valaszadok 1,6%-at (5 £6) képviselik, mig a 30.000 forint feletti
csoport csupan 0,3%-ot (1£6) tesz ki. Az utobbi két kategdriahoz tartozo fogyasztok a prémium
szegmens és magas mindségli borok vasarlasat preferaljak. A valaszok alapjan a valaszadok
tobbsége havi szinten alacsony vagy mérsékelt 6sszeget fordit borvésarlasra, azaz kevesebb,
mint 10.000 forintot. A magasabb mindségli borokat vasarlok joval kisebb csoportot

képviselnek a kitdltdk koziil.

Kordbban a kitoltéknek mar feltetettem ugyanezt a kérdést az alkoholvasarlasukat
befolyasold tényezdkre vonatkozdan, ezért kivancsi voltam arra is, hogy ezek a tényezdk
mennyiben valtoznak az alkoholvasarlas tekintetében. Az eredmények aranylag hasonldan

alakultak, ugyanazon tényezdok esetében voltak megfigyelhetdk a kiugrasok.

Az ar megoszlasa szinte teljesen azonos mindkét kérdés tekintetében, a kitoltok
talnyomd részének a fontos kategoridba esik, mint ahogyan az az alkoholvésérlasnél is
megfigyelhetd volt. A mindség eredményei szintén hasonldan alakultak az alkoholvasarlashoz
képest, ezen tényezd egyértelmilen kulcsfontossdgli (talan a legfontosabb) a fogyasztok
szamara, hiszen 160 f0 tette a rendkiviil fontos kategdridba. A csomagolds ¢és a dizajn
fontossagat a valaszadok tdbbsége kodzepes fontossagunak itélte meg. Bar nem ez a
legmeghatarozobb tényez6, mégis sokan forditanak figyelmet a bor megjelenésére, hiszen a
csomagolas ragadja meg eldszor a potencidlis fogyasztok figyelmét. A kiszerelés szintén
hasonl6 valaszokat kapott, mint az alkoholvasarlas tekintetében, inkdbb az 1-es és 3-as értékek
domindlnak, amibdl azt a kovetkeztetést vonhatjuk le, hogy a kiszerelés egy kevésbé 1ényeges

tényez0 a borvasarlas soran.

Min6ség Csomagolas és Kiszerelés  Szarmazasi hely Marka Borversenyen
dizajn elért eredmény
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16. abra: A borvasarlast befolyasold tényezék

Forras: sajat kérddiv, sajat szerkesztés
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A szarmazasi hely szintén kdzepes fontossaggal bir a valaszaddk szdmara, azonban a
valaszok inkabb a fontos kategdria felé billentek, ami arra utal, hogy a bor eredete, példaul egy
hires borvidékrdl vagy boraszatbol szarmazo ital, novelheti a termék vonzerejét. Erdekes lehet
megfigyelni, hogy alkoholvasarlas szempontjabol a szarmazasi helyre érkez6 valaszok kevésbé
hiztak a fontosabb kategdriak felé. A marka fontossagat a legtbbben magasra értékelték, a
valaszadok jelentGs része 4-es és 5-0s értéket adott. Ez azt mutatja, hogy a vasarlok a mar jol
ismert vagy megbizhatdé markakat preferaljak a kevésbé ismert markakkal szemben. A
borversenyen elért tényezd megosztd valaszokat kapott. Bar a legtobben egyaltalan nem tartjak
fontosnak (1-es érték), a valaszadok egy része kifejezetten fontosnak tartja - tobben, mint az
alkoholok tekintetéében elért eredményt az italversenyeken. Bizonyos vasarldi szegmensek

szamara az elnyert dijak és elismerések ndvelik a bor presztizsét és értekét.

Miutdn korbejartam a megkérdezettek borvasarldsi szokéasait, a borfogyasztasi
szokéasaikat és preferenciaikat is szerettem volna részletesebben megvizsgalni. Ezen okbdl arra
kértem a kitoltoket, hogy rangsoroljak a kiilonbdz6 bortipusokat — édes, félszéraz, szaraz — az

izléstk szerint az 1. helyt6l a 3. helyig. A valaszok megoszlasat a 17. abra szemlélteti.
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17. &bra: Bortipusok rangsorolasa

Forras: sajat kérddiv, sajat szerkesztés

Tisztan latszik, hogy a legnépszeriibb a szaraz bortipus volt a kit6lték korében, melyet
168 6 valasztott az els6 helyen, a valaszaddk tobb mint fele, 53%-a. Mésodik helyen 6sszesen
33 10 jelolte a szaraz borokat, harmadik helyen pedig 108 f6. Az eredmények alapjan azt a
konklaziét vonhatjuk le, hogy a szaraz borok rendkiviil népszeriiek a fogyasztok korében, mégis
relative megosztoak, mivel a tébbség vagy roppant mod kedveli a szaraz borokat, vagy

kifejezetten nem kedveli azokat, esetleg teljesen semleges szamara.
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A félszaraz borok kiemelkedden magas aranyban keriiltek a 2. helyre, a kitoltok 78%-a
(237 16) valasztotta ezt a bortipust a masodik helyen. Ez azt jelzi, hogy sokan ,,kdzepes”
mértékben kedvelik Oket, egyfajta kompromisszumként az édes és a szaraz borok kozott.
Azonban az 1. helyre kifejezetten csekély szamban rangsoroltak Oket, ami azt sugallja, hogy

bar sokak szamara elfogadhaté valasztas, keveseknél esik a legkedveltebb kategoriaba.

Az édes borokat viszonylag kevesen helyezték els6 helyre (89 £6), de a harmadik helyre
jelentds szamu valaszado (179 £6) rangsorolta 6ket. Ez arra utal, hogy az édes borokat altalaban
kevésbé preferdljak elsé helyen, de van egy kisebb, elkotelezett fogyasztoi csoport, amely
kimondottan kedveli ezeket a borokat. Masodik helyen ezt a tipust 35 {6 jeldlte, amely egy
kimondottan csekély szam.

Az adatok alapjan a valaszadok korében a szaraz borok a legnépszeriibbek, mig a
felszaraz borok egy kdzepesen kedvelt kategdridba esnek. Az édes borok a legkevésbé
preferaltak, de van egy Kkisebb fogyasztoi réteg, amely szamara a legkedveltebb kategériaba
esnek. Ezek az eredmények ravilagitanak arra, hogy a borfogyasztok izlése rendkiviil

valtozatos, kiilonb6z6 bortipusokat részesitenck elonyben akar alkalomtol fliggben.

A 18. abra négy kiilonboz6 bortipus fogyasztasi gyakorisagat vizsgalja: vorosbor,
fehérbor, rozébor és pezsgd. Az adatok a fogyasztas intenzitasa alapjan kategorizalodnak: soha,

ritkan, alkalmanként, gyakran és rendszeresen.

A vorosbor a valaszadok korében elég megoszto, a legnagyobb csoport alkalmanként
fogyasztja (107 f6), a ,,soha” és ,,ritkdn” kategoridkban jelentds szdmu (174 {6) valaszado
talalhato, mig a ,,gyakran” és ,,rendszeresen” csoportokhoz minddssze 56 f6 tartozik. Ez arra
utal, hogy bar a legtébben kedvelik a vordsbort, inkdbb csak szezonalisan fogyasztjak azt.
Emellett a vordsbor egy testesebb, komplexebb izvilagu ital, ebb6él adodoan inkabb az idésebb
korosztaly kedveli. Mivel a kit6lték fele 18 és 25 év kozotti, ezért is lehet a vordsbor kevésbé
népszerl az eredmények alapjan. A fehérbor esetében az ,,alkalmanként” (99 £0) és ,,gyakran”
(94 16) dominalnak, rendszeres fogyasztonak 51 f6 vallja magat, tehat a fehérbor nagy
népszertiségnek orvend a fogyasztok korében, sokan fogyasztjak rendszeresen. Ugyanakkor a

,,soha” (28 £0), ,,ritkdn” (43 f6) iszik fehérbort, ami az dsszes kitdltd csupan 22,5%-a.
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18. abra: Bortipusok fogyasztasanak gyakorisaga

Forras: sajat kérdoiv, sajat szerkesztés

A rozébor leggyakrabban az ,,alkalmanként” valaszt kapta (117), azonban a véalaszok
inkabb a ,,soha” és ,ritkan” iranyba billenek. Ez a bortipus is szezonalis, inkabb nyaron
népszerll ital, ezért inkdbb a ritkdbb fogyasztasi szokasokhoz kapcsolodik. A pezsgdt a
valaszadok tobbsége ritkan (118 f6) vagy alkalmanként (110 f6) fogyasztja, amely
Osszehangban van a pezsgd hagyomanyos szerepével, amely jellemzdéen linnepi vagy
kllonleges alkalmakhoz kotddik. Az eredmények azt mutatjak, hogy a vordsbor és a fehérbor
fogyasztasa elterjedtebb és gyakorta vagy rendszeresen jelen van a fogyasztok életében. A
rozébor inkdbb alkalmi vagy ritkabb fogyasztast ital, mig a pezsgd foként a kiilonleges
alkalmakra korlatozodik. Egy 1999-es felmérés szerint akkoriban a tébbség szintén a fehérbort
részesitette elényben, azt kdvette a vordsbor, és jelentds, 19%-0s aranyban voltak azok, akik
egyarant kedvelték mind a fehér-, mind a vordsbort (Szakal, 2005). Az éven beldli
borszinpreferencia is valtozd; télen a testesebb vorésborok, mig nyaron a koénnyedebb

fehérborok és rozék népszeriibbek (Harsanyi & Galné Czékus, 2015).

A 19. abréan a borfogyasztas leggyakoribb helyszinei szerepelnek 315 kitoltd esetében,
tobb valasz megjeldlése is lehetséges volt. Az eredmények alapjan a leggyakoribb helyszinek a
csaladi és barati események, valamint az otthoni kdrnyezet. A valaszaddk 70,5%-a (222 f6)
jelolte meg a csaladi, barati eseményeket, mint leggyakoribb borfogyasztasi helyszint. Ebbdl
fakaddan a borfogyasztas erdsen tarsasagi tevékenység, amelyet gyakran kozeli ismerdsokkel,

baratokkal és csaladtagokkal osztanak meg, példaul innepi alkalmakkor vagy barmilyen kdzos
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program, talalkozas soran. A masodik legnépszeriibb helyszin az otthon, amelyet a valaszadok
57,5%-a (181 f6) valasztott. Ez azt jelzi, hogy sokan az otthoni kdrnyezetet preferaljak, ahol
kényelmesen, az otthonuk nyugalméaban fogyaszthatnak bort, akar egyedul vagy csaladjuk,

baréataik tarsasagaban.

Egyéb | 1
Csaladi, baratieseményeken [N 0>
Rendezvényeken, eseményeken [N /6
Barokban, kocsméakban I 73
Etteremben [ 0°
Otthon I 181
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19. &bra: Borfogyasztés leggyakoribb helyszinei

Forras: sajat kérddiv, sajat szerkesztés

Az éttermekben torténd borfogyasztas viszonylag gyakori, a valaszadok 41%-a (129 10)
emlitette ezen helyszint. A gasztrondmiai élményekhez gyakran hozzatartozik egy jo bor vagy
barmilyen alkoholos ital, sokan a borra is gasztronémiai élménykent tekintenek, igy nem
meglepd, hogy ennyien vélasztottdk ezt a helyszint. A barokban, kocsmdkban torténd
borfogyasztast a valaszadok 24,8%-a (78 f6) jelolte meg. Ez arra utal, hogy a bor ezen
helyszineken inkabb egy sziikebb, de fontos fogyasztdi réteget képvisel, feltételezhetéen
leginkdbb a fiatalabb korosztalyok korében. A barok és kocsmak kevésbé kothetdek
gasztrondmiai élményekhez, inkébb a tarsasagi élmeny fokozasaban jatszanak fontos szerepet.
A rendezvények, események szintén népszerl helyszinek, a kitoltok 46,3%-a (146 f6) fogyaszt
bort ilyen alkalmakkor. Manapsag egyre tobb esemény kothetd a borokhoz, szamos
borfesztivalt szerveznek orszagszerte, igy ezeknek a rendezvényeknek egyre fontosabb a
szerepe a fogyasztok életében. Emellett ezek a rendezvények lehetnek akar munkahelyi vagy
barmilyen tarsas rendezvények, innepek. Egyéb helyszint csupan egy 6 valasztott, aki a ,,sajat
borospincében, baratokkal” valaszt adta, ez a helyszin is tarsasagi eseményekhez kthetd vagy
akar kikapcsolodasként. Az eredmények alapjan elmondhatd, hogy a borfogyasztas leginkabb
tarsasagi eseményekhez kothetd, amely feltételezést a kovetkezd kérdésnél részleteseben is

megvizsgalok.
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A borfogyasztas tarsasagi kornyezetére iranyuld kérdésemben négy valasz lehetdséget
hatroztam meg - egyedul, csaladdal, baratokkal, egyéb -, melyek koziil a kito1tdk tobb valaszt
is megjeldlhettek. A megkérdezettek 87,7%-a (272 6) valaszolta, hogy altalaban baratokkal
fogyaszt bort. Ez a kategdria messze a legnépszeriibb, ami azt mutatja, hogy a borfogyasztas
erdsen kapcsolodik a bardti tarsasagokhoz ¢és kozos élményekhez, példaul barati
osszejovetelekhez vagy akar bulikhoz Mivel a kitolték nagy része a fiatalabb korosztalyokhoz
tartozik, ezért is lehetséges, hogy ilyen magas a baratokkal valo borfogyasztas aranya, hiszen a
fiatalok altalaban tobb iddt toltenek a barataikkal a szabadidejiikben, mint a csaladjukkal. A
masodik leggyakoribb valasz a csaldddal torténd borfogyasztds, amelyet a valaszadok 70,6%-a
(219 16) jelolt meg. Ez arra utal, hogy a borfogyasztas szerves része a csaladi eseményeknek
vagy Unnepeknek. A valaszadok minddssze 13,2%-a (41 f6) szokott egyediil bort fogyasztani,
amely egy sokkal kisebb csoport, mint az el6z6ek. A korabbi felvetéseim (Harsényi et al., 2021)
igaznak bizonyultak, hiszen az eredmények alapjan jol lathato, hogy a borfogyasztas leginkabb
tarsasagban, csaladdal vagy baratokkal kozosen torténik, kiemelve a bor tarsasagi és kozosségi
szerepét a fogyasztok mindennappi életeben. A bor tehat rendkivil erésen kotédik a tarsasagi

eseményekhez és szerves részét képezi a kozos élményeknek.

Tobbszor is felvetddott mar, hogy legtobb kitdltd eseményeken, illetve rendezvényeken
(is) szokott bort fogyasztani. Szerettem volna ezt a kérdést alaposabban is korbejarni, ezért a
kérdéivemben azt a kérdést is feltettem, hogy a fogyasztok, mely alkalmakon szoktak

leggyakrabban bort inni. A valaszokat a 20. abra szemlélteti.

Egyéb 1 5
Borkdstolékon, borfesztivalokon [N 113
Etkezéshez (ebéd vagy vacsora mell¢) NN 73
Hétkdznap esti lazitdshoz NN °4
Csaladi vagy barati 6sszejoveteleken NN 056
Unnepi alkalmakon NN 01
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20. &bra: A borfogyasztas leggyakoribb alkalmai

Forrés: sajat kérddiv, sajat szerkesztés
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Az é4bran felsorolt lehetdségek koziil a kitoltok tobb valaszlehetdséget is megjeldlhettek. A
megkérdezettek tobbsége, 82,8% (256 10), leggyakrabban csaladi vagy barati 6sszejoveteleken
fogyaszt bort, tehat a fogyasztisuk nem feltétleniil k6tddik valamilyen eseményhez vagy
unnepléshez. A méasodik leggyakoribb véalasz az Unnepi alkalmak, amelyeket a valaszadok
61,8%-a (191 f6) valasztott. Az iinnepléshez és tiinnepekhez, mint példaul karacsony,
szuletésnapok vagy évfordulok hozzatartozik a borfogyasztas, egyfajta hagyoméanykeént is. A
borkdstolok és borfesztivalok 36,6%-ot (113 f6) tesznek ki, ezen csoport szamara a
borfogyasztas egy élményszerli tevékenység, és szivesen fedeznek fel 01j borokat, akar egy
szakért6i kornyezetben. A hétkdznapi lazitast a megkérdezettek 30,4%-a (94 f6) jelolte meg.
Ez a csoport a bort a mindennapi stressz oldasara vagy egy hosszu nap utani kikapcsolddasként
fogyasztjak. Etkezéshez, példaul ebéd vagy vacsora mellé 25,2% (78 f6) fogyaszt bort. Ezen
fogyasztok els6sorban a gasztronomiai élvezetek fokozdsa miatt isznak bort. Az egyéb
kategoriat 1,6% (5 f0) valasztotta, ezen csoport tagjai elmondasuk szerint leggyakrabban
hétvégente fogyasztanak bort az esti lazitashoz vagy ,,amikor jol esik”. Az eredmenyek azt
igazoljak, hogy a borfogyasztas leginkabb a tarsasagi, illetve innepi események része, de sokan
fogyasztanak bort hétkdznapi lazitasként vagy étkezés mellé. A bor rendkivil sokoldalian
kapcsolodik a kiilonb6zd élethelyzetekhez és széles korben elterjedt mind a hétkdznapi

életiinkben, mind a kilénleges alkalmak soran.

A borfogyasztas alkalmain tal a borfogyasztds okaira is kivancsi voltam, igy a
kovetkez6 kérdésemmel ezen okok mélyebb megismerése volt a célom. A valaszok megoszlasat

a 21. dbra mutatja be.

Egyéb W 5
Kulturalis vagy gasztrondmiai érdeklédésbsl I 06
Hagyomanyok fenntartdsa I 27
Unnepi hangulat kiegészitésére I 133
Gasztronédmiai élményekhez NN 130
Kikapcsolédas céljabol NN 102
Csaladi/barati eseményeken valo részvétel miatt NN 167
Az iz élvezete miatt I 152
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21. &bra: A borfogyasztas leggyakoribb okai

Forrés: sajat kérddiv, sajat szerkesztés
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A legtobb valaszado, 53,9% (167 f6), csaladi vagy barati eseményeken fogyaszt bort, ez is
alatamasztja azt a tényt, hogy a bor egy erdsen tarsasagi ital. A valaszadok 49%-a (152 10) a
bor izének élvezetét jelolte meg £6 okként. A borfogyasztok értékelik a kiillonb6z6 borok gazdag
¢s valtozatos izvilagat, mely az egyik f6 motivacio is a fogyasztasuk mogott. A kitoltdk 42,9%-
a (133 f6) szamara a bor az tinnepi hangulat kiegészitésere szolgal. Ez azt jelzi, hogy a bor a
mai napig fontos eleme az tinnepeknek és a kilonleges alkalmaknak, az tinneplés része. 41,9%
(130 f6) jelolte meg valaszként, hogy a bor szamukra a gasztronémiai €lmények
kiegeszitéseként is szolgél. Ezen személyek az étkezések élvezeti értekét szeretnék novelni a
megfeleld bor parositasaval. A kitdltdk 32,9%-a (102 £6) kikapcsolddas céljabol fogyaszt bort,
tehdt a bornak egyfajta stresszoldd szerepe is van a fogyasztok életében. 31% (96 f6) a
borfogyasztast kulturalis vagy gasztronomiai érdeklédésbdl teszi, tehat a fogyasztok utazasaik
soran is fogyasztanak bort, hiszen igy jobban megismerhetik mas orszagok borvidékeinek
hagyomanyait és kultdrajat. A hagyomanyok fenntartasa, mint kategéria 8,7%-os (27 f6)
aranyban jelenik meg. A bornak nagy hagyomanya van Magyarorszagon, igy nem véletlen,
hogy vannak, akik azért is isznak bort, hogy a régmult hagyomanyait megérizzék. Az egyéb
kategdria mindossze 1,6%-ot (5 f6) képvisel, ezen kitoltok a borfogyasztas okainak példaul a
bor alkoholtartalmat, mindségét ¢és a kedvez0 arat hatarozta meg, illetve volt, aki azért fogyaszt
leggyakrabban bort, mivel bordsz a foglalkozasa. Mindent Osszevetve a borfogyasztas
elsddleges motivaciol az izélmény, a tarsasagi események és a gasztronomiai élmények

fokozésa.

V. Osszegzés

V.1. Osszefoglalas

A kutatasom attekintése utan megallapithatd, hogy a borfogyasztas hazankban enyhe,
de folyamatos csokkenést mutat, ami egybeesik az Europaban is megfigyelhetd trendekkel. Ezt
tobb tényezo is befolyadsolja. A globalis felmelegedés okozta éghajlati valtozasok ¢és extrém
iddjarasi kortilmények is szadmos orszag szolétermelését kedvezitleniil érintette (Carell et al.,

2019), raadasul a borfogyasztas is visszaesett ezzel parhuzamosan.

A statisztikai kutatdsom eredményei alapjan a kutatasi feltevésem igaznak bizonyult,
hiszen Magyarorszagon hasonld tendencidk figyelhetdek meg a fogyasztasban, mint
Franciaorszagban. Tovabbra is Ggy vélem, hogy a hasonlé tendenciak tényezOi javarészt a

relativ foldrajzi kdzelségben és a hasonld kornyezeti és gazdasagi hatasokban keresendok. Az
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egységes piac mechanizmusai szerint az Eurdpai Unidban is hasonld trendek, kiugrasok és
visszaesések figyelhetdek meg. Globalis viszonylatban azonban eltérd tendenciat feltételeztem.
Az id6ésor elemzésem pedig ala is tamasztotta ezt, hiszen Magyarorszag borfogyasztasa
dsszességeben csokken, azonban a vilag borfogyasztasa — részbe demografiai okokbdl - ezzel

szemben novekvo tendenciat mutat.

Erdekes azonban, hogy a kérddives kutatasom eredményei eltéré tényeket igazolnak.
Ez alapjan a bor magasan a legnépszeriibb alkoholos ital az altalam megkérdezett fogyasztok
korében és ez aldl a fiatalabb, Z generacio sem kivétel. A legtobb kit61té rendszeresen vasarol
és fogyaszt bort. A kutatds eredményei rdmutatnak arra, hogy a borvasarlasi dontéseket
leginkabb az ar és a mindség befolyasolja, mig a szarmazasi hely és a borversenyeken elért
eredmények kisebb jelent6séggel birnak a fogyasztok szamara. Harsanyi es tarsai (2021)
megallapitottak, hogy a borfogyasztas szezonalis jellege és a tarsasagi esemenyek fontossaga
tovabbra is jelentds tényezOk a borfogyasztok korében, ezen allitast a kérddives kutatés
eredményei is alatdmasztottak. Emellett azon felvetés is beigazolddott, mely szerint a

fogyasztok egyre inkabb a bor elvezeti értékét keresik, akar az etkezesek kiegészitésekent.

V.2. Kutatas korlatainak és a jovobeni lehetséges kutatasi iranyok

bemutatasa

A kutatdsomnak tobb korlatja is van. Az aktudlis szakirodalom hidnya jelentOs
problémanak bizonyult. A piac gyors atalakulasa miatt kevés forras rendelkezik példaul a
koronavirus, és az utobbi éveket jellemz6 inflacid hatasairdl. Emellett a fogyasztoi szokasok
valtozasarol is kevés friss szakirodalom allt a rendelkezésemre, amelyek nem a borfogyasztas
valtozasat vizsgaljak, hanem az alkoholos italok piacanak tobbi szerepldjét is. A jovében
érdemes lehet kutatasokat végezni a 2019 6ta bekOvetkezett piaci valtozasok hatasairol, hiszen

igy tagabb képet kaphatunk a borfogyasztas valtozasanak okairol.

A kutatdsom egyik legjelentsebb korlatja, hogy a kérdéiv nem reprezentativ, mivel a
valaszadok tulnyomé tOobbsége né és/vagy 18-25 év kozotti volt. Ez torzithatja az
eredményeket, killéndsen az életkor és nemek szerinti fogyasztasi szoké&sok vizsgalatakor. Ezen
kivul az ,,6nbevallasos modszerek” pontatlansagot eredményezhetnek a fogyasztasi gyakorisag
és mennyiség tekintetében, hiszen az alul- vagy felllbecsilt is lehet. Emellett a statisztikai
adatok fOként orszagos szintli tendencidkat mutatnak, a regiondlis kiilonbségek elemzése

azonban hidnyzik. A jovébeni kutatdsoknak érdemes lenne kiterjedniiik a regionalis fogyasztasi
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mintakra, valamint kvalitativ mddszereket, példaul mélyinterjikat alkalmazni a fogyasztoi

attitildok mélyebb megértése érdekében.
V.3. Javaslatok megfogalmazasa

A téma alapos korbejarasa utan agy gondolom, hogy egy rendkivil 6sszetett probléma
a borfogyasztas csokkenése. Magyarorszag mar tébb, mint 7 éve probéalja orvosolni ezt a
problémat stratégiaialkotassal, vagy agazati szintii beavatkozasokkal, azonban a szamokbol jol
lathato, hogy ezek eddig sajnos nem jartak sikerrel. A tavalyi évben létrehozott Bormarketing
Ugynokség és az 1 nemzeti bormarketingért felelds kormanybiztos, Rokusfalvy Pal 2023-26-
os programja talan kedvez6 iranyba terelheti a hazai boraszati agazatot, esetleg emelheti hazank
borfogyasztasat, azonban ezen bormarketing stratégia lehetséges hatasai csak évek mulva

vizsgélhatdak meg.

Egy &gazat fellenditésének szikséges, de kdzel sem elégséges eszkdze a stratégia
alkotés. Franciaorszag példaul a tavalyi évben 200 millio eurdt kilonitett el a megmaradt borok
felvasarlasara, javitva azon boraszatok likviditasat, akik jelentds taltermeléssel kiizdenek. A
borbol kinyert alkoholt pedig kézfert6tlenitdk, tisztitoszerek és parfiimok gyartasaba fektetik
(Udvari-Lakos, 2023).

A borfogyasztas ndvelése érdekében javasolt a bormarketing és a borkultira
edukacidjanak erdsitése, kulonds tekintettel a fiatalabb generaciokra. Tessenyi és Katona
(2023) hangsulyozza, hogy az innovativ marketingstratégiak, példaul kozosségi média
kampanyok és kiillonosen ez élmenyprogramok hatéekonyan novelhetik a bor iranti keresletet.
Erdemes lenne az alacsony alkoholtartalmu és alkoholmentes borok kinalatanak bdvitése,
amelyek az egyre nagyobb szamu( egészségtudatos fogyasztok korében igazan népszeriiek

lehetnek.
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