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1. Bevezetés

A Gyor-Pannonhalma turisztikai térség széles programkindlattal rendelkezik a kulturalis, a
vallas €s az aktiv turizmus tekintetében. Utobbit a Szigetkdz Tajvédelmi Korzetben (Szigetk6z)
érheti el a fogyaszt6. Az aktiv turizmus 0sszekapcsoldsa az emlitett turisztikai agakkal tobbféle
célcsoport igényeit kielégitd termékkindlat 1étrehozasat teszi lehetdvé, amely egy egyedi

¢lményigéret nyujtasara képes (Strack, 2022).

A Szigetkdz aktiv turisztikai vizsgalata kutatdsi résként azonosithatd, hiszen a térséggel
foglalkoz6 tanulmanyok tobbsége annak atfogo turisztikai értékelésérdl (példaul: Strack, 2022),
illetve a fenntarthato fejlesztési projektekrdl (példaul Kézay et al., 2020) szdl.

Harom olyan stratégia jelent meg az elmult években (2021-2024), amely a régid turizmusat
érinti és az egyes turisztikai termékekre fokuszal. A Nemzeti Aktiv Turisztikai Stratégia (NATS)
2023 majusatol kezdve hatdrozza meg az aktiv turizmus fejlesztésével kapcsolatos iranyokat. A
stratégia jogyakorlatként tekint a régiora, de emellett fejlesztendd térségként is kiemeli a
korzetet. A Nemzeti Kerékpéaros Stratégia 2023 februarjdban jelent meg. A szabadidds és
turisztikai kerékparozéssal is foglalkozé stratégia ,.atlag feletti infrastruktirdval rendelkezd
térségként” (AOFK, 2023b, p. 130.) emliti a régiot, fejlesztési javaslatokat azonban nem
fogalmaz meg a térség vonatkozasdban. A 2024-ben megjelent Nemzeti Vizi Turisztikai
Stratégia magas prioritast akcioteriiletként és orszagos szintii vonzerdként tekint a Szigetkozre,

célja, hogy 2035-re ezt a szerepet tovabbra is betdltse a régio.

A 429/2020. (IX. 14.) Kormanyrendelet 2020-ban lehatarolta a turisztikai térségeket, ezzel
megalakult a Gyodr-Pannonhalma turisztikai régio. A térség megnevezésében korabban a
Szigetkoz is szerepelt (Szigetkdz-GyOdr-Pannonhalma), azonban az 1j meghatarozasba mar nem
kertilt bele. A rendelet alapjan 21 telepiilés tagja a turisztikai régionak, de szamos szigetkozi
telepiilés (példaul Vének, Madriakalnok, Mecsér) hidnyzik. A kormanyrendeletre alapozo
Turizmus 2.0 Turizmusfejlesztési Stratégia szerint a Szigetk6z Gyoér és Pannonhalma
kiegészitd, city-break termékeként poziciondlhaté (MTU, 2021). A stratégia fejlesztendd

teriiletként hivatkozik a régidra, konkrét fejlesztési javaslatokat azonban nem emlit.

A térségi stratégidkat tekintve Gydr és Mosonmagyarovar rendelkezik turizmust is érintd
telepiilésfejlesztési eszkoztarral. A régioban két turisztikai desztinadcid menedzsment (TDM)
szervezet mikodik: a Szigetkdz Turizmusaért Egyesiilet (Szigetkz TDM) 2009 6ta irdnyitja a
térségi turizmust, az Irdny Gyor Turisztikai Egyestiletet (Gyéri TDM) pedig 2024 méjusaban

alapitottadk. Civil kezdeményezésre megalakuld, a régioban miikddd, az aktiv turizmust



fejlesztd és iranyitd fontos turisztikai szereplok kozé tartozik a Szigetk6z-Mosoni-sik LEADER
Egyesiilet ¢és a Pisztrang Kor Egyesiilet. A szervezetek szoros egyiittmiikodéseként boviilt az

aktiv turisztikai termékkindlat a Szigetkdzben, amely szinesebbé €s ismertebbé tette a régiot.

Megallapithato, hogy jelen szakdolgozat lezarasakor (2024. november) nem létezik olyan
atfogo turisztikai vagy fejlesztési stratégia, amely kizardlagosan a régio aktiv turizmusaval
foglalkozna. Annak érdekében, hogy az aktiv turizmushoz kapcsolhat6 szolgaltatasok mindségi
¢s mennyiségi fejlesztése megvalosuljon, egy atfogd térségfejlesztési tervdokumentumra van

sziikség.

Jelen szakdolgozat célja a szakirodalmi attekintésbdl és a térségi szinten végzett kvalitativ
kutatés altal nyert adatokbol a Szigetkdzben rejlé termékfejlesztések lehetdségeinek feltarasa,
az egylittmikodési opcidk azonositasa, €s egy Szigetkdzi Aktiv Turisztikai Stratégia alapjainak
lefektetése. A szakdolgozat a térségi szakembereknek ad irdnymutatast a trendekkel és a

jovobeni lehetdségekkel kapcsolatban.

A szakdolgozat négy f6 részre tagolodik. A szakirodalmi attekintést nyujtdo fejezetben
bemutatasra keriilnek az aktiv turizmus tipusai, amelyet a fejlesztési irdnyok ¢€s a trendek,
valamint a fenntarthat6 aktiv turizmus ismertetése kovet. Ezt kovetden ismertetésre keriilnek
az egyes aktiv turisztikai dgak fejlesztési lehetdségei az innovaciokozponti megkozelités
mellett. A harmadik fejezetben a Szigetkoz kutatdsi célbol relevans bemutatasara kertil sor. A
dolgozat empirikus kutatast tartalmazo fejezetében a minta attekintését kovetden bemutatasra
kertilnek a Szigetkoz aktiv turisztikai potencidljanak feltarasat célzo, turisztikai szakemberek
korében végzett kvalitativ kutatds soran megfogalmazott vélemények, fejlesztési javaslatok,
illetve egy Szigetkozi Aktiv Turisztikai Stratégiaval kapcsolatos elvarasok. A mélyinterjukbol
szerzett informaciok alapjan a régiora fokuszald fejlesztési javaslatok bemutatasara kertiil sor a

stratégia fobb fokuszteriileteire vonatkozoan.

I1. Aktiv turizmus attekintése

Jelen fejezetben sor keriil az aktiv turizmus fogalméanak bemutatdsdra, majd tipusainak
ismertetésére. Ezutan attekintésre keriilnek az aktiv turizmus fejlesztési iranyai €s trendjei a
harom legnépszeriibb aktiv turisztikai termék vonatkozasaban, végiil a fejezet a fenntarthato

aktiv turizmus vizsgélataval zarul.

I1.1. Az aktiv turizmus meghatarozasa és tipusainak bemutatasa
Az aktiv turizmust olyan turisztikai termékként értelmezhetjiik, amelyet a turista a szabadban

vesz igénybe ¢és amely fizikai aktivitassal jar egyiitt. A turistak f6 motivacioja a kornyezeti
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eroforrasok igénybevételére ¢és a kornyezeti vonzerdk felkeresésére épiil, ez torténhet
szabadidds, de akar rekredcios tevékenységként is (Jaszberényi, 2019). Az Aktiv- és
Okoturisztikai Fejlesztési Kézpont (AOFK) altal 2023-ban kiadott Nemzeti Aktiv Turisztikai
Stratégia szerint ,,az aktiv turizmus olyan szabadidd-eltoltési forma, amelynek soran a turista
intenziv testmozgassal jard tevékenységeket végez, gyakran a lakohelyétdl eltérd helyszinen,
¢és ezen tevékenység természeti és tarsadalmi kdrnyezetre kifejtett negativ hatdsa minimalis”
(AOFK, 2023a, p. 23.). Az aktiv turizmus tehat nem feltétleniil egyenld a kaland-, illetve az
okoturizmussal, hiszen az Okoturistak elsddleges célja a kornyezetszennyezés maximalis
melldzése, a kalandturizmus keretein belill pedig a kihivasokat keresd turistak keresnek fel

adott természeti vonzerdket (Michalko, 2016; Jaszberényi, 2022).

Az AOFK 4ltal készitett kutatas eredményei alapjan meghatarozasra keriilt az aktiv turizmus

harom legnépszertiibb tipusa, a bakancsos, a kerékparos és a vizi turizmus (1. tdblazat).

Az aktiv turizmus tipusa Megoszlas a mintan beliil
Bakancsos turizmus 54%
Kerékparos turizmus 34%
Vizi turizmus 6%
Siturizmus 4%
Vitorlas turizmus 3%
Lovas turizmus 2%

1. tablazat: Az egyes szabadidds tevékenységeket végzok megoszlasa, 2019-2020
Forrés: sajat szerkesztés AOFK (2023a) alapjan

Magyarorszag legnépszerlibb tratipusa a bakancsos turizmus. Az 2019-20-ban elvégzett
kutatas eredményei alapjan a megkérdezettek 54%-a vett részt gyalogtaran, kirandulason a
kutatast megel6z8 évben (AOFK, 2023a). A bakancsos turizmus népszeriiségét a COVID-19
Jarvany sem torte meg, a pandémia ideje alatt olyan turistak is utnak indultak, akikre kordbban
ez nem volt jellemz6 (CBI, 2021). A népszeriiség tovabbi okaként emlithetd, hogy a bakancsos
turizmus széleskorli szegmens megszolitasara képes, ugyanis nem sziikséges hozza
eléképzettség és komolyabb technikai felszerelés sem (UNWTO, 2020). Infrastrukturalisan jol
kiépitett haldzatokkal rendelkezik Magyarorszdg, az Orszagos Kékkor pedig nagy

népszertiségnek orvend, ezek mellett szamos zarandokut és tematikus tandsvény is talalhato.

Magyarorszag masodik legnépszerlibb aktiv turisztikai terméke a kerékparos turizmus. A
pandémia ideje alatt szintén népszertibbé valo kerékparos turizmus kozkedveltsége a jarvany

utan sem csokkent, tobben ebben az iddszakban kezdtek el kerékparozni a tomegkozlekedési



eszk6zok hasznalata helyett, igy felfedezve a kerékparozasban rejlé rekreédcios értékeket is
(AOFK, 2023a). A kerékparozas fizikai erénlétet igen, viszont kiilondsebb tudast nem igényel,
alacsony belépési kiiszobbel rendelkezik (AOFK, 2023b). Az elektromos rasegitésii kerékparok
ledontotték a fizikai akadalyokat, ezaltal szélesebb réteg szamara tették elérhetévé a
kerékparozas lehetdségét, viszont ez magasabb belépési kiiszobbel tarsul (CBI, 2022a). 2010
ota 1500 kilométer hosszu kerékpartt épiilt ki Magyarorszagon, igy 2023-ban 9200 kilométer
kerékparozasra alkalmas ut volt taldlhatd, ezek nagyrésze azonban fejlesztésre szorul. A
kerékparos turizmus népszertisége 0sszefiigg az infrastruktura fejlettségével: ahol j6 mindségi
¢s biztonsagos kerékparut van, ott tobb a kerékparos is. Magyarorszagon keresztiil halad négy
nemzetkdzi kerékparos tarautvonal (EuroVelo 6, 11, 13, 14) is, de a tokeriild korok is

népszeriiek (AOFK, 2023a; AOFK, 2023b).

Magyarorszag harmadik legnépszertibb tiratipusa a vizi turizmus. Az AOFK altal elkészitett
kutatas eredményei (1. tdblazat) alapjdn a megkérdezettek 6%-a vett részt vizi tran 2019-ben
¢és 2020-ban. A vizi turizmusnak szamos alfajtaja van, a szakdolgozat targyat a Szigetk6zben
relevans vizi tirazas képezi. Ebben az esetben az ,,aktiv turista ’testkdzelben’ talalkozik a
természettel és a vizzel és lesz élményszerlien részese a vizes kozegnek™ (Csapo, 2011).
Magyarorszag kiemelkedé helyen szerepel viziturisztikai szempontbol (Jaszberényi, 2022).
3500 kilométernyi vizitira-utvonal talalhatdé az orszagban, melyek kiépitettsége hianyos, de
folyamatos fejlesztések alatt allnak. A vizi turdzas népszerilisége a kiépitetts€g mindségeén, a
biztonsagon és a természeti vonzerdkon alapszik, a természetkdzeliség pedig egyediilallo

élmény nyujtasara alkalmas (AOFK, 2023a).

I1.2. Az aktiv turizmus fejlesztési iranyainak, trendjeinek vizsgalata

Az AOFK 4ltal 2022-ben elvégzett hazai kutatas eredményei szerint Magyarorszagon a felnétt
lakossag tobb mint 50%-a potencidlisan aktiv turistaként azonosithaté. Ennek oka
Magyarorszag kevésbé extrém domborzata, amely minden réteg szamara kinalja az aktiv
tarazas lehetdségét, és amely a koronavirus-jarvany ideje alatt sem enyhiilt (AOFK, 2023a). Az

aktiv turistak harom 6 motivacioval rendelkeznek (1. 4bra).



Kaland,
¢lmény

Ember alkotta Természeti
vonzerdk kornyezet

Aktiv
turizmus
(mozgas,
sportolas)

1. abra: Az aktiv turista f6 motivacioi
Forrés: sajat szerkesztés Csapd (2011) alapjan

Az aktiv turista alapmotivicidja a mozgds, illetve a sportolas. Fontos tényezd tovabba a
természeti kornyezet, hiszen az aktiv turizmus foként itt végezhetd. Az ember alkotta vonzerdk
felkeresése is jelentés motivacidval bir. Az aktiv turista utazasa soran élményeket, kalandokat
var el és szerez, igy a kaland- és élményszerzés szintén fontos motivacids tényezOnek

tekinthetdk (Csapo, 2011).

Zatori (2018) szerint az aktiv turistat egy turisztikai desztinacio felkeresése soran a feltételezett
¢s az elvart élmény motivalja, ezaltal valik az élmény a desztinacié fo vonzerejévé. A szerzo
kiemeli tovabba a desztinaci6 hangulatat, annak egyedi élményigéretét, tovabba az ott fellelhetd
emberi és természeti tényezOket is. A turisztikai fogadoteriilet feladata ezen szempontok

tamogatasa a k6zos élményteremtés céljaval.

A turistak rendelkezésére 4ll6 informaciomennyiség, illetve az ezek megosztasat segitd
kozosségimédia-platformok jelenléte is szamottevé motivacios tényezoként hat: a fogyaszto a
kiilonbozé kommunikécios feliileteken gyakran kap ajanlast népszeri vonzerdk felkeresésére,
azonban a kevésbé latogatott turisztikai desztinaciok bemutatédsa is elterjedt (Kovacs & Kiss,

2018).

Az aktiv turisztikai termékek irant foként a fejlett orszagokban nd a kereslet, ahol az
életmindség javuldsadval egyre tobben fordulnak ezen szabadidds tevékenységek felé.
Népszertiségének oka a kozosségi aktivitds nyujtotta fizikai és lelki feltoltddés egy olyan
vilagban, amelyben egyre tobb a stressz, és amelyben mozgasszegény ¢életmddot €liink
(Jaszberényi, 2022). Martonné ¢és Csaszar (2019) kutatdsa szerint az aktiv turdzas kozben
leggyakrabban igénybe vett szolgaltatasok az étkezés, a kdlcsonzés és a turavezetés, amelyek

kiépitése és fejlesztése nagyban befolyasolja a fogyaszto utazasi dontéseit is.
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A digitalizacié gyors fejlodése a turizmusban is észrevehetd. A mobileszkozok terjedése
kovetkeztében a turistdknak kevésbé van sziiksége utazasi iroddkra, nétt a fogyasztok
onallosaga (Kovacs & Kiss, 2018). Kokény és Miskolczi (2022) kiemelik, hogy a mesterséges
intelligencia (MI) térhoditasaval az utazasszervezes is atalakul. Az MI-alapt chatbotok atveszik
az utazasi irodak szerepét, amelyeknek a jovOben foképp a tandcsadoi szerepkor jut. Az
elorejelzések kezelése és az adatok elemzése, a Big Data dllomanyok feldolgozasa is valtozik:
az MI hatékonyan valogatja ki a termék- ¢és szolgaltatasfejlesztéshez hasznosithatd
informaciokat. A technologiai valtozasok tovabbi eredménye a vilaghalon elérhet6 egyre tobb

tartalom, amellyel a desztinaciok szélesebb célcsoport szdmara lesznek elérheték (Kovacs &

Kiss, 2018; Maiya, 2020).

A biztonsag szerepe jelentds a turizmusban Michalké (2023) szerint, enélkiil egy desztinacid
nem tekinthetd versenyképesnek. Allitdsa szerint a turizmus alapja a bizalom, amelynek
megteremtéséért az adott desztinacio, illetve az allam vezetése a felelds. Csapd és Tordcsik
(2019) eredménye alapjan a magyar fogyasztoknak fontos a biztonsag, de alacsony azok szama,
akik egy biztonsagi kockazat miatt nem utaztak el. Péter és szerzdtarsai (2018) kutatasa alapjan
a turizmusbiztonsadg felértékelddik az elkdvetkezendd években. Kiemelik a személyes
biztonsag fontossagat, illetve azt, hogy egy biztonsagi kockazat esetén a turista egy masik

desztinacio valasztasa mellett dont az utazas lemondésa helyett.

Az NATS atfogo fejlesztési célként kezeli a vonzerdk, a szolgéltatasok, az utvonalhdlozatok, a
marketing és az aktiv turizmus koordinacidjaért és menedzsmentjéért feleldés szervek
fejlesztését. Ennek célja, hogy a magyar lakossagon beliill is ndvekedjen az aktiv turisztikai
tevékenységet végzOk aranya. Horizontalis célja tobbek kozott az egészségiigyi allapot javitasa

és a vidékfejlesztés (AOFK, 2023a).

I1.3. A fenntarthaté aktiv turizmus attekintése

A fenntarthatosagnak a természet, a tarsadalom és a gazdasdg harmas rendszerében kell
érvényesiilnie a turizmus dgazatan beliil: a szektor napjainkban a globalis liveghdzhatast gazok
kibocsatasanak 8%-at adja. A fenntarthat6 turizmus célja a lehetséges, €s a mar bekovetkezett
negativ kornyezeti és tarsadalmi hatasok megallitasa, tovabba a pozitivak erdsitése a hosszi
tava mitkodtetés érdekében (Hegediis, 2019). Gonda ¢és Raffay (2021) kutatasi eredményei
alapjan elmondhat6, hogy a magyar utazok korében is erdsodik a fenntarthatosag és a

kornyezetbarat megoldasok befolyasol6 ereje.



A turizmus reziliencidjat (rugalmas alkalmazkodoképességét) segitd intézkedések a természet-
tarsadalom-gazdasag harmas kapcsolataban kivanjak érvényesiteni a fenntarthatdsagot. A
reziliencia egy esetleges sokkhatas esetén segit a szektor ¢életben tartasdban, példaul akkor, ha
a gazdasag a talzott fogyasztoi igényre reagalva jelentdsen megterheli a természet er6forrasait
(2. abra). Ilyen esetben a desztinaciok tulélési kulcsa a magas szolgaltatasi szinvonal biztositasa
mellett egy védekezd mechanizmus kialakitdsa az 6sszeomlds elkeriilése érdekében (Gonda,
2022).

Reziliencia Sokkhatas

Leterhelt
természeti

= kérnyezet

Diverzitag

Elérejelzgsek

Biodiverzitsg
elvesztése

Fenntarthat6 fejlédés

2. ébra: A reziliencia hatésa a fenntarthato fejlodésre

Forrés: sajat szerkesztés Kerekes (2011) és Gonda (2022) alapjan

A turizmus szektora érdekelt a fenntarthato fejlodés segitésében, amit a reziliencia erdsitésével
tehet meg (2. abra). Kerekes (2011) és Gonda (2022) szerint egy erds reziliencidval rendelkez6
turisztikai fogadoteriilet a tarsadalmi, a gazdasagi és a természeti valtozasok gyakori kutatasa,

monitorozasa jellemzi.

III. Turisztikai termékek fejlesztése

A turizmus gyors novekedése a desztindciokat és a szolgaltatokat is kihivas el¢ allitotta. A piaci
¢és gazdasagi valtozasok 1j megoldasok alkalmazasara 6sztondzték az agazatot (Nagy, 2021). A
fejezetben bemutatasra kertilnek a turizmus ¢és a vidékfejlesztés jelenlegi és tervezett fejlesztési
iranyai. A fejezet az innovacidorientalt turizmusfejlesztést és a Szigetkdzben relevans

turisztikai termékek fejlesztését és trendjeit vizsgalja.



I11.1. Az innovaciokozpontu turizmusfejlesztés bemutatasa
A gazdasagi és tarsadalmi fejlodés egyik alappillére a turizmus, amelynek innovativ
fejlesztéséhez szamos érintett egylittmiikddése, valamint a technoldgiai és a turisztikai

ismeretek bovitése sziikséges (UNWTO, 2020).

A térségfejlesztés f6 tampontja a tarsadalmi innovacidkra €piild turizmustejlesztés. Egy térség
megujulasa szamos tényezon alapszik: az innovacié befogadoképessége, a gazdasagi nyitottsag
¢s a humantdke szintje alapvetd fontossagu. Ezek alapjan a tdrsadalmi innovaci6 kiemelkedd
szerepet jatszik a gazdasag és a tarsadalom kolcsonhatdsdban, mivel vidéki eréforrasokra és

kozosségekre épiil (Szorényiné Kukorelli, 2020).

A tarsadalmi innovacio sikeressége a valds sziikségletek kielégitésén mulik. Egy kiviilrdl atvett,
kell6 atgondolas nélkiil bevezetett jogyakorlat miikodése sokszor nem megalapozott, igy
onmagaban nem garantalja a sikert. Az innovaciot sok esetben akadalyozza az eréforrasok
hidnya, ezért a térségek gyakran fordulnak az 4llami tdmogatidsokhoz. A sikeres fejlesztés a
helyi kultarara és viszonyokra épiil, amelynek kovetkeztében valtozhat a térség helyzete: a helyi
kozosségek szerepe, az alulrdl érkezd kezdeményezések felkaroldsa nagy befolyasolo erdvel

bir (Kulcsar, 2020).

Piskoti (2021) a TDM szervezetek innovacids tevékenységeinek fontossagara helyezi a
hangsulyt. A szervezeteknek a klasszikus tomegmarketing csatornai helyett mas agazatok
jogyakorlatait felismerve érdemes megtervezni a marketingtevékenységiiket. A szerzo szerint a
tudatosan megtervezett ¢és megvalOsitott desztinaciomarketing a régio turisztikai
sikerességének zaloga, amit szakemberekkel lehetséges megvaldsitani, az Ontevékeny

marketingaktivitdsoknak pedig véget kell vetni.

Hansen ¢€s szerzdtarsai (2019) az aktiv turizmusban rejlo fejlesztési lehetdségeket vizsgaltak, a
valtozo fogyasztoi igények kielégitése egy folyamatos innovacids ciklust eredményez az

iparagban (3. abra).



Innovacio

Az

Kereslet

INNOVacio
ciklusai

Problémak

3. dbra: Az innovacio ciklusai

Innovacid Innovacio

Forrés: Hansen (2019) alapjéan sajat szerkesztés

Az innovaci6 versenyeldnyhoz juttatja az adott szolgaltatot, amire az iparag reagal. Az ezekbdl
kovetkezd kikiiszobolendd nehézségeket szintén innovativ megoldasok kovetik, igy a kor nem
zarul be. Ezen megoldasok arra késztetik az iparagi szereplOket, hogy olyan fejlesztéseket
alkalmazzanak, amelyeket nem terveztek. A hosszll tdvi miikodés €s fenntarthatdsag érdekében

végzett innovaciok a versenyképesség fenntartasanak céljaval jonnek létre.

A legljabb, 2017-ben inditott hazai allami fejlesztési program a Kisfaludy Turisztikai
Fejlesztési Program. A program desztindcios szemléletli, innovativ és komplex turisztikai
fejlesztéseket tamogat, melyek gazdasdgilag fenntarthatoak és a turisztikai élmények

Osszekapcsolasan keresztiil erdsitik a térségi kinalatot (Kisfaludy Program honlapja, é.n.).

I11.2. A gyalogos turizmus fejlesztési szempontjainak vizsgalata

Az aktiv turizmus iranti kereslet novekedése a gyalogos turizmusra is hat, a turistadk a helyi
kultira és a természeti kornyezet felfedezésére épitik utazasaikat. A bakancsos turizmus
esetében kismértékll infrastrukturalis beruhazas is elegendd az atfogo fejlesztéshez €s profit
realizélasahoz. A fejlesztések soran szamos szempont figyelembevétele sziikséges, mint példaul

az utvonal egyedisége, biztonsaga ¢és hozzaférhetésége (UNWTO, 2020).

A bakancsos turizmus egyszerlien hozzaférhetd, konnyen végezhetd aktiv turisztikai termék. A
gyalogos turista az €élményszerzésre is Osszpontosit a fizikai aktivitds mellett, ezért az

utvonalaknak tobb esetben 6nalld vonzerdként kell miikddnitik (UNWTO, 2020).

Milojkovi¢ és szerzoétarsai (2022) kutatasa alapjan elmondhat6, hogy a gyalogos turistak tobbek
kozott a biztonsagot helyezik eldtérbe. A NATS biztonsdggal kapcsolatos torekvései kozott az



utvonalak feliilvizsgalata és rendszeres karbantartasa szerepel, mellyel a veszélyek elkertilése

mellett az élmény javitasa is cél (AOFK, 2023a).

Yang (2020) kutatasi eredményei alapjan a gyalogos turistak szdmara a kevésbé zstfoltsag és a
magas foku tisztasag fontos az Gitvonalak tekintetében. A szerzo a fejlesztési javaslatait az eddig
ismeretlen vonzerdk turisztikai kindlatba torténd beemelésére alapozza, amelynek elonye, hogy

a talturizmus jelensége is csokkenhet.

Milojkovi¢ ¢€s szerzotarsainak kutatdsa (2023) a bakancsos turistdk igényeinek feltarasara
iranyult. Vizsgalatuk f6 eredménye az 6sszekottetés fontossaga, kiemelték tovabba a mar 1étezo,
beltéri és kiiltéri programok, illetve a kulturélis turizmus vonzerdinek bakancsos turizmushoz

torténo csatolasat.

A fogyasztoi igények megértése, illetve azok innovativ megkdzelitése a desztinaciofejlesztés
fontos szempontja. Wu és Lai (2022) szerint a bakancsos turista a helyszin meglatogatasa nélkiil
is véleményt formalhat a desztinaciofejlesztésrdl. A kutatok egy VR-szemiivegen keresztiil
mutattak be az adott fejlesztendd desztinaciot az altaluk javasolt fejlesztésekkel, mikozben a
résztvevok reakcioit figyelték, majd a tapasztalataikat is felmérték. Ezen otlet bar segitséget
nyUjt a fejlesztéknek, a kutatast megcafolva Rabbiosi és Meneghello (2023) az érzékszervek

bevonasat helyezi elétérbe a fejlesztések soran.

A fogyasztoi igényekhez tarsul6 fejlesztések megvalositasadhoz infrastrukturalis beruhazasok is
sziikségesek. Ezek egyik j6 példaja az olasz Sentiero Italia turistait Ujjasziiletése, amelyet
kozosségi finanszirozas segitségével valositottak meg. Ezen projekt mutatja, hogy a kozdsség
ereje is rendkiviil fontos a gyalogos turisztikai termékek fejlesztése esetén (De Crescenzo &

Simeoni, 2019).

A fejlesztések megvaldsitasa eldtt érdemes a helyieket, illetve egyéb érintetteket is bevonni a
tervezésbe. Ez a gazdasagi eldny mellett tarsadalmi pozitivumokkal is jar, hiszen a megvaldsités
szakaszaban Onkéntesek munkajara is sziikség lehet. Egy jol megvaldsitott gyalogos turisztikai
fejlesztés a helyieknek és a turistdknak egyarant kedvezd, tovabba az adott desztinaci6 USP-

jeként is funkcionalhat (UNWTO, 2020).

A bakancsos turizmus fejlesztése tobb programon keresztiil valosult meg Magyarorszagon:
ezek egyike volt a Nemzeti Turistahdz-fejlesztési Program. Ennek els6 1épése a turistahdzak
korszertsitése volt, 220 hazbol 30 keriilt feltjitasra. A masodik {itemben az Gitvonalak feltjitasa
allt a fokuszban, a Kéktira 24000 kilométeres szakaszabol 1160 kilométert ujitottak fel. Az

infrastruktira felujitdsan kiviil létrehoztak tobbek kozott kerékparral is igénybe vehetd
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szakaszokat, illetve természetjard kartyarendszert és applikaciot, melyek keretein beliil

kiilonbdz6 kedvezményeket vehetnek igénybe a tardzok (AOFK, 2023a).

II1.3. A kerékparos turizmus fejlesztési szempontjainak ismertetése

A kerékparos turizmus irdnti kereslet névekedése infrastrukturalis beruhazasokat is kivan. Ezek
helyes kialakitdsdhoz, tovabba fenntarthatd mikodtetéséhez a fogyasztéi preferencidk és az
utazasi motivaciok ismerete sziikséges (CBI, 2022a). A fejlesztések a szektor reziliencidjanak

noveléséhez jarulnak hozza (Ciascai et al., 2022).

A kerékparos turistak utazasi motivacioi kozott szamos tényezo megjelenik, Bundsag és Huszar
(2022) szerint meghatarozonak érzik életiikben a hobbijukat, fontos szamukra a kdzosséghez
tartozas. Molnar és szerzdtarsai (2023) kutatasa alapjan az elsddleges kerékparos motivaciok a
természetkozeliség, a kikapcsolodas, a kaland, és az élményszerzés lehetdsége, illetve az

egészségi allapot javitasa, illetve fenntartasa.

A kerékparos turistdk korében a biztonsagos kozlekedés is alapvetd fontossag elvaras. A
karbantartott, 6sszefiiggo, illetve egyéb kozlekedési modot (példaul: gordeszkazas) is tamogatd
utvonalak kialakitdsa a biztonsagérzet mellett a keresletet is ndveli. A biztonsdghoz tartozik
tovabba a sziikséges informacidk biztositasa: a kitdblazott utvonalakat attekinthetd térképen,
egységes, jol értelmezhetd jelzésekkel sziikséges ellatni (Lorincz et al., 2020). A biztonsagos
kerékpartarolok iranti igény is folyamatosan novekszik: ezek kézponti helyen, az attrakciok,

illetve tomegkozlekedési lehetdségek kozelében helyezkednek el (Fazio et al., 2021).

A kerékparos turistak alapvetd elvarasa, hogy az altaluk igénybevett szallashely rendelkezzen
fedett és zarhatdo kerékpartaroloval, tovabba egy kisebb miihellyel az esetleges javitdsok
végrehajtdsanak érdekében. A kerékparutak mentén taldlhatdé infrastruktira is nagy
jelentéseéggel bir: a turistdk fedett pihendhelyeket, illemhelyeket, illetve ivéovizvételi
lehetdséget hianyolnak a kerékparos utvonalak melldl (Lérincz et al., 2020, Kérodi et al., 2022).
Az igények kozott a digitalizacio kapcsan megjelenik az interaktiv navigécio, a turatervezd
alkalmazasok, 1illetve az internetlefedettség (Korodi et al, 2022). A kerékparok
tomegkozlekedési eszkdzon torténd szallitasa is egy jelentds megoldando feladat: a kerékparos
turizmust tdmogatd kozosségi kozlekedés kevésbé leterhelt uthaldzatokkal jar (Bakogiannis et

al., 2020, Ciascai et al., 2022, Bigoy et al. 2022).

A kerékparos turizmus népszeriisitése az agazat sikeres miikodéséhez kifejezetten fontos. A

kerékparos kozosség gyakori monitorozdsa lehetdvé teszi a desztinaciok célzott

crer
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kerékparozas harom évszakos tevékenység, de az Oszi, illetve a tavaszi szezon kevésbé
népszertsitett. A kerékparozas az e-bikeok elterjedésével szélesebb korosztalyok szamara is
elérhetdveé valt, a kozépkoruak és a seniorok szamara tovabbra is népszerisiteni indokolt a
kerékparos turizmust: az ezen korosztalyokat célzd programoknak kozdsségi €élményt
sziikséges nyujtaniuk, megszolitani 6ket edukald tartalmakkal érdemes (Lin et al., 2020, CBI,

2022b).

A Nemzeti Kerékparos Stratégia (AOFK, 2023b) a kerékpéros turizmus helyzetértékelése soran
a gyengeségek kozott kiemeli a gyenge kozlekedési kulturat, a kozlekedok kozotti
egylittmiikddés hidnyat, tovabba a kerékparhaldzat fejlesztésének lassusdgat. Magyarorszag
domborzatat tekintve idedlis a kerékparozasra, a stratégia atfogd célkitlizésként

Magyarorszagot, mint Kelet-K6zép Eurdpa elsdészamu kerékparosbarat orszagat célozta meg.

A biztonsagos tarolas megoldasa, az Gtvonaltervezés €és a marketing mind megvalositando célok
Magyarorszagon. A szolgaltatoi halozatok fejlesztésére tdmogatasi palyazat, illetve mindsitési
rendszer kidolgozasa van tervben. A tOmegkozlekedési eszkozokon torténd szallitas
megkonnyitéséért egy megnovekedett igényeket kiszolgdlé rendszer tervezése a cél. A
dokumentumban kiemelik a csomagajanlatok lehetdségének biztositdsat is. Kerékparos
turisztikai portalok, tovabba promocids ¢és edukacids kampanyok tervezése mellett az e-bikeok

halozatanak kiterjesztése is a célok kozott szerepel (AOFK, 2023b).

Az NATS aéltal is kiemelten kezelt aktiv turisztikai termék fejlesztésével kapcsolatban
jogyakorlatként tekinthetiink a Balaton365 programra. A 206 kilométer hosszi balatoni
kerékpartt-haldzat mellé tovabbi 800 kilométer bicikliutat jeloltek, alakitottak, és tablaztak ki
a program keretében, a kerékparos szervezetekkel egyiittmiikodve. Az utak feltérképezése
mellé weboldalt és mobil alkalmazast is kialakitottak, amely tartalmazza az utvonalak
jellemzdit, az azok mentén talalhatod szolgaltatokat, vonzerdket, pihendhelyeket, illetve azok
tulajdonsagait, de egy kerékparos profil kialakitasara is van lehetdség a 6 idegen nyelven

megjelent applikacioban (Turizmus.com, 2021).

I11.4. A vizi turizmus fejlesztési iranyainak bemutatasa

A vizi turizmusban rejld lehetdségek kiaknazéasa olyan fejlesztéseket kivan, amelyek soran a
héalozatok, a folydszakaszok ¢és az utvonalak megujulnak, tovdbba eladhatod turisztikai
szolgaltatasok kindlata vélik elérhetévé (AOFK, 2024). A vizi turisztikai fejlesztések és az adott
desztinacio latogatottsdga kdzotti pozitiv kapcsolat a beruhazasok tovabbi sziikségességét is

meghatarozza (Folgado-Fernandez et al., 2019).

12



A vizi turizmus f6 attrakcidja és a vizi turista f6 motivacidja a természeti kornyezet
kozelségében rejlik (Gyori, 2014). A természeti vonzerdk valtozatossaga, illetve azok
egyedisége fontos keresleti tényezok: a kiilonb6zd szakaszok kiillonbozd kinalatot biztositanak
a fogyasztoknak (Jaszberényi et al., 2022). A vizi turista emellett mentalis és fizikalis rekreacio

céljaval kapcsoldodik ki (Folgado-Fernandez et al., 2019).

A vizi turizmusban a biztonsag szerepe kiemelkedd: a kelld eldkésziiletek és a fokozott
figyelem fontos a turdzas kozben. A vizitira-vezetonek felkésziiltnek kell lennie: ez magéaban
foglalja a sziikséges helyismeretet, illetve a szakmai tudast is, azonban a résztvevok
fegyelmezettsége ¢és Uszastudasa is elengedhetetlen a biztonsdgos turdzashoz. Az adott
kozlekedési eszkdznek az iddjarasi, illetve vizviszonyoknak is meg kell felelni: fontos az adott

kornyezeti tényezdknek megfeleld hajo valasztasa (Péter et al., 2023).

A vizi turistdk részére szdmos szolgaltatas sziikséges, melyek Korodi és szerzdtarsai (2022)
kutatdsa alapjan a kovetkezok: kikotési lehetdségek, partkdzeli mosdoblokkok, hajobérlési,
illetve szallitasi lehetdségek, tovabba felszerelések biztositdsanak lehetdsége, de fontos

szamukra a f0zési lehetdség, a csomagtranszfer, a térképek, és a turavezetok kinalata is.

A 2024-ben kozzétett Nemzeti Vizi Turisztikai Stratégia a gyengeségek kozt emeli ki az
egylittmiikddés és az egységes arculat hidnyat, tovabba a turatérképek és a szakképzett
munkaerd alacsony szamat. A stratégia altal megfogalmazott atfogd célkitiizés, hogy a
viziturazas széles célkozonség szamara elérhetd, magas szinvonalll szolgaltatdsokat nyu;jtod

tevékenység legyen (AOFK, 2024).

A stratégia megallapitasai 6sszhangban vannak a tanulmanyokban megfogalmazott fejlesztési
javaslatokkal. Lados és szerzétarsai (2019) szerint az infrastrukturalis fejlesztések soran a
parhuzamossag elkeriilése elengedhetetlen: a desztindcioknak Osszehangolt szakmai
fejlesztésekkel kell elérni a beruhdzasi céljaikat. Ezek mellett partnerkapcsolatokat érdemes
kialakitania az adott régionak, igy a turistak részére kedvezményeket tudnak biztositani: ezzel
kapcsolatban a szerzok kiemelik a tematikus utak, illetve csomagajanlatok nyujtasanak

lehetdségét.

A fejlesztéseket egy egységes €s Osszehangolt marketinggel célszerli népszeriisiteni, amelynek
az adott desztinacio élményigéretére érdemes fokuszalnia (Lados et al., 2019). A kommunikaciod
soran a fenntarthatosagért tett torekvéseket is ismertetni sziikséges (Campon-Cerro et al., 2020).
Ajénlott egy jol felépitett weboldal létrehozésa és az orszdgos turizmusmarketingbe vald

bekapcsolddas (Lados et al., 2019).
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Jaszberényi ¢€s szerzotarsai (2022) a kiilonbozé turatipusokkal torténd 0Osszehangolast
javasoljak. Az infrastrukturalis igények hasonloak (példdul mosdo, csomagmegorzes esetében),

ezért a vizitira-megallok kialakitasat gyalogos és kerékparos tarautvonalak mellett ajanljak.

crer

egy olyan fejlesztOprogram, amely a nem vizparton ¢l6 gyermekek szamara is elérhetd
(Jaszberényi et al., 2022). Ennek céljaval hozta létre a Magyar Kajak-Kenu Szdvetség a
Vizivandor-taborokat, melyeken 2017-2022 kozott 22 ezernél tobb fiatal vett részt (Jaszberényi
et al, 2022, AOFK, 2023a). Az Vizi Turisztikai Stratégia célja ezen taborok tovabbi
kiterjesztése, Uj helyszinek létrehozdsa a meglévok fejlesztése mellett, illetve a

kornyezettudatossag fontossagara torténd felhivas.

A vizi turizmus atfogo6 fejlesztése tobb szervezeten és programon ivel at. A 2013-ban létrehozott
Bejarhaté Magyarorszag Program célja a belfoldi turizmus népszertiisitése mellett az egészség-
¢s kornyezettudatos szemléletmod terjesztése, a programban a vizi turizmus fejlesztése is
szerepel (Jaszberényi, 2019). A projektben az infrastrukturalis fejlesztések allnak fokuszban,
példaul 1 vizitara-megéllohelyek kialakitasa, a meglévok fejlesztése (Donka & Gyuricza,

2017).

2016-ban ot projektet hirdettek meg a megallohelyek fejlesztésével kapcsolatban, ezek soran
tobbek kozott eszkozbeszerzések, csonaktarolo-épitések, stégtelepitések, o0ltozéépitések
valosultak meg tobb hazai vizitirazas szempontjabodl jelentds régioban (Donka & Gyuricza,

2017, Miniszterelnokség, 2022).

A Magyar Kajak-Kenu Szovetség és a Nemzetgazdasagi Minisztérium altal 2015-ben
kidolgozott vizitira-megallohely mindsitési rendszer a vizitrazok szdmara elérhetd
szolgaltatdsok alapjan osztilyoz. A ,,Lapatos vizi megallohelyek” védjegy meguyjitas alatt all

2024-ben, kevésbé elterjedt mind a tiirazok, mind a szolgaltatok kérében (AOFK, 2024).

A vizi turizmus fejlesztései a szolgaltatok, az dnkormanyzatok és az oktatdsi intézmények
egytttmiikodésével tudnak megvaldsulni (Nasontoorn et al., 2023). A beruhazasok tarsadalmi
¢és gazdasagi eldnyoket biztosithatnak a desztindcionak, eldsegitve a regionalis fejlddést (Gyodri
et al., 2022). A jol elokészitett fejlesztéseket fenntarthatd stratégiaval érdemes ellatni, igy a

fogyasztok lojalitasa is elérhetd (Campon-Cerro et al., 2020).

IV. A Szigetkoz bemutatasa

A Szigetkoz a GyOr-Pannonhalma turisztikai régiéban, a Duna €s a Mosoni-Duna 6lelésében

fekszik 375 négyzetkilométer nagysagu teriileten (MTU, 2020). A turisztikai régioba 21
14



telepiilés tartozik, a Szigetkdz 35 telepiilést szamlal (MTU, é.n.; Strack, 2022). A régi6 teriileti
adottsagai alapjan jo helyzetben van: belfoldileg jol megkdzelithetd, a szomszédos orszagok €s
fovarosok kozelsége miatt pedig a kiilfoldi turistak szamadra is kedvez6 a régio fekvése (Strack,
2022). A Szigetkoz a Fert0-Hansag Nemzeti Park Igazgatdsagéhoz tartozik, teriilete a Natura
2000 kategoriaba sorolhat6 (Fertd-Hansag Nemzeti Park honlapja, é.n.a).

A Szigetkoz teriilete évmilliokon at formalodott. A Pannon-tenger elhagyott medencéjébe az
Os-Duna 6mlott, amely szigeteket, zatonyokat épitett (EDUVIZIG honlapja, é.n.). A 19.
szdzadban a Duna jelentds folyamszabalyozason esett at az aradasok megeldzése érdekében. A
20. szazadban a kiilonb6z6 szabalyozasi problémak kdvetkeztében vizpotlasra is sor keriilt a
folyoban. Az 6koldgiai rehabilitacié érdekében mesterséges arasztasok is torténtek, amelyeknek
koszonhetden a foagban és a mellékagakban is normalizalodtak az 6kologiai és turisztikai

szemszogbdl elfogadhatd vizszintek (Jakus, 2024).

A teriilet természetkozeli allapotd erddi az eredeti faji Osszetételt Orzik. Alacsonyartéri
bokorfiizesek, fiizligetek és magasartéri keményfaligetek is taldlhatok a régioban, emellett
hinar- és mocsarréti ndvényzetek, valamint nadasok is jellemzik a teriiletet. A Szigetkoz a
Duna-szakasz legjelent6sebb ivohelye, mely tobbek kozott védett és fokozottan védett

madarfajoknak is otthont ad (Fert6-Hansag Nemzeti Park honlapja, é.n.b).

A Szigetkdz gazdag kulturalis orokséggel rendelkezik, melyek mellett a hagyomanydrzo
rendezvények is elterjedtek. A Szigetkoz fovarosakent is emlegetett, a Mosoni-Duna ¢€s a Lajta
partjan fekvé Mosonmagyarovar egyik 6 attrakcidja a Mosonmagyarovari Var, amely tobb
mint 750 éves torténelmével, és a falai kozott kozel 200 éve folyd tudoményos €s felsdoktatasi
tevékenységgel jelentds kulturalis helyszin (MTU, 2020; NKVP, én.). Gyér vérosa
miemlékekben kiemelkedd, kulturdlis programokban gazdag. A gyOri Bazilika kiemelt
zarandokhely, itt 6rzik az orszadg egyik fontos szakralis kincsét, Szent Laszld hermajat. A
varosban tobbek kozott harom néptancegyiittes talalhatd, amelyek hagyomanydrzd céllal
mukodnek, a GyOri Balett pedig Magyarorszag kulturdlis €s mivészéletében kiemelt
jelentéseégli (Megyerikum.hu, €.n.). A Szigetkdz falvaiban, kisvarosaiban mind taladlhatunk
kulturdlis 6rokséget szolgalo épitett Grokségeket is, a Szent Jakab zarandokut nyolc szigetk6zi

telepiilést érintve halad at a région (Szent Jakab zardndokut honlapja, é.n.).

A Szigetkozben szdmos tarautvonal taldlhatd. Népszerli gyalogtiraitvonalak, tandsvények
allnak a tirazok rendelkezésére, amelyek zomében sik terepen talalhatok (Aktiv Magyarorszag
honlapja, €.n.). A région athalad az EI Camino zarandokutvonal is, amely a zarandokturizmust
is erdsiti (24.hu honlapja, 2023).
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A Szigetk6zon athalad az EuroVelo 6 nemzetkozi kerékparat, amely Rajkatol indul,
Mosonmagyarovaron at, kis telepiiléseken keresztiil vezeti a tarazét Gyodrig. A szdmos
kulturdlis 6rokséget is érintd utvonal az alacsony szintemelkedés és a zomében aszfaltos utak
kiépitése miatt csaladok szamara idealis (EuroVelo.hu honlapja, é.n.). Az EuroVelo 6 mellett
szamos bicikliut €s turazasra alkalmas ut talalhato a térségben, amelyek tobbségében konnyen

teljesithetd utvonalak (Aktiv Magyarorszag honlapja, é.n.).

Viziturazasra kozel 400 kilométer hosszusdgi szakasz all a turdazok rendelkezésére a
Szigetkdzben. A kiterjedtség miatt gyakorlott vizitirazoknak ajanlott az 6nalld tarazas, egyéb
esetben turavezetd sziikséges. A tirattvonalakon tobb miitargy is taldlhat6, ami a turazés
gordiilékenységét nehezitheti (Magyar Vizitara portdl honlapja, 2023). A Szigetkdzben 11
vizitura-szervez6 véllalkozast ajanl az AOFK, amelyek kiilonbdzd nehézségii, hossziisagh és

id6tartamu tardkat kinadlnak (Aktiv Magyarorszag honlapja, é.n.).

A belfoldi és kiilfoldi vendégkort szines programlehetdségeivel egyarant vonzo turisztikai régiod
2021 ¢és 2023 kozott novekvo tendenciat mutatott szallovendégek és eltdltott vendégéjszakak
szamanak tekintetében (2. tablazat) a Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) (2024) adatai szerint.
2021 elétti adatok hasznalata nem relevans ebben az esetben, hiszen a turisztikai térségek 2020-

as lehatarolasa miatt bekovetkezd valtozasok torzitandk az eredményeket.

Gyor- Osszes vendég Osszes vendégéjszaka
Pannonhalma
turisztikai ebbdl belfoldi | ebbdl kiilfoldi | ebbdl belfoldi | ebbdl kiilfoldi
régio
243 615
2021 127 | 116 615 | 274
397 843
2022 173 | 224 397 | 446
436 904
2023 174 | 262 394 | 511

2. tdblazat: Vendégek és vendégéjszakak szdma a Gyor-Pannonhalma turisztikai régioban,

2021-2023, ezer fében megadva
Forras: sajat szerkesztés KSH (2024) alapjan

A statisztika alapjan kijelenthetd, hogy a Szigetkdz a kiilfoldiek korében is népszerti, a konnyt
elérhetdséget a régid osztrdk, illetve a szlovak hatarhoz vald kozelsége tesz lehetdvé. A
Magyarorszagon egyediilallo kulturalis és vizi turisztikai termékeket kinald térség a belfoldi

turistak szamara is vonzo.
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A szigetkodzi turistdk utazasi szokasait Husz (2022) vizsgalta. Eredményei alapjan egy
szigetkdzi kerékparos turista tobbségében falusi szallashelyen szall meg, atlagos tartozkodasi
ideje 3-4 nap, a hosszabb ideig tartozkodok egyéb aktiv turisztikai termékeket is kiprobalnak.
A kerékparbarat szolgaltatasok megjelenése kifejezetten fontos szamukra. A térségben szamos
szallashely talalhato, amelyek megkozelitése gyakran csak autoval lehetséges: a turistdk 75%-

a személygépjarmuvel érkezik a térségbe.

Az autdbuszos kozlekedés iranti igény folyamatosan nétt az elmult években a térségben (Jona,
2022). A vasuti kozlekedést illetéen vonatok legalabb oranként kozlekednek Mosonmagyarovar
és GyOr kozott, naponta 8-9 vonat kozlekedik Hegyeshalombdl Rajka és Pozsony iranyaba.
Fontos kiemelni, hogy a vonatokon kerékpar szallitdsa engedélyezett, azonban ezeken kevés a

féréhely (Mévcsoport.hu, é.n.).

A Szigetkoz fejlesztési lehetdségeit szamos tanulmany taglalja. Jona és szerzdtarsai (2022) a
kozuthéalozat bovitését, tovabba a fenntarthatd kozlekedési modokat eldsegitd infrastruktira
kialakitasat tekintik az ¢lhetd és fenntarthatd Szigetkoz kulcsanak. Fekete és szerzotarsai (2023)
szerint a fenntarthatd gazdasag- ¢s turizmusfejlesztés érdekében egységes markaépités is
szliikséges a régidban. Tanulmanyukban kiemelik a természeti értékek hatékonyabb
bemutatasanak sziikségességét és a kulturalis turizmust erdsitd vonzerék hangsulyozasat,
amivel egy egységes turisztikai desztindcio alakulhat ki. A tematikus Gtvonalak jelentOségét
emelte ki Strack (2022) is: szerinte a telepiilések kozotti egyiittmiikddés és a markaépités a
hosszt tava sikert segiti eld. Husz (2022) is az attrakcidk Osszekapcsolasat latja fejlesztési
lehetdségnek, de kitér a vasuttarsasaggal torténd egyiittmiikddésre is, miszerint egy kozds
marketingstratégia kialakitasa hozzdjarulna a kerékparos turizmus népszeriisitéséhez a
régidban. Kézai ¢és Gombos (2023) szerint a turizmusban dolgoz6é szakemberek
munkaerdhidnyara alapozva egy Osztondijprogram kidolgozéasa lenne célszerli a térségben.
Szerintiik a vonzerdfejlesztést alulrdl jovo kezdeményezések felkarolasaval, tdimogatasaval
lehet eldsegiteni, tovabba a jogyakorlatok fejlesztése mellett szintén kiemelik a markaépités és

az Osszefogas erejét.

V. Empirikus kutatas modszertana

Az empirikus kutatas soran a Szigetkoz fejlesztési lehetdségeit vizsgalom. A tanulmanyozasban
kiemelt szerepet kap a bakancsos, a kerékparos és a vizi turizmus fejlesztése mellett a térségben
tortend egytittmiikodési lehetdségek feltarasa is. A vizsgalat sordn az érintettek innovativ,

fenntarthat6 fejlodéshez kapcsolodo elképzelései is feltarasra keriilnek.
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Ezek alapjan a {6 kutatasi kérdésem a kovetkezo:

K: Milyen innovativ, fenntarthat6 és élményalapu fejlesztésekre van sziikség a bakancsos,

kerékparos ¢és vizi turizmus fellenditéséhez a Szigetkdzben?
A kutatési kérdéshez kapcsolodva az alabbi alkérdéseket fogalmaztam meg:

K1: Melyek a szigetkdzi aktiv turizmus erdsségei és gyengeségei, milyen lehetdségek és

veszélyek azonosithatok a régioban?

K2: Kikkel és milyen teriileteken nyitott egytittmiikddési lehetdségekre nyitottak a régiod

turisztikai szerepl9i?

K3: Milyen elképzelései és elvarasai vannak a térség turisztikai szerepldinek egy Szigetkozi

Aktiv Turisztikai Stratégiaval kapcsolatban?

V.1. Kutatasi modszertan

A kutatasi kérdések megvalaszoldsa érdekében egyéni mélyinterjuk készitésére keriilt sor olyan
szigetkozi szakemberekkel, akik a régio fejlodését segitik szolgéltatasaikkal, illetve kiilonb6zo
partnerkapcsolatokon, projekteken keresztiil. A szolgaltatasfejlesztés témakorében helyi
szolgaltatokkal, illetve turisztikai egyesiiletek képviseldivel is készitettem interjukat. Ezen
szereplOk altal a térség mind keresleti, mind kinalati oldali elvarasait kivantam feltérképezni. A
kvalitativ modszer valasztadsat indokolja a kutatds problémafeltar6 célja, amely sordn a
folyamatok megértése all fokuszban. A ,,miért” és a ,,hogyan” kérdések megvalaszolasaval a
mélyebben fekvé okokat, gondolkodasmodokat, attitidoket és magyardzatokat Ilehet
megismerni (Mitev, 2019). A kvalitativ kutatds strukturalatlan, kis mintan végzett kutatasi
modszer. Célja a jelenségek és az egyéni szempontok megértése a szamszerlsités helyett,

alkalmazaséval nem reprezentativ eredményekhez juthatunk (Neulinger & Mitev, 2017).

A mélyinterjukon keresztiil lehetdség nyilik az adott problémakor mély feltdrasara. A
valaszadora (a fokuszcsoportos interjukkal szemben) nem neheziil szocidlis nyomas, igy egy
tiszta eredményt kaphatunk. A hatranyok kozé a kérdezd szakmai felkésziiltsége tartozik: a
moderator képességei befolyasolhatjak az eredményt, az interjuk mindsége nagyban fiigg a
kérdezd személyétdl is. Az adatok elemzése is szakértelmet kivan. A mélyinterjuk készitése

iddigényes, ezért egy adott kutatasban kevés interju késziil (Naresh & Simon, 2017).

V.2. Mintavalasztas
Az interjialanyok elbirdlasos mintavétel alapjan kertiltek kivalasztasra. Ez egy olyan onkéntes

mintavételi technika, amely sordn a sokasag elemeinek kivalasztidsa a kérdezdbiztos sajat
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megitélésén alapul (Naresh & Simon, 2017). Olyan interjualanyokat kerestem, akik a szigetk6zi
turizmus aktiv résztvevoi, tovabba a régio fejlesztésében érdekeltek. A vélaszadok jellemzdi,
hogy szolgaltatokként vagy turisztikai szervezetek képviseldiként ralatasuk van a turistak
utazasi motivacioira, marketingtevékenységiikkel a régid népszerlisitésén is dolgoznak.
Egyénileg, illetve projektjeik altal vonzerdfejlesztéseket hajtottak végre a desztinacioban,

amelyekkel a kereslet novekedését kivantak elérni.

Az interjiialanyok kzott olyan szolgaltatokat kerestem fel, akiknek szigetkdzi székhelyt, stabil
vallalkozasuk van. A szolgaltatasaik magas szinvonalat képviselnek, mind magyar, mind
kiilfoldi vendégkort kiszolgalnak. A megkérdezettek a szallashelyek biztositdsa mellett

oktatasokat, tovabbképzéseket, tardkat, tdborokat szerveznek.

A megkérdezett projektmenedzsmenttel, illetve vidékfejlesztéssel foglalkozo szervezetek
képviseldinek célja a Szigetkdz turisztikai potencidljanak felmérése, népszerlisitése ¢és
kiaknazasa. Ezen turisztikai szereplok felkeresésével az egylittmiikodési lehetdségek feltardsara

1s sor kertlt.

19



V.3. Mélyinterjuk eredményeinek bemutatasa

A kutatds soran hat interju keriilt lebonyolitasra 2024. jalius 10. és 2024. oktober 1. kdzott
videointerju és személyes interji formajaban, az elsé és a masodik mellékletben talalhato
vezérfonalak mentén. Az empirikus kutatdsban résztvevok hozzajarultak az adataik

szerepeltetéséhez (3. tablazat).

Interjualany Turisztikai . L s Képviselt turisztikai Ke!,)wse'l t szerw:e%et
neve i Jelenlegi pozicio szervezet fo tevelfenysegl
kore

Grafi nincs elnok Szigetkdz Turizmusaért | érdekképviselet,

Szabolcs Egyesiilet (Szigetkoz turizmusiranyitas

TDM)

Janics Istvan | vizitura-szervezd tulajdonos Sziirkehod Bt. szallashely-
szolgaltatas,
vizitira-szervezés

Klemencz vizitira-szervezo elndk, tulajdonos Magyar Vizitura érdekképviselet,

Henrik Szovetség vizitira-szervezés

(MAVITUSZ),
Bejarhato Utazasok e.v.

Németh nincs elnok Arrabona EGTC projektmenedzsment

Tamas Zoltan

Saling Gabor | szakacs tulajdonos Barka Bisztro & Grill szallashely-

Etterem (Barka szolgaltatas,
Etterem) vizitira-szervezés,
vendéglatas

Voros idegenforgalmi- és csoportvezetd GyOr Projekt Kft. varosiizemeltetés

Bernadett szallodaipari

szakkozgazdasz

3. tdblazat: Az interjualanyok ¢és az altaluk képviselt szervezetek legfontosabb ismérvei

Forras: sajat kutatas, 2024
Az interjuk menete

Az interjuk minden esetben személyes jellegli kérdésekkel indultak, amelyek soran az
interjualanyok a Szigetkozzel kapcsolatos viszonyukrol is beszdmoltak, tovabba bemutattik a
képviselt szervezetet €s szolgaltatot. Ezt kovetden a kutatasi kérdések harom f6 fejezetre osztva
keriiltek megvalaszoldsra. Az els§ szakaszban a turisztikai szereplok turisztikai
termékfejlesztésének részletei, illetve azok hatasainak vizsgalata allt a kozéppontban. Cél volt
a termékfejlesztések okainak, megvalositasuknak és eredményességiiknek feltérképezése. A

masodik fejezetben a Szigetkoz régid helyzetelemzése mellett a térség marketingjével, a
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digitalizacioval és a vallalkozasok reziliencidjaval kapcsolatos kérdések kovetkeztek. A zaro
szakaszban egy Szigetkozi Aktiv Turisztikai Stratégia kialakitdsdval kapcsolatos kérdések
alltak a kozéppontban, melyek soran feltarasra keriiltek az interjialanyok éaltal javasolt

fejlesztések, marketingjavaslatok, illetve egyiittmiikodési lehetoségek is.

V.3.1. Turisztikai termékfejlesztés

A kutatds els6 szakaszaban a vallalkozasok 4altal végrehajtott, korabbi turisztikai
termékfejlesztések vizsgalatara keriilt sor. Ennek célja volt a termékfejlesztés céljanak,
megalapozottsaganak, kivitelezésének (egytittmiikddési ¢és forrasbeli oldalrél), tovabba

eredményességének vizsgalata.

A megkérdezettek véleménye egybehangzd volt a fejlesztésekkel elérni kivant célok
tekintetében. Az aktiv turistak kényelmét szolgalo fejlesztések zomében mindségi fejlesztések
voltak. ,, Felujitottuk a kiszallot a Mosoni-Dundan, illetve egy ingyenesen igénybeveheto

kerékpdros pihendhelyet is kialakitottunk az étterem elétt” (Barka Etterem).

Az interjualanyok az élménykozpontu fejlesztéseket is célul tiizték ki, amelyek egyre
fontosabbak a turistdk korében is (Zatori, 2018). ,, 4 fejlesztések soran torekedtiink arra, hogy
a helyi utazdsra forditott idd is élmény legyen” (Szigetkdz TDM). Egy példa erre az Okomobil-

flotta, amely az aktiv turistak mobilitasdban jatszik nagy szerepet a Szigetkozben.

A biztonsdgos utazds Péter és szerzOtarsai (2018) szerint egyre fontosabba valik az
elkovetkezendd években, ezzel parhuzamban a szigetkozi szolgaltatok is eldtérbe helyezik a
biztonsagot. ,, 4 vendégelégedettség novelése mellett a biztonsagérzet és a komfort fejlesztése
is kiemelt cél volt. ” (Sziirkehod Bt.). A valaszadok kiemelték, hogy a lehetd legujabb biztonsagi

eszk6zok alkalmazasa a turistak szdmara megnyugtato.

Az agazat innovativ fejlddéséhez elengedhetetlen a kiilonb6zd szereplok kozotti szoros
egytttmikodés (UNWTO, 2020). A megkérdezettek szerint a térség turisztikai szolgéltatoi
kozotti egytittmiikddés hianyos. Két véalaszado arrdl szdmolt be, hogy sikeriilt térségbeli
turisztikai szakembereket bevonnia a fejlesztési folyamatba. A lakossdg megszolitasaval
kapcsolatban is kiilonboztek a vélemények: a megkérdezettek tobbsége fontosnak tartja a
lakossag véleményét egy adott beruhdzasrol, azonban nem minden esetben kéri azt ki, egy
valaszado pedig egyaltalan nem tartja sziikségesnek a lakossag bevonasat. Ennek okaként az

1d6 hidnyat és a lakossag koreiben megtalalhatd passzivitast emelték ki az interjlialanyok.

A fejlesztések eredményességének mérése fontos a sikeresség és a kovetkeztetések levonasa

érdekében. Ennek ellenére az tapasztalhatd, hogy a megkérdezettek zome (5 f6) nem méri

21



kvantitativ mérészamokkal az eredményességet, mivel ,, érezziik, hogy egy adott fejlesztés

mennyire jo vagy nem jo~' (MAVITUSZ).

A turistdk utazasi szokasainak megvaltozdsat sem mérik empirikus vizsgalattal az
interjialanyok altal képviselt szolgaltatok €s szervezetek, annak ellenére, hogy az azokban
megfigyelhetd trendek figyelemmel kisérése a versenyképes €s a fenntarthato jovot segiti eld
(Lorincz & Sulyok, 2017). A Szigetk6z TDM, mint szigetkodzi szolgéltatokat feloleld egyesiilet
a tagok szobeli beszdmoldi alapjan allapitja meg, hogy melyek az aktudlis utazasi trendek. A
mérések hianya ellenére a megkérdezettek felismerik a valtozasokat: ,, A turistak a rovid, instant
élményeket keresik” (MAVITUSZ), amely 0Osszhangban van Zatori (2018) azon
megallapitasaval, miszerint a gyors és hatékony élményszerzés hodit teret. Az interjualanyok
ezt a turistak pénziigyi helyzetével hoztak Osszefiiggésbe: ,, A turistik keresik a legolcsobb
megoldast, és ezek mellett az ingyenes programokat is” (Sziirkehod Bt.). A kiilonb6zd
szallashelyek irdnti keresletet eltérden tapasztaljadk a megkérdezettek, mig valahol a kempingek

a népszeriibbek, mashol a kényelmesebb szallashelyek irant n6 a kereslet.

A fejlesztések pénziigyi hattere is vizsgalatra keriilt. A helyi kisvallalkozasok 6ner6bol
fejlesztenek, de bizonyos fejlesztésekhez, példaul egy 1) vizitira-utvonal kialakitdsdhoz nem
sziikséges forrds. A palyazatok nehézsége, illetve a timogatasok igazsagtalan elosztdsa miatt
nem latnak mas opciot a vallalkozasok: ,, Onerdbdl fejlesztiink, visszaforgatjuk a tékét, nem

vesziink ki osztalékot, mashogy nem tudunk fejleszteni és fejlodni” (Sziirkehod Bt.).

A projektmenedzsmenttel foglalkoz6 szervezetek esetében (Szigetk6z TDM, Gydr Projekt,
Arrabona EGTC) tamogatdi oldalrdl vizsgaltam meg a kérdést. Mind magyarorszagi, mind
europai unios forrasokat allokalnak kiilonb6z6 fejlesztendd teriiletekre, de 6nerdbdl €s hitelbol

is fejlesztenek, vagy hajtanak végre eszkozbeszerzést.

A forrasok vizsgalatan beliil kitértem a kozOsségi  finanszirozason alapuld
turizmusfejlesztésekre, amelyek soran a kozosség, illetve a helyi vallalkozok adomanyaibodl
hajtanak végre turisztikai fejlesztéseket. Az interjialanyok kozott egyetértés mutatkozik meg a
témat illeten: ,, Az elképzelés nem rossz és otletek is mindig lesznek, de nincs olyan, aki ért is
hozza” (Szigetkoz TDM). Ez alatamasztja De Crescenzo és Simeoni (2019) kutatasat, miszerint
bar lelkesek a résztvevok, de kevés kozottiik a szakember. Mint a régid zaszloshajoja a
kozosségi finanszirozast illetéen, Dunaszegen megvalosult egy hasonld elképzelés, ahol helyi

vallalkozok alakitottak ki egy k6zosségi teret a falukozpontban.
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V.3.2. Helyzetelemzés

A masodik blokk kérdéseiben a régio helyzetelemzéséhez kértem az interjiialanyok segitségét.
Célom volt, hogy a valaszadok altal egy teljes képet kapjak a megkérdezettek régidhoz
kapcsolddasarol, illetve a térség infrastrukturalis és turisztikai adottsagairol, amelyek

segitségével feltdrom a Szigetkdz erdsségeit €s gyengeségeit.

A kutatas egyik célja volt a szolgaltatdi szektor képviseldinek attitidjének, motivacidinak
megismerése, hogy mit is jelent nekik a régioért, a Szigetkdzért tevékenykedni. Négy valasz
tartalmazta a ,,védendo teriilet” szdkapcsolatot, harom az ,,otthon” ¢és a ,,sok munka”
kifejezéseket, egy pedig a , tarsadalmi felelosségvallalds” szavakat. Ezek alapjan
megallapithatd, hogy a térségi turisztikai szereplok kozos célja a Szigetkoz megvédése a

megélhetés biztositasa mellett.

A kérdésre, miszerint ,Mi On szerint a Szigetkéz egyedi élményigérete?” egybehangzé
valaszok sziilettek: ,, Olyan értékek talalhatoak meg nalunk (a Szigetkozben-a szerzo), amelyek
mashol nem. Ilyen agrendszerii folyovizet ilyen élovilaggal keresve sem taldlnak a turistak”

(Barka Etterem).

A kinalati adottsagokon tilmutato fontos aspektus a helyi lakossag hozzéaallasa a turizmushoz,
amelynek elsddleges 1épése a helyi lakossag jolléte: ,, Ha a varos élheto és boldogok a helyi
lakosok, szivesebben érkeznek a turistak is” (Gyor Projekt Kft.). A varosokban (Gydr,
Mosonmagyarovar) ,,nem tapasztalhato kiilonosebb surlodas” (Szigetkoz TDM), mig a
falvakban (Kisbodak, Dunasziget, Dunaszeg) jobban észrevehetd a konfliktus: ,, 4 helyiek nem
akarnak idegeneket latni a faluban, ugy érzik, ezzel elveszik az életteriik” (MAVITUSZ). A
konfliktusokbol eredd problémak kezelése is eltér a szolgaltatok kozott: ,, A probalkozasok
ellenére reménytelennek talalom Osszehozni a két felet” (Sziirkehdd Bt.), ezzel ellentétben
masok a ,, nem szeretnénk elvenni a helyi lakosoktol, de még ha el is vesziink, akkor is igyeksziink
visszaadni azt kiilonbozo kozosségi rendezvényeken” (MAVITUSZ) véleményre alapozva
miukodtetik vallalkozasukat. Utobbi hozzaallds mindharom fél békés egyiittélésére alapozza a

regionalis turizmust.

A megkérdezettek kozott 6sszhang volt abban, hogy a Szigetkoz turisztikai szempontbol egy
sokoldalu, jo természeti adottsagokkal és megkozelithetdséggel rendelkezo régio. A valaszadok
megemlitették a térségi edukaciot is, amelynek zaszloshajoja a Szigetkoz Elménykdzpont,
amely a térség 0kologiai rendszerét mutatja be interaktivan a latogatoinak. Az interjualanyok
kiemelték a két nagyvaros (Gydr, Mosonmagyarovar) és a két kisvaros (Lébény, Lipot)
fontossagat ¢s kozelségét, amelyek esetében a kulturalis, a zardndok- és a gydgyturizmus a o
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turisztikai termék. A turisztikai attrakciok kozil a gyori Nagyboldogasszony-Székesegyhaz, a
Lébényi Szent Jakab-templom, és a gyori, a lipdti, illetve a mosonmagyardvari termalfiirdok

keriiltek megnevezésre.

Gyengeségként emlitették meg a szolgaltatok a viziiggyel vald kapcsolatukat, illetve azok tal
szigoru szabalyrendszerét. Tovabbi komplikaciot okoz a nyelvtudas és az alulképzettség

problémaja, a szolgaltatoi szektor nem felkésziilt a kiilfoldi turistdk fogadésara.

A térségben taldlhato kerékparatvonalakat jonak itélik a megkérdezettek, azonban hidnyoljak a
ledgazasokat az EuroVelo 6-rdl, illetve a toltések aszfaltozasat is indokoltnak tartjak. A régio
gyalogturautvonalai kevésbé kiépitettek, mindségi és szdmszerli fejlesztésekre helyezik a

hangsulyt az interjualanyok.

A Szigetkdz aktiv turisztikai versenytarsat targyalva az interjialanyok egybehangzoan a Tisza-
tavat nevezték meg. A megkérdezettek az infrastrukturalis fejlettségben (kiépitettség,
szolgéaltatdsok mindsége), a gasztrondmiai kinalatban, a vizparti életben €s a hajozhatosagban
latjak a kiilonbséget a Tisza-t6 javara. Az interjualanyok azonban kiemelték, hogy ,, a Szigetkoz
valtozatossaga és a kiegészito termékek kindlata erés megkiilonbozteto erével bir” (Szigetkoz

TDM).

A térségi Tourinform irodakkal valo kapcsolatot kutatva kideriilt, hogy a szolgéltatoknak nincs
kapcsolata egy Tourinform irodaval sem. A kutatdsba bevont szolgaltatok tgy latjak, hogy az
iroddk a sikeres vallalkozasokat akarjak megszolitani, de a fejlddésben nem segitenek. A
problémat a felek kozotti informacidaramlasban latjak. A hdrom megkérdezett szolgaltatobol
kettd nem 1is szeretne egylittmiikodni, ennek okaként a Tourinform iroddak milkodésével
kapcsolatos szkepticizmus ¢és a befektetett energia megtériilése jelenik meg. A TDM
szervezetekkel valo kapcsolat a legtobb esetben csak marketing szintjén 1étezik a szolgaltatok

kozott.

A szolgaltatok kozotti egylittmiikodés kapcsan azonos alldsponton voltak a megkérdezettek,
ennek intenzitasat nem tartjak elégségesnek: ,, Mindenki csak maganak akarja a jot, azt is minél
sziikebb korben elintézni” (Sziirkehod Bt.). Az ismertetett eredmények 0sszhangban vannak
Strack (2022) kutatdsi eredményeivel, miszerint hianyzik az egyiittes és a térségi szintll

gondolkodasmod a Szigetkdzbdl.

A térség szuperstrukturdjanak vizsgalata sordn egybehangzd vélemények sziilettek. A
szolgaltatok egyetértettek abban, hogy a szallashelyek mindsége alulmarad az elvarasokhoz

képest, nagyobb tomeg befogadasara pedig alkalmatlanok. A szallashelyek elhelyezkedése
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egyesek szerint , diaszporikus”, ennek egyik kovetkezményeképpen emlitették a

toredezettséget, amely a szolgaltatdi szinvonal csdkkenésével jar.

A vendéglatdegységeket érintve hasonld problémékat tartak fel az interjualanyok: szamuk
kevés, mindségiik valtozo. ,,Jelenleg 3 olyan relevans étterem van a Szigetkozben, amely
heétvégen is nyitva tart, a boltok szombaton délben bezarnak, vasdarnap ki sem nyitnak” (Barka
Etterem). Az élelmiszerboltok hidnya, illetve rugalmatlan nyitvatartasa miatt a helyiek is a régi6

nagyvarosaiban vasarolnak be.

A turisztikai hattérinfrastruktura nagy hianyossagaként nevezték meg az interjualanyok a
tomegkdzlekedés hibait, mint példaul a falvak kozti gyenge 6sszekottetést, a kevés buszjaratot,
illetve azok alacsony mindségét. Ezzel ellentétben a két nagyvaros kdzotti €s a hatarokon fekvo
vasutat jonak értékelik a megkérdezettek, Ausztriabol és Szlovakiabdl is konnyen el lehet jutni
a régioba.

A turisztikai 4gak Osszekapcsolasaban rejld lehetdségeket bar ismerik a megkérdezettek, de
harom valaszad6 szerint igény nem lenne rd, hiszen , kicsi a szegmens, amely mindenre
fogékony” (Szigetkbz TDM). A masik harom valaszad6 szerint csomagajanlatokkal egy

komplex élményt tudna nyujtani a régid a turistaknak.

A kutatas elsé szakaszdban elhangzott informaciok alapjan felvazolhatova valt Szigetkoz
turisztikai erdsségeit és gyengeségeit bemutatd értékelés (4. tablazat). Ezen tényezoket

megvizsgalva lehetdség nyilik a fejlesztési lehetoségek ismertetésére.

Erodsségek Gyengeségek
- valtozatos turattvonalak - vizparti élet hidnya
- sokszinili vad- és madarvilag - alulképzett turisztikai munkaerd
- széles célcsoportnak megfeleld régio - hianyos és nem integralt szolgaltatoi
- idealis kerékparos infrastruktira rendszer
- két turisztikailag és gazdasagilag - kiegészitendd tomegkdzlekedés
jelentds nagyvaros - kerékparos ¢s gyalogos
tarattvonalak fejlesztése

4. tablazat: Erdsségek és gyengeségek a Szigetkdzben a megkérdezettek véleménye alapjan

Forras: sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés, 2024
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V.3.3. Fejlesztési lehetoségek

A térségi fejlesztési lehetdségeket targyalva azonos szempontok keriiltek elétérbe. Egy olyan
turisztikai koncepciot képzelnek el a kutatisba bevont szervezetek €s szolgaltatok, amely
szisztematikus iranyelvek mentén torténd épitkezést ir le. A Schwechat-Mosonmagyardvar
vonalon vasuti fejlesztésekre szadmitanak, de egy menetrendszerli turistabuszjarat
szlikségességét is megalapozottnak tekintik. Kerékparos 0Osszekottetésre szamitanak a
Pannonhalmi-dombsag ¢és a Szigetkoz kozott, Gyor kihagyasaval, ezzel a Fels6-Pannon
Borvidék turizmusa is fellendiilne. A szallashelyek mennyiségi, mindségi és célcsoport
specifikus fejlesztését is indokoltnak tartjak: ,, Erdemes lenne megszolitani a magasabb kéltési
hajlandosagu turistikat, szamukra 4-5 csillagos szallodat épiteni és a fine dining vonalat
erositeni” (Szigetkbz TDM). Tovéabbi infrastrukturalis fejlesztési lehetdségként az egyes
pihendhelyekkel kapcsolatban is sziilettek otletek: ,, Olyan kiszallok, pihendk kellenek, amelyek
hasonlo arculattal, kiszamithatosaggal és megbizhatosaggal mitkodnének, mintegy franchise
Jjelleggel” (Gyor Projekt Kft.). Két valaszado a turisztikai régié hatarait reformalnd meg: ,, Egy
tajegység lehetne a Szigetkoz, a Csallokoz és a Duna altal lehatarolt teriilet, ezaltal egyszeriibb

lenne az éloévilag és a tisztasag fenntartasa is” (Sziirkehod Bt.).

A fejlesztések sziikségességében egyetértés tapasztalhato a szolgaltatok kozott, annak ellenére,
hogy ezek tobb turistat vonzananak a térségbe, amitdl pedig tartanak: ,, 4 tomegturizmussal
eltiinik a Szigetkéz varazsa, a szolgaltatok ki sem tudnak ket szolgalni” (Gyor Projekt Kft.).
Tovabbi nagy veszélyként tekintenek a magyar-szlovak kapcsolat romlésara: ,, 4 bosi vizeromii
szlovadk oldalon van, igy a Duna vizhozamat ok szabalyozzak. Egy esetleges rossz diplomaciai
dontésnek belathatatlan kévetkezményei lehetnek az esetiinkben” (Sziirkehod Bt.). A térség
turisztikai szerepldit aggodalommal tolti el a nemrégiben elfogadott turisztikai stratégidk
tartalma is, amelyek kapcsan alulreprezentaltnak vélik a régiot a megkérdezettek. Az
interjialanyok allitadsa szerint 6ket nem keresték fel ezek kialakitasakor, amelyet hidnyossagnak

vélnek, hiszen mindannyian tudnénak relevans informacioval szolgalni.

A fenntarthatosdg kérdéskorét kiilon targyaltam a kutatds sordn. Ezen témakor
feltérképezésével a térség turisztikai szerepldinek véleményét és tudatossagat kivantam
megismerni. A szigetkdzi szolgaltatok torekednek a fenntarthatosdgra a Szigetkoz TDM
vezetdje szerint, hiszen ,,a régio a Danube Pearls tagja, amely sok olyan kotelezettséggel jar,

ami elorelenditi a fenntarthatosagot a térségben”.

A Szigetkoz veszélyeinek egy része a természetkozeliségbdl eredeztethetdek, a szolgaltatok

kiszamithatatlannak talaljak a régio iddéjarasat: ,, Az idei (2024-es- a szerzé) szezon harom
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arvizbol, nyolc heét szunyoghelyzetbol, és négy esos hetvégebol allt” (MAVITUSZ). A negativ
események a turistak egy részét visszatartjak, a bekovetkezesiiktdl kezdve hetekig alacsonyabb

vendégszam tapasztalhato.

A kornyezeti €s egyéb kiils6 veszélyek ellen fontos, hogy a vallalkozok reziliensek tudjanak
maradni. A szolgaltatok altal adott valaszok egybehangzoan sziikségesnek itélik a felkésziilést
egy esetleges vis maior helyzetre, azonban kiemelték, hogy ennek megvaldsitasa nehéz. Egy
interjualany rendelkezik tervvel, egy esetlegesen ujra bekovetkezé pandémia esetén a

munkavallaloit ,, ki tudja menteni” egy méasik vallalkozaséba.

V.3.4. A marketingtevékenység és a digitalizacio értékelése

A megkérdezettek egyéni-, illetve a régid marketingtevékenységét kiilon vizsgéaltam a kutatas
soran, amelynek célja volt a szigetkdzi marketinget érint6 fejlesztési lehetdségek feltarasa is. A
desztinaciok hatékony marketingtevékenységekkel (akar turisztikai magtermékek nélkiil is)

népszert uticélla alakulhatnak rovid idon beliil (Lorincz & Sulyok 2017).

A vélaszadok tobbsége a kozdsségi médian keresztiili reklamozast tartja sikeresnek, de a
hirlevelet és az Adwords kampanyt is hasznosnak itélik. Gydr varosimazsat
véleményvezérekkel, bloggerekkel és médidban véasarolt megjelenésekkel épitik (GyOr Projekt
Kft.). Volt egy olyan szolgéltato6 is, aki nem haszndl semmilyen hirdetést, csak a Word-of-

Mouth-ban hisz, amit sikeresnek itél.

A szigetk6zi marketingkommunikaciot egyhanguan sikertelennek értékelték a valaszadok: ,,4z
dtlag turista nem tudja a gondolati térképen elhelyezni a régiot. Egy budapesti felmérésiink

alapjan a valaszadok 80%-a Szigetvar mellé sorolta a Szigetkozt” (Szigetk6z TDM).

A digitalis megoldasok helyes haszndlata konnyebbséget jelentene mind szolgéltat6i, mind
fogyasztoi oldalrél (Michalko, 2023). A digitalizacidban bekovetkezendd valtozasok kovetése
azonban nem valosul meg a régidban: ,, 4 kdtelezé sziikséges minimumot hasznalja a
szolgaltatok tobbsége: email, weboldal” (MAVITUSZ). Ennek okén tobben elmaradottnak
nevezték a térséget ebbdl a szempontbol. Tobben vélik azt, hogy nem kell erdltetni a
folyamatokat, és ,, sem a digitalis megoldasok, sem a vallalkozok nincsenek olyan szinten, hogy
hasznalni tudjak a technologiat” (Arrabona EGTC). A problémak egy része a Nemzeti
Turisztikai Adatszolgaltatdo Kézpont (NTAK) rendszereinek kotelezd bevezetésébdl fakad. Egy

szolgaltaté emlitette, hogy hasznalatat bar megtanulni nehéz, de mindenképp elényos.

A passzivitas ellenére vannak olyan technologidk (4. dbra), amelyek bevezetését indokoltnak

tartjak a megkérdezettek. Ezen megoldasok mind a véllalkozok munkajat (munkafolyamatok
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egyszeriisitése), mind a régidba érkezd turistak kikapcsoloddsat (gyors, egyszerii segitség,

konnyebb tajékoztatas) segitenék.

Ko6z0s adatbazis Mesterséges intelligencia Egyszert fejlesztések
*szabad helyek ismertetése | «chatbot sweboldalak fejlesztése

*emailek megvalaszolasa *helyes informaciok a
sutazasi dontések segitése, javaslatok weboldalakon, térképeken

Digitalis
megoldasok

4. dbra Az interjualanyok javasolt digitalis megoldasai
Forras: sajat kutatas, 2024

A megkérdezettek a digitalizacios fejlodési lehetdségek (4. abra) egyik alapjaként tekintettek a
mesterséges intelligencia hasznalatara, annak ellenére, hogy nem all feltétleniil szandékukban
a sajat vallalkozasukban igénybe venni azt. A Szigetkoz TDM vezetdje olyan egyszeri
fejlesztésekben latja a jovot, amelyek kevesebb energiabefektetést igényelnek, de pozitiv képet
mutatnak a régiorol. Véleménye szerint ez azért indokolt, mert rengeteg az elavult weboldal és
hianyos informaciok talalhatoak a kiilonbozo feliileteken. Egy kozos adatbazis kialakitasat is
javasolta egy valaszadd, amelyben az arak Osszehasonlitasa mellett a térségi szolgaltatok

(szallashely és vizitra) szabad helyeire is ralatasa lenne a turistanak.
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A vialaszok alapjan egyértelmiivé valt, hogy a turisztikai szuperstruktura fejlesztését tekintik a
szolgaltatok elsddlegesnek, azt kdvetden a tovabbi hattérinfrastrukturat, majd a marketing és a
digitalizacios megoldasok fejlesztését tartjak fontosnak. A térség szerepldi szamos, a régio

turizmusat érint6 jovobeni kiilso lehetdséget €s veszElyt (5. tablazat) azonositottak.

Lehetoségek Veszélyek
- turisztikai koncepci6 létrehozésa - zsufolt szolgaltatdi halo
- megfeleld palyazati rendszer - szemét
- megengeddbb jogszabalyok - alacsony vizhozam
- Uj turisztikai régio kialakitdsa - szlovdk-magyar kapcsolat romlésa
- vasuti fejlesztések - kornyezeti hatasok valtozasa
- halozatépités, szallashelyfejlesztés - infrastrukturalis beruhazasok hidnya
- tobb vendéglatohely, bolt - tomegturizmus
- borturizmus er6sddése - teriileti rendezetlenség
- munkaerdhidny

5. tablazat: A régio kiils6 lehetdségei és veszélyei
Forrés: sajat kutatas alapjan szerkesztés, 2024

V.3.5. Szigetkozi Aktiv Turisztikai Stratégia kialakitasa

A harmadik blokk kérdései egy szigetkdzi aktiv turisztikai stratégia kialakitdsdnak alapjait
fektetik le. A fejezetben megvalaszolasra keriiltek a vizidval, az érintetti bevonassal, a
fejlesztési javaslatokkal, a marketingtevékenységgel, az idétdvval, a célcsoporttokkal és az

eredményesség mérésével kapcsolatos kérdések.

A viziot érintd vélaszok a fenntarthatd, dkologiailag is megfeleld fejlesztésekre iranyultak. A
valaszadok egy olyan térséget képzelnek el, amely a fenntarthat6 fejlodés zaszldshajojaként egy
sz¢les célcsoport fogadasara alkalmas régio. Célként fogalmazddott meg, hogy a magasabb

mindségli (és ezaltal magasabb aru) szolgaltatasokat kevesebb tirazo vegye igénybe.

A stratégia érintetti bevonasat targyalva a szakemberek, a hivatalok és a viziigy bevondsaval
kompromisszumok kotését latjadk megfelelének a megkérdezettek, de a szolgaltatok kozti

egytlittmiikodést 1s szorgalmazndk, mert jelenlegi allapotban ezt nem tartjak elegenddnek.

A tarsadalmi egyeztetést illetden azonos allasponton voltak az interjualanyok: ,, 4 cél az, hogy
tudjuk, hogy az adott telepiilésen akarnak-e turistat vagy nem” (MAVITUSZ). Az egyeztetések
megvalositdsaban azonban eltérd vélemények sziilettek, a lakossagi forumok soran ,, két-harom

hangadén kiviil mds nem mer megszélalni, mert fél a megbélyegzéstdl” (Barka Etterem). Ennek
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kikiiszobolésére a Szigetkoz TDM vezetdje online kérddivekben mérné fel a lakossag

véleményét, lehetdvé téve az anonim valaszadast.

A stratégidban megfogalmazott fejlesztési javaslatok zomében a mindségbeli valtoztatasokra
Osszpontosultak, a szallashelyeket és a vendéglatohelyeket kiemelten kezelnék a véalaszadok.
Ezek mellett a mindségi tarazasra fektetnének nagyobb hangsulyt, amely kitér az Gtvonalak és
a kiegészitd infrastruktira folyamatos fejlesztésére, illetve kényelmesebbé tételére is. A helyi
aktiv turizmus eszkozparkjanak (kajak, kenu, kerékpar) cseréjére és azok szallitdsara is

szeretnének egy olyan javaslatot kidolgozni, amely minden szolgaltatd szamara megfelelo.

A viélaszadok olyan fejlesztési javaslatokat is tettek, amelyek a helyi lakossag és a turistak
szemléletvaltasat segitenék eld. A viziigyi tudatossag novelésével szeretnék kdzelebb hozni az
¢érintetteket a vizi turizmushoz és a természethez oktatdsok révén. A térségben szamos
vizivandor-tabort szerveztek, de tobb vallalkozé bevonasaval tobb hasonld kaliberti oktato
jellegli kikapcsolodasi lehetdséget szeretnének nyujtani egy minél szélesebb célcsoport

szamara.

A stratégiaban megfogalmazandd marketingjavaslatokban egyetértés tapasztalhatdo a
megkérdezettek kozott, a vizualis élmény fontossagat ismerve a hullamtér egyediségének, a
régid sokszinliségének reklamozasat influencer kampanyokkal képzelik el. Az offline
marketing tekintetében hirdetdtablak kihelyezését javasoljak a szlovék és az osztrak hatéar
mentén, illetve az EuroVelo 6 vonaldn, azonban a Sziirkehod Bt. képviseldje szerint ,, nem
feltétleniil sziikséges marketingkampany, az infrastrukturalis beruhazasok dltal amugy is nagy

figyelem fordulna a térségre”.

A stratégia teljes 1dotavjat 10 évben hatarozndk meg a valaszadok, ezt egy belathato idétavnak
tekintik, amely soran le lehet kdvetni a véaltozasokat. A javasolt fejlesztések kovetéséhez rovid,-
kozép- és hosszatavu célokat hatdrozndnak meg, amivel a motivacio és a folyamatos fejlédés

fenntartasa a cél.

A megkérdezettek valaszai alapjan leggyakrabban kiilfoldi vendégek érkeznek a térségbe.
Erdekességnek mondhato, hogy mig a vizi turizmus a magyar kozonség korében népszerti, ugy
a kerékparos turistak nagyobb része kiilfoldi, ezt a valaszadok az EuroVelo 6-tal magyarazzak.
Az elhelyezkedésbdl adodoan a csalddokat és a seniorokat, mint célcsoportokat emlitette meg
a megkérdezettek zome, ezt a kényelmes, konnyen bejarhato utvonalakkal indokoltadk, azonban
kiemelték, hogy a helyiek turisztikai aktivitdsara is nagyobb figyelem forditdsa lenne

sziikséges.
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Az eredményesség mérésére a kvantitativ, NTAK-bol hozzaférhetd adatokat hasznalnédk fel a
valaszadok, a vendégéjszaka-szamokbdl a szallashely fejlesztések eredményére, mig a
tartozkoddsi idébol az infrastrukturalis beruhazésok hatdsara lehetne kovetkeztetni.
Megvizsgalnak a turistak koltési szokasait is, amellyel a tovabbi szolgaltatasfejlesztés lenne a
cél. A kiilonboz6 kiildopiacokrdl érkezé turistak adatait a marketingkampany sikerességének

mérésére hasznalnik fel.

VI. Fejlesztési javaslatok

A primer kutatds soran készitett mélyinterjuk betekintést adtak a Szigetkdz megitélésébe,
tovabba feltarasra keriilt a régid kiaknazatlan turisztikai potencialja. Jelen fejezetben a
fejlesztési javaslatok bemutatdsara keriil sor a turisztikai termékek Osszekapcsoldsa €s a

rendezvényszervezés teriiletein.

VI.1. Csomagajanlatok létrehozasa, turisztikai termékek osszekapcsolasa

A térségben bar talalhatoak csomagajanlatok, azok szdma kevés és kevésbé kidolgozottak, a
régioban két hotel és két egyesiilet foglalkozik a turisztikai termékek Osszekapcsolasaval. A
kovetkezOkben két csomagajanlat keriil bemutatasra, melyek részletes ismertetése a 3.

mellékletben talalhato.

A Gyér-Pannonhalma turisztikai régioban hat kastély talalhato, a javasolt kerékpartura négyet
érint ebbdl. A Mosonmagyarovari Var bemutatasaval kezd6d6 esemény a Dunakilitin talalhato
Csebi-Pogany Kastélyt, a hédervari Khuen-Hédervary Kastélyt, a kimlei Andréassy
Vadaszkastélyt és a mariakalnoki Marsowszky Kastélyt érinti. Az ismertetett tira koriilbeliil 50
kilométer hosszl, fokuszaban a kastélyok torténetei allnak. A rendezvény célja, hogy a

résztvevok megismerjék a régid torténelmeének egy részét.

A masodik tirajavaslat a kerékparozast és a kenuzast koti 6ssze. Mosonmagyarovari kerékparos
indulassal Dunasziget az elsd éallomas, onnan indul a kenutira Kisbodakra. Kisbodakot
kerékparral elhagyva, Madriakalnokot érintve Mosonmagyardvar a végallomas. A tara 40
kilométer kerékparozast ¢és 10 kilométer vizitarazast jelent, célja az aktiv életmod

népszerusitése.

VI1.2. Sziget-Ko6z Programsorozat

A Sziget-K6z Programsorozat egy olyan, egész région ativeld 0sszmiivészeti esemény, amely a
régidban megtalalhato szolgaltatok egyedi programjait fiizi 6ssze, ezzel egyiittmikodésre s Uj
ajanlatok kialakitasara 6sztonozve a szektort. Az elképzelés alapjan a programsorozat az aktiv

turistakat, a csalddokat, a fiatalokat és a seniorokat egyarant megszolitja. A rendezvény szamos
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programot nyujt fészezonon kiviil is, fokuszaban az aktiv- és 0koturizmus népszerisitése, a

helyiek és a turistak fogyasztdi tudatossaganak novelése all.

A megvalodsitds az egyes Onkormanyzatok, szolgaltatok, egyesiiletek hataskorébe tartozik. A
programsorozat a szigetk6zi turisztikai szolgaltatok egyiittmiikodésével a regionalis 6sszefogas

mintapéldajava valhat. A kovetkezékben harom ajanlott programot mutatok be roviden.

A programsorozat keretein beliil egy ,,Hal-Hordd” gasztronémiai fesztivdl megrendezését
javaslom. A térség specialitdsa az ecetes hal, amely elkészitési modjainak bemutatisaval
kozelebb keriil a résztvevd a régid gasztrondmiai kinalatdhoz. A Felsd-Pannon Borrégio
borészatainak, illetve a helyi boraszatoknak is bemutatkozd lehetdséget biztosité rendezvényen
a Szigetkoz Lelke Pélinkahdz is megjelenése is javasolt. A fesztival szeptemberben kertil

megrendezésre a hédervari kastély parkjaban.

A ,,Szigetkozi GyertyagyUjtas” nevil eseményt az Advent négy hétvégéjén négy kiilonbozo
telepiilés szervezi meg, kozéppontjaban a térség adventi koszortjanak diszitése és gyertydinak
meggyujtasa all. Kézmiives foglalkozasok mellett koncertekre, illetve helyi civil egyestiletek
bemutatoira is sor keriil. Az eseménynek adomanygytijto célja is lehet, mely soran a raszorulok
tdmogatasara is lehetdség adodik. A helyi lakossag 6sszefogasara rendkiviil alkalmasak az ilyen

programok, a latogatok pedig egy kisebb kozdsség €letébe nyernek betekintést.

A programsorozat a térség iparanak bemutatasat is kozéppontba helyezi. Az ,,Er6-Tér” nevi
esemény a harom Dunan 1évé erdmiire, duzzasztora (Bds, Dunakiliti, Gonyll) koncentral. A
létesitmények bejarasaval a régid adottsagainak, érdekességeinek bemutatésa, illetve a vizligyi
tudatossag, jartassag novelése a cél. Az esemény az Erémiivek Ejszakaja keretein beliil, de azon

kiviil is megvalosithato.
A felsorolt harom javaslaton kiviil tovabbi programjavaslat példaul a:

e (P)art Piknik - az Asvanyrar6i Mosoni-Duna parton: szabadtéri kiallitas és piknik
¢élozenével

o UjraHajo - Az eseményen a résztvevok milanyag palackokbél készithetnek hajokat,
amelyekkel versenyezhetnek is

e Ultra Szigetk6z Futoverseny - Ultramaraton, maraton, és félmaraton is megvalosithato

a térségben.

A programsorozat célja, hogy olyan eseményeket valdsitsanak meg az egyes telepiiléseken,
amelyek a régi6 adottsdgainak bemutatdsara épiilnek. Tovabbi cél, hogy az egyes telepiilések
programjai egy nagyobb feliileten tdjékoztassdk az érdeklddoket, ezt egy kozds platformon
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érdemes megtenni, amely a térség programkinalatat tartalmazza. A térségi programokat
Osszefoglalni kivano hellogyor.hu weboldal megfeleld platform az események feltiintetéséhez,
azonban egy kiilon weboldal kialakitasa is indokolt. A programsorozathoz kézosségimédia-
platformokon érdemes kommunikalni, a sziget-kosz! felhasznalonéven Facebookon ¢és

Instagramon jelennek meg a képes beszamolok, felhivasok, hirdetések.

VI1.3. Szigetkozi Nemzetkozi Turisztikai Konferencia

A Szigetkozi Nemzetkozi Turisztikai Konferencia az éves térségi tapasztalatok 0sszegyljtésére,
a fennall6 problémak megvitatasara €s a jovobeni tervek kialakitasara szolgal. A konferencia
résztvevoi a térségi szolgaltatok mellett az aktiv turizmusban jartas szakemberek €s egyetemi
oktatok. A konferencia oktoberben, a Gyori Nemzetkdzi Kereskedelmi Kézpont Baross Gabor

konferenciaterme, amely tobb, mint 150 résztvevd befogadasara képes.

A rendezvény haromnapos, ennek megfeleléen szamos program megvaldsitasa lehetséges. Az
elso nap a régié szakembereinek, egyetemi oktatdinak szezonértékelésével kezdodik, amelyet
a térséget érintd problémak és azok megoldasi javaslatainak, illetve a varhat6, aktiv turizmust
érintd trendek bemutatdsa kovet. A nap masodik felében a térségi turizmus szekcionkénti
bemutatdsara keriil sor, amely sordn egy-egy szolgéltatd mutatja be az elmult szezon
tapasztalatait, jogyakorlatait. A masodik nap a tapasztalatcserére €s a parbeszéd kialakitasara
0sztonzi a részvevoket, palyazatirasban jartas szakemberek felkérésével bemutatasra keriilnek
a javaslatok, amelynek célja, hogy a régio szolgaltatoi kihasznaljak a palydzatokban rejld
lehetdségeket. Ezt kovetden a jelenlévok érdeklddésiiknek megfelelden valaszthatnak olyan
kerekasztal foglalkozasokbol, mint példaul pénziigyi tanacsadas, digitalizacios megoldasokat
ismertetd, hasznalatukat bemutaté/NTAK-ot érintd oktatas, statisztikai adatok elemzésérol
sz6l6 workshop, illetve egy térségbeli turisztikai szakemberek altal inditott mentorprogram
inditdsa. A harmadik napon egy kozds, fakultativ jellegli kiranduldson vehetnek részt az
érdeklddok. A konferencia résztvevoi két program koziil valaszthatnak: egy buszos kirandulas
a Pannonhalmi Bencés Fdapatsagba, illetve egy buszos kirandulas Dunaszigetre, ahol a

Szigetkz Elménykozpont bejarasa mellett viziturazasra is lehetéség adodik.

A konferencia esetében a multiplikator hatds is nagy szerepet jatszik. A primer kutatds
eredményeibdl leszlirhetd, hogy a térségi szolgaltatok és a szakemberek egyiittmitkddése
kezdeti stadiumban van. Az elsé alkalmon el6fordulhat, hogy kevés szolgaltatd €s szakember
jelenik meg, mert nem tartjdk relevansnak az eseményt. Az rendezvény sikerességét kovetden
azonban tobben fognak érdeklddni a konferencia irdnt, ami végiil a térségi egylittmikddés

példajaként mas régidokban is megszokottd valhat.
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A konferencia f6 célja, hogy a tapasztalatok és a fejlesztési javaslatok ismertetésével a
szolgaltatoi szektor felkésziiltebben varja a szezont. A kerekasztal foglalkozasok segitséget
nyujtanak abban, hogy az érintett vallalkozok jobban kihasznaljdk a lehetdségeket, ezzel

elOsegitve a hosszatavu €s eredményes miikodést.

VII. Osszegzés

A kutatas alapkérdése, hogy a Szigetk6z Tajvédelmi Korzet turisztikai szolgaltatoi €s
szervezetei milyen fejlesztéseket tartanak sziikségesnek a bakancsos, a kerékparos és a vizi
turizmust érintden. A szigetkozi turisztikai szolgaltatok mindségi és mennyiségi fejlesztéseket
tartanak elsddlegesnek, melyek sordn kiemelten kezelnék a kerékparos és a vizi turizmus
fenntarthat6 és €lményalapt fejlesztését. Az aktiv turizmus népszeriisitése kozds érdekként
jelenik meg, a turistak mellett a helyi lakosok figyelmét is fel szeretnék hivni, hiszen a régié

kiaknézatlan turisztikai potenciallal rendelkezik.

A primer kutatas keretein beliil készitett mélyinterjuk elsd szakasza az elsd (,,Melyek a
szigetkOzi aktiv turizmus erdsségei €s gyengeségei, milyen lehetdségek ¢és veszélyek
azonosithatok a régidoban?”) és a masodik (,,Kikkel, és milyen teriileteken nyitott

egytittmiikodési lehetdségekre nyitott a régi6d?”’) kutatasi alkérdésre fokuszalt.

Az els6 kutatasi alkérdés soran a valaszadok ramutattak arra, hogy bar a régio jol teljesit aktiv
turisztikai szempontbdl és széles programkinalata nagy célcsoport lefedésére alkalmas, vannak
fejlesztendd célteriiletek. Az infrastrukturalis javaslataik a busz- ¢és a vonatkdzlekedésre
egyarant kitérnek, a nem integralt szolgaltatoi halot is fejlesztenddnek tartjak. Az interjualanyok
kiemelték, hogy a kornyezeti valtozasok nagy hatassal vannak a térség turizmusara, amely a

turistakat negativ értelemben befolyasolja.

A masodik kutatasi alkérdés soran feltarasra keriilt, hogy a megkérdezett szolgaltatok nem
allnak kapcsolatban egy TDM-szervezettel és Tourinform irodaval sem. A kapcsolatukban rejldé
hibat az érdemi kommunikéci6 hidnyaban latjak. Az egylittmiikodési lehetdségeket vizsgalva
ismertetésre keriilt, hogy a térségi turisztikai szervezetek és szolgaltatok kdzotti kommunikacid
nem megfeleld, egyoldalu, igy az hianyos ¢és fejlesztésre szorul. A r1égid szerepldinek

nyitottaknak kell lennie a k6z6s munkéra a hosszutavu és a fenntarthat6 fejlodés érdekében.

A Szigetkdz, mint aktiv turisztikai desztinacié sokak szdmara ismeretlen, tovabba nincsen
Osszehangolt, regionalis stratégia sem. Az ezzel kapcsolatos kérdéskort a ,,Milyen elképzelései
¢s elvardsai vannak a térség turisztikai szerepldinek egy Szigetkozi Aktiv Turisztikai

Stratégiaval kapcsolatban?” kutatasi alkérdés alapjan vizsgaltam. Az interjuk soran kifejtésre
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keriilt, hogy a stratégiaval a csalddos utazokat, illetve a helyieket lenne érdemes megszolitani.
A stratégia fontos megallapitasokat tartalmazna arra vonatkozoan, hogy a fenntarthat6 fejlédés
érdekében a térség szolgaltatdoinak szoros egylittmiikddésére, a lakossag igényeinek
felmérésére, az alulrdl jovo kezdeményezések felkarolasara és tdmogatasara van sziikség. A
csomagajanlatok hianya nagy gyengeség a régidban, azonban a térség turisztikai szereploi
szerint nem feltétleniil sziikséges. A szigetk6zi marketingkommunikacidra olyan online és
offline megoldasokat alkalmazndnak a megkérdezettek, amelyek vizudlisan vonzoak, tobb
platformon, illetve helyszinen jelennének meg, és amelyek a térség valtozatos aktiv és kulturalis

turisztikai termékeit népszertisitenék.

A kutatds alapjan megfogalmazott fejlesztési javaslatok a régid egyediségére és az
egylittmiikodés fontossadgara helyezik a hangsulyt. A bemutatott kezdeményezések a térségi
aktiv turizmus fellenditését is szolgaljak, amelyet a valtozatos programkindlaton és a

tapasztalati tanuldson keresztiil kivanjak elérni.

A szakdolgozat a térség turisztikai szerepldinek ad atfogd képet a régio aktiv turisztikai
helyzetér6l ¢és annak lehetdségérdl. A feltarasra keriild problémak azonositdsa és a
megoldasaikra val6 torekvések eléremozdithatjak a térségi turizmust. A primer kutatas ravilagit
arra, hogy a turizmust irdnyitok véleménye zomében eltér a szektorban vallalkozast mitkddtetok

allaspontjatol, ami a konfliktushelyzet alapjat jelenti.

A kutatast akadalyoz6 tényezoként meg kell emliteni, hogy az interjuk elkészitésére a
foszezonban és egy arvizhelyzet idején keriilt sor. A kutatasi id6észak megvalasztasa kritikus
tényez0, a fészezonon kiviili megkérdezés tobb szolgaltatd bevonasat teszi lehetdvé. Az
interjualanyok kozott két projektmenedzser és négy turisztikai szolgaltato volt, tobb szolgaltato

bevonaséaval atfogobb és megbizhatobb eredmények gylijtése valna lehetdvé.

Jelen kutatés a szolgaltatoi oldalrdl vizsgélta meg a Szigetkdzben rejld lehetdségeket. A régiod
szolgaltatdoi nem mérik az érkezd turistdk utazasi szokdsait, €s a helyi lakosok igényeinek
felmérésére sem forditanak kelld figyelmet. A lakossag és a turistdk megkérdezésével képet
kaphatunk a régiorol alkotott véleményiikrdl, a helyi turizmussal kapcsolatos elvarasaikrol,
javaslataikrol, és bevondsi lehetdségeikrdl, motivacidjukrol. Ennek kovetkeztében egy

atfogobb, mélyebb és reprezentativ stratégia kialakitasa is lehetségessé valik.
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IX. Mellékletek

1. melléklet

A melyinterjuk vezérfonala a turisztikai szolgaltatok képviseldinek

részeére

Milyen innovativ, fenntarthato és élményalapu fejlesztésekre van sziikség a bakancsos,

kerékparos és vizi turizmus fellenditéséhez a Szigetkozben?

1. Bevezet6 kérdések:

Milyen végzettséggel rendelkezik? Milyen feladatai vannak az On 4ltal képviselt

vallalkozasban? Midta dolgozik ebben az vallalkozasban?

Mit jelent az On szdmara a Szigetkdz, mint aktiv turisztikai desztinacié? Mi a

Szigetkdz egyedi élményigérete? Mit jelent az On szamara a régidért tevékenykedni?

Milyen célokat tiizétt ki az On altal képviselt vallalkozas az aktiv turizmust illetden a

régidoban?

Mi tekinthetd az On 4ltal képviselt vallalkozés szolgéltatasai USP-jének?

2. Turizmusfejlesztéssel kapcsolatos kérdések:

— Milyen turisztikai termékeket fejlesztett az On 4ltal képviselt vallalkozas az aktiv

turisztikai termékek esetében?

o

Milyen sziikségleteket elégitettek ki ezek a fejlesztések altalanossagban? Mi
indokolta a fejlesztéseket?
Milyen célokat fogalmaztak meg ezen fejlesztések soran?
Milyen turisztikai trendek mentén valosultak meg ezek a fejlesztések?
Hogyan tortént meg a helyi lakossag, az 6nkorményzat, illetve az egyéb
érintettek bevondsa a fejlesztési folyamatba? Milyen szakmai
egylittmiikddések révén jottek 1étre ezen fejlesztések?
= Amennyiben nem valdsult meg valamely érintetti csoport bevonasa, mi

volt ennek az oka?

Mennyire tartja On eredményesnek ezen fejlesztéseket? Mi alapjan mérik egy

fejlesztés eredményességét?

— Hogyan mérik az On vallalkozasanak szolgaltatdsait igénybe vevé aktiv turistik

utazasi szokasait?

Milyen pénziigyi forrasokat vettek igénybe a fejlesztések soran?
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o Manapsag eloretdroben vannak a kozosségi finanszirozason alapulo
turizmusfejlesztések. Ezek soran a helyi kozosség tagjai, maganemberek,
kiilonb6z6 szervezetek adomanyaibdl valdsulnak meg a fejlesztések. Mi a
véleménye a turizmusfejlesztés ezen szegmensérdl? Milyen lehetdségeket l1at

On, vagy az On 4ltal képviselt vallalkozas ebben?

3. Helyzetelemzéssel kapcsolatos kérdések:

— Milyennek taldlja a helyi-turista viszonyt a régioban, illetve az On altal képviselt
vallalkozas és a helyi lakosok k6zotti viszonyt? Mire alapozza véleményét? Hogyan
lehetne On szerint kdzelebb hozni a két felet?

— Melyek a Szigetkoz erdsségei az aktiv turizmus vonatkozasaban?

o Mi a Szigetkdz {6 vonzereje az aktiv turistak szamara?
o Mit tesz az On 4ltal képviselt vallalkozis ezen erésségek kihasznalasa
érdekében?

— Mi a Szigetkoz aktiv turisztikai gyengesége?

o Melyik turisztikai régio On szerint a Szigetkdz versenytarsa? Miben
kiilonbozik az emlitett régio a Szigetkozt6l? Kérem, indokolja valaszat!

— Hasznalja az On altal képviselt vallalkozas a térségi Tourinform irodék szolgaltatasait?
Amennyiben igen, milyen egyiittmiikddése van az iroddkkal? Milyennek értékeli a
szakmai kapcsolatukat?

—  Melyik TDM- szervezettel miikodik egyiitt az On altal képviselt véallalkozas? Milyen
nehézségekbe litkdznek a napi munka soran a szervezetben? Melyek ezen problémak
kivalto okai?

— Milyennek értékeli a szolgaltatok kozotti egytittmiikodést a régidban?

— Milyennek talalja az aktiv turizmust érint6 infrastruktirat a régioban?

o Mit gondol a programkinalatrol?
o Mit gondol a széallashelyekrdl?
o Mit gondol a vendéglatohelyekrdl?
o Mit gondol a szolgaltatdi infrastrukturarol?
o Mit gondol a tomegkozlekedési lehetdségekrdl?
o Mit gondol a régidban talalhatd csomagajanlatokrol?
— Milyen kiilsé lehetéségeket azonosit On a régidban, amely pozitiv irdnyba lenditheti a

térségi aktiv turizmust?
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— Milyen aktiv turizmust érint6 kiilsé veszélyek azonosithatok a régioban?

— Milyen ardnyban érkeznek a régioba a fenntarthatd turistdk? Mit tesz az On altal
képvisel vallalkozas ezen szegmens elérése érdekében?

— Mit tesz az On 4ltal képviselt vallalkozas annak érdekében, hogy a biztositott
szolgaltatas reziliens maradjon, ellen tudjon allni az olyan veszélyeknek, mint pl. a
klimavaltozas, vagy a COVID-19?

— Milyen marketingeszkdzoket hasznal az On 4ltal képvisel vallalkozas?

o Melyek azok a jogyakorlatok, amelyek bevaltak a marketingstratégia soran?
Minek volt fogyaszt6i oldalrdl pozitiv visszacsatolasa?

— Mennyire tartja On sikeresnek a szigetkdzi aktiv turisztikai marketingkommunikéciot?
Kérem, indokolja valaszat!

— Milyen szinten van On szerint a szolgaltatoi szektor a digitdlis megoldasok terén?

o Melyek azon megoldasok, amelyekre nagyobb figyelem forditasa lenne
szlikséges szolgaltatoi részrdl?

o Miért talalja ezen modszereket hasznosnak, hogyan profitalna beldliik a
szolgaltatdi szektor a régidban?

o Hogyan hat a digitalizaci6 fejlédése az On altal nyujtott szolgaltatasokra?

o Milyen digitalizdciés megoldasokat hasznal az On 4ltal képviselt vallalkozas a

napi miikodés soran?

4. Stratégiaval kapcsolatos kérdések:

— Magyarorszagon kialakitasra keriilt egy Nemzeti Aktiv Turisztikai-, egy Kerékparos és
egy Vizi Turisztikai Stratégia. Az MTU készitett egy Turizmus és egy Turizmus 2.0
stratégiat. Részt vett az On 4ltal képviselt vallalkozas ezek elkészitésében?

o Amennyiben nem, mit gondol, miért nem kérték fel Ont, vagy az On 4ltal
képviselt vallalkozast erre a feladatra?
= Amennyiben lenne lehetdsége, részt venne hasonlo stratégiak
kialakitasaban? Kérem, indokolja véalaszat. Milyen feladatot latna el az
On 4ltal képviselt vallalkozas egy hasonl stratégia kialakitasaban?
o Amennyiben igen, milyen feladatot lattak el az adott stratégia kialakitasa

soran? Milyen nehézségekbe iitkdztek a munka soran?

Véleményem szerint sziikség van egy atfogo, szigetkozi aktiv turisztikai stratégiara.
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— Mit latna On egy szigetkozi stratégia vizidjaként? Milyen atfogo célokat fogalmazna
meg?

— Kivel lehetne egyiittmiikddni ezen stratégia megvaldsitasahoz?

— Milyen mddon valdsitana meg a tarsadalmi egyeztetést?

— Milyen fejlesztéseket tartalmazna véleménye szerint ezen stratégia?

— Milyen marketingkampdanyt tartana sikeresnek On a stratégiaban megfogalmazott
latogatdi szamok eléréséhez, a turizmus fellenditéséhez?

— Milyen id6tavra érdemes tervezni? Kérem, indokolja valaszat!

— Melyek azok a célcsoportok, amelyek megszolitasara kiilonds figyelmet kellene
forditania a stratégianak?

— Milyen eredménymutatdkat alkalmazna, amelyekkel mérni lehet a stratégia

sikerességét?

2. melléklet

A mélyinterjuk vezérfonala a turisztikai szervezetek képviseldinek
részere

Milyen innovativ, fenntarthato és élményalapu fejlesztésekre van sziikség a bakancsos,

kerékparos és vizi turizmus fellenditéséhez a Szigetkozben?

1. Bevezetd kérdések:
— Milyen végzettséggel rendelkezik? Milyen feladatai vannak az On altal képviselt
szervezetben? Miota dolgozik ebben az szervezetben?
— Mit jelent az On szdméra a Szigetkdz, mint aktiv turisztikai desztinaci6? Mi a
Szigetkdz egyedi élményigérete? Mit jelent az On szamara a régidért tevékenykedni?
— Milyen célokat tizott ki az On 4ltal képviselt szervezet az aktiv turizmust illetden a

régidban?

2. Turizmusfejlesztéssel kapcsolatos kérdések:
— Milyen turisztikai termékek fejlesztésében vett részt az On 4ltal képviselt szervezet az
aktiv turisztikai termékek esetében?
o Milyen sziikségleteket elégitettek ki ezek a fejlesztések altalanossagban? Mi

indokolta a fejlesztéseket?
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o Milyen célokat fogalmaztak meg ezen fejlesztések soran?

o Milyen turisztikai trendek mentén valosultak meg ezek a fejlesztések?

o Hogyan tortént meg a helyi lakossag, az onkormanyzat, illetve az egyéb
érintettek bevondsa a fejlesztési folyamatba? Milyen szakmai
egytittmikodések révén jottek l1étre ezen fejlesztések?

= Amennyiben nem valdsult meg valamely érintetti csoport bevonasa, mi
volt ennek az oka?

o Mennyire tartja On eredményesnek ezen fejlesztéseket? Mi alapjan mérik egy
fejlesztés eredményességét?

Hogyan mérik a régioba érkez6 aktiv turistdk utazasi szokdasait?

Milyen pénziigyi forrdsokat vettek igénybe a fejlesztések soran?

Manapsag eldretoroben vannak a kozosségi finanszirozason alapulo turizmusfejlesztések.

Ezek soran a helyi kozosség tagjai, maganemberek, kiilonbozo szervezetek adomanyaibol

valosulnak meg a fejlesztések.

o Mi a véleménye a turizmusfejlesztés ezen szegmensérdl? Milyen lehetdségeket

1at On, vagy az On 4ltal képviselt szervezet ebben?

3. Helyzetelemzéssel kapcsolatos kérdések:

Milyennek talalja a helyi-turista viszonyt a régidban, illetve a régi6 szolgaltatoi és a
helyi lakosok kdzotti viszonyt? Mire alapozza véleményét? Hogyan lehetne On szerint
kozelebb hozni a két felet?
Melyek a Szigetkoz erdsségei az aktiv turizmus vonatkozdsdban?
o Mi a Szigetkdz {6 vonzereje az aktiv turistak szdmara?
o Mit tesz az On 4ltal képviselt szervezet ezen erésségek kihasznalasa
érdekében?
Mi a Szigetkoz aktiv turisztikai gyengesége?
o Melyik turisztikai régié On szerint a Szigetkoz versenytarsa? Miben
kiilonbozik az emlitett régid a Szigetkozt61? Kérem, indokolja véalaszat!
Hasznélja az On altal képviselt szervezet a térségi Tourinform iroddk szolgéltatasait?
Amennyiben igen, milyen egylittmiikddése van az iroddkkal? Milyennek értékeli a
szakmai kapcsolatukat?
Melyik TDM- szervezettel miikodik egyiitt az On altal képviselt tarsasag? Milyen

nehézségekbe litkoznek a napi munka soran? Melyek ezen problémak kivaltd okai?
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— Milyennek értékeli a szolgaltatok kozotti egytittmikodést a régioban?
— Milyennek talélja az aktiv turizmust érintd infrastruktarat a régidban?
o Mit gondol a programkinalatr6l?
o Mit gondol a széllashelyekrol?
o Mit gondol a vendéglatohelyekrdl?
o Mit gondol a szolgaltatdi infrastrukturarol?
o Mit gondol a tomegkozlekedési lehetdségekrdl?
o Mit gondol a régidban talalhatd csomagajanlatokrol?
— Milyen kiilsé lehetdségeket azonosit On a régidban, amely pozitiv iranyba lenditheti a
térségi aktiv turizmust?
— Milyen aktiv turizmust érint6 kiilsé veszélyek azonosithatok a régidban?
— Milyen aranyban érkeznek a régidba a fenntarthaté turistak? Mit tesz az On 4ltal
képvisel szervezet ezen szegmens elérése érdekében?
— Mit gondol a térségi szolgaltatasok reziliencidjaval kapcsolatban? Milyen fejlesztési
lehetdségeket azonosit?
— Milyen marketingeszkdzoket hasznal az On altal képvisel szervezet?
o Melyek azok a jogyakorlatok, amelyek bevaltak a marketingstratégia soran?
Minek volt fogyasztoi oldalrol pozitiv visszacsatolasa?
— Mennyire tartja On sikeresnek a szigetkdzi aktiv turisztikai marketingkommunikaciot?
Kérem, indokolja valaszat!
— Milyen szinten van On szerint a szolgaltatoi szektor a digitalis megoldasok terén?
o Melyek azon megoldasok, amelyekre nagyobb figyelem forditasa lenne
sziikséges szolgaltatoi részrdl?
o Miért talalja ezen modszereket hasznosnak, hogyan profitalna beldliik a
szolgaltatoi szektor a régidoban?
o Hogyan hat a digitalizaci6 fejlédése az On altal képviselt szervezetre?
o Milyen digitalizdciés megoldasokat hasznal az On 4ltal képviselt szervezet a

napi miikodés soran?

4. Stratégiaval kapcsolatos kérdések:
— Magyarorszagon kialakitasra keriilt egy Nemzeti Aktiv Turisztikai-, egy Kerékparos és
egy Vizi Turisztikai Stratégia. Az MTU készitett egy Turizmus és egy Turizmus 2.0

stratégiat. Részt vett az On 4ltal képviselt szervezet ezek elkészitésében?
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o Amennyiben nem, mit gondol, miért nem kérték fel Ont, vagy az On altal
képviselt szervezetet erre a feladatra?
= Amennyiben lenne lehetdsége, részt venne hasonlo stratégidk
kialakitdsaban? Kérem, indokolja valaszat. Milyen feladatot latna el az
On altal képviselt szervezet egy hasonlo stratégia kialakitasaban?
o Amennyiben igen, milyen feladatot lattak el az adott stratégia kialakitasa

soran? Milyen nehézségekbe litkoztek a munka soran?
Véleményem szerint sziikség van egy atfogo, szigetkozi aktiv turisztikai stratégiara.

— Mit latna On egy szigetkdzi stratégia vizidjaként? Milyen atfogé célokat fogalmazna
meg?

— Kivel lehetne egylittmiikddni ezen stratégia megvaldsitasahoz?

— Milyen modon valdsitand meg a tarsadalmi egyeztetést?

— Milyen fejlesztéseket tartalmazna véleménye szerint ezen stratégia?

— Milyen marketingkampanyt tartana sikeresnek On a stratégidban megfogalmazott
latogatoi szamok eléréséhez, a turizmus fellenditéséhez?

— Milyen iddtavra érdemes tervezni? Kérem, indokolja véalaszat!

— Melyek azok a célcsoportok, amelyek megszolitasara kiilonos figyelmet kellene
forditania a stratégianak?

— Milyen eredménymutatokat alkalmazna, amelyekkel mérni lehet a stratégia

sikerességét?
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3. melléklet

Csomagajanlatok létrehozasa, turisztikai termékek

Osszekapcsolasa

Csomagajanlatok utdn kutatva kettd, csomagajanlatot kinaldo hotelt taldltam a vizsgalt
térségben: Orchidea Hotel Lipot, illetve Regia Panzié és Etterem Halaszi (Orchidea Hotel
honlapja, é.n., Regia Panzi6 honlapja, ¢.n.). Ezek ajanlataiban megjelenik egy-egy szigetkozi

program, azonban azok az aktiv turizmust nem érintik.

A Pisztrang Kor Egyesiilet altal kinalt csomagajanlatok a kerékparos és a vizi turizmust kotik
Ossze egy-, vagy tobbnapos programok keretében. Az ajanlatok célja a tirak egyszerisitése volt
oly modon, hogy egy adott vizitira kezdOpontjdhoz mar kerékparral jussanak el a résztvevok

(Pisztrang Kor Egyesiilet honlapja, é.n.).

A Tekerj a Zoldbe! kerékpartura-sorozat az orszag szamos pontjan jelen van, igy a Szigetkdzben
is. FOszezonban (majus-szeptember) atlagosan harom, mig fészezonon kiviil (marcius, aprilis,
oktober) egy-egy tirat szerveztek a régidban. Valtozatos programkinalatukban helyt kap tobbek

kozott a kultara, a gasztrondmia és a vallas is (Tekerj a Zoldbe! honlapja, €.n.).

A bemutatott ajanlatok megmutattdk, hogy az egyes turisztikai termékek Osszekapcsolasa
lehetové teszi a valtozatos programok kindlasat. Ezek alapjan két csomagajdnlatot fogok
ismertetni, fontos megjegyezni azonban, hogy ezek megtervezése alapos munkat igényel, a

bemutatott Gtletek elméleti megvalosithatok.

A Gyodr-Pannonhalma turisztikai régié bovelkedik kastélyokban, szam szerint hat talalhato a
térségben, kiilonbozd allapotokban. A javasolt kerékpartira a Mosonmagyardvari Vartol
kezdddne, itt vartorténeti killitdst nézhetnek meg a résztvevok. Kovetkezd allomas a
Dunakilitin talalhatd6 Csebi-Pogany Kastély és parkja. A kastély magantulajdonban van,
engedéllyel latogathatd, épiilete rendezvényteremként, parkja golfpalyaként funkcional. A
pihenés utdn a hédervari Khuen-Hédervary Kastély és parkja a kovetkezd allomds. A helyi
torténelmi emlékek ismertetése utan a Kimlén talalhatdo Andrassy Vadaszkastély lesz a cél. A
tura utols6 allomasa a mariakalnoki Marsowszky Kastély, amely nem latogathato, kiviilrdl

megtekinthetd. A tira ezutan szervezetten visszaindul Mosonmagyarovarra.

Az ismertetett tura koriilbeliil 50 kilométer kerékparozast jelent, és 8-18 oraig tartana, a nyari
id6északban. A tara fokuszaban a kastélyok, illetve azok torténetei allnak, amelyek

ismertetésével a résztvevo a régio torténelmének egy szeletét ismerheti meg. A kialakitas soran
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fokozott figyelmet kell biztositani a biztonsagi kritériumokra, a tarak soran a KRESZ betartasa
és betartatasa kotelez6. Az ismertetett ajanlat onkoltséges, belépét az Ovari Varba kell fizetni,
a tobbi program ingyenes. A kastélyok zome nem latogathato, igy ezek esetleges bejarasa

elOzetes egyeztetés alapjan lenne csak lehetséges, amely egy tovabbi feladatot rd a szervezokre.

A vizi és kerékparos turizmus Osszekapcsoldasa szamos médon megoldhatd a régidban, a
kovetkezOkben egyet ismertetek. A tira Mosonmagyarévari kerékparozassal indulna, a cél a
dunaszigeti Kisvessz6si Kemping, ahonnan kenuzéssal folytatédik a tara. A Szigetkoz
valtozatos agrendszerén haladva Kisbodak lesz a vizitura végallomasa, ahol a régidoban
egyediilalld boglyakemencékben siilt ételek varjak a résztvevoket. Az ebéd és pihenés utdn
kerékparral indulnak tovabb a résztvevok Mariakalnokra, ahol a Rozsakertet tekinthetik meg.

A Roézsakert utan a tira Mosonmagyarovaron €r véget.

A kozel 40 kilométeres kerékpar-, és 10 kilométeres vizitira az iddjarési viszonyoknak
megfelelden a kora tavaszi és a kora 6szi idépontokban is megvalosithat6 a fszezonon kiviil.
Ennek szervezése azonban tobb munkat és logisztikat igényel hiszen a kempingben
meghatarozott szamu kenu all rendelkezésre, illetve a Dunasziget és Kisbodak kozotti
kerékparszallitast trélerrel érdemes kivitelezni. Ezekbdl kovetkeztethetd, hogy a tura koltsége

magasabb lesz.

Az ismertetett tirak alapjan lathatd, hogy szamos lehetdség adodik egy-egy hasonld tvonalon
haladva, ezek Osszekapcsoldsa valtozatos élményeket tud nyujtani a régioba érkezOknek. A
szigetkdzi természeti adottsagok, illetve a kerékparos és vizi infrastruktiara lehetdvé teszik a
széles célcsoport szamara elérhetd turazast. Fontos megemliteni, hogy a Dunakilitin épiild, a
Szigetkozt Csallokozzel 6sszekotd kerekparos hid jovobeni elkésziilése tovabbi lehetdségeket
nyit meg az ajanlatok vonatkozasdban. A csomagajanlatokat egy alapos vonzerd- és

szolgaltatasleltar alapjan érdemes Osszeéllitani a szolgaltatoknak, vagy a TDM szervezeteknek.
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