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1. Bevezetés

Mindenki sikeres szeretne lenni, a sportolok is igy vannak vele. EQy sikeres
sportsztarbdl pedig minden menedzser alma, hogy egy markat épitsen, egy 6nallo sportsztar
markat. Ugy gondolom, hogy a téma aktuélis és érdemes réla beszélni, mert jelenleg rengeteg
marka fordul meg a piacon nap, mint nap. Ugyan igy vannak a sztdr markak is minden sztar
szeretné 1étrehozni, meg alkotni a sajat markajat, hogy orokké emlékezzenek rd. De ez nem
olyan egyszerti, mint a legtobben gondolnak.

Azért valasztottam ezt a témat, mert érdekel a marketing, azon belill is a
sportmarketing, és a markazéas. Magam is nagyon sokat sportoltam, ezért a sport alapbol kozel
all a szivemhez, tobbek kozott vizilabdaztam, és 6t évig teniszeztem. Tobbek kozott, ezért
nem is volt szamomra kérdése, hogy milyen témakorben irom a dolgozatomat, és olyan
szerencsés helyzetben vagyok, hogy ez a harom téma, ami érdekel 6tvozheto.

Egy sportsztar, majd utdna egy sportsztar-marka létrehozasahoz, felépitéséhez egy
profi és hatékony menedzsment sziikséges a fiatalkorban és a sportol6 profi palyafutdsa soran
egyarant. E mellette még hatékony marketing, kommunikacié sziikséges. Tehat egy
sportsztar-marka épitéséhez nem elég csak jol marketingelni a jatékost, fel kell 6t épiteni,
menedzselni a palyafutasat, palyan kiviili életét.

Egy siker torténtnek nem lehet elég koran neki fogni. Fontos a fiatal, junior Kori
hozzaallas a sporthoz valamint, hogy mar ekkor kialakuljon egy cél a sportold jovdjével
kapcsolatban, hogy hova szeretne eljutni. Ez leginkabb ugy torténik meg, hogy olyan jo
jatékos és hires szeretne lenni, mint a példaképe a sportban. A profi palyafutdsaban mar joval
tobb dologra kell odafigyelni. El6szor el kell jusson arra a szintre, hogy egy sportsztarnak
tekintsék, és mikor a palyafutasa pozitiv szakaszdban van, onnantol kezdve elkezdheti épiteni
a sajat markajat. Ezek utan lehet 1épni a kovetkezd szintre, amikor a marka mar eléggé erds
ahhoz, hogy egy termék kollekciojat dobjak a piacra, a sportoldo nevével fémjelezve. A
dolgozatomban bemutatom, hogy mik sziikségesek egy sikeres sportsztar-marka épitéshez,
mik az elengedhetetlen tényezOk. Utdna a magyar helyzetrdl beszélek, végezetiil egy
jovoképet adok.

A dolgozatomban 1épésrdl 1épésre bemutatom a sztarok felépitését az altalam
létrehozott modell alapjan, amit fejlddés modellnek nevezek. Elészor, hogy hogyan lesz

valakibdl sikeres sportold, majd sportsztar, sportsztar-marka ¢és végiil sportsztar marka.



Elsé sorban az egyéni sportolok példajan keresztiil szeretném szemléltetni ezt a
folyamatot, ezen beliil foleg a teniszezOk lesznek a meghatirozo példak, de érintdlegesen
hozok néhany példat a csapatsportot 1z6 jatékosokbdl is. Hogy miért? Egyéni sportoloknal,
ugymond, csak a sportolotol fiigg a siker, mig a csapatsportoknal a tarsaktol is, hogy
mennyire jo a klub, a stadion, a csapat. Kicsit 0sszetettebb, mint az egyéni. Azonban
mindketténél megallapithatjuk: fontos, hogy kitlinjenek, aminek az egyéni és csapatsportoknal
ugyanaz a lényege.

A dolgozatomat a szakirodalomban olvasottakra, cikkekre fogom alapozni. A
kutatasomat két interju képzi, az egyiket Racz Félixszel, a Felix Promotion vezetdjével,
sportmenedzserrel készitettem a menedzseri hattérrel kapcsolatban, a masikat pedig Vincze
Ottoval, aki jelenleg a Gyori ETO FC utanpétlés, €s nemzetkdzi menedzsere, volt valogatott
labdarago, a személyes markajaval, valamint tapasztalataival kapcsolatban kérdeztem. Majd
0tvozOm sajat tuddsommal, és gondolataimmal.

Célom a dolgozattal, hogy bemutassam a sportsztarok felépitését, majd a markava
valas folyamatat, amiben az altalam készitett fejlédés-modell nytjt segitséget.

A fejlédés modell:

Sikeres sportolo

Sportsztar

Sportsztar-marka

Sportsztar-marka
termék

1. abra: Fejlodés-modell

A dolgozatom témaja a sportolok, sportsztarok markazasa, a marka felépitése, ami
tobb tudomanyagat is Otvoz magaban. Ezek a tudomanydgak a menedzsment, a

sportmenedzsment és a sportmarketing. A sportmarketingen beliill olyan szakteriiletek
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fontosak, mint a pr, azon beliil a markazas, a jatékos felépitése, a sztar markajanak felépitése
jelenik meg. A sikeres sportold szakaszban, ami a sportold fiatalkori, valamint profi karrierje
kezdeti szakaszaban 1évo sikerek elérését takarja, a legnagyobb hangstly a menedzsmenten
van, a sportmenedzseri képviseleten, a tamogatas, szponzorok szerzésén, valamint a jatékos
karrierjének a tamogatasan. A sportsztar szakaszban szintén szerepet kapnak a menedzseri
feladatok, ilyen példaul a szponzorok szerzése, a jatékos képviselése. A sportmarketing olyan
téren jelenik itt meg, hogy a sportoldt eladhatova kell tenni, €s itt alapozddik meg a sztar
markéja, mint példaul a megjelenése, viselkedése, valamint a sajtoval valo kapcsolata, ami
mar a pr feladata. A kovetkezd szakaszban, a sportsztar-marka szakaszban a sztar markéjanak
a felépitése zajlik, az itt felsorolt tényezok mar a markazas témakorébe tartoznak, ami szintén
a pr szakteriilete. Az utolso részben, amikor a sportsztar-marka olyan erés, hogy valamilyen
termék kollekciojat is piacra dobnak a nevével, ott jelenik meg a klasszikus markazas, egy
termék markazésara jellemz6 dolgok a fontosak.

Ezeket a tudomanyagakat igyekszem csak annyira érinteni, mint amennyire a
dolgoztam témaja megkoveteli, hiszen mindegyikre egyarant elmondhatd, hogy eléggé

szerteagaz6 tudomany.

A dolgozat alapvetd kulcsszavai:
e sportolod
e sportsztar
e marka
e ¢nmarka
e sportsztar-marka
e sportsztar-marka termék
e sportmarketing
® imazs

e marka felépitése

A dolgozatomat azzal a feltevéssel, hipotézissel irom, hogy az altalam véazolt modell
alapjan, valamint a szakirodalomban olvasottak alapjan egy sportolobol, aki rendelkezik a
megfeleld timogatasokkal, sikerrel és tehetséggel, egy sikeres markat lehet épiteni.

A kovetkez6 fejezetben a fejlddés-modellre térek ki részletesebben, utana pedig 1épésrol-

1épésre mutatom be egy sportsztar-marka felépitését.



2. Fejlodés - modell

A modellt az alapjan alkottam meg, hogy végig gondoltam mi a menete, milyen
Iépéseken kell végig menni egy sportolonak ahhoz, hogy marka véljon beldle. Alapja a
fiatalkori hozzaallasban keresendd, ami meg alapozza a késdbbi sikeres sportoloi karriert, €z a
sikeres sportolo szakasz. A sikeres sportoloi karrier iS az alapja annak, hogy egy sportolora
sztarként tekintsenek, de még van tobb fontos dolog, ami sziikséges a sportsztar szakaszhoz.
Miutan valakibdl sztar lett, utdna komolyan el lehet kezdeni épiteni a markdjat, ez a
sportsztar-marka szakasz. De azzal, hogy markava valik, egyben termékké is. A legfelsd
szintje a modellnek, ha a sportolé mar sportsztar-marka termékké valik, ez a sportsztar-marka
termék szakasz. De, azt kell mondjam, hogy ahhoz, hogy a sportolobol marka valjon, azt mar
tudatosan a palyafutasa elején el kell kezdeni épiteni, és kdvetkezetesen ezt kell, hogy szem
el6tt tartsa.

Fejlodés-modell:

Federer
fiatal sikeres

Sikeres sportolo W B vortolskint

forras:
http://www.fanpop.com/sp
ots/roger-
federer/images/15959133/t
itle/young-federer-photo

Federer mint
mar egy

Sportsztar T sportsztar

forras:
http://www.cardplayeritali
a.com/news_poker/10026/
Tennis-Roland-Garros

Federer személyes

k. : markaja a Gillette
r r L 4 3 r

Sportsztar-marka ' § reblim

. Kkozéppontjaban

forras:

& http://www.apetogentleman.

cillolle s com/apeish/gillette-shave-

wivw'acabwk con/Bi 1101 16UK federers-grass-face

oy the s o o

Federer marka
egyik terméke

Sportsztar-marka
termék

forras:
http://walyou.com/roger-

2. abra: Fejl(’idés-model | federer-tennis-gadgets




3. Mi a sikeres sportolo titka?

A sikeres sportold titkat én a korai, tudatos palyafutas el kezdésében fedeztem fel.
Fontos, hogy fiatalon elkezdjen professzionalisan foglalkozni a sporttal, hogy késobb sikeres
legyen. A fejlédés-modell alapjan ez a szakasz a sikeres sportolé szakaszt jeloli, ez az alapja
annak, hogy valakibdl egy sikeres sportold valjon. Természetesen egyértelmiien nem
jelenthetem ki, hogy csak abbdl lehet sikeres sportold, aki mar fiatalon 5-8 éves korban
elkezdi a sportot, de az esetek 99%-ban ez jellemzd.

Ebben a szakaszban meghatdroz6 a tudomanydgak kozil a menedzsment,
sportmenedzsment. Elsdsorban a menedzser vagy az edz6 feladata a jatékos felkészitése,
fizikalisan és mentalisan egyarant. A menedzseri feladatok, amelyek 1ényegesek ebben a

szakaszban, a timogatasok, j6 esetben szponzorok szerzése.

3.1 Tehetség

Ahhoz, hogy valakibdl egy sikeres sportold valjon mar a kezdeti idészakban, ahhoz
fiatalkorban el kell kezdeni, azt a sportot, amit ¢lete végéig szeretne csinalni. Amellett, hogy
id6ben, fiatal korban elkezdi {izni a sportot az is fontos, hogy mennyire tehetséges benne. A
fiatal jatékosok a junior tornakon mutathatjak meg, hogy nem csak fizikalisan, hanem fejben
IS mennyire tehetségesek az adott sporthoz.

Vegyiink egy példat. Roger Federer juniorként is nagyon sikeres sportold volt.
Megnyerte a Wimbledoni tenisz tornat, 4 ITF tornat és 1998-ban a juniorok kozott is vilagelsé
volt.! Ugyan ezt lathatjuk Tiger Woodsnal, akinek foiskolai éveiben is mar szamos golf
versenyt sikeriilt megnyernie, mint példaul 94-ben NCCA Division I bajnokai cimet, valamint
megnyerte a Pumpkin Ridge Golf Clubot, az NCCA invidual golf championshipet.? Réluk
elmondhat6, hogy amit junior pélyafutasuk josolt nekik, azt be is valtottdk a profi
palyafutasuk soran. Viszont vannak olyan sportolok, akik a juniorok kozott kiemelkedot
nytjtanak, de a profik k6zott nem tudjak a téliik elvart eredményeket hozni. llyen példaul az
argentin David Nalbandian. Federer korosztalyaba tartozik és Federer nyilatkozatai alapjan
szamos alkalommal talalkoztak a junior torndkon, ahol rendszerint kikapott téle. Ehhez képest
Nalbandian a profik kozott nem tudott maradandot alkotni, Federert sem nagyon sikertilt
megverni-e. Egy emlékezetes gydzelme van, amikor 2005-ben megnyerte a Mesterek Kupajat.

Igen, Roger Federer ellen, méghozza 0-2-es szett hatranybol.

! forras: www.wikipedia.com/Roger Federer
? forras: www.wikipedia.com/Tiger Woods



3.2 Tamogatasok
Ahhoz, hogy egy tehetséges sportolo ki tudjon ndni, ki tudjon bontakozni tdAmogatasra
van sziikséges. Ezek a tamogatasok:
e az allami tAmogatas,
e az edzdi tAmogatas,
e aszponzori tamogatas,

e ¢sa csaladi tamogatas.

3.2.1 Allami tamogatas

Fiatalkorban még elég nehéz olyan szponzort talalni, aki nem csak sporteszkdzokkel,
felszereléssel, de pénzzel is tamogatja a sportolot. Ezen segithet az dllam tdmogatas, hogy
nem csak megfelelé koriilményeket biztosit, pl. edz6 kozpontot, hanem segit neki eljutni
versenyrodl versenyre a kezdeti id6szakban.

Vegyiik példaul Roger Federert, aki svajci szarmazasi. Mar fiatalkoraban elnyerte a
svajci allam tdAmogatasat, a svdjci sportkdzpontban edzett.

Ezzel szembe nézziik meg Novak Djokovic példajat vagy éppen a top szerb teniszezdk
példajat. Ana Ivanoviccsal és Jelen Jankoviccsal egyiitt egyszer felidézték, hogy anno milyen
koriilmények kozott edzettek Szerbidban. Eldéfordult, hogy egy mar rég nem hasznalt uszoda
medencéjében kellett edzeniiik. Novak Djokovic most vilagelsé €s magasan tobb mint 4000
ponttal vezet Rafael Nadal eldtt és tobb mint 6000 ponttal Roger Federer el6tt. Persze az
igazsdghoz az is hozzatartozik, hogy Djokovic késébb, csaladi tdmogatassal kiment

Amerikaba és ott folytatta az edzéseket.

3.2.2 Edzdi tamogatas

Ezek mellette fontosak a menedzserek is, akik felfigyelnek a fiatal tehetségekre,
probaljak egyengetni Oket az utjuk soran. Ebben a korban elég egy jo tanacsadé, akivel
rovidtavon kivalthato egy menedzser.® Példaul vannak sportolok, akiknek a csaladdi korbol
kertil ki a menedzseriik vagy az edz6jiik, azaz tanacsadojuk. Ahogy azt Rafael Nadalnal
lathatjuk, Toni Nadal (nagybatyja) gyerekkora ota az edzbje aki, Nadal 18 éves koraban
szerzédést kotott a KIA céggel a fiatal sportold tamogatasa érdekében.”

Fiatalkorban még a jatékosnak nincsen annyira sziiksége menedzserre. Ezt a feladatot

abban a korban az edzdje vagy éppen a csaladbol valaki, példaul az édesapja latja el.

? forras: Racz Félixszel készitett interju 1-2 kérdés
* forras: Papp-Vary Arpad: A marketing fonakjai



Példaként vehetjiik Novak Djokovicot is, aki jelenleg a vilag elsé szamu teniszezdje. Neki
gyerekkora ota ugyanaz az edzdje, aki manapsag is, Marian Vajda. Fiatalkorban egy edzd
feladata nem csak az, hogy edzéseket tartson a jatékosnak, hanem hogy mentalisan és lelkileg
is rendben legyen a jatékos.

Fontos, hogy megfeleld személy, edz6 legyen a fiatal sportolok mellett, akik latjak
benniik a tehetséget és hisznek is benniik, és hajlanddak akar a maganéletiiket, szabadidejiiket
is felaldozni a jatékos érdekében. Vehetjiik példaul az orosz teniszezd, Nyikolaj Davidenko
estét. Batyja Eduard Davidenko is teniszezd volt, de mikor észrevette, hogy Occse joval
tehetségesebb a teniszben, mint 6, felhagyott a jatékos karrierjével és edzOnek allt, hogy
segithesse Nyikolajt.

Ebben a korban fontos menedzseri, edzdi vagy éppen tandacsadoi feladat az oktatas.
Ebbe belefoglaltatik a nyelvtanulas, az etika, a pszichologia, a viselkedéstan. Ezzel helyezik el
az alapokat, hiszen ha a felsoroltakat elsajdtitjdk, és ehhez parosul a kimagaslo teljesitmény,
akkor orszagtol fiiggetleniil eladhatova valik az alany”- mondja Réacz Félix, a Felix promotion
vezetdje, sportmenedzser, aki tobbek kozott Babos Timea menedzsere.

Az edzdi, csaladi tAmogatés nélkiilozhetetlen, de a pénziigyi tamogatas vagy pénziigyi
hattér ugyantigy sziikséges ahhoz, hogy valakibdl sikeres sportold valjon. Viszont, ha
magasabb szintre szeretne 1épni a sportol6, akkor mar sziikség van egy jo menedzserre is.’
Temesvari Andrea szerint mar fiatalkorban fontos egy profi hattér biztositasa, hogy ne a
sportold kopogtasson a cégeknél és dicsérgesse sajat magat, mert az akdr visszatetszést is
kelthet a leend6é szponzorban. Ez a hattércsapat, a menedzser dolga, aki sokkal jobban ismeri

a lehetéségeket, sokkal jobban belelat a hattérben zajlo dontési mechanizmusokba.®

3.2.3 Szponzori tamogatas

A szponzoracio egy kolesonosen elényos, kétoldali kapcsolat vagy szerzddés.
Altaldban mindkét fél szamara el6nyds, mindkét fél céljait és érdekeit szolgalja. A
szponzorok altalaban palyafutdsuk elején kivalasztanak egy jatékost és a tovabbiakban o6t
tamogatjak. Ha szerencséjiik van, kifognak egy leendd bajnokot és hosszutavon roppant
kedvezd iizletet kotnek vele.”

Egyéni sportoloknal fiatalkorban altalaban a szponzorok sport felszerelési tamogatast

nyUjtanak. Hozzajarulnak az utazasaikhoz, képzésiikhoz és ellatasukhoz. A vezetd

® forras: Racz Félixszel készitett interju 1-2 kérdés
® forras: http://totalsport.hu/hir/temesvari-andrea-ne-a-sportolo-kopogtasson-es-dicsergesse-magat
" forras: Hamish Pringle — A sztarok is ezt ajanljak 138.0.
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sportmarkak kozeli kapcsolatban allnak az edz6i gardaval, rajtuk keresztiil fogadjak a
beérkez6 megkereséseket, de az is el6fordul, hogy maguk néznek szét a piacon, €s keresik fel
a legigéretesebb gyerekeket vagy sziileiket.®

Roger Federer esetében a Nike volt az elsé szponzora. A Nike képvisel6i egy junior
tornan figyeltek fel Federerre, ahol a meccs utan rogton meg is keresték Federer sziileit. A
Nike a mai napig Roger Federer sportruhdzat gyarté szponzora.®

Sajnos szponzori tamogatas nélkiil a fiatalok hidba érnek el kimagasld eredményeket,
csak addig maradnak ¢€lsportolok, amig a sziileik ezt birjak anyagilag.10 Itt jon képbe a csaladi

hattér, hogy ki mennyire tudja pénziigyileg tdmogatni a gyerekét.

3.2.4 Csaladi tamogatas

El6zdkben felsorolt tamogatas ellenére, egy sportolonak sziiksége van a csaladdja
tamogatasara, hogy higgyenek benne, hogy tamogassak minden dontését, a profi sport
karrierrel jaro kovetkezményeket. A biztos csaladi hattér nélkiilozhetetlen mar a kezdetekben
is egy fiatal sportold életében. Csaladi tdmogatas allhat pénziigyi tdmogatasbol, és lelki
tdmogatasbol. Federer tobbszor elmondta, hogy nagyon fiatalon kellett elk6ltoznie otthonrodl,
tobbszor megfordult a fejében, hogy hazamegy ¢€s feladja az egészet, de a sziild1 tdmogatas, €s
biztatas ellenében folytatta az edzéseket. Lathatjuk milyen sikereket ért el. Pénziigyileg egyre
nehezebb tamogatni egy fiatal tehetséget szponzor nélkiil, hiszen ebben a gazdasagi
helyzetben a sziilok teljesitOképessége is véges, és rengeteg tehetség tlinik el éppen amiatt,
mert a csalad mar nem birja az egyre névekvé terheket.™

Ebben a részben arrdl irtam, hogy mi lehet a siker titka fiatal korban, ahhoz hogy
valakib6l egy sikeres sportsztar valjon. Meghatarozo a tehetség, a tamogatasok. Mind az
allami, a szponzori, a csaladi, és az edz6i tAmogatasok nélkiilozhetetlen egy sikeres karrier

megalapozasahoz.

4. Kik a sportsztarok?

A sztarsag egy relativ fogalom. Mindenkinek mas szdmit sztarnak. Sportolok esetében
azokat a sikeres sportolokat nevezziik sztarnak, akik pozitiv értéket hordoznak, akiket a

sportteljesitményiikon til a palyan kiviili megnyilvanulasaik emelnek tarsaik felé. Az igazi

® forras: Hamish Pringle — A sztarok is ezt ajanljak 138.0.

® forras: http://wiki.answers.com/Q/Who_was_Roger Federer's_first_sponsor&isLookUp=1

10 forras: http://totalsport.hu/hir/temesvari-andrea-ne-a-sportolo-kopogtasson-es-dicsergesse-magat
" forras: http://totalsport.hu/hir/temesvari-andrea-ne-a-sportolo-kopogtasson-es-dicsergesse-magat



sztarsportold amellett, hogy példakép ,,reklamemberi” funkciot is betdlt. Az adott sport és a
média legérdemibb formaldja.'? A sztirok a sportszolgaltatds mindségének elsé szama
tényez6i, és a termék differencialodasanak hordozoi.*® Tehat azzal, hogy valaki sztarra valik
egyben hires is lesz €s ez a hiresség maga utdn vonzza a média érdeklodését és a
szponzorokat.

A valddi hiresség egyértelmiien meghatarozott egyéniséggel rendelkezik: tudni lehet
réla, hogy valami kiemelked6t nyajt a reklam tevékenységen kiviil is, €s éppen az altala
valasztott tevékenységi terlileten nyujtott kiemelkedé miikddése okan keriilt a kdzvélemény
latokorébe. Ez az, ami miatt tisztelik és szeretik.*

Ilyen sportsztarok tobbek kozott:

e David Beckham,

e Roger Federer,

e Usain Bolt,

e Tiger Woods.
Még szamos sportolot fel lehetne sorolni, mint sportsztar, de igyekszem csak a
legfontosabbakat megemliteni. Feltehetjiik a kérdést, hogy mi a kodzds benniik? Egyetlen
dolog biztosan. Mindannyian rettenten jok, tehetségesek abban, amit csinalnak. Ok
manapsag is €l sportolonak szamitanak.

De mi a helyzet azokkal a sportsztarokkal, akik mar visszavonultak és mar nem tizik a
profi sportot? 2011. aprilis 13-an jelent meg egy lista Mindenid6k legnagyobb sportoloi
cimmel, amelybdl én most az elsé 15 helyezettet szeretném elsdsorban kiemelni. Akik itt
talalhatok azokr6l elmondhatd, hogy mind nagyon sikeres sportold volt, rengeteg sikert
arattak palyafutdsuk soran. De azért azt illik kiemelnem, hogy az elsé helyen az NBA
legenddja Michael Jordan valamint a negyedik helyen az olimpia és vildgbajnok bokszold
Muhammad Ali talalhato.™ Ugyanebben a listdban megtaldlhatd még Bjorn Borg a 24.
helyen, 6t koveti a ma is versenyszeriien sportold Tiger Woods, Andrei Agassai a 31. és Pete

Sampras a 32. .

12 forras: http://www.brandtrend.hu/hir/3095/markazott_szemelyek - a_sportbusiness_sztarjai.html
13 forras: http://www.brandtrend.hu/hir/3095/markazott_szemelyek - a_sportbusiness_sztarjai.html
' forras: Hamish Pringle — A sztarok is ezt ajanljak 18.0.

' forras: http://sportsentiment.com/2011/04/23/top-50-greatest-athletes-of-all-time
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1.tablazat Minden idok legnagyobb

sportoloi
1. Michael Jordan
2. Babe Ruth
3. Jim Brown
4,  Muhammad Ali
5.  Wayne Gretzky
6. Jim Thorpe
7. Jack Nicklaus
8. Joe Montana
9.  Shoeless Joe Jackson
10.  Secretariat
11.  Jesse Owens
12.  Martina Navratilova
13.  Magic Johnson
14. Babe Didrikson
15.  Bobby Jones
Forras: Michael
Forras: http://sportsentiment.com/2011/04/23/top-50- http.//basket_ball. mindenkilapja.h Jordan
greatest-athletes-of-all-time/ Lll(/) ZZ/(/)ZFJV// '19877091/renderimage/1

Visszatérnék a jelenkor sikeres sportoloira, akik koziil harmat szeretnék kiemelni David
Beckhamet, Tiger Woodsot ¢s Roger Federert.

David Beckham olyan nagy klubokban jatszott, mint a Manchester United, Real
Madrid vagy az A.C. Milan. Osszesen 7 bajnoki cimet nyert, 2 FA kupa-t, 1 Bajnokok ligajat
¢s 1 Interkontinentalis-kupa gydzelmet tudhatott magaénak.

Tiger Woods 4-szer nyert Masters Tournamentet, 3-szor U.S. Open-t, 3-szor a The
Open Championshipet, 4-szer a PGA Championshipet. Ezeken kiviil még szamos gy6zelmet,
trofeat a magaénak tudhat.'®

Roger Federer Grand Slam 16 Grand Slam gy6zelemmel rendelkezik. Ezeken kiviil
még 51 egyéni torna gydzelmet tudhat magéénak.”

Ezek alapjan elmondhatjuk, hogy 6k sikeres sportolok. Mind amellett, hogy sikeresek
még jol is keresnek vele. Hiszen 2010-ben a legjobban keresd sportolok koziil Tiger Woods
volt az els6, mig David Beckham és Roger Federer csak az 5-6. helyre szorult, habar ha csak
az europai sportolokat vennék szamitasba, David Beckhamé lenne az arany érem és Roger
Federeré az eziist.'® De ahhoz, hogy sztarok lettek, nem csak a sikereik kellett. Fontosak
voltak a szponzoraik, viselkedésiik a palyan és a palyan kiviil, a megjelenésiik, a médiaval

valé kapcsolatuk, valamint a médidban vald jelenlétiik. Amellett, hogy sikeresek ¢és

'° forras: www.wikipedia.hu/Tiger Woods
" forras: www.rogerfederer.com/ en/tennis/career.html
18 forras: http://sportszelep.nso.hu/sportszelep/a-legjobban-kereso-sportolok-toplista-2055552?nocache
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tehetségesek abban, amit csindlnak, még korantsem volt biztos, hogy sztarsportold lesz

beldliik.

Roger Federer, Tiger Woods és forras:
David Beckham http://nepszava.com/2011/05/sport/19-
sportolo-a-forbes-celebrity-100-listan.html

4.1 A sztarok mint a sportmarketing egyik iizlete

A sztar egy olyan sportold, akit sportbeli eredményessége, sajatos egyénisége kiemel a
sportolok sokasagabdl, és ezeket az erényeit a média kommunikélja a fogyasztok felé.

A sztarokat felfoghatjuk ugy is mint egy sportagnak, {izletnek az eréforrasait, akikre
azért van sziikség, hogy az iparag novekedjen, és azon beliil az adott sportvallalat, liga,
sportszergyartd, médiavallalat vagy esemény szervezdjének részesedése is nagyobb legyen. A
sztarok feladatai, hogy hozzéjaruljanak az adott sportag keresletéhez:

o erositik a nézok kotodését, érdeklodését;
e sportsztarok, mint példaképek jelennek meg, ezért ndvekszik a kereslet a sportszerek,
szabadid6sport irdnt;
e areklamjaikban a cégek a sztarokkal akarjak felhivni magukra a figyelmet.
A sztarok keresletre gyakorolt szerepe a médian keresztiil teljesedik ki. A sztarok tehat maguk
is alakithatjdk az ipardg méretét, hatdssal lehetnek a kereslet alakuldsdra. A média és a

sportfogyaszto a sztarokon keresztiil kapcsolodik ssze. 19

' forras: Andras Krisztina: A sport és az iizlet kapcsolata — elméleti alapok 29.o0.
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5. Mi titka annak, hogy egy sikeres sportolobol sztarsportolé
valjon?

Az elbz6ekben taglaltam, hogy mi a fiatalkori alapja annak, hogy valakib6l egy sikeres
sportold valjon. A fejlodés-modell sikeres sportolod szakaszat, mi kell ahhoz, hogy valakib6l
sikeres sportold valjon. Ez a fejezet a modell sportsztar szakaszat kivanja bemutatni, mik a
meghatarozo6 dolgok, hogy valakibdl sportsztar legyen.

Ebben a szakaszban a bevezetésben emlitett tudoméanyok koziil a sportmenedzsment
jatszik fo szerepet, valamint a sportmarketingen beliil a pr szakteriilete mint a sajtoval vald
kapcsolattartas.

Miutan elkezdédott a profi palyafutdsuk, nem minden sikeres sportolébol lesz
sportsztar. Gondoljunk csak bele hany olyan nagyon jo, sikeres jatékos van, akire nem ugy
gondolunk, mint sportsztar, hanem csak ugy, mint egy jo jatékos. Személy szerint, hogy egy
példat emlitsek, Stanislas Wawrinkara én inkabb ugy gondolok, mint, aki egy remek
teniszez6, egy jO jatékos, annak ellenére, hogy 2008-ban Roger Federer oldalan olimpiai
aranyat nyert.

A sportold is rendelkezik hozott és elsajatithatd tulajdonsagokkal, amik
meghatarozzak a piaci értékét. A hozott tulajdonsdgoknal fontos:

e afizikai jellemz0: testalkat, tigyesség, megjelenés;
e aszellemi: jatékintelligencia, intelligencia, egyéniség;
e atarsadalmi: nemzetiség, etnikum, csalad.”®
Az elsajatithato tulajdonsagoknal fontos a tanulési szandék. Ezek a hozzaadott tulajdonsagok:

e amédia eszkoztéara: statisztika, becenév, kiilsdségek;

e aszellemi: érettség, onbizalom, feleldsségtudat, alazat.?

Az elézokben felsoroltakon kiviil is 1éteznek fontos tényezdk, amik meghatirozzak, hogy
kib6l valik sportsztar. De mi az, ami fontos egy sportoloban a szponzoroknak, a médianak és
a szurkoloknak, ami miatt gy dontenek, hogy oda allnak a sportold mellé és tamogatjak.
Most kiemelném a legfontosabb tényezdket ezek koziil, hogy mik hatarozzak meg azt, hogy
valakibdl sportszar valik-e.

A sportolo:
e palyafutasa,

e palyan valo viselkedése,

2 forras: Berkes Péter: A sportsztirok mint frontemberek 27. dia
2! forras: Andrés Krisztina: A sport és az iizlet kapcsolata — elméleti alapok 31.0.
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e palyan kiviili viselkedése,
e médiaval val6 kapcsolata,
e megjelenése, 0ltozkodése,
e szponzorai,

e reklamjali,

e menedzseri képviselete.

5.1. Palyafutas

Mindenki sikeres szeretne lenni abban, amit csinal, amit szeret. A sportoloknak is
nagyon fontos, hogy sikeres palyafutast tudjanak magukénak. A sportolé kimagaslo
eredményei alakitjak a kozvéleményben kialakult képet, amely vonzdva teheti a potencialis
SzZponzor szAmara.?

De igazan sikeres sportold csak azokbdl lesz, akik mindig a maximumra
torekszenek, akik mindig nyerni akarnak, és akik soha sem adjak fel. A sikeres karrierhez
nagymértékben hozzajarul, hogy ki mennyire tehetséges az adott sportban, ki mennyire

alazatos a sport irant és ki mennyire szereti azt csindlni. De a tehetség nem elég, ha nem edz,

¢s nem gyakorol rendesen a jatékos.

= RAFLAZLN ADAL

by - _AERO PRO DRIVE

Rafa Nadal és a Babolat forras:
http://www.tiauk.org/page.asp?node=
38&action=readmore&tid=353

., A sporttal osszekapcsolhato termékek forgalmara a sportsikerek kedvezéen hatnak.”- irja

Hoffmann Istvanné. Nadal 2007-ben kotott 10 éves szerzddést a Babolattal, és 2008-as

% forras: Hoffmann Istvanné: Sport, marketing, szponzoralas 211.o.
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wimbledoni sikere utan, amit az AeroPro-val nyert meg, a cég 30%-os kereset novekedést
kényvelhetett el.?

Csak abbol a sportolobol lehet sportsztar, aki sikeres abban, amit csinal. Aki szamos
nagy gyozelmet aratott palyafutdsa soran. Szamos tornat, versenyt nyert meg. Kiizdott a
sikerért és ez altal, példaképet mutatott a fiatal jatékosoknak. Elérte a palyafutasa elején
kitizott célt. Minden sportold életében, palyafutdsdban eljon egy mélypont. A sikeresség
jellemzdje az is, hogy mennyire képes visszajon a mélybdl a cstcsra. Jellemezte-e a
palyafutasat egy fénix-madar effektus, sikeriilt-¢ feltiamadnia hamvaibo1?

Ilyen pélyafutds példaul Roger Federeré. Karrierjére jellemzd, hogy beteljesitette
egyik nagy almat, megnyerte 2009-ben a Roland Garrost, valamint egyszer sikeriilt
visszaszereznie a vilagelsdségi pozicidt Rafael Nadallal szemben. Ezzel a teljesitményiikkel,
sikereikkel a sportolok hirnevet szereztek maguknak, amit a késdbbiekben kamatoztatni
tudnak.

Ahhoz, hogy valakibdl egy sportsztar valjon nem elég, hogy sikeres legyen, de az is

fontos, hogy ezeket a sikereket hogyan éri el.

5.2 Palyan valo viselkedés

A palyan vald viselkedése sok mindent elarul egy jatékosrol. A profi jatékosok,
versenyzok a palyan mutatott viselkedésiikkel mutatnak példat. Hogyan viselkednek
ellenféllel szemben, labdamenet kozben. Azzal, hogy nem oda ill6 modon viselkednek,
ronthatjak hirneviiket valamint az imazsukat is.

Vegyiik példaul Serena Williamst. Az idei U.S. Open dont6ben mutatott sportszeriitlen
viselkedése miatt 2000 $-ra megbiintette a teniszszovetség. Serena minddssze annyit tett,
hogy egy nyerd litése kdzben egy hatalmas C’mon kidltassal megzavarhatta ellenfelét és a
bird az ellenfélnek itélte pontot. Az amerikai pedig leallt vele vitatkozni és megfenyegette. De
ugyan ez az eset eléfordult vele, egy évvel ezeldtt a Kim Clijsters elleni U.S. Open dontdben,
amikor egy befujt labhiba miatta fenyegette meg a jatékvezetot.

De az ilyesfajta viselkedés néhany esetben szimpatikus is lehet a nézbéknek, vagy
éppen a jatékos profitalhat is beldle. A mar visszavonult John McEnroe-ra gondolok, aki
rendszerint show-t vitt a palyara azzal, hogy az iitdit vagdosta a foldhdz, és a mar tdle

gyakorlatilag megszokott reklamalasaival ahanyszor a részére itéltek outot. ,,You can not be

2 forras: http://www.papp-vary.hu/sportmarketing/A_sztarmarkazas_fonakjai_Nadal.pdf
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serious?” Mindemellett imadtak a nézok, mert ezzel show-t vitt a palyara. A Seat még egy
reklam filmet is forgatott erre az omindézus megmozdulasra McEnroe-val.

Két negativ példa utan hadd hozzak par jo példat is, Roger Federert és Rafael Nadalt.
2010-ben Rafael Nadalt valasztottak a legsportszeriibb jatékosnak a jatékosok szavazatai
alapjan. Ezzel Federer 6 éve tartd6 gydzelmi sorozatat szakitotta meg. Mindig sportszeriien
viselkednek a jatékos tarsaikkal szemben. Federer 2010-ben a 8. alkalommal nyerte el
zsinorban a szurkolok kedvence dijat, 46%-os szavazati tObbséggel. Ezzel megeldzte a
Nadalt, a maga 42%-val. %

A palyan val6 viselkedésbe beletartozik az is, hogy hogyan viselkedik a jatékos két
labda menet koz6tti szlinetben. A legszembetlindbb példa erre Rafael Nadal, aki mar a palyara
is gy megy ki, hogy kezében fogja az iitdjét és ugral kozben. Két labda menet kozott is
megszokott ritualéja van, mindig megigazitja a nadragjat, a polojat, a zoknijat egyfolytaban
izeg-mozog. Ezt a viselkedését Novak Djokovic is kifigurazta a poén kedvéért. Nadalra
mondtak azt, hogy Agassi utan ¢ az els6, aki a viselkedésével valami tjat, szokatlant vitt a
teniszbe.

Tehat Osszefoglalva mind a szurkoloknak, mind a szponzoroknak fontos, hogy egy
sportold, hogyan viselkedik a palyan, milyen példat mutat, milyen a hirneve. De a hirnevet
nem csak a palyan mutatott viselkedés alapjan hatarozzak meg, hanem a palyan kiviili

viselkedés alapjan is, hogy hogyan viselkednek a sportolok a valo életben.

5.3 Palyan kiviili viselkedés

A sportsztarok is emberek. Egy szurkolo vagy éppen egy szponzor szamara €pp olyan
fontos, hogy botranyoktél mentes legyen az sportolo élete, mint az hogy, sikereket érjen el.
Meghatarozo a sportold megitélése, hogy milyen a kapcsolata a szurkolékkal, akit a marka,
a markaarcanak valaszt. Hosszutavon fontos, hogy a szurkolok ugyanazt a mindséget,
teljesitményt kapjak, ami miatt az adott sportolot, sztart valasztottak. A bizalom kiépitése az
egyik legfontosabb dolog a kezdeti id0szakban.

A sportsztarok, sportolok palyan kiviili viselkedését meghatarozzak, a jotékonysagi
rendezvények, alapitvanyok létrehozasa a raszorulok megsegitésére. Jotékonykodnak,
nagykoveti szerepet vallalnak az adott cégnél, de az is fontos, hogy mit nyilatkoznak réla

masok, a felesége példaul, hogy milyen remek férj €s apa. Tégy jot, €s beszélj rola, ha rosszat

* forrés: http://starity.hu/magazin/8752-rafael-nadal-lett-a-legsportszerubb-jatekos/
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tettél, ismerd el, és javitsd.25 Mit tesznek, hogyan viselkednek a palyan kiviil, mit és hogyan
nyilatkoznak.

A tenisznek a szponzorok altal legjobban elkényeztetett sztirja Roger Federer.?®
Amellett, hogy Federer sikeres palyafutast tudhat eddig maga mogott, a palyan kiviili élete is
botranyoktol mentes. Kiegyensulyozott hazassagban él feleségével, Mirkaval. 2009-ben
szlilettek meg iker lanyaik.

Mindez nem mondhaté el Tiger Woodsrol, akitdl nem régiben, 2009-ben kideriilt
szexbotranya miatt szdmos szponzor kihatralt mogiile. Azzal, hogy a sztar botranyba
keveredik, az rossz hatassal van a markara is, aki tAmogatja 6t. Elsdként az Accenture 1épett
ki Tiger Woods mdgiil azzal az indokkal, hogy tobbé mar nem tudja képviselni a céget. A
Gillette, az AT&T és a Tag Heuer szintén felhagyott a sztar szponzoralasaval. A legfobb
tdmogatdja Nike mar nem tudott kihatralni a sztar mogiil, mivel az egész éves kampanyukat
ratervezték. A Nike mellette még az Electronic Arts és a Gatorade mondta azt, hogy
maradnak a golfozo mellett. 2’ A botranya nagymértékben kihatéssal volt Tiger Woods az évi

teljesitményére is. Azonban a médiat legalabb annyira érdekli a rossz hir, mint a jo hir, s6t

sokkal jobban. ,,A bad news is good news”.%8

Az els6 Haitiért rendezett
tenisz galan 6k jatszottak
Nadal, Sampras, Agassi,
Federer

forras:
http://salakblog.hu/2010/0
3/15/jo-arcok

Bizonyos sportoloknak azzal, hogy hirnévre tettek szert tekintélyiik és befolyasuk is
megnétt. Ezt a szegények és a katasztrofa sujtotta régiok megsegitésére hasznaljak fel, oly
modon, hogy alapitvanyokat hoznak 1étre, pl. amikkel Dél-Afrika szegényeit tamogatjak vagy

a sportolni vagyo6 fiatalokat. A Haiti katasztrofa megsegitésére rendezett tenisz galan részt vett

% forras: Hoffmann Istvanné: Sportmarketing 184.0.

% forras: http://hvg.hu/hvgfriss/2011.26/201126_roger federer penzugyei_oramupontossaggal
TTforras: http://www.people.com/people/article/0,,20326975,00.html

% forras: Papp-Vary Arpad: JPE 294 0.
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Roger Federer, Rafael Nadal, Novak Djokovic, Lleyton Hewitt, hogy csak a legnagyobbakat
emlitsem. Ez a rendezvény a Roger Federer alapitvany keretében valosult meg.

Azonban egy sztarban az adott szponzornak az is fontos, hogy mennyire, hogyan tudja
képviselni Oket. Ebbe bele tartozik a sztdir médiaval vald kapcsolata valamint a sztar

megjelenése. E16szor a médiaval valo kapcsolat fontossagara térnék ra.

5.4 Médiaval valo kapcsolat

Lényeges a sztarok, a sportsztar-marka kapcsolata a sajtoval, a médiaval. Ezt csak az
adott sztar, és a menedzsmentje, menedzsere képes befolydsolni, rontani vagy javitani. A
jatékos sztarra csak a média érdeklédésén keresztiil valhat. A jatékos értékének felfedezésérdl
gondoskodik egyrészt a sportold menedzsment hattere és a médiacég. A kapcsolat tehat
kolesonds: a médiumok piaci helyzetében nagy szerepiik van a sztdroknak, akik épp a média
révén valnak meghatarozoé piaci ténye:zc'ivé.29
A médiaval vald kapcsolatot tekinthetjilk a sportolok PR-janak. Hiszen a PR feladata a
bizalom kiépitése a szurkolok, tdmogatok felé. A legfontosabb cél altalaban a médiaba
keriilés, a publicitis. A PR egyik feladata a sajtoval valé kapcsolattartas.® Oda kell
figyelnie az adott sztarnak, hogy nem mindegy, hogy mit nyilatkozik a sajténak.

Egy szponzornak nagyon fontos, hogy a sportold, akit tamogat, megfeleléképpen tudja
képviselni a céget a média elétt. Az elsdé szamu elvards a szponzorok szempontjabol, hogy
tudjon nyilatkozni a sportolo, tudjon jol angolul.

Federer a legkedveltebb ebbdl a szempontbol, hiszen harom nyelven is tokéletesen
beszél, angolul, németiil és franciaul. Ezzel szemben all Nadal, aki kevésbé tud jol angolul.
bar ez egyarant igaz volt szinte az 6sszes spanyol teniszezdére. Manapsag ez mar megvaltozott,
¢s Nadal ¢€s a tobbi spanyol teniszez6i mar jol beszél angolul. ,,2008-as wimbledoni sikerével,
azok kozeé keriilt, akiket a vilagcégek potencidlis, szponzordlando személyként szemiigyre
vesznek. De amig nem beszél jol angolul, addig nem fogjak keresni mivel, nem tudja
megmutatni Kicsoda is valdjaban és hogyan tudnd segiteni a céget az eladasaik novelésének

31 Bz a cikk kicsit ideje mult, hiszen Nadal mar nagyon jol beszél angolul, de

az érdekében.
bizonyitja, hogy mennyire fontos a szponzorok szdmara a nyelvtudas.
A szponzorok szamara fontos, hogy a sportold képviseltesse magat fontos

rendezvényeken, tarsasagba jarjon. Steve Rosner, 16 W sportmarketing cég egyik alapitoja

% forras: Andras Krisztina: A sport és az iizlet kapcsolata — elméleti alapok 30.0.
* forras: Papp-Vary Arpad: JPE 291-292.0.
*! forras: http://www.papp-vary.hu/sportmarketing/A_sztarmarkazas_fonakjai_Nadal.pdf 6.0.
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szerint: ,,Nadal tulzottan zdrkozott, keveset jar tarsasdagba, igy nem tudni, milyen a pdlydan
kiviili személyisége.” Ellentétbe Roger Federerrel aki divatheteken képviselteti magat, ahol 6
megjelenik, annak események van nivdja. Ennek eredményeképpen 2011-ben a Forbes a
Vilag legbefolyasosabb személyiségei koziil a 25. helyen rangsorolta 6t, mig Nadalt csak a
46. helyen.*

Az eddig felsorolt tényez6k mind fontosak a szponzorok szamara, de az sem
elhanyagolhat6, hogy milyen a sportold megjelenése, 6ltozkodése a palyan, a palyan kiviil, a

médiaban.

5.5 Megjelenés, oltozkodés

A sportolok, a sztar, (de ez mindenkire igaz), az elsé6 benyomast a megjelenésiikkel
keltik. Ezért fontos, hogy egy sportold hogyan jelenik meg a palyan. A megjelenésiikbe
beletartozik az 61tozkodésiik, hogy milyen ruhat viselnek. Golfnak az altalanos dresscode-ja
ugy mondd a baseball sapka, kesztyii, hosszil nadrag valamint az ing p6l6. A teniszbe mar
ennél lazabb a dresscode. A sportszer gyartd cégek igyekeznek a jatékos stilusahoz igazitani
az adott versenyre elkészitett ruhdzatat. A tenisz az elit osztaly sportja volt, ezért az elegans
megjelenés volt a jellemzd a jatékosokra, altaldban fehér szinben. Manapsidg mar ez is
megvaltozott. A jatékosok kiilonféle szinii, 6sszedllitasti szerelésben lépnek palyara. Ami a
szereléshez hozzatartozik az a csukld védo, sapka vagy fejpant/fejkendd és hosszuszaru zokni.
A péalyéan valé megjelenésiikbe a sportszergyartod cégek, szponzorok segitik a jatékost.

Ellenpéldaként az amerikai Mardy Fish az, aki nem hosszszart sportzokniban jatszik,
hanem titokzokniban. Roger Federer az elegansabb megjelenés hive a teniszpélyan,
ingpoloban, poloban szokott jatszani €s altalaban vissza fogottabb szinekben jelenik meg, ami
az eleganciat tiikrozi. Teljes mértékben, Osszhangban van a jatéka stilusdval, aminek a
védjegye az elegancia. Ezzel szemben Rafael Nadal, mikor berobbant az élvonalba még
ujjatlan poloban jatszott, térd ala érd rovidnadragban. Mara mar Nadal is poloban jatszik, de
tovabbra is jellemz6 megjelenésére a dinamizmus. Elénk szinii szerelésben szokott jatszani,
ami a fiatalossagot és lendiiletet tiikrozi. Egy kiilonleges eset, ami nem tul elterjedt és
elfogadott a teniszt szeretdk korében, hogy példaul a szerb Janko Tipszarevics

napszemiivegben jatszik minden mérkdzésen.

%2 forras: http://www.forbes.com/wealth/celebrities/list
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Janko Tipszarevics forras: Mardy Fish forras:
napszemiivegben http:/ivww.telesporthu  titok zokniban a http://tennis-
jaték kézben [Hirek/2011/06/16/15 palyan wallpapers.com/Mardy_Fish

Tehat fontos, hogy a jatékos megjelenése illeszkedjen a stilusahoz, hogy jol érezze magat a
palyan. Fontos az 0sszhang a jatékos stilusa és megjelenése kozott.

A palyan kiviili megjelenés talan még fontosabb a szponzorok, markak szamara, mint
a palyan valo kinézet. Mindegyik sportolonak egyedi a megjelenése, izlése. Ez kiilonbozteti
meg Oket, hogy melyik markéval kot szponzori kapcsolatot, melyikkel tudnak azonosulni
valamint, hogy melyik marka tud azonosulni veliik. Ezek azok a markak, akik a civil életben,
a maganéletben valdé megjelenésében segitik a sportolot.

A sztarok megjelenésiikkel, kinézetiikkkel példat mutatnak a rajongoiknak,
példaképnek tekintik ket. Nagyon sokan tekintik példaképiiknek a sztarokat, és ez leginkabb
a személyes megjelenés terén tapasztalhato.>

Federer palyan kiviili megjelenését az elegancia jellemzi, mig Nadalra a sportossag,
fiatalossag a jellemzd. Federer esetében ez példaul a Gillette vagy éppen a Rolex. 2008-ban a
New York magazin Rafael Nadallal csinalt egy fotd sorozatot The Beefcake in the backcourt
cimmel. Az ehhez tartoz6 cikkben leirjak, hogy Rafa teljesen mas, mint Federer és 6 lesz, aki
behozza majd az 0j divatot a teniszbe, a kal6z tekintetével, a spanyol szenvedéllyel. Az eddigi
tenisz stilusa, divatja kifinomult, triemberes volt, most Nadallal més lesz.®

Mindegyik sztarrol elmondhatd, hogy jo képii, esztétikusan tudja képviselni az adott
markat. Ha megjelennek valamelyik nyilvanos eseményen apoltan, jo kiallassal jelennek meg.
A viselkedésiikben, megjelenésiikben, megnyilvanuldsaikban ¢érzédik, hogy meg van-e

benniik a sztar attitiid, ami a sztarsaghoz elengedhetetlen.

* forras: Hamish Pringle: A sztarok is ezt ajanljak 29.o.
**forras: http://nymag.com/fashion/08/fall/49256/
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Ebben a részben beszéltem a sztarok megjelenésérol, viselkedésérdl, amik egyiittesen
alkotjdk ¢és, adjak a hirességek imazsat. Ez magiba foglalja a sztirok oltozkodését,
hajviseletét, beszédstilusat, valamint még a mozgasat iS. A szponzorok a hozzajuk
legjobban illeszked6 sztart valasztjak, azt, amelyiknek az imazsa leginkabb illeszkedik a

markéjuk imazsahoz.

5.6 Szponzorok

A szponzoralads kétoldalu iizlet (szponzor és szponzoralt kozott), melynek sordn
teljesitéseket ¢és ellenteljesitéseket Végeznek.35 A teljesitésekre oda kell figyelni, hiszen
Kassay Lili, a Business Group vezetdje, és szponzoracios szakérté elmondasa alapjan a
sportoldt torékennyé teszik a szponzoracios elvarasok.*

A sport elsébbsége a szponzordldsi piacon, visszavezethetd az 1) médidk
elterjedéséhez, amik lehetévé teszik az €16 sport kozvetitéseket a kontinensek k6zott. Ez ijabb
csatornat jelent a szponzorok és a sport szaméra.’ A mai vilagban mar a teniszrajongdk
egyiitt izgulhatjak végig a meccseket, tornakat a kedvenciikkel. Atélhetik sikereiket valamint
veszteségiiket egyardnt, ezzel még jobban kozelebb keriilnek hozzaijuk.38 A siker, gydzelem,
lendiilet, erd, kitartds mind olyan elvek, amelyek konnyen Osszeilleszthetéek egy véllalat
stratégiéjéval.39 A szponzoroknak fontos a sportdg imdzsa, valamint a sportdg sikeressége.
Sportdg iméazsan azt értem, hogy példaul a tenisz €és a golf egy elegans sport. A magas
persztizs miatt 1at jo lehetdséget a sportban példaul a Rolex. A sportag sikerességét jellemzik,
a befektetett szponzori 6sszegek a sportban, példaul mara a teniszt a milliomosok sportjaként
emlegetik.*

A jatékost ugyaniigy meghatarozza az is, hogy milyen szponzorral rendelkezik, mint a
szponzort, hogy ki az, aki képviseli. A szponzor szdmara fontos, hogy olyan sportoloval
kosson szerzddést, aki sikeres sportold, botranyoktél mentes az élete és az értékrendje,
attitiidje kapcsolddik az adott markdhoz. A megfeleld hiresség hozzaadhat a sajat értékeibdl a
markéhoz.** Fontos, hogy a marka €és a sportold dsszhangban legyen egymadssal, a sztar

ugyanazokat az értékeket, értékrendet képviselje, mint amit a marka sugall magarol. A

® forras: Fazeka Ildiko- Nagy Alfréd: Szponzoralas 37.0.

% forras: http://www.brandtrend.hu/hir/5165/a_marka _en_voltam vagyok leszek.html
% forras: Hoffmann Istvanné: Sport, marketing, szponzoralas 202.0.

% forras: Hoffmann Istvanné: Sportmarketing 99.0.-100.0.

% forras: Fazeka Ildiko- Nagy Alfréd: Szponzoralas 63.0.

* forras: Fazeka I1diko- Nagy Alfréd: Szponzoralas 86-88.0.

“! forras: Hamish Pringle: A sztarok is ezt ajanljak 114.0.
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markanak fontos, hogy az adott sztar illeszkedjen hozza, ne legyen tilsagosan szerepeltetve,
legalis legyen a markéhoz valo kapcsolata, valamint lojalis legyen a markahoz.** A jelent6s
személyes ismertséggel rendelkezd sztarok, hirességek jelenhetik a sikert, hiszen 6k maguk
altalaban sokkal vonzobbak a fogyasztok szdmara, mint barmilyen marka.** Azonban maga a
sztar nem biztos, hogy minden esetben elegendo a sikerhez.

A sztart ugyanugy meghatarozza az, hogy milyen szponzorai vannak. Ugyanugy
ahogy egy sportolonak, egy markanak is tud rossz hirneve, imazsa lenni. A szponzor ¢€s

szponzoralt kozott egy kolcsondsen elényos kapesolat van, ami mindkét fél szamara

kedvezd.

2. tablazat: Szponzor és szponzoralt céljai

Szponzor céljai Szponzoralt céljai
Arculatteremtés vagy fejlesztés Anyagi tamogatas szerzése

Uzleti kapcsolatszerzés Termékekhez jutas

Médiakapcsolat-szerzése Szolgaltatashoz jutas

Marka pozicionalasa Ismertség kiterjesztése

Ismertség javitasa Marka pozicionalasa

Forgalom novelése Hitelesség javitasa
Uj piaci szegmentum megnyerése Imazs alakitas vagy fejlesztés
Goodwill épités PR tamogatas

forras:
Dr. Hoffinann Istvinné: Sport, marketing,
szponzordlds 211.0.

A hiresség hatékonysaga fligg az adott piaci szegmenstdl. El6fordulhat, hogy az adott
markanak eleve olyan erds sajat személyisége van, hogy egy sztar hirneve mar nem tud
hozzaadni az ismertségéhez.44 A szponzor tehat anyagi tdmogatast nyljt sportolonak, mig a
sportolo sajat hirnevét, kedveltségét, ismertségét nyujtja a szponzornak.45

Novak Djokovic esete tokéletes példa a marka és a sztar kapcsolatokra. Ugyanis
Novak Djokovic tenisz ruhdzati szponzora az Adidas volt. 2009-ben lejart a szerzédése az
Adidasszal és a markanak valasztania kellett, hogy vagy 6t, vagy Andy Murrayt tamogatja.
Akkor Djokovic még csak a 3. volt a vildgranglistan. Az Adidas Andy Murrayt vélasztotta, az

Angliaban, és Skociaban rejlé nagyobb a piaci lehetéségek miatt. Mondhatjuk, hogy itt marka

“2 forras: Hamish Pringle: A sztarok is ezt ajan 190.0.

*3 forras: Hamish Pringle: A sztarok is ezt ajanljak 67.0.

* forras: Hamish Pringle: A sztarok is ezt ajanljak 111.0.

* forras: Fazekas Ildiko — Nagy Alfréd: Szponzoralas 101.0.
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hagyta cserben a sztar, és mint utdlag kideriilt rosszul dontott az Adidas. Jelenleg Sergio
Tacchini Novak Djokovic szponzora, aki 3.7 millié $-0s szerz6dést ajanlott neki. *°

Az eloz6 ellen példaja, hogy mikor 2008-ban lejart Novak Djokovic szerzdés a
Wilsonnal akkor nem hosszabbitotta meg veliik a szerzddést, hanem lecserélte az iit6jét a
Headre. Nyilvanvaloan ennek volt par értheté oka is, ugyanis a Wilsonnal Djokovic csak a
masodik szamu sztar, jatékos volt Roger Federer mogott. A Head megkereste egy kecsegtetd
4.5 millié $-os ajanlattal, ahol & lett az elsé szamu sztar.”’A szponzoralas megitélésénél a
szponzoralt sikere és az elérheté médianyilvanossag mellett, egyre nagyobb jelentoségre tesz
szert az imazs kérdése. *

Ismét visszatérhetiink Tiger Woods esetére, aki a botrdnya miatt szamos tamogatot
elvesztett. Azok a szponzorok maradtak mogotte, akik ugy gondoltak, hogy elég er6s a marka
ahhoz, hogy egy ilyen botranyt elbirjon vagy éppen Ok is atéltek mar egy ilyet. A Nike
esetében, nem régiben kideriilt, hogy Afrikaban dolgoztat kisgyerekeket. Az EA Sports-cal
kapcsolatban kolcsonosen segitették egymast. Ugyanis a cég kiadott egy golfos jatékot,
amiben persze Tiger Woods is szerepel. A jaték soran Tiger Woods egyszer ugy iiti el a
labdat, hogy az kdzben a vizen all. Ez a Youtube-ra is felkertilt, egy a jatékot jatszo személy
altal, mint egy lejarato, kifigurdazo vided. De vajon mi lépett erre az EA Sports és Tiger
Woods? Csinaltak egy reklam filmet, amiben erre a momentumra jatszanak ra. Tiger Woods a
vizen allva egybdl beiiti a lyukba a labdat. A legjobb reakcid volt, amit lehetett tenni, semmi
sem bizonyitja jobban Tiger Woods és az EA Sports remek egyiittmiikddését. A jaték alapjan

a fanok el is nevezték ezt az utést a Jesus shotnak.

| SPORTS

TIGERWOODBS
PGATOURT .

forras: forras:

Tiger Woods és az
EA Sports

Egy kép részlet a

http://www.napiersnews.com/2011/08/ea- reklambél

sports-needs-to-rethink-tiger-
woods.html#.Tpld8JtTaU8

http://www.golf.com/golf/tours
_news/article/

% forras: http://www.sportsbusinessdaily.com/Journal/Issues/2009/11/20091123/This-Weeks-News/Sergio-
Tacchini-Close-With-World-No-3-Djokovic.aspx

“7 forras: http://www.tennis-player-novakdjokovic.info/88-sponsors-bring-novak-95m.html

“ forras: Fazekas Ildiké — Nagy Alfréd: Szponzoralas 38.o0.
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Azonban a sportoloknak érdemes megvalogatni, hogy kivel kotnek szerzddést és hany
szponzoruk van. Régen a sportolok kihasznaltak az adodo lehetdséget, ezt eat till you burn-
nek nevezik. Hosszll tavon ez nem tesz jot a szponzoroknak, egy ujabb szponzor mar csak

sokadik lehet a sorban.*®

5.7 Sportolo és a reklam

A szponzorok nem csak a tdmogatjak a sportolokat, de sajat céljaik elérése érdekében, a
sportsztarokkal reklamfilmet forgatnak, aminek a kozéppontjdba az adott sportold Aall.
Azonban az Adidasnak megoszlik a véleménye a reklamokkal kapcsolatban. ,, Népszeriiség
szempontjabol az egyes sportagak nagyon valtozoak, a reklamok a sportbardtokhoz jutnak el,
ezért a hatas eltéro, és a mérés bizonytalan. %0 Azonban nem minden marka, termék alkalmas
arra, hogy egy sportold szponzora legyen. ,, Az alkohol és a sport olyan termékek, amelyek
csak megfelel6 mértékben fogyasztva keriilnek egymdssal harmonikus kapcsolatba. A sornek a
sport nem jo média’- nyilatkozta az Amstel egyik képviseldje, Hoffmann Istvanné
konyvében. Erre racafolnék, hisz példaként emlithetném a Heineken és a Bajnokok Ligéja
kapcsolatat, vagy éppen a Carlsberg anno a Liverpool szponzora volt. A sztirok ezen
tilmenden, megjelennek a reklamozo plakatjain, reklam filmjeiben valamint a termékeik
fogyasztéojaként. A sztirversenyzOk, mint fogyasztok az gy nevezett tanusité reklam
hatasaval érnek fel, mert sokak altal kedvelt, teljesitményeik miatt becsiilt, hiteles
személyiségekrdl van sz, akikhez szivesen hasonlitananak az emberek. A reklam lélektanbol
ismert eset valosul meg, amikor a szurkold feltételezi, hogy a példakép fogyasztasi
szokasainak kovetésével azonossa valik vele. >

A sportolok harom féle modon kapcsolodhatnak az adott marka reklamjahoz, harom
féle stratégia mentén:

1. asztar csak érint6legesen kapcsolodik a markéhoz,

2. asztar all a reklamok kozép pontjaban,

3. a sztar annyira erds, hogy az egész kommunikacié a sztar koré épiil és az 6 nevével

jelenik meg az adott kollekcio.>

Az érintéleges marka kapcsolatra példa Usain Bolt és a Puma esete. A Bolttal kotott 1,5 millio

dollaros szponzoréacids kontraktus koriilbeliill 250 millié dollar értékii médiapublicitast

* forras: Papp-Vary Arpad: Méagikus markézas 79.0.

*® forras: Hoffmann Istvanné: Sport, marketing, szponzoralas 177-180.0.

*! forras: http://www.brandtrend.hu/hir/5165/a_marka_en_voltam vagyok leszek.html
%2 forras: http://www.brandtrend.hu/musor/8_kerekasztal.mp3
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generalt a sportszergyartonak. A masodikra példa mikor a markaimazsba beépiil a sztar
arculata, ¢és a teljes kommunikaci6 kozéppontjaba a hiresség keriil. Kivalo példa erre a
teniszkirdly Roger Federer, és a golffenomén Tiger Woods Gillette Fusion termék-
Beckham anno a Motorola legjabb luxusimézst képviseld0 mobiltelefonjdnak a
rekldmarcaként (The AURA of David Beckham) p6zolt. A Motorola személyével kapcsolatos
mobilos tartalmakat is kifejlesztett.>*

Egy sportolé a reklamokban tobb féle élet helyzetben jelenhet meg. Ennek harom
verzioja létezik:

1. sportolés kdzben latjuk a palyan,

2. sportolni latjuk, de nem a palyan, hanem valamilyen mas kdrnyezetben,

3. teljesen civilként szerepel.™

Az elkotelezett sportolok teszik hitelessé a reklamot, mert a befogaddk veliik
azonositjdk a rekldmot. A sportold feleléssége tehdt igen nagy, mert meggondolatlan
magatartasval arthat a marka tulajdonosanak és Snmaganak. *® Az igazi gy6zelmet az jelenti,
ha mar nem csak a jatékosra vagyunk kivancsiak, és nem csak az altala reklamozott, mar
egyébként is hires markakat valasztjuk, hanem a névvel ellatott, &m korabban ismeretlen
terméket vasaroljuk.®’

A szponzorok nem csak a meédidban rekldmoznak a sztarokkal, hanem a
sportszerelésen is, sportolds kozben. De ennek is kiilonboz6 szabalyai, megszabasai vannak,
hogy a ruhdzaton mennyi szponzor jelenhet meg és hol. Példaul a teniszben a p6lé hatoldalan
egyaltalan nem lehet szponzori megjelenés, valamint a galléron sem. Teniszezdknek az
eredményhirdetd ceremonidkon vagy nyilatkozatoknal fel kell venniiik az 6ra szponzor 6rajat.

Az el6z6kben arrdl irtam, hogy a sztar reklamjai egyarant jok a sportolonak, valamint
a reklamoztatojanak is, de van egy harmadik dolog, aminek szintén jot tesz maga a reklam: ez
pedig maga a sportag. A latvanysportok esetében a szolgaltatds mindségének legfobb
hordozdja a csapat vagy egyén teljesitménye. Kiemelt fontossdggal birnak a személyek,
sztarok, akiknek komoly reklamértéke van. A fogyasztok érzelmileg kotddnek a

sportszolgaltatashoz, amelyet szorosabba tehetiink a sztarok, személyek segitségével.”®

> forras: http://www.brandtrend.hu/hir/3095/markazott_szemelyek - a_sportbusiness_sztarjai.html
** forras: http://www.brandtrend.hu/hir/3095/markazott_szemelyek - a_sportbusiness_sztarjai.html
% forras: Papp-Vary Arpad: Sportsztarok a reklamokban

% forras: Hoffmann Istvanné: Sport, marketing, szponzoralas 177-180. o.

% forras: Papp-Vary Arpad: Magikus markézas 129.0.

> forras: Andras Krisztina: Sport és az iizlet kapcsolata — elméleti alapok 23.0.
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A jatékosnak a sztarsagbol szarmazd extraprofit elsésorban a szponzori- és
reklambevételekbdl szdrmazhat. Ahhoz, hogy a sportold felépitett sztar-imazsat marketing
célokra tudjak hasznalni a vallalatok, a kovetkezd szempontoknak kell megfelelnie a
sportoloknak:

e ismertség (familiaritiy),
e kapcsolodas (relevance),
e kedveltség (esteem),

e megkiilonboztethetdség (differentiation).59

5.8 Menedzseri képviselet

Ebben a fejezetben a szakirodalom mellett, nagy segitséget kaptam Racz Félix
sportmenedzsertol.

Profi sportolok esetében mar elengedhetetlen, hogy valaki képviselje Oket a
szponzorok eldtt, megszervezze az utazésait, valamint kézben tartsa a sportold dolgait. Egy
sportmenedzser feladata nem korlatozodik csak a sportfinanszirozasra. Aki elvallalja egy
sportold képviseletét annak kotelessége a leheté legjobb tudasa szerint képviselni az
érdekeit, és a baratjdnak, a papjanak, a pszichologusanak és salesének kell lennie. 60
Konzultal a sportoléval, nemcsak a gazdasagi, szakmai kérdésekben, hanem maganéleti
kérdésekben is." A sportmenedzser nem egyenl a pénzforras megtalalojaval. Manapsag
onzetlenill egy cég sem nyujt anyagi tdmogatast senkinek. Nélkiilozhetetlen a teljesitmény
mellett az ismertség, és elsdsorban ennek az eléréséhez kell egy jo sportmenedzser.62

A menedzser els6 feladata a sportold markajanak megalapozasahoz, ami azt jelenti,
hogy sztarsportold valik a sportolobol, a sportag feltérképezése, megismerése, nemzetkozi
mezonnyel valdé képbe keriilés, valamint a megfeleld alany kivalasztasa.®® Atvillalja a
konfliktusokat a sportoloktol, és tavol tartja azokat toliik. Képviseli a jatékost a targyalasok
soran, a szerz8déskotéseknél.®

A kovetkezd 1épés, hogy a sportmenedzser felépitse a sportoldt, hosszitavon
maximalizdlja a sportold profitjat. Itt szdmit a sportold személyisége, akit a média és a

szponzorok érdekében alkalmassa kell tenni, hogy megfeleld reklamértékkel birjon. A

% forras: Andras Krisztina: A sport és az iizlet kapcsolata — elméleti alapok 32.0.

% forras: http://www.sportforum.hu/?page=cikkek&katid=247&subkat=247&newsid=129807
81 forras: Andras Krisztina: A sport és iizlet kapcsolata — elméleti alapok 32.0.

82 forras: http://www.sportforum.hu/?page=cikkek&katid=247&subkat=247&newsid=129807
% forras: Racz Félixszel készitett interja 3. kérdés

8 forras: Andras Krisztina: A sport és az iizlet kapcsolata — elméleti alapok 32.0.
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médiaval karoltve el kell kezdeni “’kiaknazni” a kiilonb6z6 megjelenési lehetéségeket, majd
fokozatosan bemutatni a nagykozonségnek.® A sportolé hiteles termék, hiszen mogotte
kemény munka és sikerek allnak, de dnmagaban ez nem elég. Egy sportolénak akkor van
sziiksége menedzserre, ha 6 csak a sporttal akar foglalkozni. A siker titka az, hogy a
menedzser felismerje azt, hogy a potencialis szponzor mire nyitott. A menedzser feladat az is,
hogy létrehozza a sportoldé szamara a legjobb csapatot: sportpszichologust, edzot,
edzépartnereket, timogatokat keres és talal.®®
Az utolsé fazis, mikor a sztarsportold megfelelé hirnévre, ismertségre tett szert, a
sales. Ez egy halatlan feladat, de az els6 bevételi forrast jelenti. Ha sportold tovabbra is hozza
a tole elvart eredményeket minden téren, nemzetkozileg is elismertté valik, akkor jon a
merchandise, azaz a sportoloval valo kereskedés, ami mar inkabb a sportsztar markahoz
kapcsol(')dik.67
Egy sikeres profi sportoldé mogott altaldban egy jo sportmenedzser is all. Vegylik
példaul Rafael Nadalt, menedzsere Carlos Costa, aki Rafael Nadal mellett még David
Nalbandian menedzsere is. Novak Djokovicnak menedzsere Alon Kaksuri. O volt Marat Safin
menedzsere is, valamint Dinara Safinaval is egyiitt dolgozott, mikor vilagelsé volt. 2009-ben
Djokoviccsal kapcsolatban annyit mondott, hogy csak idé kérdése, hogy mikor lesz § is az.%®
Mind a hagyomanyos, mind a hiresség markak esetében sziikség lehet krizis
kommunikaciora is. El6fordulhat, hogy tényleg igaz az a hir, ami a sajtéban jelenik meg a
sztarrol. llyenkor a sztar menedzsmentjének nem ajanlatos veszekednie a biralokkal, inkabb
tobb pozitiv megjelenést kell generdlni a médidban (jotékonysagi tevékenységgel vagy
kitiintetéssel) a sztdr imazsanak megvédése érdekében.® Viszont elképzelhet6 az is, hogy ami
megjelent, az csak egy rosszindulata pletyka a sztarrol. Ilyenkor a sztar menedzsmentje 6t
dolgot tehet:
1. azonnal letagadhatja az estet,
2. kivarhatja a hir eredményét, hogy megtudja becsiilni a karokat,
3. rossz fényben (nem hitelesnek, megbizhatatlannak) tiintetheti fel azt, aki tovabbitotta a
médidnak, a sztarnak hatranyos hirt,

4. elterelheti a média figyelmét valamilyen pozitiv, a sztarral kapcsolatos eseménnyel,

® forras: Racz Félixszel készitett interjti 3. kérdés

% forras: http://www.sportforum.hu/?page=cikkek&katid=247&subkat=247&newsid=129807

%7 forras: Racz Félixszel készitett interju 3. kérdés

% forras: http://www.mirosport.net/2009/tennis/4774/alon-kaksuri-serbian-tennis-player%E2%80%99s-manager-
%E2%80%98novak-will-conquer-paris-and-wimbledon%E2%80%99/

® forras: Nogradi Gergely: Hogyan csinaljunk Pavarottit 45-46.0.
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5. beperelheti a karokozot.”
Az utobbi eset volt megfigyelheté David Beckham esetében, aki tobbszor hirbe keriilt, hogy
csalja a feleségét. Az egyik esetben mikor szdba hoztak egy ndvel, Beckham tagadta a hireket,
mi tobb be is perelte az illetd holgyet, hogy ilyet allitott rdla.

Egy menedzsernek tehat, nagyon sokat kell foglalkoznia egy sportsztar markajaval és
nagyon tiirelmesnek kell lennie! A siker egyik, ha nem a legfontosabb kulcsa. Ez nem egy
hatéaridds projekt. Ez a feladat tobb éven at is eltarthat latvanyos eredmény nélkiil, de még az
is lehet, hogy nem jon Gssze. Mert rosszul valasztottak, vagy a sportold lesériil, demotivalt,

lesz stb., ugyhogy a sztarmarkaig vezetd it nagyon hosszu, faraszto és rogos. '

5.9 Szinergikus hatas

A felsoroltak koziil mindegyik elengedhetetlen, hogy valakib6l egy sztarsportolo
valjon. A szponzorok és a markak szempontjabol ezeknek a kritériumoknak kell agymond
megfelelnie egy sportolonak, hogy érdekes és érdemes legyen a markak szamara, hogy
képviselje oket.

Meghatdroz6 a sportold palyafutasa, viselkedése a palyan, és a palyan kiviil, a
médiaval vald kapcsolata, a megjelenése, a szponzorai, a médidban valdo megjelenése és a
menedzseri hattere. Ezek a tényezOk mind Osszhangba kell, hogy legyenek, hogy egy
sportolobdl sportsztar valjon. Mindamellett a viselkedése a sportold hirnevét is meghatarozza,
amirdl a kés6bbiekben lesz sz0.

Kevés az a sztarsportolo, aki megteheti, hogy valogasson a felkinalkoz6 szponzorok
kozott, de ugyan gy a markaknak is fontos a hirneviik, az imazsuk valamint a sportolonak,
hogy milyen markéakat képvisel. Egy id6 utan a sportold én markaja annyira megerdsodik,
hogy magabol a sportoldbdl is egy marka lesz. Hogyan lesz egy sztarsportolobol sportsztar

marka?

6. Sportsztar-marka

Egy sikeres sportsztar markanak az alapjai, az el6z6 fejezetben leirtak, tehat hogy
valakibdl hogyan lesz sikeres sztarsportolo. Fontos a siker, valamint az, hogy meglegyenek
azok a dolgok, amik a sikeres sportolot egy sztarsportolova teszik. Ebben a részben a fejlodés-

modell sportsztar-marka szakaszat mutatom be, ahol a sztar markaértékét kell 1étrehozni,

"0 forras: Papp-Vary Arpad: Magikus markézés 77.0.
™ forras: Racz Félixszel készitett interju 4. kérdés
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ahol kiilon figyelmet kell szentelni arra, hogy mik a Iényeges dolgok, amik ahhoz kellenek,
hogy egy sportsztarbol marka valjon.

A pr szakteriiletei koziil itt megjelenik a markazas. Fel kell épiteni a sztarnak a
markajat. Eladhatova kell tenni, kereskedni kell vele, ami inkédbb a sportmarketing
témakorébe tartozik.

A sztarok menedzselésének kiteljesiilése a markateremtés. A markateremtés nem mas,
mint amikor a koztudatban a jatékos neve és egyénisége Osszefonddik bizonyos értékkel és
latvannyal. A markava valo sportol6 a kovetkezo elonyoket élvezi:

e az imdzshoz tartéosan kothetd értékek miatt erdsebb és stabilabb szurkoldi kotodés
alakul ki;

¢ a markansabb megjelenés miatt kiemelkedik a tomegbdl, ezért a vele kapcsolatban allo
vallalatok és szervezetek is kitiinnek;

e marketing szempontbol hatékonyabban felhasznalhato, jol meghatdrozhat6 értékeihez
tudatosan kapcsolodhatnak cégek termékeikkel, és a kapcsolédds révén
azonosulhatnak a knnyen kommunikélhato, ismert jellemz6kkel.”

Mindenki rendelkezik én markaval. A sportolok, a hirességek is rendelkeznek én
markaval, amit sajat maguk alakitanak ki. A sportold, a sportsztar az egész karrierje soran
épiti fel és alakitja ki a brandjét. Ezt annak tiikrében mondom, hogy angolul azt a
tudomanyagat, amely az embert és az 6 karrierjét markdnak tekinti, personal brandingnek,
azaz személyes markazasnak hivjak.”

Az énmarka egyenld azzal, amit masok mondanak rolunk, amikor kilépiink a
szobabol.™ Réz Andrés szerint az énmérka egy homlokzat, amit sajat magunkrol alakitunk ki.
Ezt a homlokzatot mutatjuk kifelé, azoknak az embereknek, akik ismernek. Felmeriil a kérdés,
hogy az ¢pitett homlokzat a hazugsdgok hazugsaga? Réz Andras szerint egyaltalan nem,
hiszen ez is az én része, erds érzelmi kotodésiink van a kifelé latszo falhoz.™

Ahhoz, hogy valaki egy sikeres markat, én markat épitsen, hogy Kdészegi Andrés, a
BrandTrend Kommunikacios Tanacsado cég cégvezetdjének a szavaval éljek, sziszifuszi és
nagyon kovetkezetes munkara, ¢s kommunikacidora van sziiksége. Milyen 1épések vagy
tényezOk fontosak ahhoz, hogy valakibdl egy sikeres marka legyen, egy sikeres én markat

tudjon felépiteni?

7 forras: Andras Krisztina: A sport és az iizlet kapcsolata — elméleti alapok 31.0.

" forras: http://en.wikipedia.org/wiki/Personal_branding

™ forras: John Purkiss, David Royston-Lee : Enmarka, tedd magad eladhatova 11.0.
™ forras: http://www.mediakapu.hu/cikk/show/id/339
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Berkes Péter elmondasa alapjan egy markat nem kitalalunk, hanem megtalalunk. Ami

szerinte meghatarozo tényezo:

e atchetség,

e a sztar-attit(d,

e aprofesszionalis menedzsment hattér.
Racz Félix szerint még egy negyedik tényezo is sziikséges, a teljesitmény. A sportolok, akik
sztarmarkava notték ki magukat, celeb stratégiaval épitkeznek. A celebek, kozismert vagy
hires személyek, a sportsztarok sportteljesitményiikkel, tetteikkel vagy éppen viselkedésiikkel

vélnak ismertté.’

Mi sziikséges egy sikeres sportsztar markahoz Rein és Kotler szerint?

1. Megkiilonboztethetoség (Particularity) — Az imazsnak olyan vonasokat kell
tartalmaznia, amelyek egyediek, utdnozhatatlanok, kiilonboznek a tobbi markatol

2. Erdeklédés (Interest) — A hiresség jellegzetességeinek érdeklédést kell kelteniiik.

3. Autonomia (Autonomy) — A karakter ne legyen szaz szazalékban kiszamithato, azt az
érzést keltse, hogy ,.¢li az életét” a kozonség eldtt.

4. Tobb dimenzié (Roundness) — A karakter nem lehet tul egyszer és atlathat6. Legyen
tobb kiilonbozo tulajdonsaga. Fokozatosan €s ne egyszerre leplezze le dket a kozonség
elott.

5. Fejlédés (Development) — A hiresség idénként menjen at egy-egy valtozason.

6. Nyitottsag (Interiority) — A karakter kommunikalja az érzéseit, attitiidjeit mind a
szavaival, mind a viselkedésével.

7. Motivaltsag (Motivation) — A hiresség viselkedése ne legyen se véletlenszerd, se
szokasszerll, hanem inkabb motivalt.

8. Diszkrét azonossag (Discreet identity) — A kozonségnek észlelnie kell, hogy a
karakter jatszik egy szerepet, de egyben azonosul ezzel a szereppel, autentikus benne.

9. Kovetkezetesség (Consistency) — A valtozasok és a fejlodés ellenére az egész
imazsnak kovetkezetesnek kell lennie.”’

Ok a sztarok viselkedésében latjak az alapjat az egésznek, a kovetkezetes viselkedésben és
megjelenésben. Fontos a sztar megjelenése, hogy felkeltse az érdeklddést. Amit mindenképp

ki kell emelnem, hogy meghatarozd a sztarok tobb dimenzidsaga, valamint, hogy

7® forras: Sandra Oliver: Public Relations Stratégia 59.0.
" forras: Irving Rein- Philip Kotler - High Visibiltity, Transforming your personal and professional brand
211.0.- idézi Szumail Joanna: Sztarmarkazas Michael Jackson példajan c. szakdolgozataban

29



valtozasokon menj at a sztar, valtoztasson. Valamint az eredetiség ¢s hitelesség nagyon fontos
egy markaépitésben.
Egy masik megkozelités szerint, ami kissé eltér a két marketing guru Aaltal

megfogalmazottaktol, de jo par dolog 1ényegében megegyezik, az alabbiak a meghatarozoak:

e hirnév,
e arculat,
e 1mazs,

e megkiilonboztetés,

e kommunikacio,

o kozosségi kommunikacio,
e legyen szem el6tt,

e ¢értékrend,

e ¢énotvozet.

A kovetkezOkben ezeket veszem végig.

6.1 Hirnév

Egy sportsztar esetében az alapja a siker, a tehetség és a teljesitmény. Fontos, hogy a
sportolo tisztaban legyen vele, hogy mik az 6 képességei, erdsségei a jatékon beliil.

A siker egyik legjobb mércéje, hogy elérte a kitlizott célt. Lényeges, hogy a
meghatdrozzon maganak a sztar egy célt, a sportkarrierjében vagy éppen a maganéletében
egyarant. Mindig a kitlizott célt tartsa a szeme el6tt, higgyen magdban és ugy cselekedjen,
hogy az hiteles legyen. Ennek az alapja a sztar sportolova valas fazisaban rejlik. Ezaltal a
sztarok hirnevet szereznek maguknak, ami a marka épités egyik meghatarozo alapkove. De mi
is az a hirnév? A hirnév bizonyos pozitiv vagy negativ tettekrdl, jellemvonasokrol vald
ismertség vagy kozismertség. Az, hogy kinek milyen hirneve van, azt a kozvéleményben
kialakult benyomds hatarozza meg.78 Egy sportold a hirnevét elsésorban sikereivel éri el,
valamint a viselkedésével, aminek fontossagar6l mar a korabbiakban irtam. A hirnév

megszerzésnek vannak meghatarozott szakaszai:

’® forras: Sandra Oliver: Public Relations Stratégia 59.0.
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3. abra: Hirnév szerzés 1épcsoi

KONSAG

CELEERITAS

HELY| SZTARSAG

PALYAZAS

forras:

Irvig Rein-Philip Kotler: High Visibility —

Transforming your personal and professional brand —

idézi Szumail Joanna: Sztarmarkazas Michael Jackson

példajan c. szakdolgozataban
A hirnév szerzés elsé szakasza a palyazas, a sztar ismertséget probal szerezni az adott
terlileten beliil. A mésodik a helyi sztarsag, amikor is a sportold kialakitott egy ismertséget,
de azt még csak sziik korben ismerik. A harmadik a celebritas, amikor a Kialakitott markajat,
mar szélesebb korben ismerik. A negyedik az ikonsag, amikor a hiresség teriiletet €lén all,
neve ¢s eredményei 6rokre fenn maradnak.” Gondoljunk csak bele, minden ma ismert, és
hires sportol6 ezeken a fazisokon megy at. Manapsag példaul Fucsovics Marton vagy Babos
Timea palyaznak a sztarsagra. A helyi sztarsag fazisaban van talan jelenleg, Ernests Gulbis
litvan teniszezO. A celebritas fazisaban talalhatjuk meg, jelenleg az él teniszezok koziil Andy
Murray. Ikont nem nehéz mondani a jelenlegi jatékosok koziil, Roger Federer és Rafael
Nadal, de a szerb Novak Djokovic is mar az efelé vezetd iton van.

A sportsztarok végig szem el6tt tartjak az €letcéljukat, megfontoltan nyilatkoznak a
sajtonak, adnak a megjelenésiikre. A palyan, és azon kiviili viselkedésiikkel, valamint a
maganéletiikben valo tarsasagi ¢életiikkel bovitik a kapcsolati haldjukat, amivel kialakitjak, és
meghatarozzak a hirneviiket.*® A pozitiv imézs kialakitdsdnak alapja a j6 hirnév. Az elébb
felsoroltakrol, most nem fogok részletesebben szot ejteni, hiszen a Hogyan lesz egy

sportolobdl sportsztar részben, mindegyikrdl volt sz6. Mindamellett ezek is elengedhetetlenek

egy sikeres sportsztar markahoz.

7 forrés: Irvig Rein-Philip Kotler: High Visibility — Transforming your 6.0. — idézi Szumail Joanna:
Sztarmarkazas Michael Jackson példdjan c. szakdolgozataban
8 forras: David Royston-Lee, John Purkiss: Enmérka
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6.2 Arculat és imazs

Az el6zOkben mar szamtalanszor emlitettem az arculat és image vagy imazs kifejezést,
most ezekrdl irnék bovebben, hogy miért fontosak ezek egy sportsztar-marka esetében.

Az imazs az a kép, ami kialakul a markér6l a fogyasztoban. Azon informaciok
Osszessége, amely addig a markéaval kapcsolatban 0sszegytilt benniink, példaul reklamokbol,
masok elmondésa alapjan, vagy éppen sajat tapasztalatunk alapjém.81 Jelen esetben az a kép,
ami kialakul a sportsztarrél az emberekben, ami esziikbe jut rola. Egy sportold imazsat
befolyasolja a viselkedése a palyan és a palyan kiviil egyarant, de errdl a kordbbiakban mar
volt sz6. Az imazs kérdése fontos tényez6 a jatékos megitélésben, mivel ez alapozza meg a
hirnevét, és ugyancsak elengedhetetlen a szponzoracié soran, a szponzor szempontjabol is.
Egy sportsztarnak a pozitiv imazsat nagyon nehéz, hosszii munka felépiteni, de ugyanakkor
egyetlen ballépéssel nagyon konnyl lerombolni. Az imézst meghatarozzak a tettek,
teljesitmények, majd a szereplések, publicitasok.® Tehat egy sportolonak az iméazsat ndvelheti

a jotékonykodas, ha kiall valami j6 ligy mellett, a sajtéban tett nyilatkozatai, valamint amit

réla nyilatkoztak a sajtoban.

Federer imazsa egy forras: Federer forras:
Wilson reklambol http://www.inhalefashion.co  arculatanak fontos http://www.perfect-
m/man-of-the-week-roger- elemei tennis.co.uk/roger-federer-swiss-

federer perfection-ii-video

Az arculat, vagy mas néven identitas, az a kép, amit a marka ténylegesen képvisel,
amit tényleges ki akar fejezni, hogy ez szerepeljen a sztarrol a fogyasztok fejében. Az arculat

tehat azon egyedi azonositok vagy egyéni jellemzdk meglétének az allapota, melyek altal egy

® forras: Nyarady Gaborné-Szeles Péter: Public Relations 1. 246.0.
8 forras: Nyarady Gaborné-Szeles Péter: Public Relations 1. 213.0.
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személy meghatdrozhaté vagy meghatarozza t'mmagait.s3 Az énmarka-identitds azokbol a
jelképekbdl, jelzésekbdl, kifejezésmodbol, képekbdl és szinekbdl tevodik Gssze, amik alapjan
egy sztart, sportolot megkiilonboztetnek a tobbiektdl. Ebbe beletartozik a sztar megjelenése,
hanglejtése, beszédstilusa, gesztusai, mimikaja, egyszoval a sztar személyisége. David Ogilvy

szerint ,,fel kell épiteni a marka jol koriilhatarolhatd személyiségét, €s ehhez aztan éveken at

crer

8 Mindemellett a sportsztarok esetében az

hatdrozzak meg, hanem annak teljes személyisége
arculatot meghatarozza a sportold megjelenése, az egyedi vonasok, a jellemzok, a stilus, amit
a sztar képvisel.

A sztar az arculatdval és a réla kialakult imazzsal konnyen meg tudja magat
kiilonboztetni. Meghatarozo, hogy a kialakult iméazs és az arculata kozott mekkora a
kiilonbség. A legjobb, ha mind a kettd ugyanazt fejezi ki, mert ha nagy a kiilonbség, akkor az

adott marka vagy éppen sztar elég sok kudarcra szdmithat.

6.3 Megkiilonboztetés

Minden jatékosnak megvan a sajat maga stilusa, hogy 6 hogyan jatssza az adott
jatékot. Fontos, hogy a palyan is megkiilonboztesse magat a sportold. Ezt ellehet érni a
teljesitménnyel, de ami szerintem még fontosabb az egyedi jaték stilussal vagy technikaval.

Igazi sztarok csak azok lehetnek, akik a jaték valamelyik elemében kiilonleges képességgel

rendelkeznek.® David Beckham a palyan az egyediilallo szabadrugas

David Beckham
jellegzetes
szabadrugas
mozdulata

forras:
http://sportsma
rketing.hu/2009
/08/19/csak-
egy-mozdulat-
a-markaepites/

® forras: Sandra Oliver: Public Relations Stratégia 59.0.
8 forras: John Purkiss — David Royston-Lee: Enmarka 105.0.
8 forras: Papp-Vary Arpad: Magikus markéazés 29.0.
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mozdulataval kiilonboztette meg magat. Oly annyira, hogy az Adidas ezt fel is hasznalta egy
l6géhoz. Roger Federernek egyediilallo fonak iitése van, mind amellett, hogy a kedvenc iitése
a tenyerese. Rafael Nadalnak szédiiletes porgetési vannak, és az a mozdulat, ahogy megiiti
Oket, szintén egyediilallo. Andy Roddicnak az egyedi szerva mozdulata,
valamint a bddiiletes szervaja a védjegye. A kerékpar vildgabol a friss Tour de France bajnok,
Alberto Contador jellegzetes linneplése, aki kezével pisztolyt formazva szokott athaladni a
célvonalon egy-egy gybztes szakasz utan, vagy ezzel a pozzal iinnepel a dijatadé podiumon.®

Usain Bolt esetében azt lathatjuk, hogy a sportold érintdlegesen kapcsolodik a
markahoz.®” 2008-ban az Olimpian aratott gydzelme utan {nnepelt egy emlékezetes
pozolassal. A Puma marketingesei megragadtak a lehetdséget és egyelore kisérleti jelleggel,
csak Berlinben az atlétikai vilagbajnoksdgon kaphatdé — Bolt Arms névre hallgato vallra

szerelhetd ,,milkezekkel” kedveskednek a rajongdknak, akik igy biztathatjak, utanozhatjak

kedvenciiket.®

2 8 5 8 & @

pun
JE
Bolt jellegzetes forras: Usain Bolt a forras: _
mozdulata a gyézelme http://sportsmarketing.hu/2  miikezekkel http://sportsmarketing.hu/2009
utan 009/08/19/csak-egy- /08/19/cs_ak-egy-mozduIat-a-
mozdulat-a-markaepites/ markaepites/

llyen megkiilonboztetd mozdulatnak szamit a teniszben Lleyton Hewitt tgymond
C’mon mozdulata, ami Hewitt védjegyévé valt. Ez a homlokahoz emelt kinyujtott ujjak,
amibdl még egy logot is csinaltak. Nem tjdonsag egy sajat sportagaban kiemelkedd, nagy
népszeruségnek oOrvendd sportold jellemzé mozdulatanak kiragadasa és koré egy teljes
almarka felépitése. Legjobb példa erre a Nike cég Air Jordan markaja. A Nike a valaha volt
egyik legjobb kosaras Michael Jordan jellegzetes, szétterpesztett labakkal végrehajtott

® forras: http://sportsmarketing.hu/2009/08/19/csak-egy-mozdulat-a-markaepites
8 forras: http://www.brandtrend.hu/musor/8_kerekasztal.mp3
% forras: http://sportsmarketing.hu/2009/08/19/csak-egy-mozdulat-a-markaepites/
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zsakolasara épitette ezt a markat. Cipdk, ruhazati termékek, kiegészitok sokasagat dobtak

piacra az emblémaval ellatva, Jordant személyesen hasznalva a promécié soran.*

Jordan zsakolas

Lleyton Hewitt C’mon
mozdulata

mozdulatabol készitett
logd

& Q
D forras:

~3

http://www.australia
ntrademarkslawblog.
com/2008/01/articles
/choosing-a-

forras:
http://sportsmar
keting.hu/2009/

brand/lleyton- 08/19/csak-egy-
hewitts-trade-marks- mozdulat-a-

may-overreach markaepites/

Azonban a sztarok nem csak a jaték egyik elemével vagy mozdulatokkal tudjak
maguk megkiilonboztetni, hanem a palydn valé megjelenésiikkel, Oltozkodésiikkel,
viseletiikkel. Ez az egyéni sportokra nem igazan jellemzd, inkédbb azokra a sportolokra, akik
csapatsportot iznek és szeretnének kitlinni a tobbiek koziil, példaul, ahogy David Beckham
vagy Cristiano Ronaldo tette, teszi. Azonban egy egyéni sportot iz6tt sportolot mégis
érdemes megemliteni példanak, még hozza Andrei Agassit, aki hosszu, loboncos

hajzuhatagéaval valamint fiilbe valojaval kiilonboztette meg magat a tobbiektol.

6.4 Kommunikacio6

Fontos, hogy a sztar megtalalja az értékeit ¢s kommunikalja azokat. Hatarozza meg
az értékrendjét, hogy mit szeretne képviselni, mi az, amit kommunikalni, mutatni akar
magarol. Talalja meg, hogy mi az amiben 6 egyedi, kiilonleges, tehat a unique selling point-
jat és azt kommunikalja azt.

Roger Federer azt kommunikalja magardl, a tetteivel, palyan kiviili tevékenységével,
hogy példas csaladapa és férj, sikeres sportolo, soha nem adja fel, kiizd. Fontos, hogy ennek
alapja is legyen. Federer esetében, a palyan kiviili élete valamint a palyan mutatott
tevékenysége is 0sszhangban van ezzel.

A palyan mutatott teljesitménye is kommunikal a sztarrol, de a karrierben

bekovetkezett torés ronthat a sztar hirnevén, imazsan. A palyafutasban bekovetkezett torésre

crcr

8 forras: http://sportsmarketing.hu/2009/08/19/csak-egy-mozdulat-a-markaepites/
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folyamatosan azt kommunikalta, hogy vissza akarja szerezni a vilagels6ségi poziciot, amit be
is bizonyitott a palyan mutatott teljesitményével. De nem adta fel és megnyerte a Roland
Garrost ¢és visszafoglalta a vilagelsdségi poziciot. A nagy és erds marka jellemzdje, hogy
hibaznak ¢€s képesek beismerni, hogy hibaztak, de utana képesek ujra a legjobbat nytjtani.
Egy sztarrol, egy markarol minden kommunikal. Minden egyes Osszetevonek egy
iranyba kell mutatni, hogy a marka hiteles €s jol miikodo legyen. Egy sportsztarrdl, sportsztar
markarol kommunikal a megjelenése, viselkedése, szponzorai, a reklam filmekben vald
szereplése, sikerei, hirneve, €s akar a médiaval valo kapcsolata is. Ezért a sztaroknak nagyon
oda kell figyelniiik a barmiféle kommunikaciojukra, mivel nagyon konnyen lerombolhatjak a

faradtsagos munkaval felépitette imazsukat.

6.5 Kozosségi kommunikacio

Manapsag mar kikeriilhetetlen, hogy a sztar jelen legyen a kozosségi oldalakon.
Aktivan és tudatosan kell hasznélni az internetet a markaépitésre. * A legnagyobb sztarok
mar mind jelen vannak a Facebookon ¢és ott kommunikalnak a rajongoikkal, képeket tesznek
fel a versenyekrdl, hogy a sportfanok még kozelebb érezhessék magukat a sztarhoz. Itt a
sztarok megosztjak rajongoikkal, hogy éppen hol vannak, mit csindlnak, akar egy rendezvény
vagy termék népszerisitésére is alkalmas. Megosztjak érzéseiket egy versennyel
kapcsolatban, egy meccs kimenetelével kapcsolatban, pl. ahogy azt Rafael Nadal tette az idei
elvesztett U.S. Open dont6 utan. Kameras felvételen mondta el a szurkolonak a véleményét a

meccsel kapcsolatban, és a veresége okat.

Rafael Nadal a

Rafael Nadal
Facebookon
INCREIBLE COLOMBIA!! Muchisimas gracias por el recibimiento que nos habeis
dado. La exhibicion ha sido espectacular, Ahora salimos a cenar! y mafiana para
Miami.
INCREDIBLE COLOMBIA!!! Many thanks for the warm welcome you have given forra
orras:

w T = I Now inner! ow tli 0 i
us. ihe exo has been great! Now out to dinner! and tomarrow early flight to http://gototennis.com/2011/03/
Miamil 21/video-nadal-and-djokovic-

Carmment salsa-it-up-in-bogota-
S — columbia/
A koOzosségi oldalak nagyban novelhetik egy sztar "értékét", itt ugyanis

kommunikélhat a rajongodival, hireket oszthat meg veliik, és tovabb ndvelheti az iranta taplalt

rajongast. A Facebook sajat adatai alapjan havonta 30 milliard darab tartalmat (linkek, hirek,

% forras: http://www.brandtrend.hu/hir/5165/a_marka_en_voltam_vagyok_leszek.html
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bejegyzések, fotok, események) osztanak meg egymassal a felhasznalok. Ebben a siirt
kozegben kell, hogy felfigyeljenek egy oldalra, amihez sokféle moddszerhez szoktak
folyamodni a hirességek. **

Amikor egy ismert ember létrehozza a sajat oldalat, fontos, hogy atgondolja a
stratégiajat, ismerje a kozonségét, ¢s tudja, hogy mire kivancsiak. Lényeges, hogy a sztar
odafigyeljen a kovetkezokre:

1. talalja meg a sajat hangjat, legyen kozvetlen és személyes,
2. beszélgessen a rajongokkal,

3. nyujtson nekik gazdag tartalmat,

4. osszon meg exkluziv tartalmat.”

A ko6z06sségi kommunikacios platformokhoz sorolnam a YouTube-ot is, hiszen itt tud a
legkonnyebben megjelenni a sztarrdl, sportolordl videod, reklam, ami kozelebb hozza a
szurkoldkat a hirességhez. Meghatirozd, hogy milyen video jelenik meg rola, tehat hogy
pozitiv vagy negativ hatdssal van-e a hirnevére, pozitiv vagy negativ kommentek jelennek-e

meg a videoval kapcsolatban, hiszen ez is kihatassal lehet a markaértékére. 2010-ben a

crer

crer

A kozosségi oldalak, amiket érdemes
hasznalni egy sztarnak

You

‘
TUhe forras:

http://hfcawebsitedesign.com/custom-
facebook-twitter-youtube-design/

A kovetkez0 két tablazat a legfrissebb adatok alapjan késziilt. Lathato, hogy a TOP 10-
ben, mindkét kdzosségi oldalon csak Cristiano Ronaldo, Kaka és LeBron James talalhato.
David Beckham a facebookon csak a harmadik legnépszeriibb sportold, mig Roger Federer
csak a hetedik, és Rafael Nadal csak a kilencedik. Az utobbi harom sportold koziil egyik sem
képviselteti magat a Twitteren. Federer esetében éremes megnézni, hogy 2009-ben még a
masodik legnépszerlibb sportold volt a Facebookon 3,18 milli6 rajongdval egy 2010. januar
13.-ai cikk alapjan. Aranyaban véve majdnem haromszorosara nott a szurkoldi szama, ennek

ellenére mégis visszacsuszott a hetedik helyre a rangsorban.”*

*! forras: http://www.socialtimes.hu/articlepage/?article=1638-igy-facebookoznak-a-sztarok

% forras: http://www.socialtimes.hu/articlepage/?article=1638-igy-facebookoznak-a-sztarok

* forras: http://www.elelmiszer.hu/reklamok/cikk/nezze_meg_a_legnepszerubb_online_reklamvideot
* forras: http://www.worldtennismagazine.com/archives/1393
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3. tablazat: Facebook lista a legnépszeriibb
sportolokrol, és a rajongoik szamarol

4. tablazat: Twitter lista a legnépszeriibb
sportolokrol, és a rajongéik szamarol

forras:

Cristiano Ronaldo Ricardo Kaka
) 38,357,424 ,508,943
fithlete  Soccer-Player | Portugal fthlete, Soccer-Player | Brazil
Leo Messi Cristiano Ronalde
26,173,690 2 4,878,122
#thlete | Soccer-Player | Argentina Athlete , Soccer-Player | Portugal
3 i David Beckham Shaq
N 14,131,975 4,456,848
%h‘ E:SI:‘I::“,ISoccer-Plawr Iliai=d 3 fthlete , Basketball | United States
Michael Jardan & Lance Armstrong
13,744,223 4 \ 3,096,049
Athlete | Basketball | United States iAthlete, Cycling | United States
*‘ bl Ricardo Kaka Chad Ochocince
5 ! tdhlete , Soccer-Player | Brazil 11,631,710 5 ¥ Smteniten (el AT [ Wi 2,854,541
ol ' i LA states
Kobe Bryant
6 & 4 137,55 6 Tony Hawk 2,676,453
Athlete | Basketball | United States qﬂ—. fthlete | United States
7 _ Roger Federer 7 LeBron James 5 679119
[ sdhlete, Tennis | Switzerland A Athlete, Basketball | United States o
John Cena - WWE .
8 1.* Universe 8 Meymar Jr. Oficial 5 548,623
. ‘ Athlete  Wrestler | United States Adhlete, Soccer-Player | Brazil
Rafael Nadal Ronaldinho
9 2,332,124
fthlete | Tennis | Spain 9 fthlete, Soccer-Player | Brazil
1 O : LeBron James Dwight Howard 5 < ca
f #thlete  Bashetball | United States ithlete | Baskethall | United States T

http:/iwww.famecount.com/all-platforms/Worldwide/Athlete?order=field_followers_value&sort=desc

A szurkolok leggyorsabban a k6zosségi médidbol, az internetrdl értesiilnek a hirekrol.
Ezért fontos, hogy a sztarok képviseljék magukat az interneten, kozosségi oldalakon. Fontos
kommunikaljanak a rajongokkal, mint marka, fenntartsdk a rajongok markahiiségét. Ugyan
ugy, mint egy termék esetében egy sztar markanal is jellemzé a makra hiiség. Olyan

értelemben, hogy minden meccsét megnézem a kedvencemnek.

6.6 Legyen szem elott

Azon kiviil, hogy a sztarsportol6 jelen van a kozdsségi oldalakon elengedhetetlen,
hogy legyen egy sajat honlapja. Hirességek, médiaszereplok igy elégithetik ki rajongoikat,
ugy hogy nem kell 6ket til kozel engedniiik magukhoz.95 A honlapon a sztarok oly modon
kommunikélhatnak a rajongokkal, hogy képeket toltenek fel az egyes versenyekrdl, videokat
vagy éppen a velik forgatott reklamfilm linkjét helyezik el. Miutan a honlap elkésziilt

érdemes gondoskodni arrdl, hogy a Google keresdjébe beiitve gyorsan megtalalhato legyen.

% forras: John Purkiss, David Royston-Lee: Enmérka, tedd magad eladhatové 216.0.
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Blogolas a masik modja annak, hogy a szurkolokkal kapcsolatba 1épjenek. A blogban
véleményeket, informéciot irhatnak le a sztarok, képeket, videokat kozolhetnek.®® Manapsag a
blog szerepét teljes mértékben atvette a Facebook. Mi sem bizonyitja ezt jobban, hogy Rafael
Nadal az elvesztett idei U.S. Open dontdje utan egy video ilizenetet tett kozz¢é a Facebook
oldalan és elmondta a véleményét a szurkoloknak és megkdszonte a tamogatast.

Nem csak az a fontos, hogy az adott sztar, sztarsportolo kit ismer, hanem az is, hogy a
sztart hanyan ismerik. Nem mindegy, hogy egy sztarnak mekkora a hatosugara. Minél tobben
ismernek egy adott sztart, annal nagyobb a hatoésugara. Minél gyakrabban gondolnak az adott
sztarra, minél jobb a vélemény az sztarrdl, annal jobb lesz a hirneviik.”’

Meghatarozo a sztarok esetében is, hogy bévitsék kapcsolati halojukat, ismertségi kortiket,
¢s apoljak a mar meglévo kapcsolatokat.

De mind amellett, hogy a sztar jelen van az interneten nagyon fontos a személyes

megjelenés is.

6.7 Ertékrend, énotvozet,

Az értékrend azon alapul, hogy milyen értékeket tartunk igazan fontosnak, és ezek,
hogyan tiikrozédnek az életiinkben. Ugyan ez érvényes a sztarokra is, meghatarozo, hogy
amilyen értékeket képviselnek, azokat tiikrozze is a viselkedésiik. Ez visszavezethetd a palyan
valamint, a palyan kiviili viselkedésiikre. Ha hiiek maradnak a sztarok az értékrend;jiikhoz,
akkor hitelesek tudnak maradni, és ki tudnak tiinni a tomegbdl. Els6 1épés tehat, hogy a
sportsztar vallalja az értékrendjét és tiikkrozze is azt.® Az énmarka épitésének sava-borsa a
hitelesség ¢és kovetkezetesség. Egy énmarka akkor lehet erds, ha hiteles, tehat valoban a
személyiségiikon és életiik, hivatasuk lényegi elemén alapul.*®

Adottsagaink és tapasztalataink egyiittese az éndtvozet. Egy sportsztar esetében
adottsag, hogy milyen képességekkel rendelkezik, milyen erds fejben a palyan, milyen a
technikdja, a tudas. Tapasztalatai, pedig az évek soran elért sikerek, dijak, kinevezések,

. . .. .. , 1
amikre biiszke az eddigi karrierje soran. 00

% forras: John Purkiss, David Royston-Lee: Enmarka, tedd magad eladhatova 221.o0.

*” forras: John Purkiss, David Royston-Lee: Enmarka, tedd magad eladhatové 38-39. o.
% forras: John Purkiss — David Royston-Lee: Enmarka 59-60.0.

% forras: John Purkiss, David Royston-Lee: Enmérka, tedd magad eladhatova 41.0.

190 forras: John Purkiss — David Royston-Lee: Enmarka 71-72.0.
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6.8 Védje, apolja és bovitse

A sztarok azzal, hogy markava valnak, ugymond termékké is. Az teszi ezt torékennyé,
hogy emberek, ezért hibaznak is. Erre példa Tiger Woods vagy akar David Beckham, akik
szintén mintapéldat mutattak a magéanéletiikkkel kapcsolatban, de aztan kideriiltek réluk
szexbotranyaik, hogy csaljak a feleségiiket.

Egy sztarnak, sportolonak oda kell figyelnie a viselkedésére, amivel ronthatja a
markéja és sajat maga hirnevét. Folyamatosan apolnia, karban kell tartania a markéjat, hogy
mindig ugyanazt, az elvart mindséget, teljesitményt kapjuk téle, mint amit megszoktunk, ami
miatt kitartunk mellette. Az énmarka nem egyetlen terméket vagy szolgaltatast jelent, hanem
inkdbb egy fajta jelkép, amely meghatarozott tipust €¢lményt garantdl. Ha biztositani tudjuk,
hogy a lényege, esszencidja ne sériiljon, akkor kiterjeszthetjiik mas termékekre is.** Oda kell

figyelni a valtozatossagra, ne mindig a megszokott, unalmas dolgot sugallja.

7. Sportsztar-markabol termék

Bérhogy is, a szponzorok senkinek sem maradnak meg 6rokké, ezért célszerti sajat
markat 1étrehozni, védjegyet beszerezni. 102 sztarok azzal, hogy markava lesznek, egyben
termékké is. Egy sikeres sportolobol, sportsztarbol épitett marka nem mads, mint ugymond
»sporttermékek”. A sporttermék minden olyan joszdg, azaz termék, szolgaltatds €s ezek
kombinacidja, amely a sportnézdk, résztvevok, a sportban szponzorként, tdmogatoként €s
kozvetitéként (média) megjelendk igényeit szolgéllja.103 Ezeket a sztarmarkdkat, ugyanugy
kell markazni tovabb, ahogy egy termék esetében tennénk. Tehat ebben a részben a markazas
szakteriiletére helyezkedik a hangsuly, de fontos szerepet kap a pr témakorébdl a markanév
vagy €ppen a logd megtervezése, ami a sztar arculatanak a része, €s ez jo esetben mar a
sportsztar-marka szakaszban megalapozodik és kialakul. Ez a fejezet, a fejlédés-modell
legfelsd szintjét kivanja bemutatni, a Sportsztar-marka termék szakaszt.

Fontos a termék, marka poziciondldsa, amit ebben az esetben a sztar a
kommunikécidjaval, a viselkedésével, az értékrendjével, és mivel sportolokrdl beszéliink, a

sportsikereivel, eredményeivel tud meghatarozni.

1% forras: John Purkiss, David Royston-Lee: Enmarka 245.0.

1% forras: http://www.papp-
vary.hu/sportmarketing/Beckham_szerszama_Sarapova_dekoltazsa_Dzsudzsak_facipoje.pdf
193 forras: Hoffmann Istvanné: Sport, marketing, szponzoralas 134.0.
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7.1 Markanév

A jo markanév megvalasztasa mar fél siker. Hiszen Kotler szerint a marka felépités
fontos 1épései koziil kettd a markanévre vonatkozik, mégpedig a markanév kivalasztasa, majd
a markanév asszociaciojanak ¢és igéreteinek kialakitdsa. Tehat a markanév esetében szivos
munkaval a markaazonossag épitésével kell kialakitani a hozza kapcsolodo jelentéseket és
igérteket. A markanév esetében a leglényegesebb, hogy Osszhangban legyen a marka
amiket képviselnek. Azt gondolhatjuk, hogy sok valasztasi lehetdség nincsen, hiszen a sztarok
altalaban sajat neviiket hasznaljak marka névnek. A tanacsadok szerint, aki sztar akar lenni,
annak neve legyen egyszerii, idealis esetben négy szétagi. Példaul David Beckham esetében
egyszerlsitésrdl van, hiszen 6t David Robert Joseph Beckhamként anyaké')nyvezték.105

Micheal Jordant, a legtobb embert csak Jordanként emlegeti. Nike altal krealt marka is
csak Jordan néven ismert. A cip6t is csak Jordan cipdnek nevezik.

Tehat a jO6  markanév  rovid, konnyen megjegyezhetd, Kiejtheto,
megkiilonboztethetd, nem tul altalanos, egyedi és 6sszhangban van az alany stilusaval, és

arculataval.'®

Nyilvanvaldan egy sportold esetében, akinek a sikerei a nevéhez kotik, nem
fog teljesen mas nevet felvenni, de elképzelhetd, hogy csak a vezetéknevét fogja hasznalni.
Federer esetében az egyediség is egyértelmiien felismerhetd, nem sok sztarnak, embernek van
Federer vezeték neve. Belefér a négy szoétagba, konnyen kiejthetd és konnyen

megkiilonboztethetd

7.2 Logo, szimbélum

Minden markédnak van egy jele, egy szimbolum, amit mindenki a markaval azonosit.
Fontos, hogy egyszerii legyen és konnyen azonosithato az adott sztarral. Sztar esetében elég
gyakori a monogram megjelenitése a logoban, de van, amikor a sztarra jellemzé mozdulat lesz
a marka logoja, szimbdluma. Egy logdban meghatarozoak a szinek, amik eldsegitik a marka
ismertségét.'”” A szineknek Ssszhangban kell lenni a sztarral, a sztir imazsaval. Példaul egy
Roger Federernek nem lesz ¢élénk pink szinli logboja vagy monogramja. Federer logodja
leginkabb fekete, fehér, kék vagy piros szinben jelenik meg, ami a Federerre jellemzo

eleganciat sugallja. Logok esetében az is fontos tényezd, hogy fekete-fehérben és szinesben is

1% forras: Philip Kotler — Kotler a marketingrél — Jonni, latni, gy6zni a piacon 85.0.

195 forras: Papp-Vary Arpad: Mégikus markézas 18.0.
19 forras: http://www.papp-vary.hu/markazas - A markaépités aktualis kérdései
97 forras: Philip Kotler — Kotler a marketingrél — Jonni, latni, gy6zni a piacon 89.0.
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Roger
Federer

ﬁ marka logoja

‘ forras:

http://www.48
hourslogo.co
m/project.php
?id=8552

David Beckham
marka logdja

forras:
http://www.shp.hu/h
pc/userfiles/illatgard
rob/david_beckham_

logo.jpg

I3 e r1os ’ ’ 108 r oz
egyarant jol lehessen hasznélni, ne legyen benne til sok szin. = A hires emberek aldirasa

vagy autogramja iranti érdeklédést figyelembe véve aligha meglepd, milyen sok gyartd
hasznalja fel egy sztar aldirasat az altala timogatott terméken.

Noha a nyomtatott aldirdsnak messze nincs olyan értéke, mint az eredetinek, de azért
mégiscsak a sztar egyik ,,logdjarol” van s20."° Bz a dolog felfedezhetd a Nike-n beliil, a

Roger Federer marka termékein. Rendszerint megjelenik a sapkéan oldalt Federer aléirasa.

7.3 Szinergikus hatas

Osszefoglalasképpen, szeretném az eldzé és ebben a fejezetben irtakat dsszefoglalni. A
személyes markaépités, a sztarmarka épitése nem megy a személyes varazs nélkiil. Az
énmarka alapja, hogy a sztar az erdsségeire koncentral, meghatarozza az értékrendjét és eléri a
kitlizott karrier célt. Tehat a sikeres énmarka 5 f6 1épése markdzas oran tanultak alapjan, amit
talan nevezhetnénk egy harmadik megkdzelitésnek is, ami joval egyszerlibb, mint az elobb
taglaltak, de egyarant igaz:

1. Fedezd fel, hogy mit akarsz (Unique Selling Points),

2. Alkosd meg a USP-d alapjan a brandedet,

3. Tanulj mas hirességektdl,

4. Kommunikald a brandedet,

5. Tartsd karban, apold a brandedet!**?
De ennek a felsorolasnak is az a 1ényege, hogy amit ebben, és az eldz6 fejezetben leirtak egy
iranyba kell mutassanak, jol kell miikddnilik egyiitt egy sikeres sportmarkdhoz. A fejlédés-
modell sportsztar-marka, €s sportsztar-marka termék szakaszban leirtak Osszefiiggenek, és
fontos, hogy harméniaban mitkddjenek egyiitt, és illeszkedjenek egymashoz.

Végezetiil szeretnék Réz Andras szavaival élni. ,,4 sikeres és nagy markak titka a

tudatos tervezés, a letisztult kommunikdcio és a betartott igéret.” Visszautalva a hatodik

fejezet elejében irtakra, ,,a homlokzartal ellentétben, a brand az, ami mindenkit érint.”

1% forras: Magyar Marketing Szovetség — Marketing nélkiil nem megy 95.0.

forras: Hamish Pringle: A sztarok is ezt ajanljak 158.0.
10 forras: Mérkazas eléadas anyaga (Készegi Andras)
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8. Sztarmarka palyafutasa

Egy marka sikeres bevezetése utana mar csak arra kell torekedni, hogy a markat
megvédjiik valamint, hogy minél hosszabb legyen a marka palyafutés, €lettartama. A sport
esetében a marka élettartamat meghatarozza sportsztar életkora. Tobbféle karrier séma is

létezik:

4. abra: Sztarmarka palyafutasok

Folyamatos novekedés Hirtelen novekedés Két 1épéses

\VAYa

Meteor FOnix Hullam

forras:

Irving Rein- Philip Kotler - High Visibiltity, Transforming your
personal and professional brand -idézi Szumail Joanna:
Sztarmarkazas Michael Jackson péld4jan c. szakdolgozatiban

Folyamatos novekedésrdl akkor beszéliink, amikor valakinek a markaja egész
palyafutasa, karrierje soran folyamatosan novekedik, ilyen Roger Federer karrierje.

Hirtelen novekedésrdl akkor beszéliink, ha valaki egyszer csak szert tesz allando
népszerliségre, egy fontos esemény, teljesitmény folytan. Jelen pillanatban ilyen Novak
Djokovic, Gjdonsiilt vilagelso, aki elképeszto évet tudhat eddig maga mogott.

Két 1épésesrdl akkor beszélink, ha valaki megszerez egy kisebb korben egy
népszeriiséget, majd hirtelen még nagyobb népszerliségnek oOrvend. Ilyen példdul Diego
Forlan, aki a VB-n nyujtott kiemelkedd teljesitménye miatt még nagyobb népszeriiségnek
orvendett, nemcsak hazajaban, hanem vilagszerte is mindenki elismerte.

Meteor sémardl akkor beszéliink, ha valakinek a karrierje amilyen gyorsan fellendiil,

olyan gyorsan véget is. Ilyen az esete Dinara Safinanak, aki vilagelsé volt. Hamar feljutott a
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cstcsra, de ott egyetlen Grand Slam gy6ézelmet sem tudott aratni. Nem régiben jelentette be a
visszavonulasat.

Fonix esetr6l akkor beszéliink, ha wvalaki karrierje csticsan volt és egy torés
kovetkezett be a palyafutdsdban, és most kapaszkodik vissza a csucsra, vagy sikerilt
visszakapaszkodnia. Ezt legjobban talan Tiger Woods esete mutatja be, karrierje csucsan volt
mikor kitdrt a szex botranya. Azota még a vilagranglista 40-bdl is kiesett, és most probalja
Ujra épiteni a karrierjét.

Hullam séma, mikor a sztar népszertisége, karrierje folyamatosan ingadozik. Ilyen
volt Marat Safin karrierje. Voltak kiemelked6 eredményei, Grand Slamet is nyert, de a palyan
vald viselkedésével valamint a koncentracidés gondjai miatt nem tudott egyenletes, szép
karriert befutni.

Egy sztarmarkdnak, egy sportolénak befutasa utdn is ugyaniugy sziiksége van a
menedzserére, mint az el6tt. Egy jo menedzser nélkiilozhetetlen! Ahogy a sportolo is fejlédik,
a menedzsernek is kell fejlédnie, tanulnia és ebben az esetben azt mondanam, hogy egy
sztarsportolonak legalabb annyira van sziiksége a menedzserére, mint egy multicégnek egy jo

o 17 111
konyveldre!

9. Sportsztar-markak visszavonulas utan

Egy sztarmarka palyafutasat, élettartamat egy sportold esetében visszavonuldsa utan is
fenn lehet tartani, meg lehet hosszabbitani. Pete Sampras bemutaté meccseket jatszik
Federerrel. Bjorn Borg ruhakollekciot inditott és megalapitotta sajat markajat. ,,Az agyban sok
mindent csinalsz, egyediil és a paroddal is — minden alkalomra létezik egy tokéletes bokszer!”
A meglepé mondat Bjorn Borg hivatalos weboldalan olvashato, és az egykori vilagelsd
teniszezd neve altal fémjelzett fehérnemiik értékesitésére, népszeriisitésére szolgal. A szdke
svéd termékeit a vilag 40 orszagaban forgalmazzak, jelezve, hogy lehet jol kamatoztatni a
palyan megszerzett milliokat — és hirnevet. A halozat segitségével a palydn megkeresett
sszeg mintegy szazszorosat is megkereshette. '

A régiek kozil Fred Perry és René Lacoste, megalapitottdk sajat markdjukat,
ruhakollekcidjukat. Andrei Agassi és Steffi Graf pedig tenisziskolat nyitottak, és

jotékonykodnak.

! forras: Racz Félixszel készitett interju 5. kérdés

12 forras: http://www.borsonline.hu/news.php?okosan-forgatjak-penzuket-a-sportvilag-
csucsgazdagjai&hid=47222
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Egy sportsztar visszavonulasa utan, gy tud a kéztudatba maradni, hogy ,,0lyan dolgok
és feladatok mellé kell allni, amelyek épito jellegiiek, nagy feliiletet kapnak a médiaban és sok
embert érintenek meg célkozonségkent”- nyilatkozta Vincze Ottd, a sajat tapasztalataira
vonatkoztatva. Fontos, hogy a sztar, a visszavonulasa utan is, olyan feladatokat csinaljon,
amik illeszkednek hozza, megfeleljenek a személyiségének.113 ., A feladatok soran két dolog
nagyon fontos, a megbizo és a célkozonség (vevo), és a feladattal valo azonosulas, hitelesség.
Mindkét oldaltol fontos a pozitiv visszajelzés”.- mondja Vincze Ottd. Nem csak a profi
palyafutas sordn, de utana is fontos a valtozatossag. Egy visszavonult sportsztar, ugy tudja
tovabb fejleszteni a markdjat, hogy nyitott lesz az 01j dolgok felé, és persze sziikséges hozza
sok munka, ¢és rengeteg kitartds. Ahhoz, hogy tovdbbra is ugyanolyan hires, vagy még
hiresebb legyen, mint volt profi palyafutasa alatt ,,dolgozni kell tovabb az almainkért, érezni a
pillanatot, amikor mar sziikséges a valtas és azt jo idében meglépni. Elkeriilni azt, hogy
unalmassa valjunk.”- mondja Vincze Ottd, volt valogatott labdarigo. Ebben a fejezetben

Vincze Ottétol kaptam nagy segitséget.

10. Legértékesebb sportsztar-markak

A sportolok markaértéke mindenekeldtt a teljesitményiikkel és ennek kozonség altali
elismerésével mérhetd. A pozicionalas jol adja vissza a markaértéket, az elvart teljesitményt,

, . S e ey g, . . .4 114
és ez a sportpiacon, a sportversenyben a sportold piaci értékében is megjelenik.

5. abra: Marka értékét meghatarozo tényezok

Eszlelt minéség

Markaismertség Markaasszociaciok

Mirkaérték Markahoz
Mirkahiiség arkaerte «—— || kbthetd egyéb

vagyontargyak

forras:
Geoffirey Randall: Markdzas a gyakorlatban

' forras: Vincze Ottoval készitett interju 2. kérdés

' forras: Dr. Hoffmann Istvanné: Sport, marketing, szponzoralds 142.0.
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Az el6z6 fejezetben taglaltam, hogy mi fontos egy sikeres sportsztarhoz. Ha ezek meg
vannak, akkor erre az alapra egy sikeres markat lehet épiteni. Fontos a siker, a teljesitmény,
hogy megdrizze a szurkolok hiiségét, a markahiiséget. Palyan kiviili megjelenéssel, nagyobb
hivatalos rendezvényeken vald részvétellel, a sikeres palyafutassal valamint a médiaban valo
szerepléssel, megnyilvanulassal, alakithatd ki a markaismertség. Mi az, amit a sportold
képvisel a palyan, valamint a palyan kiviil, megjelenése, jaték stilusa, ezek hatarozzak meg az
észlelt minéség. A jatékos értékrendje, amit képvisel, hirneve, valamint a palyan kiviili
viselkedése, jelentik a markaasszociaciokat. Egy marka értékét meghatarozza, hogy milyen
termékeket reklamoz, milyen cégeket képvisel, valamint a markahoz kotheté egyéb
vagyontargyak is hatassal vannak ra.

De az is egy meghatarozé szempont, hogy a szponzor milyen értéki szerzodést kot a
sportoloval, mekkora pénzt képes neki felajanlani, hogy rekldmozza &t. Tovabba
meghatarozza az adott sportold sikerei, amik hozzdjarulnak ahhoz, hogy mennyit képesek
keresni egy évben. Hogy pontosan mi hatdrozza meg egy sztar marka értékét, az manapsag
sem egyértelmil. Erre példa, hogy David Beckham marketingértéke egyetemi tantargy lett. A
Beckham-jelenséget, az angol Staffordshire University tantargyként oktatja, de a jelenség okat

kutato szociologusok és szocialpszichologusok még nem tudtak rnegfejteni.115

5. tablazat: 2010-ben a legértékesebb sportsztar markak a Forbes magazin szerint:

Sportsztar Sport 2010-es érték
1. Tiger Woods golf 55 millio $

2. Roger Federer tenisz 26 millié $

3. Phil Mickelson golf 24 millié $

4. David Beckham labdartigas 20 millio $

6. Kobe Bryant kosarlabda 14 millié $

7. Dale Ernhardt Jr. autoverseny 9 milli6 $

8. Maria Sharapova tenisz 9 millio $

9.Cristiano Ronaldo labdartugas 8 milli6 $

‘ 5. LeBron James kosérlabda 20 millié $

10. Shaun White snowboard/gorkorcsolya 7 millié $

forras:
http://www.forbes.com/pictures/mim45jemm/2-roger-federer

'™ forras: Hoffmann Istvanné: Sport, marketing, szponzoralas 33.0.
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Ez a tablazat azt kivanja reprezentdlni, hogy az adott sportold6 mekkora értéket
képvisel, mekkora a markajanak az értéke.

Annak ellenére, hogy a Tiger Woods visszaesett a 49. helyre a golf ranglistan, sikertilt
,,megoriznie” az elsé helyet. Koszonheté a rettentéen értékes Nike és Electronic Artsszal
kotott szerzOdésének. Roger Federer megtartotta a 10 mindéségi, f6 szponzorat, amik koziil az
egyik a Nike, ami a legjovedelmezébb szamara. Valamint 6 az egyetlen, akivel a Gillette
megujitotta a szerz6dését Tiger Woodssal és Thierry Henryval ellentétben. David Beckhamet
a Samsung szerzOdtette le a marka képviseldjének, valamint a H&M-mel kotott egy
megallapodast arr6l, hogy 6 fogja népszeriisiteni az 11j alsonemil kollekcidt. LeBron James
egy Oragyartd céggel yjitotta meg az eddig is meglévl szponzorai sordt, még hozzd az
Audemars Piguet-tel. Az eddig meglévé szponzorai a Coca Cola, McDonalds, Nike, Upper
Deck ¢és a State Farm. Kobe Bryant, az NBA legkedveltebb sztarja Kinaban, ahol szerz8dést
irt ald a Mercedes-Benzzel. Dale Ernhardt Jr. szamos vide6 klippben szerepelt, és zsinorban
nyolc alkalommal nyerte el, a Legnépszeriibb Nascar pilotanak jar6é dijat. Cristian Ronaldo
olyan szponzorokkal rendelkezik, mint a Nike, Castrol, Clear Shampoo ¢s a Banco Espirito.
David Beckhammel ellentétben, Ronaldo még mindig azzal kiiszkodik, hogy Portugaliabol
szarmazik. A hazai piac hatranyai miatt nem tudja megelézni David Beckhamet semmilyen

kontextusban.

6. tablazat: 2010 legjobban kereso sportolodi:

Sportolé ’ Sport Kereset
1. Tiger Woods golf 75 millio $

2. Kobe Bryant kosarlabda 53 millio $

3. LeBron James kosarlabda 48 milli6 $

4. Roger Federer tenisz 47,5 millio $

6. David Beckham labdartigas 40 millio $

7.Cristiano Ronaldo labdarugas 38 millio $

8. Alex Rodriguez baseball 35 millio $

|
|
‘ 5. Phil Mickelson golf 46,5 millio $
|
|
|
|

9. Michael Schumacher autoverseny 34 millio $

10. Lionel Messi labdarugas 32,3 millio $

forras:
http://www.forbes.com/2011/05/31/highest-paid-athletes_slide_6.html
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Az utolsé harom sportolo kivételével, az 0sszes sportold szerepel a legértékesebb sportmarkak
top 10-es listajan. Lathatd, hogy a botranya és a visszaesése ellenére is Tiger Woods kereste a
legtobbet, ami még meglepd, hogy Roger Federer csak a 4. helyen all. De ha csak az eurdpai
sportolok tekintetében nézziik az Osszehasonlitast, akkor Roger Federer lenne az elsd. A
masodik és harmadik helyen az NBA két sztarja, Kobe Bryant és LeBron James talalhato. A
masodik legjobban keresé golfoz6 Phil Mickelson az 5. helyen taldlhat6. A labdarugés
legnagyobb marka igéretének tartott Cristiano Ronaldo éppen hogy csak elmarad David
Beckham mogott a 7. helyen. Ez a tdblazott, ugy lett 6sszedllitva, hogy a sportolokat, az adott
Osszbevétele alapjan rangsorolta.

Meglepd, hogy a kivald sprinter, Olimpiai és vilagbajnok futé Usain Bolt nem fért fel
egyik listara sem. Hiszen 2010-ben meghosszabbitotta a szerz6dését a Pumaval 2013-ig
rekordot jelentd Osszegért. Bolt sikerei 105 millios $-os médiaértéket jelentettek a Pumanak.
A meggjitott szerz6dés évente 5-8 millid $ bevételt jelent Boltnak. A Puma jaliusban ttjara
inditotta a sprinter nevével fémjelzett ruhazati termékekbdl és kiegészitdkbal allo Usain Bolt
Kollekciot, logoként a jamaikai atléta jellegzetes gydzelmi pdzat megragadd
diz4jnt hasznalva. Bolt részesedik a kollekcidértékesitésbdl is. Puma globélis kampanyainak
foszerepldje lesz, €s tovabbra is a futdopalyan nyujtott teljesitményétdl fiigg, hogy mennyi
szponzori pénzt tehet zsebre.™®

A vilagranglista élérél letaszithatatlan Novak Djokovics, az idei ATP tornak soran
10,6 milli6 dollart keresett 0ssze — €s még nincs vége az idénynek. A 24 éves klasszis
legutobb, a U.S. Openen elért sikeréért 2,3 millié dollart kapott. Az 61t6z61 hirek szerint a
mokairdl is hires szerb ingatlanba ¢és részvényekbe fekteti vagyonat elsdsorban, 2009-ben
Novak néven éttermet is nyitott Belgradban.

A kovetkezd tablazatban a legjobban keresd ndi sportolokrdl lathatunk egy listat. Jol
lathato, hogy tulnyomo6 folényben vannak a teniszezOk. Ezt bizonyitjak a koradbban leirtak,
hogy a teniszt a milliomosok sportjanak nevezik, a legjobban fizetett egyéni sportdg. Maria
Sharapova magasan vezet az elsd helyen, kétszer akkor keresetével, mint amekkora Caroline
Wozniackinek jutott. A Nike 2010-ben ujra megujitotta Maria Sharapova szerzédését, ujabb 8
évvel, aminek az értéke 70 millio $. Ez az eddig legnagyobb szponzori 0sszege, amit ndi

117

sportold kapott.™ A teniszezOkon kiviil még autoversenyzd, golfozd és jégkorcsolyazo

képviselteti magat.

® forras: http://sportsmarketing.hu/2010/08/26/usain-bolt-rekordosszegu-szerzodest-kotott-a-pumaval
W forras: http://www.forbes.com/pictures/mlm45jemm/8-maria-sharapova
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http://www.shop-eu.puma.com/collections/lifestyle/usain-bolt-jamaica/63800,default,sc.html?source=marketing_pumacom_GB_en_BOLTCOL10_homepage_button
http://www.shop-eu.puma.com/collections/lifestyle/usain-bolt-jamaica/63800,default,sc.html?source=marketing_pumacom_GB_en_BOLTCOL10_homepage_button
http://sportsmarketing.hu/2009/08/19/csak-egy-mozdulat-a-markaepites/
http://sportsmarketing.hu/2009/08/19/csak-egy-mozdulat-a-markaepites/

7. tablazat: A vilag legjobban keresé sportolé holgyei:

Sportolo Sportag Kereset

1. Maria Sharapova tenisz 25 millio $

2. Caroline Wozniacki tenisz 12.5 millid $

3. Danica Patrick autoverseny 12 milli6 $

4. Venus Williams tenisz 11.5 millid $

5. Kim Clijsters tenisz 11 milli6 $

6. Serena Williams tenisz 10.5 millio $

7. Kim-Yu-na jégkorcsolya 10 millio $
8. Li-Na tenisz 8 millio $

9. Ana lvanovic tenisz 6 millio $

10. Paula Creamer golf 5.5 millié $

forras:
http://www.forbes.com/pictures/mli45feid/paula-creamer

Mindamellett egy sportsztar-marka értékét az is meghatarozza, hogy a média, sajto
hogyan itéli meg 6ket. A Forbes gazdasagi magazin legfrissebb Celebrity 100-as listajan 19
sportold talalhaté. Ot teniszezd, négy kosarlabdazo, harom labdarago, két amerikaifutball-
jatékos, két golfozo, két baseballoz6 és egy autdversenyz6. Tiger Woods a 6. , LeBron James
a 10., Roger Federer a 25. , Rafael Nadal a 46. valamint David Beckham 35. és Cristiano

Ronaldo a 43..1*®

10.1 Roger Federer mint marka

Sikeres sportold, 16 Grand Slam gydzelemmel rendelkezik. Junior palyafutas soran is
ért el sikereket. Karrierjére, és jatékara nagy hatdssal volt fiatalkori edzdje, Peter Carter.
Palyafutasa kezdetén és a nehéz idékben ott allt mogotte a csaladja, amelynek tagjai végig
tamogattak. Sikerei révén hamar elnyerte a Svajci allam tamogatasat. A Nike volt Federer elsé
szponzora, és mar a junior palyafutas alatt szponzoracios szerz6dést kotottek vele.

Szempontjabdl meghatarozd, hogy Svajcbol szarmazik, kitlinben beszél angolul,
francidul és németiil. Rettentden tehetséges, kifinomult jatékstilusdval megkiilonboztette
magat a palyan, egyediilalld fonak Ttéssel rendelkezik, ami a védjegyévé valt.
Kommunikacioja dsszhangban van a viselkedésével. Minta férj és apa, bebizonyitotta, hogy

apaként is lehet valaki sikeres. Rendszeresen képviselteti magat nyilvanos rendezvényeken,

18 forras: http://nepszava.com/2011/05/sport/19-sportolo-a-forbes-celebrity-100-listan.html
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példaul a New Yorki divathéten. Odafigyel a megjelenésére, ami elegans és kifinomult.
Federer, mint marka név is tokéletes. Sikerei, viselkedése megalapozta a jo hirnevét, ami
alapjaul szolgal a rola kialakult imézsnak. Imézsat meghatarozzék a nyilatkozatai, reklamjai.
Nyilatkozataiban mindig udvarias és illedelmes. Rekldmja az eleganciat és a sportossadgot
sugalljak. Federer abban a helyzetben van, hogy a rola kialakult imézs 6sszhangban van a
markdja arculataval, amit ¢ sugallni akar magara. Az eleganciat, a kifinomultsagot. Arculata
egyik meghatarozé eleme a markajara jellemz6é RF szimbo6lum is illik hozza.

Roger Federer a harmadik legnépszerlibb sportoldé a Facebookon, valamint sajat
weboldal is van. Itt kommunikal a szurkolokkal tornardl tornara, valamint képeket is tolt fel
az eseményekrdl. Roger Federernek 10 meghatdrozo és mindségi szponzora van. Ilyen tobbek
kozott a Wilson, a Nike, a Rolex, a Jura, a Gillette, a Mercedes Benz, a NetJets. Mindegyiket
megtartotta Federer, s6t mint azt mar korabban emlitettem a Gillette még hosszabbitott is
vele. A kozel multban egy nagyon latvanyos gerillamarketinget, ambient reklamot csinaltak.

Egy nagy fiives teriiletre felfestették Federer arcat, majd befujtdk habbal és ezt letoltdk rola

lapatokkal. Nagyon latvanyos képekben és, a reklamrol késziilt videdban is.

- " ; \_.‘_" -:u"_"
gy nézett ki Federer forras:  Igy nézett ki forras:
,habosan” http://www.totalprosports.co  , borotvalkozas utan” http://www.apetogentleman.co
m/2011/06/22/watch-gillette- m/apeish/gillette-shave-
shave-roger-federers-grassy- federers-grass-face/
beard-video

Federer felkeriilt a Forbes magazin Celebrity 100 listajara, a 25. helyre. 2010-ben a
legjobban keresd sportolok kozott a 4. helyen taldlhatd. Amit érdekes itt megnézni, hogy a
2010-es egy Australian Open gydzelem kivételével mas sikert nem adatott neki, tehat a
bevételel nagy része a szponzori tdmogatasokbdl szarmazik. Federer legértékesebb szponzora
a Nike. A Nike Roger Federer monogramjaval fémjelzett kollekciot inditott utjara mar

évekkel ezelott. Tehat a Nike megadta a lehetdséget Federernek, hogy megalkothassa sajat
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markajat a Nike-n beliil. 2008-ban a Roger Federer nevével fémjelzett parfiim, a Roger
Federer Inspired keriilt ki a piacra, mi friss fiiszeres illatcsaladot képvisel.'*?

A raszorulok megsegitésére létrehozta alapitvanyat, a Roger Federer Foundationt.
2006-ban az UNICEF a nagykovetének a valasztotta a karitativ tevékenysége miatt. 2007-ben
a svajci posta kiadott egy kiilonleges bélyegsorozatot Federerr6l, Ausztria 2009-ben
bejelentette, hogy 2010-ben egy Federert abrazold bélyeget bocsat ki, 400 ezres példanyban.
2009-ben, a Roland Garros gydzelme utan, Bazel varosa ugy dontott, hogy a St. Jacobs Halle-
t Roger Federerrdl nevezik el.

A Federer marka tokéletes felépitéséhez elengedhetetlen volt a tokéletes, és
kovetkezetes markaépités valamint hogy egy jol mikodo team alljon mogotte. Gondolok itt
Tony Godsick menedzserre, Mirkéra, Federer feleségére, aki kordbban a pénziigyekért volt
felelds a csapatban, valamint a pr tevékenységekért, és végiil, de nem utolsd sorban az edzdi
stabra. Federer manapsag a vilag masodik legértékesebb markdjava valt.

Federeren kiviil még szamos nagy, és értékes sportsztar-marka 1étezik manapsag. Ilyen
példaul Rafael Nadal, Usain Bolt, Tiger Woods, David Beckham vagy, hogy a visszavonultak
koziil is emlitsek Bjorn Borg, Fred Perry. A holgyek koziil Maria Sharapova, Ana Kurnykova,
Serena Williams. O rajuk mind igaz volt az, hogy ahhoz hogy ilyen sikeres markava valjanak,

végig kellett jarniuk a személyes markaépités 1€pcsait.

11. Magyar sportsztar-markak

Magyarorszagon a sportoloknak azért nehezebb a helyzete, mert a magyar
sporttamogatas, a magyar piaci eléggé el van maradva az eurdpai piacokhoz képest.
Egyrészt nincsenek olyan koriilmények, 1étesitmények a sportolok szdmdara, mint kiilf6ldon,
nem kapnak annyi tdmogatast az utanpotlasra. Mint azt az elején bemutattam, nagyon fontos,
hogy mar fiatal korban elkezdjen valaki komolyan és hatékonyan foglalkozni a sporttal,
mindségi koriilmények kozott. Ezért a legtobb fiatal tehetség kiilfoldre megy ki edzeni, ahol
remélhetdleg felfigyelnek ra a nagyobb szponzorok és tamogatjak oket. Kevés az olyan
magyar sportold, akit menedzselni lehet. Mivel nagyon kiélezett a rendszer, egy sportolonak
hétrél hétre iszonyatosan jo formdban kell versenyeznie ahhoz, hogy nemzetkozileg is jo

. - 120
eredményeket érjen el

9 forras: http://veraparfumeria.hu/roger-federer-inspired-eau-de-toilette-2008-ferfi-2611.html
120 forras: http:/hvg.hu/sport/20110204_magyar_sportmenedzserek_racz_felix_lanyi
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Példanak emlithetjiik a Szavay Agnest, aki 2008-ban a karrierje felfelé iveld
szakaszaban kikoltozott Monte Carloba, hogy ott késziiljon a tovabbi versenyekre. Vagy
éppen a magyar tenisz nagy reménysége, Fucsovics Marton Németorszagban edz, és ott
késziil a versenyekre. De akar vehetjiik példaul Erdei Zsolt 6kolvivot is, aki mar évek Ota
kiilf61ldon edz, és most mar amerikai karrierjébe is belefogott, amit tobbnyire sikerek 6veznek.

A kiilfoldi keresetek, fizetések is joval nagyobbak, mint az itthoniak ezért egy
tehetséges magyar sportolonak, ha egy kiilfoldi csapat hivja, vagy egy kiilfoldi szponzori
lehetdséget kap egy siker kovetkeztében, érdemes azt elfogadnia. Egyeldre magyar sportolok
még nem szerepelnek a vildghiri szponzorok reklamfilmjeiben, nem 4llnak a
kommunikaciojuk kézéppontjaban, szoval ki mondottan magyar sportsztar markarol jelenleg
nem beszélhetiink. Két évvel ezelott Talmacsi Géabor vildgbajnok motorversenyzot
nevezhettilk annak, vagy Dzsudzsak Balazst, aki az EA Sports Fifa 2010-nek, és 2011-nek
szerepelt a boritdjan, de csak Magyarorszagon. Emlithetném Gera Zolit, aki 2005-ben

szerepelt a Pepsi kampanyaban, reklam filmjeiben.

Dzsudzsak

4 Balazs az EA
oy SportsFifa |
2011 boritéjan

forras:

http://sport365 B e i

.hu/magyar- .= ¢ DRARE FOR MSRE

\f,%ﬁ:)’gn;gﬁgzsu Gera Zolia Pepsi ~ forras:

dzsak-ujra-a- kampany plakatjan http://www.careersmanag

fifa-jatek-arca- ementgroup.com/news/ne

lesz,13926 ws_h_2005_06_23 001.ht
m

A magyar sportsztarok koziil, a focistak keresnek a legjobban. Els6 helyen Dzsudzsak
Balazs talalhato, aki azzal, hogy eligazolt az Anzsi Mahacskaldahoz letaszitotta az elsé helyrdl
a West Bromwichos Gera Zoltant. Dzsudzsak évente kb. 1 milliard forintot tehet zsebre. A
PSV Eindhovennél sem keresett rosszul, 330 milli6 Ft-ot évente, de az orosz klub majdnem a

haromszorosat is képes volt megajanlani neki. A méasodik helyen Gera Zoltan talalhat6. 2010-
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ben akkor még a Fulham jatékosaként 550 millié Ft-ot keresett. A harmadik helyen a Zenites
Huszti Szabolcs talalhatd, az 540 millié Ft-0s keresetével. ***

A kézilabdasok koziil Nagy Laszlo, a Barcelona sztarja kereste a legtobbet, 67 millid
Ft-ot. A teniszezok koziil a legtobbet keres6 Arn Gréta volt, a 30,7 millio Ft-os keresetével,
igy sikeriilt lekoroznie Szavay Agit, aki minddssze 15,7 millié Ft teniszezett Gssze. Szavay
Agnes 2010-ben a 37. helyen zarta az évet, akkor 83,5 milli6 Ft-ot keresett. Erdei Zsolt
fénykoraban egy vb-cimmeccsért akar 80 millioé Ft-ot is zsebre tehetett, de most az amerikai
turajan a két felvezeté meccsére még inkabb csak 6 fektetett be. Talmacsi Gabor vilagbajnoki
cime utani szponzori szerzddésekbdl akar 100 millié Ft-os bevétel is Osszejott, am most
szerz6dés hijan a szponzori szerzédések is elmaradtak.'??

A legsikeresebb sportagak képvisel6i, a kajakosok, kenusok valamint az Uszok
sincsenek talfizetve. Ha olimpia van, akkor mar jol kecsegtet6 a dolog, ugyanis Cseh Laci
a pekingi olimpian 54 milli6 Ft-ot keresett, mogotte Kovacs Kati 39,2 millio Ft-ot kapott mig
Janics Natasa 27,2 millid Ft-ot.'?

A példak alapjan lathatjuk, hogy a magyar sportolok helyzet nagyon nehéz a vilag
¢lvonalahoz képest. Ahhoz, hogy ez valtozzon jobban kiforrott timogatoi hattér, és tudatos,
preciz markaépités sziikséges. Valdszinlileg a tamogatds nem megfeleld mértéke, a
legnagyobb hiany, a kiilfoldi szponzoroknak a magyar piac még nem elég versenyképes.
Papp-Vary Arpaddal tartott beszélgetésem soran, ezzel kapcsolatban egy példa keriilt szoba,
még hozza Dzsudzsdk Baldzs péld4ja. Mikor még a PSV Eindhovenben jatszott, a Philips
felajanlotta Dzsudzsaknak, hogy szponzoralja a magyar piachoz mérten, évi par 10 milli6 Ft-
tal. Dzsudzsédk nem fogadta el, mert akkor 6 a PSV-nél mar egy évben tobb mint 300 millid
Ft-ot keresett. A magyar piac miatti lemaradasat, egy sportold ugy tudja valamilyen szinte
atlépni, hogy ingyen vallalja egy nagyobb marka reklamarci szerepét, és ezzel, annyi profitra
tesz, hogy noveli hirnevét, és imazsat. Ami miatt késdbb komoly ajanlatok is megtalalhatjak.

Nincsenek meg a megfeleld kortilmények, a megfelelé hattér. Gyakorlatilag
sportmenedzseri szempontbol, a Racz Félixszel tartott interjum soran kideriilt, hogy az utolsé
szakaszba, a merchandise szakaszba, amikor a sportoloval el lehet kezdeni kereskedni,
magyarok koziil senkinek sem sikeriilt eljutni. Fontos a j6 menedzsment, de manapsag
Magyarorszagon a sportolok csak a pénzszerzés érdekében fordulnak menedzseri segitséghez,

mivel a sportmenedzser nem egyenld a pénzforrassal. A cégek nem adnak jo szandékbol csak

2 forras: http://www.kiskegyed.hu/sztarok/sztori/dzsudzsak-a-legjobban-kereso-magyar-sportolo-108823.html
122 forras: http://www.kiskegyed.hu/sztarok/sztori/dzsudzsak-a-legjobban-kereso-magyar-sportolo-108823.html
123 forras: http://sport365.hu/egyeni-sportok, hirek,a-legjobban-kereso-magyar-sportolo:-dzsudzsak-balazs,4723
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ugy pénzt a sportolonak, a teljesitmény, az eredményesség €s az ismertség elengedhetetlen
hozz4. '

Ugyan ez érzddik a fiatal sportolok esetében is, hogy kevés a szponzor, aki timogatna
Oket. Pedig talan ebben a korban lenne a legfontosabb a tamogatds, hogy a tehetséges
sportolok ne hagyjak abba a sportot a nagy koltségek miatt.

Magyarorszagon a gazdasagi valsag oOta nagyon nehéz tdmogatdkat szerezni a
tehetségek mell¢. Ugyanis nem sok olyan cég van ma az orszdgban, amely a multikhoz
hasonldan aldozni tud ezekre a fiatalokra. Nagyon sokan keresik fel ezeket a vallalatokat, és a
mai szokds alapjan a cégek leginkdbb az olimpiai sikersportdgakban mar eredményes
sportolokba olik a pénziiket. A fiatalok hiaba érnek el kimagaslé eredményeket, sajnos csak
addig maradnak élsportolok, amig a sziileik birjak anyagilag.*®

Réadasul az sem segiti a szponzorok bevonasat, hogy a jelenlegi térvényi szabalyozas
szerint a tamogatasok Osszege mar nem irhatd le az adokbol. Talan éppen ezért vesznek el
nalunk a tehetségek, akik 13-14 éves korukig még tartjdk a 1épést a korosztalyukkal
vilagszinten is, majd jon a mar sokat emlegetett hattér hidnya. Versenyeket sem rendeziink,
ahol nemzetkozi szinten is jegyzett jatékosok indulnak el, hogy legalabb lemérhessiik, hogy a
legjobbnak vélt sportoloink hol tartanak — nyilatkozta Temesvari Andrea, volt TOP 10-es ndi
teniszez0, jelenleg a Sportmax Teniszcentrum vezetdje.

Tehat 6sszességében elmondhatd, hogy a magyar gazdasagbol, a magyar sportéletbdl
hidnyoznak a szponzorok, a profi szinten és a fiatal sportolok korosztalyaban egyarant. Az
utobbiba talan kiemeltem fontossagl lenne a szponzorok jelenléte, hisz ha fiatalkorban
kiesnek a tehetséges sportoloink, akkor nem lesz kibdl sztart, markat épiteni.

A magyar sporttorténelemben nagyon régre kell visszanyulnunk ahhoz, hogy egy igaz
vilaghirQi sportsztar markat talaljunk. Elképzelhetd, hogy a kozeljovoben Dzsudzsak Balazs

személyében jabb magyar sport sztarmarka lesz

124 forrs: http://www.sportforum.hu/?page=cikkek&katid=247&subkat=247&newsid=129807
1% forras: http:/totalsport.hu/hir/temesvari-andrea-ne-a-sportolo-kopogtasson-es-dicsergesse-magat
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12. Jovékeép

Ugy gondolom, hogy a jovében is bdven fognak megjelenni ujabb sportmarkak,
sportsztar markak. Lesznek sikeres sportolok a mostani generacid utan is. Kell is, hogy ujabb
markak jelenjenek meg a piacon, hogy fenn tartsak a verseny helyzetet.

A fiataloknak mindig kellenek példaképek, akikre felnézhetnek, akiket kovethetnek,
hogy 6k is ugyanolyan jok ¢és sikeresek legyenek, mint a példaképeik. Foleg a sportban,
fontos, hogy a fiatalok akar a példaképeik hatasara elkezdjenek sportolni.

Egy sportsztarnak a jovében is, ugyantigy oda kell figyelnie majd azokra a fontos
tényezOkre, amik azt eredményezik, hogy beldle egy sportsztar legyen, majd utdna egy
sportsztar marka. Ezek az alapveté dolgok nem fognak valtozni. Maximum a technika
fejlédésével, jabb kommunikacids csatornak fognak megnyilni a sportolok elétt, amiken még
tobb tamogatdt, szurkolot szerezhetnek maguknak, ahol még jobban népszertsithetik
magukat, a brandjiiket, vagy éppen az adott markat, akit képviselnek.

Ugy gondolom, hogy tijabb szponzorok fognak belépni a sportba, mint piacra, akik
ujabb lehetdséget latnak majd benne. Biztosra veszem, hogy a szponzori timogatasok értéke,
sszeg csak noni fog a kozel jovében. Ujabb lehetéségek fognak megjelenni, hogy egy marka,
hogyan ¢és hol tudja majd tdmogatni az adott sportoldt, Gjabb reklam lehetdségek fognak
megjelenni a technika fejlodésével.

A sztarok még nagyobb szerepet kaphatnak egy marka kommunikacidjaban,
elképzelhetd, hogy a sportolok is ki fognak allni, meg fognak szo6lalni egyes politikai kérdések
mellett. A jovoben még fontosabb lesz a sportolok képviseljék a szponzoraikat, sajat magukat
a nyilvanos rendezvényeken, amik média visszhangot kapnak.

Biztos a jovében sok minden fog valtozni, de alapja az egésznek mindig valtozatlan
marad. A siker.

A siker, Lleyton
Hewitt szemszogébdol

forras:
http://www.couriermail.co
m.au/news/queensland/lleyt
on-hewitt-in-court-dispute-
over-come-on-
catchcry/story-e6freoof-
1225891366542
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13. Osszefoglalas

Rengeteg sportsztar-marka van jelenleg a sportpiacon. Fontos, hogy el tudjuk donteni,
hogy melyik markat érdemes kovetniink vagy melyik markat érdemes tdmogatnunk. A téma
aktualis, hisz manapsag mar minden sportolo vilaghirli sportsztar, személyes marka szeretne
lenni.

A téma bemutatasat az altalam készitett fejlodés-modell vezérelte, az alapjan haladt
végig. Mellette a szakirodalomban olvasottakkal, cikkekkel, és példakkal egészitettem ki,
valamint a sajat tuddsomat, és gondolataimat is beleszéttem.

A sikeres sportsztar-marka megalapozasa ott kezdédik, hogy valakibol egy sikeres
sportsztar valik, aminek az alapja, hogy mar fiatal, junior korban foglalkozni kell a
tehetségével. Fontos a csaladi hattér, tamogatas, az allami, pénziigyi tamogatas valamint,
hogy megfeleld edz6i tdmogatas is legyen a fiatal jatékos mogott. Fontos, hogy fiatalkorban
mar megszeresse a jatékot, aminek f6 felelése az edz6. Mar fiatal korban el kell kezdeni
komolyan foglalkozni a jatékossal, mind menedzseri, mind pedig szponzori szinten is akar.

Amikor mar valaki sikeres sportold, van néhany alap kovetelmény, ami ahhoz kell,
hogy sportsztar legyen. Ilyen a sikeres palyafutas, a palyan és a palyan kiviil valo viselkedés,
a megjelenés. Fontos a médidval valo kapcsolat, a szponzorok, a reklamokban valo szereplés
valamint, hogy profi menedzser alljon a sportold6 mogott. Ezek a tényezOk fontosak ahhoz,
hogy egy sportolobdl sportsztar legyen. Ha ezek mar megvannak, el lehet kezdeni egy
sportsztarbol markat épiteni.

A markaépitésnek is vannak alap 1épései. Alap kovetelmény, hogy a sportold sikeres
legyen, jo legyen a hirneve, kiilonboztesse meg magat, kommunikaljon, bdvitse a
kapcsolatait, hatarozza meg az értékrendjét, identitasat valamint, hogy legyen szem elétt. A jo
megitélés fontos, de Vincze Ottd szerint, sziikséges a negativ vélemény is, mert azokon lehet
valtoztatni.*?®

Azzal, hogy markava valtak egyben termékké is. Fontos a megfeleld logd valasztasa, a
megfeleld6 markanév kivalasztasa, valamint a marka védelme. Egy markaépités nagyon
kovetkezetes munkat igényel, és mindennek Gsszhangban kell lennie a sztarral, mindennek
egy iranyba kell, mutatnia, ugyanis a markarol, jelen esetben sztarrol, minden Osszetevd
kommunikal. Magyarorszagon a piac joval elmaradottabb, mint a kiilfoldi piacok. Tobbek
kozott ezért sem olyan konnyii Magyarorszagon vilaghiri sportsztar markat épiteni. Kevesebb

mindségi szponzor lat a magyar viszonyokban lehetdséget, a tehetséges jatékosok, akikben

1% forras: Vincze Ottoval készitett interju 3. kérdése
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van lehet6ség, egy jo kiilfoldi ajanlat esetén mind kimennek jatszani kiilfoldre. A legjobban
keresé magyar sportolok a focistak, ez is bizonyitja, hogy Magyarorszdgon az egyéni sport
nagyon kevés tamogatast kap és nagyon kevés benne a pénz. Az eddigi egyetlen vilaghirti
Mmagyar sportsztar-marka, Puskas Ferenc volt.

Azzal a hipotézissel irtam a dolgozatot, hogy ez alapjan a modell alapjan, ha valaki
rendelkezik tehetséggel, timogatassal és sikeres, markat lehet beldle épiteni. A kutatasom és
dolgozatom irasa kozben kideriilt szamomra a markdzas terén, hogy kibdl lehet markat
épiteni. Szabalyok nincsenek, alapvetd dolgokat érdemes kdvetni, ami nagy valoszinliséggel
sikeres markahoz fog vezetni. Azonban van egy faktor a sport esetében, amivel sokszor nem
szamolunk, ez pedig a szerencse, ami sokszor szintén meghatarozo egy sportolo esetében.

Sokszor még az is eléfordul, hogy valakibdl tigy lesz egy sikeres marka, hogy az egyik
alapvet6 tényez6 hianyzik. Gondolok itt Anna Kournikova teniszezénére. Profi karrierje soran
egyéni torna gydzelemmel nem rendelkezett, legnagyobb sikereit Martina Hingis oldalan érte
el. Hianyzott a siker. A palyan nem a sikereivel hivta fel magéara a figyelmet, hanem a
megjelenésével, szépségével. A maxim és az FHM cimlapjan is szerepelt, 2002-ben a vilag
legszexisebb ndéjének valasztottak. Tobb filmben és sorozatban is megfordult, valamint
visszavonulasa utan 2003-ban a Sport Illustrated cimli magazinban egy fiirdoruha
kollekcionak volt a reklamarca, 2004-ben pedig piacra dobta a sajat parfiimmarkajat.
Pélyafutasa soran olyan szponzorai voltak, mint az Adidas, az Omega vagy éppen a Lycos.127

A dolgozatomban igyekeztem az egyéni sportolokra helyezni a hangsulyt, és rajtuk
keresztlil bemutatni a markaépités 1épéseit, és azt, hogy mik a jelentds tényezdk egy marka
szempontjabol. Egy marka é€pitése hosszu, kitartd €s kovetkezetes munkat kivan, de mint az
el6z6 peldabol kideriilt, a markaépités miivészete nincs feltétlen kdbe vésve. A dolgozatomat
egy idézettel szeretném zarni, amely a tenisztorténelem legjobb jatékosatol, Roger Federertol

szarmazik: 1%

A gyoztesek és a vesztesek kozott oriasinak tartjak a kiilonbséget, mégis
valojaban nagyon kicsin mulik, ki lesz a bajnok. Azok a bajnokok, akik a

végen folemelhetik a trofedt.”

7 forras: http://www.annadever.com/tennis/biography/index.shtml
128 forras: http://www.citatum.hu/szerzo/Roger_Federer
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15. Mellékletek

1. Racz Félixszel készitett interju

1. Fiatal korban mik a fontos menedzsmenti tényezok, menedzseri feladatok, amik

ahhoz kellenek, hogy valakibél egy sikeres sportolé legyen?

A fiatal kor egy nagyon relativ fogalom. Egyrészt, mert mindenki mdskor és masképp
érik meg egy bizonyos feladat megoldasadra, mdsrészt mert az “érés” is sportag specifikus...

De ha arra a kérdésre kell valaszolnom, hogy mik a menedzser legfontosabb feladatai
“fiatal korban” akkor egy szoban dsszefoglalnam: edukacio!
Minél szélesebb korben és ebben bele foglaltatik a nyelvtanulas, etika, alap pszichologia,
viselkedestan, stb...

Ezekkel helyezziik el az alapokat! Mert ha a felsoroltakat elsajatitjak, és ehhez parosul

a kimagaslo teljesitmény, akkor orszag fiiggetleniil eladhatova valik az alany

2. Junior kori versenyzoknek sziiksége van menedzserre? Ha igen miért?

Most kicsit magunk ellen beszélek, de ugy gondolom, hogy ebben a korban egy jo
tanacsado -ez lehet akar csalddtag is- segitségével rovidtavon kivalthato a menedzser. Viszont

ha egy magasabb szintre szeretnének majd lépni késobb mar sziikség van egy szakemberre.

3. Mik a menedzser feladatai, egy sztarmarka épités soran?

Megprobdlom roviden dsszefoglalni. Egyrészt a megfelelé alany kivilasztasa — ami
ugyancsak relativ- de, maradjunk a kivalasztasnal. Elsosorban az adott sportag
feltérképezése, megismerése. Az egyesiilet vagy szakosztallyal valo kapcsolatfelvétel majd a
szovetséggel. Nemzetkozi mezonnyel valo képbe keriilés.

Ha mindez meg van a médiaval kardltve el kell kezdeni “kiakndzni” a kiilonbozo
megjelenési lehetoségeket. Majd fokozatosan bemutatni a nagykézonségnek, és ezalatt nem
arra a par szazalékos szegmensre gondolok, aki amugy is ismeri (sajat sportdg).

Amikor a sportolo rendelkezik egy mérhetd és lathato ismertségi indexel (ldsd optimus

felmérései vagy akar facebook) el lehet kezdeni “sales”’-ezni ami halatlan feladat de, ez az
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elso bevételi forras miutan éveken keresztiil a sportolo tanult és eredményeket ’szallitott”, a
menedzser pedig befektetett idot, energiat, pénzt és kapcsolati toket...

S ha ez sikeres, és a sportolo tovabbra is hozza a téle “elvartakat” minden téren, plusz
nemzetkozileg is ismertté valik, akkor jon a merchandise de ez Magyarorszdgon még senkinek
nem sikeriilt.

A modern kor sportoldi kéziil egy parat felsorolnék azok koziil, akik a merchandise-ig
eljutottak: Koko, Talma, Csonttoro, Cseh, Gera, Dr. Csabi, Berki, Michelisz, Kucsera,
Dzsudzsdk...

4. Mit kell tennie, egy menedzsernek ahhoz, hogy egy sztarsportolobdl sikeres

sztarmarka legyen?

Nagyon sokat kell vele-rajta dolgoznia és nagyon tiirelmesnek kell lennie! A siker
egyik, ha nem legfontosabb kulcsa. Ez nem egy hataridos projekt. Ez a feladat tobb éven at is
eltarthat latvanyos eredmény nélkiil, de még az is lehet, hogy nem jon dssze, mert rosszul
vdlasztottak vagy, mert a sportolo lesériil, demotivalt lesz, stb...

Ugyhogy, a sztarmdrkaig vezetd ut nagyon hosszu, faraszto és rogos.

5. Miutan befutott és kialakult egy sztarsportolé markaja, utana sziiksége van-e még a

markaja megvédéséhez, apolasahoz és tovabb fejlesztéséhez menedzserre?
Egy jo menedzser nélkiilozhetetlen! Ahogy a sportolo is fejlodik, a menedzsernek is

kell fejlodnie, tanulnia. Ebben az esetben azt mondanam, hogy egy sztarsportolonak legalabb

annyira van sziiksége a menedzserére, mint egy multicégnek egy jo konyvelore...!

2. Vincze Ottoval készitett interju

1. Mit kellett tenned palyafutasod befejeztével, hogy tovabbra is a koztudatban maradj?

Olyan dolgok és feladatok mellé allni, amelyek épito jellegiiek, nagy feliiletet kapnak a

médidaban és sok embert érintenek meg célkozonségkent.
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2. Mik a legfébb tényezok, dolgok, amiket neked meg Kellett tenni ahhoz, hogy

visszavonulasod utan is fenn tudjad tartani a sztarsagodat?

Sztarsagrol nem beszélhetiink, de foglalkoztatva vagyok, mert olyan feladatokkal
talalnak meg, amelyek tobbnyire megfelelnek a személyisegemnek. A feladatok soran két
dolog nagyon fontos, a megbizo és a célkozonség (vevd), és a feladattal valo azonosulas,

hitelesség. Mindkét oldaltol fontos a pozitiv visszajelzés.

3. Kialakitottal magadrdl egy képet a szurkolok szemében. Szerinted milyen kép él

rolad, hogyan itélik meg az emberek a TE markadat?

A megitélés vegyes. Fontos az elvégzett munka és a kovetkezményei. Lehet, hogy
szeretnek sokan, de sziikséges a negativ vélemény is, mert azon lehet még valtoztatni. A jo
dolgokon nem sziikséges.

4. Mit kellett tenned, hogy ezt a markadat kialakitsd és fenntartsd?

ISMERTSEG, ELISMERTSEG, ELUTASITOTTSAG

5. Egy profi palyafutas alatt kialakitott markadat hogyan lehet, hogyan tudtad tovabb

fejleszteni?

Sok munkaval, rengeteg kitartassal és allando nyitottsaggal az uj dolgok irant.

6. Mit kell tenned, hogy ez a marka akar ugyanolyan hires és sikeres legyen vagy akar

hiresebb, mint a mar most meglevé?

Dolgozni tovabb az dalmainkért, érezni a pillanatot, amikor mar sziikséges a valtds és

azt jo idében meglépni. Elkeriilni azt, hogy unalmassa valjunk.
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