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Koszonetnyilvanitas

Ezlton szeretném megkdszonni Bdtori Zsoltnak OTDK-dolgozatom elkészitésében
nyujtott segitségét, észrevételeit, épitd kritik4jat, és mindazt a folyamatos barati
figyelmet, mellyel végigkisérte szakmai palydmat. Halas vagyok Bodo Baldzsnak é€s
Valyi Gdbornak felejthetetlen szeminariumaikért, melyek nagyban hozzdjarultak a
kulturdlis ipardgakrol kialakitott képem formalasahoz, s az interdiszciplinaris
tudomanyok irant érzett vonzalmam kialakuldsdhoz. A tanulmany nem johetett volna
1étre Margitay Tihamérral és Zemplén Gaborral folytatott, doktori képzésre motivalo
beszélgetéseim nélkiil. Kiilon kdszondm fonokom, Inzelt Péter megértését és szakmai

tamogatasat.

Bevezeto



OTDK-dolgozatomban elsdsorban azoknak kivanok szakmai segitséget nyujtani, akik
valamilyen aspektusbdl — kommunikacios, politologiai, esetleg mindkettd — tolméacsai,
alakitoi, diplomatai a hazai nyilvanos aktusoknak. A ko6zéleti-, politikai diskurzusok
ugyanis nemcsak marginalisan befolyasoljak mindennapi életiinket, csaladunk sorsat,
karrieriink alakuldsat, de megfeleld hattértudassal veszélyes fegyvert vagy
széttorhetetlen pajzsot ad keziinkbe. A politikai attitlidvaltast, valasztdoi magatartast
célzo eszkozok nem Uj keletiek: a retorika, s a késObbiekben taglalt ,jarulékos
tényez6k” az Okortdl kezdve a globalis médiatérig jutva alapjaiban hatarozzak meg a
demokraciara ¢€piil6 tarsadalmak sorsat. Hagyomanyos terepilk a nagy nyilvanossag
elétt mondott kozéleti, €kes stilust politikai vagy tinnepi beszédek. Az elmult tizenkét
évben ugy tlinhetett, hogy a jelolti televizids vitdk a magyar kampanyoknak is
megkeriilhetetlen részévé valtak, de az Internet és a k6zosségi oldalak rapid penetracios
folyamatainak koszonhetéen napjainkra kezd hattérbe szorulni a kozszereplok e
latvanyos foruma. Pedig anno, az 1998-as debiitalas utan a szinte kotelezé politikai
kotélhuzas ellenére sem volt kérdés, hogy a legesélyesebb jeloltek litkozésére a 2002-es
és a 2006-os kampanyban is sor keriil. Ennek f0 oka természetesen a hatalomért
vetélkedok kozotti szoros verseny volt, amelyben egyik fél sem engedhette meg
maganak, hogy a vita elkeriilésével ,,gyavanak™ tlinjon. Az azonban mindvégig jol
latszott, hogy a vitdk létrejottét hosszutavon garantald partok kozotti megallapodas —
mint amilyen példaul az Egyesiilt Allamokban 1987 6ta létezik — hidnyaban minden

egyes ilyen esemény tetd ala hozasa esetleges, az aktualis alkudozéasok fiiggvénye.

A televizid tobb évtizedes egyeduralma pedig tokéletesen értheté: a politikai
valasztasokat megeldzé kozéleti vita, melyet kampanycsend kovet széles érzelmi,
tudati, s tudatalatti skalan mozog: egyetértés és felhdborodas, azonosulas és tagadas,
siker ¢és kudarc 6romét kindlja fel nézokozonségének, mikozben kiilonbozo digitalis,
illetve analdg koédok hasznélataval igyekszik a hallgatosagot befolyasolni,
partpreferencidit alakitani. ,,4 tévévitat — a legtébb televizios miisorhoz hasonléan — az
informalitas varazsolhatja élményszeriivé. Ha a jeldltek oOsszecsapasa kotetleniil —
informalis beszédhelyzetben és informalis nyelven — zajlik, akkor a kimenetele

e rer

kelti, amitol bizsergetoveé valik a kozonség szamdra a vitahelyzet. A résztvevok ilyenkor
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egymds meggydzését imitaljak.” — olvashatjuk A bezdrt nyelv cimii, progressziv
politikérol sz6lo irasaban. Valgjaban persze mindvégig ,kifele” beszélnek, a képernyd
masik oldaldhoz sz6lnak, s a nézoket veszik célba, aki egyfolytadban élményre, intenziv
miisorra szorakoztatasra vagynak. Felmeriilhet a kérdés, hogy ennél a fajta izgalmas,
kotetlennek tiing, élményszeriien szorakoztatd interakciondl miben tud tobbet adni a
valasztopolgaroknak az egyoldalt kommunikaciéra ¢épiild, etikailag kétes
virusmarketing eszkozoket szorgalmazd internetes politika, melyre a késObbiekben

valaszt kapunk.

A politika mediatizalodasanak koszonhetden a 2000-es évekre a kdzszereplok mondatai
nemcsak tomegeket befolyasolhatnak, de identitastudatot is termelnek, igy annak is
jelentésen nének a tarsadalmi veszélyei, amikor egy-egy hiteles vagy csupan annak
latszo kozszerepld érdekcsoportok képviseletében szolal meg. Az infotainment (Az
informaci6 szérakoztatd formaban torténd atadasara utald szodsszetétel. A kereskedelmi
média térhoditdsaval a televiziés hirmiisornak ma maér egyre kevésbé szokatlan
elegyeként megjelend misor-karaktere.) és edutainment (A kifejezés az oktatas és a
szorakoztatds szavainak Osszetételébdl sziiletett. Olyan az elektronikus médiara
jellemzé audiovizudlis médiamiifaj, mely a média kozvetitésével szorakoztatd elemek
segitségével ismereteket kozvetit, oktatasi célokat valosit meg.) fogalmanak beolvadéasa
a kozszolgalatisagba tobb, a média altal mesterségesen generalt mechanizmust hozott
létre (1d.: celeb-politikusok), s végérvényesen hattérbe szoritotta a jO szdénok
Arisztotelészi tulajdonsagait. Az ethosz-pathosz-logosz (a jo szonok tulajdonsagai, a
szonok és a hallgatdsag kapcsolatanak f6bb komponensei, s a megfeleld tartalomépités)
harmas felosztds idejében a taldlékonysag, szerkesztOkészség, stilusérzék,
emlékezdtehetség és eldadoi készség mellett kiemelten fontos volt a tisztesség, amely a
kozérdek e legmegbecsiiltebb, s leghasznosabb mezsgyéjét védte az Onérdekek
fegyverétol, melyet mi, allampolgari kotelezettségekkel, szavazati jogokkal ¢élo
polgarok gyakran fel sem ismeriink. Pedig megfeleld hattérismerettel, analitikus
néz6ponttal kivédhetok e buktatok, s jol rendszerezett szaktudassal még a hazai
Parlament ,,szamhaborai”, az Internetes forumok Osszeeskiivés-elméletei, s a politikai

onérdekek tomeges harca is objektiven atlathato, mi tobb: alakithato.

! http://www.progresszivpolitika.hu/pdf/038_pp_02.pdf



A dolgozat célkitiizései

Tanulményom célja a globalis médiatér technoldgiai fejlodésén at megjelend ,,last
minute” vita és az Internetes politikai kampanyok jelenségén keresztiil ravilagitani a
figyelmet a kozéleti kommunikacid azon sarokpontjaira, melyek a legjelentdsebb
befolyasoldo erdvel birnak, s nemtelen eszkozei komoly destruktiv folyamatokat
indukalhatnak a fejlett tarsadalmak (6n)szervezOdésében. A két miifaj sikerességének
kulcsat vizsgalva, konkrét tartalomelemzés ¢és empirikus kutatdas mentén haladva
igyekszem nyomon kovetni a politikai kommunikdciot urald trendeket, mely most
kiilonosen aktualis: az Osszefoglald szakirodalom égbekialtd hianya mellett, egyre
kézzelfoghatobban érezhetd a sziiksége az olyan gyakorlati tanicsoknak, amelyek
egyfajta lathatatlan vezetdként terelgetik az allampolgari ligyekben érdekelt egyént a
modern média ziirzavaros informéaciodompingje kozepette. ,,A kampdnyvitanak e
zaroaktusa gyakorlatilag ritualis esemény, melyre menetrendszeriien, négyévente
egyszer keriil sor. Szertartas ez, amelynek kivételessége abbol adodik, hogy a felkinalt
politikai imdzsokat, nyelvezeteket és személyiségszerepeket egyszerre — egymas mellett,
egy idoben, egymdssal konfrontalva — képes megmutatni.” — jellemzi dolgozatom
komplexitasat Szildgyi Anna, a neves elemz3.? A last minute-vita nagyszeri bemutato-
terepe tehat annak a telepolitikai élménynek, mely showmisor, s latvanyossag is
egyben, rdadasul olyan kiilonb6z6, precedens-értékii verbalis és vizudlis meggydzési
stratégiakra épit egyidében, melyek egyarant alkalmasak a mélyebb vizsgalatra. Ez
persze nem jelenti azt, hogy az Internetet a televizio fényében elhanyagolom, Michael
Strangelove az informéacios tarsadalmak mérfoldkovérdl igy nyilatkozik: "Az Internetrdl
beszélhetiink ugy, mint ami legjobb uton van afelé, hogy a "Nagy Testvér" veégso,

legfontosabb eszkoze legyen, de ugy is, mint a jogfosztottak uj reményérol. "

2 Szilagyi Anna: Progressziv politika, 2006 Elérheté az interneten:
http://www.progresszivpolitika.hu/?g=szilagyi (2010. 10. 17.)

¥ Mari Lasz16: Internet és politika, 2009 Elérhetd az interneten:
http://www.demokrator.hu/index.php?id=elemzesek_internet_politika (2011. 11. 18)
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http://www.demokrator.hu/index.php?id=elemzesek_internet_politika

Hipotézis

A fenticket figyelembe véve, azt a célt tiiztem Ki magam elé, hogy az Interdiszciplinaris
Kommunikacidkutatas tudomanyaba vago, 6nalld, s mégis komparativ elemzést végzek
a kozéleti és politikai kommunikacio e két szegmensén belill. Nem feladatom a
politizalas sem a moralizalas, anndl inkabb az analizalas! Hipotézisiil alljon itt hdrom
altalanos ¢és kevésbé altalanos kijelentés: az els6 a kdzszerepldi attitiid megvaltozasaval,
a masodik a technologiai kornyezet alakulasaval, a harmadik pedig az ezekre adhato

valaszokkal foglalkozik.

1. A miifaj megsziiletése ota, az erdsen szabalyozott kereteknek koszonhetoen a
szinészkedés abszolut természetessé valt, s a hattérben dolgozo elemzok,
kommunikacios szakemberek feladata az egyéni politikai teljesitmény folé
ertékelodott. Tehat egy politikus esetében a kongruensre idomithatdosag, s az,
hogy mennyire koveti az elore egyeztetett stratégiai elemeket, fogdsokat
kulcsfontossagu lehet a spontaneitassal szemben, mig ez a folyamat reciproka

volt a jelenség kialakulasakor.

2. Az internet, mint a politikai kommunikdcio legdinamikusabb, legujabb szintere,
hatalmas potenciallal rendelkezik, s mar a kozeljovoben is dontéen befolydsolja
egyes partok sorsat csakugy, mint politikusokét. Elsosorban a fiatal
értelmiségiek  korében népszerii, akik mar a web2-es korszakban

szocializalodtak, s igy politikai aktivitasuk terének is a vilaghalot tekintik.

3. Az internet naponta keletkezo, nehezen ellendorizheté kozosségei a partoktol uj
tipusu hozzaallast kévetelnek. Azok a partok, amelyek nem rendelkeznek
megfelelé szamu onkéntes aktivistaval, nagy hatranyba keriilnek, amit csak
jelentos kiadasokkal tudnak ellensulyozni a hagyomanyos kommunikdcios
térben, azaz komoly politikai erd az internetet nem adhatja fel, ott aktivan meg
kell jelennie. Uj stratégidkat kell kidolgozni azoknak az erdknek is, akik a
fiatalok korében meglehetosen népszeriitlenek. Ha nem teszik, akkor kézéptavon

felszamolodhatnak, utanpotlas hijan.



A megvaldsitas modja

Az elméleti alapozédst a politikai kommunikéacié kétféle megkozelitésével kezdve
(idealista, propagandista), a kétlépcsOs hatas-modellen at, a politikusokat felkészité spin
doktorokig jutva, mindenre Kkiterjed6 szakirodalmakkal egésziteném Ki. A
machiavellizmus politikusokra tett erkdlcsi hatasai mellett kitérek a 16vedékelméletre és
a kozélet mediatizaldédasara is. Dolgozatom egy tobb éves kutatomunka gylimolcse: az
Msc. képzés Interdiszciplinaris kommunikacidkutatas cimii kurzus keretében elsajatitott
tudast és a tavalyi TDK-tanulmanyom eredményeit Osszegzi. Harom kérddivet
készitettem, abbodl egyet a Paper and pencil interview (PAPI) médszerrel, ami a spin
doctorok mara felértékelddott szerepét hivatott majd aldtdmasztani €s azt, hogy ma mar
megnyerébb stilusnak szamit, ha egy miniszterelndk-jelolt a jol felkésziiltség és
valasztékos beszéd helyett inkdbb megprobal a kdzonségre koncentralni, a kozonséget
megszolitani. A masik két kérd6iv az 1960-ban lezajlott Kennedy-Nixon és a 2006-ban
lezajlott Gyurcsany-Orban vitakra fokuszal, amelyeknek elsédleges célja az lesz, hogy
kideritse: valéban nagyobb lett-e a televizid képernydjének befolyasa a beszédek
tartalma felett, illetve, hogy a vdlasztopolgarok mennyire emlékeznek a
megnyilatkozasok tartalmaira, a jeldltekhez parosithatd tervekre, programokra. A két
kérddiv online feliileten, a social media térhoditasat kihasznalva volt elérhetd, igy
leginkabb fiatal értelmiségick toltotték ki. (Ez egyben sarokpontja is a kutatasnak,
ugyanis a kozéleti participaciot eldsegitd egyéni skillejik adott esetben joval erésebbek
lehetnek, mint egyéb, kevésbé iskolazott tarsadalmi osztalyok esetében.) A 2002-es
Medgyessy-Orban vita kapcsan pedig felhasznaltam a Magyar Gallup Intézet egy, mar a
vita témdjaban elkészitett eredményeit alldspontom igazolasdhoz, amely szerint a
meggydzés érvekre épitd strukturaltsagat az azonosulast céljaul kitlizo retorika vette at.
Végezetiil pedig a televizidzast felvalto Internet térhoditasanak elemzése kapcsan jutok
el a kozosségi oldalak szerepvallaldsahoz. A gyakorlati rész tehat egy nemzetkozi, s két
hazai televizids vita tranzaktiv attekintésébdl all, mely teret enged a moralizalas és
politizalas szétvalasztasara, a politikai szabalyrendszert megalkotok értékelésére, illetve
a hattérben dolgoz6 szakemberek szertedgazd interdiszciplinaris adottsdgaik nyomon

kovetésére.



A politikai kommunikacié - Szinopszis

A politikai kommunikécio egyik legérdekesebb tulajdonsaga, hogy az adott médium
kiszoritja a biirokratikus intézmények ¢és demokratikus dontések formdjaban
manifesztalodd politikai tartalmat, tehat magat a konkrét {izenetet. A politikai
haszonszerzés ilyen formaja fliggetlen az értékekt6l, s a ,,hatalom egyediili forrasaként
a politikai versengés targyava, a politikai erék kozotti harc eszkozévé és iitkdzohelyévé
valt”* A politikai kommunikacié tehat gyiijtéfogalom, mely egyarant foglalja magéba
az allampolgar alapvetd emberi jogait, az identifikaciot, politikai szimbolumrend- és
szertartasrendszereket, alternativ utdpidkat, de akar az adott kozéleti szerepld privat
kommunikaciojat is. Laswell szerint a politikai nyelvet, a politikai diskurzust, a politikai
izenetet és tartalmat, s ahhoz, hogy valoban érvényesiiljon a demokracia, a tomegmédia
nyilvanossagot biztosit6 kommunikacios csatorndit is mind bele kell foglalni ebben a

gylijtéfogalomba.’

Az ebben a rendszerben szerepld harom kategoria: a politika, a média és az allampolgar
szamos modon kommunikalhat egymassal, mely nem mentes a manipulativ, avagy
meggy6z0 szandékoktol, s gyakran egyoldall a kozérdeki kommunikécio
asszimetrizmsura épiild ritusai miatt. Az érdekek ilyen litkoztetése jol mutatja, hogy a
politika nemcsak konszenzusos és konfliktusra épitd, de sajat nyelvvel is rendelkezik,
amely ugyan elég kozel all a koznyelvhez, de az lizenet tartalma miatt mégis érdemes
¢élesen elkiiloniteni a nyilvanos tér egyéb szegmenseitdl. ,,Mig a résztvevd politikusok a
bevonando nyelv segitségével, retorikdaval, meggyozési technikakkal demokratikus uton
meg akarjik szerezni a hatalmat, addig a — jo esetben — fiiggetlen médiaszereplok
kritikak és vitak segitségével kétségbe vonjak a hatalmat. A rendszer legfontosabb
szereploi, az allampolgarok pedig szavazat révén — ami szintén nyelvi aktusnak
tekinthetd — tamogatiak vagy kétségbe vonjik a politikusok hozzaértését és
alkalmassagat, a hatalom iizeneteit. Ez a legitimizacios folyamat segit megerositeni

vagy éppen gyengiteni az éppen aktualis politikai rendet. 6

* Mazzoleni, Gianpietro (2002): Politikai kommunikéci6. Budapest, Osiris Kiadé. 49.0
> Lasswell, Harold D . (1949): A hatalom nyelve. Budapest, Nemzeti Tankdnyvkiado. 134.0
® Merkovity Norbert (2007): Politikai kommunikacié és politikai marketing, SZTE-AJK,. 17.0.



A kozéleti kommunikacié nem uj keletli dolog, a torténelem hajnaldn lovas futarokkal,
majd levelezés utjan terjedtek a hirek. A XX. szdzad elsé felében megjelent a radio,
majd a kereskedelmi televiziok tortek be a politikai nyilvanossagba. A médiumok
ugyanis elkezdtek orszagos ¢és kozérdekl iigyekkel foglalkozni, és a kdzdnség olyan
emberekrdl és eseményekrdl értesiilt, melyekrdl eddig elsésorban technoldgiai okokbol
még csak nem is hallott. Ez iddvel igényt teremtett a fogyasztok oldalarél, hogy a
televizid vagy a radio egy-egy folytatasos tligyrdl ujbol hirt adjon. A digitalizacio és az
orszaghatarokat ativel6 médiumok révén ez a hiréhség mara az egész vilagra kiterjed,
mely természetszeriien vet fel egy csomé gondolatot. ,,Hogyan érintette a média
kommercializalodasa a politikai  diskurzus mindségét, az dllampolgarok kozéleti
tuddasait és identitasait? Egészséges-e ez a folyamat a demokrdcia szempontjabdl, segiti
vagy korldtozza-e az embereket abban, hogy bekapcsolédjanak a politika vildgdba?”" —
teszi fel a kérdéseit Csigo Péter. Egy mindenesetre biztos: a média termeldi még azelott
képesek befolyasolni az embereket - elsOsorban az észlelés, a jelentésalkotas, az

érzékelés szintjén -, hogy azok tudatosan kozbeléphetnének.

1952-ben az "Eisenhower Answers America" kampany keretein belil lett el6szor
jelentds mértékben kihasznalva a televizio médiuma adta lehetdség politikai vetiiletben.
A Kennedy-Nixon vita kapcsan elsésorban arra a jelenségre keresem a valaszt, hogy a
otapasztalatlan és fiatal" John F Kennedy hogyan tudott lényegében csak azzal
feliilkerekedni a valasztasnak nyolcéves alelnoki tapasztalattal nekiindult Richard M.
Nixonon, hogy jobban mutatott a képerny6n, végleg megvaltoztatva ezzel az
elndkvalasztasi kampanyokat. A meglepd végkimenetelre senki nem szamitott: a
kontrollalt beszéd, az {ligyesen gyakorolt valaszok, valamint a hiivos, elegans
arckifejezés meggydzte emberek millidit és bizalmat szavaztak az ifj jelt')ltnek.8
Mondhatjuk, hogy a politikai értelemben vett "harc" a radi6 és a televizido kozott itt
eldolt: 1étre jott a mediatizalt nemzet, mely sokszor eldeformalja a valdsagot. A
képernyon latottakat ugyanis személyesebbnek érezziik, konnyebben magunkéva
tesszlik, mint a pusztan hallds utdni dolgokat. Az iigyesebb politikusok koénnyebben

kiaknazzak a "lathatosag" jelentOségét, és a gesztusok utjan manipuldljak emberek

"Csig6 Péter: Kozéleti diskurzusok és identitisok a népszerli média terében. Miért nincs hatasuk a
kereskedelmi hiradoknak? 2005. Elérhet6 az interneten:

http://www.mediakutato.hu/cikk/2005 04 tel/02_kozeleti/ (2012. 04. 19)

®Kenneth Burke: A dramatizalas, in Em Griffin: Bevezetés a kommunikacioelméletbe (2003), Harmat
168.
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millioit. Az alapvitdnak szamité amerikai elndkvalasztds miisorat végignézve vonunk le
konzekvencidkat, allapithatunk meg altalanossagokat, hogy mivel sikeriilhet meggy6zni
a valasztokat, melyek azok a nonverbalis, verbalis valamint vokalis eszk6zok, melyek
pozitivan hatnak az emberekre, valamint ezek koziil melyek vetithetok at napjaink

politikajaba.

Tanulmanyom masodik fejezetét a 2002-es Medgyessy-Orban vitanak szentelem, ahol
tokéletesen nyomon kovethetd, hogy a meggydzés érvekre €piild strukturaltsagat és
logikéjat az azonosulast, identitaskivetitést céljaul kitlizé retorika vette at, s azota is ez
uralja a hazai médiat. Végezetiil pedig a 2006-os Gyurcsany-Orban vita ,,stand up
comedy”-val vetekedd elemeit talalom elemzésre érdemesnek, tekintve, hogy mig a
kormanyfd érthetd okokbdl kiizdelemnek fogta fel, addig az ellenzék vezetdje
»program-urfelmutatast végzett”, mikdzben folyamatosan kikezdték a hitelességét. A

dolgozat keretét pedig az internetes politikai kampanyok adjak.

Osszegezve elmondhatom, hogy elsédleges célom a gyermekéveit €16 ,,last minute” vita
mifaji kereteinek definidldsa, tovabbad a nemzetkdzi és hazai precedensértekil
események demonstralasa, verbalis (Arisztotelészi-retorika), non-verbalis, proxemikai
szempontbol. Az utobbi kiemelt fontossadggal bir abban, hogy ralatasunk legyen milyen
befolyasolo erdvel rendelkezik maga a tér, hatassal van-e a vitazo felekre, és ha igen
mindezt hogyan éri el. Magyarorszdgon térrendezés szempontjabol egy igen éles
valtozas megy/ment végbe, elindult egy olyan folyamat melytdl sokkal személyesebbé
valt a személyek kozti kommunikacio, illetve a térkoz. (pl: Mig 1998-ban a kdzonséggel
szemben foglaltdk el helyiiket a jeloltek zart pult mogott, addig 2002-ben mar
korasztalnal foglalnak helyet egymdssal mar majdnem teljesen szemben; ennek
koszonhetden jol megfigyelhetévé valik a teljes testtartasuk, itt mar megjelenik a
személyes tavolsag, €és ez altal sokkal inkabb tiinnek egymassal vitazé személyeknek).9
Ezt a folyamatot tobb tényezd is alatamasztja, igy ezek bemutatasaval egy 0j oldalrol is
megyvilagitast nyernek majd a vitaeclemzések olvasodim elétt. A dolgozat masodik felében
a ,politika” és ,marketing” fogalmanak Osszeolvadasdn keresztiil a politikai

kommunikacié technoldgiai fejlédésére vilagitok ra.

9 Michal Szulczewski: A politikai propaganda, Kossuth Kényvkiado, Budapest, 1974 — 87.0

11



A politikai vita funkcioi

A vita a politikai ellenfelek kozotti alapvetd diskurzusviszony, amely tartalmi kérdések
mentén, elsésorban a kiilonb6zd nézetek tarsadalmi érdekli egyeztetését szolgalja.
Ebben a vonatkozasaban négy alapfunkciot tudunk elkiiloniteni: demonstracid (1),
identitasteremtés (2), tapasztalatszerzés (3), problémamegoldas (4). A politika
diszkurziv valésaganak szempontjabol mindez kiegésziil egy ujabb funkcioval is,
melyet nevezziink legitimalasnak. (5). Ez utobbi biztosit elfogadottsagot a kiilonbozo
politikai tényezOknek, elsésorban a fennalld hatalomnak. Mivel a politikai vita a
demokratikus politikai rendszer egyik alapveté megjelenési modja, magat a
demokraciat, mint olyat legitimalja. , Az ilyen mértékii kommunikdciohoz és
diskurzushoz kotottség egyrészt normativ elv és elofeltétel, masrészt szervezetek,
intézmények és jogi szabalyok garantaljak a gyakorlati miikédését.,, 1 Ahogy a
késObbiekben is latszik, a konkrét vitakban ezek a funkciok nem kiilonilnek el élesen:
»d demonstracio és az identitasteremtés a politikai vita kozvetett funkcioja vagy
kévetkezménye, a tapasztalatszerzés és a problémamegoldds pedig kozvetlen
Sfunkcio. A vitazo felek kozérdeklddésre szamot ado iigyeket, egy egész nemzetre
kiterjed0 gazdasdgi és mordlis problémakat, olykor akéar elvontnak tlind elveket
érintenek egyrészt azért, hogy megismerjék politikai ellenfeliik gondolatait, masrészt,
hogy segitsék az dallampolgarokat a véleményalkotdsban ¢és az allampolgari
kotelezettségekkel valo felelds élésben. Arrdl nyilvanosan nem esik sz6, hogy, a vita
soran nemcsak problémdakat oldanak meg, de részvételilkkel identitasukat 1is
demonstraljak. Ez sokszor latszolagos cél nélkiil zajlik, hiszen az emlitett funkciok csak
toredékesen érvényesiilnek, s az aktorok akkor is vitatkoznak, ha a vita révén semmit
sem tudnak meg és semmit sem oldanak meg. ,,Ez a szitudacio a modern politika
egyetemes diskurzus- és vitakozpontusdgdanak egyik megnyilvanuldsa: csak az létezik
politikailag, aki megnyilatkozik, aki valamilyen modon részt vesz a kozos feladatok

’ iy , oy , r s, 12
meghatarozasaban, értelmezésében és megvalositasaban.”

19 Bayer Joszef: A politikai legitimitas: elméletek és vitak a legitimitasrol és a legitithacios valsagrol,
Napvilag Kiado, 1997 — 224. 0

1 Szabé Marton: A diszkurziv politikatudomény alapjai, L’Harmattan, 2003 Elérhet az Interneten:
http://www.tankonyvtar.hu/hu/tartalom/tkt/diszkurziv/adatok.html (2012.05. 02)

12.97ab6 Marton: A diszkurziv politikatudomény alapjai, L’Harmattan, 2003 Elérheté az Interneten:
http://www.tankonyvtar.hu/hu/tartalom/tkt/diszkurziv/adatok.html (2012.05. 02)
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Ebbdl is latszik, hogy a nagy nyilvanossag elott zajlod politikai vita soran a résztvevok
megmutatkozasa a véalasztok és politikai ellenfelek szamara lehetdséget ad a politikailag
érdekelt személyek szamdra arccal demonstralni ideaikat. Az igy kialakitott imazsok
azonban nem statikusak, a politikai ¢élet dinamizmusaival parhuzamosan folyamatosan
valtoznak, a technologiai fejlodésnek ¢és a fogyasztéi igényeknek koszonhetden
eszkoztaruk allanddan szélesedik. Ahhoz hogy valaki meghatarozé szerepldje legyen a
kozéletnek, folyamatosan hallatnia kell a hangjat, melyért a demonstracids funkcio
felel: a politikai képességek redundans felmutatdsa segit elhitetni a nézokkel, hogy
érdemes bizni az adott partban és eszmében. Ez azonban 6nmagaban, téma nélkiil kevés
és parttalan volna: a sikeres érvelés és a meggy6z6 szereplés demonstralja a hozzaértést.
Ahogy a késdébbiekben is latni fogjuk, itt meriil fel a politikai dszinteség kérdése, a
prezentalt politikai személy rejtett természetének és szandékainak a probléméaja. EQy
politikus kommunikacios stratégiaja kialakitasa soran nemcsak szamol a rendelkezésére
allo informéaciok -elferditésével, bizonyos mértékli nyelvi taktikdzassal, de iigyek
képviselése soran a valasztopolgdrok hatékony befolyasa és rivalisak kijatszasa
érdekében ¢él is vele. Ezt akar ugy is értelmezhetnénk, hogy a vallalt feladatok
Osszetettsége és kozosségi sulya altaldban mentesiti 6ket a pusztitd moralis dilemmak
alol, de csak abban az esetben, ha a szdnd€k szintjén pozitiv értékekkel parosul. A
politikai elemz6k megegyeznek abban, hogy ,a demagog nyelvi stratégiik a
demokraciak kikeriilhetetlen diskurzusbetegségei”, s ha egy kdzszereplé masok szamara

crer

szolgalataba allitja, akkor ez a jelenség kényszertien ugyan, de elfogadhato.

A televizios vitdk soran jol latszik, hogy a pozitiv 6nkép megteremtéséért folytatott
nyelvi akciok szélesebb korben is identitast termelnek és formaljak az atlagpolgar
vilagrol alkotott képét is. Ez az identitas azonban abban az értelemben nem tekinthetd
reprezentativnak, hogy a politikai ellenfelek folyamatosan megkérddjelezik tarsaik
cselekedeteit és gondolatait és folyamatosan probaljak elvitatni egymastol a ,,jo sziild”,
,hithll katolikus”, ,,nemes sportember”, stb. népszerii, am gyakran konstrualt onképét.
Tehat a politikai vitdkban megjelend identitasok nem fliggetlenithetdk masok
véleményétdl, nagy résziikk csupan Onigazolads. Az igy megjelend igazsagok sokféle
politikai vilagkép és értelmezési konstrukcid mentén taldlkoznak, igy a vita soran maga
a politikus tapasztalatszerzési funkcioval is all oda ellenfele elé. Mivel a gyakorlati

politikai tudas a célok ¢s feladatok sikeres megvalositasa masok ellenében és masokkal
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egylitt, igy a vita megkivanja a felekt6l a kozos tapasztalatok atélését és vilagos
all, am a vitaszituacidig ténylegesen csak intuiciok, ¢let- és emberismeret all
rendelkezésére, igy a siker érdekében kellden flexibilisnek és felelos dontéshozonak kell
lennie. ,, A tapasztalatszerzési funkcio egész egyszeriien azt jelenti, hogy a politikai
vitdakban valo részvétel a haszndlhato tudast kindlja, ez a feltétele a politikai érésnek,
mas vonatkozasban a politikussa valasnak. Nem az a kérdés, hogy egy politikailag
kelloen motivalt egyén részt vesz-e a vitakban, hanem az, hogy mit és hogyan tanul
belole. Elvileg sajat igazat éppen ugy kiolvashatja beldle, mint masok igazsagainak

. ’ r 1.7 ’ ’ . .7 . o e, e7 1, T o . ’ 913
elismerésre mélto voltat, egyarant inspiralhatja az onkritikat és az onigazolast.

crer

problémamegoldasrél szolni, mely a tarsadalmi egyetértés megteremtését hivatott
elérni. Egy idedlis politikai vitaban a célkitiizés kérdése a legnehezebb, melyet mar a
megvalositds egysége kovet. E funkcid nemcsak segit a meglévd intézményi és
borokratikus kereteket a lehetd legjobban kihasznalni, de csokkenti is a miikddési
veszteségeket, hiszen ,,az érintetteknek egyrészt modja van kritizalni és javitani,
madsrészt a vita az akaratképzésben valo involvaltsagukat noveli, tehat osszességében
el6segiti a kozis cselekvések létrejortét.”**Mivel a politikai diskurzusok sulypontjai a
formalis cselekvési és beszédszovevénybdl az informalitas felé tendalnak, a politika
intézményrendszerének konttrjai egyre bizonytalanabbak lettek, s ezt a fajta
atstrukturalodast  elsésorban a  politikai  vitdk  hatékonysagnovelése és a
problémamegoldds 1j potencidljai tudjak csak ellensilyozni. A felek a helyzet
felvazolasat, s a sziikségletek és lehetdségek definalasat kdvetden szelektdlnak a
rendelkezésre 4ll6 megoldasok koziil, majd dontenek a probléma megoldasanak
modjairdl. Ez a folyamat gyakran taktikai és heves emocionalis elemeket is tartalmaz,
hiszen a dontések stlya és a meggydz¢ési igény emberi korlatai magukban hordozzak a

kozos cselekvés lehetdségét.

13 Szabo Marton: A diszkurziv politikatudomany alapjai, L’Harmattan, 2003 Elérhet6 az Interneten:
http://www.tankonyvtar.hu/hu/tartalom/tkt/diszkurziv/adatok.html (2012.05. 02)

 Sarcinelli, Ulrich (1990): Auf dem Weg in einem kommunikative Demokratie? Demokratische
Steritkultur als Element politischer Kultur. In Ulrich Sarcinelli (Hrsg.): Demokratische Streitkultur.
Opladen: Westdweutscher Verlag, 37.0.
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A televiziés vitak hajnala’

A televizidt elészor csupan a radid €s a mozi kistestvéreként emlegették, azonban
amikor az 1930-as években megindult a tv-s miisorkozvetités foként Nyugaton, sokan
meglattak a nagy lehetOséget az egyre népszeriibbé vald ,,beszéld dobozban”. Kis
hazankban csupan az 1950-es években szabadalmaztattdk a televiziot, azaz két
évtizeddel késdbb, mint Nagy-Britanniaban, Franciaorszdgban, vagy Németorszagban.
Sokan huztak nyereséget a televizid elterjedésébdl. Bankok, iizletlancok,
mosoészergyartok, autdszalonok, stb. hirdették termékeiket a misorok kozti
reklamokban, nézdk millidihoz eljuttatva lizenetiiket, hogy hol, mit mennyiért érdemes
vasarolni. A politikai életben is egyre elterjedtebbé valt, hogy programjukkal,
beszédeikkel, felszolalasaikkal probaltdk ravenni a tévé el6tt iiloket, hogy rajuk és
partjukra szavazzanak. Ez a folyamat vezethetett a politika mediatizalodasdhoz is. A
politikusok egyre rovidebb beszédeket tartottak és egyre vulgarisabb nyelvet hasznaltak,
hogy a koznapi emberek minél jobban megértsék a mondandoéjukat. A tévés politikai
beszédek évrdl-évre rovidiiltek, ugyanis a hosszas szonoklatok alatt a nézd konnyen
elunhatta magat. Emellett megjelent a politikusok kdrében a szinészkedés is, ugyanis a
mondandén kiviil egyre nagyobb hangsuly helyezédott a felszolald megjelenésére,
beszédstilusara, gesztusaira, image-¢ére is.’°A politikusok kamerak jelenlétében teljesen
mashogy beszélnek, mar nem a koriikben iiléket kivanjdk meggydzni, hanem az otthon
iloket, akik a tévén keresztiill kisérik figyelemmel a parlamentben (vagy egyéb

helyszinen) zajlo eseményeket, vitakat.

Nem bizonyitott, hogy az ,.er6sen szabalyozott kereteknek kdszonhetden” valt volna
természetessé a ,,szinészkedés”. Valoszinlibb, hogy az tomegmédidban mindennapossa
valt Un. ,infotainment” jelenség az oka a dramatizalt Onmegjelenités eldtérbe
kertilésének.  Sajat képességeinek tudatos és dinamikus felhasznalasa. (Lasd
Aristoteles-i dinamikus k6zép: az optimum keresése és megtalalasa az adott témahoz,

helyszinhez, alkalomhoz, kozonséghez!) A moralizdld6 szemlélettel szemben a

5 A fejezet a 2010-es Interdiszciplinaris Kommunikaciokutatas —kurzuson bemutatott LA kozéleti
kommunikacio és a televizios, illetve ,,last minute” vita jelensége az interdiszciplinaritas tiikrében” cimet
viseld projektfeladat egyik kibdvitett, atszerkesztett fejezetére épiil

1% Monus Agnes: Public Relations - A bizalomépités miivészete, SHL Hungary Kft., Budapest, 2001 —
122.0
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politikusnak hiteles kozszereplonek kell lennie. A hitelességnek a szakértelem, a
Iényeglatas, a cselekvoképesség mellett csupan egyik eleme az erkolesosség. A
politikusnak nem elég erkdlcsosnek lennie — tomegkommunikacid, kozvetitettség —
hanem annak is kell latszania. A hitelesség a kulcskategoria, és hogy a hitelességet

hitelesen teremtsék meg a politikusok, alkalmazniuk kell néhany an. spin doktort.”
Spin doctorok, mint a politika robbanémotor;j ai'®

Hipotézisem bizonyitasahoz elengedhetetlen a struktura kommunikacids szakemberi
oldalat megvizsgalni, s azokat a mechanizmusokat venni gorcsé ala, amik alakitjak a
kozszereplok identitasat. ,,A politikust ma mar kommunikaciés szakemberek:
marketingszakértok és spin doctorok segitik a szamukra kedvez6 témak feltalalasaban
és hatékony bemutatasaban. A spin doctorok az Amerikai Egyesiilt Allamokban Ronald
Reagan elnoksége, Nyugat-Eurépaban Margaret Thatcher miniszterelnoksége idején
léptek ki a hagyomanyos sajtoreferensi szerepbdl, és valtak politikai kommunikacios
stra‘[égévél”19 A spin doctor kifejezés Amerikabdl szarmazik, jelentése forgd/porgd
doktor. Ez arra utalhat, hogy a spin doctor megprobalja a szavakat Gigy formalni, gy
porgetni, hogy az végiil pozitiv kicsengésili legyen, noha eredetileg negativ hirrdl is volt

SZ0.

Az ilyesfajta szakemberek egy politikus palyafutdsa soran elengedhetetlen ,kellékek™: a
marketingszemlélet megjelenése a politikai életben ugyanis érdekes hatdssal van magéra
a politikus személyére, kivalasztodasanak folyamatara is. Elég csak a médiahasznalatra,
0ltozkodésre, magara a mondanivald hosszisagara és mélységére gondolni. ,,Ez a fajta
marketingszemlélet megjelenik a politikai diskurzusban is: a nyilvanossagban egyre
ritkabban keriil sor valodi szakpolitikai vitdkra, hiszen a befogado, az allampolgari
kozonség amugy sem értené, illetve a politikusok sem tudndak sajat imazsuk pozitiv
iranyu formalasara felhasznalni. Furcsa mod a politikai kommunikdcioban jelen lévo
marketinget még a legnagyobb szakmai kritikusok is tudjak méltatni: szerintiik a

magvas szakmai vitak jelenléte a nyilvanossagban pusztan egy nagyon sziik kisebbség

7 Gerald I. Nierenberg & Henry H. Calero : Testbeszéd-kalauz avagy mit iizennek a gesztusok?,
Bagolyvar, 1998 — 96. 0

8 A fejezet a 2010-es Interdiszciplindris Kommunikaciokutatss —kurzuson bemutatott, ,,A kozéleti
kommunikacio és a televizios, illetve ,,last minute” vita jelensége az interdiszciplinaritas tiikkrében” cimet
viseld projektfeladat egyik kibovitett, atszerkesztett fejezetére épiil

19 Bajomi-Lazar Péter: A politika mediatizalodasa és a média politizalodasa 2005. Elérheté az interneten:
http://www.mediakutato.hu/cikk/2005_01 tavasz/03_politika_mediatizalodasa/02.html (2012. 03. 04)
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érdeke, s igy az a tobbség, mely e vitakat nem érti, kiviil reked a politikan, ugy érezheti,
hogy a politikusok nem hozza beszélnek. A politikai marketing szempontjainak
megjelenése viszont nyitottabba teszi vagy teheti a politikai életet olyan csoportok
szamara, melyekkel eddig senki sem folytatott parbeszédet, melyeket eddig senki sem

20 Erhetd, hogymanapsdg mar a public relations

tudott vagy akart megszolitani.
tanacsadokat is belesoroljak ebbe a kategdridba, azonban a pr-esek megprobalnak
elhatarolddni attol, hogy egy kalap ala vegyék Oket a spin doctorokkal. A spin doktorok

eszkozei kozé tartozhat akar a manipulacio, az elhallgatas, a tények elferditése is.

,»A politikai spint a politikai propagandatol az kiilonbozteti meg, hogy a spin doctor
nem torekszik valamilyen jol kérvonalazott ideoldgia elfogadtatasara, hanem csak arra,
hogy egy politikai partot, egy politikust vagy egy adott politikai eseményt a célkozonség
szemében pozitiv (vagy éppen negativ) szinben tiintessen fel.” ** A spin doctor altaldban
nem valik maga is nyilvanos szerepl6vé, munkajat a hattérben végzi. Ez elsdsorban
abbol 4all, hogy koveti az alkalmazdjara vonatkoz6é nyilvanos megszolalasokat,
tajékozodik a kozvélemény vonatkozo trendjeir6l, megprobalja elére megjosolni a
kozvélemény valaszat adott, konkrét eseményekre. A PR-, illetve sajtoeseményeket,
nyilvanos felszélalasokat mindezek fényében tervezi meg, vigyazva arra, hogy a
szandékolt {lizenet el6szor és pontosan jusson el a célkozonséghez, mieldtt a konkurens

vallalat vagy politikai part reagalhatna ra.

Kérdéivem elsé része is a spin doctorok jelent6ségét hivatott alatamasztani, ugyanis az
elsd részében olvashatd ,last minute” vitarészletében L. Andrds testesiti meg a
felkésziilt, valasztékosan beszéld, am kissé konzervativ felfogasti politikust, mig T.
Gergely a kozonséget szolitja meg, sajat torténetet mond el adatok helyett, igy ahogy a
valaszadok szavazataibol kideriilt, r4 szavazndnak, mert az 6 stilusa megnyerdbb. Ez a
politika mediatizaloddsanak tudhaté be. Mivel a politikai élet attevédott a média
szinterére, ezért a korral halado politikusok is probalnak a koz nyelvén felszolalni, hogy
mindenki értse, €s atlassa a nyilatkozataik tartalmat. Ez a vald vilagban is

megfigyelhetd, hiszen altalaban azok a politikusok kerekednek feliil egy vitaban, akik

®Bodo Eszter: Spin Doctor, 2008 Elérhetd az Interneten: http://ktnye.akti.hu/index.php/Spin_doctor
2011.12.13)

2 Berkes Péter: Spin Doctor, avagy a politika reklamkéntosbe bijuk, 2007. Elérhetd az interneten:
http://www.magellanpr.hu/index.php?inc=inc.hajonaplo.anyag.php&azon=538&title=%20-
%20Spin%20doctor%20%20avagy%20a%20politika%20rekl%C3%A1mk%C3%B6nt%C3%B6sbe%20b
%C3%BA]ik (2012. 05. 02)
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hitelesebbek — legalabbis annak latszanak —, jol tudnak ,,szinészkedni”, akik el tudnak
hitetni barmit a kozonségiikkel, akiknek megjelenésiik, image-iik megnyerébb. A spin
doctorokra jellemzd, hogy 0k maguk nem Iépnek a nyilvanossag elé, sokkal inkabb
csupan a ,,szinfalak mogiil” irdnyitjak a szalakat. Munkaja javarészt abbol all, hogy
figyeli a médidban megjelend nyilatkozatokat, véleményeket, elérejelzéseket, amik az
alkalmazojara vonatkoznak, s mindezek fényében dllitja Ossze azokat a PR
eseményeket, melyek alkalmazojat jo fényben tiintetik fel. Munkdajanak elengedhetetlen
kelléke, hogy kifogastalanul ismerje a média hatdsait, annak mikodését, és ezen
keresztiil képes legyen befolyasolni, hogy mi, mikor és hogyan, milyen 6sszefliggésben

lasson napvilagot kiilonb6z6 médiumokban.??

Tetten érheté média-hatasok a politikai diskurzus-térben

A politikai- és kozéleti kommunikacio egyik legfontosabb kérdése, hogy milyen
mechanizmusok mentén keresztiil befolydsolja a média a kozonséget. Szamos
tudomanyos i1gényll elmélet és empirikus kutatds szerint az emberek gondolkodésat és
viselkedését, ha ugy tetszik, szocializacigjat nagyban alakitjak tomegkommunikacios
eszkozeink. Nemcsak az informacidszerzés, a szabadiddtoltés modjat, de magat a
kozvetitett eseményt is nagyban meghatirozza a média. Véleményiink kialakitasahoz,
gazdasagi dontéseinkhez forrasként elsésorban a tOdmegkommunikacids csatorndkat
jeloljiik meg, igy a csaladi, egyhazi vagy oktatdsi szocializacid szerepét egyre inkabb
felvaltani latszik a média. A tomegmeédia azonban kiilonbozik e szocializacids
agensektdl, hatasa erdsebb, komformizalo, hatalméanak gyakran ki vagyunk szolgéltatva.
Bajomi-Lazar Péter szerint a ,negyedik hatalmi ag” a propagandan és cenzlran
keresztiil nagy hatast gyakorol a tarsadalomra, hisz a kommunikécios eszkozok széles
korben elérhetdek, alakitjak a kozerkolesot, a moralt és a kozizlést, a nemzeti
identitastudatot, s felvilagosito-oktatd szerepet is jatszanak. E gondolatmenetben is jol
latszik a média funkciondlis ellentmondésa, amit a médiapesszimistdk ¢&s
médiaoptimistak is hangoztatnak: mig az elébbiek a médiaerdszakra és gytildletbeszédre
hivatkozva karos tarsadalmi hatasrol beszélnek, az utobbiak a tarsadalom nemesitésérol

ahitoznak. Ahogy a legujabb médiaszabalyozasi torvényeket sorra vessziik, tisztan

2 Tomegkultira és tomegmanipulacié a modern tarsadalomban - A média- és a miivel6désszocioldgia 1j
aspektusai, Comenius Bt., Pécs, 2004 — 176.0
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latszik, hogy a hatranyos helyzetiieket, a gyereket kiilonosen védi, hogy az emberek
gondolkodasa és viselkedése ne valjon hasonlova a médidban illusztralt képekhez. A
viselkedésiinket szabalyozd moralis és civilizacios gatak felolddsa kiilondsen fontos a
kozéleti és politikai kommunikacidban: mig az Gn. ,,magas kultura” képviseldi, a konyv
¢s a szinhaz palléroztdk az elmét és nemesitették a lelket, addig a popularis kultura, az
internet €s a televizido kedvelt témaja a politikai disztopidknak. A vizualis és analog
kodokkal egyarant operald televizio eldtt toltik az emberek a legtobb szabadidejliket,
igy hajlamosak valosagként megélni az 1jsdgokkal szemben hitelesebbnek ¢és

meggy6zObbnek bemutatott tartalmakat.

A politikai kommunikacio legfontosabb alakitéi, a spin doktorok, de mas
véleményvezérek ¢és ,,megmondd emberek” is hasznaljdk és kihasznaljadk munkéjuk
soran a média-befogadas és hatas elméleteket, hogy ugy befolyasoljak az embereket,
ahogy azt az aktudlpolitika vagy partjaik érdekei megkivanjak. A XX. szazad elsé
felének kozgondolkodédsat nagyban meghatarozta a lovedék-elmélet (bullet theory),
mely szerint a média kozvetlen hatast gyakorol az emberekre, s a kézmédiumokbol
érkezd tizenetek 16vedékként csapodnak a kozonség testébe, s maradandd hatést
okoznak benne, s ezaltal a kézvéleményben is.2 A ’40-es évekre Uj paradigma jelent
meg a tudomanyos igényli vizsgalatokban, mely Karl Lazarsfield nevéhez koétddik. E
szerint a média csak két 1épcsOben, szdmos attéten keresztiil manipuldlja a valasztok
gondolkodasat. A kétlépcsés hatas modell azon az elven alapszik, hogy a személykozi
kommunikécié véleménybefolyasoldo hatasa nagyobb, mint a tomegkommunikéacidé,
vagyis az allampolgarok elsdsorban a kdrnyezetiikben €16 tekintélyekre hallgatnak, s a
média ,,csupan” rajtuk keresztiil érezteti hatisat, mely joval kisebb, mint elsére
gondolnank. ?* Par évtizedre ra George Gerbner magyar szarmazasi amerikai
médiakutatd kultivacios tedridgja volt a mérvado, mely az 1970-es években a média
tarsadalmi hatdsat vizsgalta. A televizido kozvéleményre gyakorolt hatdsa els@sorban
komulativ médon érvényesiil szerinte: a tarsadalomban fellelhetd heterogén vélemények
homogenizalasaval a valosag formalodik. A valdsag bizonyos elemeinek kultivalasaval
a médiat nemcsak szelektivnek, de normaalkotonak is tartotta, hiszen akkulturacios
szerepe soran a nézok a televizidban abrazolt képet hajalmosak a valdsdg hil

reprezentacidjaként felfogni. Ez els6sorban azért kéros a politikdban, mert a

2 Bajomi-Lazar Péter: Média és tarsadalom, Jaffa Kiad6, 2007 — 24.0
24 Aronson, Elliot: A tarsas 1ény In.: Griffin, Em: Bevezetés a kommunikacioelméletbe, Harmat, 2003.. —
73.0
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posztmodern tomegmédia informacioforrasként elkezdett fontosabba valni, mint a
személyes tapasztalat, igy jelentdsen torzul a demokrécia is.”> Végezetiil érdemes par
szot szolni az utanfutohatasrol, mely a legkomolyabb befolyéasold erdvel bir a politika
szempontjabol. Az allampolgarok ugyanis vagy az elszigetelddéstol vald félelmiikben,
vagy a hatalom birtokosahoz vald tartozas érdekében a média torz reprezentacioi
alapjan hajlamosak az adott politikai erd hiveiként feltiintetni magukat, s6t akéar a
szoban forgd politikai erére adni a voksukat, ha egyébként egy masikkal
rokonszenveznek. Ez a hallgatasi spiral elmélet Lazarsfield szerint elsésorban a politika
irant kevésbé érdeklodd és kiforratlan politikai preferenciakkal rendelkezd valasztok
esetében érvényesiil.?® Ezek a médiahatasok jol mutatjak, hogy a tomegkommunikécios
eszkdzok ugyan befolyadsolhatjak az emberek véleményét és a viselkedését, de csak
korlatozott korben és bizonyos kériilmények kozott. Igy nem csoda, ha a spin doktorok
munkaja egyre inkabb felértékelddik, egy komoly politikai személyiség vagy part
koreiben biztosan megtaldlhatd jo néhany beldliik, akik felkészitik a politikusokat az

interjikra, nyilvanos szereplésekre, hogy megfeleléen aknazzak ki a média gyengéit.
Politikai kommunikacio fajtai

Az utobbi évtizedekben a tomegtajékoztatasi eszkozok fejlddésének kdszonhetden az
atlagembereknek egyre tobb informaciot kell feldolgozniuk: habermasi értelemben a
politika rendszere folyamatosan kommunikdl a média rendszerével. Ebben az
1d6szakban a kereskedelmi és a politikai propaganda olyan ujszerii eszkdzoket is bevet,
mint példaul a politikai hirdetések és az oriasplakatok, melyek nemcsak tajékoztatnak,
de befolyasolnak is. A politikai kommunikacidval foglalkozé szakérték kozott ismeretté
valt az az allaspont, hogy a politikusok és a politikai nézetek ugyanolyan arucikkek,
mint az ipari és a szolgaltatasi termékek, s ezért ugyanolyan reklamkampanyokban
népszertsithetéek, s adhatok el. A tanulmany elméleti alapozasa végén tehat
érdemesnek tartok szot ejteni a politikai kommunikacio kétféle megkozelitésérdl. Mint
azt a bevezetdben is megjegyeztem, elsddleges feladatomnak érzem a két megkozelités
kozti hid megteremtését, mivel egyik sem létezhet a masik nélkiil, 4am mindkettd
ismerete elengedhetetlen az elemzés szempontjabol. Mig az idealista atadja az

informaciot, mellyel a polgarok tudatos, megfontolt dontéseket hozhatnak, addig a

% George Gerbner: A média rejtett iizenete, Osiris, 2002. — 125. 0
% Bajomi-Lazar Péter: Manipulal-e a média? 2006. Elérhetd az interneten:
http://www.mediakutato.hu/cikk/2006_02_nyar/04 _manipulal-e_a_media/02.html (2010.10. 17.)
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propagandista tartomanyba mindaz a kommunikacié beletartozik, melynek célja a
politikai hatalom megszerzése, megtartasa, igy minden megengedett. Az eldbbi soran
politikai jogokkal éliink, s a tajékoztatas targyilagos, sokoldala, valamint hiteles, az
utobbi esetében pedig Machiavelli politikai idealja keriil el6térbe, miszerint: ,,A cél

szentesiti az eszkozt.”?’

A politikai és kozéleti kommunikacié eszkoztara zomében a propagandista-modellre
alapul, mely a tomeg gondolatait a szokasok, heurisztikak, érzelmek, benyomasok
szintjén értelmezi. A propaganda segit a vagyaknak targyat, a targyaknak
szimbolumokat taldlni: ez a tartés, kovetkezetes torekvés, hogy a tOmeget és az
eseményeket, ill. a nyilvanossagi viszonyokat egy adott csoport érdekeinek irdnydba
vigyék a hatalom legsikeresebb eszkoze. A tomegmanipuldcid meggy6z0 hatasa
azonban akkor jelentOs csupan, ha a meggy6zendé személy a viselkedésének okat nem
keresheti kiviil, a kornyezetében, mas emberben vagy a szituacid kényszeritd
hatalméban, hanem csak Onmagaban - fogalmaz az attribicidelmélet. A tarsalgasi
implikaturak Osszefliggésbe hozhatok a pragmatikai jelentésen alapuld megtévesztési
stratégidkkal. A propaganddban azért eldnydsek, mert tartalmukat mindig a
befogadonak kell kikovetkeztetnie. fgy a befogadd azt hiszi, az atvett érzelmi
viszonyulast onmaga alakitotta ki, a neki sugallt jelentés pedig tényszeri informacio. A
befogadd dnmeggydzése igy hatdsosabb és tartdsabb, mint a nyilt propaganda hatasa.
Az implikatirdk 1étrejottét és tartalmat nagyon nehéz bizonyitani, rdadasul, ha a
propaganda célpontjaként szerepld fél megfogalmazza, nyelvi forméaba onti a sugallt
allitast, onmaga terjeszti, és a kozvélemény esetleg ugy fog ra emlékezni, hogy igaznak

kell lennie, hiszen 6 maga kozolte.?

2" (Bajomi-Lazar Péter 2008-ban, a Budapesti Gazdasagi Féiskolan tartott Kommunikacio- és
médiatorténet eldadédsa alapjan)
%8 Siklaki Istvan 1994. A meggy6zés pszichologiaja. Scientia Humana, Budapest. 112.0
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A televizié politikara gyakorolt hatsa: az 1960-as Kennedy-Nixon vita®®

A Kennedy- Nixon vita értékelése el6tt azonban nézziik meg, hogy miért fontos ezt a
vitat elemezniink, valamint mik azok a sarkalatos pontok, amikre érdemes figyelmet
szentelni. Az ember altalaban napi 11 percet beszél, ez a 11
perc azonban végig tranzakcionalista, hisz mindig
kapcsolatban all valamivel. (4 tranzakcionalista elmélet azt
is kommunikacionak tekinti, hogy rajoviink, hogy ott egy
butor és leiiliink vagy kikeriiljiik, hisz ezzel s

kommunikaljuk, hogy felfogtuk a butort.) Ez kb. 2,5 mp-s

0okt theYecor

1ty o

részekbol all, amik a mondatok. A kommunikaciéo 35%-a
verbalis, 65% nonverbalis. Ezért fontos megemliteni ennél a
résznél a  nonverbalis kommunikaciot.  Probaltak
grammatika-szertien leirni, de ezt nem lehet. Fontos a

pszichiatriaban, és kiemelt szerepe van a televizidban is,

foleg a politikara gyakorolt szerepe miatt. Erre példa a Kennedy-Nixon vita, ahol
Kennedy azért nyert, mert jobban nézett ki, négy év mulva pedig azért Nixon, mert a
pocsék beszéde mogé jo képeket tettek be, ezzel pedig kellemes érzést kapcsoltak a
nézoében Nixonhoz. Ebbdl is latszik, hogy a nonverbalitds dontobb lehet a beszédnél. A
nonverbalitas — verbalis arany rétegenként valtozik, és nemzetenként, fajonként is eltérd
lehet (pl. olaszos kozelség — angol tavolsagtartas). Meghatarozé ezenkiviil a nonverbalis

kommunikécidban a kulturalis statuszcsoportbeli helyzet is (felso tizezer — munk'c'ls).30

A Kennedy Nixon vitaeclemzés fontossdga abban rejlik, hogy a televizidos vitamiisorok
atyjanak tekinthetjiik. Az Egyesiilt Allamokban 1961-ben lezajlott valasztasi kampéanyt
a televizio mellett egyidejlileg a radid is kozvetitett. A kamerdk el6tt lezajlott csatabol
Kennedy kertilt ki gydztesen, a radidhallgatok azonban egyértelmiien Nixont érezték
esélyesebbnek, mivel nem lathattak ideges kézmozdulatait, beesett arcat, és mindezt
nem vethették 6ssze Kennedy megjelenésével, amely mindenben ellenfele ellentétének

bizonyult. A radiohallgatok nem vehették figyelembe a vizudlis lizeneteket, amelyek a

2 A fejezet a 2010-es Interdiszciplinaris Kommunikaciokutatds kurzuson bemutatott A kozéleti
kommunikacio ¢és a televizios, illetve ,,last minute” vita jelensége az interdiszciplinaritas tiikrében” cimet
viseld projektfeladat egyik kibovitett, atszerkesztett fejezetére épiil

% Barbara & Allan Pease: A testbeszéd enciklopédiaja, Park, 2008. — 154. o
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televizid néz6i szamara meghatarozobbaknak bizonyultak, mint az elndkjeloltek nyelvi
kompetenciaja, érvelésiik tisztasaga vagy az altaluk képviselt értékek. Fontos kiemelni,
hogy az elndkjeldltek televizios vitdjaban nem Kennedy volt az, aki feliilkerekedett,
hanem a reprezentdcioja, amelyet a stidido lampait beallitd szakemberek, operatérok,
diszlettervezok, hangmérnokok, adaslebonyolitok, asszisztensek munkéja, a rendezd és
a public relation szakemberek kreativitdsa valositott meg. Ezt nevezhetjiik trivialisnak,
mivel Osszehasonlithatjuk azzal, amikor egy altalunk ikonikusnak szamité sztarrol
latunk egy rosszabbul sikeriilt felvételt, fényképet, és rajoviink, hogy nem sokban
kiilonbozik t6link, nincs benne semmi ,plusz”. Azonban mondhatjuk még
meghokkentonek is, mivel a fényképek ¢és a videoképek tulajdonsidga, hogy
valosagelemekbdl épitkeznek, és igy nagymértékli hasonlosdgot fedezhetiink fel az
abrazolt targy és a reprezentacio kozott. A spin doktorok kiértékelése utan térjiink at
végil a Kennedy Nixon vitara a csaknem 150 ember altal kitoltott online kérddiv

végleges eredményeibdl vonatkoztatva.

Fontos kiemelni, hogy az elndkjeldltek televizios vitajaban nem Kennedy volt az, aki
feliilkerekedett, hanem a reprezenticidja, amelyet a studid lampait beallitd
szakemberek,  operatérok, diszlettervezok, hangmérnokok, adaslebonyolitok,
asszisztensek munkaja, a rendezé és a public relation szakemberek kreativitasa
valositott meg. Ezt nevezhetjiik trivialisnak, mivel 0sszehasonlithatjuk azzal, amikor
egy altalunk ikonikusnak szamitd sztarrol latunk egy rosszabbul sikeriilt felvételt,
fényképet, és rajoviink, hogy nem sokban kiilonbozik téliink, nincs benne semmi
»plusz”. Ezt a megallapitast tettem legutobb, a vizsgalat soran pedig bebizonyosodik,
hogy helytallo-e ez az adat. Az els6é kérdések a nonverbalitast vizsgaljak, parhuzamot
vonva a régmult, €s a jelen kozott. 2 képet allitottunk ,,egymassal szembe”, pontosabban
2 reaction shoot-ot. A felsd képeken a legutobbi amerikai elnokvalasztas jeldltjei

lathatok, mig alatta az 1960-as vélasztasok jeloltjei vannak. A kérdés:
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On mely szavakkal jellemezné a képen lathaté férfiakat?

e hatarozott 39,8% 324%
o kiegyensulyozott 14,5 % 1,4 %
e bizonytalan 1,2% 14,1 %
o  megalkuvo 3,6% 5,6 %
e esetlen 2,4% 9,9 %
o pozitiv kisugarzasu, magabiztos 37,3% 4.2 %
o negativ kisugarzasu, visszafogottabb 1,2% 32,4 %

A képek vizsgalatanal elengedhetetleniil fontos definidlnunk a jellemzdket, ugyanis a
magabiztossadg és pozitiv kisugdrzas a sikeres €és eredményes emberi kommunikécio
fontos Osszetevoi. A viselkedésnek négy tipusat kiilonboztethetjiik meg: agressziv,
passziv, manipulativ és magabiztos. ,, A magabiztossag a leghatékonyabb és a leginkabb
elfogadhat6 kommunikacids és magatartasi stilus. A masik harom frusztraciot, diihot és
ellenallast valthat ki a partnerbél, ezért kevéssé eredményes.”®" Minden embernek van
egy jellemzo viselkedési stilusa, ami a kdrnyezetvaltozastol — esetiinkben studid vagy
zart terem- fiiggden valtozhat. Nehezen tudjuk kifejezni vagy paléstolni érzéseinket,
legyenek azok akar pozitivak, akér negativak, hiszen a koriilmények nagy mértékben
befolyasolnak benniinket. Egy személyiség ugyanabban a helyzetben tud hatarozott és
kiegyensulyozott (Kennedy) ¢és tud esetlen €s magédban bizonytalan is lenni (Nixon). Ha

egy magabiztos €és jo kisugarzast ember verbalis €s nem verbalis jegyei kongruensek,

3! Dr. Kovécs Arpad: Kommunikécio, 2009 Elérheté az interneten:
https://docs.google.com/viewer?a=v&g=cache:1hR _AOXBDZ8J:foldrajz.ttk.pte.hu/turizmus/letoltes/Ko
mmunikacio.doc+&hl=hu&gl=hu&pid=bl&srcid=ADGEEShxUKJTy4InJmB9bd3CV0ZxrF7m7Zcv45G
Bw2lvstOvwSjck79xjRr3ZXV4fdLPPgfZatMoNBL _lyHclt25KepVI1d1YgioumO79Da9NehS0gnPRgZsJIx
X_KChLwEeDsRuGxBD&sig=AHIEthTOQR_Npn7sJ2x_MXSvc8xwgH8oMA (2012. 05. 02)
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akkor sikerre viheti a meggy6zést. Nixonnal mintha ezek a jegyek nem lettek volna
harmonidban, 0Osszhangban és ez kevesebb szimpatidt valtott volna ki a
nézO0kozonségbol. Egy magabiztos megszolald beszédjeét illetden iigyel a kellemes,
meleg hangszinre €s a kulcsszavak hangsulyozasara. A szemet vizsgalva nagyon fontos
az allandé szemkontaktus fenntartidsa, valamint a figyelmes és elégedettséget tiikkr6z6
arc is elengedhetetlen elemnek szamit a j6 benyomaskeltéshez, a végso siker elérésé¢hez

— mint ahogyan azt Kennedynél is lathatjuk.

De nemcsak a fejtartdsnak és az arcmimikanak tulajdonithatunk egy televizios
megjelenéskor fontos szerepet, ilyenkor ugyanolyan fontos szerepet jatszhat a testtartas
is, még ha csak a fej dominal -esetiinkben- a premier (vagy kozeli) planban. Attol
fliggetlentil, hogy a képkivagasban szinte csak a politikusok egész feje lathatd, mégis
érezni lehet, hogy Kennedy testtartdsa nyugodtabb, nyitottabb és természetesebb Nixon
fesziiltebb és gorcsosebb testhelyzetével ellentétben, ami szintén jobb érzéseket,
nagyobb szimpatidt valtott ki a nézokbdl. A vélaszokbol tehat elmondhato, hogy az elsd
képen lathatd jeldlteket sokkal tobben ruhaztak fel pozitiv tulajdonsdgokkal csak a
kiallasuk, megjelenésik miatt.®* Az el6zetes felmérések alkalméaval —sokkal
differencialtabb volt a két kép kozotti eltérés. Az ,,allas” nem fordult meg, igy az
eléfeltevésiink igazoltnak tlinik. EbbSl az vonhatdo le kovetkeztetésként, hogy az
embereket jobban befolyasolja a hatdarozott megjelenés, a pozitiv kisugdrzas, mint maga
a diskurzus tartalma. A rejtett kommunikdcios csatorndk szerepe felértékelddik, és
nagyobb hatdssal, erével bir, mint maga a szo, a beszéd. Valamint levonhato
konzekvencia, hogy a magyarok mennyire mashogy viszonyulnak a kiilfoldi szines
boriiekhez, mint a hazai populacidhoz. Inglehart/Baker-féle értéktérkép szerint a
magyarok tolerancidja sokkal kisebb ezen a téren, mint az amerikaiaké, hiszen azzal,
hogy megvalasztottak az elsé fekete elnokot gyakorlatilag talléptek azokon a régi
konvencidkon, ami hatart hiizott a ,,nem szavazok ra, mert néger” és az ,,én az orszag, €s

a sajat érdekeimet nézem, és nem érdekel az elndk borszine”.

%2 E.T. Hall : Rejtett dimenziok,Gondolat 1987. — 112.0
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A masodik kérdés a tartalmi részeket vizsgalta:

On melyik szoveget tartja megnyerébbnek?

(Kennedy nyitobeszéde)

Az 1860-as vdlasztasokkor Abraham Lincoln azt mutatta be, hogy ez a
nemzet félig rabszolgakeént és félig szabadként hogyan tud létezni. Az 1960-
as valasztasokban, ahol mindenki minket figyel, az a kerdes, hogy a vilag
képes e félig rabszolgakeént, és félig szabadkeént élni. A szabadsag a jovo
iranya, fel kell oldanunk a rabszolgasagunkat. Azt gondolom, hogy ebben a
harcban donto szerepe lesz az USA-nak, annak, hogy milyen tarsadalmat

épitiink fel, és hogy milyen modon tartjuk azt fent.”

( Nixon nyitobeszéde)

., Egyetértek azokkal a dolgokkal, amiket a szendtor ur mondott. Azt azonban
dllithatjuk, hogy az USA beliigyeit nem tudjuk anélkiil megvitatni, hogy ne
ismernénk fel a nemzetkozi pozicionkkal valo Osszefiiggést. Nem kérdéses,
hogy az dllam nem pihenhet, hiszen életre mend harcot viv, harcot viv nem
csak a kremli emberekkel, de a pekingiekkel is. Jelenleg a harc élén dllunk,
és hogy tovabbra is megtartsuk pozicionkat fontos, hogy az USA egy

’

szellemben éljen.’

Itt sokkal érdekesebb eredmények sziilettek, mint amire szamitottam. Ez a vita arr6l is

hires volt, hogy a radiohallgatok mar a legelejétdl fogva Nixont hoztak ki gydztesnek.

Kivancsi voltam, hogy mostani vilagunkban is ugyan igy vélekednek az emberek. A

kezdeti felmérésb6l az deriilt ki, hogy Kennedy nyitobeszédét 72,4% tartotta

,,szimpatikusabbnak”, szemben Nixon 27,6%-val. A kutatas végeztével azonban ez az

eredmény megfordult, és a kiilonbség is mérséklodott: Kennedyre 44%, mig Nixonra

56% voksolt. A valaszadok a nyitott kérdésemre, vagyis, hogy miért tartjak az egyik,

vagy a masik jeloltet szimpatikusabbnak, a kovetkezd valaszokat adtak, a teljesség

igénye nélkiil:

Kennedy:

., Szimpatikus szohasznalat”

,Sajat magat is a nép részének tekinti"
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Nixon:

A régi szép idokre hivatkozik”

., Hatarozottabbnak tiinik”

,, Pozitiv, baratsdagos”

LAz els6 szoveg megint sokkal konkrétabb, a masodik inkabb beszél
altalanositva.

alapvetoen békeparti vagyok és a tarsadalmi egyenloség szamomra fontos cél
megnyerobb”

Az elso szoveg ismét csak az érzelmekre probal hatni. Hangsulyozza az "egy
szellemet", az Osszetartdast, ami sokkal hitelesebben hangzik egy valaszto
szamara, mintha valaki egyfajta egyenletként, rideg Osszefiiggésben a
rabszolgasdgot és a szabadsagot dllitia szembe egymdssal. Nem az emberekhez
sz0l ezzel! Masrészt pedig az elsé szovegben az egyiittmiikodés szandéka, az

egyeteérteés is tapasztalhato a beszélo fél részérdl, ami szintén pozitiv téltetil.

,,A masodik beszédet sokkal kevésbé itatta at a hatalom ontudata, vilaguralmi
torekvések arnyéka és az erébol valo politizalas. ™
,, Tobb gondolatot inditott el bennem a 2. szoveg.”
,, Nem hivatkozik a masikra”

,,Jobban strukturalt.”

., Szimpatikus, hogy nem tamadja az ellenfele mondandojat, hanem egyetért
vele.”

., A régi jo dolgokat karja folytatni, ez jo stratégianak tiinik.”

., Egyetért az ellenfelével, ami manapsdg ritka. Eppen ezért lesz szimpatikus &
is.”

., Logikusabbnak tiint.”

., Egyetért politikai ellenfelével, ami ritkasag manapsag, éppen ezért
szimpatikusabb. ”

,»Nem csak tamadni és kritizalni tudja a masikat.”

Pozitivumként értékeltem, hogy ez az eredmény megfordult, mert igy a lényegi

tartalomra helyez6dott a hangsuly, €s bebizonyosodott, hogy az emberek nem csak

szimpatia alapjan valasztanak. A kiilonbségnek természetesen szdmos mas oka is lehet:

az azodta eltelt 50 év figyelembevételével a kulturalis kiillonbségeket is megnéztem,
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valamint a lehetséges okok kozott még szerepel az akkori és a mostani gazdasagi
helyzet, az orszag helyzete, valamint az emberek szubjektivitasa is kdzrejatszott: kit mi

fog meg a szovegben.

A magyar miniszterelnok-jelolti televizios vitak®

1998 ota Osszesen négy miniszterelnok-jeldlti televizid vitat rendeztek. Hipotézisiink
bizonyitasahoz elengedhetetlen végigtekinteni ezeken a magyar last minute vitdkon,
ugyanis szamos tanulsagos adalékul szolgalnak. Az els6 magyar miniszterelnok-jeldlti
vitat a Fidesz kezdeményezte, de a résztvevok az évek soran szinte folyamatosan
valtoztak, egyedill csak Orban Viktor volt az, aki a kezdetektdl minden orszaggytlési
valasztas el6tt részt vett a televizidos vitadkon: 1998-ban Horn Gyula, 2002-ben
Medgyessy Péter, 2006-ban pedig Gyurcsany Ferenc voltak az ellenfelei a szocsataban.
A vitdk soha nem volt viharmentesek. Migl998-ban Horn Gyula akkori
miniszterelnéknek a vitatol valo elzarkozasa nehezitette a vita 1étrejottét, addig 2002-
ben Medgyessy Péter sokdig hezitalt, hogy vajon érdemes-e ,,szembeszallnia” a
lényegesen jobb rétori képességekkel rendelkezd, szakmailag mindig jol felkészilt
Orbéan Viktorral szemben. A 2006-0s év volt eddig az egyediili olyan év, amikor két
vitat is rendeztek. El8szor a nagy ellenfelek, Gyurcsany Ferenc és Orban Viktor kozott,
masnap pedig mar négyen vettek részt a jeldlti vitaban, Kuncze Gaborral, a Szabad
Demokratik Szovetségének (SZDSZ) jeloltjével és David Ibolyaval, a Magyar
Demokrata Forumnak (MDF) jeloltjével kiegésziilve. A vitdkban éltaldban a kovetkezd
témakoroket érintették: az elmult kormanyzati ciklus kiértékelése, a kovetkezd
kormanyzati ciklus legfontosabb feladatai, tervei és az orszadg akkori helyzete. A
beszélgetések kotott szabalyok szerint, és idore folytak, amikben a két part kdzdsen
allapodott meg. 1998-ban és 2002-ben nem volt egyértelmli gydztese a vitdknak, am
2006-ban Gyurcsany Ferenc gy6zni tudott a gazdag retorikai képességii Orban Viktor
ellen.

Ezeknek a televizids eseményeknek azért lehet 1étjogosultsiguk, mert a vitdk

idészakéanak idején a szavazok preferencidi, allaspontjai még valtozhatnak, sok olyan

3 A fejezet a 2010-es Interdiszciplinaris Kommunikaciokutatas kurzuson bemutatott ,A kozéleti
kommunikacio és a televizids, illetve ,,last minute” vita jelensége az interdiszciplinaritas tiikrében” cimet
visel6 projektfeladat egyik kibdvitett, atszerkesztett fejezetére épiil

28



szavazo6 lehet, aki ilyenkor még mindig nem kotelezte el magat egyik jelolt mellett sem.
fgy az ,elnokjelolti vita egyetlen indoka épp az, hogy olyan wj informaciokkal
szolgaljanak, amelyek segitik a szavazokat dontésiik meghozataldban tehat biztosra
vehetjlik, hogy a szavazdknak legalabb egy bizonyos rétege - a bizonytalan koézép -

meggondolja magat.”**

Orban Viktor és Medgyessy Péter 2002.aprilis 5-i tv-vitajanak elemzo

attekintése

A 2002. éprilis 5-1 miniszterelndk-jeldlti televizids vitat sok vita eldzte meg, ugyanis a
tét az volt, hogy az ott elhangzottakr6l még beszdmolhat-e a sajtd6. A masnapi
kampanycsend kovetkeztében ugyanis, a sajtdorganumokban sem tudésitds, sem
elemzés, sem kritika nem jelenhetett meg az eseményrdl. Medgyessy Péter ezt
hianyolta, Orban Viktor egy mellékes tényezdnek tartotta, mert azon a véleményen volt,
hogy az allampolgar van annyira felndtt ember, hogy maga is értékelni tudja a

megnyilatkozasokat.

Az Orban-Medgyessy televizios vita tipusat tekintve egy torvényszéki targyalés tipusu
vita, ahol a kiindulo konfliktus a felek rivalizalasa, cél pedig a semleges fél —
esetlinkben a még semleges allaspontot képviseld valasztopolgari kdzeg- joindulatanak,
szavazatanak, tamogatasanak elnyerése. Ennek lefolytatdsahoz pedig hozzatartozik
minden olyan dramaturgia szabalyai szerint megengedett eszkdz, amelyekben a Kozgaz
Politikatudoményi Tanszéke €s a két politikai part a vitat megelézéen megallapodott. A
vita menetét szigorian szabalyoztdk, a vitatkoz¢ felek feladatai vilagosak voltak. Ezek:
a teljes vita idétartama maximum szaz perc lehetett; a vitdt Orban Viktor kezdhette és
Medgyessy Péter fejezhette be a megallapodas szerint. A vita vezetdje Bardos Andras
négy témakor koré csoportositva tette fel a kérdéseket. Ez a négy témakor az elmult
korményzati ciklus értékelése, a kdvetkezd kormanyzati ciklus legfontosabb feladatai,
az Eurdpai Uniods csatlakozas problematikaja, a 2002-es valasztas tétje és a kampany

mindsitése. A négy témakor utan keriilt sor a zarszokra, amelyeket 3-3 percben

3 Magyar Gallup Intézet elemzése, 2002 Elérhetd az interneten:

http://www.gallup.hu/gallup/self/polls/el2000/first.html (2010. 09. 03)
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hataroztak meg, és amelyet szintén Orban Viktor kezdhetett és Medgyessy Péter
fejezhetett be. A torvényszéki targyalas tipusu vita funkcidja az emberek befolyasolasa,
samely soran a rivalizalodo felek kozotti valasztast oldjuk meg.”35 Az ilyen vitédkra
altaldban az a jellemz6, hogy nem szikolkddnek személyeskedésben, retorikai
elemekben és a pszichologiai nyomasgyakorlas eszkozeiben sem. ,,4 felek célja, hogy a
biro (eskiidtszek) szerepét betolto harmadik felet (feleket) a maguk partjara allitsak,
hiszen az(ok) dont(ik) el, hogy ki nyerte a vitat. A térvényszeki vitakhoz hasonlo
dramaturgiara épiilnek a televizios vitak, az értekezleteken, bizottsagokban és egyeb
dontéshozo forumokon zajlo nyilt vitak, sot a valasztasi kampanyok és gyakran a

reklamok is.”>®

A vita aprilis 5-én mégis lezajlott, ami a politikai elemzo6k szerint nagyjabol az elézetes
elvarasoknak megfeleléen alakult. A felek nem probalkoztak wjitasokkal, keriilték a
dramaturgizalast, az elére jol megtervezett akciokat. Szemmel lathatdéan a felek nem
akartak azokkal a lehetéségeikkel élni, hogy a vita a kampanycsend el6tti utolsé olyan
politikai esemény, ahol még szerepelhetnek, elmondhatjdk programjukat,
véleményezhetik a masikat, és amelynek hatdsait igy masnap mar tudnak korrigélni,
helyesbiteni, megmagyardzni. A vitdban ebbdl a szempontbdl nem voltak vératlan

elemek, hanem inkabb egyfajta biztonsagra és kiegyenstlyozottsagra torekvés.

Medgyessy Pétert a vita soran a statisztikai
adatok pontatlansdga és hianya jellemezte.
(csupan egyetlen komoly statisztikai adattal
tudott eldrukkolni, mégpedig az ujsziildttek

szamanak csokkend tendencidjaval) Ez azért is

volt megdobbenté személyétél, mert az
elemzOk éppen a tényismeretet €s a szakmai precizitast tartottdk legnagyobb erényének.
Giccses monologjai is rontottak a korabbi két évtized alatt kialakult profi szakpolitikusi
imazsan. Szemszogébol nézve az lett volna ésszerli stratégia, ha Szamszerisithetd
Osszegekrol, forintokrol beszélt volna, de ez nem igy alakult. Probalta az egyszeru

ember latszatat kelteni, aki elmondja panaszait, de ez a stilus sem volt hatasos a szegény

% Margitay Tihamér: Az érvelés mestersége Typotex, 2007 — 24. 0

% Barkoczi-Dozmati-Hegediis-Kenéz-Paar-Szieben-Tulcsik: Szamérsagok és elefantok, az amerikai
elndkvalasztas 2008. Elérhetd az interneten: http://www.generacio2020.hu/data/fajl/upload/USA-final.pdf
(2012. 05. 02)
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verbalis képességei kovetkeztében (,,a legnagyobb hiba az volt, amikor az Orban-
kormany altal felrugott szerzodések kozott a négyes metro utan megemlitette a Nemzeti

99

Szinhazat is, amihez pedig nem sokkal korabban gratulalt .3) gy ennél a pontnal

valtogatta allaspontjat és ellentmondast tanusitott a beszédaktusabol adodo
elkotelezettségei kozott igy nem tett mast, mint sajat személyes kovetkezetlenségre
hivatkozva hiteltelenné tette sajat magat ezen a ponton.) Orban Viktor braviros
ligyességgel iitotte le ezt a labdat. Szintén rossz dontés volt részérdl annak a tobbszori
felemlegetése is, hogy a kormany biintetni akarja azokat a gyerekeket, akik nem
tehetnek arrol, hogy milyen csaladba is sziilettek. Igy lehetéséget adott Orban
Viktornak, hogy a téma a hivatalban 1évé kormany csaladpolitikdja legyen, és ne az
MSZP altal kinalt alternativa. A vita alatt nagyon rossz szinészi teljesitményt is nyujtott,
zarszava pedig szintelen és erétlen volt (azt sugallta, hogy legszivesebben mar folallna

és elindulna hazafelé.)

"Sokan mondtak, hogy hatranyban lehetek majd Orban Viktor hatdrozott stilusaval
szemben. Azonban a tisztasdg és a sziv tobbet ér minden szovirdgnal™ — nyilatkozta
Medgyessy Péter. Igéretet tett arra is, hogy 6 "nem a pr-osok tandcsait, hanem sajdt
gondolatait fogja képviselni, sajat magat fogja adni a mai vitan". A vita inditdsakor a
mar jol ismert akadoz6, néha nyelvtanilag hibas stilusaban ellenfele Orban Viktor
szonoki képességeit kezdte dicsérni, majd azzal folytatta, hogy 6 bizony nem tud olyan
szépen beszélni, mint 6, viszont neki a szivébdl jonnek a szavai, akdrcsak az egyszerii
embereknek. Ezzel a szocialista politikus implicit modon jo elore felhivta a k6zonség
figyelmét arra, hogy a retorika terén a miniszterelnok jobban all, Ezzel a szocialista
politikus implicit mdédon jo eldre felhivta a kozonség figyelmét arra, hogy a retorika
terén a miniszterelndk jobban all, viszont ezekkel a kijelentéseivel elkovette az
érzelemre apellalas esetei kozil a szdnalomra apellalas (Ad misericordiam) érvelési
hibat, mert gyenge szakmai felkésziiltségét paldstolva inkdbb megprobalt egyiittérzést
kelteni, szdnalmat ébreszteni a kozonségben maga irant, hogy igy ezt a gyengeségét

sajat maga elonyére allitva kihasznalhassa arra, hogy megnyerje a ko&zonség

crer

" Magyar Nemzet: A Pokorni-Kovécs és az Orban-Medgyessy vita, 2002. Elérhetd az interneten:
http://hirszerzo.hu/hirek/2002/4/9/1532_a_pokornikovacs_es az_orbanmedgyessy vita (2011. 07. 03)
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A politikusok szemszdgébdl a politikaabrazolas privatizalasa négy funkciot tolt be.
Ezek: (1) az ,,emberkozelivé tétel”, (2) a leegyszertisités és a figyelemelterelés, (3) az
érzelmek kivaltasa és (4) a prominenssé valas. Ebbol Medgyessy Péter - a fent leirt
valasztotta. (1) Az ,,emberkozelivé tétel” stratégiaja a politika klasszikus imazs-
stratégiaja, amely az emberekhez vald kozelség bemutatasat szolgélja, a politikust
,,hozzank” hasonloként jeleniti meg. J6 példa ra Willy Brandt: stabja az 1961-es
valasztasi kampany idején filmet készitett rola, amelyben azt mutattdk, ahogyan
autdjaval a berlini irodaja felé tart. A szoveg kiemeli, hogy természetesen a berlini
fopolgarmester (1957-1966) is betartja a kozlekedési szabalyokat. Az utcan felismerik
és lidvozlik az emberek. Es itt a rejtett iizenet: a kancellarjelolt (1969—1974-ig lesz
kancellar!) is ,,egy koziiletek”, nem vesz igénybe privilégiumokat. Ezzel egyiitt a ,,nagy
Oreggel”, a hivatalban levé Konrad Adenauerrel szemben probal egy masik politikai
stilust elére vetiteni.”*® Medgyessy Péter az Orban-kormany munkajanak eredményeit
dicsérete, a csucsponton azzal a tapsvihart kivaltd kijelentéssel, hogy neki tetszik a
Nemzeti Szinhaz. Ha a vita ebben a pillanatban ért volna véget, alighanem Medgyessy
konyvelhette volna el a gybézelmet, hiszen az eredeti céljat elérte: rokonszenvet
¢bresztett maga irant, €és Orban kitind szonoki képességeinek a feldicsérésével és
felnagyitasaval gyakorlatilag elére idézdjelbe tette ellenfele minden egyes késdbbi
kijelentését. A vita azonban nem ekkor ért véget, és igy Medgyessy ebben a latszolag
neki kedvezd pillanatban vesztett. Az azonban nem elhanyagolhato, hogy a vitdban

végig nyugodt volt, szellemes, és sokat mosolygott.

Medgyessy Péter tehat inkdbb érzelmi hurokat pengetett a tGlsagosan racionalista

magatartast tanusitdo Orban Viktorral szemben, és igy vetette be Bacha szerint a

crer
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kotddéseket kialakitani a valasztoival, hogy szimpatiat és joérzést valtson ki beldliik. Az
uj politika életstilust és életérzést kinal, Osszeolvad az életstilus és a politikus
személyisége, és egyiitt valnak politikai kinalatta, ami aztan identifikalodasra csabit.>®

Még Medgyessy Péter megprobalt a sikeres identifikalodas érdekében minden

% Bacha, Christina Holtz (2001) Das Private in der Politik. Ein neuer Medientrend? In: Aus Politik und
Zeitgeschichte,Bonn 41-41.0

% Bajomi-Lazar Péter: Manipulal-e a média? 2006. Elérhetd az interneten:
http://www.mediakutato.hu/cikk/2006_02_nyar/04_manipulal-e_a_media/02.html (2010.10. 17.)
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lehetséges eszkdzt bevetni, addig Orban Viktornal azt lehetett latni, hogy folyamatos
idegeskedése (érezhette ugyanis, hogy éppen a nagysagrendekkel jobb kommunikacids
képességei miatt all fenn annak a veszélye, hogy tulsagosan folényesnek tiinik majd, és
ezzel felkelti a rokonszenvet egy Kkicsit elesett €s szegényebb rétori képességgel
megaldott ellenfele irant.) Ez szemmel lathatoan feszélyezte, ami kovetkeztében olykor-
olykor kissé a hangja is remegett. Orban Viktor teljesitményét rontotta még az is, hogy
elkovetett tobb relevancia-hibat is. Tobbszor lehetett gondolatmenetében érezni, mintha
témat valtana, a targyat figyelmen kiviil hagyna. Elkovette az arnyékbokszolas érvelési
hibat is, mert tobbszor eltorzitotta Medgyessy kérdésfeltevését és e torzitott kérdésekre
kezdett el valaszokat adni. Igy hiaba volt minden eréfeszitése, mert Medgyessy csak
egy ,,nem ad valaszt a kérdésemre, amit én feltettem™ mondattal lezarta a tobb percig
foly6 monoldgjait. Ez tobbszor is megismétlddott, ami folytan olyan érzése keletkezett a
teremben 1il6 hallgatonak vagy a nézdnek, hogy hiaba szonokol, mert eltér a targytol,
nem a vitapartnere kérdéseire felel. De Medgyessy Péterrel ellentétben elmondhato,
hogy sokkal szakszeriibb és felkésziiltebb volt, a zarszonal pedig nyugodt és
magabiztos. Sikeriilt ujra bebizonyitania, hogy tapasztaltabb vitazo. Habar Medgyessy
Péterrel ellentétben 6 inkabb Gsszeszedettebben, megnyerdbben és kevesebb hibaval
beszélt, mégis elmondhatd, hogy megnyilatkozasai mintha ezuttal hidnyosabbak,
szegényebbek lettek volna a tdle jol megszokott szenvedélyben, elhivatottsagban, ami
ezuttal talan a sajat magaval vivott harcban a gyengébb gydztes cimmel illetheté meg

Medgyessy Péter részeérdl jo stratégia volt a személyiségének, a nézokhoéz szolo
kozvetlenebb hangvételének a bevetése, mert tudta, hogy a szoparbajban biztosan nem
gy6zhet, igy a szoparbajban vald6 gy6zelem helyett inkabb személyiségének
Oszinteségével ¢és egyszeriiségével kivant nyerni. Az Arisztotelész-i retorika Ot
alapszabalya  kozil  (talalékonysag-elrendezés-stilus-emlékezet-eldaddsmod), az
eldadasmodnal vigyaznunk kell arra, hogy a hallgatosag elutasitja az eldre eltervezett
vagy szinpadiasnak tiné kozlésformakat. Az Arisztotelész-i retorika kritériumai szerint
még Medgyessy Péter természetessége meggy6z6 volt, addig Orban Viktor mivissége,
leckekonyv-izli monologjai az ezzel ellentétes hatast valtottdk ki. A fentiekbdl és a
Magyar Gallup Intézet 2002. aprilis 6-an végzett felmérésébdl tehat elmondhato, hogy a
meggy0zés érvekre €piild logikdjat az azonosulast €s identitaskivetitést céljaul kittizé
retorika vette at. Medgyessy Péter sikerességét alatdmaszthatjuk azzal is, hogy
Arisztotelész a meggy6zés sikerének harom sziikséges feltétele koziil kettdt sikertilt

teljesitenie, ezek: “minden birdt azzal lehet meggydzni, hogy valamilyen érzelmet
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keltiink benne, vagy azzal, hogy valamilyen jellemnek mutatjuk magunkat”.*°

Arisztotelész a hasonldsagot tartotta a kolcsonos szivélyesség kulcsanak. Szerinte egy
besz¢ld akkor lehet beszédével eredményes, ha kozos célokra, tapasztalatokra, €s
vagyakra iranyitja a figyelmet. Medgyessy Péter tobbszor is reflektalt az atlagpolgar
¢letében felmeriild6 mindennapi problémaékra, ezekkel is kozelebb hozva magéhoz a
néz6-¢s hallgatokdzonséget. Az ,,azzal, hogy bebizonyitjuk ligyiinket” feltételt azonban
nem feltétlentil sikeriilt teljesitenie, mert Medgyessy elkovette azt a hibat, hogy ellent
mondott tobbszor is sajat maganak A meggy6zés rendelkezésre allo eszkozei koziil
tehat az etikat (ethos), és az emocioanalitast (pathos) sikeriilt teljesitenie (a logikat-
logost nem eredményesen). De mint a vizsgalat is kimutatta e harom feltételnek nem

kell feltétlentil egyszerre teljesiilnie ahhoz, hogy bekdvetkezzen a meggydzés.

KI VOLT A Kl VOLT A
MEGGYOZOBB? SZIMPATIKUSABB?
m Orban Viktor
m Med gyessy Péter
EOmind a kettd egyforman
Onem tudja

A Gallup altal a vita masnapjan (aprilis 6-
an) végzett felmérés adatai

0 Arisztotelész: Retorika, Telosz, 1999. — 77-81.0
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Gyurcsany Ferenc és Orban Viktor 2006. aprilis 5-i vitadjanak elemzo

attekintése

Az utolsé valasztas Ota eltelt viharos idészak nem konnyitik meg a vitaelemzok
munkdjat. Meglehetdsen konnyen csap at személyeskedésbe az eseményrol
megnyilatkozni kivandk tobbsége, azonban a moralizalas és a politizdlds nem a
mediatizacidoban otthonosan mozgd, erre torekvo szakember feladata. Mint ahogy
kérdéives kutatdsunkbol is kideriil: a kozéleti kommunikaci6é alaptulajdonsaga az
antikhoz képest teljesen mas format kezd felvenni, a meggy6zés érvekre épiild
strukturaltsagat és logikajat az azonosulast, identitaskivetitést céljaul kitiizé retorika
vette 4t, s ez uralja a médiat.** Talan nem kivétel ez alol egyetlen megfigyelé sem, noha
az objektivitashoz kozelitd elemzés és a két jelolt beszélgetésének rétegeinek felfejtése
a lehetd legsemlegesebb beallitddast igényli, amely beallitodashoz megprobalok

elemzéseim, dolgozatom soran én is hii maradni.

El kell mondanom elGszor is, hogy a
kiértékelendd vitat illetden a partok altal
elére egyeztetett szabalyrendszer méltd
volt ugyan a demokratikus keretekhez,
(egyenld szabalyok, iddokorlat, egyenléen

ketrecbe zartsdg,) azonban felndtt é&s

felelosségteljes embereket és politikusokat
- ' igy degradalni az egész vita komolysagat
veszélyeztette. Természetesen volt érv ennek az alkalmazasara, mégpedig a 2002-es last
minute vita torténései, Medgyessy és Orban kozott, valamint a 2005-6s Gyurcsany-
Orbéan beszélgetés ,,szétesése” a Parlamentben, ahol egyszer Medgyessy, masodszor
pedig Orban Viktor torte kett¢ egy lehetdleg logikara, értelmes érvekre épiild,
dialektikus vita vonalat. Mindkét mérkdzésen a keményebben fellépd fél bizonyult
gyOztesnek. Ezt az esélyegyenldtlenséget kikiiszobolendd szoritottak komolytalanul

szigoru keretek kozé a feleket, noha, amint latni fogjuk, Gyurcsany Ferenc, mintegy

* Csigo Péter: Kozéleti diskurzusok és identitasok a népszerii média terében. Miért nincs hatésuk a
kereskedelmi hiradoknak? 2005. Elérhet6 az interneten:
http://www.mediakutato.hu/cikk/2005_04 tel/02_kozeleti/ (2012. 04. 19)
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bossziként az el6zd nyari vereségért, Orban Viktor kibontakozéasara és védekezésére

esélyt sem adott.

A FIDESZ vezetdje, mint tudjuk, alig valamivel a misorkezdés elott érkezett a
stidioba, ahol mar felkésziilten a koriilményekkel megbaratkozva, berendezkedve varta
ellenfele, aki retorikai gladidtorharca késziilt, ellentétben Orbannal, aki a sok koziil egy
lehetéségnek latta a vitat, hogy bemutassa programjat. Az esemény ellentétes (vita-
kampanybeszéd) értelmezése a két fél részérdl mar eldre is vetitette a végeredményt.
Mondhatni, Gyurcsany Ferenc 6kolvivott, Orban Viktor futballozott, a probléma csak
az, hogy a tévék eldtt mindenki 6kolvivomérkdzést nézett, ahol Orban Viktor mérsékelt
uriemberhez illéen, - és ezt személyesen tiszteljiik benne -, nem vette fel a kesztyiit. Ez
a hiba azonban sokba keriilt: a kétkedd valasztokat egyaltaldn nem sikeriilt elérnie,

megszolitania.

Néhany sarokpontjat szeretném kiemelni a vitdnak, tobbnyire idérendi sorrendben
haladva. Mindjart a kezdésnél egy nagytotalnal latni lehetett, hogy Orban Viktor kifelé
nézeget, o0vodas kisfithoz hasonldan, aki az édesanyja utdn kapkod az els6é nap
elvalasakor, még a ,megértetteck-e ¢és elfogadjdk-e mindketten a szabalyokat?” -
kérdésre sem tud hatarozott és egyértelmii valaszt adni. A papirjai utdn matat és
rendezetlen lelki allapotban késziil hozzafogni a vitdhoz. A kulcssz6 pedig ez: itt vitat
vart mindenki, nem azt, hogy egyfajta urfelmutatds kozben az elsé sorbol
pocskondidzza 6t Gyurcsany €s O ezt sz6 nélkiil, érdemi visszavagas nélkiil thri.
Gyurcsany és csapata, - hiszen bizonyosan 6ridsi munka és felkésziilés all az MSZP
oldalan a 2006-os kampanyban -, a vita folyasanak valosziniileg tobbféle alternativaihoz
is rendelkeztek kidolgozott tervvel, hacsak nem a f6 terv volt az, hogy az elmult négy év
helyett az azeldtti négy évet tarjdk a valasztopolgarok elé. A regndldé kormanyfd
elszamoltatta az ellenzéket a 98-02 kozotti idOszak eredményeirdl, eldadott egy
megnyerd ¢€s hiteles felhaborodast, polusokat képezett, idézte a megfelelé szamokat
hozza, és egy igazi emberi gesztussal leteremtette Orbant, akit hazug, félrevezetd, buta,

¢s tajékozatlan burzsodnak allitott be (10 auto).

Gyurcsany mindehhez a lehetd legjobb fegyvert hasznalta fel, Orbantdl idézett, a Fidesz
politikusai altal hangoztatott emblematikus mondatokat a sajatjaikként siitotte el (ahogy

Graf miniszter ar mondja...), Orban Viktor népiesnek hangzo bolcsességeit kiforgatta,
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és sajatjaként tarta a kozonség elé (On fél a szamoktol, mint 6rddg a tomjénfiisttél),
kovetkezetesen hasznalta a muveletlenebb réteg altal gyakran hasznalt ,,csindl” szot,
folyamatosan hangsulyozta ¢és mondatokba ¢épitette a ,hinni”, , akarni”,
. igazsagossag”, , erosseg”, , egyiitt” szavakat, amelyekkel a jozan, kevésbé mivelt, -
de akar az értelmiségi - honpolgar sem tud ellenkezni, tudat alatt mond igent az ilyen

pozitiv fogalmakra.

Ezzel szemben a jobb oldalrol mit kaptunk? Elvont magyarazkodast a szabadsag
definiciojarol, amelyen a bolcsészeken és a politikusokon kiviil kevesen szoktak
gondolkodni, és valoszintileg a hezitalok sem két nappal a valasztas el6tt kezdenek el.
Ismét, Medgyessy elleni veresége utan, a nem szimpatizans rétegeket esélye sem volt
megszolitani. Retorikdjaban visszatér6 elemek voltak a ,,sajat vilag” ,,sajat pénztarca”™
., sajat maganak feltett kérdes”, illetve a ,,ne rank, politikusokra hallgassanak™ frazisok,
amely talan tulsdgosan rossz képet festett még a politika helyzetérdl is, és lehetett egy
passzivizald hatdsa, hiszen ha nem lehet a politikusokra hallgatni, akkor minek
szavazzon az ember - gondolhattak sokan. A 3-1-3-1-es felosztas sem kedvezett Orban
Viktornak, aki az egyperces reagald megszolalasaban nem tudta elharitani azokat az
(egyébként felhaboritd) sértéseket, amelyeket a kormanyfd intézett hozza.
Kommunikacids szempontbol egy bosszura ¢hes farkast lattunk, aki lemészarolt egy
nyuszit, megfosztotta hitelességétdl, megvadolta azzal, hogy nem tud szdmolni, a sajat
mondatait vagta a fejéhez, kinevette, kioktatta és megalazta. Természetesen mi sem all
tavolabb tdliink, mint igenelni egy ilyen viselkedést, azonban tudjuk, hogy Orban
Viktor nem nyuszi, hanem egy kival6 szonok, akit nem szabadott volna ilyen helyzetbe
hozni, hogy programismertetésre ,.fogjdk be”, mikor a miniszterelnok sértéseit kellene
frappansan megvalaszolnia. JO példa erre a ,,3,2 millio emberrel konzultaltam™ esete,
amelyre Gyurcsany felkésziilt, varta, hogy Orban mikor hibazza el ennek a mondatnak
az alanyat €s a ,,mi beszéltiink”-6t eltéveszti egy ,.én beszéltem”-re, Gyurcsany lecsapott
¢s diadalmasan aldzta meg ellenfelének a szamtantudasat. Orban valasza mintegy 10
percet késett, amelyben elmondta, hogy telefonos lekérdezés, kérddivezés, és sok
munkatarsa segitett neki abban, hogy a Nemzeti Konzultaciét megvalositsak. Késo volt.
A tévénézOk nem emlékeztek mar a sok adathalmazban arra, hogy miért mondta ezt.

Amikor Gyurcsany lecsapta a labdat, megvolt a hatasa, a valasznak mar csak elenyészd.
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Orbéan ugy jelent meg a képernydn, mint valaki, aki csak rosszrdl, szomorusagrol,
nyomorr6l tud beszélni, és a tervezett intézkedéseit is elhomalyositottak ezek a
kijelentések, illetve alapot szolgaltattak Gyurcsanynak arra, hogy 6t egy démonokkal
kiizdd, borus, sotét képeket festd politikusnak allitsa be. Egy gondolat erejéig térjiink ki
a két vitazo oltozékeire is. Azt lattuk, hogy Gyurcsany Ferenc kifogéstalan eleganciaval,
divatos, erds feketében, remekbeszabott 6ltonyben jelent meg, Orban Viktor pedig egy
faradtsziirke, kevéssé izléses oltonyben (jegyezziik meg, a divat -sajnos vagy sem, de-
partfiiggetlen egyelore), ami Ggy nézett ki, mintha éppen csak a keze ligyébe kertilt
volna miel6tt elindult vitazni, azaz nem tisztelte meg az alkalmat, a nézdket. Nem
mellékesen, konnyen érthetjilk ezt egy hivalkodéastdol mentes, polgari viseletnek is,
amely mell6zi a luxust, de az ember mar csak olyan, hogy a hitelességet 6sszekapcsolja

a megnyerd megjelenéssel.

A hozzaallast és magabiztossagot illetben oda kell figyelni az olyan mondatokra,
amelyek bizonyitjak, hogy Orban nem volt (akart lenni) vitaképes allapotban ,,ami a
valasztasokat illeti”, ellenben Gyurcsannyal, aki a valasztasokat alig emlegette (,,ami a
vitat illeti”), mivelhogy elsészamt terve a 98-02-es ciklus lejaratasa volt,
megszolaldsaiban egy kiilonmérkdzést vivatott a kettejiik ciklusainak eredményeivel,
amelyet természetesen egyértelmiien az MSZP javara itélt meg, és ebbe Orban — tegyiik
hozza, a kdzosen egyeztetett szabalyok miatt — nem tudott a valotlansag allitasanak
pillanataban beleszolni, ezek ellen tiltakozni. A vita, gy tlinik a fent elmondottakbol,
hogy egyik részrél egy elferditett multrol zajlott, masik részrdl pedig egy vizionalt
jovordl, amelynek racionalisan eldkészitett, szamokkal megtlizdelt tartalmat nem adott
Orban Viktor. A kettejik kozott torténd jelen megitélését Orban, talan
megkockaztathatjuk, rabizta a polgarra, a polgar helyzetértékelésére, a Reagan-kampany
,Are you better off than four years ago”-jara rimeléen. A két oldal kozt hezitald
szavazopolgar, foleg Magyarorszdgon, nincs hozzaszokva ahhoz, hogy 6 ,sajat
maganak tegyen fel kérdéseket” (Orban), ezt egy tudatosan gondolkodod, értelmiségi,
tanult ember megteszi, folyton, hogy tudjon fejlédni, fejleszteni, atcsoportositani és
donteni, de a tétlenked6 azért tétlenkedd, mert sziiksége van valakire, aki hiteles, vitdzik
helyette, és erOsnek latszik, hogy szamot vessen helyette az orszag, vagy az ¢ sorsarodl,
¢s nem akaszt még nagyobb terhet a nyakéba ,,a szabadsag sokféle definicioival”
(Orbéan). A Fidesz kommunikécios bazisa ismét azt hihette, hogy ,,tuti” a stratégiajuk,

mert a sirva vigadé magyar embernek csak fel kell tenni a kérdést: ,,rossz-e az élet
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maganak, kend?” és kend egybdl feleli, hogy igen. Nem ez tortént, a Fidesz
szavazObazisa vagy konnybe labadt szemmel nézte, ahogy Orban mértéktartdan,
nemesen allja a sértéseket, pedig megtehetné, hogy lealacsonyodik hozzéjuk, vagy
diihosen vagdosta a taviranyitot a falhoz, hogy miért engedi magat megalazni, esetleg
rohogve vette tudomasul, hogy a gatak megmaradtak, de a vélasztas megint eluszik és

majd négy év mulva lehet probalkozni.

Gyurcsany Ferenc tigyelt arra, hogy a kevéssé miiveltek szamara is konnyen érthetd
nyelvi regisztert is hasznalja, ezéltal szavazobazisat biztositsa arrol, hogy nem
kalandozott el nagyon a logika és az érvelések vilagaba (,,76bb pénzt?! Ha’ mé’'nem
tette ma’ meg, mikor ott vot a lehetosége?” - Gyurcsany), nem megfeledkezve arrol,
hogy szinte minden hozzaszo6lasat, professzionalis modon, egy-egy emblematikus,
konnyen felidézhetd, rovid mondattal zarja. Ezenkiviil szofisztikaltabb érveket is
hasznalt, példaul mint Orban és Mikola nyilatkozataibol vald idézés a korhaz-
privatizaciot illetden, ahol a fejére olvasta, hogy ,,a sajat haza tdjan kéne eldbb rendet
tennie, és nem itt megtéveszteni az embereket”, akiknek ezaltal védelmezdje, a koz
szolgdja, Gyurcsany Ferenc lett. A politikdban jartas emberek észrevehették, ahogy
visszautal a 2005-6s, nyari beszélgetésiikre és tisztességtelennek, demagognak kialtja ki
Orbant még a megszolalas elején, ezaltal legalabb két-két és fél perc telt el addig, amig
Orban reagalni tudott erre, ha egyaltaldn mindsithetjiik azt érdemi reakcionak.
Kioktatasbol szinte barmennyit lehetne idézni, azonban figyelemre mélto a

',’

wmegvaltozott a vilag!”-mondat Gyurcsanytdl, amely kozhelyként nagyon is €l a
nyelvben, politikai hovatartozastol fliggetleniil haszndljadk szimpatizansok és
tétlenkeddk. Ezzel a nyelvi attétellel magat a kdzhelyet és a kozhelyet hasznalot allitotta
Orbannal szembe, illetve tett hiteltelenné valakit, aki azt sem tudja, hogy megvaltozott a
vilag. Ezek utan kevesen figyeltek arra, hogy Orban nyelvhaszndlatdban a kovetkezd
szavakra helyezte a hangsulyt a
Kenneth Burke altal is megirt
dramatizalas keretében (a
kormany amokfutdsa, megvédent,
védekezés, nemzeti megegyezés a

szervezetekkel, Budapest

Fejlesztési Minisztérium, 14. havi




nyugdij).* Orban folyamatos ,,tdbb pénzt”- igéretét Gyurcsany ellensulyozta, a ginyos
»yAdunk pénzt? Adunk pénzt. Nem eleget? Hat persze, hogy nem eleget”- féle dnmagéval
folytatott dialogusokkal.

Az eddig emlitett megfigyeléseket tekintve ra kell jonniink, hogy miért nem miikodik az
Arisztotelész altal felvazolt (Rétorika) rendszer. A valasz pedig tényleg abban rejlik,
hogy megvaltozott a vildg, és a meggyozes elvének helyét atvette az azonosulas elve.
Hogy miért? Bajomi-Ldzdr szerint: ,,A modern politikai kommunikdcio a modern
tomegmédia sajatossagaihoz alkalmazkodott, vagyis a politika mediatizalodott (...)a
politikust ma mar kommunikdcios szakemberek: marketingszakértok és spin doctorok
segitik a szamukra kedvezé témdk feltalalasaban és hatékony bemutatdsaban.”
Hozzatehetjiik, azért, mert a meggy6zés, ha miikddik, nagyjabol hasonld intelligencidju,
tudasa, értelmi kapacitasu feleket igényel, a modern demokracidkban pedig a
valasztdsokat eldontd tobbséget egyelére nem azok alkotjak, akik érdemben hozza
tudnak szo6lni az Orban altal emlitett szabadsag definicidihoz, elvont szdképeihez,

hanem azok, akik egy-egy hiteles emberi gesztussal, a sajat nyelvi regiszteriikben

kimondott megjegyzéssel azonosulni tudnak.

Befejezésiil muszaj egy kissé sajnalkoznunk amiatt, hogy nem lathattunk egy igazi,
¢élénk, dialektikus vitat (Platon felosztasa szerint), vagy legalabbis egy olyan jobboldali
vezetdt, aki nem hagyja, hogy a masik, erisztikus megszoélalasaiban, porra alazza 6t. A
média mint kozeg torvényszeriiségeit igenis meg kell tanulni hasznalni, alkalmazni,
értelmezni, annak a korrelacios rendszerében eligazodni kell tudni, legyen barmennyire
is konzervativ egy kommunikacids felkészitd csapat. A kozvetités targya, kissé
moralizélva, az dtmediatizalt politikaban sajnos érdektelenné valt, de ha a kozvetités,
tizenetkiildés jellegét és modszereit hanyagul vagy rosszul sajatitjak el, az vereséget
eredményez. A blinbakképzést, a ,,rabsagért” felelés vezetdk felsorakoztatasat (Kenneth
Burke) Orbéan ebben a vitdkban nem tudta a néz6khoz eljuttatni, noha ez lett volna a
lényege a ,rosszabbul éliink, mint négy éve’-kampanynak.*® Orban és a Fidesz

szorongaskeltését Gyurcsany ¢és az MSZP a farkast kialtdo hiteltelenitésével

*2 Kenneth Burke: A dramatizalas, in Em Griffin: Bevezetés a kommunikaciéelméletbe, Harmat, 2003.
21. fejezet

** Bajomi-Lazar Péter: A politika mediatizalodasa és a média politizalodasa 2005. Elérhet az interneten:
http://www.mediakutato.hu/cikk/2005_01 tavasz/03_politika_mediatizalodasa/02.html (2012. 03. 04)
* Kenneth Burke: A dramatizalas, in Em Griffin: Bevezetés a kommunikécidéelméletbe, Harmat, 2003.
21. fejezet
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hatastalanitotta, igy elérte, hogy a hezitdlok, a nem szavazok koziil a Fidesz egy
minimalis szdmu valasztét tudott aktivizalni, amely nem bizonyult elegendének a

gyOzelemhez.
Térelrendezés vizsgalata

Mielbtt az Internet szerepére ratérnénk, feltétleniil fontosnak tartom a vitak proxemikai
aspektusait is érinteni. A térrendezés ugyan 6si gyokerekre tekint vissza, &m hatasat a
modern médiatérben a 2000-es években kezdték csak felfedezni. A témdban szamos
tanulmany sziiletett eddig, de egyik sem olyan szemiivegen at szemlélte a targyak
elrendezését, mint a valasztoi attitlidvaltas sikeres kellékét. A politikai forumokon pedig
lathatatlan, &m mégis meghatirozo szerepe van: a pulpitus elhelyezkedésétdl kezdve, a
nézbétér kozelségén at a szonok testének lathatésagan at alapvetden befolydsolja

szimpatiankat.

Helyszin

Az altalunk vizsgalt hazai vitdk sordn nem azonos helyszin adott otthont a televizios
eseményeknek. Ebben a fejezetben arra keressiik a valaszt, mennyire volt sikeres,
esetleg hatranyos a helyvalasztas. Szamos hivatkozas altal fogjuk pro és kontra

érveinket alatamasztani ebben a kérésben.

2/1 KOZGAZ

A 2002-es Medgyessy — Orban vita esetében a Kozgaz Politikatudomanyi Tanszéke
biztositotta a helyszint. Mindezt masodik alkalommal. ,, Kézismert tény, hogy az elsé két
magyar televizios miniszterelnok-jelolti vitat egyetemi kornyezetben, kézonség elott
rendezték meg. A televizios miniszterelnok-jelolti vitak beinditasahoz a Budapesti
Corvinus egyetem Politikatudomanyi Tanszékének ma mar Politikatudomanyi intézet)
oktatdi szamdra az étletet az amerikai példa adta.”™ Azonban mig az egyetem ennek

kivitelezését csakis a pozitiv oldalrol mutatja be, addig szamos hirportdlon és

45Bir(’) Nagy Andrés: A miniszterelndk-jelolti televizios vitdk a valtozas utjan, Politikatudoményi Szemle,
2006. Elérhetd az interneten: http://www.poltudszemle.hu/szamok/2006_2szam/2006_2_bironagy.pdf
(2012. 05. 02)
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elemzésben ennek hatoldalat vilagitjak csak meg. Orban Viktor szintén ragaszkodott az
egyetemi eldadoteremhez, melyet az 1998-as vita kapcsan mar megtapasztalhatott.

Levelében a helyszin melletti elkotelezettségérdl is emlitést tesz:

Orban levele Medgyessynek a vitarol (részlet)

Medgyessy Péter
szocialista miniszterelnék-jelolt részére

Kedves Medgyessy Péter!

Hadd kérjem Ont, legyen megértéssel: vdlasztok nélkiil nem lehet orszaggyiilési
valasztasokat tartani Magyarorszagon. Ezért helyes, ha a polgarok, csaladok jovojérol
folytatott vitara a Horn Gyula miniszterelnok ur dltal megteremtett, 1998-ban bevalt
keretek kozott, a Kozgazdasagtudomanyi Egyetemen, a magyar polgarok megtisztelo
jelenlétében keritiink sort.

A Magyar Televizié On dltal szorgalmazott kirekesztését sem latom kévetendd vtnak.
Vitankon a televizio vendég, ezért beszélgetésiink kozvetitésére barmely azt igénylo
televizios tarsasagnak lehetoséget kell teremteniink.

Budapest, 2002. marcius 5. 46

A Corvinus honlapjan szintén olvashatunk az altaluk rendezett vitdkrol, ahol tobb

pontba szedve ismertetik elveiket és modszerekiket, mellyek a kovetkezok:

- Biztositani, hogy a két miniszterelnok-jellt nyugodt kériilmények kozott, alaposan
kifejthesse és megvitathassa egymassal allaspontjat Magyarorszag legfontosabb
problémairol és azok megoldasarol.

- Elosegiteni, hogy a valasztasokon aktivabb allampolgari részvétel valosuljon meg.

- Biztositani a lehetd legteljesebb nyilvanossdgot a vilasztépolgdrok szamdra. ™'

* Bir6 Nagy Andrés: A miniszterelnok-jeldlti televiziés vitak a valtozas tjan, Politikatudoményi Szemle,
2006. Elérhetd az interneten: http://www.poltudszemle.hu/szamok/2006_2szam/2006_2_bironagy.pdf
(2012. 05. 02)

*" http://www.uni-corvinus.hu/index.php?id=16255 ,,A miniszterelndk-jeldltek vitaja”
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A masodik ponttal azonban a partok valahogy mégsem érettek egyet, mig az egyetem a
kozonség alatt tobbszdz hallgatdt akart beiiltetni, addig a partok sajat embereiket
iiltették volna az eléaddterembe, a didksag kizarasaval.®® | Az egyetemi kozeg miatt nem
meglepo, hogy mindkét part szamdra a legfobb bizonytalansagi tényezo a teremben
helyet foglalo diaksag volt...Még ugy is, hogy az egyetem didakjait nem sikeriilt a nézok
koziil kizarni, a kozonség egyes blokkjai  kozott versengést lehetett latni. A
miniszterelnok-jeléltek vitai — egyfajta sporteseményre emlékezteto légkort teremtve — a

helyszinen némileg a jeloltek melletti szimpatiatiin-tetés szerepét is betoltotték.” 49

Mig 98-ban a kozonséggel szemben foglaltak el helytiket a jeloltek zart pult mogott —
és itt a zartsagot fontos hangsulyoznunk, mert késdbb ennek is szerepe lesz — , addig
2002-ben mar korasztalnal foglalnak helyet a felek egymassal majdnem szemben, de
még itt is elsésorban a kozonség felé¢ fordulva. A kdzonség azonban mindkét vita soran
egyforman fontos ,kellékként” jelenik meg az eléaddteremben. Az 1998-as
elrendezésnél sokkal izgalmasabb térbe csOppeniink 2002-es vita kapcsan. Elsdre taldn
furcsa, hogy a miisorvezetd hattal il a kzonségnek, de a két jelolt mar sokkal inkabb
tinnek vitazd félnek, mint kordbban, ugyanis székeik mar majdnem egymas felé
forditva helyezkednek el, de még mindig egy 30-40 fokos szogben a kozonség felé. E.
T. Hall altal felosztott térk6zok alapjan itt mar beszélhetiink, személyes tavolsagrol —
tavoli szakasza; tdvolsag 75-120 cm —, melyben a személyesen érdekelt témakat érintik
az interakcidban résztvevo felek. A test megjelenik teljes egészében, nincs takarasban,
igy jol megfigyelhetd milyen helyzetben lilnek a székben, az eddig takarasban 1évo
labak most mar szintén arulkodo jellé valhatnak a hozzéérté elemzOk szamara. Az

eldaddterem elrendezése azonban 1998-as vitdhoz képest igen sokat valtozott.

*® Bir6 Nagy Andras: A miniszterelnok-jeldlti televizios vitdk a valtozas utjan, Politikatudomanyi
Szemle, 2006. Elérhetd az interneten:
http://www.poltudszemle.hu/szamok/2006_2szam/2006_2_bironagy.pdf (2012. 05. 02)

* Bir6 Nagy Andrés: A miniszterelnok-jeldlti televiziés vitak a valtozas tjan, Politikatudoményi Szemle,
2006. Elérhet az interneten: http://www.poltudszemle.hu/szamok/2006_2szam/2006_2_bironagy.pdf
(2012. 05. 02)
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Oliukatudomdnyi | Maovarory

1998. vs. 2002.

Ahhoz hogy ezt megértsiikk még feltétleniil meg kell emliteni harom nem elhanyagolhato
komponensét a nyilvanos vitdknak, melyek bar o6nallo egységek, vizsgalatunkban
azonban mégis szerves egységgé olvadnak Ossze. A kozonség az egyik legfontosabb
kelléke lehet egy ilyen vitanak, épp ezért igen nagy mértékben tudja befolyasolni a
torténéseket, és az adott felek megitélését akar a helyszinen, akar az eseményeket a
tévéképernydk eldtt kovetdk korében. A kozonség altal képesek lesziink felmérni az
erdvizsonyokat, azonban mindez konnyedén manipulalhaté — ahogy az el6z6
bekezdésben is olvashatjuk a partok sajat embereiket szerették volna beiiltetni a
terembe, ezéltal is megsziintetni a bizonytalansagot, a kellemetlen 1égkdr kialakulasat.
Az 1d6 és annak korlatozasadnak hidnya viszont egyarant negativumként réhaté fel az
elsé két vita kapcsan. A pontos iddmérés hianya miatt szintén befolyasolhatéva valnak a

vitak, ez alatt érthetjiik bizonyos témak ilyen modon torténd kikeriilését, vagy akar az
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egyik fél elényhoz jutdsat egy adott téma kapcsan. A dolog pikantéridja, hogy az

eldaddterem orai sem miikodtek a televizids vita lebonyolitdsa alatt.

A kamerahasznalat eldontheti az egész vita végkimenetelét. Barmelyik felet konnyedén
juttathatja elényhoz kedvezd bedllitasokkal, kozeli képekkel. A 2006-os magyarorszagi
vita kapcsan sem a nézok kegyiben jartak, hanem a jeldlteket tdmogattak a kamerak.
Ennek oka, hogy mindenegyes megszodlalasnal csupan a beszélot vehették a kamerak,
igy a masik fél addig a papirjaiba meriilve maris a kovetkez6 kérdésre koncentralhatott.
Ennek a nézok lattak igazan karat, ugyanis a két fél nem volt érdekelt egymast
meghallgatni, figyelemmel kdvetni. Valamint a reagalasok és gesztusok hianya tovabb

rombolhatta az adott vitat €s annak megitélését.
2/2 STUDIO

A Gyurcsany-Orban vita elemzése soran (2006) egy teljesen mas vilagba csdppeniink,
ha térhasznélat szempontjabdl vizsgaljuk az eseményt. A korabbi vitdknak helyt ado
egyetemi eldadoteremtdl végleg elbucsuzhatunk, ahogy a kozonségtdl is. Egy 1Uj

fogalmat tudunk behozni a vizsgalodasba, mely a design.

A kozonségtdl valo elszakadas sokat javit a képen, a feleket egymassal szembe allitva
maris azt a képet alakithatjuk ki a nézOkben, hogy egymadssal ,,parbajoz6” feleket
lathatnak a tévéképernydk elbtt iilve. A pulpitus beemelésével is ezt az érzést lehet
felerdsiteni. Allan Pease egyik konyvében arrdl olvashatunk egy pulpitus hogyan
befolyasolhatja a végkimenetelét a valasztasnak. ,,Egy izben két politikus kapott
felkerest ket tevevitara, mérkozzenek meg, ki hogyan vezetné az orszagot. Egyikiiket a
175 centiméteres jeldltet — nevezziik A-nak — szelidebb, visszafogottabb stilusa miatt a
valasztok a valosagosnal alacsonyabbnak érzékelték, mig ellenfelét, a 190 centis B-t
eroteljes, kemény fellépése okan még magasabbnak. Az elsé tévévita utan ugy festett,
hogy az alacsonyabb jelolt csunyan kikap. Amikor hozzank fordult, tobbféle dolgot
tanacsoltunk neki. Egyrészt hogy felolvasoallvanyabol vagasson le tiz centit, mert dlla
igy ugyanannyival keriil az dllvany f61é, mint B jelolté....” Ezzel a tippel meg is

forditotta az allast A-nak nevezett politikus sajat oldalara. Azonban ezt a 2006-0S

% Barbara és Allan Pease: A testbeszéd enciklopédiaja, Park, 2008. — 192.0
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Gyurcsany-Orban vita esetében mar nem lehetett volna Kivitelezni, mert: "mindketten
dobogon alltak, mégpedig kiilonbozé magassagun, mert szakmai alapszabaly, hogy
szemmagassagban kell venni oket, nehogy valamelyikiiknek lefelé vagy felfelé kelljen
néznie, mert az egyarant nagyon rosszul tinik fel. Ezért mar a nap folyaman

beprobaltik, hogy a legyartott dobogokon pontosan azonos szemmagassagban
151

helyezkedjenek el

"A legfobb kiilonbség persze az volt, hogy a Fidesz elndke folyamatosan a kameraba
nézett, tehat a nézokhoz beszélt, mig a jelenlegi miniszterelnok a vitapartnerére
fokuszalt. Orban igy egyértelmiien eszkozként hasznalta a kamerdkat, az emberekhez
akart beszélni, bar ott a helyszinen az is latszott, hogy idonként csak-csak odapillantott

ellenfelére" >

A posztmodern politikai kommunikacié: a politika, mint kiilonleges aru

Tanulméanyom harmadik részében a politikai kommunikacié valtozasarol irok, mivel az
1990-es évek kozepétdl a posztmodern kampanyok véltak dominanssa. Kommunikacios
stratégidjukban els6sorban a proaktiv marketingtechnikdkra ¢és kozvélemény-
kutatasokra helyezik a hangsulyt. Ahogy dolgozatom elsd fejezetében mar jeleztem: a

reklamszakemberek mellett a professzionalis tanacsadokra mar legalabb olyan fontos

5! Origo: Fesziilt arcizmokat latott a vita operatére, 2006. Elérhet az interneten:
http://valasztas2006.origo.hu/20060406decens.html Fesziilt arcizmokat latott a vita operatére (2012. 03.
04.)

52 Origo: Fesziilt arcizmokat latott a vita operatére, 2006. Elérhet az interneten:
http://valasztas2006.0rigo.hu/20060406decens.html Fesziilt arcizmokat latott a vita operatére (2012. 03.
04.)
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szerep jut, mint a politikusokra, hogy az 0j informaciés technologidkat megfelelden Ki
tudja hasznélni az adott part. Ez pedig ohatatlanul rendkiviil dsszetetté tette a partok, a
média és a kozvélemény Viszonyait.53 A modem kampany mddszereivel szemben Gjra
megjelentek az interaktivitas korabbi formai. Mig a ,,pdartok aranykoraként” fémjelzett
korszakban a valasztokat egyes parokhoz valo erds kotodés jellemezte, addig az 1940-
50-es években a politikai iizenetekben a kdzszereplok jol elkiilonithetéen pozicionaltak
magukat az ellenféllel szemben, érdemi, s elvi kérdéseket allitva a k('jzéppontbat.54 Eza
parthiiség az 1960-as években az 1) médium, a televizio szinrelépésével megrendiilt, s
egyre inkabb a partatlansag, a semlegesség jegyében szervezddnek a politikai
eseményekrdl szold hiradasok, s jelentésen csokkent a polgarok partpropaganddknak
vald kitettsége is. Ez az ) kommunikéicios kornyezet alapvetéen megvaltoztatta a
politikusokrol alkotott képet: a kozszereploknek 1) kommunikécios triikkkoket kellett
alkalmazniuk, hogy hatni tudjanak az Uj kornyezetben. Napjainkra a médiumok
megsokszorozodtak, fokozottabb a versengés az allampolgarok figyelméért, voksaikért,
mivel a politikai tizenetek szamos csatornan keresztiil érnek el a valasztokhoz. Ez az
1990-es évek elejétdl az internettel is kiegésziil, amely 0jabb lehetdsége a valasztoi
csoportok mobilizaldsanak: ,akar a politika aranykorat, a kozvetlen demokracia
eljovetelét, akar a politikai polarizalodast jelenti a vilaghald, egyre nagyobb

dominancidjat nem lehet figyelmen kiviil hagyni!”>

Ahogy Toth Anett irja
tanulmanyaban: ,,igy nemcsak teret nyer az anti-elitista popularizaci6 és a populizmus,
de a centrifugalis felosztottsaggal megvaltozik az a mdd is, ahogy az emberek a
politikai iizenetekhez jutnak.”®® Ezek, mint latni fogjuk, még inkabb megerésodtek az
utobbi években, de olyan elemekkel kiegésziilve, amelyek a régi kornyezethez képest

ujnak mondhatdak.

Amig a politikai kommunikaci6 egy viszonylag régi fogalom, addig napjaink politikai
marketingje révid multra tekint vissza: a valasztasok felfokozott versenyhelyzetei a 90-

es évek soran végleg Osszekototte a laikusok szadmara egymastol tavol allo fogalmakat.

% Toth Anett: A 2008-as amerikai elndkvalasztas és a YouTube, 2009. Elérhet6 az interneten:
http://www.mediakutato.hu/cikk/2009 03_0sz/06_obama_youtube (2010. 11. 17.)

> Blumler, Jay G. & Kavanagh, Dennis. (1999) The Third Age of Political Communication. In: Political
Communication. 16. 209-230.

> Cornfield, Michael & Rainie, Lee (2006) The impact of the Internet on politics. In: Pew Research
Center. 86. 0

% Toth Anett: A 2008-as amerikai elnokvalasztas és a YouTube, 2009. Elérheté az interneten:
http://www.mediakutato.hu/cikk/2009 03 0sz/06_obama_youtube (2010. 11. 17.)
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A marketing klasszikus alapjai a politikdban is miikddnek, a harom szereplé modellje
(eladd, vevd, versenytarsak) azonban kiegésziill néhany kiilonleges valtozoval is. A
politikust gyakran hasonlitjak egy olyan termékhez, melyet el kell adni, melyet egy
cserefolyamatban a valasztok szavazataiért értékesiteni kell a politikai vezetderdért
cserébe. Mas értelmezések szerint a kozszerepld szolgaltatasnytjtoként tekintendd, s
figyelembe venni, melynek emblémaja ,,csupan” a politikus. Newman azt irja errdl,
hogy ,,aki olyan benyomast akar kelteni, hogy a politikus piacra vitele olyan. mint egy
mosépor piacra vitele, megengedhetetleniil leegyszerlisiti a dolgot, €s nem veszi
figyelembe a politika marketingszemponti megkozelitésének sajatossagait™.>’ Ebben a
folyamatban ugyanis érvek és ellenérvek iitkoznek, s a bizalom csak megeldlegezett,
hisz a ,,szolgéltatds” csak a kormdnyzasi ciklus megkezdésével valthatja be a hozza
flizott reményeket. A dinamikus piacon csak piacvezetd termék van: a vesztesek
programja a kovetkezd valasztdsokig végleg atalakul. Mivel a politikai piac

nemzetkdzileg is zart, ilyen esetben gyakran 1j ,,markanevet” kell bevezetni.

Egy harmadik megkozelités szerint nem elégedhetiink meg azzal sem, hogy a
politikusok egyszeriien szolgéltatasnyajtok, hisz globalis események elharitasaval, a
veszteségek minimalizalasaval, ovintézkedések meghozatalaval is tudja bizonyitani
politikai ratermettségét. A ,rossz” vagy ,jo” dontések befolyasoljak a szavazati
jogokkal rendelkezd allampolgarokat, akik a vélasztasok alkalmaval eldonthetik, hogy
ujra leveszik vagy visszateszik a polcra azt a bizonyos arut. A politikus
kommunikéciojaban, s a mogotte allo szakemberi garda interdiszciplinaris
felkésziiltségében is kiilonbozik a tobbi szolgaltatasnynjtotol. Allampolgérait ugyanis
nem csak ,face to face” kell meggydzni, de folyamatos tartalomgeneralds utjan
koztudatban kell tartania onmagat és partjat is. Ez a fajta ,,politikacsinalas” erdsen
taplalja a kozszolgdlati médiat, s a minél részletesebb tarsadalmi szegmentalds a
sikerének kulcsa. Koztudott, hogy minden egyes tarsadalmi osztdlyhoz meg lehet talalni
azokat a témakat, amikkel meg lehet nyerni szavazataikat, igy egy politikai
kommunikécioval foglalkozo szakemberi gardanak értenie kell ezen ambivalens piac
torvényeit és tendenciait. Gyakran eléfordul példaul, hogy a valasztasok eredménye és

egy adott part kozvéleménybeli népszerlisége nem konvergal egymadssal; egy part

*" Newman, Bruce . (2000): 4 politika tomegmarketingje. Budapest, Bagolyvar Konyvkiadé. 17.0
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imidzsét kialakitani és egy személyt megfeleléen pozicionalni tehat csak akkor lehet, ha
az adott eszme marketingje legalabb latszolag hiteles PR-eszkozoket hasznal. A
politikai kommunikécid sajatos és fontos teriilete ez: tényszer tajékozhatassal erdsiti, s
fenntartja a bizalmat és jO hirnevet, valamint szervezetten €s tudatosan alakitja a

politikai arculatot.

Ez a fajta politikai marketing a hatalom megszerzésének és megtartasanak olyan
gyakorlati teenddirdl szol, eszkdzrendszere ugyanannyira alapul a tarsadalmi €és szakmai
megalapozottsdgra, mint az intuiciora. A politikai cselekedetek folyamatos
kommentaldsa és magyardzata egy organikus, komplex rendszer koriil épiil fol, mely
egyarant magaba foglalja a valasztasi-, a part- és a hatalomgyakorlds marketingjét. ,,A
valasztokkal val6 kommunikacié sordn a part vagy a politikus nem konkrét problémara
kinal konkrét szakpolitikai megoldasokat, hanem egyetlen dolgot szandékozik elhitetni
veliink: hogy 6 a kompetens”.”® Ez az értelmezés a politikat olyan termékként képzeli
el, mely nemcsak a vdalasztopolgarok informaldsat, a hatalomgyakorlds ¢és a
kozosségszervezd funkcidkat foglalja magaba, de az adott part imidzsének és
eszmeiségeének tarsadalmi elfogadtatasaért is kiizd. A politikai kampéany tehat nem
tekinthetd egyébnek, mint a politikai termék bevezetését kisérd rendezvénysorozatnak,
melyet profi kommunikéacios szakemberek iranyitnak. Az elmult évtizedek technoldgiai
fejlédésének hala a politikusok személyes marketingje is szervezetszerli tevékenységbe
kezdett illeszkedni, s az Internet térhoditdsanak koszonhetden ez aktualpolitikai
tizenetekbe olvadt. A kordbbi kozvetett befolyasolas helyett egyre inkabb jellemzd az
allampolgarok kozvetlen megszoélitasa is, mely nem feltétlen kedvez a demokratikus

kereteknek.

E-government™
"Az Internet amellett, hogy egy szamitogépes vilaghadlozat, amelyben ma madr tobb mint
40 millio szamitogép kommunikalhat egymassal, ugyanakkor technologia is, amely

dontéen meghatdrozza az intézményi halozatok kialakitasanak modjat. Ma mar azt is

%8 Vet Lidia Lilla: Politikai marketingkommunikécié Magyarorszagon, Budapest, 2006 - 63.0
® Ez a fejezet a 2011-es kari TDK-n bemutatott és sikeresen tovabbjutott, hasonld cimet viseld
dolgozatom egyik kibdvitett, atszerkesztett fejezetére épiil.
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latjuk, az Internet t6bb mint egy ij ipardg. Inkabb azt mondhatjuk, hogy vj kultira."® —

mondta Bakonyi Péter mar 1999-ben. A XXI. szazadi digitalis atallasban az emberiség
egy olyan Ujfajta informacios tarsadalom mérfoldkovéhez érkezett, mely erdsen érezteti
hatasat a digitalis demokracia eldretorésében is. Megindult egy ugynevezett
“internalizal6” folyamat, mely egységbe tomoriti azon 0j média-generacio tagjait, akik
informacioéhségiiket allandé online-kapcsolattal probaljak enyhiteni, s politikai
tevékenységet (legyen az akar véleménykozlés, vagy egy szavazds lebonyolitasa) is
szivesebben folytatnak a vilaghalon. Ennek szamos oka van: az informacio-eldallitas,
tarolas és kozlés alacsony koltségii, a vilaghalo decentralizalt és globalis felépitésének
koszonhetden az adott partok kozvetlen, gyors és interaktiv kapcsolatot apolhatnak a
polgarokkal. Bar a felhaszndlovd avanzsalt valasztopolgar szamadara igy joval tobb
informécio all a rendelkezésére a tAmogatott partrol, és kapcsolatot is konnyebben tud
teremteni a neki szimpatikus képviseldével, ez mégis rengeteg problémat jelent
szakemberi oldalrol. A “biztonsag, hatékonysag, hitelesség, titkossag” fogalmi kereteit
szem el6tt tartva az adminok kénytelenek megteremteni a sziikséges technikai
feltételeket, annak érdekében, hogy mindenki altal elérhetévé valhasson egy bizonyos

felilet.

Ez a fajta informatikai akadalymentesités 01j megkdzelitésbe helyezi a kdzszolgalatisag
fogalmat, s olyan, foldrajzi hataroktol fiiggetlen kommunikéciét hoz létre, mely
kihasznalja a politikai és kozszerepldi aktorok aktiv jelenlétét a nyilvanos diskurzus
megteremtésében. Mindez elsdsorban azért érdekes, mert a kormanyzat egyik legfobb
szerepvallalasa a fenti igény kielégitése azaltal, hogy az allampolgarok és a
kozigazgatds kozott folyd minden beadvanyt, értesitést és tranzakcidt Interneten
keresztiil is el lehessen érni. A jogi keretrendszer és infrastruktira megteremtése mellett
Eurdpa-szerte jonnek létre olyan kormanyzati portdlok, mely az autonom, széles-
spektrumon gondolkozni képes allampolgarok dontési lehetdségeit hivatott kiszolgalni
linkgytijtemények, torvények, s relevans hirek feltiintetésével. Természetesen ezek az
eljardsok nem rovid lefutasti folyamatok: a kozigazgatasi és nyelvi kiilonbségek
feloldasaval azonban naprél-napra érezhetobb a politika kozszolgalati funkcidinak

attelepiilése az Internetre. Ez egyrészrél erdsiti a demokratikus tarsadalmak

crer

% Bakonyi Péter: Az internetjelenség és Magyarorszag 2000. Elérheté az interneten:
http://www.termeszetvilaga.hu/kulonsz/k002/internet.html (2012. 01. 24.)
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gyakran nem jelent érdemi érték, csak érdek-kozosséget. Mivel az internetes
szubkultira anonimitdsa nem kedvez a reprezentativ véleményformalasnak, igy az
informalodas mellett az internetes tarsalgadsok alapvetéen szubjektiv, Ongy6zkodo
diskurzusok, melyek nem tamasztjdk ald a kijelentéseket forras- és adatmegjeldléssel.
Egy biztos: a web 2.0 megjelenése politikai-tarsadalomtudoményi konzekvenciakkal
jar, amikkel nemcsak a kormanyzati portaloknak, minisztériumoknak kell szamolniuk,

de maguknak a partoknak és politikusaiknak is.

Internet hatasa a last minute vitakra®

Az eddigiek alapjan tehat batran kijelenthetjiik: maradt még lefedetlen teriilete a
globalis médiatérben zajloé nyilvanos politikai diskurzusoknak. Tanulméanyok sokasaga
szililetett mar az internet hatdsairdl és a posztmodern politikai hirdetésekrél, amelyek
azonban, figyelembe véve a médium gyors és dinamikus fejlédését, folyamatos
ujragondolasra szorulnak. Az internet dotkom-korszak ota lezajlo rapid penetracids
folyamatanak ¢és a web2-es alkalmazdsok magas szintli technikai fejlédésének
koszonhetéen ma mar a kozosségi oldalak, blogok is sokat vitatott terepeivé valtak a
propaganda-szerii {izenetek terjesztésének és a szabad véleménynyilvanitasnak. ,,A XX.
szdzad végére és a XXI. szazad elejére az emberiség olyan ujabb korszakhoz érkezett,
amelyet digitalis korszaknak hivnak, ezaltal egy uj informacios tdarsadalom sziiletett.
[...]Napjainkban megfigyelheto tendencia, hogy a vilag vezetd orszagainak kormanyai,
és sok europai allam nem iranyitani akarja a tarsadalmat, hanem kiszolgdlni.”62 Sokak
szerint ez egy komoly el6relépés, hiszen a kormany feladata a nép szolgalata és nem
forditva. A polgarok sziikségletei azonban mar nemcsak a mindennapos
szolgaltatasokra terjednek ki, hanem megfigyelhetd egy oOridsi tudaséhség, mely kiterjed

a kozigazgatasi és gazdasagi ligyek vitelére is.

61 Ez a fejezet a 2011-es kari TDK-n bemutatott és sikeresen tovabbjutott, hasonl6 cimet viseld
dolgozatom egyik kibdvitett, atszerkesztett fejezetére épiil.

82 Kévari Gergd Benjamin: ,,E-government” a vilag halojaban 2003. Elérhetd az interneten:
http://iroga.hu/internet&politika/kovari.htm (2010. 07. 15.)
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Az internet megjelenésével és aktiv hasznalatba vételével a
last minute vitdk szerepe is megvaltozik. A webkettd
biztositja az internethasznaldkat, hogy a vilaghaléra —
szinte ellenorzés nélkil — barmit feltOltsenek,
kommenteljenek. fgy a tévében latott, vagy radion
végighallgatott vitak felkeriilnek az internetre, ahol Gjra és

ujra végig lehet nézni, meg lehet hallgatni. Emellett a

videok alatt a felhasznalok kommentben kinyilvanithatjak a
véleményiiket, melyre masok — akér politikusok is — reagalhatnak. Igy a last minute,
azaz ,,utolsé perc” kifejezés elveszti értelmét, mivel mar nem lehet kampanycsendrdl
besz€lni, ugyanis a vildghalon tovabb boncolgathatjak és elemezhetik az adott vitdkat,
ezzel is hatva a valasztokra. A politikusok emellett sajat blogot vezethetnek, ahol
leirhatjak mi minden tortént veliik aznap, ez is egy hatasos reklam szamukra, hiszen igy
a valasztok naprol napra elolvashatjak, hogy példaul milyen jotékonysagi rendezvényen

vett részt az adott miniszterelnok-jelolt.

Az elsO internetes alkalmazas a politikdban még 2004-
ben Howard Dean demokrata parti politikus nevéhez O RBé’i‘ ‘
kotddik, aki anyagi forrdsok és tadmogatok hijan B AJN A|
hallgatott tandcsadoira, s kihasznalva a virtudlis teret A e

egy ¢év alatt komoly szimpatizansk6zosséget hozott

_s 5
létre. Ezzel vette kezdetét az allampolgari részvétel M ORVAI :
forradalmasitasa, hiszen az online érdeklodés offline m A

tdmogatasba fordult. Felbolydult a politikai élte, s Dean

rivalisai internetes adomanygytijté akciokba kezdtek, elkezdtek blogot irni, honlapot
szerkeszteni. Napjainkra kozhely tehat, hogy a net leglatogatottabb tartalmainak koze
sincs a politikahoz vagy a kozélethez, de kutatasi eredmények azt igazoljak, hogy az
internet képes politikai aktivitasra serkenteni korabban passziv embereket. Ez volt
lathaté példaul Barack Obama elndki kampanya soran, melyben az internet minden
korabbinal nagyobb szerepet kapott. Addigra csaknem 70%-os internetes lefedettség
volt az USA-ban, s az Obama-kampanystab szinte valamennyi kozOsségi site-0t
felhasznalta annak érdekében, hogy a bizonytalanokat vagy a politika irdnt kevéssé
érdeklodoket a sajat oldalukra allitsdk. A Demos Magyarorszag kutatisai szerint a

magyar nyelvii oldalakon szorfozve is ndvekvo kozéleti és politikai aktivitasra lehetlink
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figyelmesek. Mig a fiatalok kevéssé érdeklddnek a politika irant, az internet mindennapi
eszkoziik, lételemiik. Az informaciok, vélemények és vitaforumok végtelen tarhdza éltal
Ok is egyre nagyobb eséllyel kezdenek érdeklddni a civil ligyek €és a politika irdnt.
Venczel Sara, a Demos kutatdéja az internet €s a politika viszonyat feldolgozo, a
Generacio 2020 altal szervezett konferencidn tartott eléadasa szerint a digitalisan
megosztott Magyarorszagon, ahol éltalanos szkepticizmussal fordulunk a politika fel¢, a
digitalis bennsziilottek naprol napra gyarapodo rétege elkezdett foglalkozni a politika és

a kozélet kérdéseivel.”®

Egy biztos: amennyiben a kozélet az emberek tarsadalmi érintkezésének szintere,
annyiban az e szintéren altaluk folytatott diskurzusok Osszességét nevezzik
kozbeszédnek. Masképpen: a kozbeszéd az a diszkurziv tér, ,,ahol az adott emberi
kozosség sajat folyamatainak szabdlyozasa érdekében igyekszik a verbalis érintkezés
anyagi és szimbolikus intézményeit, eszkozeit, eljdrdsait felépiteni”.®* A definiciobol
kovetkezik, hogy a tarsadalom autondm tagjainak természetes joga a kozvélemény
alakitasa, s mivel a kozbeszéd targyanak kijelolésében fontos szerepet kap a média, igy
kinek-kinek a megfelel6 eszkozokkel kell felvérteznie magat a torzitasok ellen. Bar a
média képes érvényre juttatni a kdzszereplok — vagy adott esetben akér a kézemberek -
részérél megfogalmazott iizeneteket, olyan mértékben tematizalja a kozbeszédet, hogy
azt is kijeldli, mirdl beszéljiink, milyen témakkal foglalkozzunk, milyen jelenségeket
tartsunk fontosnak. A tematika kijelolését szamos tényezd alakitja, ezek kozott
kiemelkedden fontos a politikai és gazdasagi elit érdekérvényesitd tevékenysége, amit
inkabb informalis szabalyozasnak nevezhetnénk, s van néhany formalisnak is nevezhetd
szabalyozas is, mint amilyen a gytildletbeszéd kizarasara iranyuld erdfeszités. Ahhoz,
hogy a last minute vitdk jelenségének fontossdgat, s a benne rejlé komplex
befolyéasolasi-gépezetet megértsiik, elengedhetetlen a demokratikus akaratnyilvanitas

etikailag elfogadhat6 és nemtelen eszkozeinek egyidejti ismerete.

A mai értelemben vett kozbeszéd ugyanis a demokratikus kézélet kialakuldsa ota jatszik
intéezményesen is politikai szerepet, amiota a , ,kozjo” tarsadalmi vitija és maga a

demokratikus akaratnyilvanitas valt a politikai hatalom legitimitasanak mércéjéve. Az

% Timar Gigi: Digitalis vilag: A diktatardk vége? 2010. Elérheté az interneten:
http://www.piacesprofit.hu/infokomm/digitalis_vilag_a_diktaturak vege.html (2012. 05. 02.)
* Bogar Laszl6: Nemzet-Program 2007. Elérhetd az interneten:
http://www.neka.hu/index.php?p=news&id=5 (2010. 09. 23.)
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uj helyzetben a kozbeszéd, illetve a kozkommunikacio formdi, intézményei és eszkozei a
politikai kiizdelmek kimenetelét eldonto tényezokke valtak. A hétkoznapi és politikai
magatartast mar nem csak a nyilvanossag hagyomanyos intézményei alakitjak, hanem a
tomegsajto altal kozvetitett informaciok, dallaspontok és vélemények is.”® A kozbeszéd
diskurzusaiba sajatos modon kapcsolodik be az Gjmédia, kiilondsen az internet. Az
internet, pontosabban a www-optimizmus idején, 1995-ben Mark Poster egy cikkében
»zinte a kozvetlen demokracia megvalositojaként ir a vilaghalorol, amely azaltal, hogy
decentralizalja a kozbeszédet, a politikai diskurzust, megvaltoztatja a ,,régi”
elektronikus média altal uralt nyilvanossagot. ,,Az internetnek demokratizalo hatasa
van, mivel a tarsalgas nem egyiranyu és nem befolydsoljak a személyes
kommunikaciora hatdssal [évo tényezok, mint példaul a nem vagy az etnikai
hovatartozas. Az internet "vardzsa" abban rejlik, hogy felszabaditia a kulturalis
termékek eloallitasat, azaz decentralizalja a kozbeszédet, a filmkészitést, a radio- és
televizié-kozvetitést" - irja Poster.”® Jollehet ezt az optimista véleményt késébb tobb
mérsékelt, majd kifejezetten pesszimista értékelés kovette, mara nagyjabol
kiegyenlitodott ez a mérleg, s az elemzOk egyetértenck abban, hogy az internet-
nyilvanossag bekapcsolddasa a kozbeszédbe még egyaltalan nem ,,lejatszott meccs”, s a

last minute vitaclemzések szempontjabol is tobb kutatasra érdemes a téma.
r Je r J: 067
Botrany és média

»A politika és a mozivaszon sztarjai majdnem hasonlo életmodot folytatnak, ugyanugy
fiiggnek a publikumtol, allandoan reprezentalnak, apoljik az imazsukat, és néha-néha
exhibicionista irdnyzatok mellett dlinak ki™® — mondja Schwartzenberg. Egyre
népszeriibb a kozosségi oldalak hasznalata politikai célokra, nemcsak a politika irant
érdekl6ddk, de a partok korében is. Ez elsésorban a spin doctorok azon torekvésével
fligg Gssze, hogy a politikusok maganéletének stratégiai bevetése kapcsan, roluk olykor
hamis képet allitva kdzelebb hozza a vélasztopolgarhoz a kozszereploket. A jelenség

nemcsak egy uUjfajta fogyasztoi igényt teremtett, de a médiumoknak a politikusok

% Ungvari-Zrinyi Imre: Vita kozirasrol és kozbeszédrol. Népujsag LVIIL évfolyam 47. (16228.) sz.

% Wild Judit: Decentralizalt kdzbeszéd. Internet és demokracia. Hullamvadasz médiaportal. 2004.
Elérhet6 az Interneten: http://www.hullamvadasz.hu/index.php3?tanulmany=457&enciklopedia=1 (2012.
04.04.)

%7 Ez a fejezet a 2011-es kari TDK-n bemutatott és sikeresen tovabbjutott, hasonlé cimet viseld
dolgozatom egyik kibdvitett, atszerkesztett fejezetére épiil.

% Schwartzenberg, Roger-Gerard (1980) Politik als Showgeschiift. Moderne Strategien im Kampfum die
Macht Diisseldorf/Wien: Econ-Verlag.
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maganélete iranti érdeklddése megvaltoztatta az 0jsagirok €s a célszemélyek viszonyat
is. A “tabu”-fogalma eltorlédni latszik: elobb-utébb minden apr6 informécio a felszinre
keriil, s az Gjsagirok abbdl is tartalmat generdlnak, ami egy atlagpolgar ¢életében nem
birna jelentds hirértékkel A maganélet szerepe tehat jelentés funkcidvaltdson ment
keresztiil; mivel a politika a 2000-es évektdl kvazi kommunikacids eszkdzként tekint ra,
igy 6onmaga igazolja az ujsagirok, televiziosok altali kimondott és kimondatlan hatarok
atlépését. A tarsadalmi kozeg szerkezetének valtozasa és az a tény, hogy a média
sokrétii és nem egységes magaval hozza a csatornak korének boviilését is. Annak, aki
elindul a nyilvanossag felé azért, hogy a sajat markaértékét emelje, el kell tirnie a
média kontrolljat, de ez nem jelenti azt, hogy a politikusok mogott allo stab ne probalna
a latszolagos “szabad betekintést” manipuldlni, s kézben tartani, hogy mi keriiljon

nyilvanossagra.

Az, hogy a politikanak arcot tulajdonitunk, nem uj keletli dolog, bar korabban
elsdsorban az idedk hataroztdk meg a kozéleti diskurzusokat. A globalis médiatérben az
a politikus, aki az adott ligyet, szakpolitikat vagy partot képviseli; akarva-akaratlanul
leegyszeriisiti a komplex tényallasokat, megtestesiti a partprogramot, a politikai
lizeneteket ¢€s célokat. “A megszemélyesitett informdcido csokkenti a politika
atlathatatlansagat, szemléletessé teszi a politikat. A személyek hitelessé, emberkozelivé
és eladhatova teszik a politikai iizeneteket, szimbolizaljak egy-egy part ,,dltalanos”
erossegeit és gyengeségeit. A partok tehdt akar egy személyre is leegyszeriisithetik
programjukat — egy személyre, aki megjelenit egy habitust, stilust, értékrendet, aki
identifikacios lehetdséget kinal, és nem utolsosorban pdrtjia szimbolumava valik. A
politikus tehat a politikai termék legfontosabb reprezentinsa, azonosulasi pontot jelent.
A politika megszemélyesitése egyidos a politikaval: ,, A politikai vezetd a politikai idedk

és célok megtestesitojeként, a partok képviselojeként minden idoben adott.” 69

“A kozszereplok sikeres ondbrazoldasuk érdekében kénytelenek igazodni a média

figyelemfelkeltési kritériumaihoz is — amelyek egyben a szorakoztatds-orientadlt
publikum  kriteriumai is — kovetkezményekkel jar a politikusok kivalasztoddasa

(rekrutalodasa) szempontjabol is: egy politikusnak, aki karriert szeretne, aki azt

szeretné, hogy megvalasszak, tobb piacon kell igazolnia magat, kiilonbozo kivalasztasi

% Strohmeier, Gerd (2002) Moderne Wahlkimpfe — wie sie geplant, gefiihrt und gewonnen werden.
Baden-Baden: Nomos. - 94.0
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kritériumoknak  kell megfelelnie.”70

irja  Jankovics Zsanett médiakutato
tanulmanyaban. Egy biztos: ahhoz, hogy valakibdl jelolt lehessen ki kell tlinnie vagy
szakmai teljesitmény alapjan a partjabol, vagy népszeriiség alapjan a médiabol. Ezen a
masodlagos piacon mas kritériumok uralkodnak, s igy a kommunikacios stabnak olyan
elvarasokat kell szem el6tt tartania, mely raerészakolja a partokra is az 0j kivalasztasi
kritériumokat. “Ezdltal a politika olyan személyek szamara is megnyilik, akik a part
szelekcios kritériumainak ugyan nem felelnek meg, de a médiaéinak és — ezen keresztiil
— a valasztokéinak z'gen.”71 Ez persze szamos veszélyt is rejt: az a politikus, aki imazsa
jo iranyba torténd alakitasa érdekében elénk tarja maganéletét, végiil konnyen el is
idegenitheti magat valasztditol.. A ,tavolsagtalansag”™ a politikusra nézve ugyanis végso
kudarccal fenyeget: annak a kozszereplének, aki tilzottan emberinek és k6zonségesnek
mutatja magat, nehezen sikeriilhet vezetdként is eladnia magat. Ugyanakkor az a
politikus, aki maganéletének nyitasat tudatosan visszautasitja, a karrierjét neheziti, mert

megkozelithetetlennek konyvelik el, s igy konnyen arrogansnak hathat.

Ez a trend a valasztasi kampany specifikuma, s a valasztokbol rajongok lesznek: a web2
korszakaban mar szinte nevetségesnek tind telefon és e-mail-kampanyokhoz szokott
politikusaink lassan atkoltoznek az Internetre is. A virusmarketing etikailag kétes
megitélésnek orvendd eszkozrendszere feliitotte fejét az online kozéleti kommunikacios
térben is, ahol a kozosségi média lehetdségeinek kiaknazasaval soha nem latott
sikereket hoz a kiilonb6z6 partoknak. Ehhez persze az is kell, hogy a politikusok
személyiségével kapcsolatos informaciok fontosabba valtak, mint a tetteik. Az internet
jelentdségét hangsulyozza az is, hogy ezen a teriileten nem megszabott, hogy milyen
sorrendben fogadja be az ember az informaciot, a tartalmak és értelmezéseik

képlékenyek, a fogyasztd a politikai tartalom befogadasakor sajat maga valasztja meg

ennek modjat a gyors feldolgozast mindvégig szem el6tt tartva.

Policyville

"0 Jankovics Zsanett: A személyek jelentdsége a politikaban 2008. Elérhetd az interneten:
http://mediakutato.hu/cikk/2008_01_tavasz/03_szemelyek_a_politikaban/06.html (2009. 07. 13.)
" Jankovics Zsanett: A személyek jelentésége a politikdban 2008. Elérhetd az interneten:
http://mediakutato.hu/cikk/2008_01 tavasz/03_szemelyek a_politikaban/06.html (2009. 07. 13.)
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"A mainal joval nagyobb Internet teljesen dtformalja majd az elképzeléseinket és a
tapasztalatainkat a tarsadalomrol, megvaltoztatia az informdciohoz valo viszonyunkat,
megmutatja a tartalom gyozelmét a stilus felett, és orokre megvaltoztatia az
onmagunkrol, az idordl, a térrdl és a Masikrol valo felfogasunkat, nagyon hasonloan
ahhoz, ahogy a vilagiirbol latott Fold képe végérvényesen megvaltoztatta a modern

"2. irja le a tavkozlés fejlédésének jelenségét Michael

ember gondolkodasat.
Strangelove. Egy biztos: a kozosségi oldalak, hirportalok, forumok naponta tobb ezres
tomeget vonzanak, villamgyorsan emelhetnek fel eszméket, torténeteket €s dobhatnak a
felszinre olyan politikai eréket, politikusokat, akik nem rendelkeznek komoly anyagi és
média hattérrel, de megfeleld hangon tudnak szélni ebben az ) kommunikacids térben.
Ez az 0j lehetdség arra kényszeriti a nagyobb partokat is, hogy az Internet, mint media,
s mint halézat kommunikécids stratégidjuk egyik sarokkove legyen. Par évvel ezeldtt
még az internet csupan a szubkultirak vildga volt elsdsorban, mely sulyos veszélyeket
rejt magaban. A fiatal, politikara érzékeny, de az informacidkat megfelelden szlirni nem
képes korosztalyok rendkiviil konnyen manipuldlhatéak, és vannak olyan erdk, akik
vissza is €lnek ezzel. Természetesen ez sem 1) talalmany, a sajtd mindig is €It a hirek
torzitasanak eszkozével csak ugy, mint az alhirek krealasaval. De “amig a nyomtatott
sajto, és a hagyomanyos elektronikus média korlatok kozott tevékenykedik, addig az
internetnek csak egy korlatia van, ez pedig az egyén befogadoképessége. Az
internetpenetracio gyors novekedésével, a hajdan kis bardti hadlozatokban lassan
terjedo, ezaltal erds kontrollt kapo alhirek, hamis elméletek, manapsag szinte orak alatt
korbejarjak egy orszag internetes halozatat. Persze nem csak levelek utjan, hanem
forumokon, és erre a célra létrehozott honlap lancokon keresztiil. "™ A professzionalis

szlrdk helyett szocialis sziir6k 1épnek be a gépezetbe.

Ez tehat egy olyan miikoddképes konstrukcid, mely globalis jelenséggé ndve ki magat,
célzatosan gyartott hirekkel akar kormanyokkal, nemzetk6zi szervezetekkel szemben is
fel tudja venni a ,harcot”. A kozbeszéd ilyen mérték tematizdldsa azonban
egészségtelen kapcsolatokat eredményez a valasztopolgarok és a kdzszereplok kozott: a
kimondatlan igazsadg prioritasanak erdteljes kommunikacidja szamos esetben

elsilanyitjak a valds, reflektorfénytdl tavol allo, komoly tarsadalmi problémékat. A

"2 Michael Strangelove: Any moment will be a YouTube- moment 2011. Elérheté az interneten:
http://networkcultures.org/wpmu/videovortex/archives/1821 (2012. 02. 19.)

" Mari Laszl6: Internet és politika, 2009 Elérhetd az interneten:
http://www.demokrator.hu/index.php?id=elemzesek_internet_politika (2011. 11. 18)
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propaganda-elméletekb6l kiindulva nem szabad figyelmen kiviill hagynunk a
hangadokat, véleményvezéreket sem, akik latszolag a fennalld allapot kritikusaiként
jelennek meg, de erejiiket nem egy esetben tudatos politikai céloknak rendelik ala. E
tendenciak eldre igazoljak, hogy a jovoben nem csokkenni, hanem ndvekedni fog a
politikai céllal alkotott 0sszeeskiivés-elméletek, s fentiekhez hasonld alhirek szdma. Az
Uj tipusu kozosségek tehat fényes jovo elott allnak, s védekezni csak egy modon lehet:
megfeleld, differencialt vilagképet ado oktatassal, s ebbdl kifejlodé autondom, analitikus

gondolkodéssal.

Ahhoz, hogy megértsik az Internetes-véleménynyilvanitdsok erejét, érdemes
visszapillantanunk a koézelmultba, ugyanis minden Obamdval kezdddott. Az el6zd
amerikai elndkvalasztds ideje nemcsak egybeesett a kozosségi oldalak széleskorii
elterjedésével, de a sokrétii Twitter-, illetve Facebook-hatas felfedezésével is. Itt mar
beleszolt a valasztasokba a legujabb technoldgiai csatorna, a videdmegosztok,
nevezetesen a YouTube is. A politikai kommunikacidban betdltott szerepe legjobban a
csatorndjan megjelent politikai hirdetéseken keresztiil elemezhetd, amelyek 1étrehozéasa
¢s befogadasa lényegesen megvaltozott a YouTube térnyerésével. Annak idején az
korszerli marketing-fogasokat jatszi konnyedséggel alkalmazva, tokéletesen felismerte
¢és nagyszeriien ki is hasznélta az 6nallo valasztasi honlap és modern dizajn tizezreket
Onkéntesse tevd vardzsat. Csaknem 90 tematikus profil jott 1étre, melyek ko6zott olvtak
tagallami vagy bizonyos tulajdonsag alapjan szegmentalt tartalmak is, melyek naponta
frissiiltek, igy a kozponti profilok millidsnél is nagyobb ,,barati korrel” szamolhattak..
Az elnokvalasztas évében késziilt felmérés szerint 215 millio amerikai érte el az
internetet, ami nagyjabol megfelel a szavazati joggal birdk ardnyanak. Iddkozben egy
tigyes terjeszkedésnek koOszonhetéen sorra alakultak a MySpace-en is a rajongoi
csoportok: joval a kampany el6tt, 2008 tavaszan mar tobb mint 700 ezer tagot szamlalt
az Obama Facebook rajongéi klub, mely végiil harommilliésra nétt. Mindezeket a
szakemberi garda elsésorban informalodésra, a valasztok gondolatainak, igényeinek
megértésére hasznalta, s aztan igen kifinomult statisztikai és szociologiai modszerekkel,
személyre szabott lizenetekkel vette célba homogénnek tévolrol sem nevezhetd
célkozonségeit. A kvizekkel, szavazasokkal kezdve, jegyzeteken és képeken at,
személyes blogokig, videokig jutva minden lehetséges csatornan atdiiborgott ez az alig

par napja szervezddott, soha nem latott 56nmiikodd online gépezet. Azdta Obamanak a
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Facebook-on tobb mint 7 millid6 rajongoja, a Twitter-en pedig tobb mint 3 millié
kovetdje van. Obama gyézelmén tal az internet sikeres felhasznalasat az is mutatja,
hogy par évvel késébb ezek a csoportok oOnszervezOdd tarsuldsokként, spontan
aktivitdsba kezdtek. A lokalis, térségi csoportok, s telepiilések bekapcsolodasaval
hihetetleniil gyors gyarapodasnak indult a szimpatizdns tartalmak gyartasa ¢és
kozzététele. Osszefoglalva azt is mondhatjuk, hogy az internetben rejld lehetéségek
felismerése ¢és professziondlis kiakndzdsa végiil a politika amatdrizalodasat vonta

magaval.

Andok Monika, a Pazmany Péter Katolikus Egyetem (PPKE) docense elmondta: ,az
utobbi idokben valt jellemzové, hogy kifejezetten egy-egy politikus lett a padrtok
emblematikus figurdja, "vezérarca". Ezt a kivdlasztodast a média is befolydsolja, a
folyamat pedig a bulvirosodds irdnydba mozdult el.”™* Ahogy a Magyar Katolikus
Ujsagirék Szovetségének tanulméanyaban olvashatjuk, a valasztdsi kampany média-
megjelenésének miifajai a piaci struktirdk valtozasaval egyidejiileg alakulnak, s ez
elsésorban irasban megjelend érvelési stilusra is kihat. A politika ugyanis az emberek
érzelmeire igyekszik hatni, de ekdzben probal szorakoztatni, és fontos kiemelni, hogy
nem észérvekkel dolgozik. Ahogy példaul zenekarok jonnek kampanyrendezvényeire,
politikusok is megjelennek bulvarmiisorokban, st alkalomadtdn maganéletiik egy
részét is beviszik a politikaba. Erre jO példa a botrany-toposza, mely lassan teljes
misoriddssé valnak: Bill Clinton volt amerikai elnokr6l példaul senkinek nem az
egészségiigyi reformja, hanem a Lewinsky-iigy jut eszébe, mely egy jol megszerkesztett
internetes mémnek koszonhetden robbandsszerlien jarta be a vilagot. A miniszterelndk
mar nem csak a 100 Iépés-programjardl besz¢l, hanem arr6l, hogyan kiizdotte le a
betegségét, s a bulvarsajtot felcsapva mosolyog rank a cimlaprol kutyajaval, vagy
felcstti hurkatdltés kozepette. Természetesen relevans tartalom nélkiill ez még nem
garantdlj a sikert, bar a jol eladhato torténetek mindenképpen emelik az egyes partok
népszeriiségét. A tabloidizacidohoz hasonlo politikai ritusok szoros kapcsolatban alnak a
perszonalizacidval, erés tematizalo tulajdonsaguknak koszonhetden a tabloidsajto és a
kommersz tévék koraban esszencidlisan siiriti Ossze a politikai skandalumokat.

Szerkezetiik, hatasuk, s a benniik felhozott érvek végérvényesen Osszekeverednek, s

"Katolikus Ujsagiroszovetség: Bulvarosodik a politika, nd az Internet jelentdsége 2010. Elérhetd az
interneten:http://www.galamus.hu/index.php?option=com_content&view=article&id=4102%3Akatolikus
-ujsagiroszoevetseg-bulvarosodik-a-politika-n-az-internet-jelentsege&catid=91%3Akuelfoeldi-hirek-
20101-negyedev&Itemid=114 (2012. 05. 01.)
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folyamatos téaplalasra szorulnak, igy lassan atkoltoznek a televizid képernydirdl az
internetes kozosségi oldalakra, ahol a web2-es alkalmazéasok segitségével oda is
eljutnak, ahova az elemzdék nem. Ha a televiziés hirmiisorok Terestyéni Tamas-féle
Osszehasonlitd vizsgalatara vetlink egy pillantast, jol latszik, hogy a partatlansag-
objektivitas-kiegyenstlyozottsag szempontjai mentén a bulvariranyultsag sem kertili el
az azonos események eltérd taglalasat. °Ezen ambivalens mechanizmusok nemcsak jo
hatasfokkal csokkentik a csoporton beliili véleménykiilonbségeket, a konfliktusok
lehetOségét, és hattérbe szoritjak az agressziot, de az identitastudatot viszont erdsitik.
Ebbdl az aspektusbol nézve a blogok nem mas funkciot tdltenek be, mint egy online,
gyakorlatilag végtelen kiterjedésii rendezvénytér, ahol a ,,politikus a XXI. szazadi média

szabalyai szerint fokrol-fokra sztarrad valik" — irja a tanulmany.

Magyarorszagon a helyzet némileg mas, mint a tengerentilon, bar tagadhatatlanul tetten
érhetéek hasonld tendencidk, melynek nincs mas oka, minthogy a mar bevalt
eszkozoket adaptaltuk most is. Annak idején, az Iwiw fénykoraban politikusaink
kezdetben inkabb csak a meglévd ismeretségi koriik apolasara-bovitgetésére hasznaltak
az Internetet. A direkt politikai lizenetek kozvetitése még nem volt divat, ennek talan
egyik legfébb oka, hogy még nem volt sem iizendfal, se tartalommegosztas. Igaz,
szamos politikus — mint példaul Schiffer Andrds vagy Fodor Gdbor— mar évekkel
ezeldtt is teletomte iwiwes ismerdsei postaladajat (ahogy a Jobbik is). Az LMP 2009-
ben Obamahoz hasonl6 internetes adomanygytijté akcidoba kezdett, a Fidesz pedig az
eurdpai parlamenti valasztasok Orvén sajat csatornat hozott létre a YouTube-on. A
szinte eltorpiil, s értelemszerlien Uj lehetdségek adodtak a kluboldalaknak és a
beadgyazhatd YouTube-os videodiizeneteknek koszonhetéen Az sem elhanyagolhato,
Obama akkori kampanyfénoke, aki koztudottan favorizalja a Facebook-ot. Igy nem
csoda, hogy az internetet a magyar valasztasok soran is kihasznaltdk: eleinte csak
emailek, kisvideok formajaban terjedtek az — elsésorban a — politikai attitidvaltast célzo
videok, melyek az infotainment kivanalmainak is maximalisan eleget tettek — utobbihoz
tartozik Gyurcsany Ferenc elhiresiilt tancos kisfilmje is, ami ugyan hivatalosan Batiz

Andras eskiivéi ajandékanak késziilt, mégis kormanyfdéi reklam lett beldle. A

" Terestyéni Tamas: Televizios hiradomiisorok dsszehasonlito vizsgalata 2007. Elérheté az interneten:
http://www.mediakutato.hu/cikk/2007_04 tel/01_hiradok/10.html (2010. 06. 29.)
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ferencvarosi valasztasokon indulé Jhon Emese volt az els6, aki internetes
kommunikécids repertoarjat személyes €s meglehetdsen szuggesztiv blogjaval bovitette.
Ezt kovetden Gyurcsdny Ferenc, még miniszterelnokként paratlanul sikeres online
naploja kovetkezik soron, de azota Demszky Gdabornak vagy Schmidt Pdlnak is van sajat
blogja. A tartalmakat illetden jelentések az eltérések: a privat és politikai célzath
informaciok aranya valtozo, de altalanossagban elmondhato, hogy ritka az olyan profil
mely kifejezetten politikai céli toborzasra jott 1étre. ,,4A kiilonbozd kéozdsségi oldalak
politikai célra valo felhasznalhatosagat csak az utobbi idoben fedezték fel a partok, az
egyik uttoré Orban Viktor Fidesz-elnok, jelenlegi miniszterelnék volt.” — irja a
Népszabadsag Online. ,Egy 2011. januari felmérés szerint az internetes
csoportosulasok csupan 6%-a nincs hatassal a politikara, mig 58%-aval foglalkoznak
ugyan politikusaink, de hatasuk elhanyagolhat6,, addig 36% gondolja gy, hogy minél
tdbben csatlakoznak, annal nagyobb az adott forum ereje.”

A Facebook sikere tehat az okos web2-n tl abban is rejlik, hogy a 18-24 kozti
generaciot 90%-ban lefedi, igy igen jo eséllyel szélithatéak meg az elsd szavazok, arrol
nem is beszélve, hogy a rendszer rengeteg pénzt takarit meg az oOriasplakatokhoz,
koltséges nagygytilésekhez szokott kampanyfonokoknek. A virtudlis vilag fetisizalasara
jo példa, hogy a Fidesz profilja ritkan, Orban Viktoré szinte naponta frissiil. Taldn az
informativ és jobban szerkesztett tartalomnak kdszonhetd az is, hogy mig a Fidesznek
»csupan” 18 ezer, addig Orbannak tobb mint negyvenezer rajongdja van a Facebookon.
A sokatmond6 példa jol mutatja, hogy a kormanypart internetes kommunikaciojanak
jelentds részét a kormanyfd személye koré dsszpontositja. Egyébként nem csak a Fidesz
rendelkezik komoly online kampany-erével: az Onkorményzati valasztis eldtt egy
felmérés alapjan Tarlos Istvan fOpolgarmester-jelolt 3000 rajongdjaval holtversenybe
keriilt Horvath Csabaval, Javor Benedek LMP-s és Staudt Gdbor jobbikos jeldlt pedig
500 koriili rajongoval szerénykedik. Erdekes szot ejteni arrdl is, ahogyan megfordul a
hagyoményos kampany. Mar nem a partoknak kell fizetni azért, hogy kideritsék, mi
érdekli a valasztoikat, hanem a vélasztok maguk rajzolnak problématérképet. Erre jo
példa Orban Viktor rendhagyo kérdése, amikor a facebookos rajongoéitdl tudakolta,

milyen témak szerepeljenek az évértékeld beszédében. Azzal pedig, hogy Mesterhazy

’® Vasarnapi hirek: Politika az interneten 2011. Elérheté az interneten:

http://www.vasarnapihirek.hu/friss/politika_az_interneten (2011. 08. 14.)
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Attila ,,bement” Orban rajongoéi oldalara, illetve YouTube-videdban ilizent Orbanéknak,
szintén azt jelzi, hogy politikusaink kezdik felismerni a webes kozosségi terekben rejlé
lehetségeket. Egyébként az online vitdk kozott taldlhato eldremutatd diskurzus is, de a
tapasztalatok szerint az emberek itt, mivel személyteleniil jelennek meg, sokkal

agresszivebbek és tiirelmetlenek masokkal szemben.
Osszegzés

Osszegezve elmondhatd, hogy mindharom hipotézisemet sikeriilt a felhasznalt
szakirodalmak, a kiilonbozé elméletek, elemzések, kérdéivek segitségével igazolni. A
dolgozat elsé részében egyértelmiien kideriilt, hogy a mai politikai vitakban mar
valdban a spin doctorok tanicsai domindlnak, azaz nem az szadmit, hogy politikailag
mennyire alapos, megfontolt, aldtimasztott érvekbdl all a politikus beszéde, hanem az,
hogy hogyan adja eld, mennyire tud hatni a kozonségre, milyen mértékben nyeri meg a
szavazoOkat. Pontosan e mechanizmus miatt értékelddott fel a spin doctorok munkéja,
hiszen 6k azok, akik a hattérbdl irdnyitjdk a politikai élet szerepldinek nyilvanos

beszédeit, felszolalasait.

A Kennedy-Nixon vita televizids torténelmet irt: nemcsak megfeleld kiindulopontul
szolgalt a miifa; kereteinek meghatirozasdhoz, de egyértelmiien megmutatta a non-
verbalitds hatékony fegyverét a tartalom ellen. A nyilvanos politikai diskurzustérben
lezajlo folyamatokat jol jelzi, hogy bar Nixon volt a tapasztaltabb, kezdetben mégis
Kennedy nyert, mert vitapartnere hattérbe szoritotta a megjelenés jelentdségét és inkabb
az igéretek betartdsara fokuszalt. Bar Nixon sokkal. Am a négy évvel késébbi
valasztasok alkalméval mar Nixon is fejet hajtott a kozéletet urald tendencidk elétt, s
felkésziilt stab segitségével alkalmazta fiatalabb kollégaja modszereit. A 2002. 4prilis 6-
ai Medgyessy Péter és Orban Viktor miniszterelnokjelolti-vita elemzése jol szemlélteti
szamunkra, hogy a meggy0zés érvekre épiild logikdjat, az azonosuldst, hasonulést és
identitaskivetitést céljaul kitliz0 retorika vette at. Medgyessy Péter sikeressége szegény
rétori képességei ellenére is azzal magyarazhatd, hogy megprobalt a nép nyelvén szdlni
¢s egyszerli embernek mutatni magat, hogy ezzel az egyszerliséggel, eredetiséggel
valamilyen érzelmet keltsen a valasztopolgarokban, ami sikeriilt is, mert sokkal
szimpatikusabbnak itélte meg Ot a vita masnapjan a Magyar Gallup Intézet altal végzett

vizsgalatban megkérdezett valasztopolgarok tobbsége. Medgyessy a jol felkésziilt,
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szakszer(i és tapasztalt vitazo ellenfelével szemben beszédében nem az allaspontok és
érvek ésszerli és logikus felsorakoztatdsara torekedett, hanem a kozos célokra és
vagyakra iranyitotta a figyelmet. Az Arisztotelész-i retorika szerint az eredményes
meggy0zés rendelkezésre allo eszkozei kozil tehat az etikat (ethos), és az
emocioanalitast (pathos) sikeriilt teljesitenie, ami mint az elemzés és a vizsgalat is
kimutatta elégséges volt a harom feltétel (ethos-pathos-logos) koziil, hogy

bekdvetkezzen a meggydzés.

Ami a 2006-os Orban Viktor-Gyurcsany Ferenc vitat illeti, elmondhato, hogy a
szabalyozott keretek és az esemény eltérd értelmezése mennyire funkcidtalanna teheti a
last-minute vitak szerepét. A kérd6ivbél kideriil: az emblematikus mondatok, az
egyszerli nyelvezet sokkal jobban megmarad a valaszadok fejében, mint az {ires
igéretek. Az illegitimizalas mellett a polusképzés, biinbakkeresés és egyéb retorikai
fogasok iskolapéldajan keresztiil nyilt alkalmunk a szinfalak mogé latni, s megvizsgalni
a hattérben hizod6 kommunikaciés stratégiakat. Ami pedig a térrendezést illeti, a
Magyarorszagon végbemend éles valtozast mutattuk be. Elindult egy olyan folyamat
melytdl sokkal személyesebbé valt a személyek kozti kommunikacio, illetve a térkoz.
Szamos tényez6 napjainkban is konnyedén képes lenne befolyasolni az adott feleket,
valamint a valasztopolgarokat, igy a magyarorszagi vitdk soran (1998, 2002, 2006)
intenziv valtozasok torténtek térhasznalat, térrendezés kapcsan. Ezek koziil tobbet is
bemutattunk irasunkban, melyek aldtdmasztottdk mindezt, gondoljunk csak a
megvaltozott  helyszinre; a koézonségre, mint ,kellék” alkalmazasara, a
kamerahaszndlatra, vagy akdr a vitdzo felek elrendezett iiltetésére/pulpitus mogeé

allitasara.

Végezetiil az Internetrdl elmondhatjuk, hogy egyelére csupan a valasztasi id0szakban
diiborog a Facebook-laz, de egyre tobbszor lathatjuk, hogy a magyar politikusok
kozvetlenill, kotetlen stilusban szolnak nemcsak rajongoikhoz, hanem a konkurencia
taborahoz is. Es ha a bizonytalanoknak —akik tehat nem mernek, illetve nem akarnak
odaégni egyik taborhoz sem — nem is sikeriil bizonyossagot adni, de legaldbb a
taborukban. Olyan, mintha ott lennénk, mintha beleszolhatnank a politikdba mi is. Az
internet, a maga many-to-many kornyezetével képes nemcsak a nyilvanossag

ujraélesztésére ¢és a visszacsatolds lehetdségére, de altalanossagban noveli az
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érdeklédést a civil ligyek és a politika irant, ezzel is mintegy eldsegitve a nagyobb
hatasfok, proaktiv megértést, mely minden j6l miikodd demokracia alappillére. Ugy
politikai hirdetésekben is mikodik. A 1ényeg a tradicionalis és az ) kommunikacios
kornyezet kihasznalasa, ahogy az Internetrdl szo6ld részben is emlitettem. Hiszen a
kreativ ¢és a targyilagos reklam is egymasra van utalva, és a politikai hirdetésekben sem
létezhet az internetes hirdetés a televizios nélkiil, ugyanis ,,az eredeti csak a szokvanyos,

a szokvanyos csak az eredeti viszonyaban miikodik.”
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Fiiggelék

Az online kérdoivek az alabbi linkeken érhetoek el:

Kérdow a televizios ,, last minute”” vita jelenségerol (2/1 rész) kérdoiv:

http://kerdoivem.hu/kerdoiv/373487974/

Kérdoiv a televizios ,, last minute”” vita jelenségeérol (2/2 vész) kérdoiv:

http://kerdoivem.hu/kerdoiv/373565201/

Az online kérdoiv tartalma:

Kérdoéiv a televizios ,,last minute” vita jelenségérol

Kedves Vialaszado!

A Budapesti Miszaki ¢és Gazdasigtudomanyi Egyetem kommunikéacié és
médiatudomany szakos hallgatdjaként a ,,last minute” politikai vita jelenségét kutatom
egy interdiszciplinaris tanulmany keretében. Az elmult tizenkét évben a jelolti televizids
vitadk a magyar kampanyoknak is megkeriilhetetlen részévé valtak. Kivancsi vagyok,
hogy Onre hogyan hatninak vagy éppen hatottak ezek a tévévitak. A kérddiv anonim,
kitoltése koriilbeliil 10 percet vesz igénybe. Koszondom, hogy megosztja velem
véleményét!
Nem:
Eletkor:
Lakohely:
Foglalkozas:

Az On legfelsébb végzettsége:
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e Altaldnos iskola

o Kozépiskola

e Jelenleg fels6oktatasi hallgatd vagyok
e Diploma

e Posztgradualis képesitéssel rendelkezem

Szakteriilet:
e human
e muszaki

e kereskedelmi vagy pénziigyi
e oktatas

e cgészségligy

e mezdgazdasag

e szolgaltatas

o egyéh:

.
L. Andras és T. Gergely Sohaorszag két partjanak miniszterelnok-jeloltjei. Az itt 1€vo

szoveg a valasztas el6tti ,,last minute” vitajukbol egy részlet:

L. Andrés: A partunk célja, hogy a kdrnyezetvédelem érdekében tegyen intézkedéseket.
Példaul koteleznénk az embereket a szelektiv hulladékgytlijtésre. A globalis
felmelegedés

slirgetd probléma, ugy gondoljuk, hogy sok — ehhez hasonl6 — kis 1épéssel talan
megfékezhetjiik. Ezen kiviil az exportot szeretnénk élénkiteni, hiszen az orszagunkban

kitermelt kaolin vilagszerte elismert portéka.

T. Gergely: Szerintem a biindzés sokkal égetébb probléma, nem artana inkdbb azzal

foglalkozni.
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L. Andras: De hiszen a blin6zés majdnem 20%-kal csékkent az elmult évben a korabbi

adatokhoz képest.

T. Gergely: Mondja ezt a feleségemnek, akit tegnap tdmadtak meg és raboltak ki egy
aluljaroban. Nem szeretném, ha a kedves szavazdk koziil barkinek is at kellene €lni
ehhez hasonl6 traumat a jovoben.

1. Az olvasottak alapjan On kire szavazna?

T. Gergely

L. Andras

2. Kérem indokolja valasztasat egy-két mondatban!

I1. J.F.Kennedy-Richard Nixon TV-vita, 1960

1. On mely szavakkal jellemezné a képen lathato férfiakat?

W -
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e hatarozott

e kiegyensulyozott hatarozott

e kiegyensulyozott

e bizonytalan

e megalkuvo

e esetlen

e pozitiv kisugarzasa, magabiztos

e negativ kisugarzasu, visszafogottabb

2. On szerint melyik képen 1évé férfi megjelenése megnyerobb?

3. On melyik szoveget tartja megnyerébbnek?

a) , Egyetértek azokkal a dolgokkal, amiket a szenator ur mondott. Azt
azonban allithatjuk, hogy az USA beliigyeit nem tudjuk anélkiil megvitatni,
hogy ne ismernénk fel a nemzetkozi pozicionkkal valo osszefiiggést. Nem
kérdéses, hogy az allam nem pihenhet, hiszen életre mené harcot viv, harcot viv
nem csak a kremli emberekkel, de a pekingiekkel is. Jelenleg a harc élén
allunk, és hogy tovabbra is megtartsuk pozicionkat fontos, hogy az USA egy

szellemben éljen.”

b) ,,Az 1860-as valasztasokkor Abraham Lincoln azt mutatta be, hogy ez a
nemzet félig rabszolgaként és félig szabadként hogyan tud létezni. Az 1960-as
valasztasokban, ahol mindenki minket figyel, az a kérdés, hogy a vilag képes-e
félig rabszolgaként, és félig szabadként élni. A szabadsag a jové iranya, fel kell
oldanunk a rabszolgasagunkat. Azt gondolom, hogy ebben a harcban donto
szerepe lesz az USA-nak, annak, hogy milyen tarsadalmat épitiink fel, és hogy

milyen médon tartjuk azt fent.”

3. Valasztasat kérem, par széban indokolja!
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I11. Gyurcsany Ferenc-Orban Viktor vitaja, 2006. aprilis 5.

1. On hogyan hatirozza meg magit?

e sz¢lsobal

e szocialista

e liberalis

e centrum

e nemzeti jobb

e nemzeti radikalis

e nem érdekli a politika

2. Mennyire kedveli Gyurcsany Ferencet?

e egyaltalan nem
e kozepesen

e nagyon

3. Mennyire kedveli Orban Viktor miniszterelnokot?

e egyaltalan nem
o kozepesen
e nagyon

4. On szerint ki mondta?

e _Adunk pénzt? Adunk pénzt. Nem eleget? Hat persze, hogy nem eleget”

e . ...ahogy Graf miniszter ur mondja”

e "Ugye négyévente vannak valasztasok, ez egy rovid idd, aki elvesziti a
valasztast, nagyon gyakran mar késziil a kovetkezore. Tul sok az éles csata,

kevés a nyugalmi idészak. Nagyon nehéz igy mindségi munkat végezni."
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"Kitorni igyekszem abbol a helyzetbdl, hogy mindenki csak a sajat igazsagat
ismételgeti."

"Szembe kellett néznem azzal a kérdéssel, hogy miért nem figyelnek az emberek
arra, amit mondok. Es arra jutottam, hogy valésziniileg azért, mert nem kell6
nyomatékkal teszem, amit teszek."

"Az erkdlcsi rend nem elvont szabalyzat. Olyan, mint a levegd: amig van, észre
sem vessziik, de a hidnyatol azonnal fuldokolni kezdiink."

"Elterjedt vélekedés, hogy az egész valsadg egyetlen emberrdl szol, egy ember
okozta, egy személy jellemébdl, pontosabban jellemhibajabol kdvetkezett be. De
mi tudjuk, hogy ez nem igy van."

"Nagyon nagy baj, hogy azt gondoljak, hogy mert par tizezer ember elmegy a
gylléseikre, akkor 6nok a haza, 6ndk a nép, 6nok a nemzet."

"Diktaturat nem lehet atépiteni. Szakitani kell végre azzal a leegyszeriisitd
politikéval, ami bal- és jobboldal, vagy népiesek és urbanusok, fideszesek vagy
KISZ-esek parharcaként festették le a vilagot. Ebbdl én kiszallok."

,rosszabbul éliink, mint négy éve”

,»he rank, politikusokra hallgassanak!”

,» 10bb pénzt?! H&> mé’nem tette ma’ meg, mikor ott vot a lehetdsége?”

,ugy fél a szamoktol, mint 6rdog a tomjén fiistjetol!”

»a sajat haza tajan kéne el6bb rendet tennie, €s nem itt megtéveszteni az
embereket”

,rossz-e az ¢let magéanak, kend?”

,.3,2 milli6 emberrel konzultaltam”

5. On szerint kire igazak az alabbi mondatok?

Olykor westerncsizmat hord.

Rendszeresen beszamol blogjan arr6l, hogy mit csinal szabadidejében a
csaladjaval.

Felesége allitja: sziilei tanyajarol hozza a csaladnak a szarnyast, férje falujabol
meg a friss, habos tejet.

Allitasa szerint hizlalja 6t a politika.

Gyakran valtogatja frizurdjat.
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A nyilvanossag eldtt rendszeresen a keresztnevén,

Katusként emlegeti édesanyjat.

Vagyonnyilatkozata szerint van egy Volkswagen Golfja.

Fogott mar capat az Adrian.

Kutyajat Totonak hivjak.

Négy gyereket nevel.

Felesége szerint hétvégenként tal sok édességet fogyaszt.

Eletrajziréja szerint tipikusan jellemzé ra, hogy a mai napig bemutatkozik, ha

megismerkedik valakivel.

A 2006-o0s televizié vita alapjan on kit tart...?

e hatdrozottabbnak

e kiegyensulyozottabbnak

o felkésziiltebbnek

e bizonytalanabbnak

e megalkuvobbnak

e hitelesebbnek

e esetlenebbnek

e pozitiv kisugarzasi, magabiztosabbnak
e negativ kisugarzasu, visszafogottabbnak
e szerethet6bbnek

e meggy6zObbnek

Kinek a politikajaba tartoznak az alabbiak?
Vérosépités

Széchenyi-terv

nemzetkdzi beruhdzas

csaladi ad6zas

jarulék-csokkentés

igazsagosabb tarsadalom

minimalbér-ndvelés

Budapest fejlesztési minisztérium
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Szerzdi jogi nyilatkozat,

Hallgaté neve: Pintér Déniel Gergé

Neptun kéd: UX070S

A dolgozat cime: A kozéleti kommunikacié két szintere: a televizios ,last minute”-vita jelensége és
az internetes politikai kampanyok térhdditasa a globdlis médiatérben

Témavezetd / oktaté: dr. Batori Zsolt

A képzés soradn megismertem és tudomdsul vettem a hivatkozas szabalyaira vonatkozé tanszéki
iranyelveket és a plagiumra vonatkozd szigord szankcidkat. Kijelentem, hogy e dolgozat teljes
egészében a sajat munkdm, az abban felhasznalt idézetek, adatok és gondolatok forrésait a
tudomanyos munka megismert kritériumaival 6sszhangban minden esetben feltiintettem.

Hozzajarulok, hogy dolgozatomat a Szociolégia és Kommunikacié Tanszék az oktatdsban a kévetkez6
mddon hasznositsa:

Kl nevem feltiintetésével
O anonimizalva

O nyilvénos internetes feliileten publikélva

O jelszéval védett, kizarélag a tanszék oktatéi és hallgat6i szamara hozzaférhet6 webes felilleten
publikdlva

K a személyes konzultécidkon és érdkon bemutatva

A dolgozattal kapcsolatban

[ teljes mértékben fenntartom szerz6i jogaimat.

[0 a szerz6i jogok egy részérél lemondok, és annak felhasznaldséval kapcsolatban a Creative
licencét® tekintem irdnyadénak.

Commons Nevezd meg! Ne add el! igy add tovébb! [ED) ev-ric-se

[ A dolgozat tanszéki oktatasban torténd tovabbi felhaszndlasahoz nem jarulok hozza.

T Tt Lo

Kelt: Budapest, 2012-04-30
a hallgato aldirds

* A Creative Commons licenccel kapcsolatban itt taldlsz részletes informaciét: http://creativecommons.org/licenses/by-
nc-sa/2.5/hu/.
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