Reziimé

A reklam az, ha bebeszéljiik eldre az embereknek, hogy valaminek oriilni fognak.” - Rejtd
Jeno

Kutatasunkban szeretnénk feltarni a reklamszakma multjat és jelenét, a fogyasztora gyakorolt
hatas szemszOgébdl. Szeretnénk torténeti 0sszehasonlitdé elemzést és értékelést késziteni,
megvizsgalni milyen volt a figyelemfelkeltés szerepe régen és ma. Kutatdsunk alapkérdése,
hogy hogyan formalta at értékrendiinket a reklamipar, miben valtoztatta meg
gondolkodasmodunkat. Valaszt szeretnénk kapni olyan kérdésekre, mint hogy a reklam vajon
Kutatasunk célja tovabba, hogy felmérjiik mik a rekldmtevékenység buktatoi, milyen jogi
szabalyozas  érvényes e  tevékenységre, hogyan szabalyozzdk a  gazdasagi
reklamtevékenységet, €s hogy e szabédlyozasnak mennyire tesznek, avagy nem tesznek eleget
a reklamkészitok. Célunk, hogy kutatasunkkal felmérjiik a rekldmszakma helyzetét, elényeit,
hatranyait, és a rank gyakorolt hatasat.

A kutatds modszertana leir6 és elemz0 6sszehasonlitd modszerek, primer és szekunder kutatas
eredményinek Osszegzése. Kérddives megkeresés alkalmazédsaval online és nyomtatott
formaban a célcsoporthoz igazododan, felmérni a célcsoport véleményeit, észrevételeit, a
reklamok 4ltal rajuk gyakorolt hatést. Kvantitativ kutatdsi modszer alkalmazasa, valoszintiségi
mintavétel. A valaszadok gondolkodasmodjara, attitiidjeire, a feltarasra és a megértésre
kivanjuk a hangstlyt fektetni. A valaszadok adatinak csoportba soroldsdval a
gondolkodasmod és a viselkedés vizsgalata.
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