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,, Valaszd az életet, valaszd a munkat, valaszd a
karriert, valaszd a rohadt nagy TV-t! Valaszd a
mosogépeket, kocsikat, CD-lejatszokat  és
elemes konzervnyitokat! Valaszd az egészséget,
az alacsony koleszterinszintet és a fogdszati
ellatast,  vadlaszd a  fix  kamatozasu
jelzalogkélcsont, valassz elsé otthont, vailaszd
meg a barataidat! Valassz szabadidoruhat és
hozza ill6 sporttaskat, vdlassz egy harom
szobas lakosztalyt  részletre egy  Ocska
sorhazban! Valassz DIY-t, és kérdezd meg egy
vasarnap reggel, hogy ki a fene vagy! Teriilj el
egy fotelban, és nézd a lélekolo, agypusztito
TV-s kvizjatékokat! Tomd tele a szadat ocska
szemét  ételekkel! Vialaszd a végén a

rothadast!...Valaszd a jovét, valaszd az

életet!

A reklamok vilagaban ma mar szinte elvesziink.

Vajon mire is probalnak minket ravenni a reklamok valdjaban? Tényleg azt akarjak, hogy
mindig ragyog6 fehéren viritson a fogunk, hogy mindig tiineményes mosollyal az arcunkon
suroljuk a butorokat, hogy egész allé nap tartson a frizurank? Mit akarnak valojaban toliink?
Csak a pénziinket akarjak, vagy manipuldlnak minket? Azt akarjak elérni, hogy felesleges
dolgokra szorjuk ki az utolsé6 megtakaritasunkat, vagy tényleg igaz, amit mutatnak? Tényleg
egy mozdulattal képes leszek letordlni az odaégett maradékot az edényrdl, ha ezt a
mosogatdszert hasznalom? Es tényleg biztonsagosabb lesz a hatso iilésen utazé gyereknek, ha

ujabb hitelbe verjilk magunkat és megvessziik azt a vadonatuj aut6t?

Rengeteg kérdést feltehetiink, de ugysem kapunk vélaszt, ezekre a dolgokra mindenki rajon
magatol, vagy hagyja, hogy manipuldljadk és megveszi azt a terméket, amelyiknek olyan
»csili-vili” reklamja volt, vagy rdjuk sem néz és csak a sajat feje utdn vasarol, esetleg

megtalalja valahol a koztes egyensulyt. De valamiért az embert mégis érdekli mi zajlik le

! Danny Boyle, Trainspotting (film részlet)



masok fejében, mire gondolnak mikor ezt a toménytelen sok reklamot nézik. Meguntak-e
mar? Vagy még érdekli 6ket? Vajon hisznek-e még nekik? Régebben jobban szerették a
rekldmokat, mikor még kicsit személyesebbek voltak? Vagy jobb ez a mai, modern
,reklamvilag”, amikor szinte mar mindent szabad? Es ha jobb, miért? Miért ragadta meg az
embereket épp a Coca-cola reklamkampanya legjobban? Mért csak a Pepsi Coca-cola
viszalyra emlékeznek szinte mindannyian? Mitdl fiigg, hogy mennyire maradandé a reklam?

Mire emlékeznek még évek mulva is?

Nagyon sok kérdést fel lehetne még a reklamokkal kapcsolatban tenni. Mi személy szerint
legszivesebben az Osszesre megkeresnénk a vdalaszt, hiszen szerintem rendkiviil érdekes
kérdés, miként is hat ez a sok féle reklam az emberekre. Erdekelne minket, mi megy végbe az
emberek tudtat alattijdban egy-egy reklam hatasara, miért veszik meg azt a bizonyos terméket,
aminek annyira tetszett a reklamja, ha nincs is ra sziikségiik, hogyan valik, vagy valhat egy

régi reklam szlogenje sz6lds mondassa, vagy szalldigéveé...

Nagyon sok kérdésre érdekes lenne megtudni a valaszt. A dolgozatunkban kiemeliink, par
altalunk fontosnak tartott, primer kutatdsunkban is kiemelt kérdésre, szekunder kutatdsunk
alkalmazasaval a valaszt. Els6sorban tehat arra voltunk kivancsiak, hogy hogyan is hatnak a

reklamok a fogyasztokra.

Tényleg meguntak mar 6ket, nem foglalkoznak mar veliik, képesek ugy végignézni dket, hogy

mar a kivant hatast el sem érik?

Melyik az a reklam, amire még évek mulva is emlékeznek? Mert biztos vagyok benne, hogy
mindenki halotta mar otthon a csalddjdban, hogy egy-egy régi reklamot Ujra és ujra
felemlegetnek. Nalunk sziileim barati kérében szinte mar szalloige évek ota az Agi van?
szlogen, j6 sztorinak szamit, mikor egyikiik Agota nevii baratnéjének ( ma mér feleségének)
¢desanyjatol ezzel a szlogennel kérdezte tudakolta meg, hogy lanya otthon van e.
Valosziniileg minden csaladban van valaki, aki emlékszik a ma mar csak Hurka Gyurka néven
emlegetett reklamra, ami hurkafogyasztasra hivta fel a figyelmet. (Erdekesség, hogy ebben a
rekldmban egyébként csupan egyszer szerepelt a Gyurka név a legelején, a Joska mellett,

mégis valamiért az emberekben a hurka Gyurka kifejezés ragadt meg.)

Aztan itt vannak a mai modern reklamok, melyekben mar akarmilyen hatast el tudnak érni. Itt
mar nem csak egy egyszerl zene, vagy szlogen hat a nézdére, hanem egy komplett kisfilmként

jelenik meg az adott rekldm. Vajon ezekben a reklamokban mi ragadja meg a fogyasztot? A



zene, valami humoros felhang, esetleg valami nagyon megdobbent jelenség? Sok
mindenkitdl halottam mar példaul, hogy a mostanaban fut6 alapitvany rekldmjat, mikor egy

kisgyereket temetnek el nem értik hogyan lehet leadni.

A gazdasagi reklamtorvényt, reklamtorvényeket kutatva temérdek kérdés meriil fel az
emberben. Sok olyan reklamot lehet példaul talalni, melyet érthetetlen mdédon még nem
tiltottak be, pedig talan okuk lenne ra. Ilyen példaul az elébb emlitett alapitvany reklamja is.

Erre is igyekszilink példakat bemutatni és egyuttal talan példat is mutatni.

Készitettiink primer kutatdsunk alapjaként kérddivet, hogy az altalunk feltett kérdésekre
valaszt keressiink, holott tudjuk az emberek sokfé¢leségébdl addédoan ez szinte lehetetlen

kiildetés, mi mégis megkiséreljiik. Osztjuk Henri Ford allaspontjat, miszerint:

“Ha a sikernek van titka, akkor az abban a képességben
rejlik, hogy megértjiik a mdsik ember nézopontjat és az 6

szemszogebdl is latjuk a dolgokat, nemcsak a sajatunkébol.”

Mi nem csak igérni szeretnénk, be is bizonyitjuk, (, Ez bizonyiték, nem igértet!”’) vagy éppen

megcafoljuk hipotéziseinket.

Valamint kutatast végeztiink a reklamok kialakuldsanak torténetében, a reklamtorvényekben
¢és a reklampszicholdgia terén. Dolgozatunk végére nem varjuk, hogy konkrétan el tudjuk
donteni, tényleg haszontalan manipulacio-e a reklam, vagy miivészet, de talan képet

kaphatunk arrol, hogyan is hat az emberek mindennapjaira, érzelmeire, életére.

Reméljiik felkeltettiik az érdekldédését! Tudjon meg minél tobbet a reklamok terotikus,

pszicholdgiai és jogi elhatarolasarol sajatos szemléletmodunkat kovetve.



