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1. BEVEZETES

., Adot szedni annyi, mint a leheto
legkevesebb gagogas aran minél
jobban megkopasztani egy libat.”
(Jean-Baptiste Colbert)

Az italok az élvezeti szerek csoportjat bovité népszerti, folyékony élelmiszereink. Az
alkoholtartalmtiak kereskedelmi forgalma jelentdsen meghatarozza a magyar gazdasagot.

A jovedéki adordl szold torvényjavaslat elfogadasa utdn nyilvanvalova valt mindenki
szamara, hogy a dohany termékek, a szeszes italok és a gdzolaj araiban drasztikus valtozasok
lesznek érzékelhetéek. Dolgozatomban ismertetem azokat a jogszabalyvaltozasokat, amelyek
befolydsoljadk a szeszes italgyartok ¢és forgalmazok tovabbi miikddését, illetve termék
Osszeallitasat.

A kutatdsom célja, hogy ravilagitsak az jonnan hatalyba 1ép6 jovedéki adoemelés hatdsara
bekovetkezd piaci atrendezddésre. A szeszesital értékesitést is érintd torvénymodositas
jelentésen megvaltoztatja a keresletet €s a kindlatot.

Villalati szemsz6gb0l az Eurodrinks Kft-n keresztiil mutatom be, milyen atalakulds varhat6 a
kinalati oldalon. Itt haromféle kimenetel lehetséges. Els6ként a termék megsziintetése,
masodszor a termék recepturdjanak torvényhez alakitdsa, a harmadik variacid, hogy
valtozatlanul hagyjuk az italt. Ennek részletes elemzéséhez oridsi segitségem volt, Szalay
Gabriella, a cég kereskedelmi igazgatoja.

A vevdi igények modosulasara kérddives modszert alkalmazok a hallgatok korében.
Kérdéseim az alkoholtartalmt italokkal kapcsolatos vasarlasi és fogyasztasi szokasokra
fokuszalnak.

A vizsgalat adataibol kovetkeztetéseket vonhatunk le, a piac atrendezddésére.



2. HAZAI ADOSZERKEZET

A magyar adoszerkezet sok €v alatt szamos valtozason, modositason esett at. Adoreformokrol
manapsag rengeteget lehet hallani, ezért is gondoltam, hogy ebben a témaban keresek kutatasi
célt. Magyarorszagon az EU atlaghoz képest magasabb a kozvetett adobevételek aranya, ezzel
parhuzamosan alacsony a kdzvetlen adok aranya.

,»Az utobbi években eldszeretettel hivatkoznak az EU-konformitas kdvetelményére. Ennek a
jelenlegi adérendszer €s az addfilozofia éppen azért nem felel meg, mert egyrészrol a lakossag
taladdztatott, masrészrdl eltulzott a kdzvetett adok aranya az adobevételekben. A lakossag
tuladoztatasa Gsszefligg a kozvetett adok igen magas ardnyaval. Mig az EU-ban a kozvetett
adok, a fogyasztast terheld adok — helyenként eltéroen még — az adobevételek mintegy felét
adjak, hazankban, 2001-ben az Osszes adobevételek haromnegyed részét (75,5%) a kozvetett
adok teszik ki. Csak példaként emlitjiik, hogy az EU-ban az AFA legmagasabb kulcsa 20
szazalék, nalunk az alap 25 szdzalék és a kedvezményes is 12 szazalek.”

(http://www.freeweb.hu/eszmelet/51/ado51.html- letéltve 2011. 11. 07.)

Az adokat a kozvetlen illetve kdzvetett adok csoportjara oszthatjuk. Kozvetlen adok korébe
tartozik a tarsasagi add, személyi jovedelemadd. Ezeket minden nemzet maga hatdrozza meg,
az Burdpai Unid nem torekszik harmonizaciora e téren.

Az adok masik csoportjdba sorolhatjuk az altalanos forgalmi és jovedéki adot. Viszont
Magyarorszagnak ebben a szekcidoban mar eldirt szabalyrendszert kell kovetnie. Jovedeki adot
tekintve igazodni kell a minimum adomértékhez. A hazai jovedéki adokulcsok egyébként a
legtobb jovedéki termék esetében megfelelnek az EU feltételeknek.

Az egységesités célja, hogy a tagorszdgok kozotti kiilonbséget leredukalja €s elkeriilje az
eurdpai piacon 1éve versenyhelyzet torzulasait. Jelenleg az &svanyolaj jovedéki addjanak
eltérése miatt a hatarkorzetekben adoturizmus folyik.

A hazai adobevételi szerkezet igencsak eltér a nemzetkozi megoszlastol.
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A diagrammon is jol latszik, hogy a személyi jovedelemadod mértéke feltinden alacsony a

nemzetkozi tendencidkhoz képest, és ez folyamatosan csokken. Mar 2010-ben csak 15

szazalékat tette ki az adobevételnek. Ezzel szemben a forgalmi tipust adok sulya 2011-re 40

szazalékot is meghaladja, ami koriilbelil 10 szazalékkal tobb a nemzetkozi atlagnal.



Mindebbdl fakadéan 2012-13-ra az 0Osszes adoterhelés kirivoan aranytalan rendszere

val6sulhat meg.

2. 1. JOVEDEKI ADO SZEREPE AZ ALLAMHAZTARTASBAN

Jovedéki ado alatt a jovedéki termékekért fizetendd fix Osszegli adot értjiik, mellyel a gyarto
vagy forgalmazd szamol el. Jovedéki terméknek mindsiil a dohanytermék, az &svanyolaj
illetve az alkoholtermék, ezen beliil a sor, a bor, a pezsgd, és a koztes alkoholtermék. Ado
megtizetésének bizonyitéka a zarjegy, a keresked¢ illetve vevd mar adozott terméket vasarol.
Egyes orszagokban szélesebb skalan alkalmazzak ezt a szelektiv fogyasztasi adot, még pedig
szénsavas uditok, kavé és tea utan is fizetendo.

,»A jovedéki adorendszer célja, hogy hatékonyan biztositsa az allam adobevételét, mozgdsitsa
tartalékait, szoritsa vissza az adokeriilés lehetdségeit, teremtse meg az adobefolyas
biztonsagosabb feltételeit. Célja tovabba, hogy a gazdasagi élet szerepldit ne érje hatrany,
szoruljon vissza a jovedéki termékek illegalis piaca, a jovedéki termékeknek a
feketegazdasdgban betoltott meghatarozo szerepe. A jovedéki addrendszer ezen céljaival
Osszeegyeztethetetlenek az adokeriilést célzo kiilonbozd jogsértések, mint az olajhamisitasok,
a cigarettacsempészet, az illegalisan eldallitott palinka, vagy a borhamisitasok tigyei.”
(Némethné Czaller Zsuzsanna [2007] 72. o.)

Az Eurdpai Unidban a dohdny, az alkohol és dsvanyi olaj ardnak jelentds részét évek oOta az
altalanos forgalmi ado és a jovedéki ado alkotja. Természetesen ennek egészségiigyi okai is
vannak,tehat a fogyasztovédelem 1is szerepet jatszik ezen termékek adokulcsinak

meghatarozasaban.

2. 2. JOVEDEKI ADO MODOSITASA 2011-BEN

2011. szeptember 26-an jovedéki addemelést szavazott meg az orszaggylilés, amely a Magyar
Kozlony 111. szamaban megjelentek szerint alabbi médon befolyasolja a szeszipart:

»2011. évi CXXV. Torvény az allamhaztartds stabilitasat elosegitd egyes adotorvények
moddositasarol

1. A jovedéki adorol és a jovedéki termékek forgalmazasanak kiilonds szabalyair6l szo16
2003. ¢évi CXXVII. térvény modositasa

3.§ (1) AJot. 64. § (2)—(3) bekezdése helyebe a kovetkezo rendelkezés I1ép:



(2) Az adé mértéke a szeszes italok meghatdrozasardl, megnevezésérol, kiszerelésérol,
cimkézésérdl, és foldrajzi jelzéseinek oltalmarol, valamint az 1576/89/EK tanacsi rendelet
hatalyon kiviil helyezésérol szolo 2008. januar 15-1 110/2008/EK eurdpai parlamenti és
tanacsi rendelet (a tovabbiakban: 110/2008/EK rendelet) II. mellékletében felsorolt termékek,
valamint az olyan szeszes italok esetében, amelyek alkoholtartalma kizarolag a 110/2008/EK
rendelet

II. mellékletének 6. és 9. pontja szerinti termékbdl szarmazik, és izesitésiikre mézet, vagy az
¢lelmiszerekben €s azok feliiletén hasznalhaté aromakrol €és egyes, aroma tulajdonsagokkal
rendelkezo élelmiszer-0sszetevokrol, valamint az 1601/91/EGK tanacsi rendelet, a
2232/96/EK ¢és a 110/2008/EK rendelet, valamint a 2000/13/EK iranyelv modositasardl

sz0l6 2008. december 16-1 1334/2008/EK eurdpai parlamenti €s tanacsi rendelet 3. cikke (2)
bekezdésének c) és d) pontjaiban meghatdrozott aroma anyagot haszndlnak, — a (3)
bekezdésben foglalt eltéréssel — az (1) bekezdés szerinti addalapra 289 900 forint, egy€b
szeszes italok esetében 414 150 Ft.”

( Magyar K6z16ny [2011.09.29.] 2011. évi CXXV. Torvény)

Tehat ez annyit jelent, hogy nem egylittesen 50%-o0s addemelést szabott ki az allam, hanem
kiilonbozd ismérvek alapjan két osztalyba sorolta a szeszes italokat. A kisebb kozterhet viseld
csoportot a 6. pontban megnevezett palinkak, és a 9. pontban emlitett méz hozzdadaséaval
késziilt palinkdk alkotjak. Ezen kiviil a II. szdma melléklet tartalmazza, azon szeszes italok
felsorolasat, amelyek kizarolag természetes aromat tartalmaznak, mégpedig vodka, rum, gin,
lik6r, keserti, brandy. A drasztikus adoval sujtott csoportba tartozik minden aromas szeszes
ital.. Ilyen példaul a whisky szeszes ital, palinka szeszes ital, brandy szeszes ital. Azonos

tulajdonsaggal rendelkez6 alkoholok, amelyek Osszetételében szerepel mesterséges aroma.

2. 1. 1. A valtoztatasok okai

Az EU tagallamokban a tulzott alkoholfogyasztas veszélyt jelent mind az egészségi allapotra,
mind a szocialis jolétre, mind a gazdasagi fejlddésre. Az alkoholfogyasztassal 0sszefliggd

karok szintje nemzeti €s unios szinten egyarant elfogadhatatlanul magas.

(http://www.eum.hu/eu-egeszsegugy/eu-integracio/egeszsegi-allapotot- letoltve 2011.11.09.)

,»A Nemzetgazdasagi Minisztérium elOterjesztésében targyalt modositdé inditvanyt lelkesen
tamogatta az agrartarca, amely a latogatoi véleményeket szondazva maga tiintette ki
kozonségdijjal a Zsindelyes Palinkafdzd Kft.-t a legutobbi Orszdgos Mezdgazdasagi €s

Elelmiszer-ipari Kiallitison. A Vidékfejlesztési Minisztérium hivatalos kozleménye sokat



elarul arr6l, mi az aktudlis kormanyzati felfogés a hazai égetett szeszek fogyasztasardl: ,,a
torvénymodositas célja az volt, hogy azokat a szeszes italokat hozza kedvezdbb helyzetbe,
amelyeknek kiemelkedd a mindsége, igy 0sztondzve a lakossagot az egészségesebb, kevesebb
aromaanyagot tartalmaz6 termékek fogyasztasara.”

(http://m.hvg.hu/hvgfriss/2011.42/201142 felemas_alkoholadoemeles egetett szeszesek -
letltve 2011.11.09.)

Ez a sajatos megoldas tobb akadélyba is iitkzhet. Az unids jogelvvel ellentétesen azonos
termékeket adoztatasi szelekcioval lat el a magyar kormany.

,»Ami a jobb mindség ¢s az egészség kozotti osszefiiggest illeti, a HVG-nek tobb addiktologus
szakorvos is Ugy nyilatkozott, hogy az alkoholt rendszeresen fogyasztok szervezete szdmara a
bevitt alkohol mennyisége a mérvado, az aromaanyagok ebbdl a szempontb6l masodlagosak.
Raadésul a hazi f6z¢ési, ellendrizetlen parlatokban veszélyesebb maradék anyagok taldlhatok,
mint a szeszgyari termékekben. Utdbbiak sajatossdga az is, hogy gyengébbek — példaul azért,
mert eléallitoik igy optimalizaljak jovedékiado-terheiket. ,,
http://m.hvg.hu/hvgfriss/2011.42/201142 felemas_alkoholadoemeles_egetett szeszesek —
letoltve 2011.11.10.)

(HVG-Hetilap [2011. oktober 19.]- Tamas Gabor)

A gyérban késziilt szeszes italok atlagos alkoholtartalmii 20-40 szazalékig terjedd, mig az
otthon f0z6tt palinkaké akar 50 vagy anndl is magasabb szeszfokkal, rendelkezhet.

Tehat a magyar kormany sajatos megoldasanak hatterében az egészségmegdrzes is all.

A kutatdsok azt mutatjak, hogy jotékony hatassal bir az emberi szervezetre a mértékletes
alkoholfogyasztds bizonyos esetekben. Azonban a fiatal feln6tt kortak esetében nincs
kimutathat6 egészségmegdrzd hatdsa a szeszes italoknak a kovetéses vizsgalat ennek éppen az

ellenkezdjérdl szolnak.

2. 1. 2. Ellenérzés indoka és célja

Nemzeti Fogyasztovédelmi Hatosag Piacfeliigyeleti és Fogyasztovédelmi Fdosztaly
Fogyasztovédelmi Osztaly 2010. augusztusi Osszefoglald jelentésében is kiemelte az

alkoholtartalmu italok ellenOrzését.



»A  mértéktelen alkoholfogyasztas, ¢és ennek kovetkezményei okoznak igen sulyos
népegészségiigyl, tarsadalmi problémakat. Hozzavetdlegesen minden tizedik ember
alkoholproblémaval kiizd, €s ezt az is tetézi, hogy tarsadalmunk igencsak elnéz6 a tulzott
alkoholfogyasztassal szemben. Evente 4tlagosan 12 liter tiszta szeszt fogyaszt egy magyar
ember, sokan pedig nem ismerik a mértéket, €s ez sajnos egyre inkabb igaz a felnovekvo
generdciora. Egyre nagyobb az alkoholizmus aranya mind a nék, mind a fiatalok korében.
Evente tobb mint 8000 halélesetért kozvetleniil az alkohol a felelds, és az alkoholfogyasztas
az elmult tizenot évben sokszorosara nott.

A Nemzeti Fogyasztovédelmi Hatdsag torvény altal biztositott hataskorében a fent ismertetett
negativ jelenségek visszaszoritasa érdekében ellendrzi a dohanytermékek és alkoholtartalmu
italok fiatalkora személyek részére torténd értékesitésére vonatkozo jogszabalyi eldirdsok
betartasat, melyre az Ellendrzési és Vizsgalati Programjaban minden évben kiemelt figyelmet
fordit.

A 2009. év 8szén lefolytatott ellendrzések soran az alkoholtartalmu italok, a dohanytermékek
¢s a szexudlis aruk értékesitésére, forgalmazasi modjara, valamint reklamozéasara vonatkozo
jogszabalyi rendelkezések megsértése tekintetében ugyan csokkend kifogasoldsi arany volt
megfigyelhetd, azonban az ellendrzések tovabbra is magas szdmban tartak fel jogsértéseket,
igy mindenképpen indokolt e teriileten a folyamatos hatdsagi jelenlét.”

(www.nth.hu/data/cms32979/osszefoglalo_jelentes.doc- letoltve 2011. 11. 09.)

2.2.KORNYEZO ORSZAGOK ADORENDSZERE

Magyarorszagon egy vallalat profitjanak 40-50 szazalékat veszti el havonta az allam javara,
mikozben Szlovédkiaban ugyanez az arany 81 szdzalék. Jovedéki ado terén Szlovakidban
egységes rendszer van, tehat 10, 8 eurd/ 100 acl/liter, azaz 3348 Ft/ liter.

Az EU-n beliili orszagok kozott is van eltérés legkevesebb jovedéki addjaval Gordgorszag,
biiszkélkedhet. Az Eurdpai Unid altal meghatarozott minimum jovedéki adot tartja a legtobb
orszag.

Eur6paban bajnoknak szdmitunk altaldnos forgalmi adé mértékét tekintve, mivel mi
orszagunk mellett csak Dénia és Svédorszagban 25 szizalékos a kiszabott érték. 2012. 01.
01.-t6l viszont egyértelmiien els6k lesziink ebben a kategdridban, hiszen 27 szazalékra fog
emelkedni forgalmi ad6 kulcsa. A vilag legmagasabb altaldnos forgalmi addja
Magyarorszagon lesz és ez azt jelenti,hogy mar 6sszesen 52 szdzalékos kozteher sujtja nettd

bérbdl torténd fogyasztast.



3. KINALATI OLDAL REAGALASA

3. 1. A FOGYASZTAS- FORGALOM OSSZETETELE ES VALTOZASAI

A szakma harom szegmensre osztja fel a tOmény szeszes ital piacot. Mind el6allitasi
technologiaban, mind a kiils6 megjelenésben és Osszetételben kiilonboznek, ami legfoképp az
arban tiikrozodik.

e Kommersz szeszes italok: araik alacsonyak, altaldban gyengébb mindségli termékek,
nem kapcsolodik hozzajuk marketing, tarsadalmi szempontbodl, szegényebb rétegekbdl
vasarolnak ilyen italokat

e Mindségi termékek: araik kedvezdek, mégis elfogadhatd mindséget kaphatunk érte,
kozépréteg a torzsvevo, kisebb reklamkoltséggel jar, mint a prémium terméket gyartd
vallalatoknal

e Prémium produktum: kiemelked6en magas ar jellemzi, vevdit a markahiiség jellemzi —
altaldban elére meghatarozott célcsoportnak gyartjak, erds marketing hatérrel
rendelkezd cégek forgalmazzak

A harom kategoria koziil legjobban a kommersz termékeket fogja érinteni a drasztikus
adovaltozas. Mivel a prémium termékek magasabb szinvonalat képviselnek, ezért nem a teljes
valasztékukat érinti az 50 szazalékos jovedeki addemelés. Mig a gyengébb mindségli italok
Osszetételében megtalalhatd a nem természetes aroma, ezaltal aruk emelkedni fog és mar
majdnem meg fog egyezni a brand termékek értékével. Ebben az esetben a vasarlo
valoszinilileg a mar ismert markaja készitmeényt fogja preferalni. Tehat a kormany arra készteti
a vevot, hogy ha mar alkoholos italt szeretne fogyasztani, azt csakis igényes moédon tegye.

A folyamatot végiggondolva, arra a kovetkeztetésre jutnak majd az alacsonyabb rétegnek
gyartd cégek, hogy vagy vallalati stratégiat kell valtaniuk, vagy véget kell vetni a gyartasnak,
forgalmazasnak, mivel deficites lesz a kdltségvetésiik.

Pé¢ldaként vegylik alapul az iparag egyik piacvezetd cégét. A Zwack Unicum Nyrt. féléves
jelentése is bizonyitja, hogy a kommersz italok kereslete mar rohamosan csokken, mig a
prémium terméké dinamikusan nd. Viszont a felsd vezetés kiemelte, hogy a megemelt
jovedeki ado, az emelkedd afa-kulcs kovetkezményeként a feketepiac népszertiségének

hirtelen megugrasa lesz érezhetd a cég arbevételén.



3. 2. ALKOHOLTARTALMU ITALOK CSOPORTOSITASA

Az alkoholtartalmu, vagyis a szeszes italok f0 jellemzdje, hogy kiilonb6z6 mennyiségben etil-
alkoholt tartalmaznak.
Harom nagy csoportra oszthatoak, a borok, a sorok és a szeszesital-ipari készitményekre.
Dolgozatom a harmadikként emlitett szekcidval fog részletesebben foglalkozni.
,» A szeszesital-ipari készitmények ndvényi erjesztett termékek kozvetett leparlasaval vagy a
kiilonb6zé alapanyagok Osszekeverésével, tobbnyire aromdk ¢és egyéb kiegészitdk
hozz4adasaval késziilt, magas alkoholtartalmu italok.”
(Dr. Buzas Gizella, B.Kiss Andrasné, Dr Sahin- Téth Gyula [2000])
Ezen beliil is két f6 kategoriat kiilonboztetiink meg:

e Parlatok

o Likdrok
A parlatok jellegzetes aromdju italok, melyek nem tartalmaznak cukrot (ha igen
elhanyagolhatd mennyiségben), alkoholtartalmuk pedig altaldban 38-50 szazalék kozott
mozog. A felhaszndlt nyersanyagok szerint tovabbi négy szegmensre oszthatok:

e QGyilimdlesparlatok
Maias néven palinkafélék csoportjanak nevezhetjiik, ¢és beszélhetiink valodi, valamint
kiilonleges palinkarol, ha a készitési modjukat figyeljiik.
A valdédi palinka gyiimolesbdl késziil, vagyis az alkoholtartalma — €s zamatanyag-tartalma a
gylimolcs leparlasabol szadrmazik. Hazankban altaldban izesebb, aromasabb, magas
cukortartalmu gyiimolcsokbdl készitik. Ismert fajtai a korte, a cseresznye, a szilva, a barack, a
meggy, az alma, ¢és a vegyesgylimolcs palinkak.
EuroDrinks Kft. palettajan: Nador termékcsalad, Closter william Crist
A kiilonleges palinka alapjait a valodi palinka adja meg. Valodi gyiimolcsparlatbol késziilnek
finomszesz hozzaadasaval, ezaltal finomodik az ital és az er0s italt nem kedveldk is 6rommel
fogyasztjak.

A vallalat palinka tipust szeszesitalai: O-hazai termékcsalad, Nador Paprika Premium

e (Gabonaparlatok
A gabonaparlatok alapja altalaban a rozsbol, arpabol, kukoricabol vagy buzabol késziilt szesz.
Legelterjedtebb ezek koziil: a whisky, a gin és a vodka. A vilagon a blended whiskyt ismerik,
amely gabonadrleménybdl késziilt, atlagosan 40 fokos. Scotch néven elterjedt ital alatt is ezt a

whisky fajtat értjiik.



E rész tagja: Glen Scanlan Scotch Whisky

A gin a bordka jellegii italok népszerti képviseldje.Ez a fajta alkholo édesités nélkiil késziil.
Kedvelt marka: Old Inn London Dry Gin

A vodkarol azonnal az oroszok jutnak esziinkben. Naluk még burgonyabol allitottak eld, mig
napjainkban mar gabonafélék (tobbnyire rozs) felhasznalasaval késziil. A fogyasztoi igények
gyarapodasaként megjelentek az izesitett vodkak is.

Ismert markak ebben a kategdriaban: Bristol Vodka, Tatjana Vodka, Red Crown Vodka-Fruit

termékcsalad

e Borparlatok
Borparlatbol szarmaz¢ izkiegészitOk ¢és szinezékek hozzaadasaval késziilt italféleségek.
Legfontosabb koziiliikk: a cognac, az armagnac €s a brandy.
A cognac francia eredetli borpalinka, amely kivalé mindségii és rendkiviil finom iz.
A céget egyetlen termék képviseli ebben a kategoriaban: Lautrec Cognac
A masik nevezetes torvény altal védett borpalinka az armagnac. Nem olyan kdzismert, mint a
konyak, ezért nincs is ra olyan kereslet. Erre vezethetd vissza, hogy a vallalat nem forgalmaz
ilyen tipusu italt.
Vilagszerte ismertek a brandy italok.
Az EuroDrinks Kft. kindlataban szerepel brandy és brandy tipust szeszesital is: Fayard X.O.
Francia Brandy, Napoleon Residence brandy tipusu szeszesital.

e Egyéb készitmények
Ide soroljuk a rumot, a tequilat ¢és a kereskedelmi palinkat.
A valdodi rum eredetileg a karibi térségbdl szarmazik, és leparlassal késziil cukornad levébdl.
Tovabb bonthatjuk a vilagos, illetve sotét rumra. A végtermék mindségét tobb Osszetevo
befolyésolja, de elsdsorban a szarmazasi hely, a természeti adottsdgok hatdrozzak meg.
Nevezetes rumok: Jamaicas Star Black Label J.R./ White Ron J. Rum, Royal Poert
Brown/White Rum
A hazai rumok eltér6 mdédon késziilnek, mint a karibi orszagokban. Nem erjesztéses tton
eldallitott rumokrdl beszélhetiink, hanem mesterséges tton, étkezési finomszesz, rumeszencia,
szintetikus szinezékek, viz Osszekeverésével allitjak eld. Nemcsak kozvetlen fogyasztésra,
hanem kiilonboz6 italok készitéséhez is felhasznalhatok, ilyen fajtdja a kommersz rum,
tearum ¢és haziasszonyok korében jol ismert siitérum. A népszerli jamaicai tipust Portoricoi

Rum a kiilonleges rumok, kdzé tartozik.
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A tequila egy mexikdi eredetli szesz, amely egy agavefélébol késziil. A rumhoz hasonlo
aromaval rendelkezik. Két tipusat ismerhetjiik, a silver valamint a gold tequilat. Eltérd
fogyasztasi szokasokkal ruhdztak fel az italokat az évek alatt az italkedvelok. A silver tequilat
soval és citrommal, mig a goldot narancs ¢s fahéj kiséretében fogyasztjak.

EuroDrinks kindlataban szerepl6 tequildk: Don Ceverino Silver / Gold Tequila S.

A kereskedelmi (kommersz) palinkak alatt olyan szeszesitalokat értiink, aminek zamatat nem
gyimdlcspalinka adja, hanem az izesitdanyagok. Jellemzdjiik, hogy a legegyszeriibb

eljarassal, az alapanyagok Osszekeverése utan keriilnek a polcokra, majd a fogyasztokhoz.

A masodik 6 kategoria a likérok csoportja.

Olyan szeszes italok, amelyek meghatarozott mennyiségii cukrot tartalmaznak, és kétféle
modon izesithetd, természetes vagy mesterséges anyagokkal. Osszetevdi kozott itt is
megtalaljuk a finomszeszt, a vizet €s a répacukrot, valamint az izesit-€s szinezOanyagokat is,
melyeket 6sszekevernek és elére megszabott ideig érlelik. Mindségiik alapjan feloszthatoak
kereskedelmi és kiilonleges likOrokre.

A kereskedelmi likérok alapanyagainak nagyrészét mesterséges tton eldallitott likdreszencidk
alkotjak, ezek adjdk meg az izvilagat az italoknak. Megkiilonboztetd, a zamattal harmonizalo
szinét, szintetikus élelmiszer-festékek adjak.

A kiilonleges likérok tulajdonsdgai kozott szerepel a természetes eredetli izesitOanyagok
felhasznalata, a hosszabb ideig valo érlelés. EbbOl kifolydlag mélyebb élményt nyu;to,
magasabb ¢élvezeti értékli italokat sorolunk ide. Ezen belil még haromféle likort

kiilonboztetliink meg egymastdl az izesités és izjelleg szerinti ismérvek alapjan:

Gyiimolcslikérok
Kozepes alkohol- és cukortartalmut italok alkotjak e csoportot, melyek friss vagy tartositott
gyimdlcs levével vagy parlataval, izkiegészitokkel készilt. A termékek egymastol jol
elhtatarolhatok a gyiimdlcs ize és illata miatt. Mivel vildgunk igen gazdag gyiimdlcskindlattal
rendelkezik, ezért sokféle ilyen likdr létezik.

e Narancs, citrom — Tropical Classic S. Triple Sec, Palace Triple Sec Likor

e Meggy, cseresznye — Palace Cherry Brandy Likdr, Palace Bonbon Meggy Likoér

e Barack — Tropical Classic Selection Peach

e Fekete ribiszke — Cassis, Palace P. Creme de Cassis Likor

e Banan — Tropical Classic S. Banana, Tropical Classic S. Green Banana
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e Kokusz — Tropical Classic S. Coconut, Tropical Kokusz Likor

e Sargadinnye — Tropical Classic S. Melon

Novényi kivonatu likérok
Kiilonboz6 novényi részek hozzdadasaval eldallitott italok. Receptenként eltérd aranyban
hozzékeverik a novényi kivonatokat. Akar a gylimdlcsoknél a sokszinliség magyarazata a
valtozatos nyersanyag felhasznalas. Ismertebb likdrkiilonlegességek alapanyag szerint:

e Flszerkeverék

o Keserl fliszerkeverék

o Tobbféle izesitdanyag

Az egyéb izesitési likérok
A ndk korében népszerli alkoholtartalmu italok a krémlikérok. Ezeket az italféleségeket
alapanyag alapjan soroljuk hdrom csoportba:

e Kakao, csokoladé — Miladys Csokoladé Krémlikor

e Kaveé — Sharon’s Capuccino Krémlikdr, Sally’s Kavé Krémlikdr

e Tejszin - KingStone Pina Colada

3. 3. EURODRINKS BEMUTATASA

Az EuroDrinks Kft. magyar magantulajdont vallalat,mely 1991. évben alapitottak.
Budapesten a III. keriiletben termeldi, kis-és nagykereskedelmi €s logisztikai tevékenységet
folytat. A fogyasztok korében népszerl sajat fejlesztésti termékek eldallitasa és forgalmazasa.
Az orszag egészére kiterjedd teljes korti kereskedelmi szolgéltatast nyajt a vevokhoz, illetve
iizleti partnerek igényeihez igazodva. Tobb druhdzldnc részére szallitanak els6 aras
termékeket, példaul Auchan, Tesco, Metro, Match, Cora, Profi. A piaci igény hatdsara 2005-
ben elkezdtek importalni kiilonbozd italokat is, melyek versenyképes arak miatt igen
keresettek lettek. A cég a hossza tavu egylittmiikddésre €s mindségi munkara eskiiszik, ami
véleménylik szerint csakis a vevoi elégedettségen keresztiil érhet6 el. A vallalat altal gyartott
¢és forgalmazott kozkedvelt termékek nem csak az aruhdzak polcain illetve nagykereskedelmi

vallalkozasokban talalhatdak meg, hanem a szorakoztatd iparban is . A fiatalok korében
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igencsak ismert Morrison’s Music Pub koktéljaiban is felfedezhetéek az EuroDrinks Kft.
altal forgalmazott produktumok. A wvallalat elsdsorban a kozépréteg izlését probalja
kielégiteni, tehat mindségi termék, elérhetd aron.

Széles szortimenttel rendelkezo vallalatrol beszélhetiink, mivel sokféle terméket tudhatnak
magukénak: vodka, vodka-fruit, likdr, krémlikor, keserti likdr, brandy, brandy tipusu szeszes
ital, whisky, whisky tipusu szeszesital, gin, rum, tequila, palinka, palinka tipusu szeszesital,
koktél szirup, alkoholos frissitd ital. Természeten, ezeken beliil kiilonb6z6 izvilaggal vannak

ellatva a termékek. A kovetkezd tablazatban néhany informacidt mutatok be a cég termékirdl.

1. Tablazat Néhany termék az EuroDrinks Kft. valasztékabol

TERMEK MEGNEVEZESE URMERTEK | SZESZFOK
(liter) (%)

Bristol Vodka 0,7 37,5
Red Crown Sérgadinnye 0,7 17
Palace Triple Sec Likdr 0,5 16
Tropical Blue Curacao Likor 0,5 17
Miladys Csokoladé Krémlikdr 0,7 17
Sally’ Kavé Krémlikor 0,5 16
Mojito Import Cockail 0,7 15
Nador Kesert 0,5 38
Fayard Francia Brandy 0,7 40
Napoleon Residence —brandy tipusu szeszesital 0,7 36
Glen Scanlan Scoth Whisky 0,7 40
Joe Roberts whisky tipusu szeszesital 0,7 38
Old Inn London Dry Gin 0,5 37,5
Royal Port Brown Rum 0,7 37,5
Jamaica Star White Ron J. Rum 0,7 37,5
Don Severino Silver Tequila S. 0,7 35
Nador Besztercei Szilva Palinka 0,5 40
Nador mézes agyas Megy 0,5 32
O-hazai Classic Meggy- palinka tipusu szeszesital 0,5 37,5
O-hazai vilmoskorte- palinka tipust szeszesital 0,5 38
Nédor Paprika Premium 0,5 38
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O-hazai Bodza Alkoholos Frissité ital 0,275 4

Sport Mandula Koktél szirup 1,0 0

Forras: http://www.eurodrinks.hu/ (letdltve: 2011. 11. 01.)- sajat szerkesztés

3. 4. AZ EURODRINKS KFT REAKCIOJA A VALTOZASOKRA

A szesziparnak az év végi szezon a legnagyobb forgalmat generalo iddszak, ezért az Osszes
vallalat, még alacsonyabb jovedéki addé mértékkel probal minél tobb terméket eldallitani. Ez
annyit jelent, hogy a novemberi, decemberi periddusra elére le kell gyartani a kivant
mennyiséget. Egyszdval az oktdberi honap a tomeggyartastol és allomanyndvelésrol szolt.
Mivel az adoézott készleten 1évé termékek utan a jovedéki ado kiillonbozetet nem kell
megfizetni, ezért felhalmoznak az egységek. Azonban ennek is kiilonbdz6 korlatozé tényezoi
vannak. Ertelemszeriien elsd gatja a készletezésnek az anyagi forras biztositdsa. Az oktober
31-ig attett készlet jovedéki add fizetési kotelezettség hatarideje november 20. Masodrangu
nehézséget a nagykereskedelmi raktar mérete okozhatja, mert nem tud tobbet termelni, mint
amekkora a tarolo befogado kapacitasa. Ezen kiviil még az adoraktarban is lehet tarolni, de ott
is elére kikotott mennyiséget. (Adoraktar: A jovedéki szabdlyozas alapintézménye. Az
engedéllyel rendelkezdk jovedéki termék adodzatlanul raktdrozhatd.)Az finanszirozési
problémak kikiiszobdlésére tobb megoldas is létezik:

e Hitelkeret

o Készpénzes eladds — multinaciondlis vallalatoknal nem miik6do lehetdség

e Faktoring - A szallitd fizetési haladékkal rendelkezd - jellemzdéen 30-120 nap -

vevOkovetelését ellenérték fejében harmadik félre, a Faktorra engedményezi.

Az BEuroDrinks Kft. szempontjabol ez a készletezés 59 milli6 forint kiadéassal jarna,ezért az

utolsoként emlitett faktoraltatassal oldja meg a fizetési kotelezettségeit.

Jovedéki ado atszamolasa
2011 10. 31-ig. 276100 Ft / hl
Jovedéki ado fajtakodok 2011. november 1-t6] (Termékmérleg adomérték kod: C3)
414 150 Ft/hl
e alJot. 63. § (1) bek. c) pontja szerint alkoholtermék (a Jot. 64. § (4) bekezdésben
foglaltak kivételével)
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e alJot. 63. § (1) bek. a)-b) pontja szerinti alkoholtermék (a palinka, a parlat és a Jot.
64. § (2) bek. els6 fordulatanak megfeld szeszes ital kivételével)
289 900 Ft/hl
e a Jot. 64. § (2) bek. els6 fordulatdban meghatarozott feltételeknek megfeleld
szeszes ital (a palinka kivételével)
e palinka

(http://vam.gov.hu/loadBinaryContent.do?binaryld=35879- letoltve 2011.11.02.)

Egy darab 0,7 literes 40 szazalékos Glen Scanlan Scotch Whiskynél (természetes aromaval
késziilt,tehat 5%-os adodvaltozas),illetve egy darab 0,7 literes 38 szazalékos John Reed
whisky tipusu szeszesital esetében(nem csak természetes aromaval eldallitott, amit 50%-o0s
kozteherndvelés sulyt)

Termékmennyiség (db) * Grmérték (liter)* szeszfok/100 * jovedéki ado.

2. Tablazat Jovedéki adovaltozas szamszeriisitése

Datum 2011.10.31-ig 2011.11.01-t61
Jovedéki adod 276100 Ft/ hl 289900 Ft/hl 414150 Ft/hl
Scotch Whisky 1*0,7%0,4*2761= 1*0,7*0,4*2899
773,08 Ft =811,72 Ft
John Reed Whisky | 1*0,7*0,38*2761 = 1*0,7*0,38*4141,50
tipust 734,426 Ft =1101,639 Ft
Kiilonbdzet 13800 Ft 138050 Ft
(jovedéki ado )
Kiilonbdzet 38,64 Ft 367,213 Ft
(Osszeg )

Forras: EuroDrinks Kft. Arjegyzék [2010-2011]

A szamitasok korrekt modon jelzik, hogy a két termék esetében 38,64 Ft-tal fog dragulni az 5
szézalékkal novekvl természetes aromat tartalmazo Scotch Whisky jovedéki addo mértéke,
ezzel szemben az 50 szazalékos adovaltozast érintd kategdriaba tartozo John Reed whisky

tipusu szeszesital esetében 367,213 Ft-ot jelent.

Mivel 2011. 09. 26-an fogadtak el a térvényjavaslatot, ezt minden szeszes ital gyartd és

forgalmazo cégnek egy honapon beliil az 6sszes termékre vonatkozoan ki kellett szamolnia.
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Majd miutan szamszerisitették, arra jottek rd, hogy az 50 szazalékos terhelést kapott
termékeknél valtoztatasokat kell véghez vinni. Mégpedig azért, mert az eldallitasi koltség, az
ado mértéke €s a haszon Osszeadva, mar dragabb terméket produkalt, mint a kizarolag
természetes aromat tartalmazo6 ital. Hiromféle kimenetele lehet az atalakitasnak:

e termék megsziintetése

o termék Osszetételének valtoztatasa

e termék valtozatlanul val6 gyartasa

Az EuroDrinks Kft.-n keresztiil vegyiik végig, mi mdédon reagaltak az egyes termékek
esetében az atalakulasra. Azon készitmények Gsszessége, amelyeknek a megsziintetést lattak
legjobb opcidnak az volt az oka, hogy a létrehozasuk és vele jard koltségek, egyaltalan nem,
vagy csak részlegesen tériiltek volna meg. Ilyen termék a King William whisky tipusa
szeszesital. Ezt a megoldast, mar csak végso esetben hasznalja fel a vallalat.
Ami jellemz6bb reakcio, az a receptura véltoztatdsa. Ertelemszertien korlitozva vannak a
hatarok. A kiilonbozd italfajtakra a Szovetségi Szeszital Torvény el6irdsainak megfelelden
meg van hatarozva a kiilonboz6 italkategoridkra valé minimum szeszfok.
A kovetkezOképpen néz ki:

e vodka—37,5%

e rum-—37,5%

e ¢2in—37,5%

e whisky —40 %

o likdr—15%

e kesertl -

e brandy 36 %

Ennek fényében a valtoztatasok kategoriavaltassal is jarhatnak, mivel a torvénymodositasban
a II. szamu mellékletben szerepelnek, vagyis az 6t szdzalékos emelés €rinti az imént felsorolt
szeszes italokat.

A whisky szeszesital csoportba tartozd6 John Reed szeszfokat csokkentik 38-rol 30
szazalékosra, igy ugyan szeszesital kategoridban marad, de a jovedéki ad6 mértéke csokken.
A Joe Robert’s italt, pedig tiszta whiskyre varidljak, tehat csakis természetes aromat tartalmaz
majd. A Residence brandy tipust szezsesitalra is ez a sors var, hogy 100 szazalé¢kos brandyre

fejlesztik fel. Mig a Gerard-ot lefokozzdk 24 szazalékosra, vagyis a kozteher sulya
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mérséklédik. Az O-Hazai Classic termékesalad egyelére valtozatlanul marad 37, 5 szazalékos
palinka szeszesital, a keresletté]l fiigg majd az esetleges valtoztatas. Ezzel szemben az O-
Hazai mézes szeszesital receptjébe belenytlnak ¢és az eddig 80 gramm mennyiségli mézet,
felnovelik 100 grammra, ezaltal attarifaljak likorré €s maris csak 5 szazalékos adoemelést
fogja, terheli a terméket.

Valoszinli, hogy a magyarorszagi szeszes ital gyartdo és forgalmazd kisebb vallalatok
panikszerlien, elkezdenek termelni a kardcsonyi szezonra €s atvaridlni a kinalatukat, a
torvényhez igazodva.

A kiilonbozo termékkategoriak forintalis valtozasa 2011. november 1-t6l eltéré mértékben

valtozik, koszonhetden a kétféle jovedéki adozasnak.

3. Tablazat A termékek aranak valtozasa a jovedéki adoemelés hatasara

Termék megnevezése | 2010. Brutto ar (Ft) | 2011. Brutté ar( Ft) | Kiilonbozet (Ft)
Bristol Vodka 1700 1745 45
Tatjana Vodka 2265 2330 65
Lord Silver Vodka 1245 1280 35
Red Crown Vodka- 1085 1105 20
Fruit

Palace Likdrok 900 915 15
Tropical Triple Sec 1990 2030 40
Miladys Krémlikor 1740 1760 20
Chantal Whisky 1225 1245 20
Krémlikor

Tropical Mojito 745 830 85
Szent Mark Keserti 1925 1975 50
Jagdtrophae Keserli 1990 2030 40
Cortel X.O. Franci 4485 4535 50
Brandy

Napoleon residence 1620 2055 435
Gerard Nepoleon 1420 1830 410
Glen Scanlen Scotch 2625 2675 50
Whisky

John Reed 1750 2210 460

17



Joe Roberts 1780 2240 460

Old Inn London Dry 1305 1340 35
Gin

Royal Port Rum 2525 2590 65
Don Severino Silver 2065 2475 410
Tequila

Nédor Palinka 2550 2875 325
O-hazai Mézes palinka 1615 1870 255
tipust szeszesital

O-hazai Classic 1700 1975 275
Nador Paprika 1810 2140 330
Premium

O-hazai Alkoholos 300 320 20

Frissito Ital

Forras: EuroDrinks Kft. [2010-2011. arjegyzék]

Atlagosan 170 Ft-al novekednek majd a szeszes ital készitmények, viszont ezen beliil
kirajzolédik a tablazatban is, hogy mig egyes produktumok arai 100 Ft-nal kisebb 6sszeggel
emelkedik, addig mds esetben akar 400 Ft feletti arvaltozast is generalhat a jovedéki
adovaltozas. Ez a novekedés egy prémium termékeket gyartd vallalat esetében az arakban

tobb ezer Ft-os kiilonbséget okozhat.

3. 5. ADOEMELES KOVETKEZMENYE

A piac atrendezddése csak 2012. januartol varhatd, mert az év utolséd felében, sokkal tobben
vasarolnak szeszes italokat, mint a fennmarado idészakban. igy a cégeknek van 2 honapjuk az
mnovaciora, felkésziilni a feltételezhet6 keresletcsokkenésre.

Viszont csak taldlgatni lehet , hogy az aremelésekre miként fognak reagalni a fogyasztok.
Egyik oldala a feltevéseknek, hogy a vevdibdl veszitenek a vallalatok.

A magasba emelkedd ar érzékelése utan a fogyasztod eldszor csokkenti az €lvezeti cikkek
vasarlasat és inkabb a legfontosabb mindennapi dolgokra fog kolteni. Ezen feliil fellendiil a
fekete gazdasag, a piacokon valo vasarlas felértékelodik. Szeszturizmus indulhat be, tehat
jobban megéri kdornyezd orszdgokba atmenni, kint olcsobb arut beszerezni, esetleg nem csak

sajat hasznalati, hanem kisebb kereskedelmi mennyiséget is (Szlovakia, Ausztria). Ha mar
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kiment, akkor meg is tankol az illetd és fizetésének egy részét nem belfoldon, kolti el, a
valuta kivitel is végbement. Itthoni kereslet f0leg a hatarhoz kozeli telepiiléseken biztosan
vissza fog esni, ezért kevesebbet kezdenek el termelni az egységek és ez 1étszamleépitéshez
fog vezetni. Ezzel még jobban ndvekedik a munkanélkiiliség Magyarorszagon, ami tovabbi
problémakkal jarhat a gazdasagunkban.

Az egész folyamat egyik lehetséges kimenetele, hogy a jovedéki adoemelés nem bevétel
gyarapodast, hanem visszaesést fog eredményezni. Az optimista felfogads szerint, viszont a
kereslet nem valtozik a fogyasztoi lojalitds miatt. Ezt a verziot erdsitik az olyan fogyasztok,
akik fliggdségben szenvednek ¢és ennek kovetkezményeként nem fognak lemondani az
alkoholrdél. Valoészintisithetd, hogy az altaluk vésarolt mennyiséget ezutan is bele lehet

kalkulalni az arbevételbe.

4. A KERESLET FELELETE

4. 1. MARKAHUSEG MAGYARORSZAGON

A markahtiség arra mutat rd, hogy a fogyasztdo melyik markat preferalja a legjobban, milyen
1d6kozonként vasarolja adott terméket/szolgaltatast és mekkora mennyiségben.
Ez alapjan négy vevdcsoportot kiilonboztetiink meg:
e Markahii — Gjravasarlaskor mindig ugyanazt a markat valasztjak, erdselkotelezettség
jellemzi 6ket a marka irant
e Markavaltogatd — néhany markat egyenranginak éreznek, ezért felvaltva vasaroljak
azokat, mai piacot ez jellemzi inkdbb a vasarlokat
e Markaelhagyd — ) markéra cserélik a régi jol megszokott markdjukat, mindségbeli
hibak okainak feltarasa ajanlott
e (Csapong6 — altalaban alacsony tarsadalmi réteghez tartozok, mindig akcios termékeket
veszik, és nem ragaszkodnak egy markahoz sem
A vendéglatas szakmai lapjabol vildgosan kideriil, hogy mar 1 éve elkezdett csokkeni a
kereslet a gyengébb mindségli termékeknél, mig a prémium produktumokat gyartd vallalatok
arbevétele nem valtozott. Tehat a magyarok brand hiisége igen magas az alkoholos italok
terén.
,»S0k prémium brand van jelen, de csak igen kevés tud jelentds sikereket elérni. Ennek 6 oka
az, hogy a fogyasztok nem név szerint kérnek vodkakat, mas szdval nincs ,,brand call”. Azok

a termékek tudnak jelentds mennyiséget elérni, amelyek a prémium kategdria arszintje alatt
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tevékenykednek. Ehhez a képhez hozzdjarult a gazdasagi valsag okozta fogyasztoi kereslet
visszaesés 1s, €s ezen beliil a gasztrondmia egységek forgalmanak csokkenése a
kiskereskedelem javara. A fiatalok altal latogatott ,bulizos” egységek viszonylag jol
szerepeltek az elmult évben, forgalmunk nem csokkent. Ezeken a helyeken ugyanis a
szorakozas része a fogyasztas is.”

(Nemes Laszl6 marketingigazgat6 - Bacardi-Martini Hungary Kft.[2010])

,Kiugro eltéréseket nem tapasztaltunk az értékesitésben. A forgalmunk az elmult két évben
stabilnak tekinthetd. Drasztikusabb kereslet visszaeséssel nem szembesiiltiink. Markaknak
mindsiilnek. Tapasztalataink szerint legnagyobb bevétel a szorakozohelyeken generalodik,
melynek oka, hogy e helyek kindljadk a legszélesebb termékskalat a Bols vodkakbol is,
mindazoknak, akik tisztan, vagy koktélba keverve szeretik fogyasztani kedvenc vodkajukat.
(Hegediis Krisztina Junior Brand Manager - Bols Hungary Kft.)

Tapasztalataink szerint a valsag a gasztron6miai piacot, illetve annak legszélesebb rétegét, a
kis- és kozépkategorias vendéglatohelyeket érintette leginkabb. fgy a nagy szamok térvénye
alapjan az 0 beszerzéseik csokkentek leginkabb.

(Krubl Yvette kommunikécios vezetd - Metro Kereskedelmi Kft.)

(Horeca Pincér vendéglatdipari szaklap [XV.évt. 2010. majus] )

4. 2. VEVOK FOGYASZTASI SZOKASAI

Eurépaban dramain ndvekszik az ifjasagi alkoholfogyasztok szdma. A fiatal felnéttek kdrében
elég gyakori a talzott alkoholfogyasztas.

,, Heineken Hungaria Zrt., az Eurdpai [fjusagi Kutato-, Szervezetfejleszté és Kommunikécios
Koézpont (EIKKA), az Est Média Group, valamint a Sziget Kft. Osszefogasaval létrejott, a
nyari fesztivalokra iddzitett kutatasban a szakemberek online €s fesztival helyszini kutatast
folytattak. A kutatas eredményeibdl tobbek kozott kideriilt, hogy a megkérdezett magyar
fiatalok szamdra az alkoholfogyasztas egy elore kodolt cselekvést €s mintakdvetést
jelent, mivel a fiatalok tarsadalmi és csaladon beliili szocializacidjaban az alkoholfogyasztas

egy elfogadott tarsadalmi jelenségként rogziil.”

(http://privatbankar.hu/kkv/az ivas nalunk tarsadalmi_kenyszer-217961 - letoltve:
2011.11.08.)
A kutatds rédmutatott arra a fontos Osszetevore, hogy a megkérdezettek kor szerinti

megoszlasdban a fiatalok az élenjarok.
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3. abra Alkoholfogyasztas kor szerinti megoszlasa
Forras: http://privatbankar.hu/kkv/az_ivas nalunk tarsadalmi_kenyszer-217961 - letoltve

2011. 11. 07.

Tobb kutatas is alatdmasztja, hogy az europai fiatalok sort igen szeretik, ezzel szembe a
magyar kortarsak a tomény szeszesitalt részesitik elonyben. Emellett megfigyelhetd, hogy
egyre tobben fogyasztanak nagyobb mennyiségi alkoholt mar hétkoznap is. Talan ezekkel, a
statisztikdkkal is alatdmaszthato a dontés, amely a jovedéki addemelésrol szol. Mivel
altalaban a didkok, hallgatok koltségvetése sziikosebb, mint egy dolgoz6 emberé, talan vagy

magasabb mindségli arut vasarol, vagy csokkenti az alkalmak szdmat.

Kérdoives moddszerrel probaltam felmérni a felsdoktatasi hallgatok szeszesital fogyasztasi
szokasait, €s a reakciojukat a kozteherndvelésre. A kérddivek kitoltése online modon tortént.
A valaszolok szama 50 {6 volt.

A valaszaddk nemek szerinti megoszlasa szerint néi tobbség volt, 18 férfi és 32 no toltotte ki
a kérdéssort. Az életkori atlaguk 21 év volt. A valaszadok mind Magyarorszagon élnek és
jelenleges is felsdoktatasi tanulmanyaikat végzik.

Elsoként fontosnak tartottam megtudni, hogy ki fogyaszt alkoholt, illetve ki nem. Szamomra
nem meglepd médon 96 szazalékuk fogyaszt alkoholt és a maradék 4 szazalék valaszolt
nemmel. Foben kifejezve 48-2-es aranyt mutat. A fogyasztas illet vasarlas gyakorisagara

vonatkoz6 kérdésre atlagos valaszok érkeztek, 1-5-ig terjedd skalan 2,7-es eredmény jott ki.
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A dolgozatomban is taglalt magyarorszagi brand hiiséggel kapcsolatos témakort, ismét
alatdmasztom a kérdoiv 6sszesitésével, hiszen a megkérdezettek 66 szazaléka az igen vélaszra

tette a voksat, €s 34 szazalék nem. Grafikonnal a kovetkezoképp abrazolhatjuk:

Markahiiség a szeszesital készitmények terén

4. abra Markahiiség megoszlasa az alkoholtartalmu italok terén

A vésarlas céljara utalo reakciok tulnyomorészt az els6 harom opcidt erdsitette. Mégpedig az
ajandékot, sajat részre valo beszerzest, a vendégvarast. Kovetkeztetést lehet levonni, ha ebben
a korcsoportban valaki szeszes italt vasarol, akkor legtobb esetben 6nmaganak szerez vele
O0romot, masodsorban pedig meglepetésnek szanja. Arra is fény deriilt, hogy disznek
egyaltalan nem vesz senki alkoholt.

Tovabbi meghdkkentd aranyok a termék kivalasztasi szempontjainal sziilettek. Ot lehetéség
koziil valasztottak a hallgatot, csak egyet lehetett jelolni.

Az Osszesités eldtt, majdnem biztos voltam abban, hogy az alternativak kézott szembedtloen
az anyagi érdekeltség fogja megszerezni az elsé helyet. Viszont a tapasztalat fontosabbnak
bizonyult az arnal is. Masik szokatlan eredmény is ennél a résznél az volt, hogy kinézet 0
szavazattal zart. Szdmomra azért nem mindennapi ez az eredmény, mert a marketingesek, a
vallalat formatervez6i annyit foglalkoznak a termék szinével, kiilsejével. Arra a
kovetkeztetésre jutottam, hogy a mindség sokkal jobban szamit egy vevOnek, mint a
megjelenés. Persze hatadsosnak is kell lenni, f8leg az impulzusvasarloknal, de erre kevesebb
eroforrast is alkalmazhatunk. A kiils6 tényezdk befolyasa (reklam, ajanlas) sem eredményezet

népszerliséget a valaszadok korében.
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Dontési szempontok az alkoholos italok vasarlasakor

Kils6 hatas
(ajanlas,reklam)
2%
26%

__ Y
‘ W Osgatétel
Tapasztalat

8%
64%

5. abra Kivalasztasi szempontok a szeszes ital vasarlasakor

A felmérés hetedik kérdésére adott feleletek nem hoztak kiilonosebb eltérést a wvart
eredménytdl. A varakozasnak megfelelden, ha az arak kétszeres novekedést mutatnidnak
olcsobb termékhez, partolna a tobbség. Masik racionalis dontés ebben a helyzetben, ha

megtartja a vevo a mindségbeli elvaradsait az italok kapcsan, de a mértéket alacsonyabbra

redukalja.
Vevoi reakcidé az arnovekedésre
25 23
20 17
15
10
4 5
S B 1
T T T

Olcsébb Kevesebbet KUlfdldbn  Lemondanék Nem

termékhez  fogyasztanék \vasarolnam az alkoholrdl \valtoztatnék a

partolnék meg fogyasztasi

szokasaimon

6. abra Vasarloi reakcio a kétszeres arnovekedésre

Az italféleségek megoszlasaban harom vezetd kategoria van, a vodka, a palinka €s a tequila.
Erdekes osszetevéje lehet, hogy a likér alig kapott szavazatot, pedig a minta nagy része

nokbol allt. A brandy a masik lemaradd 4gazat, talan indokolhato a korral.
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5. OSSZEFOGLALAS

Dolgozatomban arra a kérdésre kerestem a valaszt, hogy milyen valtoztatasokat fog generdlni
a jovedéki adoemelés a szeszesital agazatban. A kinalati oldalnak szdmos modositas kellett
alkalmaznia a gyartds folyamataban, az 0j arak kialakitdsaban. Mivel az addnodvelést bele
kellett épitenie a polci tarifaba, ezért a maradand6 fogyasztasi mennyiség megtartasa végett,
haszonkulcsot csokkenteni kellett. Elsésorban a kommersz italokat gyartd cégeket érinti majd
az atalakulas. A kultarankhoz tartozik a palinka, ezért is tAmogatja az allam az otthon készitd
személyeket, akiknek 50 literig adémentes a készitménytik, viszont elvileg csak sajat részre
készithetik, forgalomba nem hozhatjdk. Ebbdl az fog kovetkezni, hogy aki palinkat kivan inni,
ugyis megszerzi a hazi készitésiit, mivel az az igazi, ezutan se fogja megvenni a boltban
kaphatot.

A vizsgalt vallalattal vald egyiittmiikodésem sordn, azt tapasztaltam, hogy ez a kormanyzati
dontés a kisebb cégeket érinti majd legjobban. {gy alakul az EuroDrinks Kft.-nél is a helyzet,
rengeteg mennyis€égli munkaval at kellett szervezni az év végi foszezon el6tti idészakban az
egeész arjegyzeket, termékkinalatot. Kardcsonyi, szilveszteri idészak a szeszes ital gyarto és
forgalmazé cégek életében a legfontosabb iddintervallum. Ebbdl kdvetkezik tehat, hogy redlis
képet csak 2010. januarjaban, vagy inkdbb az elsd negyedév utdn tudnak majd kialakitani a
piaci atrendez6dés kapcsan. Vagyis még két honap all rendelkezésre minden vallalatnak az
innovaciokra.

Szalay Gabriella, a cég kereskedelmi igazgatdja, arrol is beszdmolt, hogy nem tudtdk minden
termékiiket atcsoportositani, recepturat valtoztatni, ennek fényében megmaradt szeszfokkal
gyartjak tovabb, igy ezek a készitmények araiban kiemelkedéen magas a jovedéki add
mértéke. Azt is megtudhattam beszélgetésiink alatt, hogy véleménye szerint, nem fog pozitiv
bevételt eredményezni ez a megoldas, mivel a magyar tarsadalom azért vasarol esetenként
rosszabb mindségli szeszes italokat, mert a hdztartasok koltségvetési nem engedi, meg hogy
prémium produktumokat fogyasszanak.

A kereslet részérdl meg nem fog érzékelhetdvé valni azonnal ez az arndvekedés, hiszen a
cégek bekészleteztek, igy novemberi decemberi honapra eldre legyartottdk a keresett
mennyiséget, amiket még a 2011. 11. 01. eldtti jovedéki ado sujt, és a kiillonbdzetet nem kell
megfizetniiik. Szamitasok alapjan bemutattam, hogy a természetes aromaval késziilt italok ara
atlagosan 40 Ft-tal fog emelkedni, mésik csoportba tartozéd készitmények akar 400-500 Ft-tal

1s dragulhatnak a kozép kategoridban, mindségi szekcioban.
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Kérddives felmérésem kis mintavétel ellenére képet ad a fogyasztdi szemszogvaltozasra a
kozteher valtozas hatdsara. Azt mutatja, hogy a vevok varhatdan kevesebbet fognak vasarolni.
Brand témakorbdl kideriilt, hogy a valaszolok nagy része markahli. De a kétszeres
arnovekedés esetében mar alacsonyabb aru termékhez partolnanak, vagy ritkitandk az
alkalmakat. Az eredményekbdl az is kideriil, hogy egy hallgatdé szamara milyen sorrended
képeznek a kivalasztasi szempontok. Meglepd mdédon az ar csak mdasodik helyezett lett,
elsdsorban a tapasztalat szamit a fiatal felndtteknél. A kiilsé megjelenés egyaltalan nem fontos
a megkérdezetteknek, ebbdl azt sziirhetjiik le, hogy inkabb a termék megismertetésére kell
er6forrasokat bevetni €s jo benyomast kelteni, majd a vasarlo, ha megtapasztalta és elégedett
volt a termékkel, ujra vissza fog térni a készitményhez, €s a vallalathoz.

Osszefoglalva a kutatasi eredményem, a kinalati oldal egy honapon at dridsi valtozasokon
ment keresztiil, mig a kereslet oldal még nem sokat érzett a jovedéki adovaltozasbol, ami a
szeszesital készitményeket érinti. Januartél azonban a piaci atrendezddés lezajlik és
fogyasztoi szokasok meg fognak valtozni. Ugyan kevesebb alkoholtartalma italt fog
fogyasztani a tdrsadalom, de az 4llam bevétele nem fog kiugréan megndni. Viszont a
rendszeresen fogyasztok koreiben a jovedéki adoemelés nem hoz valtozast a vasarlasi
szokasokkal kapcsolatban, A mennyiséget nem fogjak visszaszoritani, talan masik termékhez

fognak partolni, de egészségiik megdrzésében nem fog eldrelépés torténni.
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MELLEKLETEK



1. MELLEKLET: KERDOIV A SZEZESITAL FOGYASZTASI SZOKASOKROL

Egyetemista hallgaté vagyok és tudomanyos témanak a jovedéki addemelés hatasara bekovetkezett valtozasokat
valasztottam. A kutaté munkam egyik része, hogy a hallgatok fogyasztasi szokéasait megkérdezéses modszerrel mérem fel. A
kérdoiv kitoltése maximum 5 percet vesz igénybe. Segitségedet elére is k6szonom!

Udvozlettel: Krusch Renata

Kérjiik, irja be az adatait:

Nem 3
Eletkor -

1. Szoktal alkoholos italokat fogyasztani?
Igen

-

Nem

2. Ha igen,milyen gyakran fogyasztasz alkoholt?
1 2 3 4 5

Ritkan! T T T T S{irlin

3. Italvalasztasnal ragaszkodsz-e a megszokott markahoz?
Igen

-

Nem

4. Milyen 1d6kozonként vasarolsz alkoholtartalmu italokat?
1 2 3 4 5

Soha! I I T T Gyakran

5. Milyen alkalombdl veszel szeszes italokat? (tobb valasz lehetséges)
Ajandek
Vendégvaras

Sajat részre

II



Disznek

Egyéb

6. Mi alapjan dontesz ,hogy melyik termék keriiljon a kosaradba?

e

= Kinézet

= Osszetétel
= Tapasztalat
-

Kiils6 hatas (ajanlas,reklam)

7. Hogyan reagalnal kétszeres arnovekedésre?

-
Olcsobb termékhez partolnék
r ,
Kevesebbet fogyasztanék
Kiilfoldon vasarolnam meg
r , .
Lemondanék az alkoholrdl
-

Nem valtoztatnék a fogyasztasi szokdsaimon

8. Ha vasarolsz,milyen tipusu italokat preferalsz? (tobb valasz lehetséges)

Whisky
Vodka
Brandy
Palinka
Likér

Tequila

a1 1 1 1 T

Rum

Ko6szonom, hogy valaszaiddal segitetted a kutatdsomat!

III



