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Bevezetés

Dolgozatom célja a Magyarorszag vidéki térségei szamara komplex gazdasagi, tarsadalmi hatasuk
miatt érdekes helyi élelmiszer rendszerek hazai és nemzetkozi példainak vizsgalata, a sikeresen

miikodo rendszerek fobb ismérveinek, sikertényezdinek azonositésa.

A téma aktualitasat a helyi termékek népszertiségének altalanosan tapasztalhatdé novekedése, az
egyre tudatosabb fogyasztok és ezzel O0sszefliggésben a kiillonbozd védjegyrendszerek terjedése
adja. Napjainkban megfigyelhetdé egy hatarozott ,magyar termék” konjunktara is, ami tovabb

fokozza a téma érdekességét.

A fejlett piacokon kialakult talkinalat és részben ennek nyoman az import mennyiségének
Magyarorszagon is tapasztalhaté novekedése miatt, ugy latszik, helye van bizonyos, a termékek
mindségbeli  kiilonbségét ¢és/vagy szarmazasat jelold védjegyeknek, amelyek a fogyasztok
eligazodasat, tajékozodasat segitik a vasarléi dontések meghozatalakor. A helyi termékek
jelentdségét felismerve, egyre tobb kutatas és tudomanyos dolgozat foglalkozik a témaval és ma

mar szamos hazai helyitermék-kezdeményezést talalunk.

A Lhelyi termék”, ,helyi élelmiszer” fogalmakkal ugyan csak tjabban taldlkozunk a hazai
szOhasznalatban, a fogalom tartalma mar régéta ismert, illetve ,ujrafelismert”. A hagyomanyos
modon eléallitott, mindségi, ,,tobb generacios”, az egyes régiokra jellemz6 termékek, termények
iranti kereslet a nyugat-eurdpai orszagokban mar az 1980-as évek végétdl elkezdett erdsddni

(Notari, 2008).

A GFK Hungaria Piackutato Intézet 2008-2009. évi ,,Shopping Monitor™ és ,,Shopping Mission™
cimi tanulmanyaibdl kideriil, hogy a hazai fogyasztok szamara is egyre fontosabb a magyarorszagi

eredet, ami egy termék kivalasztasa soran a jo mindség €s a megfeleld ar utan a harmadik helyen

szerepel (Gfk, 2009).

A mindségi, hagyomanyos, helyi termékek jelentdsége nemcsak fogyasztoi oldalrdl értelmezhetd,
hanem gazdasagi, kornyezeti és vidékfejlesztési szempontbol is. A helyben eldallitott termékek
javitjak a helyi munkaerd foglalkoztatasi lehetdségeit, ezaltal az adott térség népességmegtartd

képességét; helyben tartjak a profitot és annak visszaforgatdsa révén jo eséllyel alakul ki a régid

' A Gfk Hungaria Piackutat6 Intézet 2008-2009-es, vasarloi attitiidoket, tudatossagot vizsgald tanulmanya, ami tobbek kozott
kitér az ar-, min8ség-, eredet-, és az akciok iranti fogyasztoi érzékenységre.
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gazdasagi helyzetét megszilardito, tarsadalmi bedgyazottsaggal rendelkez0 mikro- ¢és
kisvallalkozasi struktura. ,,A magyar vidék azonban ma még csak nagyon korlatozottan képes ebbol
a potencialbol olyan energidkat meriteni, amelyek a jelen kihivasai kozepette egy fenntarthato
kozosség nemhogy fejlodéséhez, de életben maradasahoz is sziikségesek lennének” (ECO-
SENSUS, 2009).

A helyi termékek fogyasztisa a lényegesen kisebb kornyezetterhelésen ¢és a biodiverzitas
fenntartasan keresztiil a fenntarthato fejlodésnek is 1ényeges eleme. A kisléptékii helyi feldolgozasi
¢s fogyasztasi rendszerek kialakitasa helyi tobbletérték teremtésére képes, a helyi termeldk,
¢lelmiszer-eldallitok és elkotelezett helyi fogyasztok érdekeinek kozelitésén keresztiil. Hosszutavon
kialakulhatnak fenntarthaté mezdgazdasagi technoldgiak és egylittmiikddési formak és a ma még
csak részelemeikben megtaldlhatd és miikodo értéklancok, ,,haldézatok”, ami 0sztonzOként hathat a
vidéki térségek tarsadalmara. Ahhoz azonban, hogy ezek a termékek valoban elérjék stratégiai

jelentdségiiket, fontos olyan marketingeszkdzokkel tamogatni 6ket, mint példaul a védjegyek.

A dolgozatban a témaban fellelheté szakirodalom tanulmanyozasa és feldolgozasa, a kiilonb6z6
védjegy- ¢€s, tanusitasi rendszerek és szervezetek honlapjainak vizsgélata, tovabba a kapcsolodo
jogszabalyok attekintése modszerével, bemutatom a hazai és eurdpai rendszereket, az unios
megjeloléseket, valamint értékelem a benniik rejld lehetdségeket. Targyalom a helyi termék
fogalmak kiilonb6z6 meghatarozasait, eldallitasuk, feldolgozasuk és helybeni értékesitésiik
lehetséges gazdasagi, vidékfejlesztési, kornyezeti €s tarsadalmi szerepeit és hatasait. Kitérek az

¢lelmiszerbiztonsag bizonyos kérdéseire és ezen keresztiil a fogyasztoi szokasok atalakuldsara is.

1. A helyi élelmiszerek meghatarozasa és szerepe

1.1. Helyi élelmiszer definiciok

1.1.1. Jogszabalyokban rogzitett definiciok

A helyi ¢lelmiszerek piaci és tdmogatasi lehetdségeit egyarant nagymértékben befolydsolja a
szabalyozasi kornyezet: lényeges, hogy mi mindsiil helyi élelmiszernek €és milyen tdmogatési
konstrukciokban milyen definiciokat hasznalnak. A fogalmak kozotti eligazodast és a
magyarorszagi helyzet megértését segiti kovetkezo fejezet, amely a jogszabalyokban rogzitett, helyi

¢lelmiszer, helyi termék, illetve a hozzajuk kapcsolodo definiciokat mutatja be.



A téma egyik alapdokumentumanak tekinthetjiik a Vidékfejlesztési Minisztérium (VM) altal 2009-
ben kidolgozott, terméktanacsok ¢és élelmiszer-feldolgozd érdekképviseletek altal aldirt un.
Elelmiszer Termékpalya Kodexet. A Kodexben foglaltak alapjan hazai terméknek minsiil minden
termék, amit a Magyar Koztarsasag teriiletén bejelentett élelmiszer-eldallitdo telephelyen — a
kereskedelmi értékesitést elokészitd darabolasi, valogatasi, csomagolasi és cimkézési miiveleteket
meghaladé mértékben — allitottak el6, kivéve az Gn. kiemelt jelent6ségli magyar termékeket?,

amelyek kiilon szabalyozas ala esnek (Elelmiszer Termékpalya Kodex, 2009).

A helyi termékekre vonatkoz6 szigorubb meghatarozast a Helyi Vidékfejlesztési Kozdsségek és a
LEADER helyi akciocsoportok részére az Eurdpai Mezdgazdasagi Vidékfejlesztési Alapbol
nyujtand6 vidékfejlesztési tdmogatasrol szold 1698/2005/EK tanacsi rendelet keretében nyujtott
tamogatas részletes feltételeirdl sz616 VM rendelet® ad. Eszerint helyinek minésiil az a termék, ami
,helyben eléallitott, helyben honos vagy helyben megtermelt alapanyagbol hagyomanyos, illetve az
adott térségre jellemzd technologiaval, eljarassal késziilt nem nagylizemi termék, vagy gyaripari
technologiaval, eljarassal késziilt, mikro- vagy kisvallalkozas altal eléallitott, feldolgozott termék™.
A meghatarozas kitér az alapanyagokra, miszerint azoknak helyben eldallitottnak, helyben
honosnak, vagy helyben megtermeltnek kell lenniiik. Fontos szempont az elkészités, megtermelés
technologidjara vonatkozo kikotés is, aminek szintén meg kell felelni a térségben megszokottnak. A
helyi termékek e definicid alapjan taldn leglényegesebb ismérve az eldallitdé gazdasagi egység
mérete. E tekintetben ez a szabalyozas egyértelmiien csak a mikro-, illetve kisvallalkozasok® altal
(kistizemi koriilmények kozott) eldallitott termékeit nevezi helyinek. Ez sem egyértelmiien

optimalis meghatarozas, mert ezzel példaul a néhany nagyobb, magyar tulajdonban 1évé vidéki cég

? Az Elelmiszer Termékpalya Kodex alapjan kiemelt jelentéségii terméknek nevezhetjiik az alabbiakat:

= a baromfi, tojas, hus, tej, gabona (malomipar, tésztaipar, siitGipar), sz6l6-bor, zdldséggylimdlcs, burgonya,
fliszerpaprika, méz ¢és hal termékpalydk hazai eldallitdsu, tovabbi feldolgozasra nem keriildé mezdgazdasagi
alaptermékei;

= abaromfi, tojas, gabona (malomipar, tésztaipar, siitdipar), sz616-bor, z6ldség-gyiimolcs, burgonya, fliszerpaprika, méz és
hal termékpalyak kizardlag hazai eldallitasu mezdgazdasagi alapanyagbol és a Magyar Koztarsasag teriiletén bejelentett
¢élelmiszer-el6allitd telephelyen eldallitott egykomponensii ¢€lelmiszertermékei, tovabba a tékehts, parasztsonka,
parasztlapocka, fogyasztoi tej, tird és trappista sajt;

= a baromfi, hus, tej, zoldség-gyiimolcs és gabona (malomipar, tésztaipar, siitd ipar), termékpalyak azon tobbkomponensii
élelmiszertermékei, tovabba a hus és tej termékpalya

= pontban nem szereplé azon egykomponensii élelmiszertermékei, melyeket a Magyar Koztarsasag teriiletén bejelentett
élelmiszer-elGallito telephelyen, kizardlag hazai alapanyagbodl vagy — amennyiben a hazai alapanyag az eldallitas id6
szakaban megfeleld mennyiségben, mindségben és az altalanosan elfogadott piaci aron nem all rendelkezésre - hazai
alapanyagbol és nem hazai alapanyagbol vegyesen allitottak el6.” Elelmiszer Termékpalya Kodex (2. oldal)

3,141/2008. (X. 30.) rendelet: a Helyi Vidékfejlesztési Kozosségek és a LEADER helyi akciocsoportok részére az Eurdpai
Mez6gazdasagi Vidékfejlesztési Alapbol nyujtandd vidékfejlesztési tamogatasrol szold 1698/2005/EK tanacsi rendelet
keretében nyujtott timogatas részletes feltételeir6l.” (141/2008, 1. old.).

* A 2004. évi XXXIV. torvény a kis- és kozépvallalkozasokrol, fejlédésiik tamogatasardl szolo torvény ad definiciot a vallatok
besorolésara. Eszerint kisvallalkozdsnak mindsiil az a vallalkozas, amelynek Osszes fogalkoztatotti létszdma 50 fOnél
kevesebb és éves nettd arbevétele vagy mérlegfédsszege legfeljebb 10 millio eurdnak megfelelé forintdsszeg.
Mikrovallalkozasnak mindsiil az a vallalkozés, amely Osszesen kevesebb, mint 10 f6t alkalmaz, illetve éves nettd 2 millio
eur6onak megfeleld forintdsszeg.



(jellemzden tejipari vallalkozdsok — pl. Tolnatej, Mizo), eredetét tekintve helyi terméke nem

mindsiil helyinek.

A (helyi) termék, illetve élelmiszer hagyomanyossagara vonatkozé kritériumot az 509/2006/EK a
hagyomanyos, kiilonleges termékeknek mindsiildé mezdgazdasagi termékekrdl és élelmiszerekrdl
sz0l6 rendelet szabalyozza. ,,Hagyomdanyos, a kdzosségi piacon a nemzedékek kozotti dtadashoz
sziikséges idOtartam 6ta bizonyitottan jelen 1évo termék; az emlitett idOtartam az altaldban egy
nemzedéknyi id6tartamnak tekintett id6, és legalabb 25 év.” (509/2006/EK rendelet, 3. old.). A
rendelet szerint egy termék kiilonleges tulajdonsdga olyan tulajdonsdg vagy tulajdonsagok
Osszességét jelenti, mely az azonos kategoriaba tartozd mas élelmiszertdl, terméktdl egyértelmiien

megkiilonboztet egy élelmiszert vagy mezdgazdasagi terméket.

A hazai szabdlyozasi és regisztracios kisérletek kozott feltétleniil emlitésre érdemes a VM tiz éve
inditott orszagos programja, a ,,Hagyomanyok—izek-Régiok” (HIR) program is. A HIR program
valdjdban egy arukatalogus, a tdjtermékek leirdsdt magaban foglaldo gylijtemény. Kritériumai
valamivel szigoribba, mint az EU-s definicio: a helyi termék fogalménak is megfeleld, kiilonleges
mindségl, minimum két generaciora (50 év) visszanyulo torténeti multtal rendelkezé és az adott

térségben ismert termékek kaphatnak regisztraciot.

Osszességében azt mondhatjuk el, hogy a helyi termékek meghatarozasa nincs tilszabalyozva, sét,
Magyarorszagon a helyi élelmiszereket termeld, vagy potencidlisan termelni képes térségekben

altalaban kialakulatlanok a helyi szabalyoz6 rendszerek.

1.1.2. Szervezetek altal meghatarozott definiciok

A jogszabalyi definiciok adta meghatarozasnal Iényegesebb a gyakorlat, amely soran alkalmazzak a
helyi termék definiciokat, illetve az informacio, hogy a helyi termékeket a kiilonb6zd tarsadalmi,
gazdaagi csoportok miként definidljadk. Kiilonbozé projektek végezte kutatisok, illetve hazai

szervezetek, akcidcsoportok adta megfogalmazasok 1éteznek.

A hagyomanyos termék fogalmat a kozeli maltban zarult Traditional United Europe Food® projekt
egy felmérés alapjan hatarozta meg. A TRUEFOOD kutatasai soran Spanyolorszagban,
Lengyelorszagban, Belgiumban, Norvégidban, Olaszorszdgban folytattak fokuszcsoportos

beszélgetéseket. Ezeken a fogyasztok bizonyos tdjegységhez vagy orszaghoz kotéds, a gyermekkor

> A TRUEFOOD integralt projekt 2006-ban indult, 2010 elején zarult és az Eurdpai Bizottsag altal a 6-os Kutatasi és
Fejlesztési Keretprogrambdl finanszirozott. A projekt célja az eurdpai hagyomanyos élelmiszer el6allitdo rendszereknél
demonstracids, kutatdsi, terjesztési és tréning tevékenységeken keresztiil a biztonsdg és a mindség javitdsa, innovaciok
bevezetése. A f0zési hagyomanyok részét képezd minden regiondlis és nemzeti termék elérésének biztositasa a
szabadalommal védett élelmiszereken feliil. A projekt k6zéppontjdban a termel6k és a fogyasztok szdmadra ,,nagyobb érték
teremtése” all.



ota fogyasztott, kiilonleges modon eloallitott vagy elkészitett termékeket jelolteék meg hagyomanyos

termékkent.

Az élelmiszerlanc szerepl6it (gyartok, beszallitok) a projekt Magyarorszagon, Belgiumban és
Olaszorszagban kérdezte meg. A gyartok a hagyomanyos termék tulajdonsagai kozott az eldallitasi
helyhez val6 erds kapcsolddast, a jol ismert izt, a helyi hagyoményokat, a termék és az eldallitasi

mod eredetiségét jelolték meg (Sebok, 2010).

Ez a projekt ugyanakkor a KKV-k kizarolagos szerepének a helyi élelmiszerek eldallitasaban nem
tulajdonit jelentéséget, aminek magyarazata az lehet, hogy a TRUEFOOD projekt résztvevdinek

egy része a tagorszagok élelmiszerfeldolgozo-ipari szovetségei koziil keriilt ki.

Erdekes hazai kezdeményezés a 2003 februarjaban indult Magosfa Alpitvany vallalkozasa. A
Magosfa a Borzsony és a Dunakanyar térségében tevékenykedik, a telepiilések és a helyi tarsadalom
megujulasahoz, a helyi értékek védelméhez az Okoturizmus fejlesztésén keresztiil kivan
hozzéjarulni. Az Alapitvany 0sszedllitott egy adatbazist a térségben talalhato helyi termékekbdl. Az
altaluk alkotott definicio a fentieken feliil (helyi alapanyag, helyi specialitds, hagyomany,
kiilonleges tulajdonsag), konkrét szdmokkal is kiegésziil. Eszerint ezeknek a termékeknek minimum
51%-ban kell helyi hozzdadott értéket (munkaerd, alapanyag) tartalmazniuk, az értékesitésnek
pedig 50 km-es korzeten beliil kell megvalosulnia. A helyi értékesitést a megfeleld
informécidaramlas szempontjabol is fontosnak tartjak: a helyi értékesitéssel biztosithatd, hogy a

fogyasztok a lehetd legtobb informéciohoz juthassanak a megvasarolt termékrol, élelmiszerrdl.

A Magyar Termék Kereskedéhaz és a Prémium Hungaricum Egyesiilet 2009-ben inditotta el a
Magyar Termékek Boltja halozatot. Ezekben a boltokban — és webshopban - olyan magyar
termékeket forgalmaznak, amelyek az eddig felsorolt feltételeken tul Gjabb kritériumnak felelnek
meg. Az ezekbe a boltokba bekeriilt termékeknél — halozatrol 1évén sz6 - nem minden esetben
ervényesiil az 50 km-es korzeten beliili értékesités, ugyanakkor a feldolgozatlan termékek koziil
csak magyar termel6 aruit, feldolgozott termékek esetében pedig csak olyanokat vesznek at tovabb

értékesitésre, melyek a magyar alapanyagon tul, magyar gyarto és magyar cégtulajdonos termékei.

A fenti néhany példa mellett szamos helyi termékek oltalmazéasaval, kereskedelmével, marketing
tamogatasaval foglalkozé egyesiilet, alapitvany, klaszter miikodik orszagszerte. Ezek kovetik a fenti
bemutatott meghatarozasokat, illetve enyhébb vagy szigorabb kritériumok alkalmazasaval
dolgozzédk ki sajat helyi termék definicidjukat. Az eltérések leggyakrabban a regionalis
sajatossagokbol, az azokhoz valé alkalmazkodasbol adodnak. A leirdsokban megjelenik tovabba,
hogy ezek a termékek hozzatartoznak az adott térség identitasahoz, altalaban nem hipermarketekben

folyik az értékesitésiik, hanem hagyomdanyosan, vasarokon vagy a termeld gazdasag telephelyén,
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alapanyagként tajfajtakat (eczek megOrzése is fontos szempont) alkalmaznak. A legegyszeriibb
definiciokban az 4ll, hogy a nyersanyagot megtermelni, feldolgozni és eladni is ugyanabban a

régioban kell.

Osszességében a hazai helyi termék definiciokrol az allapithato meg, hogy a kdzponti
keretfeltételek nem egyértelmiiek, illetve nem atfogdak, a helyi kezdeményezések pedig nem
egységesek. Az egységességre egy alapvetd szinten tal talan nincs is sziikség, de amint tdmogatasi
forrasokkal kivanjuk 0sztondzni a helyitermék-rendszerek fejlodését, rogton megmutatkozik

valamilyen k6zos keret meghatarozasanak sziikségessége.

1.2. A helyi termékek gazdasagi- és vidékfejlesztési szerepe

A helyi termékek, élelmiszerek eldallitasanak (termesztésének), feldolgozasanak és helybeni
értekesitésének a helyi gazdasagra gyakorolt pozitiv hatasai nyilvdnvaloak. Komoly szerepet
jatszhatnak a csaladi gazdasagok életében, a multifunkciondlis mezdgazdasag kialakitasaban,
amelyekre a fenntarthato vidék szerves részeként tekintenek®. Ez dsszességében azt is jelenti, hogy
a helyi ¢lelmiszer-rendszerek vidékfejlesztési szerepe is jelentds, ugyanis 0j vidékpolitika a
nemzetkozileg végbement paradigmavaltas eredményeként fenntarthatdsagra és a versenyképesség

javitasara helyezik a hangsulyt. (Halmai-Csatari-To6th, 2009)

Magyarorszagon a mez6gazdasagilag miivelt teriilet aranya, bar csokkenést mutat’, még mindig az
orszag 62%-at teszi ki. Az EU-27 orszagainak atlaga ennél joval alacsonyabb ardnyt mutat: a tobb
mint 4 millié km?es osszteriiletbd] mintegy 42%-at hasznositjak mezégazdasagi célra (Csatari,
2007). A tagéallamok kozott még Daénia rendelkezik olyan magas értékkel, mint hazank. A
kiemelkedd atlag azonban nem feltétleniil tAmogatja a vidék népességmegtartod erejét, a megfeleld
kornyezet- és tdjgazdalkodast. Egyre elterjedtebbek az iparszerii, nagylizemi, gépesitett, csak a
tokemegtériilés hatékonysagara torekvd nagygazdasdgok, amik nem toltik be a mezdgazdasag
korabbi szerepét. Mivel az orszdg 64,6%-a erdteljesen vidékies teriilet és a mezdgazdasagi
térhasznalattal erésen 0sszekapcsolodik, utdbbi funkcidinak erdsitése igen 1ényeges (Csatari, 2007).
Megoldas lehet a multifunkcionalis mezdgazdasdg, ami az élelmiszerek és a nyersanyagok
termelésén tul, kiterjed tobbek kozott a taj-, a kornyezet- és a kultira megovasara. Az 1. abra a
hagyomanyos mezOgazdasag harom oldalat (dimenzidjat) mutatja be, majd ezt terjeszti Ki
horizontalisan és vertikélisan (lasd az abra jobb oldali részét), a multifunkcionalitds értelmezésével.

A hagyomanyos mezégazdasag az értelmezés szerint az eréforrasok Osszekapcsolasaval éri el

® Lasd Kopasz (2005), Gurzo, Bauko (2007).
71. Melléklet: A miivelt mezdgazdasagi teriilet alakuldsa Magyarorszagon, KSH adatok alapjan.



elsddleges céljat az élelmiszertermelést, a multifunkciondlis mezdgazdasag pedig, ahogyan az abra

is mutatja, ennél joval tobb. (Balint et. al., 2006).

1. 4bra A hagyomanyos és multifunkcionalis mezogazdasag oldalai
Agroturizmus Kiilonleges,
Alapszolgaltatasok mindségi termékek
fenntartasa mellett, Oko-, biogazdasagok
1j szolgaltatasok Helyi és regionilis piacok
Szélesités Meélyités
Vidéki  Elelmiszer- Vidéki  Elelmiszer-
¢let termelés élet termelés
Hagyomanyos Hagyomanyos
mez6gazdasag mezdgazdasag
Eréforrasok Eréforrasok
Ujraalapozas

Forras: van der Ploeg et al, 2002.

Véleményem szerint a divatos ,,multifunkcionalis mezégazdasag” definicio a gyokerekhez (a régi
vidéki életformahoz) vald visszatérést jelenti (tehat a hagyomanyos mezbégazdasag itt iparszer(

mezOgazdasagot jelent).

A helyi élelmiszerek ¢és termékek eldallitisa magasabb hozzaadott értéket termel. Ebben a
kontextusban a nagyobb hozzaadott érték, a magasabb feldolgozottsagi szint t6bb munkaerd-
raforditast is feltételez. A mindségi és szermaradvany-mentes termékek pedig - foleg, ha ezt
védjegy is tanusitja - magasabb aron értékesithetdek. A termékek vidéki kdrnyezetbe agyazottsaga
is sokkal komplexebb. A termékekhez kiilonb6z6 szolgaltatasokat, példaul az elballitas
folyamatanak bemutatasat lehet kotni vagy az érdekléddknek akar lehetdséget biztositani, hogy
bizonyos Iépéseket kiprobaljanak. A régioban megtaldlhaté helyi termékeket kiilonbozo
fesztivalokhoz lehet kotni és ezeken bemutatni. Egyre elterjedtebbek és kedveltebbek a kiilonb6z6
bor-, térségi, egyéb fesztivalok (pl: Etyeki pincefesztival, kolbasztoltd fesztival stb.) amelyek
szintén jO lehetdséget kinalnak a termékek megismertetésére €s értékesitésére szélesebb korben,
ezzel is novelve a gazdalkodo egységek (helyi) bevételét. A helyi élelmiszer-rendszereknek
turisztikai dimenzidja is van: amennyiben egy telepiilésen, térségben a helyi élelmiszereket és a
hozzajuk kapcsolddo szolgaltatasokat egy csokorban kinaljak, néhany napos valtozatos programot
biztositva a turistaknak, novekszik a térségben eltoltott vendégéjszakak szama is. A megemelkedett
bevételek a gazdalkodo szervezeteknek magasabb adofizetési kotelezettségeket is jelentenek ugyan,
de a masik oldalrol egyben a helyi dnkormanyzatoknak jelent tobbletbevételeket, amelyeket

kiilonboz6, a térség vonzerejét fokozd infrastrukturdlis beruhazasokra lehet forditani. A
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helyitermék-rendszerek tamogathatjak a termel6i 6sszefogast, a kiillonboz6 védjegyrendszerek pedig

novelik a termékek forgalmat.

1. tAblazat Pozitiv externaliak a multifunkcionalis mezégazdasdagban

e Kedvezd iranyt o Ujraszervez6dd * Mindségi, e Biodiverzitas
migracio kozosségek biztonsagos €s megorzése

e Vidéki, falusi e Hagyoményok és véltoz'atos e Tajvédelem és
turizmus kultura 6rzése és ¢lelmiszerek természetvédelem
fellendiilése tovabbadasa ¢ Magasabb o Talajvédelem (a

e Nagyobb mértékéi e Egyiittmiikddés feldolgozottsig kevésbé intenziv
munkaerd o Tuddsgazdasag o Elelmiszer technikakbol
felhasznalas ellatasbiztonsag eredden)

e Fenntarthato, névekedese o Kulturtaj
életképes vidék fenntartasa

e Gyomosito
névények
visszaszoritasa

Forras: Balint J. (2006) alapjan.

Az emberek egy része mar vidéken, kisebb telepiiléseken sem ismeri egymast, ha élelmiszerekre,
szolgaltatasokra, egyéb termékekre van sziikségiik, inkabb elmennek a hipermarketekbe, bizonyos
esetekben megrendelik interneten. A helyi termékek a kozvetlen értékesités fOszerepldi, ami
kolcsonds elonydket biztosit a fogyasztok és a termel6k részére egyarant. A piacon, helyi
kistermelOknél, kézmiiveseknél torténd vasarlas a legjobb termékinformacios csatorna (a turistakat

pedig a helyben vagy a kozelben elérhetd szolgaltatasokrol is tajékoztatja).

Egy, a kozvetlen értékesitéssel foglalkozo tanulmany megallapitja, hogy a marketing koltségek a
fejlett orszagokban kiilondsen magasak, akar az élelmiszerek aranak 80%-at is Kitehetik. Az
élelmiszerlanc roviditésével a termeldknél maradé arhanyadot ndvelni, a szallitasi koltségeket pedig

csOkkenteni lehet.
A kozvetlen értékesités csatornai valtozatosak:

= sajat bolt, a gazdasagban vagy az Ut mentén kialakitott értékesitd hely;

= webaruhaz;

= ¢ttermeknek, boltoknak kozvetlen szallitas;

= termeldi piacokon vald aktiv részvétel.
Ezen csatornak nagy része mar régéta jol mikodik, az irdntuk mutatott kereslet pedig egyre inkébb
novekvo tendencidt mutat (Fehér, 2007). A 2. dbra a hagyomanyos, az elektronikus uton torténd és
a (helyi) kozvetlen értékesités soran az aruk altal bejart ut kdzben felmeriilé koltségeket mutatja.
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Lathato, hogy a kozvetlen értékesités sordn kevesebb szallitdsi- és marketing koltségre lehet

szamitani.

2. abra Kiilonbozo6 értékesitési modok allomasai

Termeldk ~ —»  Feldolgozok —» Nagykereskedok — Kiskereskedok —»  Fogyasztok

A A

Szallitasi-, Szallitasi-, Szallitasi-, Szallitasi-,
marketing ktg. marketing ktg. marketing ktg. marketing ktg.

4 Home shopping

Forras: Fehér, 2007.

A helyi értékesités tovabbi elonye az eladd és a vasarlo kozotti folyamatos kapcsolat. Barmely
iizleti kapcsolatban fontos szerepet jatszik a bizalom, de mégis mas olyan arut venni, aminek a
termesztési/termelési folyamatat akaratlanul is végigkiséri a (fel)vasarlo, mivel kozvetlen
kornyezetében zajlik. A viszony kolesonds: magat a termeldt is motivalhatja a folyamatos jo, €s

egyre jobb mindség elérésére az, hogy a vasarloi latjak tevékenységét.

A helyi élelmiszereket altaldban kis- €s kdzepes méretii gazdasdgok, vallalkozasok allitjak eld. Ez a
tényez6 pedig azért lényeges, mert tobb szerz$® - amelyek nem mellékesen a magyar
vidékpolitikaban a 2010-es valasztasok nyoman az elkdvetkez6 4 évben szerepet fognak kapni - is a
kis-kozepes birtokméretekben latja a fenntarthatdé mezdégazdasag és a vidék jovojének zalogat.
Versenyképességi ¢€s termelési szempontbdl egyes, nem agrarkdzgazdasagi alapokrdl indulo

forrasok is - EU-s tanulmanyokra hivatkozva - a 15-30 ha-os gazdasagokat jeloli meg optimalisnak
(Csath, 2004).

1.3. Helyi termékek tarsadalmi szerepe

Az elmult 20 évben fokozodott azoknak a telepiiléseknek a tarsadalmi labilitasa ahol kevesebb, mint
10 ezer 6 ¢€l, ugyanakkor a romld tendencia inkabb regionalis szinten jelenik meg (Halmai et. al.,
2009). Munkanélkiiliségi szempontbol az orszagot két részre lehet osztani a koztik 1évo
kiilonbségek pedig er6sddnek, ami karos folyamat. A munkahelyteremtés valasztasi lehetséget ad
azon fiatalok szamara, akik most csak a munkahely hidnya miatt koltoznek be a varosba. A

lakonépesség helyben maradasaval, novekszik az igény helyi termékek és szolgaltatasok irant. A

® Angyan (2009), Angyan, Onodi, Tanka (2004)
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helyi termékek emellett hozzdjarulnak a hagyomanyok Orzéséhez, a helyi €s a nemzeti identitas

megteremtéséhez, melyek fokozzak a kdzosséghez tartozas érzését a tarsadalomban.

Az el6z6 fejezetben targyalt, a termékek rendezvényekhez torténd tarsitasa mellett, helyett lehet
kifejezetten a régid termékeit népszeriisitd vasarokat is rendezni, ami a tobbletszolgaltatasok
népszerlsitését is szolgalhatja. Nyilvanvalo, hogy az aktiv kozosségi- és kulturalis élettel

rendelkez0 telepiilések népességmegtartd ereje nagyobb (Ludescher, 2009).

Ez a folyamat a helyi gazdasag, kornyezet, kultira, tarsadalmi €let pozitiv iranytl befolyasolasa
mellett ongerjesztd hatassal bir. Megvalosulhat mind a vidéki gazdasag, mind az ott €16 emberek
tobb labon allasa. Fontos tényezd, hogy a mezdgazdasigban foglalkoztatottak altaldban alacsony
jovedelmi kategoridba tartoznak. A magas mindségl, sok hozzaadott értékkel rendelkezd helyi
¢lelmiszerek javithatnak a negativ jovedelmezdségi tendencidkon, kereset kiegészitésként

szolgélhatnak a vidéki lakossagnak.

1.4, Helyi termékek kornyezeti szerepe

A pozitiv gazdasagi ¢s tarsadalmi hatasokon feliil a kornyezeti szempontokat sem szabad figyelmen
kiviil hagyni. Egyre tobb vonatkozasban (ennek megfeleléen szodsszetételben) hasznaljak a
»fenntarthat6” kifejezést. A ,fenntarthatdo ¢életmod”, ,fenntarthatd energia” és kornyezeti
szempontbol taldn a legfontosabb a ,fenntarthaté fejlodés” fogalmak ma mar a palyazati

kiirasoknak is alland6 szerepldi.

A fenntarthatdsag 1972-ben Meadows és szerzOtarsai® altal bevezetett fogalmat felhasznalva, a
fenntarthato fejlédés (angolul: sustainable development) fogalmat a Brundtland Bizottsag'® 1987-es
jelentésében definialta. Eszerint ,,fenntarthaté az olyan fejlddés, amely kielégiti a mai igényeket,
anélkiil, hogy veszélyeztetné a kovetkezd generacid képességeit sajat igényei kielégitésében”. Az
okologiai, tarsadalmi és gazdasagi jelenségek célja ugyan gyakran ellentétes egymassal, mégis

kolesonosen fiiggnek egymastol.

Az eurdpai orszagok fenntarthatd fejlodés stratégiaiban is szerepet kap(hat)nak a helyi termékek.
Szinte minden (vizsgalt) orszadgban allamilag deklaralt cél a biodiverzitas csokkenés mérséklése,

megallitasa, a kozlekedési reformok esetében a szallitasi tdvolsagok csokkentése, valamint a foleg

® Meadows et al: The Limits to Growth. Universe Books, New York, 1972

% A Kornyezet és Fejlodés fliggetlen szakértdkbol allo bizottsag létrehozasardl az ENSZ Kozgyiilés hatérozott 1984-ben. A
norvég elndk asszony nevér6l ismert ,,Brundtland Bizottsag” els6dleges feladata a masodik Kkornyezetvédelmi
vildgkonferencia koncepcidjdnak kidolgozdsa volt. A fenntarthaté fejlédés, mint 10j koérnyezet-, gazdasag- és
tarsadalompolitikai modellt a ,,K6z6s Jovonk™ cimil 1987-ben kelt jelentésiikben fogalmaztak meg. (NFFT, MTA)
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vidéki térségek népességmegtartd erejének erdsitése érdekében a munkahelyek szamanak

. r 11
novelése .

Németorszaghan nagy sulyt helyeznek a multifunkcionalis mez6gazdasag gyakorlati
alkalmazasanak széleskori elterjesztésére. Ennek egyik f6 eleme a helyi termékekre,
szolgaltatasokra épiil6 falusi turizmus, amely a megvaltozott vilagban hozzajarul a vidéki népesség
identitdsdnak megorzéséhez, a fiatalok helyben tartdsdhoz, a tajvédelemhez ¢és a
kultiramegbrzéshez. A helyi igények, fogyasztoi visszacsatolasok igy konnyebben eljutnak a helyi
termeldkhoz és a ,,From the region for the region” koncepcié fogyasztovédelmi szempontbdl is

hatékony.

Az Egyesiilt Kiralysagban is gondot jelentd oregedd tarsadalom szolgaltatdsok iranti fokozott
igénye a személytelen hipermarketekkel szemben inkabb a termeldi piacokat preferalja. Ennek
megfelelden ebben a térségben szdmos uttérd kezdeményezést taldlunk a termék eredetének

védelmére, igazoldsara, az azokat tanusitd védjegyek, 6kocimkék bevezetésére.

Irorszdagban az Unidhoz tortént csatlakozas 6ta ndtt a vizszennyezés és csokkent a biodiverzitas. A
mezdgazdasag (allattenyésztés) intenzitdsdnak ndovekedése miatt ezen problémak mérséklésére is
megoldast kinalhatnak a helyi termékek. Az ir vidékfejlesztési politikdban kiemelt helyen all a
biogazdalkodas és a biotermékek versenyképessége, valamint a kornyezetbarat mezdgazdasagi

gyakorlat bevezetése.

Hollandiaban a kiilonosen intenziv mezdgazdasagi termelést probaljak fenntarthatobb iranyba
forditani, amihez szintén jol illeszkedik a helyi, kisszérids termékek gyartasa, valamint a haztaji
gazdalkodas. Hangstlyozzak a mezOgazdasag vidékfejlesztési €s ezen keresztiil tdrsadalmi szerepét,

olyan konstrukcidra torekszenek, mely biztonsagos, fenntarthato, ugyanakkor versenyképes is.

Gordgorszag integraltan, egymassal szoros Osszefliggésben kivanja kezelni a gazdasagi, kornyezeti
¢és szocialis kérdéseket. Torekednek a videki telepiilések kulturalis és kornyezeti identitasanak
erositésére, a hegyvidéki teriileteken az agro- és okoturizmus kialakitasara, ezzel kozvetett modon
hatnak a fejletlen és fejlett teriiletek kozotti kiilonbségek csokkentésére. A turisztikai infrastruktira

fejlesztése, a helyi, hagyomanyos termékek termelése, a haztaji gazdalkodas élveznek tamogatast.

Lengyelorszag a ,,Poland 2025” cimli dokumentumban fogalmazza meg a fenntarthato fejlédés

crer

stratégia a mezdgazdasdggal szembeni elvardsoknak vald6 megfelelés miatt a kdzepes farmtipust

LA fejezet ”Az EU tagallamok és az EU fenntarthato fejlédéssel kapesolatos stratégiainak, illetve programjainak vizsgalata,
elemzése” cimii kutatdsrol szolo jelentés azon elemeit foglalja dssze, amikben a a helyi termékeknek szerepe lehet (Kerényi
et. al., 2003).
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preferalja. Fontosnak tartja a fenntarthaté fogyasztoi magatartas €s életstilus népszertisitését, ezt egy

kiilon dokumentumban a ,,Mésodik Kérnyezetvédelmi Programban” targyalja.

Csehorszagban is elonyben részesitik a tajhoz alkalmazkodo, a természethez kozeli termelést és
gazdalkodast. A helyi alapanyagokra, hozzaadott értékre, munkaerére tdmaszkodod helyi termelést,

gazdalkodast és fogyasztast, valamint az agro- és dkoturizmust kiilon tAmogatasban részesitik.

Szlovakiaban mind a kornyezeti, kulturalis, gazdasagi, intézményi, szocialis és regionalis helyzetrdl
mindenre Kiterjed6 allapotfelmérést készitettek, amelynek eredményeként tSbbek kozott
megjelolték a td) hagyomanyos szerkezetének fenntartdsat, amit helyi hagyomanyos fajokkal, a
biodiverzitas fenntartasa mellett megfeleléen lehetne megvalositani. Emellett a helyi termékek
eldallitasa tamogathatnd a tradiciok és hagyomanyok, a nemzeti identitds megteremtése érdekében

kitGzott célokat.

Svajcban a lakossag informalasa érdekében boviteni kivanjak a védjeggyel ellatott termékek korét,
ezért egy civil- és kormanyzati szervekbdl all6 haldzatot alakitottak ki. A helyi termékek
értekesitésével nem csak a gondos, kdrnyezet- és természetkiméld tdjhasznalatot, vidékfejlesztést,
gazdasagilag értéknoveld regionalis politikat, hanem ezeken keresztiil a biodiverzitds megdrzését is
el kivanjak érni.

kezdeményezéseket, hagyomanyokat, Onmeghatarozasi torekvéseket kivanjadk tamogatni a
centralizalodo, globalizaciés folyamatok helyett. A fenntarthaté gazdilkodas megvaldsitasa
érdekében kulcsszereplok lehetnek a helyi gazddk, valamint a helyi alapanyagok és a helyi
er6forrasok hasznalata is fontos tényez6t alkothatnak, melyek szorosan kapcsolodnak a helyi

kultirdhoz és kornyezethez ezzel is tAmogatva azok megodvasat.

A termeldi oldal formalasa mellett, fontos a tudatos fogyasztoi magatartas ki- és sziikség szerint
atalakitdsa, hogy a kornyezetbarat, az energiatakarékos, a helyi €s biztonsadgos szolgaltatasokat,

termékeket preferaljak.

A helyi termékek nagy eldnye, hogy mivel helyben termelik és adjak el Oket, alacsonyabb a
kornyezetterhelésiik a joval kisebb szallitasi tdvolsdgok miatt. Az egyre csokkend diverzitasra is jo
hatassal van, mivel a termel6knek nem kell olyan hosszii ideig szallithatd/tarolhato fajtakat
termeszteniiik, hanem elényben részesitheti az adott térségben honos, hagyomanyos, sokszor
izletesebb fajtakat. A rovidebb szallitdsi tavolsagbol kiindulva, kevesebb tartdsitashoz sziikséges
vegyszert kell alkalmazni, ami szintén a kdrnyezetterhelést csokkenti. A helyben termelt zoldségek,

gylimolcsok esetében az éppen érett darabokat szallitjak az értékesitési pontokra, rendszeresen,

15



folyamatos ellatast biztositva, igy nem kell egyszerre nagy mennyiséget vasarolni és napokon

keresztiil hiitdhdzakban tarolni a szallitmany azon részét, ami éppen nem kertil a polcokra.

1.5. A valtozo élelmiszerbiztonsagi és minéségi igények hatasa

Az elmult évek ¢lelmiszer botranyai mind a termeldk és a kereskeddk, mind a kereskeddk és a
vasarlok kozott fesziiltségeket eredményeztek. Ezek hatasara csokken a vasarlok bizalma az érintett
termékek irant. Végeredményben csokkent ezen aruk versenyképessége a hazai és a kiilfoldi
piacokon egyarant. Ilyen botrany volt pl. 2004-ben az aflatoxinnal szennyezett fliszerpaprika, ami
Oriasi presztizsveszteséget okozott az dgazatnak. Az Eurdpai Unid élelmiszer-szabalyozasaban az
all, hogy elsésorban a termeld, az eléallitd ¢és a forgalmazo a felelés a biztonsagért (White Paper,
2000). Mivel a helyi termékek esetében ezeket altalaban egy személy, csalad, vallalkozas végzi,
vagy ha a forgalmazast példaul szocialis boltban oldjak meg, akkor is szoros kapcsolat van a szintek
kozott. A helyi (kis szérias) termékeket eldallitdo mikro- és kisvallalkozasok esetében joval kisebb az
esély, hogy kétes eredetli alapanyagokkal dolgozzanak, rdadésul a kiilonb6zd védjegy- és tantsitasi
rendszerek is olyan kovetelményeket tdmasztanak, hogy igazan biztonsagos ¢s megfeleld mindségii
legyen a végeredmény. A nagyvallalkozasokkal ellentétben a helyi termeldk ritkdbban élnek tul egy
mindségromlasbol fakado botranyt, rdadasul a fogyasztokkal vald kozvetlen kozelségiik miatt ez
végleges presztizsveszteséget is jelent, igy a védjegyrendszerek tdmasztotta kovetelményeken feliil
ez plusz biztositék. Az utdbbi esetben azt is figyelembe kell venni, hogy ilyenkor nem csak az adott

termék, hanem a termeld Gsszes termékével és sajat szemelyével szemben is megtorik a bizalom.

A kiilonboz6 védjegyrendszerek az élelmiszerek egyéb tulajdonsagai mellett nagy hangsulyt
fektetnek a mindség ¢€s a biztonsag jelzésére is. Eldszor fontos tisztdzni azonban az

¢lelmiszermindség €s az €élelmiszer-biztonsag fogalmat.

A magyar ¢€lelmiszertdrvényben leirtak alapjan, a mindség az ,.¢lelmiszer azon tulajdonségainak
Osszessége, amelyek alkalmassa teszik az élelmiszert a rd vonatkozo eldirdsokban rogzitett,
valamint a fogyasztok ltal elvart igények kielégitésére” (Magyar Elelmiszertorvény, 2003. évi
LXXXII 2§ 19.). A minéség négy tulajdonsagot jelent az eldirasoknak, a hasznalati értéknek, a
fogyasztok igényeinek, valamint varhato sziikségleteiknek vald megfelelést (Juran, 1993). Mig a
mindség kérdése 1990-es évekre keriilt elotérbe a beszallitok kozotti mérlegelések esetén (Demeter,

2001), a 2005-6s évre ez mar nem versenyelonyt, hanem kritérium feltételt jelentett (Demeter,
2008).

Az ¢lelmiszerbiztonsdg fogalma: ,annak biztositdsa a termelés ¢és a forgalmazas teljes
folyamatdban, hogy az adott élelmiszer nem veszélyezteti a fogyasztd egészségét, ha azt a
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rendeltetési célnak megfeleléen késziti el és fogyasztja” (Magyar Elelmiszertérvény, 2003. évi
LXXXII. 2§ 18.).

Falus Gabriella az ¢lelmiszermindség fogalmaba a hasznossagot és az élvezeti értéket is megjeloli, a

biztonsag garantaldsa mellett. E harom tulajdonsag Osszefliggését a 3. szdmu abra mutatja. (Falus,
2002)

3. 4bra Az élelmiszer-biztonsag és —mindség osszefiiggése

Mindség (tagabb értelemben)

v

Biztonsag Hasznossag Elvezeti érték

(alapvetd
emberi jog)

v

Mindség (sziikebb értelemben)

Forras: Falus, 2002.

A mindség fontossagat a GKF Hungaria Piackutatdo Intézet 2008-2009-ben végzett kutatasa is

alatdmasztja. A ,,Shopping Monitor”*? »8

és ,,Shopping Mission™ tanulmanybol kideriil, hogy 100
fogyasztobdl 96 a mindséget, 92 az ar-érték aranyt, 68 pedig a magyar eredetet tartja a legfontosabb
harom tényezdének élelmiszerek vasarlasa esetén. A kutatds soran az is kideriilt, hogy 2005 o6ta
erds0dott a hazai eredet fontossaga, egyre tobb vasarld nézi meg a cimkén, hogy Magyarorszagrol

szarmazik-e a termék (Gfk, 2009).

4. dbra Fogyasztoi szempontok élelmiszer vasarlas soran (%)
I I I I
| [ | [

I | |
0 20 40 60 80 100

Mindség
Ar-érték arany

Magyar eredet

Forras: Gfk adatok alapjan, sajat abra

A vésarlok 2/3-a azon a véleményen van, hogy nehéz a magyar arukat megkiilonboztetni a tobbitdl

(Ipsos, 2009), ebbdl is latszik, hogy igény van a kiilonb6z6 védjegyrendszerekre.

2 A Gfk Hungaria Piackutat6 Intézet 2008-2009-es, vasarloi attitiidoket, tudatossagot vizsgalé tanulmanya, ami tébbek kozott
kitér az ar-, minéség-, eredet-, és az akciok iranti fogyasztoi érzékenységre.
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2. Védjegy-szabalyozas az Europai Unioban

Az Eurépai Uni6 1992-ben hozott két hatarozatot®, melyekben integralta a Spanyolorszagban és a
Franciaorszagban mar miikodd rendszerek elemeit €s meghatarozta az ¢élelmiszeripari és
mezOgazdasagi termékek eredetvédelmét. A jogszabalyokat bevezetésiik ota tobbszor valtoztattak
¢és elvégezték rajtuk a sziikséges igazitasokat. A helyi termékek esetében a védjegyoltalom az
alularazottsdg elkeriilése érdekében fontos. Uj rendszerek kialakitasanal pedig jo példaként
szolgalhat az egységes mégis tobb kategodriat takardo megjelolések hasznélata. Ez a fellépés azért
fontos, mert nem szabad a rendszereket claprozni, mivel elveszithetik jelentéségiiket és kaosz
érzetet keltenek a fogyasztok korében. Ebben a fejezetben attekintjilk a legfontosabb EU-s

jeloléseket.

2.1. Foldrajzi arujelzok

Amennyiben egy termék foldrajzi eredete és tartalmi jellemzdi kozott ismert €s elismert kapcsolat
all fenn, meghatarozott Europai Unios védjeggyel lehet ellatni, a jelolést elnyerése utan korlatlan
ideig hasznalhatja barki, aki a termékleirasnak megfelelden allitja elé az adott foldrajzi teriileten
termékét. Ez a megkiilonboztetés, a piaci elonyok mellett egyben biztositja azokat a (maés
tagallambeli) fogyasztokat, akik nem ismerik a terméket annak mindségérdl és biztonsagossagarol.
Az Unio jelenleg az 510/2006/EK tandcsi és az 1898/2006/EK bizottsagi rendelettel szabalyozza az
oltalom alatt 4ll6 mezdgazdasdgi termékek és élelmiszerek eredet megjelolését és foldrajzi
arujelzését, kivéve a szllészeti-boraszati termékeket és a szeszes italokat. A valtozatos termelés
fenntartasat tiamogato jogalapot még 1992-ben hataroztak meg, kozvetett cél a termékek megovasa,

versenyképességiik javitasa.

Az EU-s szabdlyozashoz tartozd nemzeti jogszabdlyokat az 1997. évi XI. térvény és a Kormany
158/2009. (VII. 30.) rendelete tartalmazza. A 110/2008/EK rendelet az oltalmi szabalyozas mellett
kitér, a szeszes italok kiszerelésére, cimkézésére és megnevezésére is (158/2009. (VII. 30.) Korm.

rendelet).

Amennyiben igazolhaté a foldrajzi teriilet és a termék hirneve kozotti kapcsolat, valamint az
eldallitas legalabb egy szakasza ezen a teriileten zajlik, foldrajzi jelzést kaphat a termék. Ha egy
termék tulajdonsdgai, mindsége foldrajzi kornyezetétdl fiigg és ez igazolhato is, valamint a termelés

minden 1épése a meghatarozott teriileten zajlik, eredetmegjeldléssel lehet illetni a f6ldrajzi arujelzék

32081/92/EGK rendelet: OEM és OFJ termékek (VM1)
32082/92 EGK rendelet: HKT termékek (VM1)
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koziil. A tagorszagok részérdl felmertilhet kifogas, ezt azonban csak akkor kezeli a Bizottsag, ha az

orszagok egymas kozott nem tudjak ezt megoldani.

Az Eurdpai Bizottsag altal vezetett nyilvantartasba az alabbi 1épések utan keriilhet egy termék:
= Az elnevezés megjeldlése, alatamasztasa és indoklasa;
= Részletes alatamasztdo dokumentum elkészitése (kérelmezo);

o termékleiras, foldrajzi teriilet meghatarozas, szarmazas igazoldsa, eldallitds modja, a
foldrajzi kornyezet és a termék kozti kapcsolat igazolasa, ellendrzé szervek, kozosségi
¢s/vagy nemzeti rendelkezések megjeldlése;

= Kérelem benyujtasa (kérelmezo);

= Nemzeti biralati szakasz (Foldmiivelésiigyi és Vidékfejlesztési Minisztérium, Eredetvédelmi

Tanécs, Magyar Szabadalmi Hivatal);
=  Kérelem tovabbitasa az Eurdpai Bizottsag részére;

= A kérelem tartalmi vizsgélata, a tagallamok véleményezési joga (max masfél év dontéssel
egyltt);
» Bizottsagi dontés rendelet formajaban;

= Az eldallito elhelyezi termékén a megjeldlést.

A termékek elnevezése, ugymint az eredetmegjelolés és a foldrajzi jelzés esetében itt is az

¢lelmiszer vagy mezdgazdasagi termék nevébdl és a foldrajzi tajegység elnevezésébdl all.

A 2009. augusztus 1-jén 1épett hatdlyba a sz6lészeti és boraszati termékek oltalmara vonatkozo
479/2008/EK rendelet, melyet az eredet-megjelolésrdl és a foldrajzi jelzésrél szolo rendeletek
alapjan dolgoztak ki. A most automatikusan nyilvantartasba keriilt, oltalom alatt all6 termékek
koziil azokat nem torlik, melyekhez a tagallamok benytjtjdk a Bizottsdghoz a nemzeti jovahagyast
€s az azt alatdmaszté dokumentumokat 2011 végéig. A szabalyozdshoz szorosan kapcsolodik a
607/2009/EK Bizottsagi rendet, mely meghatarozza a hasznalhato kiszerelést és cimkézést, a

hagyomanyos kifejezések, a foldrajzi jelzések és az eredetmegjeldlés hasznalatat.

Az Unio6 kiilon szabalyozast alkalmaz a hagyomanyos és kiilonleges termékek esetében, ezt az
509/2009/EK rendelet hatarozza meg. Az el6zdekkel ellentétben, itt nem a foldrajzi kapcsolodas,
hanem az eldallitdsi mod hagyomanyossaga meghatarozé tényezd, amit az alapanyagokkal egylitt a
termékek leirdsdban pontosan meghatdroznak. A feltorekvObben 1év0 hazai védjegyekkel ellatott
helyi termékek szdmara ez a megjeldlés mindenképpen jobb feltételeket teremt a nemzetkozi piacon
is. A megjelolésre palydzod termékeknek a tobbi terméktdl hatarozottan megkiilonboztethetd,

kiilonleges ¢s hagyomanyos tulajdonsagokkal kell rendelkeznie. A hagyomanyos kategéridba mind
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az eldallitas modja, az alapanyag, a technologia, az Gsszetétel és a legalabb egy nemzedék ota

piacon valo jelenlét tartozik.

A foldrajzi arujelz0khoz hasonloan, a megjelolést az aldbbi 1épések utan kaphatjak a termékek:
= Eldallitok, feldolgozok csoportosulésa;
= Részletes termékleiras készitése;
= VM hatérozat a leirés elfogadasarol (elutasitasarol);
= Magyar Eredetvédelmi tanacs javaslata;
= Tovabbitas az Europai Bizottsaghoz;

» Bizottsagi dontés.*

Az eredetvédelemmel az egyes tagorszagok mar korabban is foglalkoztak, de erre nagyobb
hangsulyt Franciaorszag és Spanyolorszag fektetett. A legtobb Unids oltalom alatt allo bejegyzett
termékkel mégis Olaszorszag rendelkezik (lasd 5. Melléklet).

A szigori jogszabalyoknak valé megfelelési kotelezettség garancidt jelent a fogyasztoknak a
folyamatosan magas mindségli és biztonsdgos élelmiszert illetden, a torvényi védelem pedig
l1étjogosultsdgukat tdmogatja. Az EU-s jeldlések masik erdssége, hogy az Unid teriiletén
mindenképpen, de akar vilagszinten is ismertek lehetnek, igy ,,mondanival6juk™ rengeteg emberhez
eljuthat. A fentieknek megfeleléen azok a fogyasztok, akik ismerik ezeket a megjeldléseket,
kiilfoldi tartozkodasuk soran kettd vagy tobb helyi specialitas koziil elobb valasztjak a védjeggyel
jeloltet. Ezt a marketing eldnyt pedig mindenképpen ki kell hasznélni és fel kell ismerni, hogy nem
csak az a fontos, hogy minél tobb termékre keriiljon arujelz6, hanem az is, hogy a fogyasztok

felismerj€k ezeket, és tudjak a hattertiket.

' Elelmiszer-mindségi rendszerekben elismert magyar termékek az Unioban — Vidékfejlesztési Minisztérium, 2010
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3. Hazai rendszerek

Noha a helyi szabalyrendszerek Magyarorszagon 0Osszességében még kialakulatlanok, egy
hatarozott fejlodés észrevehetd: a helyi élelmiszerek oltalmat egyre tobb hazai civil szervezddés
altal megfogalmazott klasszifikacios rendszerre épiilé védjegy szolgalja, amelyek a nemzetkdzi és
kiilondsen az eurdpai példakat veszik alapul. A kovetkezd fejezetben a hazai rendszereket tekintem

at.

A helyi termékek sikeres piacra juttatasanak a szamos hazai stratégiai anyag végsé soron harom f6

tényez0jét azonositja: 1) termékfejlesztés, 2) értékesitési csatorna, 3) marketing-kommunikacio.

Az elsot tekintve fontos a hagyomdnyok kovetése, az eredetiség, a néprajzi hitelesség, a helyi
identitds, ¢és természetesen helyben megtermelhetonek/eldallithatonak kell lenniik az
alapanyagoknak. Az értékesitést itthon sajnos gyakran jogszabalyok nehezitik, ami nem tesz jot
ezen termékek kereskedelmének. A jogszabalyalkotok ugyanis nem veszik figyelembe, hogy ezen a
teriileten milyen szereppel bir a bizalom. A termékek beltartalma, mindsége, frissessége pedig nem
azon mulik, hogy mik az el6irasok, vagy minek kell a cimkén szerepelni. Ezen a teriileten elég
egyszer hibazni, és elveszhet a teljes vevokor. Ha egy hipermarketben egy-egy termék mindsége
nem megfeleld, attol még az emberek megveszik a tobbit, és egy-két hét miulva mar nem is
emlékeznek egy ilyen incidensre. A helyi termék piacon azonban a kialakult szoros €s folyamatos
kapcsolatok miatt ilyen hibakat nem engedhetnek és nem is engednek meg a termeldk, hiszen nem
csak a végtermékiik, hanem 6k maguk vannak a piacon, ez egyszerlien presztizskérdés. Ebben az
esetben egy termék esetleges bukasa, a termeld hitelességének az elvesztésével jar, ami pedig joval
er6sebb biztositék, mint barmilyen jogszabaly. Ahhoz, hogy a potencidlis vevok tudjanak ezekrdl a
termékekrdl, sziikség van népszeriisitésre, marketing-kommunikaciora. Ahhoz, hogy ez a
tevékenység igazan sikeres legyen, sziikség van 6sszefogasra, egységes fellépésre. Ha nem tudnak a
vasarlok a termékekrdl, hidba volt ez elsé két 1épés, akarmilyen j6 mindségli termékekrdl legyen
szo, ezért fontos, hogy a dolgozat kitérjen a kiilonb6zé védjegy rendszerekre (és hasonld
kezdeményezésekre). A kiillonbdz6 tanusitasi rendszerek a mindség és a biztonsag mellett a
termékek kornyezetbarat, helyi, fair trade tulajdonsagaira is felhivhatjak a figyelmet. Ha termeldk,
feldolgozok, értékesitdk, turisztikai szerepldk egységes arculatot alkotva sorakoznak fel egy ilyen

védjegy mogé, szinergikus hatdst képesek kivaltani az adott térségben.
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3.1. Kivalé Magyar Elelmiszer (KME) Védjegyrendszer

A Kivalo Magyar Elelmiszer (KME) védjegyet 1998-ban a LELMISZER

Foldmivelésiigyi és Vidékfejlesztési Minisztérium hozta létre és az
1/1998. (1.12) FM rendeletben  rogzitette a  védjegy
kovetelményrendszerét. A 3 évre elnyerhetd tantsitasi rendszert az
Agrarmarketing Centrum (AMC) gondozza. A program az alabbi
pontokban megfogalmazott célokat tlizte ki maga elé: QUALITY FOOD

:
é

A magyar termékek megkiilonboztetése az importtermékektdl a hazai élelmiszerpiacon.

crer

A kivaldo minGségi magyar élelmiszerek promocidjanak eldsegitése, a hazai

¢lelmiszergyartok versenyképességének ndvelése (orszdgimazs erdsitése).

A fogyasztok biztositdsa arrol, hogy a védjeggyel ellatott termék mindig megbizhatd és

magas mindségil, ezt évente akar tobbszor is fiiggetlen laboratoriumokban ellendrzik.

A védjegy hasznalataval elért piaci elonyok Osztonzik a gyartokat arra, hogy folyamatosan

s 7 117 n 1
magas minGségii termékeket allitsanak el6.™

A védjegy elnyerése érdekében az alabbiaknak kell megfelelni (a teljesség igénye nélkiil):

Eurépai Unids és magyarorszagi jogszabalyok;
A 2003. évi LXXXII. torvénynek;
A Magyar Elelmiszerkonyv elirasainak és irdnyelveinek;

Egy vagy tobb olyan tulajdonsag, mely kimagasldéan jobb, mint az azonos vagy hasonlo
termékek ugyanezen tulajdonsaga;

A palyazé egyéni vagy tarsas vallalkozds miikédjon Magyarorszagon, valamint

rendelkezzen az adott termék tulajdonosi jogaival.*®

2011. mércius 21-én 80 vallalat 436 terméke szerepelt a védjegyhasznalatra jogosultak listajan'’. A

legtobb termék kiilonféle huskészitmény, de nagy szamban sajtok, tésztak, desszert készitmények,

z61dségbél és gyiimolesbdl késziilt aruk is szerepelnek a listan. Ujabban egyre tbb asvanyviz,

palinka is rendelkezik a véd; e:ggyel.17 A rendszer erdssége, a torvényi tamogatottsag, a széles koru

ismertség ¢és elismertség, a pontos meghatarozdsokon alapuld klasszifikacidés rendszer és a

fenntartashoz sziikséges anyagi hattér.

15 Kivalo Magyar Elelmiszer védjegy
* KME - védjegyhasznalat 2010
Y KME terméklista 2011
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3.2. Minoségi Magyar Sertéshus

A Minéségi Magyar Sertéshus védjegyet a HIR programhoz hasonléan az Agrarmarketing Centrum
gondozza a tulajdonjogok birtokldsa mellett. A védjegy létrehozasanak
céljai kozott elsddlegesen a piaci termékkindlatban a mindségi magyar
sertéshus megkiilonboztetése szerepel. Fontos a tenyésztok és feldolgozok
mindségfejlesztési torekvéseinek Osztonzése, valamint az

¢lelmiszerkereskeddk, feldolgozok és a fogyasztok tdjékoztatasa, dontéseik

megkonnyitése a mindségi €s biztonsagos termékek egyértelmi jelolésével.
Cél tovabba a fentieknek megfeleld sertéshus eldallitok piacra jutdsanak
tamogatésa. Alapjait az MSZ EN 45011" szabvéany alapjan hataroztak meg, a megkiilonboztetés

mell6zése és a magas szakmai szinvonal megtartasa érdekében.

A védjegyet palyazat utjan lehet elnyerni, magyar eredetii (sziilei legalabb 50%-ban magyar
tenyészallatok) ¢és garantidltan jO6 mindségli sertés tokehtisra, bords félsertésre, darabolt
haskészitményekre (pl. parasztsonka, kolozsvari szalonna, flistolt tarja stb.), amennyiben a palyazé
vallalja a Mikodési Szabalyzatban foglaltakat, a Nevezési Laphoz csatolja a sziikséges

mellékleteket, valamint megfelel a helyszini ellendrzés kovetelményeinek.™

A 2009-es év folyaman 13 sertéstenyésztés, hizlalas, feldolgozas, vagas, takarmanykeverés, husaru
kereskedés teriiletén tevékenykedd vallalkozas részesiilt az MMS megjelolésben. A védjegy
terjedéséhez az AMC gondozasaban all6 mas, a hazai termékek marketingtamogatasat célzo projekt
sikeressége, az elsd évre vonatkozo tagdijmentesség is hozza segitett. Tovabbi miikodését az évente

fizetendd tagdij és a tapasztalatokra épiild, biztos szervezeti hattér hatarozza meg.

3.3. Hagyomanyok-izek-Régiok (HIR) Védjegyrendszer

A szintén 1998-ban 1étrehozott Hagyomanyok-izek-Régiok programot francia /

HIR
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gazdasagi hasznositasuk mértekét.?’ Az AMC gondozdsaban a bel- ¢és HAGYONS

mintara az Eurdpai Unid Euroterroirs (Eurdpa Vidékei) kezdeményezéséhez

csatlakozva az VM inditotta el, hogy felkutassak, dsszeirjak, és a koz szamara

elérhetdvé tegyék a fellelhetd hungarikumokat, hogy ezzel is tdmogassidk

kiilpiacon vald esélyes indulas érdekében a program keretében dsszegytijtott 300 termék szerepelhet

8 A szabvany a terméktanusitd szervezetekre vonatkozo altalanos kovetelményeket tartalmazza. Célja a nemzeti és
nemzetkdzi kereskedelem eldsegitése, a tanusitd szervezetek kovetkezetes és megbizhatdé modon, fliggetlen tanusitasi
rendszerek miikddtessenek biztositasaval. (Magyar Szabvanyiigyi Testiilet)

' Tajékoztatd a ,,Mindségi Magyar Sertéshus” védjegy megfeleldség - tantsitasi rendszer bevezetésérsl 2010

% Hagyomanyok — fzek — Régiok (HIR) Program 2010
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a hagyomanyos ¢s tdjjellegii élelmiszerek €s agraripari termékek eurdpai listajan, valamint indulhat
az eredetvédelem, a foldrajzi arujelz6 vagy a hagyoményos kiilonleges mindség tanusitvanyokért is.
A gyljtemény nyomtatott €s elektronikus formdban is hozzaférhetd, és a 7 régid szerinti

csoportositasban tartalmazza jellegzetes, specialis, hagyomanyosan magyar termékeket.

A ma is forgalomban 1évé, helyi specialis tudason alapuld eldallitast, ismert, torténelmi multtal
rendelkezd, hagyomdanyosan eldallitott, tajegységhez kothetd élelmiszerek, valamint termékek
keriilhetnek a gylijteménybe, kivéve asvanyvizek (know-how hidnya), illetve borok (megoldott,

torvényileg szabalyozott eredetvédelem). (Palloné, 2002)

A szakmai Biralé Bizottsag altal pozitivan értékelt termékek a védjegyhaszndlatrdl szolo
kételezettségeket és jogokat tartalmazd szerzédés megkdtése utan dijmentesen hasznalhatjak azt.?
A rendszer er6ssége, hogy az Europai Unids megjeldlések megszerzésének eldszobdjaként

szolgélhat, elektronikus megjelenésével pedig igazodik a XXI. szdzad igényeihez.

3.4. Villanyi borvidék eredetvédelme

A magyar kikericset abrazold, ,,Districtus Hungaricus Controllatus

\“3\% P\RICUJ’

Villany” felirati log6 a villanyi borvidék torvényi szabalyozas alapjan,

/ 2
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kiilonleges eredetvédelemben részesiild borait jelzi. A Villanyi I =\
r__.l
r--I

Hegykozségi Tanacs altal valasztott Villanyi Borvidéki Borbirald |
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Bizottsag végzi a borok érzékszervi vizsgalatat, melyek megfelelnek a

meghatarozott szdrmazasi hely, sz6l6fajta, toketerhelés, mennyiségi €s

~JLLAN

mindségi kritériumok mindegyikének. A védjegy megszerzéséhez

szlikséges feltételeket a 91/2005. (X. 18.) VM rendelet szabalyozza, a logok gondozasa és kiosztasa
pedig a Villanyi Hegykozségi Tanacs feladata, ezzel is tamogatva a borvidék borainak egységes
piaci megjelenését és mindségi pozicionadlasat. A védett eredetli borokat eldallitdé boraszati
iizemekrdl ¢és szoldiltetvényeikrdl kiilonb6zé nyilvantartasokat - sziireti helyszini szemle,
érzékszervi birdlatok eredménye, palackozasi hitelesitési és ellendrzési jegyzOkonyvek - Kkell
vezetni. Védett eredetli borok esetében nem csak a diilléknek, de a palackozoknak is a villanyi
borvidék teriiletén vagy hataranak 35 km-es kornyezetében kell lennie, a premium bor
eldallitasanak szandékat minden évben, classicus borét pedig az elsd év utan, 5 évente kell majus

30-ig lejelenteni.?

*! Hagyoményok-izek-Régiok (HIR) védjegy hasznalati joganak elnyerése
?291/2005. (X. 18.) FVM rendelet a Villanyi borvidék védett eredetii borairol
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Amennyiben a védjegy ¢€s hattere kell6 nyilvanossagot kap, nagy sikert arathat azon borfogyasztok
korében, akik ugyan odafigyelnek a mindségre, de mégsem kifejezetten tajékozottak a borok
vilagdban, ezaltal emelkedhet az ezzel a megjeldléssel ellatott borok forgalma. A rendeleti hattér, a
klasszifikacidés rendszer és az egységes ¢és hatarozott megjelenés is pozitivan hatnak a védjegy

sikerességére.

3.5. El6 Tisza Védjegyrendszer

A védjegyrendszer tulajdonos a Szovetség az Elé Tiszaért

Egyesiilet (SZOVET) 2006-ban alakult. Céljai kozt szerepel, A
kornyezetkiméld gazdalkodassal a Tisza vizgyijto teriiletén €16 > E\[é:}iﬁz.? ¢
termeldk, feldolgozok és kereskeddk gazdasagi helyzetének v
javitasa, a kdrnyezet megévasa, az arvizi biztonsag novelése.?

A védjegy jogos haszndlatdhoz, egy éves szerzddést kell kotni (mely lejarta utan megujithato) és
éves dijat kell fizetni a SZOVET részére, illetve vallalni kell a mindségi ellendrzéseket. A

szerzG6déskotéshez az aldbbi feltételeket kell kotelez6en teljesiteni®®:
= A Tisza vizgylijt6 teriiletének magyarorszagi részérdl szarmazik
= Magyar termék vagy szolgaltatas
= Helyi termék vagy szolgaltatas
=  Megfelel a termék/szolgaltatas eldallitdsara vonatkozd hatalyos eléirasoknak
= Az eldallitds modja:
o Altalanos gazdalkodas, atallas alatt kimélore vagy
o Kiméld gazdalkodas vagy
o Mindsitett biogazdalkodas vagy
o Téjgazdalkodas
= Természetes talajon termesztett

= Jonizalo/radioaktiv sugarzassal nem kezelt

2 Sz6vetség az é16 Tiszaért — Kik vagyunk és mit tesziink 2007
 SZOVET kritérium rendszer
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A védjegy elnyeréséhez sziikséges kotelezo kritériumok teljesitésén feliil, onként vallalt feltételeket

is teljesithetnek a gazdak:

=  GMO-mentes

= Szdjamentes

=  Szermaradvany-mentes

=  Természetes alapanyagokbdl késziilt

= Me¢ézzel izesitve

= Hozzaadott cukor- és édesitOszermentes

= Tartésitoszer-mentes

= Mesterségesadalékanyag-mentes

= Mesterségesszinezék-mentes

= Mesterségesizfokozd-mentes

= Hormon- és antibiotikum-mentes tenyésztés/termesztés

=  Természetes nGvekedés, hozam

=  Természetes érés (érésfokozd, allomanyszaritd szer nélkiil)

= Magas beltartalmu

= Tajfajta vagy tajjellegli fajta

= Magyar fajta

=  Miitragyazas nélkiil

=  Vegyszeres novényvédelem nélkiil
A tagdij fejében egységes marketing fellépést valositanak meg, lehet szordlapot és névjegykartyat
igényelni, valamint a termékek felkeriilnek a honlapra és bekeriilnek a budapesti Mammut
bevasarlo kozpont és a tarpai Bereg kincsei iizletekbe, illetve megjelennek veliik két budapesti
piacon ¢és fesztivalokon is. A védjegy irant tanusitott médiaérdeklddés, az elektronikus hirlevelek és
papir alapu sajtomegjelenések tovabbi eldnyoket biztositanak. A meglévd értékesitési csatornakon
kiviil tovabbi megoldasokkal kivannak terjeszkedni, Budapest mellett, Debrecenben, Nagykoriin,
Nyiregyhazan, Sarospatakon és Szolnokon. A tovabbi tdjtermék sarkok kialakitdsa mellett
hazhozszallitassal, valamint a tajtermékek bemutatdsira ¢és rendezvények szervezésére alkalmas

helyiségekkel bévitenék szolgaltatasaikat.”®> A védie fenntartdi piacbdvitési lehetdségként
yliseg g jcgy p g

tekintenek tovabba a kozétkeztetést ellatd intézményekre, és keresik a kapcsolatot a lehetséges kis-

% Szovetség az El6 Tiszaért — ,, Termékeink kaphatok”
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¢s nagykereskedelmi partnerekkel. A honlapon kiilonb6z6 turisztikai lehetdségek érhetdek el, mint
lovaglasi-, taborozasi- és vendégasztal szolgéltatas, melyeket cégek, utazasi iroddk részére is

kiajanlanak.”®

A szervezet sikerének kulcsa a vidék kinalta szolgaltatasok, mint a helyi termékek, a szallashely, a
vendégasztal vagy a kiillonbozo6 kikapcsolodasi lehetdségek osszekapcsoldsa, az ezek mogé épitett
egyseges marketing. A védjegy €és a termékek minél szélesebb kdrben valdo megismertetésében,
rendkiviil fontos szerepet tolt be a hétvégi piacokon és a két (jelenleg) tajtermék sarokban
lebonyolitott értékesités. A meghatarozott fejlesztési igények és lehetdségek a régiohoz kotdodo

egyesiilet lendiiletét €s hosszl tavra tervezését fémjelzik.

3.6. Pannon Helyi Termék Klaszter

A Pannon Helyi Termék Klasztert 13 Vas és Zala megye teriiletén
tevékenykedd civil szervezet, onkormanyzat, Onkormdanyzati tarsulas,
népmiivészeti egyesiilet és falusiturizmus-szovetség hozta 1étre 2005-ben.
A legfdbb cél a palyazati forrasok elérése, ezekbdl megvalodsitott egységes

arculat és marketing megteremtése a termeldk tdmogatasa érdekében, az

ilyen lehetdségek kihasznéaldsa érdekében szervezddtek klaszterré az

alapitd tagok. Mint a tobbi védjegyrendszer esetében, a kozos fellépéssel jobb piaci pozicidkat
kivannak elérni és ezzel is tdmogatni a gazdékat, munkahelyeket, 0j és jobb jovedelemszerzési
lehetdségeket teremteni a térségben €l6k szamara. Fontos, hogy nem az ipari méretekben termeldket
kivanjdk tdmogatni, ezért az eldallitds mennyiségére, a termelési feltételekre, az értékesitési
tapasztalatokra kitérd, a megjeldlt megyékben folyatatott lekérdezéseik soran helyi kistermeldket
keresetek meg. Eredményként harom értékesitési célt kaptak, mint a turisztikai pontok, az internetes
kereskedelem, valamint a helyi piac. A tapasztalok alapjan a védjegyes termékekkel
rendezvényeken, a klaszter honlapjan és helyi termék boltokban jelennek meg. Ezen intézkedések
mellett mind a hazai, mind a kiilfoldi partnerekkel folyamatos kapcsolatépitést folytatnak, valamint

fontosnak tartjak a fogyasztod tudatossag, a termék és a technoldgia fej lesztését.?’
A fentiek alapjan a klaszter szolgaltatasait 6sszefoglalva az aldbbiak szerepelnek:

= Erdekérvényesités,

= Informacio-szolgéltatas, k6zos honlap,

% Szbvetség az E16 Tiszaért, 2011
%" pannon Helyi Termék Klaszter: A klaszterré] 2006
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= [nnovacios, fejlesztési tevékenység segitése,

= Kiallitasokon, vasarokon val6 részvétel segitése, kozos szakmai kiadvanyok megjelentetése,
= Partner-kapcsolat kiépitésének segitése,

= Palyazatfigyelés, piackutatas, projektgeneralas,

= Szakmai tanulméanyutakon, partnertalalkozokon valo részvétel segitése.

A szervezet erdsségei kozé tartozik az intenziv palyazas €s a kommunikacios és értékesitési
csatornak aktiv hasznalata, mint az online tdmogatds, a webaruhaz ¢és a sajat helyi termék bolt
(Pannon Helyi Termék Bolt, Vasvar). Ezek koziil is kiemelkedik az online értékesités, ami lehetdvé
teszi a tavolsagbeli korlatok lekiizdését, ezzel is tamogatva a termékek minél szélesebb kori
elterjedését. A sajat bolt jelentdsége abban rejlik, hogy a kinalatot ott tudja koncentralni, ahol a

kereslet 0sszpontosul, a helyi vasarlok és a turistak korében.

3.7. Homokhatsagi Kamra Tura

A Homokhatsagi Kamra Tura program gondozdja a Bacs-Kiskun Megyei Agrarkamara, aki tanyai
gazdasagok direkt értékesitési tevékenységének eldmozditasa érdekében meghirdette a gazdaudvar
halézatban (fantdzianéven ,Kamra Tura”) vald részvétel lehetdségét. A kezdeményezést az
Orszéagos Teriiletfejlesztési Hivatal altal timogatott Homokhati vidékfejlesztési célprogram (2005-
2006) II. alprogramjanak keretében valdsitjdk meg. Cegléd, Kecskemét, Kiskunfélegyhaza,
Kiskunhalas és Morahalom kornyezetébdl 97 gazda, 129 terméke talalhatdo a honlapon offline

értékesitési formaban a kulturalis programok mellett.”®

A gazdaknak, akik a Homokhatsag teriiletén tevékenykednek, itt nyilik lehet6sége a programhoz
valo csatlakozasra. A halozat tagja lehet minden a 14/2006. (II. 16.) VM-EiiM-ICsSzEM? egylittes
rendeletben meghatdrozott nagysagrendii élelmiszer-termelést, -eldallitast folytatd és a megtermelt,
eléallitott termékét gazdaudvaran és/vagy lakohazatdl értékesiteni kivand gazda. A honlapon
megtalalhaté jelentkezési lap kit6ltése, nem csak a gazdak adatainak megadasat, hanem a Szervezeti
és Miikddési Szabalyzatban foglaltak megismerését és az azokkal valo egyetértést is jelenti. Ezutan
30 napon beliil a Bacs-Kiskun Megyei Agrarkamara Homokhati Programcentruma altal kijeldlt
Felvételez6 helyszini szemlét tart majd javaslatot tesz a gazda udvaranak felvételével kapcsolatban.

Amennyiben a termel6t felvételre javasoljak a regisztralas utan a Forum teljes tagjava valik, mely

%8 Homokhati Gazdaudvar Halozat: Forras: http://www.kamra-tura.hu/kezdolap.php
A rendelet a kistermel8i élelmiszer-termelés, -eléallitas és -értékesités feltételeit szabalyozza. Forras: 14/2006. (II. 16.) VM-
EiM-ICsSzEM
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tagi visszalépés, jogutod nélkiili halal, illetve kizaras esetén sziinhet meg, melyrdl a Civil Kontroll

dont, a Gazdaudvar Hélozat barmely tagja altal benyujtott megfeleld irasos indoklas alapjan.

A Gazdaudvar Halozatot képviseld és mikodtetd szerve a Bacs-Kiskun Megyei Agrarkamara
Homokhati Programcentruma, mely a menedzsment feladatokat is ellatja. Tovabba a haldzatot
alkoté valamennyi kistermeld, mint a Gazdaudvar Hal6zat Forum tagjai, valamint a Civil Kontroll
tagjai. Az utobbiban tevékenykedik a Homokhati Mangalicatart6 Gazdak Egyesiilete (Asotthalom),
a Kiskunsagi Hagyomany6rzo, Kézmiives és Turisztikai Egyesiilet (Kerekegyhaza) és a Torteli

Gazdék Vendégvaro Egyesiilete (Tortel), mindegyik egyesiilet két-két fovel képviselteti magat.

A Gazdaudvar Hélozat Forum (tovabbiakban GHF) feladatai kdz¢é az alabbiak tartoznak:
= amikodoképesség fenntartdsa;
= afejlesztési irany és a miikodési szabalyzat koordinalasa;
= az évi egyszeri rendes iilés, valamint amennyiben sziikséges a rendkiviili iilések megtartasa,

melyek nyilvanosak (dontés egyszerli szotobbség alapjan sziiletik gy, hogy minden tag

egyforman egy-egy szavazattal rendelkezik).

A Civil Kontroll feladatai az alabbiakbdl allnak:

= a GHF mikodésének tdmogatasa javaslatokkal, a szabdlyzatok, dokumentumok

véleményezésével, az aktualis napirendi pontok eldterjesztésével;

= figyelemmel kiséri a honlapra érkezd fogyasztoi jelzéseket, amennyiben sziikséges

kivizsgalja a panaszos eseteket;

= ¢évente legalabb kétszer iilésezik, ahol minden tag egy-egy szavazattal rendelkezik, egyszeri

sz6tobbség alapjan hoznak dontést, amennyiben legalabb a tagok fele részt vesz az iilésen.

A Bacs-Kiskun Megyei Agrarkamara Homokhati Programcentruma feladatait az alabbiak teszik Ki:
= ahalozat és szervei mikodéséhez kotddo technikai feladatok ellatasa;
= adminisztrativ teendok, amik a Gazdaudvar Hal6zathoz tartoznak;

= a honlap miikddtetése és a termékkinalathoz kapcsolodd promocios tevékenységek;

= a fenti teendok ellatasahoz sziikséges forrasok el6teremtése.>

A program egyik sikertényezdje, hogy alulrol (a gazdak korébdl) jovo kezdeményezést valdsit meg,
modern kommunikacios csatornakkal tdimogatva. A cél a térség €s az ott ¢l6 gazdalkodok gazdasagi
pozicidinak javitdsa, ennek koszonhetden a tarsadalom és a meédia is pozitivan értékeli a

kezdeményezést.

% Homokhati Kistermel8k Gazdaudvar Halozata Szervezeti és Miikddési Szabalyzata 2007
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2. tablazat

3.8.

A hazai védjegyrendszerek osszefoglalasa

A Magyarorszagi védjegyrendszerek osszefoglalasa

Megnevezés Megvalosulas Klasszifikacios | Védjegy Online Uzlet Gondozo
helye rendszer tamogatas szervezet

Kivalé Magyar Magvarorsz informacio

Elelmiszer tel%}sl teriile teg X X szolgaltatas - VM AMC
(KME) ! (az AMC oldalén)

Minéségi Magvarorsza informacio

Magyar tel.gez terﬁleteg X X szolgaltatas - VM AMC
Sertéshus J (az AMC oldalan)

Hagyoméanyok . informéacio

fze}( Régiok ﬁ?ﬁﬁgﬁséﬁeg X X szolgaltatas VM AMC
(HIR) J (az AMC oldalén)

Districtus Hungari- informacio Villanyi
cus Controllatus Villanyi borvidék X X szolgaltatas - Hegykozségi
Villany (az VM oldalan) TanAcs
K16 Tisza vizgyiijto Szbvetség
Tisza tertilete X X 6nallé honlap - az
tajtermék (Magyarorszag) El6 Tiszaért
Pannon Pannon
Helyi Termékek Vas és Zala megye X X 6nallo honlap X Helyi Termék
Klaszter Nonprofit Kft.
Homokhatsagi Bacs-Kiskun
Kamra Homokhatsag - - 6nallé honlap - Megyei
Tara Agrarkamara

Forras: az ismertetett rendszerek alapjan, sajat szerkesztés.
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4. Nemzetkozi rendszerek

Ebben a fejezetben a helyi termék rendszerek sikertényez6i jol mitkodé nemzetkozi rendszerek
esetében keriil azonositasra. A ,,Slow food” és a ,,Locavores” mozgalom pedig a helyi ¢élelmiszerek

irant nemzetkozi szinten tanusitott igényt hivatottak alatamasztani.

4.1. Slow food mozgalom

A mozgalom Olaszorszagbol indult 1986-ban, hivatalos kezdetnek 1989-et tekintik, amikor 15
orszag irta ala a kidltvanyat, melyben a helyi termékek fogyasztasanak eldtérbe helyezése szerepel
f6 celként a gyorséttermekben kaphato ételekkel szemben. Fontos a hagyoményok, a biologiai
sokféleség megorzése érdekében, a helyi élelmiszerek fogyasztasanak 0sztonzése, ezen keresztiil
pedig az érintett gazdasdgok tdmogatasan tal, az idegenforgalomra és a gasztronomiai
tudomanyokra is kiterjed. Megalakuldsa oOta, tobb tizezer taggal és az olaszorszagi mellett,
Németorszagban, Svajcban, az Egyesiilt Allamokban, Franciaorszagban, Japanban és az Egyesiilt
Kiralysadgban nyitott iroddval bdviilt egyfajta nemzetkdzi civil szervezetté valva ezzel. Akar a
magyar, akar a nemzetkozi honlapon keresztiil 50 euro/éves tagdij ellenében barki csatlakozhat a
programhoz, melynek tagjai ,.konviviumokba” azaz szakmai barati korokbe tomoriilnek. A
mozgalomhoz tartozik a Slow City kezdeményezés is, melyet 1999-ben szintén Olaszorszagban
alapitottak, az agressziv kornyezeti beavatkozasokkal szemben, a nyugodt, mindségi, helyi
értekeket partold szemlélet tiikrében. A Slow City kezdeményezés céljai megegyeznek a Slow
Foodéval, a kozosségi ¢€let és a varosi polgarok ¢letmindségének javitasa érdekében.® A

kezdeményezés ereje az egyre szélesebb korben valo elterjedtségében rejlik.

%1 Slow-food mozgalom: http:/Aww.slow-food.hu/b0-1.html
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4.2. Locavores mozgalom

A mozgalom a helyi termékek fogyasztasat preferalja a globalissal szemben, melyek maximum 100
mérfoldes korzetben termelnek meg, vagy allitanak eld, igy is tdmogatva a helyi gazdaséagot.
Emellett a fenntarthatobb termelést, feldolgozast, eldallitast részesitik elényben. A mozgalom tagjai
ugy gondoljak, hogy ezzel a magatartassal timogathatjak a kdrnyezet megdvasat, a helyi kultara és
a helyi hagyomanyos novények fennmaradéasat, ovhatjdk az egyének egészségi allapotat. A
kezdeményezés magyarorszagi megfeleléje az ,,50 km-es mozgalom”. A csatlakozott tudatos
fogyasztok, tobb korabban étrendjilkben szerepld, lakohelyiliktdl viszonylag tavol termelt
alkotoelemr6l mondnak le a megfogalmazott célok elérése érdekében. A valtozatos étkezés
fenntartasahoz joval tobb i1d6t kell az élelmiszerek beszerzésére szanniuk, hogy megtalaljak a
szdmukra sziikséges alapanyagokat eldallito gazdélkatt.32 Az kovetkezokben leirt védjegyrendszerek

¢s az azokat tamogat6 honlapok segitenek a fenti probléméak megoldasaban.

4.3. EUROMONTANA

Az EUROMONTANA (EM) szervezet a hegyvidéki teriiletekrol szarmazo

termékek ismertségének és hozzaadott értékének ndvelése céljabol jott 1étre,

alapjai az 1953-ban tartott FAO (Food and Agriculture Organization) altal

finanszirozott konferenciara nyulnak vissza. Tovabbi célja az életmindség EUROMONTANA

Bk el ipbred b b 4 i

javitasa a hegyvidéki régiokban az integralt és fenntarthatd fejlodésen keresztiil. Az elnevezés

1974-ben jelent meg eldszor, a célok megvalositdsa érdekében alapitott szocidlis munkacsoport
jeloléseként. Nyugat-, Kelet- és Kozép-Europabol egyarant Osszesen 18 orszag, 72 szervezete,
maganszemeélyek (kutatdsi intézmények, szak- €és mezdgazdasagi szervezetek, regiondlis hataskorii
hatosagok, vidéki fejlodésért dolgozd centrumok, regiondlis és kornyezeti ligyndkségek stb.)
csatlakoztak a kezdeményezéshez. Onalld szervezetté azonban az 1995-ben Krakkéban rendezett

sikeres konferencia eredményeként alakult.

Az EM t6bb magas rangli eseményt is szervez, eurdpai projektet koordinal, ezaltal informaciot
szolgaltat tagjainak. A tagsdg tovabbi eldnye, hogy a hegyvidékek lakoi, képviseldi részesei
lehetnek egy eurdpai szakmai és tobb agazatot atfogd halozatnak és érdekképviseleti szervezetnek,
tobbek kozott az Eurdpai Unidnal. Politikdja és jogalkotdasa més europai intézetekét koveti, ezekhez

igazodva fogalmazza meg véleményét, allasfoglalasait az aktualis témakkal kapcsolatban.

%2 Locavores: http://www.locavores.com/
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Az EM konferenciai tobb téma koré csoportosulnak:

* hegyvidékek fenntarthat6 fejlddése (A hegyvidékek eurdpai tilése),

= integralt fejlodés, nagy hangsulyt fektetve a természetvédelmi teriiletekre (Intergrated Rural
Development in the Mountain Areas of central and Eastern Europe and the Balkans),

= kiilonleges értékek megOrzése (Realising the Potential of Montain and Remoter Rural
Areas).

Az EM altal koordinalt projektek:

Euromantains.net:

= modszerek, szolgaltatasok vizsgilata,
= innovativ megoldasok kutatasa,
= j6 gyakorlatok azonositasa, mas hegyvidéki régiok részére.

,Mountain quality food projekt”:
= alap az EM 2002-2004 kozo6tti kutatasa,

= ¢l a hegyvidék (mezdgazdasagi) termékeinek piaci értékesitéséhez sziikséges eszkdzok
javitasa,
= akozOs munka biztositasa érdekében weboldal 1étrehozasa,
= javaslat egy eurdpai karta megvaldsitasara.
Balkan projekt
= a SAB-bal (Egyiittmiikodés a hegyvidékért —munkacsoport, Schweizerischen
Arbeitsgemeinschaft fiir die Berggebiete) k6zos kezdeményezés,
= tovabbképzések, tandcsadds, tapasztalatcsere,
= a bulgariai hegyvidékek helyi szerepldinek felkészitése, segitése sajat jovojik és a
fenntarthato fejlodés aktiv kialakitasaban.
Sard - M
= ahegyvidéki lakossag ¢életkoriilményeinek javitasa,
= FAO éltal koordinalt.

Promonte Interact

= interregionalis programok elemzése,
= j6 gyakorlatok kutatasa,

= ¢él az interregionalis, transzregiondlis €s hatarokon atnyuld tapasztalatok, ismeretek és
egylittmiikodések azonositasa €s fejlesztése.

Projektjeirdl, programjairdl informacidés anyagokat, tanulméanyokat, kutatdsokat készit a tagi
haldzattal kozremiikodve. Tanulmanyai a sik és a hegyvidék kozotti alapvetd kiillonbségére hivja fel

a figyelmet, miszerint a felmeriilé tobbletkoltségek miatt, csak magasabb hozzaadott értékkel
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lehetnek a hegyvidéki termékek versenyképesek az aruforgalmi piacon.33 A programot tamogato
sz¢les tarsadalmi bazis, a konferencidk eredményeinek innovativ hasznositasa mindenképpen annak

sikerességét szolgalja.

4.4, ""Das Beste der Region™

A Régid Legjobbja Egyesiilet”-hez Aargau, Bern, Solothurn és Kozépsvajc
kanton (mezd)gazdasagi szovetkezetei tartoznak. A szervezet célja a
regionalis ¢élelmiszerspecialitasok tdmogatasa, az értékesités és a hozzaadott

értekek novelésén keresztiil. Marketing, kommunikacios és koordinécios,

valamint kozvetitési feladatok atvallalasaval tdmogatja a termeldket és a
feldolgozokat. Honlapjan megtaldlhatéak a régi6 kivald mindségli mezdgazdasagi és specialis
termékei, a helyi termékeket értékesitdé pontok €s a termeldk elérhetdségei. A kdzponti oldal pedig
elvezet az egyes kantonok 6nallé honlapjaira is, amik termékleirdsokat, vagy akér online vasarlasi
lehetbséget is biztositanak. Marketing tevékenységiik, a termékeket népszeriisitd rendezvényekre is

kiterjed, ezeket szintén kommunikaljak honlapjukon.®*

A rendszer erdssége abban rejlik, hogy a kiilonb6zd kantonok egységes arculatat, sajat vonasaik
megtartasa mellett biztositja (lasd 6. melléklet). Ezzel erds 0Osszefiiggd, régionként mégis

megkiilonboztethetd védjegye(ke)t alkot.

45. Prodotti di fattoria

A Prodotti di fattoria nevet viseld helyi farmerek és a helyi vendéglatas
gondozasaban allo védjegy az olaszorszagi a Mantova tartomany helyben
késziilt élelmiszereire keriilhet. Kindlatukban kiilonb6zé borok, olajok,

sajtok, gylimolcsok, mézek, hus-, huskészitmények, lekvarok, zdldségek

talalhatoak meg.

A ,carta degli impegni“ (,,A kotelesség kartaja”) mindségi €s biztonsagi garancia a montavai
Virgilio kornyezetében az aldbbi nyilatkozat szerint gazdalkodd mezdégazdasagi vallalkozasok

termékeire:

% Euromontana (2008): Forras: http://www.euromontana.org/Doc/Euromontana Leaflet DE 2008.pdf
% Das Beste: Forras: http://www.regionalprodukte.ch/ueber-uns.html
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= Kizardlag mantoani gazdalkodok;
=  Mindségi termékeiket maguk dolgozzak fel és direkt értékesitik;
= kozvetlen kapcsolat vevoikkel;
= folyamatos véleményezési lehetséget ad, ez adja az alapot termékeik mindségének
javitasahoz;
= az lizem egyszeri megkozelitésének biztositasa jelzésekkel;
= higiéniai és szaniter onellendrzo rendszer alkalmazasa;
= Alapanyagként sajat termékeiket hasznaljak;
=  Termékeiket korlatozott szamban allitjak eld, ez az ellenérzés miatt is elény0s;

= A vendégszeretd és ¢lettel teli térség kialakitasa érdekében a szolidaris, kornyezet- és
allatbarat gazdalkodast preferaljak.®

A konzorcium altal harom nyelven (olasz, angol, német) miikddtetett honlapon informaciokat
talalhatunk a termékek mellett, a programokrol, a vidéki széallashelyekrdl, a farmerekrdl, a termel6i
piacokrdl, valamint online vasarlasra is lehet6ség nyilik. A termékek egységes megjeldlése, az
online tdmogatds ¢és a mindséget garantdld klasszifikacids rendszer sorolhatdé a kezdeményezés

sikertényezdinek korébe.

4.6. »Die IG Regionale Produkte**

A piackutatasi vallalkozas »lermék  + piac” tanulmanya indokolta az
,1G Regionale Produkte” (IG RP) érdekk6zosség megalapitasat, melyre 1999 novemberében keriilt

sor. A tanulmany ramutatott, hogy:

* ahelyi termékek iranti kereslet nagy és jelenleg még kiaknazatlan;

= egy szervezett halozat az lizemeknek/ termeldknek 1d6t €s pénzt sporol meg;

» ezekre a problémakra egyedi értékesitési terv és kozponti informdcios- €s tdjékoztatasi

rendszer megoldast nytjthat.

A szervezet célja az Acheni®’ és az Eifeli*® régié mezOgazdasagi €s ¢élelmiszeripari altal eldallitott
termékek értékesitésének novelése. Feladatai kozott szerepel tovabba a fogyasztdban tudatositani a
helyi termékek mindségét. Tamogatja a helyi kezdeményezéseket és értékesitési pontok (pl.: helyi
termék boltok, gazdalkodoi piacok) kialakitasat. Az IG RP 4altal {izemeltetett honlapon

megtalalhatébak a tagok altal forgalmazott termékek és az értékesitési pontok (gazdaudvarok,

% Prodotti: Forras: http://www.agriturismomantova.it/deu/prodotti.asp
% Erdekkozosség a helyi termékekeért.

¥ Németorszag.

% Németorszag.
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piacok, iizletek). A termékekhez kapcsolodd informaciokon feliil, magukrol a termeldkrdl is lehet
tajékozodni, mindezt német, holland és francia nyelven. A szervezet feladatait az aacheni korzet, az

Eurdpai Unid, a Mez&gazdasagi kamara és a tagok tamogatasabol, valamint tagdijbol latja el. >

Piackutatasra alapozott tevékenységiik sikerességéhez nagyban hozzajarul a fogyasztok megfeleld

tajékoztatasa érdekében lizemeltetett honlap és az allami, valamint, az EU-s tAmogatasok.

4.7. Bauernladen

A helyi termeldk és a fogyasztok szamara kozvetlen értékesitést
biztositd ,Der  Bauernladen” kezdeményezés Dél-

Németorszagban (Bayern) mikodik. A szervezet honlapjan

informacidkat tesz

kézz¢ mind a termékekr6l és mind a kinalatdban szerepld szolgéltatasokrol. A catering
szolgéltatast, mely a helyi termékekre épiil, akar a honlapon is meg lehet rendelni, a termékekhez
pedig Kiilbingenben vagy Ansbachban ilizemeltetett boltjukban lehet hozzajutni. Az egyedileg
eléallitott hus, hus- és kolbaszkészitményekhez két allatbarat allattartast folytaté gazdasagbol
szdrmaznak a nyershls alapanyagok. Az eldallitasnal csak kiemelkedé mindségli fliszereket
hasznalnak, és nagy hangsulyt fektetnek a helyi hagyomdanyos receptek alkalmazéasara. A
huskészitmények mellett példaul bor, olaj, pékaru, szezonalis z6ldség és gylimdlcs, lekvar és méz is
megtalalhato boltjaikban.40 A rendszer sikerességét nagyban befolyasolja, a sajat bolthalozat és a
weboldal lizemeltetése. A termékekhez kapcsolodo egyéb szolgéltatasok pedig a tobb labon allast

hivatottak tamogatni.

%1G Regionale Produkte: Forras: http://www.lindenlaedchen.de/lligrm.htm
“ Der Bauernladen: Forrés: http://www.bauernladen.com/produkte.htm
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4.8. A nemzetkozi védjegyrendszerek osszefoglalasa

3. tablazat A nemzetkozi védjegyrendszerek osszefoglaldsa
Megnevezés Megvalosulas | Klasszifikacios | Védjegy Online Uzlet, Gondozé
helye rendszer tamogatas bolt szervezet
EUROMONTANA europat - ~  ondllohonlap —  EUROMONTANA
hegyvidékek
Das Beste Das Beste
der Svajc X X 6nallo honlap X der
Region Region
Agriturismo Consorzio
Prodotti di fattoria Mantqva X X mantovan X Agrituristico
tartomany "
beliil Mantovano
,»Die IG Zentrale
Regionale Achen és Eifel - - 6nallo honlap X Informations- und
Produkte* Vermittlungsstelle
Dél-
Bauernladen Dél-Németorszag - - 6nallo honlap X Németorszagi
gazdak

Forras: az ismertetett rendszerek alapjan, sajat szerkesztés.



5. Sikertényezok

Az el6z0 fejezetekben bemutatott kiilfoldi és hazai rendszerek alapjan az alabbi sikertényezdéket
azonosithatjuk:

= egységes, mégis tobb kategoriat takard jelolések hasznalata (azért fontos, mert nem szabad a
rendszereket elaprozni, mivel elveszithetik jelent6ségiiket és kaosz érzetet keltenek a

fogyasztok korében),

= széles kori ismertség €s elismertség (EU-s jeloléseknél ez példaul akar vildgszinten is igaz),

= honlap mikodtetése,

=  kiilonbozd értékesitési formak (farmon, helyi kistermeldi piacon, elektronikus csatornan
keresztiil),

= alulrdl (a gazdak korébdl) jovo, a helyi érintettek egylittmitkédésén alapuld koncepcidk
(szlikséges az allami hozzajarulds —tdmogatasok, palyazatok),

* meghatérozott klasszifikacids rendszer,

= sajat iizlet kialakitésa,

= megfeleld torvényi, szervezeti €s anyagi hattér,

= allami, EU-s tamogatasok,

* intenziv palyazas,

= Kutatasok eredményeinek innovativ hasznositasa,

= szolgaltatdsok dsszekapcsolasa.

A rendelkezésre all6 informaciok alapjan a kiilfoldi rendszerek koziil nem lehet egyértelmiien
meghatarozni melyik a legjobb, az viszont elmondhato, hogy a felsorolt sikertényezok koziil tobb
pont is megtalalhatd ezeknél. Kiilfoldon jellemzd az allami tdmogatds megléte, mind jogszabalyi,
mind anyagi szinten, ez hazankban leginkabb az allami kezdeményezésekre igaz. Ezek a
kezdeményezések természetesen pozitivak (ismertség ¢és elismertség szempontjabol erdsebbek
lehetnek), ugyanakkor hianyzik a gazdak korébdl jové kezdeményezés hajtéereje. Itthon szintén
csak kismértékben jellemzd, hogy a szervezetek miikodésiiket a kiillonbozé kutatasok
eredményeihez igazitjak a maximalis hatékonysag elérése érdekében. Az egyik legnagyobb hibanak
mégis az elaprozottsagot lehetne emliteni, tul sok jelolés van a termékeken, rdadasul ezek hattere

gyakran nem ismert, nem tisztazott. Sokszor el6fordul, hogy egy-egy gyarto cég éltala kitalalt logot
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alkalmaz, melynek valdjaban nincs jelentdsége, de az arun vald szerepeltetése noveli annak
forgalmat. Ugy gondolom, hasznos lenne egy olyan kozponti honlap iizemeltetése, mely szamba

veszi €s bemutatja a jelenleg forgalomban 1év0 jeldléseket és azok hatterét.

A torvényi szabalyozast tekintve nagy eldrelépést jelent a 2010-ben elfogadott kistermel6i
rendelet*!, melyben szabalyozzak, hogy az eléallitas és forgalmazas soran mely termékek és milyen
mennyiségben szamitanak ,kistermel6i mennyiségnek”. A helyi termékek és a falusi turizmus
szempontjabol, a rendelet fontos eleme a vendégasztal szolgéltatas koriilhatarolasa. Bar a
szabalyozas lassan egy éve érvényben van, a kistermelék miikodésiik soran eltéré tapasztalatokat*
szerezhetnek a kiillonboz6 hivatalok e rendelet feldli tdjékozottsagarol, mely ujabb akadalyokat

jelent.

A hazai rendszerek koziil a Pannon Helyi Termék Klaszter kezdeményezését emelném Ki. Sikeres
miikodésiikhoz hozzédjarul, hogy igyekeznek kihaszndlni a pdalydzatok adta lehetdségeket,
tevékenységiiket piacelemzési kutatasra alapozzak. Fontos tényezd, hogy a szinergikus hatasok
kihasznaldsa érdekében a kiillonbozé termékeket és szolgaltatdsokat Osszekapcsoljak, valamint
honlapot és on-line értékesitést is folytatnak. Tevékenységeik koziil kiemelkedé a sajat védjegy
kialakitasa, mellyel szintén tdmogatjak a hozzajuk csatlakoz6 gazdak marketing tevékenységét, de
fontos, hogy tobbek kozott palyazatfigyeléssel, logisztikai szolgaltatasokkal, érdekérvényesitéssel,

rendezvényeken valdo megjelenéssel is foglalkoznak.

1 A kistermel6i élelmiszer-termelés, -eldallitas és -értékesités feltételeirél szolo 52/2010 (IV. 30.) FVM rendelet és az azt
modositoé 4/2010. (VIL. 5.) VM rendelet. — Géher-Kasza, 2010
*2 Falusi vendéglato - kisérleti nyal (http://www.elotiszaert.hu/bovebben.php?id=1247)
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6. Konkluzio

Egyre nagyobb igény mutatkozik a helyi, magas mindségii élelmiszerek irant. Az eurdpai
fogyasztok és ezen beliil a magyar fogyasztok is, pozitiv asszocidciokat kotnek a hagyomanyos
termékekhez. Pozitiv, hogy a kutatasok és a vélemények egyarant megerdsitik, azt, hogy a helyi
termékek, helyitermék-rendszerek komplex kornyezeti, gazdasagi, tarsadalmi hatdsa 0sszességében

a fenntarthat6 életmodot erositi.

A Magyarorszagi helyzet Eurdpa nyugati részéhez viszonyitva fejletlenebb, de mas jellegii
problémakkal taladlkozunk. A Nagy-Britanniaban vagy Hollandidban jellemzd ,,élelmiszer sivatag”,
a helyi termelés gyakorlati megsziinése Magyarorszagon (szerencsére) nem tortént meg,
ugyanakkor az elmult 40-60 évben a helyi termelés, a helyi élelmiszer rendszerek fontos tényezoi
felszamolodtak és bar a helyi piacok megmaradtak, a mai lehetdségek kozott miikodni képes

helyiélelmiszer-rendszereket nem, vagy alig taldlunk.

A helyi termékek keresleti és kinalati oldala egyarant kialakulatlan. Magyarorszagon helyi termék
alatt nem mindenki ugyanazt érti. Altaldnosan az olyan mindségi, egészséges és tradicionalisan
magyar termékeket tekintik helyinek, amelyet nagyobb részben helyi alapanyagokbdl, helyi
er6forrasokkal allitottak eld. Az értékesités helyszine sem kozombds: a helyi termékeket altalaban
helyben, vagy a megtermelés nem tul nagy (50 km) korzetében értékesitik Az élelmiszerpiac erds
folyamatai (globalizalédas, multinacionalizalodas) miatt ugyanakkor sziikséges a helyi termékek
pozitiv megkiilonboztetése, védjeggyel valo ellatasa. Erre taldlunk érdekes, sét sikeres

kezdeményezéseket is.

Az is latszik, hogy hatékonyan miikodtetett és célzott (allami) tdmogatasi forrasok nélkiil ez a

fontos €s Osszetett vidékfejlesztési eszkdz kihasznalatlan, sikertelen marad.

A helyiélelmiszer-rendszerek sikertényez6it a bemutatott nemzetkdzi és hazai példak alapjan
azonositottam. Ezek alapjan megallapithat6, hogy a sikertényezOk a komplex a klasszifikacios
rendszer kidolgozasatol az O0sszevont marketing- és az értékesitési tevékenységig terjednek, de
minden esetben 1ényeges beinditd szerepe van az allami forrdsoknak is. A hazai timogatasi rendszer
viszont kiemelten, kiilon nem kezeli a helyi élelmiszer rendszereket, csak részben, gyakran

mellékesen vagy attételesen (példaul kornyezetvédelmi szempontoknak megfeleltetve) jelenik meg.

40



A védjegyrendszerekre akar olyan, az egész orszagra kiterjedd védjegyrendszer is megoldas lehet,
amely egységes arculattal, de a régiokat mégis megkiilonboztetve biztositana a helyi termékek
oltalmat. A helyi élelmiszer rendszerek fejlesztését célzd tdmogatési forrdsokat pedig a jelenlegi
széttoredezett szerkezet helyett a vidékfejlesztési forrasok kozé illesztve lenne célszer

koncentralni.
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MELLEKLETEK

M1. Magyarorszag miivelés alatt 1évdo mezogazdasagi teriileteinek alakulasa

(ezer ha)
4. tablazat Magyarorszag miivelés alatt 1évo mezégazdasagi teriileteinek alakulasa (ezer ha)
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Forras: KSH alapjan, sajat szerkesztés
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M2. Nemzeti és EU-s bejegyzett és nyilvantartasba vett termékek

Benyujtott kérelmek, kozzétett- és bejegyzett termékek

Magyarorszag Eurdpai Unidhoz tortént csatlakozdsa ota az aldbbi termékeket vetették ald a
folyamatnak:

Benytjtott kérelmek:
= Kalocsai fliszerpaprika-6rlemény,
= Szbregi rézsato,

= TepertOs pogacsa,

Kozzéteve:
= Alfoldi kamillaviragzat,
= (Gonci kajszibarack,

» Magyar szlirkemarha hus,

Bejegyzett termékek (zardjelben a bejegyzés datuma):
= Budapesti téliszalami (2009. 04. 21.),
= (Csabai kolbasz/Csabai vastagkolbasz (2010. 06. 19.),
= QGyulai kolbasz/Gyulai paroskolbasz (2010. 06. 19.),
= Hajdusagi torma (2009. 10. 22.),
= Makoi (vorés)hagyma (2009. 11. 06.),
» Szegedi fliszerpaprika-6rlemény (2010. 11. 04.),
= Szegedi (téli)szalami (2007. 12. 14.).

Az MHSZ altal vezetett nemzeti nyilvantartas és a bejegyzett termékek

A szesz foldrajzi arujelzésére vonatkozo rendelet alapjan a ,,palinka” és a ,torkolypalinka”
elnevezés is oltalmat élvez az alabbi termékeken feliil ebben a kategoriaban:

MSZH altal vezetett nemzeti nyilvantartas:

= Gocseji kortepalinka

= Ujfehértéi meggypalinka
Bejegyzett termékek:

= Békési szilvapalinka,

= Gonci barackpalinka,

= Kecskeméti barackpalinka,

= Szabolcsi almapalinka,

= Szatmari szilvapalinka.

47



M3. Az ,E-Bacchus” nyilvantartasban szereplé termékek

5. tablazat

Az ,,E-Bacchus” nyilvantartasban szereplo termékek

Eredetmegjelolés Foldrajzi jelzés

Badacsony,

Balaton,
Balatonboglar,
Balaton-felvidék,
Balatonfiired-Csopak,
Biikk,

Csongrad,

Debroi harslevelii,
Duna,

Eger,

Egerszolati
Olaszrizling,
Etyek-Buda,
Hajo6s-Baja,

Izsaki Arany Sarfehér,
Kali, Kunsag,

Matra,

Moér,
Nagy-Somlo,
Neszmély,
Pannon,
Pannonhalma,
Pécs, Somloi,
Somléi Arany,
Somloéi Naszéjszakak bora,
Sopron,
Szekszard,
Tihany,

Tokaj,

Tolna,
Villany,

Zala.

Alfoldi,
Balatonmelléki,
Dél-alfoldi,
Dél-dunantili,
Duna melléki,
Dunantuli,
Duna-Tisza kozi,
Eszak-dunantuli,
Fels6-magyarorszagi,
Nyugat-dunantuli,
Tisza-melléki,
Tisza volgyi,
Zempléni

Forras: Elelmiszer-minéségi rendszerekben elismert magyar termékek az Unidban — Vidékfejlesztési Minisztérium, 2010 alapjan,

sajat szerkesztés.
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M4. Oltalom alatt allo bejegyzett termékek az Eurépai Uniéban

6. tablazat Oltalom alatt allo bejegyzett termékek az Eurdpai Unioban

OEM* termékek OFJ* termékek HKT* termékek
Orszagok = =
szama szama

Ausztria 8 6 -
Belgium 3 5 5
Bulgéria - - -
Ciprus 1 - -
Csehorszag 6 19 4
Dénia - 3 -
Egyesiilt Kiralysag 16 19 2
Finnorszag 3 1 3
Franciaorszag 81 102 -
Gorogorszag 65 23 -
Hollandia 5 3 1
frorszag 1 3 -
Lengyelorszag 5 13 6
Litvania - - 1
Luxemburg 2 2 —
Magyarorszag 4 3 —
Németorszag 29 48 -
Olaszorszag 140 83 2
Portugalia 58 58

Romania - - —
Spanyolorszag 79 66 3
Svédorszag 1 3 2
Szlovakia - 7 6
Szlovénia 1 1 3

Forras: DOOR adatbézis alapjan (2011.03.26.), sajat szerkesztés.

* Oltalom Alatt A}ll(’) Eredetmegjelolésti termék
* Oltalom Alatt All6 Féldrajzi Jelzésti termék
*® Garantaltan Hagyomanyos és Kiilonleges termék



M5. ,,Das Beste der Region” jelzések
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Forras: Das Beste (2011. 03. 21.) alapjan, sajat szerkesztés
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