Mindenki elektromos autdt akar vezetni — csak még nem mindenki tud réla
OTDK reziimé

Dolgozatunkban az elektromos autokkal (EV) kapcsolatos attitiidoket vizsgaltuk, és
ennek tiikrében igyekeztiink felvazolni egy magyarorszagi piacnyitdsi modszert. Ennek a
modszernek a felvazolasahoz sziikségiink volt alapos hattérismeretekre, mind az elektromos
autokat, mind a piacot tekintve. A kérdés az, hogy mennyire van létjogosultsdga ennek a
terméknek a hazai fogyasztok kozott €s mikor varhatdo valodi térnyerésiik. A kérdések
megvalaszolasdhoz szekunder €s primer kutatdsi modszereket valasztottunk. A szekunder
forrdsok a makrogazdasagi helyzet elemzésére, az altalanos fogyasztoi trendek vizsgalatara
vonatkoztak, mig a primer kutatas f6 célja az volt, hogy megvizsgaljuk a magyar fogyasztok
viszonyulasat az elektromos autokhoz. A dolgozatban egy cselekvési tervet is felvazolunk az
EV-k budapesti elterjesztéséhez.

Szekunder kutatasaink alapjan azt allapitottuk meg, hogy a magyar tarsadalom
altalanossagban idegen az (jitasokat illetden, keriili a bizonytalansagot, a targyakat szereti
sajat tulajdondban tudni, mert az egyben statuszt is jelol, azonban ritkan szeret jelentdsen
kitinni a tomegbdl. A  kornyezettudatossdg pedig nem jelent prioritast. A
marketingkommunikacio elsédleges feladata, hogy altalanosan ismertté tegye az EV-ket.

Célszerli az infrastruktira megteremtése, illetve a relevans adonemek csokkentése. Az
innovéacio és a kornyezettudatossag alapjan a {6 célcsoportoknak az innovatorokat, a korai
elfogadokat, a presztizs zoldeket, a fels6 pluszt €s a befutott értelmiségiket tekintjiik.

Kutatasi hipotézisiink az aldbbi: A magyar fogyasztok miként viszonyulnak az
elektromos autdkhoz és a jovében hogyan moddosithatd ez az attitlid. Emellett vizsgaltuk,
hogy jelenleg a magyar fogyasztok ismerik-€ az elektromos autokat és biznak-e benniik, ezért
a magyarorszagi elterjesztéshez sok iddre és kiilonleges 6sztonzdkre van sziikség.

Elébbit mar a szekunder kutatassal 1is vizsgaltuk, megerdsitésként viszont
felhasznaltuk a primer kutatas (fokuszcsoport, mélyinterju, kérd6iv) eredményeit is. A kutatas
alapjan a magyar fogyasztok kevéssé ismerik az elektromos autokat, raadasul nem talaltunk
szignifikans korrelaciét az ismeret mértéke és barmely mas fogyasztoi jellemzdé kozott.
Azonban ismereteik hidnyaban egy olyan kép alakult ki a fejiikben a sz6 hallatan, hogy ezek
az autok kornyezettudatosak, nagyon ujak, azonban dragdk és nem kiépitett az
infrastrukturajuk. gy annak ellenére, hogy ezek az autok akar otthonrol is feltdlthetéek, az ar
mellett a vasarlast leginkabb gatld tényezdk az akkumulatorhoz kapcsolodnak.

A hipotézisiinket pedig alatamasztotta a kutatas, egyelére ugyanis alacsony az EV-k
ismertségi foka. Megerdsitést nyert, hogy az EV piac kialakitdsa sok 1d6t vesz igénybe, ez
azonban leginkdbb a gazdasagi koriilményekre vezethetd vissza, az alacsony jovedelemre és

az EV-t értékesitd gyartok mas orszagokat preferald tevékenységére.



