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Austrian-Hungarian brand-war

A dolgozat központi témaköre az országok, nemzetek márkája, és ezek szakmai létjogosultsága, amelyek mérhetőségét és összehasonlíthatóságát vizsgálom. Kutatásom célja kideríteni, hogy milyen jelentőséggel bír az országmárka alakítása egy nemzet számára, hogy milyen elemzési és értékelési módszerek léteznek ennek a fajta márkaértéknek a megállapítására.A dolgozat célja a címben szereplő két ország (Magyarország és Ausztria) márkaértéke megállapítása egy kérdőíves felmérés eredményére támaszkodva. A végeredményt követően, a márkákat SWOT elemzéssel értékelem, és hasonlítom össze.



