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1. Bevezetés

Miért is valasztottam a politikai kommunikacio aitujsagirasban témat?

Mint az élet szinte barmely mas teriletén az didatkben, a politikaban is
megjelent az internet, és az altala felkinalt lébegek hada. A 2010-es
orszaggyilési valasztasok soran is kiderult mar, hogy a szbsi kampanyok
eredményességében meghatarozo szerepet jatsgkaislipolitikai kommunikacio.
A dolgozatom kitér a politikai kommunikacio, a divisagiras, politikai részvétel és
a Facebook fogalmakra, egymashoz val6 viszonyulgaag allampolgarokra
gyakorolt hatasukra.

A sok szaz lehéség kozll a Facebook nekdzosseégi portalt valasztottam.
Azért a Facebookra esett a valasztas, mert Magaagon a jelenlegi legnépsizieb
k6zosségi oldalrdl van szé, az egyetlen igazi v&éat, az IWIW-et korulbelil
2010 oktoberében meg@ete napi egyedi latogatészam tekintetében, azdatiag psak
né a kiulonbség koztik - természetesen a FacebookafavBalogh Csaba a
Médiakutatd online lap 2011. nyari kiadasadban edezte, az IWIW noha magyar
sajatossag, a népstisége megcsappant egyrészt a feltéseddlenfél miatt, masrészt
funkcigjat tekintve nem ér fel vetélytarsaval. Téhkb kozott még a
www.webisztan.blog.hu 2011. majus 18-i bejegyzes=ist is lealdozott az IWIW
csillaganak A hétkoznapi felhasznald latészoge mellett Balogh Uzleti
felhasznaldk szemszdghs vizsgélja a kilonbségeket, akik ez esetberarop,
valamint a politikusok. A Facebook sikere allitassmerint csak Magyarorszagra
vonatkozik, mivel a fejlettebb, nyugat-eurdpai @pakban mar csokkent az
"egyeduralma”, ott a Twitter is elindult felfelé aépszetségi listan.
Magyarorszagon a Twitter még nem eléggé ismertltégjeslt. A leggyakrabban
latogatott honlapok kozt, ahol a Facebook foglaljaaz el§ helyet, hazankban a

! Balogh Csaba: A politikai kozésségiweb-haszndlata Magyarorszdgon (Médiakutaté, 2007. &sz, Uj
média rovat) [2011.12.03]
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2011_02_nyar/03_politika_kozossegiweb/01.html?q=balogh+csa
ba#tbalogh+csaba>

2 Webcserkészet 2.0: Az Iwlw elbukott a Facebookkal szemben [2011.12.03.]
<http://webisztan.blog.hu/2010/12/10/az_iwiw_elbukott_a_facebookkal_szemben>

> XIV. sz. grafikon



Twitter minddssze 200. helyen &llt 2012 februandbaA célkdzénség
meghatarozasa a politikai kommunikacio egyik éépése.

A checkfacebook.comoldal statisztikai szerint meghatarozhatjuk a tpli
ek szamara elérhtcélcsoport méretdtAz érintett célkdzénség a valasztdjoggal

rendelked &llam-

2012. februar Helyezés Latogatészam
Facebook 1. ~ 5100 000
Twitter 200. ~ 350 000

polgarok, tehat a 1§

évnél idysebb

korosztaly, amely a

statisztika szerint |. sz. grafikof

a teljes magyar felhasznal6garda 82,6 %-a, ez ragjdhmillié potencialis szavazot
jelenthel. Egy politikai e6nek egy ilyen kommunikaciés térben nem jelen leani
felér egy politikai 6ngyilkossaggal.

A mai napig a legsikeresebb példat az amerikdikelalasztas és az Obama-
kampany hozta a web 2.0 politikai szempontbdl tért&ihasznaldsara, ennek
ellenére a dolgozatom kizarélag Magyarorszagra, &s magyar politikai
kommunikacios stratégiak megoldasi modjaira konéenfz internet és a politika
széleskdl kapcsolatara nem térek ki részletesen, az altaiasgélt internetes oldal
minddssze a Facebook, a harom legnagyobb parlamé@ntiegnagyobb csoportja —
politikai part kategériaban. Emellett a parlamepdirtok politikai vezdtit fogom
megvizsgalni abbdl a szempontbdl, hogy mekkora teteak a potencialis valasztok
interaktiv parbeszédének a kdzosségi oldalaikolamiat ezek a vélasztok élnek-e
lehetiségeikkel, megjelenik-e a civil Ujsagirds, mint éiddnyd kommunikacid
digitalis vilagbeli alternativaja. A civil Ujsagg&ogalmaval a kdvetkézfejezetben
részletesen foglalkozom.

A vizsgalt idintervallum a jelenre koncentral. A 2010. aprilig. lutani
idészak, tehat a valasztas Ota eltelbtidvizsgdlja, abbdl a szempontbdl, hogy
kampanyidszakon kivil milyen aktivitast, kommunikaciot tap@shatunk a partok

* Netkutatasok.hu: GAP - 2/4. TOP 250 honlap a magyar egyéni latogatdk szama szerint, 2012.
februdr [2012.03.25.] <http://www.netkutatasok.hu/2012/03/gap-24-top-250-honlap-magyar-
egyeni.htm|>

>a socialbakers.com globalis kozosségi média és digitdlis elemzd tarsasag mikodtetésében

6 Balogh Csaba: A politikai k6z6sségiweb-haszndlata Magyarorszdgon (Médiakutaté, 2007. &sz, Uj
média rovat) [2011.12.03.]
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2011_02_nyar/03_politika_kozossegiweb/01.html?q=balogh+csa
ba#balogh+csaba>

7 a www.netkutatasok.hu adatai alapjan késziilt

® www.checkfacebook.com adatai alapjan



és vezdiik felél, valamint a kozonség reakcidira varhatunk-e \ZlasA
kutatdsomhoz sziikséges adatfelvétel 2011. apsilZO&2. marcius kozti édzakban
zajlott.

A dolgozat elédlegesen online adatok elemzésére fog tamaszkodisieszt
a meglév Facebook statisztikdk masodelemzését fogom elmégBalogh Csaba
mar emlitett tanulmanyaalapjan, valamint Szabé Gabor www.webforgalom.hu
oldalan aK6z6sségi média a valasztasok utan 3 honaPpidkeken keresztiil és az
altalam gyijtétt adatokkal végzek dsszehasonlitast.

A felhasznalt szakirodalom a dolgozatonmba#n téma friss és allanddan
valtozé mivolta miatt az alapvet szakirodalmak mellett eisorban online
informaciok felhasznalasara tamaszkodom. A politkcanmunikacidban részt vév
szerepdk kozti kapcsolat felvazolasa mindenképpen az elggjelentsebb szakéft
segitségével, MazzoleRolitikai kommunikacit' cimi kdnyve altal tortént. Tovabbi
informaciokért Szekf Andrds Kommunikacio, nyilvanossag, esélyegyséy
Magyarorszagon [A tavir6tl a Web 2.0-tgkonyvét vettem alapul, természetesen
ezt még tovabbi aktualis informaciokkal kiegészitve

Bajomi-Lazar PéteMédia és tarsadalofi valamint Média és politikd’
cimi konyvei altal dolgoztam fel a mediatizalodo péhktifolyamatat. Részletekbe
merven kifejti azagenda settingvagy tematizacio ésspin doctorokelentiségét a
kommunikaciés folyamat keretein belll. A spin deooto olyan kommunikacios
szakemberek, akik marketing szempontok alapjanteseg}{ a politikusoknak a
megfeleb témak megtalalasaban és hatékony bemutatasaBameédia és politika
cimi kdnyvben részletesebben targyalja a politikai kamikéacioé eszkdzeit. Kitér a
végbement valtozasok részletezésére, mint: a kailiélitek probalkozasai a média

manipulalasara vagy a kdzvélemény vezetése helgaittkovetés.

° Balogh Csaba: A politikai ké6z6sségiweb-haszndlata Magyarorszdgon (Médiakutaté 2011. nyar, Uj
média rovat) [2011.12.03.]
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2011_02_nyar/03_politika_kozossegiweb/01.html?q=balogh+csa
ba#tbalogh+csaba>

1% 57ab6 Gabor: Ké6zdsségi média a vdlasztdsok utdn 3 honappal [2011.12.03.]
<http://www.webforgalom.hu/blog/kozossegi-media-a-valasztasok-utan-3-honappal>

! Mazzoleni, Gianpietro: Politikai kommunikdcid (Osiris, Bp., 2006.)

12 szekfi Andras: Kommunikdcid, nyilvanossdg, esélyegyenl6ség Magyarorszagon [A tavirotol a Web
2.0-ig] (Gondolat, Kalocsa, 2007)

B Bajomi-Lazar Péter: Média és tdrsadalom (Antenna, Bp., 2006)

" Bajomi-Lazar Péter: Média és politika (Antenna, Bp., 2010)

> Bajomi-Lazar (2006) uo. 90-91.0.



Mihalyffy Zsuzsanna Politikai kampanykommunikacié elméletben és
gyakorlatbarl® cimi kényve segit értelmezni a politikai marketing §@ap a
politikdban felhasznalt marketingeszk6zoket muthgaA web 2.0-hoz kapcsolddo
eszk6zokkel fogok részletesebben foglalkozni.

Online  kiadasu  folydiratok  kézul a  Médiakutatdo yiarat
(www.mediakutato.hu), valamint a Politikatudomanyi Szemle
(www.poltudszemle.hu) oldalain publikalt tanulmakyocsokban segitették a
munkam. Ezek a kovetkéek: Bartha JuditHa nem megy elleniik, csinald velffik!
valamint Szabd Gabriella, Mihdlyffy Zsuzsann®&olitikai kommunikacié az
interneter®. Michael Kunczik:A demokratikus Gjsagird% valamint Pippa Norris:
Angyali kér? A politikai kommunikacié hatasa a peisgusztridlis demokraciakfd
cimi tanulmanyok alapjan elemeztem a civil Gjsagirdad#é. A vezérdemokraciak
elméletét Korosényi Andradolitikai képviselet a vezérdemokraciakbaalapjan
dolgoztam Kki.

Az () kommunikaciés technologiak témajaban, azanekesi szempontjaim
kialakitAsakor Merkovity NorbertA politikai tartalma kozlésfolyamat U kora,
Politikai kommunikaci6 a hagyomanyos és az () konikagios technologiak
korabarf? cimi doktori disszertacidjat hasznaltam fel. Szécsi dBaBolitikai
kommunikacié az atalakulé médiatérberimi tanulmanya segit a megvaltozott
politikai gyakorlat hatterét felvazolni, a bennénfertls kérdésekre valaszt adni.

A kozosségi oldalak, mint web 2.0-4s szolgaltdtapolitikai témaban is
miikddnek, aktivan részt vesznek a politikai kdzvéleyn@rmalasaban.

16 Mihalyffy Zsuzsanna: Politikai kampdanykommunikdcio elméletben és gyakorlatban (L’Harmattan,
Bp., 2009)

Y7 Bartha Judit: Ha nem megy elleniik, csindld veliik! (Médiakutaté, Digitélia rovat, 2007. 6sz)
[2011.10.15] <http://www.mediakutato.hu/cikk/2007_03_o0sz/07_ellenuk_veluk/01.html>

¥ 57ab6 Gabriella, Mihalyffy Zsuzsanna: Politikai kommunikdcié az interneten (Politikatudomanyi
Szemle, 2009/2. szém 81.-102.) [2011.12.03.]
<http://www.poltudszemle.hu/szamok/2009_2szam/2009_2_szabo.pdf>

¥ Michael Kunczik: A demokratikus ujsdgirds (Médiakutatd, 2001 nyar, Ujsagiras rovat) [2012. 02.
25.] <http://www.mediakutato.hu/cikk/2001_02_nyar/01_demokratikus_ujsagiras>

20 Pippa Norris: Angyali kér? A politikai kommunikdcid hatdsa a poszt-indusztridlis demokrdcidkra
(Médiakutatd, 2001 sz, Politika rovat) [2012. 02. 25.]
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2001_03_o0sz/01_angyali_kor/01.html>

2 Korosényi Andras: Politikai képviselet a vezérdemokrdcidban (Politikatudomanyi szemle, 2003. 4.
szam) [2012. 02. 20.] <http://www.poltudszemle.hu/szamok/2003_4szam/2003_4_korosenyi.pdf>
2 Merkovity Norbert: A politikai tartalmu kozlésfolyamat Uj kora, Politikai kommunikacié a
hagyomanyos és az Uj kommunikacids technoldgiak koraban, doktori disszertacio ( Szeged, 2011)
2 Szécsi Gabor: Politikai kommunikdcié az dtalakulé médiatérben (Vilagossag 2008./11-12.)
[2011.12.04.] <http://www.vilagossag.hu/pdf/20090513141755.pdf>



A feltett kérdésem tehat, mennyiben befolyasolhatjabefolyasolhatja-e
egyaltaldn a kozvéleményt politikai néépontbdl a kozdsségi oldalakon és
férumokon folytatott eszmecsere?

Allitasom szerint a politikai partok jeleig hangsulyt fektetnek a kdzosségi
portalok &ltali kapcsolatteremtésre a valasztopolgél. A statisztikdk szerint
ugyan a Facebook tagjainak tébb, mint 80 %-a v&daszi, mégis elssorban a
fiatalokat célozza meg ezzel a marketing eszkdzmelel nem szabad elfelejteni,
hogy a kdvetkez valasztasok soran a mai 16-17 évesek is valaggtogzereznek.

A dolgozatom a kovetkéz allitasokat kivanja alatamasztani, avagy
megcafolni: Elsoéként, a web 2.0-&s kommunikaciés csatorna befolyasalja
kozvéleményt és a valasztopolgarok politikai éttkiét, hovatartozasat. A média
hatdsa megkééjelezhetetlen, de a befolyas mértéke megjosollamatninddssze
csak azt dllithatjuk, hogy ez a hatas nem direldm negyoldall valamint a
befolyasolas mértéke fiigg a befogaddk szociokuisusajatossagaittt.

Masodik allitasom szerint a fiatal korosztalyoknal a pkdit kommunikacio
legfobb tere és etslleges iranya az online csatornadkon éat, kdzéssegalpkon
keresztill éri el a valasztdpolgarok egy jedsntsoportjat, az Y generaéidagjait. A
politikailag tulnyomérészt passziv fiatalok megrésr érdekében szikséges, hogy
az egymassal versenyben allé politikai széilepelhasznaljak azokat a csatornakat,
amelyekkel elérik ezt a réteget.

Harmadik éllitasom szerint a politikai kommunikacios szaiiéifelismerték
ennek a csatornanak a hatékonysagat és ki is hggzadehebségeiket.

Negyedik a kétiranyd kommunikacio ezeken a csatornakdhaaik — tehat
az olvaso, mint szerkeszis részt vehet, véleményt formalhat és kozdlheti a
politikai hatalommal. A politikai &r célja, hogy ezeket a csoportokat bevonjak a
politikai kozbeszédbe és a sajat oldalukon minepaotlis szavazék megjelenjenek
mellettik.

Otodik: A politikai csoportok tAmogato6i amellett, hogynagatjak sajat
csoportjukat, az ellenzéket ellenséggé degrad@makaférumain tamadjabket.

Tehéat a web 2.0 a politikai ellenfél lejaratdsaisagsatornat biztosit. Ezen allitasok
alatdmasztasat vagy cafolatat tartalmazza a ddigoza

2 Bajomi-Lazar Péter: Manipuldl-e a média? (Médiakutatod, 2006 nyar, Hataskutatds rovat)
[2012.03.25.] <http://www.mediakutato.hu/cikk/2006_02_nyar/04_manipulal-e_a_media/03.html>
2y generacio: az az Uj tipusu nemzedék,amelynek kialakulasaban a gyors technoldgiai fejl6dés nagy
szerepet jatszott, a csoport tagjainak tekintjlk kb.: ~1970 és ~2000-es évek kozt sziiletetteket



2. Elméleti hattér - Fogalomtisztazas

A dolgozat a politikai kommuniké&cié néhany kulggfdmat a kovetkez
értelemben hasznalja:

politikai kommunikacio:

A politikai kommunikacié a politikai rendszer, aédia rendszere és az
allampolgar-valasztopolgar altal létrehozott koe&fidés politikai tartalmaknak a
cseréje és konfrontaci6fa Hivhatjuk kozéleti avagy politikai kommunikaciondia
a kommunikal¢6 felek tarsadalmi, politikai szempattielevans témakrol beszélnek.
Ez a kommunikécié lehet nyilvdnos (politikai cikkedogok, k6zdsségi oldalak),
vagy nem nyilvanos (politikusok beszélgetése szakmedésekben). (A politikali

kommunikacidban résztvéwagok viszonyarol vebben2.1. fejezej

k6zbsséqi oldalak (social networking):

Egy k6zdsségi oldalt tipikus web 2.0-as szolgattiént nevezhetlink meg. Itt
az eseményeket a felhasznalé iranyitja, az oldalaléa adatok az6 aktiv
kozremikodésével jonnek létre. A rendszergazdanak ninesepe, minddssze a
szervert biztositja, a fellletet a felhasznal6kildaa toltik meg adatokkal, képekkel,
videdkkal. Olyan kozosségi oldalon, ahol sok az tdméelhasznald, ott a profik
igénybe vehetik az amabtk segitségét. Ujsagirok hagyatkozhatnak &mat
bloggerek véleményére és informacidira. Ezaltaradszer altal me@na tarsadalmi
mobilitas, igy a tehetséges emberek szamara hasesi&tzok és terjesztési
csatornak allnak rendelkezésre, mint a profiknak.

A 2008-as amerikai elnokvalasztas sordn Barack @bamerikai elnok
vélasztasi gyzelmét nagyban koészonhette a kozosségi sité-a@htal nyujtott
lehet'ségeknek. Kampanyaval jelen volt a Facebook, a Mg8pa YouTube, a
Flickr, a Twitter, a LinkedIn és mas, specialis &sgégeket sszefogd oldalakon is,
ahol a felhasznal6k szamara elééhiaizelségbe kertilt és felkeltette még a kordbban
nem érdekddsk szimpatiajat i$°

2 Gianpietro Mazzoleni: Politikai kommunikdcio. (Osiris, Bp., 2006.) 28. p.

?" oldalak

*® Obama/Biden elnokvalasztasi kampany (USA) Esettanulmany. [2012.02.25.]
<http://mediapedia.hu/obamabiden-elnokvalasztasi-kampany-usa>



pro-am réteq:

A pro-am réteg, avagy professziondlis-atnaillampolgarok 6sszessége, a
digitalis halozatokon jartas felhasznalok csopbdjaall. Professzionalisan tudjak
kezelni a kihivasokat, ugyanakkor nem @hhrtjak fenn magukat, azaz arbuitk. A
pro-amok arra kényszeritik a digitalis vilagot, kiag kozosség atgondolja a bevett
tarsadalmi felosztasokat, példaul a hagyomanyosiangzerepét. Munkajuk nem
jellemezhet csupan professziondlis és afimagyartd és fogyaszto jeélkkel, mivel
6k nem csak technoldgiai és gyartoi kérdésekbenakantthon, hanem a tarsadalmi
folyamatok tertletén is. JOI értik a média és paihaldzatat, be tudnak kapcsolddni
a tarsadalmi folyamatokba. Az Uj politikai kommudiio interaktiv részébetk
alakithatjak ki a szocializaci6 ezen szakaSzat pro-am réteg bolcsessége révén ki
tudja s#rni a média és a politika rendszere altal talaffotainment® kategériaba
atcsuszott részleteket, ezzebsagithetik a tdjékoztatds megbizhaté formajanak
terjedését.

civil bjsagiras:

A civil Ujségiras definicigjat Shayne Bowman égi€nVillis hatarozta meg
pontosan;Eqgy allampolgar vagy allampolgarok egy csoportjktiy szerepet vallal
hirek és informaciok djtésében, tudositasaban, elemzésében és terjdsmede
részvétel célja olyan fuggetlen, megbizhatd, ponsmles kaf és relevans
informaciok nyujtasa, melyekre egy demokréaciabéikszy van.®

A civil Ujsagiras (angolul citizen journalism) agkommunikacios eszkdzok
megjelenésével egyre terfedyakorlat, melyben a profi média korabbi k6zénsége
sajat tartalmakat tesz kdzze. A kozosségi radioady nonprofit civil médiumok
meérsékelt sikeréhez képest az internetes eszkdglékidse az ingyenes, kozonség
altal generalt tartalom eddig sosem latott aramlasata, ami €rs hatast gyakorolt a
klasszikus médiara és az internetes tartalomszatgara’

» Merkovity Norbert: A politikai tartalmu kézlésfolyamat dj kora, Politikai kommunikdcio a
hagyomdnyos és az uj kommunikdcios technoldgidk kordban (doktori disszertdcid), (2011, Szeged)
134-135.0.

30 information, azaz tajékoztatas, informacid és entertainment, mint szérakoztatas szavakbdl képzett
fogalom. Kifejezi a hirmUsorok tartalmi és formai atvaltozasat. Szérakoztatd informacid, hangsulyos
informacio egyszer( és kézérthetd mivolta.

' Bartha Judit: Ha nem megy elleniik, csindld veliik! (Médiakutatd, 2007. Gsz, Digitalia rovat)
[2012.02.24.] <http://www.mediakutato.hu/cikk/2007_03_osz/07_ellenuk_veluk/02.htmI>

2 Gagyi Agnes: Civil tjsdgirds, Alkalmazott Kommunikaciétudomanyi Intézet [2010.11.20.] <http:/
/index.php/Civil_%C3%BAjs%C3%A1g%C3%ADr%C3%A1s>



A civil Ujsagiras és a nyilvanossag kapcsolata negqyszefi. A
hagyoméanyos, profi sajtd @ kritikdkkal €l a civil Ujsagirassal szemben az
objektivitas, valamint a szakmai normak kérdésétokn. A demokratizacids
remények mellett figyelembe kell venni a piac megrao szerepét is. A koz6sség
altal generalt tartalmak sikere részberd@dmu médidban gyodkerezik, azaz a civil
Ujsagiras altal feldolgozott tartalmak jorészt adméanyagaibdl taplalkoznak,
valamint valés figyelmet csak akkor kapnak, ha gybaanyos média felkapja

ezeket a portalokat.

2.1. Politikai kommunikacio a résztvew tagok viszonyaban, a média, a
politika és a tarsadalom viszonyanak véaltozasa a pittkai kommunikaciéban az

internet kordban

A politikai kommunikacio haromoldalisagaban metyadtt a valasztopolgar
szerepe. Az eddigi passziv befogadd szerepet fetigakegy aktiv, résztvévszerep.
Erre a web 2.0 biztositott szamara |ékéget, ahol a kétiranyd kommunikacioval
lehetisége nyilt véleménykifejtésre, valaszreakcioralanghogy a média behatasa
tulsagosan befolyasolta volna.

A politikai kommunikacio rendszere A tbmegmédia

eszkdzeivel a valaszto6-

kozvetlen eléres polgarok konnyebben és

Politikai Allampolgar
rendszer

kozvetlenul elérhéwvé
valnak a politikusok (és
Mediatizalt politikai marketlng-gardaJUK)

kommunikaci6 szadméra. Hangsulyos a

kdozvetlen elérés, ahol

Média rendszere

megkerilhetk az

Il. sz. grafikon Ujsagirok. Igy az
atalakult kommunikacio legmegfetélb eszkdze, amely alkalmassa valt tomegek
elérésére, a modern tdmegmeédia lett. A radio, eviab, a mobiltelefon és az
internet mind egy-egy meghataroz6é allomasa voltokitika és az allampolgarok
kozti informacioaramlas kozvetitésére. Az utdblitkazonban lehéveé tette, hogy

a politika a média befolyasold hatdsanak megketukdskozvetlenul érje el a



potencialis valasztokat. Ezzel parhuzamosan a tiedli# folyamata kihatott a
politikusok személyére, alkalmazkodniuk kellett a édia feltételeihez,
médiatudatossa kellett valnitik Sziikségessé valt a magas szikommunikacios
készség, fontossa valt a megjelenés, a karizmaszébstilus. A legbb céljukka a
médiaban valé szereplés soran pozitiv szinben kieslovalik. Ehhez kapnak
segitséget a spin doctoroktol.

A mediatizalodott politika hatast gyakorolt arhagy a tarsadalom hogyan is
itelle meg a politikat. A hirtisorok elbulvarosodasat, mint az infotainment
megjelenését pozitiv és negativ kritikdkkal istike Infotainment kifejezést az
information azaz t4jékoztatds, informacio éstertainment mint szoérakoztatas
szavakbél alkottdk méy A sz6 jol kifejezi a hirmisorok tartalmi és formai
atvaltozasat. A szoérakoztatd informacioban az m#wid egyszér és kozérthét
mivoltat hangsulyozzak, amely kénnyed fogyaszthagoseredményez, egysibbé
valnak a politikai Uzenetek a kdnnyebb emés#eéa érdekében.

Michael Kunczik szerint ez a médiatudatos atakkul negativ
kovetkezményekkel jart, mivel a politika szorakoaiparra degradalodott, a stilus
fontosabba valt, mint a tartalom. Ugy véli, hogy ételmiség hatat forditott a
politikanak, és a professzionalis politikusokra yjaga munkat és a dontést, és ez
akar még a demokrécia veszélybe sodrasabidéaheti>®

Az infotainment pozitiv megitélésére is van pélBgpa Norris amerikai
médiakutaté szerint a piac szintjei, formai és téwddtak sokszitibbé. Ugyanugy
megtaladlhatd a tartalomra fokuszald, 6ségi Ujsagirds, ahogy a lebutitott,
szorakoztato, de atlagember szamara is értloeina, amely lehévé tette, hogy a
kozugyekeol valo tajékozodas széles korben eléstiétvaljort®.

A tarsadalom a modern technika deigsével, a civil Ujsagiras térnyerésével
elérte, hogy az é&llampolgar maga valaszthassa Kyem minésédi, mennyire
megbizhatd forrasbol szarmaz6 informaciot szerbafegadni, mivel a hétkbznapi

felhasznald joval kbnnyebben hozzafér olyan tars&imoz, amelyekhez eddig soha.

%3 Szécsi Gabor: Politikai kommunikdcié az dtalakulé médiatérben (Vildgossag 2008./11-12.)
[2011.12.04.] <http://www.vilagossag.hu/pdf/20090513141755.pdf>

** Bajomi-L&zar (2006) vo. 96-97.0.

%> Michael Kunczik: A demokratikus ujsdgirds (Médiakutatd, 2001 nyar, Ujsagiras rovat) [2012.02.25.]
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2001_02_nyar/01_demokratikus_ujsagiras>

3 Pippa Norris: Angyali kér? A politikai kommunikdcio hatdsa a poszt-indusztridlis demokrdcidkra
(Médiakutato, 2001 6sz, Politika rovat) [2012.02.25.]
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2001_03_o0sz/01_angyali_kor/01.html>

10



Az internet minden igény kielégitéséhez biztosiidtéés leheiséget. A kovetkez
fejezet a média fejdésének utolsé szakaszaban fellélhé&thetségeket fogja

részletezni.

2.2. Aweb 2.0. térhéditasa, az internet sulya
Az interneted magyar lakossag, a web 2.0 térnyerése

A maganszemeélyek szamara az internet-elésiégt 1995-1998 kozo6tt kezdett
elterjedni otthonaikban és ezzel parhuzamosan akamahyeken, 2010-re pedig
elérte a lakossag korében a 65 %-os felhasznaibieszennek idbeli valtozasa
lathat6 alll. sz. grafikonon A lakossag megoszlasa a témam szempontjabol talan
életkorban a legfontosabb, mivel kdztudottan aakeib korosztaly hasznalja
szivesen az internetet, viszont a politikai komrkaaid csak 18 életéviiket betoltott
személyeket, azaz a valaszokoru allampolgarokabzeél Az életkor szerinti
lebontas megfigyelhét a IV. sz. grafikonon Mar 2008-ra a lakossag 46 %-a
rendszeresen internetezik, a legfrissebb adataknszz az atlag 2011 decemberére
elérte a 61 %-ot, ami jelgig emelkedést mutatott a fiatal generécioknél (15-17
éveseknél 91 % és 18-29 éveseknél 85 %) és askadil korosztalyndl is emlitésre
méltd (60-69 éveseknél 23 %). A rendszeresen ietexfk szamanak emelkedését
életkori csoportositasban a IV. sz. grafikonon dipgetjok meg. A legfrissebb
adatokat 2011 decembetélaz V. sz. grafikon szemlélteti. Emellett levorjbktazt
a kovetkeztetést, hogy a lakossag tdbb mint felelseeresen visszatér ehhez a
tevékenységéhez, kilonkteéljaik aVl. sz. grafikonoathatoak.

A tevekenységek végzése alatt a felhasznalok riesketk akar rejtett
Uzenetekkel is. A direct marketing egyik fontosnatea levélkildés - és mivel a
leggyakoribb tevékenység (91%) mar 2008-ban isvelégés volt, elérhévé valt a
felhasznaldk tomegének jelést hanyada. Miutan a politikai partok is tisztaban
vannak az internet-felhasznalasi szokasokkal, ezéianvaléan a legegysZdib és
legnépszdibb tevékenység iranyabol tehat a levelezésen kétdgizelitik meg a

valasztopolgéarokat.
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Mire hasznaljak a nete#k az internetet?®’
|

Mire hasznaljak a netez6k az internetet?

91%

bo7% \
60% 599, 7 \
55Y

VI. sz. grafikon

Noha a grafikon nem tartalmaz konkrétan a kézdssdglakkal kapcsolatos
informaciokat, nem elhanyagolhato az ezzel a tawskeggel eltoltott idl sem. Ezt
alatamasztjia a www.rabbitblog.hu szZgez az Arcus Interactive Group
médiatervedje és csoportvezée, lhasz Ingrid szerint a lakossdg netezéssetdalttod
idejésl 15 %-at a kodzosségi oldalakon tolti. Ez a sz&mé megoszlas a
Netkutatasok.hu oldalon kozzétett cikk szerint &giinetedi kdzt mar elérte
a 20 %-of>. Nok és a 15-24 éves korosztaly esetében az arang felatt?,
Kozosségi oldalak kdzt szerepel a Facebook, az ,laiMyvip, a Myspace és még
néhany kisebb oldal. lhasz Ingrid is meggt a Google Trends altal becsiilt
ertékeket, miszerint az egyedi latogatoszambankestklwiw helyét a Facebook
vette at, az egyetlen portal, amely dinamikusalbdéj. Természetesen erre a piacra
is betortek a politikai partok, mar nem csak e-piki€l, hanem I|étrehozott

profiljaikon keresztul keresik fel a felhasznalas @ mar csatlakozott tagok a

* szonda Ipsos-GfK Hungaria: Nemzeti Médiaanalizis 2008.1. félév [2012.02.26.]
<http://www.rabbitblog.hu/2008/10/25/kutatas-prezentaciok-internet-hungary/>

*® Netkutatasok.hu: A kézésségi média hogyan vdltoztatja meg a fogyasztoi szokdsokat? 2012. janudr
[2012.03.22.] <http://www.netkutatasok.hu/2012/02/en-kozossegi-media-hogyan-
valtoztatja.html?utm_source=feedburner&utm_medium=email&utm_campaign=Feed%3A+netkutat
asok+%28..Netkutatasok%29>

** Rabbit: Online Media Blog: K6zGsségi média tények és trendek [2012.02.26.]
<http://www.rabbitblog.hu/2010/09/16/kozossegi-media-tenyek-es-trendek/>
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megosztas funkcioval sajat isrisr korikben is elterjesztik a part elveit. A
felhasznaldé a web 2.0 leldstgei altal mar nem csak passziv széke&plt, hanem
aktivan, szerkesgként is jelen lehet egy-egy weboldalon, ennek &didmak a
politikai kommunikacié soran tértén megnyilvanulasaival tovabbi fejezetek

foglalkoznak.
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3. A politikai kampanykommunikacio a digitalis vilagban és a
ko6zo6sségi oldalakon

A politikai marketing, ezen belll a kampanykomnkdwmio harom teriletre
epit, amelyek ésitik egymas hatasat: hagyomanyos, audiovizualisdiésct
marketing eszk6zok, mint: direct mail, azaz kozmtllevél, telefonhivas,
kiteleptlés, flashmob, SMS és a web 2.0-&s eszkomiht e-mail, internetes
hirlevél, parthonlap, videbmegoszté portalok, k&2gs oldalak, blogok. A direct
marketing kialakulasanak lefifb oka, hogy a kampanyszakdrtrajottek, az
Uzenetek egyre kevésbé hatékonyak, nem jutnak elmaettekhez. A modern
tomegkommunikaciés eszkdézok nagybafdsegitették direct marketing hatékony
fejlodését. A hagyomanyos megkeresések, mint a direét vagy telefonos
kampany koltséges, dd és pénzigényes tevékenység, ez nagyban visszaveti
modszer népszéségét. Az internet (leginkabb a web 2.0) nyujttetségek nagy
elénye volt, hogy kétiranyl kommunikaciot tettek lehet, kozvetlen kapcsolatot
tudtak teremteni a politikus/part és valasztépolgaotf®.

Az e-mail ésinternetes hirlevél az egyik legelterjedtebb maédszerjralei
megegyeznek a direct mailbalyeivel, csak sokkal kéltségkind®b. Minddssze egy
e-mail cim adatbazisra van szikség, a specialid Geszeallitasokhoz pedig
sziréprogramokra. Gyors és olcs6 megoldas, bar manapsagpam-ek
hatékonysadga megkéielezhed, elterjedésiikkel egyre kevésbé veszik komolyan
ezeket a leveleket a cimzettek és olvasatlanukiorl

Hirlevelekre elésorban a partok honlapjan lehet feliratkozni. Az
allampolgarok részér elvarasnak szamit, hogy egy partnak legyen sagties
megjelenés®, ahol elérheivé valnak kiilénbék informéaciok a partrél és tagjairdl,
jeloltekrsl, emellett pedig fontos, hogy a partok prograngaszabadon elértiatk

legyen béarki szamafd. A 2002-es orszaggiési valasztasoktdl kesddsen mar

40 Mihalyffy Zsuzsanna: Politikai kampdnykommunikdcio elméletben és gyakorlatban (L’Harmattan,
Bp., 2009) 89-93.0.

41spam: kéretlen e-mail

* 5zab6 Gabriella, Mihalyffy Zsuzsanna: Politikai kommunikdcio az interneten (Politikatudomanyi
Szemle, 2009/2. szam 81.-102.) [2011.12.03.]
<http://www.poltudszemle.hu/szamok/2009_2szam/2009_2_szabo.pdf> 88-89.0.

2 Merkovity Norbert: Pdrthonlapok az orszaggydilési valasztdasok idején (Médiakutato, 2010 Gsz,
Kampany rovat) [2012.03.05.] < http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_03_o0sz/07_parthonlapok/>
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sokkal nagyobb hangsulyt kaptak az online fellletakvetked lépésként pedig
megjelentek a politikai ék a kozdsségi oldalak felhasznal6 kozt.

A kozosségi oldalak hasznat a politikai kommunikaciéban 6&t6r
Amerikaban, Barack Obama kampanymenedzserei katatitikz tokéletesen a
2008-as elnokvalasztasi kampany soran. Magyaraoosziggellemsvé valt a partok
és képvisdlik megjelenése a ktzosségi, web 2.0-as oldalaknmpsitikusabba valt
az a part, amelyik a hivatalos online csatornakioilks képviselteti magat. Mara az
0sszes jeletisebb politikai csoport és képvis@ jelen van kdzésségi oldalakon, a
Facebookon, Twitteren vagy a Blog.hu-n. A kézossddglak szerepét a kdvetkez
fejezetben részletezem. A 2010-es orszélggy valasztasok soran mar beindultak a
k6zosségi oldalak politikai kihasznalasara iranyelddenciak. A valasztasok idejére
a hagyomanyos marketing eszkdzok mellett a parték jelen voltak k6zossegi
oldalakon, regisztralt felhasznaléként képviseféktjukat a Facebookon, az iWiW-
en, a Twitteren és a Youtube-of'is

*szab6 Gabor: Pdrtok és politikusok a kbz6sségi médidban 2010. janudr 10-én [2010.11.21.]
<http://www.webforgalom.hu/out/SzaboGabor-valasztas2010_es_a_kozossegi_media.pdf>
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4. A kdzdsségi portalok: A Facebook

Az internet térnyerését koven egyre népszidnbé valtak Magyarorszagon
is a kozosségi portalok. Bdleges céljuk, hogy a felhasznalok felvegyék a
kapcsolatot isméseikkel, valamint Uj ismeretségeket kdthessenekikal helyukol
fuggetlentl. Magyarorszagon tébb kdztsségi podaklerhet, a legfontosabbak
jelenleg az iWiW, a Facebook.com, a Twitter és de®megoszto portal, a
YouTube.com.

Noha az iWIW kezdetben nagy latogatottsaggal kdrtGoogle Trends
oktéberében napi egyedi latogatészam tekintetébeacabook meredek emelkedés
utdn megdlzi az iWiW-et, amely egyenletes csokkenést mutagzele kiesik a
legjelentsebb oldalak listajabdl (IdVIl. sz. grafikoh. A Twitter (d.: XIV. grafikon
kissé mas jellely kozbsségi szolgaltatdo oldal - révid bejegyzéseiiatiminkabb
bloghoz hasonlitanam, mint kéz6sségi oldalhoz lenjeg Magyarorszagon még
kihasznalatlan, bar nemzetkdzileg mar elismert ggesien hasznalt és kihasznalt
eszkdz. JO példa erre az amerikai elndk, Barackm@belndkvalasztasi kampanya

soran vezetett Twitter oldala, melyet tobb millidaivettek figyelemmel.

Napi egyedi latogatdszam valtozasa a harom nagy kisségi oldalof®

® facebook.com @& iwiw.hu

O et e e e v st W TR R TN W N VO S S O W SO S O VO VO VO VO T VO VO VO TS, VU SOy VO WO YO Wy Wi s
lan 2008 Apr 2000 Jul 2009 Oct 2008 Jan 2010 Aps 2010 Jul 201 ot 2010 Jan 2011 Apr 2011 Jul 2011 ot 2011 Jan 2012

VII. sz. grafikon

*|.sz. illusztrécié

e Google Trends adatai alapjan [2012.03.05.]
<http://trends.google.com/websites?q=facebook.com%2C+iwiw.hu%2C+twitter.com&geo=HU&date
=all&sort=0 >
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Jelenleg tehat a legnépsay kozdsségi oldalnak a Facebookot tartom, ezért
is kapott kdzponti szerepet a dolgozatomban. A lb@ale alapveien k6zosségi
hal6zatépii oldalként indul, de a folyamatos fejlesztések kikeetében kialakulo
kétiranya ismertségi kommunikacié mellett alapgzintartalommegjelenitési
platformma valik!” A Facebook nagy éhye akar az iWiW-vel szemben, hogy az
allapotfrissitések hossza, formézhatésaga, egyéhinmddids tartalmakkal valo
megtoltése joval sokrébb, ezért néha még a blogok szerepét is atvehetit -

tekinthetjik a siker egyik titkanak is.

A Facebook felhasznaldinak kormegoszlasa

Facebook kormegoszlas

Hungary Age distribution

kor f6 szazalék
W1315  13-15 349 000 8,8 %
Wi617 1617 305 720 7,7 %
1824  18-24 943 480 23,8%
W 25-34 25-34 991 920 25,0 %
M35-44 3544 722 660 18,2 %
W 4554 4554 338 700 8,5%
W5564 5564 223980 5,6 %
65-0 65- 95 140 2,4%

3 970 600 100,0 %

Vlil.sz. grafikorf®

IX .sz. grafikof

A checkfacebook.com statisztikai szerint 2012 ndéban Magyarorszagon
3 970 360 felhasznaloval rendelkezik az oldal. 2Qdrilisaban 3,1 millig,
novemberében pedig 3,62 millié regisztralt felhasawmal szamolt a statisztika, tehat
ersteljes névekedeést figyelhetlink meg.

A grafikonok és adatok szerintI{l. és IX. sz. grafikongka teljes magyar
lakossag ~39,9 %-a (9 967 000 becsiilt lakossaggal szamolVa regisztralt
Facebook felhasznalo. A kutatas szempontjabol esalilasztokoru allampolgarok

szama fontos, mivel a politikai kommunikacioban & év alatti személyek nem

v Balogh Csaba: A politikai k6z6sségiweb-haszndlata Magyarorszdgon (Médiakutaté, Uj média rovat,
2011 nyar) [2011.11.29.]
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2011_02_nyar/03_politika_kozossegiweb/>

*® Koreloszlds Magyarorszagon, www.checkfacebook.com, Hungary [2012.03.09.]

* adatok szarmaznak: www.checkfacebook.com, Hungary [2012.03.09.]

>0 Népesség, népmozgalom, KSH adatok [2012.03.08.]
<http://portal.ksh.hu/pls/ksh/docs/hun/xstadat/xstadat_evkozi/e_wdsd001b.htmI?315>
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célcsoport. Igy gondolkodva még mindig érdemes aeBaokot politikai
szempontbol igénybe venni, mivel a felhasznalok ,58%-a valasztokord. igy
szamolva még mindig tébb, mint 3,3 millio potensidtalaszto valik elérhévé -
ami a teljes magyar lakossag egy harmada -, minelggttlen k6zdsségi portalon
keresztiil.

Erre az dinyre minden jelerdsebb péart és politikus is felfigyelt, van aki
elobb, van aki ké&bb (példa ra a 2010-es orszadiggi valasztasok). Felfedezték,
hogy viszonylag kénnyen létrehozhaté egy olyan déri lehebvé teszi a gyors és
konnyi maganszemély-elérést. Balogh Csaba harom fontodabkciot vélt
felfedezni a politikai gk kommunikaciéjaban: Bkzor is lehdivé teszi a politikai
erk szamara, hogy kozvetlen médon megossza az intedmhaz érdekddokkel,
anélkil hogy a média befolyasa érvényesilhetnellBinmég b funkcionak tartja a
gyors mozgositast politikai giésre, demonstraciéra. Erre példa lehet akar aiklobb
Magyarorszagért Mozgalom rendezvénye, amely egglitankos eseményként hivja
a rajongoéit marcius 15-én az utcara. Valamint aaszbhsokon valo aktivitasra
biztatia a felhasznalot, és rajta keresztll akamaknismedseit is ugyanerre
sarkallhatja - persze a felhasznal6 kozrtkduésével.

A Facebook oldalakon lelteteg nyilik a tagok szamara, hogy informaciot
kozoljenek a csoport oldalan, azaz posztoljanakyvaas - akar a tulajdonos -
posztjat' kedveljék, vagy ahhoz hozzaszélast irjanak. A W@ fejezet a

legnagyobb politikai partok Facebook oldalaivallédkpzik.

4.1.A harom legnagyobb parlamenti part a Facebookon Osszehasonlitas

A kovetked fejezetben a harom legnagyobb parlamenti part beade
adatlapjat fogom dsszehasonlitani kulorb&zempontok alapjan. Célom annak
vizsgélata, hogy a partok mennyire prébaljak tusiatokihasznalni a megnovekv
civil politikai hajlandosagot, vannak-e kezdemérggek és ezek mennyire sikeresek.
A harom oldal politikai part kategoriaban a kovetkeJobbik Magyarorszagert

Mozgalon?®  (http://www.facebook.com/JobbikMagyarorszagertValpgn), a

51 . ,
bejegyzés

52 . s ez
IV. sz. illusztracio
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Fidesz® (http://www.facebook.com/FideszHU) és az M8Zp
(http://www.facebook.com/mszpfb).

A politikai partok 6nreprezentacidjanak manapsgygike fontos szintere az
"online" vilag lett. El$ként a Facebookon keresztil eléthetgyének szamat,

szamanak véaltozasait hasonlitom dssze.

Partok csoportjainak taglétszama

2011.04. 1F° 2011. 11. 29. 2012. 03. 16.
Jobbik Magyaro.-ért 20 832 34 339 41 609
Fidesz 25214 26 917 27 654
MSZP 1985 9812 10 412

X. sz. grafikon

A tagok szaméanak valtozadangitudinalis vizsgalattal haromdchetszettel

elemeztem. Arra a koOvetkeztetésre jutottam, hogwdimrom csoport novekv
taglétszammal rendelkezik, tAmogatottsagtik an ndvekedés ardnya azonban eltér
egymastol. Ha aranyok szempontjabdl vizsgaljukramécsoportot, akkor a csekély
egy év alatt (2011 aprilisatol 2012 marciusaigMEZP érte el a legdrasztikusabb
ndvekedést, tbbb, mint 6tszordsére gyarapodottopocs taglétszama. A Jobbik
Magyarorszagért Mozgalom megduplazta, a Fideszesgbak megtartotta a bazisat.
Amennyiben a tagok abszolut szamat tekintve vijgigadz adatokat, leginkabb a
Jobbik Magyarorszagérohllt, pontosan 20 777 Uj taggal. Ezt ket az MSZP

8 427 BHvel novelte a csatlakozdék szamat, végul a Fideszekzdéekhez képest
minimalis, 2 440 dvel novekedett. A statisztikak értékelésekor mirkegp
figyelembe kell vennlink azonban azt, hogy a viasgatiodusban milyen szirir
indult a part, azaz milyen volt a vizsgalaitélinternetes aktivitasa. Kénfiybelatni,
hogy egy alacsonyabb szisitrindulva kezdetben lényegesen kdénnyebb nagyobb
aranyu novekedést elérni, mint egy mar viszonylapikett civil bazist tovabb
fejleszteni. Emellett megjegyzefidnég, hogy a tablazatomban szefepzamok

abszolut értékeket jeldlnek, a ndévekedés mértekaatpgak ki. AXI. sz. grafikonon

53 . Yy

II. sz. illusztracid
54 . ;s e

IIl. sz. illusztracio
> 2011. arpilisi adatok: Balogh Csaba: A politikai k6zdsségiweb-haszndlata Magyarorszdagon
(Médiakutato, Uj média rovat, 2011 nyar) [2011.11.29.]
http://www.mediakutato.hu/cikk/2011_02_nyar/03_politika_kozossegiweb/>
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(Id.: 29. 0.) lathatd a partok 2010-es orszddgsi valasztasok étti taglétszama,
amely alapjan megéllapithatjuk, hogy ekkor azonmst$l indultak a Facebook
oldalak. Az orszagditési valasztasok adatainak figyelembe vételévelzsgaljuk a
csoportok létszamaranyat. A valasztasokon az éegsyavazatok 52, 73 %-at a
Fidesz-KDNP, 16,67 %-at a Jobbik Magyarorszagérzdatom, a 19,3 %-at az
MSZP kapta’. Tehat a Fidesz a Facebookon &llast foglalé fetdék’ ~ 35 %-at
tudhatja maga mogott a koérdlbeltal 27 00&vel, amely joval alatta marad a
valasztasokon voksolt valasztépolgarok aranyanak3-%c). Eszerint a Facebook
csoport tagjainak szama aranyait tekintve nem tiikadvalasztopolgarok atlagos,
valGs értékitéletét a parttal szemben. A Jobbik&kaaz érvényes szavazatok 16,67
%-at, amely alatta marad a Facebook tamogatottkagAa online térben
legeredményesebbnekint part mindenképpen a Jobbik, mivel az allast faglal
felhasznaldk tobb, mint 50 %-4t maga mdogott tudhafzen szempont szerint a
statisztika vesztese az MSZP, mivel valés tamotgitgh 19,3 %-kal joval a
Facebook rajongdk aranya felett van (minddssze %)5 Az adatok a jelenlegi
Facebook aktivitdst mutatjak, de a 2010-es orszéggy valasztasokban elért
eredményikhdz mérten.

A csoportok létszdma természetesen nem jeleniztash elkételezett hivek
szamét, ezek az adatok minddssze azt mutatjak, hagyan like-olta® a partok
oldalait. A szamok val6jaban azt mutatjak, hogyaatqk kdzvetlen modon hany
személyhez juthatnak el — szinte — azonnal.6EbBbszempontbdl mindenképpen a
Jobbik Magyarorszagért Mozgalom csoportja a legagtyesebb, 41 60%vel a

legnagyobb bazist tudhatja magaénak.

4.1.1. Az Uzexfal vizsgalata

Az oldalak egyik legfontosabb része a kidag, mivel a latogato ezt pillantja
meg eléként. Ez a kezsbldal az alapvét informéciok mellett tartalmazza az
Uzerbfalat, amelyen a folytonos, mindenki altal lath&dmmunikacio zajlik. Az
Uzerbfalon talalhatd bejegyzések kozll véletlengearvalasztott napokon talalhaté

adatokkal keresztmetszeti vizsgalatot végeztenelyeft adatokat XV. sz. grafikon

>® adatok: Az Orszagos Valasztasi Bizottsag kdzleménye [2012.03.25.]

<http://www.valasztas.hu/hu/ovb/content/kozlemeny/ovb_kozlemeny_20100510.pdf>

>’ a2011. marcius 16-ai Facebook csoportok dsszege, tehat azok, akik valamelyik part oldalahoz
csatlakoztak

*® kedvelték
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tabldzatai tartalmazzadk. A péartok oldalain taldlejelgyzések kedveléseit,
hozzaszoélasait és megosztasok szamat hasonlitostsra.

A harom megnyilatkozasi forméat két csoportra asata: az egyeté&ités a
vitatkoz6 kategoriara. Egyetérinegnyilatkozas egyértetian a like és a megosztas.
Ezek feltételezik, hogy a felhaszndlé azonosul @dyeés tartalmaval, nem
kérdbjelezi meg sem azt, sem pedig a bejegyzést |étéebsaport szellemiségét. A
megosztas gomb annyival egésziti ki azé&tket, hogy a felhasznalo itt felveszi a
propagandista szerepét, sajat isteer korében is megjeleniti a posztot.
Vitatkozénak annyiban tekinthiet hogy a megosztas soran sajat véleményt is
mellékelhet a bejegyzés mellé. A kommémindenképpen tébb a korabbi Ketél,
mivel legarnyaltabban itt fejezheti ki magat a &dhnalo. Vitathatja, kiegészitheti,
modosithatja vagy akar egyet is érthet a posztaltadval, a lényeg, hogy
véleményezheti a part és a bejegyzés allasfogtalasa

A Jobbik Magyarorszag Mozgalomoldalan a like-ok szamét tekintéé a
legaktivabbak, 4387 kedveléssel messze tulszaakyalmasik két csoportot. A like
gomb megnyomasaval a felhasznaldo nem kivan megisg¥izni a poszthoz, teljes
mértékben egyetért vele. Ez egy politikai csopattis tekintetében pozitiv, mivel a
tag kifejezi teljes Osszhangjat az altaluk képviseeoldgidval, tdmogataséarol
biztositja a partot. A véletlenstieés keresztmetszeti mintavétel nem teszi telegt
hogy a csoport taglétszamahoz realisan viszonydtsuiszont a csoporton belll
megoszld tevékenység-aranyokat nézhetjuk. Tizsamyi delhasznalé kedvel egy
bejegyzést és kétszer annyi megosztja sajatoialén, mint aki hozzaszol. Tehat 10
kedvebbdl 1 mondja el a véleményét, és Ketbvabbitja a part Uzenetét sajat
ismeBseinek.

A Fideszcsoportja "IBbeszédbb”, ott joval tobbeniiznek megjegyzéseket a
posztokhoz, minthogy egys#en kifejeznék egyetértésiket egy like-kal. A
hozzéaszolasok szama indokolhaté azzal, hogy a kom@dtrol van szd, nyilvan
tébb témaban érdekeltek éegesen. A like-ok hozzaszolashoz viszonyitottreza
€s a megosztasok szama viszont drasztikusan ajaasak minden 16-dik like-olo
kozvetitené a bejegyzéseket sajat isiwer felé. Itt elédlegesen az lehet a
kozrejatszo ténye€z hogy a Jobbiknal tapasztalt teljes egyetértésylii. Ehelyett

van mikl vitdzni, ahogy a kommentek szama is mutatja.

59 . 112
hozzaszolas
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Az MSZP az alapveten kis létszdmu csoportjahoz képest aktiv, kozlhglésn
vitatkozé. Ez betudhatd lenne az eszme medf@arésének is akar, de mivel a
pozitiv visszajelzést sugalld like-ok €s megosiaspama is merészen magas,
inkabb a résztvedk aktivitasaként konyvelném el. Tapasztalhatd ayreggyetértés a
Fideszhez képest is joval tobb like megnyomasésdnyait és a nyers szamokat
tekintve is aktiv megosztasi kedvikkel.

4.1.2. A megnyilatkozas lehésége

A harom honlapot dsszehasonlithatjuk abbdl a spethpl is, hogy az
oldalon kik és milyen mitségben nyilatkozhatnak. 2obbik oldalankdzvetlentl az
Uzerbfalra még a kedvél tagok sem, minddssze a csoport tulajdonosa tehet k
bejegyzéseket. Ezzel ellentétben azonban mindeeseogjegyzéshez, eseményhez,
képhez hozza lehet sz6Ini és ehhez nincs szuksgghagy valaki kedvelje az oldalt.
A Fidesz oldalanis hasonlé lehéségeket talalunk, noha az oldal - a Jobbikkal
ellentétben - mér a frissitett felnasznaléi fekiidtasznalja (ivonaf?). Ugyancsak
a tulajdonos oszthat meg bejegyzést és a kommktdbsege itt is adott barmely
Facebook felhasznalénak az esemény (3')épek és bejegyzések alatt. MSZP
oldala eltér az €1z6 ketitsl, mivel itt lehebség nyilik arra, hogy akar kdzvetlenil az
Uzerbfalra egy bejegyzésben nyilatkozzon meg a felhddzrémellett pedig az
elozéekben emlitett (hozzaszoélas, esemeény, képek) debgekkel is élhet. Az
események Uzéfalara mindharom esetben csak akkor irhat kozvétlea
felhasznald, ha meghivtak, vagy csatlakozott amésghez (abban az esetben is, ha

aztan a "Nem veszek részt" az eseményen gombatdipgz

4.1.3. Aktiv és inaktiv megnyilvanulasok

A politikai aktivitas nem elhanyagolhatd szinte¥évélt az "online" vilag.
Ennek az online vildgnak lehetnek offline megnyiufasai, emiatt a résztvév
partok politikai kommunikacidja keisnek tekinthét Abban az esetben, amikor
csak informacios halozatokat hasznal cselekvéséhaiziivnak tekintjik.

Legegyszdibb példa erre a cikkek megosztasa. Amikor az infmits haldzatokon

% eredeti nevén Timeline, egyfajta profildesign, célja, hogy id6rendben jelenitse meg a felhasznaldk

bejegyzéseit, képeit, hozzaszdldsait, amennyiben a felhasznald az id6ben visszamendleg is beallitja,
akar az egész élete nyomon kovethet6vé valhat

®! a Fidesz Facebook oldalan mindéssze egyetlen egy darab esemény talalhato, az is 2010
augusztusabol
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csak megszervezi cselekvését, a tényleges végashajffline, nem ezen a csatornan
torténik, akkorinaktivnak tekintjik? ezek lehetnek az események és mozgalmak,

melyen online szervédnek, de valds talalkozaskent valdosulnak meg.

Jobbik Magyarorszagért Mozgalom oldalan talélhatidl fk:

Aktiv megnyilvanulas:

» Kérdéseket tesznek fel az oldalon, ahol valasatakaia felhasznalotol, pl.:
"Szerinted milyen teriileten kellene leginkabBsteni a Jobbik politizalasat?
(2011.mé4jus 20.) vagyKl legyen a kdvetkéZ-acebook fogadddra vendégd2011.
majus 28.). A kérdésekre tdbb, mint 870, valami@® ¥dalasz érkezett, emellett
lehet'ség van hozzaszélni a kérdéshez. Tébb hasonlo deldés talalkozhat a
felhasznald, ahol véleményt nyilvanithat, és laghat kérdésekre adott valaszok
aranyat.

» Online (és nyomtatott) sajtot reklamoz, a Barikad.bldal cikkeinek
olvasasara buzdit, a cikkek online megtekintéséritéehetvé kozvetlenul a
Facebookon keresztil, de emellett reklamozza a tgtothformajat is: "Megjelent a
Barlkad hetilap legfrissebb szadma!" (de ez mar bibkdnaktiv megnyilvanulast
jelent). Emellett hasonlé lapok cikkeit is népsiaéti a tagok korében, példaul
Kéarpatia vagy Hazai Palya. Motival a Jobbik.hu bfag/elemmel kisérésére is.

» Nyeremeényjaték szervezése és reszvételre biztdgerjen egy parlamenti
latogatast és kdzos ebédet Vona Gaboffa(2012. januar 19.). A nyereményjatékon
valo részvetel feltétele volt a csoporthoz val6tlekazas, a felhasznalé sajat
Uzerbfalan a csoport népsimitése, €s ennek bizonyitasara egy kép bekildése.
Tehat aktiv, népszeésits szerepet kellett felvennitk azoknak, akik résztaktak
venni benne. Egyedil a nyereményjatékoézggse szamara jelent ez inaktiv
megnyilvanulast, mivel szamara személyesen folytab&etkezik.

» Buzdit mas Facebook-csoportokba valé belépésreakbity részvételre, pl.:
"Elég volt az IMF-6I" (2012. januar 7.).

6 Merkovity Norbert: A politikai tartalmu kézlésfolyamat dj kora, Politikai kommunikdcio a
hagyomadnyos és az uj kommunikdcios technoldgidk kordban (doktori disszertdcid), (Szeged,2011,)
129-130.0.

8 V. sz. illusztracio

* V1. sz. illusztracié
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Inaktiv megnyilvanulas:

> A legjellemzbb példa inaktiv megnyilvanulasra az események/ezése. A
csoport mérete miatt kbnnyen eléthat nagyszamu kozosség, igy ezen a halézaton
az adott lehéséegek kozll itt a legkbnnyebb megszervezni egy eevnehyt,
talalkozét. Példa erre: "Jobbik nagygs és '56-os megemlékezés" (2010. oktdber
23.) 98 biztos Facebookon jelzett résztweml, "Nagyszabasu, kétnapos Jobbik-
majalis a Hajogyari-szigeten" (2011. A&prilis 30.075 "Facebook-bizto§®
résztvevvel és legutdbbi, "Utcara hiv a Jobbik marcius 88%€ (2012. marcius
15.) 720 "ott leszek" jeldléssel. A noveékesoportlétszam és az aktivitds egyértelm
sikernek konyvelhét el, oka egyrészt a csoportlétszam gyarapodasarészésa
felhasznaldk fefidé Facebook-jartassaga.

» "Nyomtassa és terjessze legujabb hirlevelinke0®122 marcius 11.) cimmel
buzdit arra, hogy segitsenek eljuttatni az erestetinline hirlevelet azokhoz is, akik
nem tudnak internetezni, nyomtassak ki és ezzelbedanyaggal vegyenek részt a
népszeilsitésben - az online téren kivdl is.

» V. Karpat-medencei tanulmanyi verseny meghirdet@2. januar 22.)
online a Facebookon és a kultura.jobbik.hu oldatalélhatd kodzépiskoldsok
szaméara. A jelentkezés elektronikus aton tortéaiklontsok névsora a honlapon
lesz kozzétéve, de a masodik és harmadik fordulbsaemeélyesen az Orszagtps
épuletében kerll megrendezésre.

A Jobbik aktivithsa ebben a két kategodriaban ténki, mint aktiv, mint
inaktiv megnyilvanulasokbol sokat talalhatunk adatbn. Szinte minden Facebook
altal nyujtott lehetséggel élnek. Ennek a kimagaslo aktivitasnak og#jékent
palyazatot is hirdettek, amely pontosan arra bjediz érdekidoket, hogy még

jobban felpezsditsék az amugy is tettre kész pdaiait’.

A Fidesz oldaléan taldlhatd példak:

Aktiv megnyilvanulas:
» A fidesz.hu part hivatalos oldalan kozzétett cikielosztjak meg a part

Facebook oldalan is, ezzel is kdnnyebben elévidéetéve fontosabb részleteket,

% a Facebook eseményen a "részt veszek" opciodt jeldlt személyek, tehat az oldalon jelzik részvételi

szandékukat

e VII. sz. illusztracio

%7 Kuruc.info: "Politikai marketing az interneten" - pdlydzatot hirdet a Jobbik [2012.03.25.]
<http://kuruc.info/r/1/84743/>
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informéciokat, példaul: "Orban: Meg kell védeni agyar allaspontot® (2012.
februér 11.). Lehéség van hozzaszolasra, véleményformalésra, towdiobmaciok
eléréseére.

» A youtube.com videOmegosztd portalon keresztil thedggyet biztosit arra,
hogy olyan beszédeket, felszdlalasokat, rendezké&byes megtekinthessenek a
felnasznalok, amiket &en nem tudnanak. Ilyen lehet: "Kosa Adam felszékala
Magyarorszagrol rendezett vitdban" (2012. februa) ¥agy "Orszaggiés, Orban
Viktor napirend ditti valasz" (2012. marcius 5.). A posztok utan neindesetben
lehetiség van véleményezni a videdkat.

» Jegyzetként megosztott a part az oldalon nyiltléket, 2012. februar 15-én
Mesterhazy Attila MSZP elndknek cimezve, valamigly enappal ditte Neelie
KroesnaR®, az Eurépai Bizottsag alelnokének cimezve, SZjesef blogjan. Ezek a
nyilt levelek tajékoztatjdk a hallgatésagot a pitékenységével kapcsolatban.
Mindkét esetben leh&ég van hozzaszélni a bejegyzéshez, és a Mesterhazy
Attilanak cimzett levélnél az atlagos szamu komrmwdrtdz képest tobb reakciot
valtott ki mindkét ideoldgiai tabort megmozgatvaAz elsinél 210 like, 177
hozzaszoblas és 76 megosztas érkezett, a masofkiiké, 53 hozzaszolas.

» Hasonl6an a Jobbik Magyarorszag Mozgalomhoz, asEide ajanl mas
Facebook-csoportokat, amelyek a part ideologiamédzez hasonlé értékrendet
képviselnek. llyen ajanlott oldal az "ELEG, el a&kkel Magyarorszagtol!" csoport
(bejegyzésként kozzétéve 2011. januar 21-én), vataam "Uj Alkotmany" kozosség
(2011. februér 21.), amely aktiv részvételre 6szitinaz alkotméany kialakitdsaval
kapcsolatosan.

Inaktiv megnyilvanulas:

» Legjobb példak a Fidesz oldalan Orban Viktor beszé&D12. marcius 15-én
és 2010. oktéber 23-an. Nem eseménykeént, ahogplikloldaldn, ami kovethét-
de természetesen nem valés - résziviétszamot mutathatna, minddssze egyszer
bejegyzésként megjelenitve az Uaaton. Helyszin, idpont és témamegjeldléssel

pontositia a rendezvény adatait, személyes meg®lewvarva. Az elérhét

68 . s ey

VIII. sz. illusztracié
6 Szajer Jozsef: Levél Neelie Kroesnak [2012.03.19.]
<http://szajerjozsef.blog.hu/2012/02/10/level_neelie_kroes_biztos_asszonynak>
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célk6zonség szama nagy, de nem tudja felmérni, W@my ember vett részt ez
alapjan a "Facebook-hirdetéSalapjan.

» A kozosseégi oldal Események funkcidjat nem hasandlj part, mindéssze
egyetlen egy darab "Fidelitas 13. Nyari TaABbrlnevezés 2010. augusztus 12-i
esemeényt taldlhatunk a honlapon - kevés reakculattia.

A Fidesz elésorban az online ke#dé és ugyanitt védgds tevékenységek
hive, elkalonul a két tipus egymastol. Inaktiv mglyanulasra kevés példat
talalunk, de ez nem jelenti azt, hogy nincsene&nlyendezvények, mindéssze nem
vonja 0ssze olyan nagy mértékben a hagyoméanyos etragtechnikdkat a
tomegmeédia adta lettetegekkel, mint a Jobbik.

Az MSZP oldalan megtalalhaté példak:

Aktiv megnyilvanulas:

» A hivatalos parthonlap (www.mszp.hu) hireire hivetkak, bejegyzésként
kozzéteszik a part Facebook oldalan, konnyebb stléidztositva a fontos
informaciokhoz, érdekességekhez, kiemelve azokat letetiséget biztositva
kommentaroknak és véleményeknek. llyen bejegyziekpé "A Velencei Bizottsag
dontott, a kormany meghéatraldsra kényszerul" (20d&cius 17.) vagy "Lesz még
Magyar Koztarsasaffl' (2012. januar 1.). Az MSZP tobbszor hivatkozik az
egyenlito.blog.hu oldalra, az EgyefiliTv blogjara, példaul: "Az allaméd felé -
féldton" (2011. december 18.) vagy "Februari megfép - hogyan alakulnak a netté
bérek?" (2012. januar 26.). Ezen kiviul gyakran mleghek tovabbi oldalak
ajanlasai az Uzémalon, példaul Mesterhazy Attila blogja
(www.mesterhazyattila.hu), a www.youtube.com videgosztd portalon kdzzétett
ideologiailag korrekt videok, vagy a www.kapcsdiatkozosségi oldal bejegyzései,
cikkei.

» Egyéb, a part szemléletmddjaval megedy&acebook oldalak ajanlasa is
megjelenik, mint példaul az "Ez normalis?" poliiikazervezet kategoriaval
rendelked csoport, amely nem éppenséggel a hasonlo lataerait hanem inkabb
egyfajta proteszt szemlélet miatt keriilhetett aenifalra, ahol a kdzos ellenség
képe az 0sszek®kapocs.

70 . , ; P . ;s
Facebookon kdzzétett eseményre, rendezvényre valé felhivas
71 . ;s e
X. sz. illusztracio
72 . s ez
XI. sz. illusztracid
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» A nyilt levél kozzétételének leltetegével - a Fideszhez hasonléan - az MSZP
is élt, a cimzett pedig a Nemzeti Média- és Hir&ézlHatésag elndke, Szalai
Annamatria volt: "Nyilt levél Szalai AnnamarianaZ0@2. januar 4.).

» Az eloz6 partoldalakkal ellentétben, az MSZP |eiwét tette, hogy a
felhasznaldék irjanak az Uz&falra, bejegyzéseket kozolhessenek viszonylag
szabadon. Noha mindharom péart oldalan I&de&g van kommentarokkal
megnyilatkozni, kdzvetlentl az Gz&alra mashol nem tudnak irni. A civil Gjsagiras
egy idealis példaja ez, mivel a tartalmat sokkayadb szazalékban szerkeszthetik a
felhasznaldk, ok formaljak a beszédtémat, a politikai napirendet.
Véleménynyilvanitas mellett a felhasznalok - példdBaugecz Jbézsef (2011.
december 29.) vagy Hortobagyi Istvan (2012. jan@8r) - ajanlhatnak mas
oldalakat, beszedtémakat, mint Varga Margit egwvawv.hvg.hu oldalon talalhaté
cikket ("2012-6l nyilvantartast vezetnek a hadkoteles férfiakr&Q11 december
6-an. Ez a fajta szabadsag l€iséget teremt olyan politikai kommunikaciora, amely
nem a part altal meghatarozott és "a@litt” keretek k6z6tt mozog, hanem képes
szabadon terjedni a tarsadalomban és Uj kommudkasiatornakat megnyitni a part
Uzenetei szaméara.

Inaktiv megnyilvanulas:

» Az MSZP kihasznalja a Facebook események menupongha 0sszesen 7

esemény latszik az oldalon, mindegyik - a masik pdtthoz viszonyitva - nagy
tabort tudhat maga moégoétt mindoéssze a Facebooktimitnépszeisités utan. llyen
volt a "Bajban Magyarorszag, védjilk meg a demoktédit a helyed!™ (2010.
november 27.) 586 "ott leszek" (azaz viszonylagdsizésztved) reakcioval, az
"MSZP Majélis" (2011. méjus 1.) 493 résztéeel, valamint "Alljon meg a menet! -
Tlntesslnk egytitt a kormany hibai ellen!" (2011tobkr 19.) 339 résztvéuwaggal.
A legfrissebb rendezvénylk Esztergomban kerilt emdgzésre, amelyre
résztvevwket toboroztak. Ez nem kapott esemény besoroldatjdssze egy képpel,
"plakattal”" lett propagalva: "Marcius 15. Osszefogi (j koztarsasagért!" (2012.
marcius 12.).

> Mas szervezetek altal l|étrehozott és megszervetigtitetéseket is
népszelsitenek az oldalon, ilyen a "Lesz még Magyar Ké&aséag!" (2012. januar

2.) civil személyek altali szervezésben, a Szolilarszervezet tamogatasaval.

73 . s e
XIl. sz. illusztracio
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Emellett tAmogatta, az Uz&falon kozzétette, még a parthonlap k#agjan is
lathatova tette egy dde a Klubradio melletti tintetés felhivasat: "Hasibljon -
tiintetés a sz6las szabadsagaért és a Klubrddiqeal2. januar 22.).

Az MSZP egyértelfien épit az esemeények és rendezvények hatasos
népszelsitésére a Facebookon, viszonylag sok eseménytlhdétre és ezek
megvalosulasaért tesznek is a felileten. Emelleingbllyos az aktiv
megnyilvanulasok szerepe, leginkabb a masik kétthpar képest nagyobb

felhasznaldi szabadsag biztositasa miatt.

Azt vizsgaltam a fejezetben, hogy mennyire vailatios a partok stratégigja a
parbeszéd vonatkozasaban, melyik csoport és madgempontbol emelkedett ki a
tobbitsl. A harom part megnyilvanulasainak 6sszefoglaléaakmegallapithatjuk,
hogy az dsszes rendelkezésre allo letegldl a Jobbik Magyarorszagért Mozgalom
hasznalja ki a legtdbbet, kezelni tudja a megedkalmazasokat, leginkabb tudja
mozgositani, vélemeénykifejtésre dsztokélni a csipgoak felhasznaldit. Azonban
vele szemben nagy &lye az MSZP (zdifialanak, hogy engedélyezi a
felhasznaldknak, hogy kdzvetlendl itt megnyilatkagsanak, ezzel is befolydsolva a
falon megjelen politikai napirendet. Valdsziileg oka van ennek a szabalyozasnak a
Jobbik és a Fidesz oldalan, mert ezzel az oldajdahosa iranyitani tudja a
beszédtémat, az agenda setting eszkdzét hasznaghatdrozza és kivalogatja
azokat a témakat, amelyek szamabémpbsek.

Balogh Csaba szerinti 3 funkciébdl Ke# egyértelmi bizonyitékokat
talalhatunk. Informéacidkat tudnak kézvetlen modannédia befolyasol6 hatasatol
viszonylag mentesen a felhasznalékhoz eljuttatalamint a gyors mozgositas
legjobb példdja a Facebookon megszervezett eseméryevalasztasra vald
0sztokélés jelen fbzakban nem relevans, mivel nincs kampéfsadk. Ehhez a
szemponthoz Szab6 Gabor 2010-es valasztasi stajart felhasznalva
megallapithatd, hogy az altalam vizsgalt haromigdr2010. januar 10-ig a Jobbik
Magyarorszagért Mozgalom volt a legaktivabb, napaidbbszér is helyeztek el

bejegyzést az oldalukon.

74 . e
XIll. sz. illusztracio
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Partok megjelenése a Facebookon 2010. januar 10%8n

2010. januar 10. Fidesz MSZP Jobbik M.-ért
tagok szama 509 232 765
utolsd 10 bejegyzés tetszik 63 1 17
utolsd 10 bejegyzés kommen 9 0 15
kommunikacio gyakorisaga havi 1-2 napi napi tébb

Xl. sz. grafikon

A rajongo6ik szamat illéen nincsenek nagy kilénbségek, par sZéz dsoportot
tudhatnak maguk mogott. Az utols6 10 bejegyzés élédere és kommentalasara
vonatkozo szamok ebben a formaban nem 6sszehasodkit mivel a Fidesznél a
kommunikécioé gyakorisagat figyelembe véve az utdlBdejegyzés akar fél év alatt
is torténhetett, mig a Jobbiknal akar 3-4 nap akttAz adatok alapjan azt a
kovetkeztetést vonom le, hogy a valasztasditt enindharom part felismerte az
akkor fellendibben léw FacebookVII. sz. grafikon)ehetségeit, de aktivan csak a
Jobbik hasznalta ki a kezdetéktogva.

4.2.A legnépszeitbb politikai partok vezetéinek Facebook profiljanak

o0sszehasonlitasa

A harom legnagyobb parlamenti part vépatek Facebook-profiljat fogom
vizsgalni. Ezek a kovetkék: Orban Viktor miniszterelnok, a Fidesz elndke
(http://www.facebook.com/orbanviktor), Vona Gabor Jabbik Magyarorszageért
Mozgalom elndke (http://www.facebook.com/vonagapovalamint az MSZP
elndke, Mesterhazy Attila (http://www.facebook.comesterhazy.attila). Azért
tartom fontosnak a partelnokdk Facebook-profiljanaksgalatat, mert a magyar
demokracia felfoghaté vezérélvdemokraciaként, amit a politikai vezérek harca
hataroz meg.

Azért elemzem a partok veddt részben a vezérdlgég alapjan, mert
bizonyos szempontokbél a magyar demokracia metgéielt ennek a
kategorianak. Korosényi Andras politologus szeantezérdemokracia elmélete: a

végrehajtdo hatalom feje @érbe keril, a politika perszonalizalddik, valamaint

7> adatok szarmazasa: Szabé Gabor:Pdrtok és politikusok a kézGsségi médiaban 2010. janudr 10-én

[2010.11.21.] < http://www.webforgalom.hu/out/SzaboGabor-
valasztas2010_es_a_kozossegi_media.pdf>
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karizmatikus vezetés Ujbél megjelenik az eurdpalitipgban’® Valéjaban a

parlamenti valasztasokat is vezérek harcaként d®tatjuk meg, a
szemeélykdzpontusag, a politika perszonalizaci@anem a politikai partok alakitjak
a valasztok nézeteit. A politikai piacon a legf@abb szerepk mar maguk a
politikai vezérek’. Ezek a vezérek pedig kiterjesztik karizméajukat egész
folyamatra tehét a politikai szintér jeléatés befolyasos kulcsfigurajava valnak. Az
atalakult médiatérben pedig csak meégédik ez a perszonalizalo és a valés
politikai tartalomrol atkertl a hangsuly az imazsaastilusra, a szorakoztatoiparra
degradalédott politikAban a cselekvés inditéka mdrirszamba ménesemények

gyartasa lesz és nem a valds politikai gondolategfogalmazasa és véghezviféle

4.2.1. A rajongok szama

Elss elemzési szempontként a hdrom személy rajong&@nainaelemeztem

longitudindlis vizsgalattal harom dchetszetben - ahogy a partjaikét is. A noviekv
tendencia mindharom személynél adott, a mértéekabarokilonbo&. Egyik oldal
tabora sem kétszerezte meg 6nmagat egy ev alaite giszont lattunk példat a part

oldalai kozt K.sz. grafikoh

Partvezeik csoportjainak taglétszama

2011.04. 17° 2011. 11. 29. 2012. 03. 16.
Vona Gabor 23 159 31777 35 365
Orban Viktor 94 359 118 387 130 288
Mesterhazy Attila 2 008 3018 5617

XIl. sz. grafikon

Aranyok szempontjabdl a legdrasztikusabb valtolktestterhazy Attila blogja

érte el 2,8-szoroséara ndvelve tAmogatottsagat kiklebzérével, Vona Gaborral, és

e Kordsényi Andras : Politikai képviselet a vezérdemokrdciaban (Politikatudomanyi szemle, 2003. 4.
szam) [2012.02.20.] <http://www.poltudszemle.hu/szamok/2003_4szam/2003_4_korosenyi.pdf>
18-20.0.

7 Kérésényi (2003) uo. 11.0.

’® Mazzoleni, Gianpietro: Politikai kommunikdcid (Osiris, Bp., 2006) 92.0.

® Michael Kunzik: A demokratikus ujsdgirds (Médiakutatd, 2001 nyar, Ujsagiras rovat) [2012.02.25.]
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2001_02_nyar/01_demokratikus_ujsagiras>

% 2011. arpilisi adatok: Balogh Csaba: A politikai k6zdsségiweb-haszndlata Magyarorszdagon
(Médiakutato, Uj média rovat, 2011 nyar) [2011.11.29.]
http://www.mediakutato.hu/cikk/2011_02_nyar/03_politika_kozossegiweb/>
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a Fideszes miniszterelndkkel, Orban Viktorral szemb akik "minddssze"
masfélszeresére és 1,4-szeresére emelték a taghétiszPersze Mesterhdzy még
most is joval a két vetélytarsa alatt marad, dediahoz képest szép névekedést ért
el. Ha a kedvék abszolut szamat tekintjuk élegesnek, akkor mindenképpen
Orban Viktor profija az els helyezett a 130 2886$ rajongoétaborral, amely a
legenergikusabban is gyarapodott (alig egy év ea@b 929 dvel).

Amennyiben a 2010-es valasztasok eredményeihezemésizsgaljuk a
szamokat, elmondhatjuk, hogy abszolUézggse mindkét helyszinen (orszatiggi
valasztdsok és Facebook tagok szadma) Orban Viktgelenlegi miniszterelntk
elénye behozhatatlan a tobbi partvezérrel szemben.

Ha megfigyeljik aX. és a Xll. szamu grafikbrn csak az utolso fnetszet
adataira gondolok -, alatamaszthatjuk a vezésglg megjelenését a Facebookon is.
A harom partnak 06sszesen nincs annyi tagja, mirba®rViktor tamogatoi.
Logikusan végiggondolva inkabb a Fidesz csoporkahkellene a legnagyobb
tamogatottsaggal rendelkeznie, mivel Orban Viktdfidesz elndke, tehat ha Orban
Viktorral (és ezéltal az éaltala képviselt politikemanyvonallal) rokonszenvezink,
akkor a Fidesszel is rokonszenvezni kellene, deah&idesszel és nézeteivel
egyetértink, még nem kell szimpatizalnunk Orbantdfilal. Paradox jelenség
lehetne ez, amennyiben a Facebook felhasznalé azioglikdval gondolkodnanak.
Ezek alapjan a szamok alapjan arra kell, hogy k@zessek, hogy a tamogatok
nem az eszméket, hanem minddssze egy személyiglégitett karaktert, egy stilust
tamogatnak. Az Orban-profilt megtekintve feld lehet a tébbi eddig emlitett
oldalhoz képest a sokkal tobb kép. Bbis arra kovetkeztetek, hogy a latvanyra, a
stilusra az infotainmentre koncentral az oldal lez&zbje, ezzel is disitve a vizualis
hatast, amely segit az azonosulasban, a tovabbgktasban.

A Median Kozvélemény- és Piackutatd Intézet atati@lhasznalva
dsszehasonlitdst végeztem a partvdzdtacebook csoportjai és a politikusok
ismertségéenek és népsisFgének valtozasai kozt. A piackutatd intézet harom
adatfelvételét vizsgaltam, amelyek az altalam lkdtaidointervallumba estek. A
harom idpont 2011. janius-julius, 2011. szeptember-oktoBer 2012. februar-
marcius. Az intézet véletlenssiemddon 1200 feléit allampolgart kérdezett meg, a
torzithsokat a KSH adatai szerinti sulyozassal kemmpltak. A vizsgalat a 20

legismertebb vezét beosztasu politikust vette figyelembe. Az ismeyetéés a
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népszeliiséget mér tablazat alapjan a feldllitott rangsorok valtoraséttem
dsszehasonlitasi alapként.

Politikusok ismertségének és népsziéségének valtozasa szazalékban 1%2.
2011. 06.-07. 2011.09.-10.  2012. 02.-03.

Orban Viktor 1. 4, 2.

Mesterhazy Attila 16. 12. 11.

Vona Gabor 18. 13. 9.
XVI/1. sz.

Az ismertségi és néps#segi lista kiemelketlhelyén Orban Viktor all, ets
negyedik és masodik helyezéssel. Ismertsége stbe%-0os a magyar lakossag
kozt. Ezzel magasan a masik két partvezér feletveéeti a listat. Mesterhazy Attila
és Vona Gabor is felfelé 1épked a helyezések ldzia 9 hénap alatt megfordult a
sorrend koztik, Vona Gabor két hellyel is méged az MSZP elndkeét.

Ahogy a Facebook csoportok is folyamatosdvtek, ugy valtak egyre
ismertebbé ezek a személyek az allampolgarok,hagehalok korében. Ha csak az
ismertséguket vesszik figyelemb&\(./2. sz. grafikop Orban Viktor méar a
vizsgalat kezdetén teljesitette a maximumot a I9PbEos ismertséggel. Mesterhazy
Attila 94-96 % kozti ismertsége sem ért el jetsnhovekedést. Vona Gabornal egy
enyhe emelkedést allapithatunk meg. Ha a néfiszget vizsgaljuk Orban Viktor
adatai 10 %-o0s népsifség-romlast mutatnak, Mesterhazy Attila és Vona déab
pedig egyre népszdrbek az allampolgarok kozt.

Tehat Orban Viktor a ~100 %-0s ismertségi eredrdeely egyértelrien
kiemelkedik a tobbi politikus kézll. Ezt figyelhékf meg a Facebook csoport
kovebinek szamanal is, ahol magasan vetélytarsai fa#tt Vona Gabor és
Mesterhazy Attila Facebook csoportjanéal arra a Kdaetésre jutottam, hogy
ismertségik és néps#segik kbzel azonos, viszont a Facebook hasznalg@éab

nagyobb hangsulyt fektet Vona Gabor.

¥ Median Kozvélemény- és Piackutato Intézet adatai alapjan [2012.04.14.]
<http://zipp.hu/belfold/2011/08/04/partok_es_politikusok_nepszerusege_2011_juliusban>
<http://zipp.hu/belfold/2011/10/21/median_tobb_mint_egy_ev_utan_most_eloszor_nem_orban_vi
ktor_a_legkedveltebb_politikus> <http://zipp.hu/belfold/2012/03/30/ujabb_mszp-
jobbik_helycsere>
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4.2.2. Uzeifal bejegyzések
Mindharom oldalon lehéség van kdzvetlenil az Uzdalra, a bejegyzések

ala, vagy a fényképekhez hozzaszélasokat étntibl a szempontbdl szabadabb teret

enged a felhasznalok véleménykifejtéséhez, mirdreoknal. AXIIl. sz. grafikonon
lathaté egy egyszérszamolas, amelyb kiderll, hogy (az 6sszehasonlithatbésag
kedveéert) 1004bdl hdnyan vesznek részt aktivan (beszélnek rola)dadon.

Aktivitas a partvezetok oldalain

2012. marcius 23. Kedvelsk Beszélnek réla

Orban Viktor ‘ 130 653‘ 7 866‘ ~6
Vona Gabor ‘ 35 306‘ 765 ‘ ~2
Mesterhazy Attila ‘ 5 650‘ 757‘ ~13

XIll. sz. grafikon

A legrosszabb aranyt Vona Géabor oldala hozta, &t@d rajongobdl
mindéssze 2 nyilatkozik meg érdemlegesen az old&amem feltételez tulsagosan
nagy aktivitast, inkdbb csak egy hallgatélagostikai attitid nélkli, passziv
tamogatast. A kdvék csak befogadjak az informacidkat és hireket, kerjgke a
like-olds. Modositas, Uj informécié hozzaillesztésékil tovabbitjak a profilon talalt
bejegyzéseket a megosztas gombbal. Valojaban aszefjyterjesztés, vagy
tovabbitas a civil Ujsagirasnak mindossze egy egfiska funkcidja az 6sszetettebb
modositas, elemzeés, tudositds mellett. Ezek a sibkré&funkciok Orban Viktor
profiljan kissé nagyobb szerepet jatszanak (a X®Bkbeszédesebb résztigel),
de a legaktivabb szerepet Mesterhazy Attila oldafédezhetjuk fel a 13
véleményalkoto beszilel. Azt az alternativ kdvetkeztetést vonhatjukalefenti
adatokbol, hogy Vona Gabor kovetek véleménye szinte teljes mértékben
megegyezik az oldal altal kozvetitett értékekkeleshdrhazy pedig a leginkabb
vitatott szemeély a partvezdt koz6tt. Avagy masik opcid, hogy az MSZP-s vezér
kovebi kdzt tobb a vélemeényalkoto, az otléteaz aktiv, aki allast foglal az oldalon
felvetodott kérdésekben, meglatdsat megosztja a hallgggésad/éleményem szerint
a két leheiség otvozete lehet a legkdzelebb a val6ésaghoz.emms2/ona Gabor
kovebi elkotelezettek az ideologiaval és a partvézstemeélyével szemben, és

Mesterhazy imazsa nem olyarb®rmint a Jobbikos vezeéré, valamint a kév&bzt
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tobb lehet a véleményformalod, alternativakban dsetleégekben gondolkodd

személy.

4.2.3. Negativ és pozitiv értékelések

Negativ és pozitiv értékelések, tamogatds-tdmae#s pz oldalakon.
Felhasznalok hozzaszoblasainak vizsgalababan és Mesterhazy ddonal-tipusu
Facebook oldalan a felhasznalok bejegyzései egyrenevannak gfjtve, igy
elkiléntlnek az tulajdonos altal létrehozott bepapeksl, Vona oldalan pedig
kivalaszthatja a felhasznald, hogy cs®kbna Gabor Uzenetei vagy Mindenki
Uzenetét szeretné latni.

Vona Gabor: A profil informacioi koézt megtalalhaté Vona kdszéje,
melyben elismeri, hogy szikséges jelen lenni ezenédiumon is:"... amelyen
keresztil az emberek tobbet tudhatnak meg rolanénés tobb informaciot tudok
magamba szivnistiik..."*2. A profilon elismeri, hogy azt nem egyediil szedtesA
bejegyzések aranyat tekintve harom Iényeges kategart allitottam fel, elssként
a politikus személyes tAmogatasara iranyulo bejeggzek. Masodikként azoknak
a tamogatéknak a megnyilvanulasai, akik a tobbi pdlikai part ellen
kampéanyolnak, végul pedig a harmadik kategoria az ldal tulajdonosénak
szemeélyét és a partot tamaddé kommentarokEzt a kategorizalast kdvettem a
kovetked két személy esetében is. Vona Gabort tAmogatéoosépzt vannak
olyanok, akik csak a like szintjével egyenéttddommentarba bocsatkoznak, mint
példaul: "Tisztellek!" (2012. marcius 4.) vagy "®sa jobbik!" (2012. februar 19.),
masok viszont kifejtik a véleménylket: észrevételekozolnek a konyvével
kapcsolatosan (2012. februar 27.), segiteni préibalrés kérdeznek, segitséget
kérnek (T6th Zsolt: EU-kilépés lelisge népszavazassal, 2012. marcilfd).7.
Kdvetke® nagyobb kategéria bejegyzéseiben az a kdzos, kagyn az oldalon
adnak hangot barmely politikai szervezettel szermbggodalmuknak. Itt leginkdbb
a kormanypart és a minisztereln6k biralata adj&raat, egyfajta lejarato, és az
eddigi tetteket megkééelezd hangnemben "panaszkodo" és hiveketijtgy
bejegyzésekil van sz4. A helyszin valéban megfélééhet, mivel a lejaratni kivant
személy konkurenseinek rajongéi kozt keres magdaalogatottsagot. Hidleges

mondanivaléjuk az dOsszefogas mellett, a Fidesnedleég terjesztése, a

82 \Jona Gabor profilja [2012.03.22.] < http://www.facebook.com/vonagabor?sk=info>
B XIV. sz. illusztracio
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kétségbeesett helyzétbvald kildbalas alternativai - drasztikus eszkdaik A
harmadik kategoria a személy elleni "tAmadasokstijtigegybe, altalaban tragéar
karomkodasokkal kisérve (Ligeti Attila 2012. masciR2-ei bejegyzés, Gyongyosi
Gyula 2012. februar 16. és marcius 18.). A harorted@ia aranyait tekintve a
posztok nagy része tamogato jellegkar biztatassal (élkategoria) akar az ellenfél
lejaratdsaval. A harmadik kategoriat alkoté - jOk@vesebb - bejegyzések l1étrehozoi
kozt taldlhatunk olyan személyeket, akiket nevetietrolloknak’ is, viselkedésiik
semmilyen kézosségben sem toleralhatd. Ezen aiaold@m tudtak kilondsebben
megzavarni a nyugodt kommunikaciot, a felhasznéligyszetien nem foglalkoztak
vele. Sajnos az informacidk kozt igért szerkégatda nem fektet kiléndsebb
energiat a valaszokba és ezt tobb bejegyzésbera sgdeszi a kozosség. Osszes
reakcio, amit &aluk érzékelhetliink, az néhany poszt torlése (SamMioton: "Hova
lett a bejegyzésem?" 2012. mércius 5.), és az didag havi 1-3 bejegyzés az
Uzertfalon. Sem a felhasznalok altal kdzzétett mondddkra, sem a sajat
bejegyzéseik alatt folyd kommunikaciora nem valdszq noha a vélemeényt és
megnyilvanulast igényelné a rajongétabor ("Ehhetzsndl Vona Gabor Ur?" 2012.
februar 18., vagy "segitségkérés a ParlamentreebzaiészIo kitizéséhez" 2012.
februér 9.).

Orban Viktor Az oldalon aktiv tarsalgas folyik, Vona Gaboralthoz képest
mindenképpen - persze ehhez hozzajarul az is, hogsoport rajongdéi kérilbelll
négyszer annyian vannak. Az &lsategoria, a feltétlen tAmogatas jeles mintajatieh
a Si Ssy néven regisztralt felhasznald, aki tipigékiaja lehet a civil Gjsagirasriak
Kifejezi elkotelezettségét, informaciot k6zol, gdugzés alatti kommunikacié soran
meg is veédi allaspontjat, az ellentétes véleménnyelizal ("Valasszunk magyar
terméket. Egy j6 példa 2012. marcius 23-i Zoltas Bejegyzése ("Te, aki a Fideszre
szavaztal!"), ahol nem is maga a bejegyzés a l@syelganem a hozzaszoOlasok.
Si Ssy reagal a kommentekre és észérvekkel proldgggyzni az ellentétes
véleményen létket. A masodik kategorias - ellenfeleket biralo ejelgyzésekdl
aranyait tekintve kevesebbet talalhatunk. Inkabbdmogatok tesznek a biztatd
megjegyzéseikbe negativ példaként konkurens pafistonylag nagy tabor réjtik
ezen az oldalon azokbdl a személyiklakik biraljdk és elitélik Orban Viktort és

# troll, aki tudatosan zavarja és akadalyozza a kozosségi kommunikacidt, célja, hogy feldlhitse az
embereket, megzavarja a kozosségi normat és kommunikaciot.
% XV. sz. illusztracié
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tevékenységét, lathatéan a "troll"-tipusi megjeggkkl: Fekete Blackman 2012.

marcius 23-an tdébb alkalommal, vagy Orban Bk nevi felhasznalo

megjegyzeései, aki viszont kritikus hozzaszolasaityekkel tamasztja ala, példaul
egyik posztjaban: ,Az Akadémia is biralja a Nemzdtptantervet” (2012. marcius
22.). Valaszt - a Jobbik eln6kéhez hasonldan seth kaptak lathaté forméban, a
felhasznaldk egymas kozt tudjak megbeszélni atu&ltachozott témakat. Tehat a
civil Ujsagiras ebtl a szempontbol Gkodik, viszont a kétiranyd kommunikacio léte

ezen a csatornan keresztil megkgidzhed.

Mesterhazy Attila profilja a tobbiekhez képest - kis népsgEgnek drvend,

viszont aranyait tekintve a rajongoinak joval ndgyoszazalékat megszolalasra
készteti. A bejegyzések kozt felallitott harom katea a korabbiakban viszonylag
kiegyensulyozottan megoszlott. Ezen az oldalontszitig talalunk elité, negativ
biralatot (harmadik kategoéria), viszont annal toldsijté és elmarasztalo
megjegyzeést a kormanyparttal vagy a radikalis joiddial szemben. A k6zdsség
véleménye elég homogén, megnyilatkozasi formaivadrbuzditasoktol keZaloen
("csak igy tovabb" vagy "Hajra Attila hajra magyell) a hosszas
véleménykifejtésekig terjed (példaul: Béla Csabidavizahitelesek potencialis
tamogatéi pozicigjarol 2012 marcius 9-én). A Fidesgs Orban-ellenes
megnyilatkozasokra példa lehet Szabo Ferenc, akkommany tevékenységét
kritizalja (2012. méarcius 8.). Mesterhdzy Attilabbb esetben is valaszolt a
bejegyzésekre, megkodszonte a gratulaciokat és tiséget i&°. Noha valaszai
tébbnyire rovidek és kilondsebb tartalommal nentakiaz alapvét udvariassagi
formuldkon kivil - mégis értékeleid hisz ezt egyik korabbi oldalon sem
tapasztaltuk. Mindenképpen hangsulyos a valaszadagléte, mivel ezt a

tevékenységet a masik két oldal nem alkalmaztat ezénagy énynek tartom.

Noha a legnagyobb csoporttal Orban Viktor minisdtek rendelkezik, ez a
valds, kétiranyd kommunikacio szempontjabdl inkéldtranynak szamit. Egyiranyu
kommunik&cié szempontjdbdl természetesen nagyon @légy, hogy kbzvetlendl -
akar azonnal — elér 130 000 embert, viszont ezeknfthasznaloknak a valaszait

fizikailag lehetetlen végigkdvetni és valaszolgatmiajuk. Természetesen

86 . ; ez
XVII. sz. illusztracio
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reprezentacié céljara megfelel egy ilyen oldalt az Uzetfalon valé szabad
"garazdalkodas" azt az érzetet kelti, hogy kozwéille a vezéralakkal
kommunikalunk, de ez mindéssze egy illuzid, hiszataszt tébb mint valoszin
hogy nem fogunk kapniote - minddssze felhasznalétarsainkkal vitathatjuggm
alldspontunkat. A kis kdozossegmyét eblbl a szempontbdl Mesterhazy Attila jol
hasznalta ki, mivel val6szinek tartom, hogy nyomon kévet {fagy megbizottja)
az esemeényeket a Facebook-oldalan, még ha nemlysmfatosan, és valaszol.
Valojdban nem a valasz tartalma a legfontosabb,tdmiwalaszai mindossze
aprésagok, de ezzel egyiitt eléri rajongoiban amanaklatnak a kialakulasat, hogy az
Uzerbfalon megjelefi bejegyzéseiket valdéban elolvas$a vagy az Uzetfal
gondozasaval megbizott személy. A fejezet elejégaltapitottam, hogy 100-bdl 16,
tehat a tbbbiekhez képest legtbbb rajongot megsatilaszemély Mesterhazy volt.
Azt gondolom, hogy a# oldalat tekinthetjik a legsikeresebbnek, miveléérknyu
kommunikacié megvalésuldsa mellett a rajongok kihafak a civil Gjsagiras

nyujtotta lehaetségeket.

4.3. A civil kommunikéacié szerepe a partok Facebookldalain

A politikai kommunikécié szerefinek megvaltozott a viszonyuk az
atalakul6 médiatérben, az informacidaramlas dlelgf formajava a
tdmegkommunikacio, azon belll is az internet nytatdehebségek nyitottak Uj
utakat. Ezeken az () iranyokon keresztul az alldgggomar nem csak az adatok
befogaddja, hanem létrehozdja is lett. Kordbbanagybmanyos média, mint a
negyedik hatalmi &g kdlcsonds kontroll alatt alltpelitikai szféraval, de ez a
rendszer a digitalis vilag térhoditasaval elavulidt, megjelentek a web 2.0
eszkozei, amely segitségével végul kialakulhataivih Gjsagiras. A politikai partok
Facebook oldalain is jelen van a civil kommunikaei az oldalak tagjainak aktiv
szerepvéllaldsat feltételezi. llyen aktiv tevékémysami a citizen journalism
kiindul6pontja, az adatgijtés. A felhasznaldk a masok altal kozzétett infaciakat,
hireket beggjtik. Elolvassak, utananéznek, aktivitasuktol eereényikél fuiggéen
modositjak, javitjak ezt kovéen pedig terjeszteni fogjak, tehat bejegyzésként
kozzéteszik a kdozosségi oldalakon. Amennyibendeljemegegyezik az informacio
a felhasznalé tudasaval, izlésével és mégipésével, akkor azt modositas nélkiil
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tovabbithatja, amennyiben nem ért vele egyet tefjéstékben, akkor kiegészitést
irhat a hirhez. Mas felhasznalok amellett, hogyamgyt a folyamatot ismételhetik,
egyszetien hozzaszoélhatnak, megvitathatjdk az informacrétaltaat. A Facebook
alkalmazasai segitik a civil Ujsagiras munkajatysegftibbé teszik az informacio
tovabbitasat és terjesztését. A cikkeket egy Magesgomb segitségével egysmar

a sajat Uzeffalukra masolhatjak, ahol a folyamat tovabbi fetraddkkal ismételheti
onmagat. llyen médon rendkivil gyorsan és szélebekbelterjedhetnek hirek, és
mivel a teljes magyar lakossag majdnem 40 %-a etern Facebook segitségével,
hatdsos adatdramoltatasi technikdnak nevezném. aEfblyamatot a pro-am
személyek viszik a hatukonOk lehetnek a hagyomanyos média kontroll
funkciojanak orokosei, mivel ezek a személyek gty/fediroként vannak jelen, ahol
csak a valos és érdemi informéacio aramlik tovabbralszerben. A ¢iz6 funkcio a
politikai partok esetében a visszétés hangado felhasznaldkban testesul meg, az
egyszeri vagy "trollkodd" felhasznalokat a rendsmem veszi figyelembe, ha a
hangad6 (vagy az oldal tulajdonosa) nem reagakggszetien figyelmen kivil
marad és elveszti értelmét.

Az A4ltalam vizsgélt péartok oldalain jelen van ailciljsdgiras minden
elonyével, a felhasznaldok is bekapcsolédnak - akaegedyszdibb modon - a
megosztas gomb segitsegével. A bejegyzések megehisearra a kovetkeztetésre
jutottam, hogy a felhasznaldknak igényik van amoy bekapcsolodhassanak ebbe
a folyamatba, részt vehessenek a politikai kommagidkdigitélis és civil vilagaban.

A partok szdmara ez a tipusi kommunikacié egyszgent ebnyt és
egyfajta kockazatot is. Legnagyobbomyeként az elérhéség konnyedségét
emelném ki, hiszen alapvetunkciéja a politikai partok Facebook oldalain&logy
ezen a kommunikacios csatornan is megjelenjene&lyak legbbb tulajdonsaga a
kozvetlen és gyors elérliseég - mindkét résék Mint a dolgozat elején
megallapitottam, elsorban a fiatalok és a fiatal fébhtek véltak elérhévé a
kozosségi oldalak altal, ez pedig megkonnyiti azigynkevésbé aktiv réteg
véleményeének becsatornazasat.

A politikai kommunikacié soran veégbentencivil Ujsagirds tartalmaz
kockazatokat is a partok szamara. Ha hagyjak, Hamwrollalatlanul folyjon a
kommunikacié az oldalakon, a politikai napirenddelasznalok alakitsak, akkor a
part eredeti Uzenete modosulhat. Ez a veszély arh@artoldal kdzul leginkabb

talan az MSZP profiljAn &llhat fenn, mivel itt ka@tlenll az Uzeffalra irhatnak
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bejegyzéseket a felhasznaldk, ami hangsulyosabfethkhp az oldalon, mint egy
egyszeil hozzaszolas. Ellba szempontbdl a Jobbik Magyarorszagért Mozgalem é
a Fidesz megoldasa a szerencsésebb, mivel egiajtaollt jelent a tobb joggal

rendelked szerep.
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5. Osszegzés

A dolgozatot az A&llitAsok sorra vételével Ossze@eznA Facebookon
folytatott eszmecsere (a partok és a felhasznabak, kkalamint a felhasznalok kozti
interakciok) befolyasolja a politikara érzékeny hiedznalok véleményeét,
meggyzodését. A hatas meértéke nem meghatarozhaté ponesamar a dolgozat
elején is utaltam. Ahogy a partok mar a 2010-egaggyilési valasztasok étt is
sejtették, az online, k6zosségi portalokon kerdiskdpcsolattartas elhanyagolasa
kovetkezményekkel jarhat. 2012-ben mar csaknem WMommagyar allampolgar,
eb®l 3,3 millié valasztopolgar van jelen a Facebookerelsisorban a fiatalabb
korosztalybol, akik szabadidejik egy bizonyos részéinterneten téltik. A partok
egyik legbbb célja, hogy a valasztasi égkakban minél tdbb valasztépolgart
allitsanak maguk mellé és ravegyiket, hogy voksoljanak. A web 2.0 megjelenése
a politikai partok, civil szervezetek munkajat isgyban eisegitette abbdl a
szempontbdl, hogy a valasztopolgarok aktiv résmeetsztonzését serkentse.

A politikai partok szadméra tobb okbdl is fontohide a kapcsolatteremtés.
Elsddlegesen a csoport tamogatottsaganak noveléseébmlgkahol a felhasznaldk
szinte azonnal informalhatok baridlir Ezekben a csoportokban &srban a fiatal
generacio elérése a cél, de természetesen nenyaffudimatd a tobbi korosztaly sem.
Ahhoz, hogy ezeket a csoportokat elérjék, a partokfiatalok nyelvén,
leegyszeisitett formaban és kozérthheh szdlnak a célcsoporthoz. Ek@zérthed
nyelvezet és az infotainment segit a hétkdznapieershamara érthgté tenni a
bonyolult tarsadalompolitikai kérdéseket, aki emdahajlandd vélemeényt formalni
(példaul: "Tuntetlink. Ott leszel?"). Ez a taktikgpalitikai szempontbdl kevésbé
mivelt emberek politikai inkompetencia érzetét isjaldAlatamasztva gondolatom
felidézném Pippa Norris meédiakutatd gondolataiti akerint a demokracia
hétk6znapiva valik, igy eljut szélesebb néptomegeklanélkil, hogy a méségi
Ujsagiras megsnne.

A politikai kommunikacios szakemberek rajottek, ghominél jobban
kihasznaljak a Facebook nyujtotta technikakat, bmépszeiibbé és érdekesebbé
valhat partjuk oldala a hétkéznapi szeflékzamara is. Az ilyen lehitégek kozt

megtalalhatjuk az események létrehozaséat és azmeesitését, képek és videdk
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feltdltését, az online fogaddorakat és az intevak8rdéseket, amelyekre vélaszt
varnak.

Ezen kivll tovabbi lehéségként szerveztek nyereményjatekokat, amelynek
feltétele a bejegyzések megosztasa — ezzel iszérgea megdizodést. Mesterhazy
Attila profiljan 6sztbéndleg hatott a bejegyzésekre adott reakcidja, ethitet
felhasznaléval, hogy a kommunikacio kétiranyusagagfeleben mikodik. Egyik
allitasomban szerepel ez a kijelentés, de csakbeészudom alatdmasztani.
Mesterhazy profiljan tényleg talalhatunk efféleas@megjegyzéseket, de az 6sszes
tobbi altalam vizsgalt oldalon hianyzik a folytonparbeszéd. A kommunikécio
végeredményben kétirAnyd, mivel a part kozvettildit a bejegyzések alapjan, a
felhasznald pedig elmondhatja véleményét a poszkepil, informéacioérdl, de a
parbeszéd itt lezarul. llyen terjedelemben is el@g, hogy a felhasznalét bevonja a
politikai témakba, segit, hogy megtalalja a szankézerthed informaciot, de nem
valik személyessé ez a kapcsolat. Természetesark dmikai akadalyai is vannak,
mint a nagy létszamu csoportok, vagy csak egyispemincs igazi ,gazdaja” a
profilnak, aki folytonosan kbvetné és karbantartanta

A civil aktiviths 0Osztbnzésének sikeressége a rblegmt  és
figyelemfelkel posztokban, azaz az infotainment eszkozeiben ggidkd. llyen
eszk6zok voltak a képek nagyobb mennyisége, azzemysde meghokkerit
felhivasok, radikalis hangvéteesemények. Erre egy abszurd tomegmozgalmi példa
a kovetked Facebook csoport:

,Vajon lehet- t6bb rajongéja ennek a szép almamaiqnt Orban Viktornak?®’
Ez a poszt minimalis energiaigénnyel megmozgadtidib.t mint 49 600 embert. Az
aktivitds 0sztonzéseét lehet még a kozos ellensggved kovacsolt dsszetartasra
épiteni, ahogy azt olykor a legfi@hivbben a Jobbik tette néhany bejegyzéseben.

A vezéreld demokracidk szempontjabdl is vizsgéltam a tertiléirekben a
demokraciamodellekben az imazs megtdmadasa nematkrokA kutatdsom soran
tébb esetben is felfedeztem ennek az imazsrombekkenységnek a megjelenéseét.
A partvezérek profilain  megtalalhatébak az ellenfééjaratasara iranyulo
megjegyzések, de ugyanugy a profil tulajdonosanetenadasok is.

Az aktivizdlas egyik mar emlitett mdédja a kozosermdég. A politikai

csoportok tamogatéi amellett, hogy tamogatjak sajsvportjukat, az ellenfél

¥ Facebook csoport: Vajon lehet-e tébb rajongdja ennek a szép almdanak, mint Orban Viktornak?
[2012.03.24.] <http://www.facebook.com/azalma>
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imazsanak lerombolasat, a személyiségének hibaitikeneg. A web 2.0 a politikai
ellenfél lejaratasdhoz valoban szélegkésatornat biztosit. A kutatasom soran a part
vezebinek profiljan talalhatdé bejegyzések alapjan ar@vdtkeztettem, hogy a
felhasznaldk leginkabb szamukra kényelmes ideold@ianyezetben kritizaljak meg
és probéljak lerombolni a kialakitott médiaképelitpai ellenfeleik vezetirol.
(Tehét x pért rajongoja az x part honlapjan fogjéalni y partot vagy z személyt.)
A merészebb vallalkozok a kritizalt part honlapjélytatjak a partvezék lejaratasat

— a kutatasom szerint nem sok sikerrel, mivel temgkégiiket a legtdbb esetben csak
Jrollkodasnak” vették a rajongok. Tehat a karagit@kossagi kisérletek léteznek, de
ezen a csatornan nincs valds esélyik beteljesuingl a megtdmadott csoport nagy
létszamban koncentraltan van jelen, akar egyhéstya, igy egy-egy tamadoé altal
megkezdhetetlen.

A kutatdsaim szerint a partok Facebook aktivitagaelmult egy évben
folyamatos névekedésen ment keresztil. A kdzosséligi nyujtotta lehdiségeket
mindegyik politikai csoport kihasznalja, de nem fegma mélységekben.
Kutatasaim alapjan a felhasznalok aktivitasat led@fib Osztong a civil
Ujsagirasnak leginkabb teret enggquhirtként a Jobbik Magyarorszagért Mozgalmat
jelélném meg. Ennek az az oka, hdggykonzekvensen térekednek arra, hogy minél
tébb felhasznaldt hozzakapcsoljanak a halézatukbholegkilonbdébb mddokon
teremtenek kapcsolatot és aktivizalnak, s ezekre ta&alunk példat a masik két
vizsgélt oldalon. llyen ,egyedi” megoldas volt aengményjaték vagy a vetélkied
szervezése. Az Uzéfalra irt bejegyzések korlatozadsa valamint néhaejedyzés
térlése volt a civil Gjsagiras szabadsaganak agad mivel az oldal egy part oldala,
joga van ilyen intézkedéseket megtenni — s ezekbhassetekben altalaban szikséges
is ez a lépés.

A politikusok oldalai nem tértek el ilyen mértékbegymastdl, mindharom
célja a felhasznaldk szaméanak novelésre, mivelkiggnnyebb elérés segitségével
elsssorban a partjuk értékeit kozvetithetik a csopelé.fA kétiranyl kommunikacio
lehet'sége adott mindharom oldalon, de a partvezéreklavld#ézil csak egynél
figyelhet® meg, hogy a létrejétt "parbeszédkezdemeényt” folstaaltaldban csak
udvariassagi formulakkal, de maga a gesztus osztdatassal volt a felhasznaldkra,
mivel azt sugallta, hogy valaki ténylegesen eldeaasa bejegyzéseiket és a
hozzaszolasuk a part és a vezér szamara is vagdeérbir. Ez az opcido mindossze

Mesterhazy Attila profiljAn volt megfigyelh&t a masik két oldal megakadt az
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“informaciokozlés - felhasznalbdi vélemény kifejtédettos |€épcén, és nem volt
folytatasa a kommunikacionak.

A dolgozatom elején taldlhaté allitasaimat a lagain adataival
tamasztottam ala. Allitasaim kozil megcéafolom air&éyd kommunikacio
problémamentes tikddését, mivel a tal nagy létszammal rendedkezoportoknal a
nagymértél aktivitds, a "gazdatlan" profil vagy azithianya miatt nem fkodik a
parbeszéd egy kérdés-valasz interakcional tovablké#ranyd kommunikaciora
vonatkozo allitasom igy csak részben teljesll, aelasztasara és cafolatara is
taldltam példat.

A Facebook-kommunikécio d@yeit atlathatjuk mar, viszont az eddigi
kutatasokat érdemesnek tartom a folytatasra. A tkévé& kérdések fogalmazodtak
meg bennem: a politikai kommunikacio a digitalithigban 6nmagaban hogy allna
meg a helyét? Lehet-e mérni a politikai kommuni&dtacebook-hatékonysagat”?
Milyen iranyba befolyasolja a Facebook-kommunikaeiévalasztéi magatartast?
Ar/érték aranyban az online marketing lehet-e joidgoldas a valasztasok soran,
vagy még mindig nagyobb szikség van a hagyomanymiankozremkodesére?
Ezt a téméat tovabbi kutatasra érdemesnek tartanéginkabb néveky aktualitasa
miatt.
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Az Orszagos Valasztasi Bizottsag kdzleménye [203225.]
<http://www.valasztas.hu/hu/ovb/content/kozlemenlg/kozlemeny 20100510.
pdf>

Bodoky TamasTamad a civilimédia: minden 6tédik Index-olvasoé blog
(Médiakutatd, 2008. nyar, Digitalia rovat) [2011.02.]
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2008 02 nyar/06 ilonedia_index_bloy
Google Public Data: [2012.02.26.]
<http://www.google.hu/publicdata/explore?ds=d5bnpoff}§9 &met y=it net u
ser_p2&idim=country:HUN&dI=hu&hl=hu&qg=internethaswC3%A1lat#!ctyp
e=l&strail=false&bcs=d&nselm=h&met_y=it net user&seale y=lin&ind_y=
false&rdim=country&idim=country:HUN&ifdim=country&tart=793839600000
&tend=1267225200000&hI=hu&di=hu

Kis- és Kozépvallalkozasi Fejlesztési Portal [20226.] <http://www.standard-

team.hu/internet-penetracio-2008-1.html>Kuruc.iriféolitikai marketing az

interneten"” - palyazatot hirdet a Job{ix012. 03. 25.]

<http://kuruc.info/r/1/84743/

Median adatok:

* Partok és Politikusok néps#eége 2011. juliusban [2012.04.14.]
<http://zipp.hu/belfold/2011/08/04/partok_es pélisok nepszerusege 2011 |j

uliusbarr

» T6bb mint egy év utan mostsskér nem Orban Viktor a legkedveltebb politikus
[2012.04.14.]
<http://zipp.hu/belfold/2011/10/21/median_tobb_metdy ev_utan_most_elosz

or nem orban viktor a legkedveltebb politikus

* A vezet politikusok kedveltségi rangsorat ismét Pokornlitaio vezeti
[2012.04.14.] <http://zipp.hu/belfold/2012/03/3@&bb_mszp-jobbik _helycsere
Netkutatasok: A Twitteren naponta 140 millié bejegy, 2012 januar
[2012.03.25.] <http://www.netkutatasok.hu/2012/@2#eitteren-naponta-140-
millio.htmI>Netkutatasok.huA k6zdsségi média hogyan valtoztatja meg a
fogyasztoi szokasoka2®12. januaf2012. 03. 22.]
<http://www.netkutatasok.hu/2012/02/en-kozossedgiliadaogyan-
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valtoztatja.html?utm_source=feedburner&utm_mediuma&utm campaign=F
eed%3A+netkutatasok+%28..Netkutatasok%29

v Netkutatasok.huGAP - 2/4. TOP 250 honlap a magyar egyéni latogaima
szerint, 2012. februg2012. 03. 25.] <http://www.netkutatasok.hu/20 32¢ap-
24-top-250-honlap-magyar-egyeni.html

v' Népesség, népmozgaloSH adatok [2012. 03. 08.]
<http://portal.ksh.hu/pls/ksh/docs/hun/xstadatkataevkozi/e wdsd001b.html?3
15>

v NRC: Az internet penetracié az egyes demografigpegokban, 2011. december
[2012.02.25.] < http://www.netkutatasok.hu/2012/Md2/az-internet-penetracio-

az-
egyes.html?utm source=feedburner&utm medium=emé&igampaign=Feed
%3A+netkutatasok+%28..Netkutatasok%29

v' Szab6 GaboK6zosségi média a valasztasok utan 3 honafgidll. 12. 03.]

<http://www.webforgalom.hu/blog/kozossegi-mediasdagztasok-utan-3-
honappat

v’ Széjer Jozsef: Levél Neelie Kroesnak [2012. 03. 19.
<http://szajerjozsef.blog.hu/2012/02/10/level_rediroes biztos asszonymak

v' Szonda Ipsos-GfK Hungaridlemzeti Médiaanalizis 2008.1. félR012. 02. 26.]
<http://www.rabbitblog.hu/2008/10/25/kutatas-preaeiok-internet-hungary/

v' Webcserkészet 2.8z Iwlw elbukott a Facebookkal szemif2dil1. 12. 03.]
<http://webisztan.blog.hu/2010/12/10/az_iwiw_elbttka facebookkal szemben

v" www.barikad.hu
v' www.googletrends.com
v" www.checkfacebook.com
v" www.facebook.com
» Jobbik Magyarorszagert Mozgalom Facebook profilja
<http://www.facebook.com/JobbikMagyarorszagertMdage>
* Fidesz Facebook profilja <http://www.facebook.comé&szHU>
* MSZP Facebook profilja <http://www.facebook.com/piref=ts>
* VVona Gabor profilja ttp://www.facebook.com/vonagabor>
» Orban Viktor profilja <http://www.facebook.com/orbanviktor>

» Mesterhazy Attila profilja ttp://www.facebook.com/mesterhazy.attila>
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Mellékletek

7.1. Tovabbi tablazatok és grafikonok
7.2. lllusztracidk

7.1. Tovabbi tablazatok és grafikonok

A lakosséagi internethasznalok arany®

A lakossag infoinethassnakinak ol

85,11%

ll. sz. grafikon

A rendszeresen internetedk aranyanak valtozasa az egyes életkori
csoportokbarf®

A rendszeresen internetezik aranyanak valtozdsa az egyes életkon csoportokban
_f.:n'.r.r' THETRE IndrBas J000.2008 M':_L-' FF-38 frasek

50 — 1569 éves 15-74 £ves —25-M éves 80
3540 fves —— 500 dves 7 -5

4

i1 1

2000 2001 w02 2003 2004 2005 W06/, 2006/11. 2007/1. 2007/I1. 2008/L.

% Google Public Data: [2012.02.26.]
<http://www.google.hu/publicdata/explore?ds=d5bncppjof8f9_&met_y=it_net_user_p2&idim=coun
try:HUN&dI=hu&hl=hu&qg=internethaszn%C3%A1llat#!ctype=I&strail=false&bcs=d&nselm=h&met_y=
it_net_user_p2&scale_y=lin&ind_y=false&rdim=country&idim=country:HUN&ifdim=country&tstart=
793839600000&tend=1267225200000&hl=hu&dI=hu >
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IV. sz. grafikon

Eletkor szerinti csoportoknal az internet hasznélaa, 2011. december®

Eletkor szerinti megoszlas

Eletkor (év) Szazalék (%)
15-17 91
18-29 85
30-39 74
40-49 60
50-59 40
60-69 23

V. sz. grafikon

Egyedi latogatészam alakulésa a Twitter.com oldalof

Unigue Visitors to Twitter.com (November 2009 to Movember 2011
2
[ 1} /"V
0 2
[ 1]
i R \.\
:: - Ny i o xo \L‘\ ] N o

XIV. sz. grafikon

8 Kis- és K6zépvillalkozasi Fejlesztési Portél [2012.02.26.] <http://www.standard-team.hu/internet-
penetracio-2008-1.html>

% NRC: Az internet penetracio az egyes demografiai csoportokban, 2011. december [2012.02.25.] <
http://www.netkutatasok.hu/2012/02/nrc-az-internet-penetracio-az-
egyes.html?utm_source=feedburner&utm_medium=email&utm_campaign=Feed%3A+netkutatasok
+%28..Netkutatasok%29>

! Netkutatasok: A Twitteren naponta 140 millid bejegyzés, 2012 januar [2012.03.25.]
<http://www.netkutatasok.hu/2012/02/en-twitteren-naponta-140-millio.htmI>
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Keresztmetszeti adatfelvétel 2012. marcius 12-éredruar 13-an és 2011.
oktéber 27-én az elé 6t bejegyzés alapjan a péartok oldalan

2012. mércius .12% Fidesz Jobbik Magyarorszagért MsSzp
események (6ssz.) 1 13 7
Ki posztolhat? csak a Fidesz csak a Jobbik Mo.-ért barki
like | komm.” megosztds | like | komm. | megosztas | like | komm. | megosztas
1. poszt (db) 0 0 0 195 20 40 46 4 4
2. poszt 170 67 14 157 7 43 3 1 0
3. poszt 121 43 15 286 35 53 88 20 34
4. poszt 50 49 2 624 44 182 101 16 7
5. poszt 339 279 56 290 17 68 31 3 2
XV./1. sz. grafikon
2012. februar 13. Fidesz Jobbik Magyarorszagért MSzP
like | komm. | megosztds | like | komm. | megosztas | like | komm. | megosztas
1. poszt (db) 335 56 5 125 35 37 248 31 33
2. poszt 49 22 4 291 56 120 327 23 30
3. poszt 56 14 2 376 42 86 271 24 27
4. poszt 44 3 0 251 38 46 314 58 49
5. poszt 99 19 3 132 19 35 724 104 79
XV./2. sz. grafikon
2011. oktdéber 27. Fidesz Jobbik Magyarorszagért MSzP
like | komm. | megosztas | like | komm. | megosztds | like | komm. | megosztas
1. poszt (db) 237 | 890 19 78 6 3 109 10 0
2. poszt 134 233 12 467 30 0 243 60 35
3. poszt 259 561 3 532 18 85 387 56 16
4. poszt 207 433 1 378 23 0 461 61 12
5. poszt 239 154 0 205 30 33 344 37 56
XV./3. sz. grafikon
Osszegzés: Fidesz Jobbik Magyarorszagért MSzP
like komm. | megosztas | like komm. | megosztds | like | komm. | megosztas
Osszesitve 2230 2823 136 4387 420 831 3697 508 386
XV./4. sz. grafikon

2 A d4tum a vizsgalt id6szak legutolso bejegyzésének datumatdl visszamendleges, a tovabbi posztok
létrejotte el6fordulhat, hogy korabbi napokon tortént (pl.: azon a napon nem volt bejegyzés az

oldalon)
93 .
kommentar
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Politikusok ismertségének és néps#ségének valtozasa szazalékBan./2.

2011. junius-jalius®
Ismertség(%)  Népszerlség(%) helyezés

Orban Viktor 100/99 43 1.
Mesterhazy Attila 94/95 23/25 16.
Vona Gabor 86/87 22/25 18.

2011. szeptember-oktéber®®
Ismertség(%) Népszerliség(%) helyezés

Orban Viktor 99/100 38/37 4.
Mesterhazy Attila 96/95 23/28 12.
Vona Gabor 86 26/27 13.

2012. februar-marcius®’

Ismertség(%) Népszerliség(%) helyezés

Orban Viktor 99/100 33 2.
Mesterhazy Attila 94/96 26/28 11.
Vona Gabor 91/87 27/29 9.

XVI./2. sz. grafikon

* A Median Kozvélemény- és Piackutatd Intézet véletlenszerli megkérdezései alapjan, KSH adatait
felhaszndlva sulyozott adatokkal.

> Median adatok: Partok és Politikusok népszerlisége 2011. juliusban [2012.04.14.]
<http://zipp.hu/belfold/2011/08/04/partok_es_politikusok_nepszerusege 2011 _juliusban>

% Median adatok: Tébb mint egy év utan most el6szér nem Orban Viktor a legkedveltebb politikus
[2012.04.14.]

<http://zipp.hu/belfold/2011/10/21/median_tobb_mint_egy _ev_utan_most_eloszor_nem_orban_vi
ktor_a_legkedveltebb_politikus>

7 Median adatok: A vezetd politikusok kedveltségi rangsorat ismét Pokorni Zoltan vezeti
[2012.04.14.] <http://zipp.hu/belfold/2012/03/30/ujabb_mszp-jobbik_helycsere>
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7.2. lllusztracidk

A Facebook

facebook

Facebook helps you connect and share with
the people in your life.

l. sz. illusztracié

Fidesz kezdlapja: °®

facebook ) A

| Create a Page |

I Now

v Liked Message # v

ot I o607 |

{0 |

Aboiit Photos Likes Map

Il. sz. illusztracié

<http://www.facebook.com/FideszHU> [2012.04.18.]



Az MSZP kezdslapja®®:

| | AndreaKovics Home

| Create a Page

-

[ o

BIZTONSAG

EREZHETO
MUNKAHELYTEREMTES

GONDOSKODAS

SZOCIALIS
AKTIV

| v tiked | | message * |

(-
<« | S|

facebook

a
About Photos Likes Videos Moderdlas efveinic ot

Ul MSZP. (i POLITIKA 10,637 likes - 931 talking about this

Political party
A Magyar Szodialista Pért hivatalos Facebook oldala,
Honlapunk http: fwww.mszp.huf

Il. sz. illusztracio

A Jobbik Magyarorszagért Mozgalom kezdlapja*®®

facebook Keresés -

Jobbik Magyarorszagért Mozgalom

Folitikai Part

CSAK A NEMZET!

JOBBIK

MOZGALOM

Tegnapi Glésén a gybngydspatai testilet déntést hozott, igy Gyurcsany Ferenc
immar hivatalosan is nemkivanatos személy a teleplilésan,

I Gyongyospata - Gyurcsany nemkivanatos személy |
I .| barikad.hu - Déntsd el, melyik oldalon allsz!
barikad, hu

] Tetszik - Hozzdszdlok - Megosztds * 2drdia © @

MAGYARORSZAGERT - E Jobbik Magyarorszagért Mozgalom

JOBBIK

£ Ez 262 embernek tetszik,

£J Mutasd mind a(z) 23 hozzaszolast [ 35 meqosztas

IV. sz. illusztracié

9 <http://www.facebook.com/mszpfb> [2012.04.18]
'% <http://barikad.hu/jobbik_uralja_facebookot-20120131> [2012.04.18]



z.

Kérdés: "Szerinted milyen terlleten kellene leginkéb erésiteni a Jobbik
politizalasat?"

[ S
«m Jobbik Magyarorszagért Mozgalom - 42,699 (ke this
T B e

Ti milyen programoknak criilnétek? Es mit tartandtok helyi szinten a leghatékonyabb
kommunikécionak?

Like - Comment - Share

) 158 people like this,

V. sz. illusztracio

Nyereményjaték: "Nyerjen egy parlamenti latogatastés kozos ebédet Vona
Gaborrall" %

4 Jobbik Magyarorszagért Mozgalom - 42,698 [ika this
Gi—\ 5 Janua gv y T ? + Liked

Tovabbra is zajlik nyereményjatékunk, melynek keretében parlamenti ldtogatast s kizds ebédet
nyerhettek Vona Gaborral, tovabba egyéb nyereményeket is kisorolunk. Jatszatok batran! ;)

See translation

. Jobbik Magyarorszagért Mozgalom

Like - Comment - Share B2z
£ 121 people like this.

VI. sz. illusztracio

1% http://www.facebook.com/JobbikMagyarorszagertMozgalom/posts/175434195844095

[2012.04.18]
%http://www.facebook.com/JobbikMagyarorszagertMozgalom/posts/300578586645497?

comment_id=3862980 [2012.04.18.]
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Esemény: "Utcéra hiv a Jobbik marcius 15-én!*%®

facebook Search 7 _

Utcara hiv a Jobbik marcius 15-én!

& Public event * By Jobbik Magyarorszagért Mozgalom

B Thursday, 15March 2012 @ 15:30 untd 18:30

¥ Karoly kir(t Erzsébet tér melleti szakasza {z szokasos helyszinen)

Going (719) = A Kroly kériton tartja mérdus 154 Gnnepi rendezvényét a Jobbik. Beszédet mond Vona Géber
Gyiire Csaba, Balczd Zoltén és Szegedi Csanad, Zarasként ingyenes P. Mobil koncert.

)
ﬁ&ﬂ A Fdvarosi Onkorményzat és a Kizigazgatasi és Tgazsagiigyi Minisztérium marcius 15-ére szinte

az dsszes belvarosi kiizterlletet lefoglalta emiatt sokdig kérdéses volt, hol tartia meg a Jobbik

Maybe (181) Magyarorszégért Mozgalom Gnnepi rendezvényét.
- Az egyeztetések utdn végul a mostanra mar hagyomanyos helyszinné valt Karoly kordt Erzsébet
'h ter melletti szakaszan (a Deak térhez kizeli részen) emlékezk az 1548-49-es forradalom &z

szabadsagharc hiiseire a nemzet radikalis part.

Invited (4,816) A rendezvény 15 dra 30 perckor kezdddik.

‘ !ag Az Unnepi gyllésen beszédet mond Vona Gabor partelndk, valamint Gylre Csaba, Balczd Zoltan,
et Szegedi Csandd alelngkak.

A rendezvény zaroakkordjaként 16 ora 30 perctdl ingyenes koncertet ad a P. Mobil egyiittes, A
Expart - Report legendas rockzenekar a Kéroly kirit, Erzsébet tér melletti részén felélitott szinpadon adia &l6
mara kultkussa valt szdmait.

A rendezvény eldtt az érdekdéddk részt tudnak venni a fvarosi Jobbik 12:30-+kor kezd8dd
annepi rendezvényén is a Kodaly kisréndnél, ahonnan a résztvevek egylitt vonulnak majd st a
pért orszégos rendezvenyére,

Share: E Post @ Link Photo '3 Video

Write something...

VII. sz. illusztracio

Cikk: "Orban: Meg kell védeni a magyar allaspontot" %4

|¢L'|ked|

Orban: Meg kell védeni a magyar allaspontot
www. fidesz.hu

Like * Comment - Share 15

£l 169 people like this.

VIII. sz. illusztracié

1% http://www.facebook.com/events/292711270798032/ [2012.04.18.]

http://www.facebook.com/permalink.php?id=9844779306&v=wall&story_fbid=39131217421753
4[2012.04.18.]
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YouTube vide6: "Magyar Orszaggyiilés: Orban Viktor viszontvalaszai,
2012.02.13.2%

Orban Viktor * 131,477 like this.

Magyar Orszagagyiilés: Orban Viktor viszontvalaszai, 2012. 02. 13.
www, youtube.com

| Crhan Viktor miniszterelnak viszontvalaszai a frakodveretknek a Magyar Orsraggyliléshen,

Like * Comment - Share 163

F1 1,853 people like this,

IX. illusztracio

Esemény: "Fidelitas 13. Nyari Tabor"%

g - I

Fidelitas 13. Nyari Tabor

¥ Public event - By Fidesz

1.

Ity BT P

L2010 fidelitas.hu M 12 August 2010 at 17:00 untl 15 August 2010 at 12:00
Going (6) 9 3335 Bikkezék, Arany Janos u, 12, (Heves Megye), htto:/fwww. bukkszek.hu/
"_ “‘ﬂg‘] = A Fidelitas idén rendezi meg 13. Nyéri Tabordt a
. Heves megyei Blkkszéken, Talalkozhattok Navracsics Tibor
miniszterelndk-helyettes drral, LAzar Jénos Frakddvezetd drral,
Maybe (4)

Rogan Antal és Lang Zsolt Polgarmester urakkal, Kovacs Zoltan és

Nyitral Zsolt dllamtitkar urakkal és lesz Jamie Winchester koncert. A taborban mindenkit
F'- szeretette] varunk!
1 Ttt tudtok regisztralni: http: /jwww, t2010. fidelitas.hu/

Export - Report
Share: @ Post ‘ﬂl Link Photo &9 video

Write something...

X. sz. illusztracié

1% http://www.facebook.com/orbanviktor/posts/173867259391230 [2012.04.18.]

http://www.facebook.com/events/140585909308980/ [2012.04.18.]
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"Lesz még Magyar Koztarsasag!" %’

facebook B 3

Lesz még Magyar Kbztarsasag!

@ Public event * By Lajos Guido Tath, Steve Attila Kopids and 2 others

£

Monday, 2 January 2012 (@) 18:30 until 20:30

A civil szervezetek és demokratikus ellenzéld partok kiizés tintetése az Operahéz eldtt,

Operagala kiszént az Uj alaptdrvényt. Mi pedig ezzel & tintetéssel fejezzik ki, hoay szamunkra
a koztarsasag sz0 nem csupan Ures frazis,

Résztvevd szervezetek (folyamatosan bavild ... Ses mars

= i % =
Budapest
A e serdl = s %
' = 2L S b
2012. janur 2. 18:30 Operahaz kézelében _
Andrassy Ut Hajos utca sarka, Budapest, Hungary o
View map - Get directions ; A
" g T @ . b
% R e g
c 7 5
S, = 22

Xl. sz. illusztracio

Esemény: "Bajban Magyarorszag, védjilk meg a demokréiat! Itt a helyed!" *°

LR ‘\‘& Bajban Magyarorszag, védjiik meg a demokraciat! Itt a
7 N
e

' ‘.\%‘\ \§ hel
g yed!
\?i%% ¥ Public event * By MSZP
: \

AN

% M Saturday, 27 November 2010 (I 11:00 untl 15:00

et
L]

Budapest, Stefanai (t 2., Budapest Sportaréna

Az elmilt honapok esemenyei bebizonyitottak, hogy aprilisban, a FIDESZ megtévesztette &
valasztokat, a hozza nem ertés, a kapkodas €s a dnizmus kerdlt hatalomra.

Az Orbankormany elsd féléves intézkedései, torvénykezési rohama és arrogans stlusa joggal
haborit fal mind. .. Sz more

XIl. sz. illusztracié
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http://www.facebook.com/events/331830966842012/ [2012.04.18.]

1% http://www.facebook.com/events/170839476262224/ [2012.04.18.]
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Felhivas: "Hadd széljon - tiintetés a sz6las szabadigaért és a Klubradioért™°°

MSIP
_ FReEmieeanlt
* 1) MSZP. LI} POLITIA

s i Az mszp.hu nyitdlapjan tiltakozik a Klubradid
megszintetése ellen.

Y 153 peaple like this.

[F 21shares
Beata Bansagi ht

B

Dezsd Jozsef A FIDESZ mér nemet mondott a
Klubradidra. :-{

wyoutube, com/

03 - Like

t22:03 * Like

Tidiké Molnar-Pocsaji Es mi van a lanchid
24 radidval, és hir tv-vel? Azokat nem akarjak
megsziintemi???

e W L S 20 December 2011 at 22:04 - Like * &) 4
NS " Jdzsef Vetd maniska megbanod ezt
E : I
Tovah 42 niszr.hu o10aKes = i Al ey
1 Like - b

XIll. sz. illusztracié

T6th Zsolt: EU-kilépés lehetsége népszavazassHl

M Téth Zsolt » Vona Gabor

Szebb jovot...az Mrl kossuth radid Gtkdzd cimi miisoraban
hallottam tegnap hogy jogi , gyakorlati lehetdsége megvdlna az
unioval kapcsolatos népszavazasnak,mi ebbél az igaz???
csindlhatnank mar valamit...(csak ne ugy mint az Imp,mert az

See translation

Like - Comment

XIV. sz. illusztracio

Shttp://www.facebook.com/photo.php?fbid=267467919977612&set=a.122287667828972.18130.1

15388925185513&type=3&theater [2012.04.18.]
19 http://www.facebook.com/vonagabor?filter=2 [2012.04.18.]
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Si Ssy nevi felhasznal6 bejegyzésé:

Ssy Sizhared a link.
2 March

Senkit nem hagynak magara!

See translation

Bérkompenzacio: benyujtottak a modosito
inditvanyt

winwvi, fidesz.hu

Matolcsy Gybrogy pénteken benyiitotts az
Crrazaogyllesnek a bérkompenzado vearehajtasat

lehetdve tevd madositd javaslatat; a

Like * Comment  Share gis s

XV. sz. illusztracio

Mesterhazy Attila valaszol egy bejegyzést&

Kati Halasz ¢ Mesterhazry Attila
' §March i@

Tiszta szivvel gratulalok.Mindig igy kell beszélni, st még
See translaton

Like * Comment 04 Bl
£ 4 people like this,

Mesterhazry Attila Koszonom szépen Katil:)
8 March at 19:25 - Like

Write a comment. ..

XVI. sz. illusztracio

m http://www.facebook.com/orbanviktor?filter=2 [2012.04.18.]

12 http://www.facebook.com/mesterhazy.attila?filter=2 [2012.04.18.]

59



