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A tenger végtelen szabadsagdval szemben nem az a lényeg
hogy hajod legyen, hanem hogy legyen hova menned, legyen egy alom,
egy kikotG, amiért érdemes atkelned azon a rengeteg vizen.
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I. Bevezetés:

Dolgozatom kdzéppontjaban a luxushajok bemutatdsa, elemzése all. Hipotézisem szerint ezek
a hajok a turizmus egy 0j élményterét hozzdk létre, amelyek méltdn nevezhetdek Uszo
varosnak, vagy Usz0 szallodanak. A luxushajok témahelyként is értelmezhetoek, hisz
fedélzetiikon létrejon egyfajta mesterséges vildg, amely a témaparkok ¢és a
bevasarlokozpontok vildgdhoz hasonlithaté: mind a latvany, mind pedig a fogyasztas
tevékenysége a kdzéppontban all.

Dolgozatom elsé pontjaban az emberek tengerekhez és magahoz a tengerparthoz vald
viszonyuldsanak 4talakuldsat mutatom be. A félelmet és 06rdogi erdt sugallo tenger, a
betegségeket terjeszté hajo képzete a XVIIL. szazad kozepétdl egy atalakuldson ment
keresztiil, amely soran az emberek elkezdték felfedezni a tengerpartot eldszor, mint gyogyirt a
betegségeikre majd pedig, mint a szérakozas és pihenés helyszinét.

A masodik pont arra vilagit rd, hogy az angol kozlekedési forradalom pont ellenkezdleg
zajlott le, mint az amerikai. Mig Anglidban elészor a vasit fejlodése, a vasuthaldézatok
elterjedése tortént, addig — mivel Amerikadban az els6dleges kozlekedési eszkdznek a hajo
szamitott - a gdzhajo fejlodése megeldzte a vasutét. Ezért szentelek egy egész részt az
amerikai gézhajozas fejlodésének. (3. pont)

A gbzhajok fejlddése és elterjedése, illetve mint utazési eszkdz igénybevétele a tengeri
haj6zas iparaganak kialakulasahoz vezetett. Megjelentek a hajozasi tarsasagok €s a szervezett,
tematikus utak. Ez a jelenség kertil a negyedik pont kdzéppontjaba.

Az 1970-80-as évekre tehetd az élménytarsadalom kialakuldsa, amelynek kozéppontjaban az
élményorientacio all. A hajozasi tarsasagok, hogy kielégitsék utasaik élményszerzési vagyat,
nagyobb és modernebb hajokat kezdtek el épiteni. (5.1. pont)

Mivel szerintem a luxushajok egyfajta Gsz6 témaparkként is értelmezhetdek, bemutatom a
témaparkok létrejottét, amelyek a kozépkori vasarok, majd pedig a XX. szazad elején 1étrejott
viddmparkok modern valtozatai. (5.2. pont)

Az 5.3. pontban térek ra a luxushajok, mint témahelyek elemzésére. Parhuzamban a
bevasarlokozpontokkal, azt vizsgalom, hogy hogyan értelmezhetdek kiilséleg, mint épitmény,
illetve hogyan ragadhatoak meg azok a tevékenységek, amelyek a falaik kozt zajlanak.

A bevasarlokdzpontok, melyek ugyancsak egy szintetikus vildgot teremtenek, szemiotikai
elemzése a luxushajok belsO tereinek kialakitasara is nagymértékben helytalloak. Amig a

plazékra az ,,0don giccs” €s a ,hi-tech varosi” motivumok jellemzdek, a tengerjaréhajokra
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nem lehet egyértelmiien ezeket a megnevezéseket hasznalni. A hajozasi tarsasagok mindent
elkdvetnek, hogy olyan motivumokat talaljanak, amelyek egyedivé teszik hajoikat. (5.4 pont)
Az utols6, 6. pontban a hajouthoz kapcsoldodoé ritusok (kikotd, hajotermindl, felszallas,

leszallas, varos, mint turisztikai termék, varosnézo tira) bemutatasa torténik.

Kutatdsi modszerem a szovegelemzés, illetve a kiilonb6zd hajozasi tarsasdgok internetes

feliiletének vizsgalata.



II. Targyalas:

1. A tengerhez valo viszonyulés atalakulésa:

A XVIIIL. széazad el6tti eurdpai emberek koziil sokan a tengerhez katasztrofat és félelmet,
ugyanakkor sotét és baljos erot, illetve szornyeket tarsitottak. Az eltelt évszazadokban
megvaltozott az Oceanhoz, tengerekhez vald viszonyulds pozitiv irdnyban, amelyet a
felvilagosodas, valamint a tudomany, az irodalom, és a mivészetek teriiletén tortént
valtozasok segitettek el6. Mindezek hozzéjarultak a tengerpart modern fogalméanak
kialakulasdhoz.

Az 0zO6nviz mitoszanak értelmezése mély benyomadssal volt azokra a modokra, ahogyan a
tengerrdl gondolkodtak az emberek, illetve, ahogyan azt a kiilonbozé miivészeti dgakban
abrazoltak. Az 6zOnviz mitosza a legtobb nép kultirajaban fellelhetd. Ezen regék kozos
jellemzdje, hogy Isten megbiintette az erkolcsteleneket, amelyhez a tengert, mint a biintetés
eszkozét hivta segitségiil. Vilagukat elontotte a viz és az ott élok a hullimok martalékava
valtak. Csak az igaz életi emberek élték tul, akik hajoban, barkdban, csénakban vartak az
esOzések végét. Az Ozonvizzel pusztulas jart, ugyanakkor megtisztitotta a vilagot annak
szennyétdl és 0jjasziiletést hozott.

A kaotikus dcedn, amely a vilag engedetlen, sotét oldala, s amely az 6rdogi erével megaldott
szornyek lakohelye, ugy emelkedik ki a mélybdl, mint az driilet allandé megjelenéseinek
egyik formdja. Jean Delumeau, francia torténész hangsulyozza ezt a szdvetséget, amely a
tenger és az Oriilet kozott jon létre. 1 A reneszansz ember kifejlesztett egy kegyetlen médszert
az Oriiltek kezelésére: hajora raktdk és szélnek eresztették Oket. Ez volt a kapitany nélkiili
hajo, amely cél nélkiil haladt, fedélzetén a szénalmas lelkek rakomanyaval. A Bolondok
hajéjanak jelensége tobb miivészt, tudost is megihletett. Michel Foucault: A bolondsag
torténete, Sebastian Brandt: Bolondok hajoja cimmel irt értekezést, Hieronymus Bosch pedig
festményen Orokitette meg ezt a jelenséget. (1. abra €s 2. dbra)

A kozépkori gondolkodas nemcsak a végtelen tengereket tartotta félelmetesnek, hanem magat
a hajot is gonosz helynek itélte. Ugy hitték, hogy a fertézések a hajokrél terjednek és a
jarvanyok onnan tornek ki. A kikotdben 4llo hajo az egész véaros egészségét fenyegette. Mivel
a matrozok ritkan jutottak friss gylimolcshoz, megtamadta dket a skorbut, a betegség, ami az

aldozatok rothadd husanak szimbolikajat hordozza. A hajora vitt élelmiszerek bomlésa és az

. Corbin: The Lure of the Sea 7-8.



egzotikus betegségek felfedezése, elterjedése meggy6z6 bizonyitékkal szolgélt arra, hogy a
hajo a rothadas helyszine.2

A kozépkorban a matrozok verbuvaldsa nehézségekkel jart, mert akkoriban a tobbség a hajon
vald szolgalatot nem akarta Onként vallalni, az Ut viszontagsagai, az ¢hhalal, a tiiz, a
betegségek, a viharok, a kaldozok megjelenésének veszélye és nem utolsésorban a csalad
hidnya miatt. A matr6zok a tér és az 1d0 isteneivel szalltak szembe.

A kora kozépkorban szdmos megprobaltatas a tenger feldl érkezett: a normann €s szaracén
invazio, a pestis terjedése, kaldozok buntettei, hajotorottek, csempészek, és parti banditék,
amelyek mind kart okoztak a tengerpartrol kialakult képen.®

A vizekhez azonban nemcsak negativ tartalmakat kapcsoltak, hanem el6térbe keriilt annak
pozitiv jelentése is. Az egyhdzatydk szerint a végtelen vizek az élet eredetét és a halal
latomasat is képviselik. A Mediterran tenger egyszerre volt angyali és 6rddgi, annak
erdszakos viharai lehetdvé tették Pal apostol misszionarius utazasait, igy megkdnnyitve az
Isteni sz0 terjedését és a keresztény diaszpora kialakulasat.*

A kiilonb6zé miivészeti agakban is lenyomatdt hagyta a tengerrél valé gondolkodas. A
mivészek, mint 6rdogi erét mutatjadk be, a sotétség és a gonoszsag legfelsé metaforajat.
Holland tengeri tajképfestok kedvelt témai kozt szerepelt az Ocean kegyetlenségének, a
tengeri haboruknak, illetve az ember és a tenger kapcsolatanak dramatizalasa, amely a XVIL.
szazad végétdl 1635-ig, illetve ennek tjjaéledése 1665-t61 volt megfigyelhetd. A festok
elkisérték a haditengerészeti flottat expedicidjukon, hogy a csatit a helyszinen tudjak
megfesteni.5 A holland flotta hivatalos festéje William Van de Velde volt, alkotasai koziil
kiemelkedd jelentéségli The Council of War on board 'De Zeven Provincién' (3. abra), The
Capture of the Royal Prince festmények. Ludolf Bakhuizen egyike a leghiresebb holland
tajképfestoknek, aki festményein tengeri jeleneteket abrazolt. Alkotasai koziil fontos
megemliteni Ships Running Around in a Storm (4. adbra), Shipping by the Dutch Coast, Battle
of Vigo Bay olajfestményeket.

A XVIL szédzad elejétdl a tajképfestok kdzponti témaja a viharos tenger dbrazolasa volt, am
néha eldhozakodtak a tenger nyugodt oldaldnak bemutatasival is. Claude Lorraine ilyen

hangulati festményei kivételesnek szamitanak. A holland festdk, ugymint Bonaventure, John

Corbin: The Lure of the Sea 16.
Corbin: The Lure of the Sea 14.
Corbin: The Lure of the Sea 8.
Corbin: The Lure of the Sea 34-35.
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Peters, Pieter Mulier kedvelt témai kozt szerepeltek a viharok, szélrohamok, hajoroncsok
abrazolésai. Ezen divatossa valt t¢émak hamar elterjedtek Provence és Rajna vidékén is.°

A romaiak Anglia megszallasa idején szamos tengerparti Udiilot hoztak 1étre, ahol a
tehetdsebbek nyari rezidencidt is épittettek maguknak. Miutdn a rémaiak elhagytdk a
szigetorszagot a tengerpart széles korben elterjedt népszeriisége korlatozotta valt, amely az
angolokba mélyen beivodott sérelmeknek és a romaiak kicsapongd hirnevének volt
koszonhetd. A kozgondolkodas kezdett atalakulni, amikor Sir John Floyer: History of Cold
Bathing ciml konyvét 1722-ben publikalta, s amelynek a kdzéppontjaban a tengerben vald
flirdozés kedvezd hatasai alltak. 1750 koril a gyogyulni vagyok szinte megrohamoztdk a
tengerpartokat, hogy kigyogyuljanak a melankolidbol, amelyhez a tengert hasznaltdk
eszkdzként.” Dr. Richard Russell, angol orvost némi tulzassal a ,.tenger felfedez6jének” (,,the
inventor of the sea”) nevezték. A Dissertation on the use of sea water in the glands cimi
kényvében a hideg vizben valo fiirdés és a tenger gyogyité hatasairdl irt.2 A XVIIL szazadi
orvosok szerint a hideg vizben val6 flird6zés elésegiti az étvagyat, noveli a libidot, a fiatal
lanyokat megnyugtatja a pubertas korban, szabalyossa teszi a menstruacids ciklust €¢s reményt
ad a medd6 néknek. Ugyanakkor az impotens férfiaknak gyogyulasuk érdekében a tengerben
valo fiirdézést és a hideg hal fogyasztasat ajanlottak, hisz az orvosok szerint ez tette a
matrozokat is 1ényegében nemz6vé.?

A XVIII. sz4dzad kdzepe utdn a terapids célok kozil kifejlodott a tengerben valo fiird6zés
divatja. Hamarosan pedig a tengerviz erényeinek megismerése vezetett a tengerpart (,,beach™)
ujfajta szemléletének megalkotasdhoz. Dr. Richard Russel fent emlitett miivében leirja a
tokéletes tengerpart kinézetét. El@szor is takarosnak kell lennie. A megfeleld tengerpart
homokos ¢és lapos, amelyet sziklak és diinék hatdrolnak, hogy kényelmesen lehessen sétalni és
lovagolni rajta. A tenger hulldmainak magasnak ¢€s a viznek elég sosnak kell lennie. Nemcsak
Russell, de mas orvosok is hangstlyoztdk a fiirdéterapia alkalmazasanak jelentéségét. Ok a
tengerpart talajanak kvalitdsan til a levegd mindségét is fontosnak tartottdk, amely a
tengerparti lidiil6k egyfajta osztadlyozasahoz vezetett. Anglidban tobb tengerparti tidiil6hely is
1étrejott és népszertivée valt a XVIII. szazad folyaman. Brighton, Eastbourne, Newquay,

Scarborough, Yarmouth hires volt frissitd levegdjérdl. A legtobb fiird6z6 ezeket a tengerparti

Corbin: The Lure of the Sea 118-119.
Corbin: The Lure of the Sea 57.
Corbin: The Lure of the Sea 65.
Corbin: The Lure of the Sea 69.
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varosokat részesitette elonyben. Mas tidiildhelyek, ugymint Bournemouth, Falmouth, Torquay
nyugtato levegdje a gyengeség tiineteinek enyhitésére szolgalt ¢és elsOsorban azokat vonzott,
akik nyugalomra, pihenésre Vétgytak.10

Az 1840-es évek kezdetén Brighton a vilag legkeresettebb szanatoriumava valt az eurdpai
vasuthalozat kialakuldsa és elterjedése végett. A szanatérium paciense kevés valasztasi
szabadsaggal rendelkezett, mar ami a tengerben valo flirdézést jelentette: mennyiségét,
hosszat, és pontos helyét orvosa irta el6 a szamara. ™

A terapeutas fiird6zés meghatarozta a tengerpart haszndlatinak moddjait. Az emberek nem
azért jartak oda, hogy kitegyék magukat a nap kérosnak hitt sugarainak, amely a
kozgondolkodas szerint kiszaritja a test izomrostjait, vérbdséget okoz, és munkasosztalybeli
borszint eredményez. A tengerpart a koszalds és a beszélgetés helyszinévé valt. A homokos
parton az emberek sétalgattak vagy egy napozoszékben pihentek, azonban soha nem fekiidtek
le rd. Az udiildhelyen valo tartozkodas legnagyobb attrakcidjanak a napi lovaglas szamitott a
divatossa valt tengerpar‘[on.12

A XVIIL szazad kozepén a tengerpart nem csak és kizarélag, mint valami haszonelvi jelent
meg, egy gyogymod, amely a szorongas enyhitésére szolgalt. A tengerpart ujra Ossze lett
kapcsolva oOkori szerepével, és még egyszer a vilag rejtélyeinek fokuszpontjava valt. Az
emberek azért keresték fel a partot, hogy a vildg multjan és keletkezésén, illetve az élet
eredetén merengjenek. A felvildgosodas kori tudosok tobbsége egyetértett az 6zonviz
torténelmi tényként vald elgondolédsaban, és abban, hogy, ezaltal Isten a tengerpart
értelmezését és tudomanyos magyarazatot keresett. Ebben a diskurzusban a vallds és a
tudomany szétvalasa elmélyiilt. A tengerparti taj érzékelése kezdett dsszeomlani ebben az
idGszakban. Ehhez jarult hozza, hogy a szazad elején Luigi Ferdinando Marsigli lefektette a
tengerbiologia alapjait.13

A tengerpart felfedezése 1j magatartasi formékat hozott 1étre. Az 1760-as években turistak
sokasaga Margate-be utazott, hogy ott hinart és kagylot gytijtson. Ez a gyiijtési szokas, amely
tarsas eseménny¢ notte ki magat, Eurépaban 1815-ig fent maradt, amig a tuddsok el nem

kezdték kutatni, megfigyelni azokat a fajokat, amelyek a parton élnek.™

1o Corbin: The Lure of the Sea 70-71.
u Corbin: The Lure of the Sea 72-73.
12 Corbin: The Lure of the Sea 78.

1 Corbin: The Lure of the Sea 97-98.
14 Corbin: The Lure of the Sea 117.



A XVIIL szazad vége elbtt a tengerpartok az elmélkedés és a gyonyor helyszineivé valtak. A
tengerre kezdtek ugy tekinteni, mint menekvés a melankolia és a varosi élet karos hatasai elol.
A tenger latvanyaban vald gyonyorkodés szokasos tevékenységgé valt. A Romantika
mivészei javasoltak eldszor egy koherens diskurzust a tengerrel kapcsolatban. Ez 1j
lendiiletet adott azokhoz a modokhoz, ahogyan az emberek a tengerpartot hasznaltak; Uj
jelentéssel boviilt a tengerparti lovaglas, a séta, illetve a fiird6zés. A Romantika a tengerpartot
az onismeret kedvelt helyszinévé tette. Az dcean végtelensége az egyén hitének metaforajava
valt.®

Caspar David Friedrich, Byron, Turner, Shelley és Keats miivészetiikben bemutatjak a
tengert, mint egy varazslatos helyet, ahol az ember Gjra felfedezheti 1ényének szellemi oldalat.
Henrich Heine: Nordsee cimli miivének kdzéppontjaban, amely 1826-ban latott napvilagot, a
kolto lelkének mélyén 1étezo elsiillyedt vilag all, amelyik csak az dlom soran tudja felfedni
Onmagat. ,,Szeretem a tengert, ugymint a lelkem. Gyakran, ugy tiinik a szamomra, hogy a
tenger valdjaban a lelkem...” (,,I love the sea as my soul. Often, it even seems to me that the
sea really is my soul.. )t

A tenger megszeliditése 1) szorakozasi lehetdség kialakuldsahoz vezetett, ez volt a vitorlazas.
1812-ben megalakult The Royal Yacht Club, Cowes-ban, Isle of Wight szigetén. Innen rajtolt
el el6szor az a vitorlasverseny, amely a kovetkezd évtdl IV. Gyorgy kirdly védnoksége ala
kertilt és Cowes Regatta néven hoditott tovabb. A part menti vitorlazas eseménynek szamitott
a kor tengeri tajképfestéi szamara, igy John Constable, Joseph Mallord William Turner és
John Sell Cotman is 1) ihletet nyertek. A tengeren valo kirdndulas, kalandozas kezdett
mindennapos tevékenységgé valni, amely a tengerparton vald nyaralas népszerliségével volt
sszefiiggésben. !’

A felvilagosodas évszazadanak masodik felében a turistdk 0j szokést hoztak 1étre: felmasztak
a kozeli hegyre és onnan ¢€lvezték a tengerpart latvanyat, gyakran ez a csaladdal, baratokkal
vald piknikezés helyszinévé is valt. Claude Joseph Vernet ezt az 1j jelenséget, Port de
Marseille nevet viseld festményén abrazolta, 1753-ban. (5. 4dbra) Ebben az iddszakban a
kikoto is 0y jelentésekkel boviilt. A francia elit a kikotdbe ment halat enni és gyonyorkddni a
tengerben, 0sszekapcsolva a szem ¢és az izlelés élvezetét. Az emberek érdeklddve figyelték a

hajok kikotését, illetve behajozasat. Johann Georg Sulzer svéd matematikus 1775 oktoberében

15 Corbin: The Lure of the Sea 163-164.
16 Corbin: The Lure of the Sea 168-1609.
= Corbin: The Lure of the Sea 172-173.
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Marseillesben tartézkodott. A rakparton atélt élményeirdl igy irt: a rakpart (,quay”) a
hajomunkasok szdzainak taldlkozohelyévé valt, ahol kiilonbozd europai €s azsiai népek
talalkoztak. Kereskeddk siettek oda, mivel ez volt a tézsde helyszine, amely vonzotta a
laikusok, naplopok, illetve néhany egyhéazi személy kivancsisdgat is. A rengeteg ember
ellenére, minden a rendeltetésének megfelelden zajlott, vitak nélkiil.*®

A reggeli vagy esti kikotObe valo latogatas a klasszikus tengerparti nyaralas részévé valt. A
turistaknak lehetdségiik nyilt taldlkozni és beszélgetésbe elegyedni a kereskedokkel, a
munkasokkal, tehat a kdznéppel.

A kikoto latogatasa lehetové tette a varos és a tenger kozott 1étrejovo Osszhang értékelését.
Ezt szimbolizalja a dozse Velence és a tenger szimbolikus hazassaga (,,Marriage to the Sea”),
amely jelképeként a San Nicold al Lidonal a Bucentaur nevii diszes hajorol a tengerbe
vetettek egy gylrit. Ezt az linnepet a Koztarsasag kezdete ota iinnepelik, napjainkban a
polgarmester, a patriarka és mas velencei tisztségviselok kovetik ezt a hagyomanyt. (6. abra)
A Romantika generacidja a hajotorések megszallottjava valt. A hajokatasztrofak a kor egyik
rémalmanak szamitottak. A haboruk utdn is kozel 5000 angol férfi veszett oda a tengereken
évente. Ezen tragédidk arnyékot vetettek a kollektiv képzeletre, amely irok és festok
népszerlibbé valtak, ezt példazza Mary Shelley: Frankenstein cimi regénye, amely 1818-ban
jelent meg. A hajotragédidk divatos témaja késobb elhalvanyodott, igymint a horror utdni
vagyodas is. Ez az oceanografia modszerének lenyligdozd iitemben valo fejlodésére és a
biztonsagosabb gézhajok megjelenésére volt visszavezethets. '

A XIX. szadzadban nemcsak az angol, hanem a német, francia és holland tengerparti
tidiiléhelyek is nagy népszeriiségre tettek szert. Kezdetekben csak a kirdlyi csalad tagjai, a
magas rangi nemesség ¢s a muvészek engedhették meg maguknak, hogy a tengerparton
pihenjenek. A papsag n¢hany tagja megvetette ezt a kikapcsolodasi format és mindazonaltal
kritizalta a kozvetlenség azon formait, amelyek az iidiilések soran létrejottek. Az ipari és
kereskedd kozéposztily idében eltolédva jelent meg a tengerparti iidiiléhelyeken, és
¢lvezhette annak jotékony hatasait. Az G modern tengerpart iranti lelkesedés mogott az ipari
forradalom nyomdn a kozéposztaly ébredése, a rangok kozotti nagyobb mobilitas, a redlbérek

javulasa és a vasut fejlédése allt.?

18 Corbin: The Lure of the Sea 194.
10 Corbin: The Lure of the Sea 242-243.
2 Corbin: The Lure of the Sea 269-270.
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2. Ipari forradalom, a vasut és a gézhajoé korszaka:

A XVIIL szazad mésodik felében kibontakozo ipari forradalom, véltozasokat hozott elészor
Anglia, majd pedig a tobbi fejlett orszag gazdasagi és tarsadalmi életében. A munkdsosztaly a
varosokban koncentralodott, megindult az urbanizacid. Az ipari forradalom fejlédését a
felfedezések, talalmanyok (Watt, g6zgép, 1778; Fulton, gdbzhaj6, 1807; Stephenson,
gbzmozdony, 1814) gyorsitottak.”

A vastt fejlodése olcsobba, gyorsabba és kényelmesebbé tette az utazast. Anglidban az elsd
vasutvonalat Stockton és Darlington kozott épitették meg, 1825-ben, majd pedig 5 évre ra,
megépiilt Liverpool €és Manchester varosa kozott. A vasutvonalak kezdetben az ipari
nagyvarosokat kototték Ossze, késObb a tengerparti lidiil6helyeket is célba vették. A vasut
lehetové tette, hogy a kozéposztily is ¢€lvezhesse az utazéast €s, hogy felfedezhesse az
arisztokracia altal kisajatitott tengerpartot. A vasuti kozlekedés a demokracia kozvetitdje lett.
Az els6 vashti utazast Thomas Cook szervezte 1841-ben, a South Midland Temperance
Association tagjai szamara, Leicesterb6l Loughboroughba mindéssze 1 shilling részvételi
dijjal. Cook szakmai ujdonsdga abban allt, hogy maga vette meg az Osszes vonatjegyet és
vezette a kirandulast. Sikere utan inkluziv tarat szervezett a vildg leggazdagabb embereinek a
Parizsi Vilagkiallitasra, 1855-ben. Egy évre ra megszervezte a ,,Cook’s Tour” —t, amely sordn
az utasok hajon és vasuton utazva ismerhették meg a nagyobb eurdpai varosokat, illetve
¢lvezhették a legelegdnsabb széalloddkat. Thomas Cook 1866-ban szervezte meg elsé hajoutjat
Amerikaba a brit turistak szaméra.?

A XIX. szazad masodik felében egy szallodaépitési hullam indult meg, a hatalmas
latogatoforgalom elszallasoldsanak megoldasa érdekében. Mivel az elsd vallalkozok, épittetdk
a vasuttarsasagok voltak, a szallodak a palyaudvarok kozelében épiiltek fel. Az elsé szallodat
Eustonban adtak 4t, 1838-ban.?®

Az 0j kozlekedési technoldgia, a mélytengeri g6zhajozas wjabb tavlatokat nyitott meg a
turizmus teriiletén. A Cunard Cruise Line, korabban British and North American Royal Mail
Steam Packet Company 1840-ben inditotta els6 transzatlanti jaratat, Britannia nevii hajojaval,

amely Liverpool és Boston kozétt szelte a habokat.?*

21
22
23
24

Bodnar: A turizmus foldrajzi alapjai 23.
Lengyel: A turizmus altalanos elmélete 14-15.
Lengyel: A turizmus éltalanos elmélete 15.
Tasnadi: A turizmus rendszere 25.
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Az ipari forradalom, ami els6sorban Nyugat-Eur6pdban emelte meg a munkdsosztaly
szinvonalat, a vastton és a gézhajon valo utazadsok szaméanak novekedését eredményezte.

3. A amerikai g6zhajozas és fejlodése:

Amerikaban nem volt az eurdpaihoz hasonl6 tthalozat kiépitve. Néhany varos, ugymint New
York, Boston, Baltimore ¢s Washington kozott 1éteztek kiépitett utak, amelyek elsésorban a
postakocsik szolgalatdban alltak. Az amerikai utviszonyokra a rossz kondicié volt jellemzd,
amely az utazas id6tartalmdnak meghosszabbodasat ¢s a szallitasi koltségek megndvekedését
eredményezte. Az utak Aaltaldban a vizi utakhoz vald eljutdst szolgaltdk. Az amerikai
kozlekedési forradalom korai szakasza szinte kizarolag a vizi kozlekedésre épitett. Az
amerikai vasut a vizi kozlekedés haldzatanak kiegészitéseként jelent meg, szerepe abban allt,
hogy a vizi Gton addig nehézkesen elért teriileteket tegye konnyebben elérhetové. Az
utasforgalom kiépitett tithdlozat hidnyaban a vizi utakon foly‘[.25

Az a kozlekedési ujitas, amely altal a vizi kozlekedés ekkora jelentGségre tehetett szert, a
folyami g6zhajo volt... Az amerikai folyami gdézhajé jelentette a vasat eldtt az elsd
kozlekedési forradalmat.” (Schivelbusch 2008:108) Louis C. Hunter a gbézhajozas torténetérdl
irt konyvében az 1j kozlekedési eszkoz jelentdségérdl ezt mondja: ,,Noha a gbzhajé nem
technikdja, valamint hatalmas gazdasagi és tarsadalmi hatdsa sok szempontbodl iparunk Uttord
korszakanak legjelentdsebb teljesitményévé teszik. A vasut kora eldtt a gdézhajo volt a
technikai eszkoz, amellyel meg lehetett hoditani a vadont, €s eldre lehetett tolni a hatart;
magat a gézerdt is a gdzhajoval vezették be és kezdték altalanosan haszndlni az Amerikai
Egyesiilt Allamokban.” (Hunter 1949:61)

Robert Fulton, tarsa David Livingston anyagi segitségével megépitette az els6 lapatkerekes
g6zhajot, amit Clermont névre kereszteltek, és amely 1807-ben indult utjdra a Hudson
folyon.?® (7. abra) Az ezt kdvetd évtizedekben megsokszorozodott a gdzhajok szama és azok
tirtartalma. 1817-ben 17, 1820-ban 69, 1830-ban 187, 1840-ben 536, 1850-ben 740, 1860-ra
pedig mar 735 gbzhajo szelte at a nyugati foly(’)kat.27

A gbzhajok elsddleges hatasa a kereskedelem megkdnnyitése volt. A régiok kereskedelmének
megndvekedése ¢és az ezaltali gazdasagi novekedés csak a kezdeti kovetkezményei voltak a

g0z navigacionak. A gbézhajoval végzett kereskedelem masodlagos hatdsai a nyugati varosi

Schivelbusch: A vasuti utazas torténete 104-107.
Hunter: Steamboats on the Western Rivers 5.
Hunter: Steamboats on the Western Rivers 33.
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kozpontok fejlédése, és ezzel egyiitt a régid népesség stirliségének novekedése volt. A
g6zhajo segitségével jutottak az amerikai €és kiilfoldi migransok a Mississippi V('ilgybe.28 A
migracionak €és a magas sziiletési ratanak koszonhetden a nyugati orszagrész megduplazodott,
1810-ben 1 milli6, 1840-ben 6 millid, mig 1860-ra mar 15 millié ember élt azon a vidéken.?®
A nyugati vidék novekedése és a gézhajon vald szallitas elvalaszthatatlanul 6sszekapcsolddott
egymassal.

Az amerikai gézhajok két tipusa jott 1étre, amelyek feltiinden kiilonb6zoek voltak a tervezés, a
megépités és a gépesités terén. A keleti gézhajo, amely a legfigyelemreméltobb fejlodésen
ment keresztlil a Hudson folyon és a kornyezd vizeken, jellemzodje az alacsony nyomasu
motor, a finom vonalak és kivitelezés, illetve a sebesség. Ez a gdzhajé tipus elsdsorban
személyszallitdé hajo volt, amely kényelemre €s nagyobb sebesség elérésére lett tervezve, és
amely teherarut nem, csak poggydszokat és expressz arukat szallitott. Az Ohio és a
Mississippi folyok nyugati gézhajoinak legfontosabb feladata a teherszallitds volt, bar
gyakorlatilag az 0Osszes hajo szallitott utasokat is. A nyugati gdzhajo legjellegzetesebb
technikai jellemzdje a magas nyomasti motor volt.%

Schivelbusch a vasuti utazasrdl irt nagy hatasti konyvében (Schivelbusch 2008.) arrol beszél,
hogy a tér és az 1d0 megsemmisitése az a toposz, amellyel a XIX. szazad elején a vasut
hatasat leirjak. Az elképzelés az 0j kozlekedési eszkdz altal elért sebességen nyugszik.
Ugyanannyi id6 alatt tobbszor annyi térbeli tavolsdg tehetd meg, mint korabban.
Kozlekedésgazdasagilag ez a tér 6sszezsugorodasat jelenti.

Az emberi er6 altal miikodtetett hajok atlagosan 10-12 mérfoldet tettek meg egy nap és ez a
tavolsag arral szemben még kevesebb volt. Egy korai gézhajo 50 mérfold megtételére volt
képes, mig 1825-re az atlagos napi tdvolsag 100 mérfoldre nétt.>* Ezen adatok alatamasztjak,
hogy a gézhaj6 is megsemmisiti az 1d6t €s a teret. Ez nem csak a tér ujabb és Ujabb tereknek a
kozlekedésbe vald bevonasa altali novekedését jelenti, hanem egy 0j érzékelés létrehozasat is.
»Megéltiik, hogy a széles Atlanti-Ocedn a gézerd hatasara egy csapasra eredeti szélességének
felére zsugorodott... Ugyanebben az aldasban részesiilt Indidval vald Osszekottetésiink.”

(Schivelbusch idézi Quaterly Review, 63. kotet, 1839. 23.)

2 Kane: The Western River Steamboats 13-18.

2 Hunter: Steamboats on the Western Rivers 30.
%0 Hunter: Steamboats on the Western Rivers 62.
3 Hunter: Steamboats on the Western Rivers 41.

14



Schivelbusch fent emlitett miivében azt allitja, hogy a vasut 0j tereket nyit meg, amelyek
eddig nem voltak elérhetdk, &m ekdzben megsemmisiil a tér, nevezetesen a koztes tér. A vasut
mar csak az indulést és a célt ismeri. Allitasa teljesen helytalld a gézhajora vonatkoztatva is.
Ez az uj kozlekedési eszkoz is korabban elérhetetlen teriileteket hodit meg, mikdzben az
indulasi és a célallomas kozti tér megsemmisiilése figyelheté meg. Ez a jelenség napjainkban
is észlelhetd, a luxushajozasi tarsasagok altal ajanlott utak adott varosok image-t adja el a
turistaknak, ugyanakkor az egyes varosok kozti terek elvesztik jelentdségiiket.

,»A tajakban - amelyeket a vasit 6sszekapcsolt, illetve a fovaroshoz kapcsolt - és az arukban -
amelyeket a modern szallitdstechnika kiragadott helyi kotottséglikbdl - az a kozos, hogy
mindkettd elvesziti eredeti helyét, hagyomanyos itt és mostjat, Walter Benjamin szavéval
aurajat.” (Schivelbusch 2008:49) Ezt értelmezhetjiik a gbzhajo altal elérhetdvé tett tajak és a
fedélzetén szallitott aruk kapcsolatara is. A tajak konnyl és olcso elérhetdsége elveszi tolitk
az elzartsag értékét. A t4) leértékelddése a tomeges elérhetdség jol ismert és a mai napig is
zajlo folyama‘[.32

A g06zhajozas, ugymint a vasit nemcsak térben, hanem tarsadalmilag is kozelebb hozta az
embereket egymashoz. Constantin Pecqueur szerint a gdzhajok és a vasutak ,,valoban az
egyenldséget, a szabadsagot és a civilizaciot eldmozditd eszk6zok”, azonban a kiilonb6zo
osztalyok bevezetését is lehetségesnek tartja.33 Napjaink tengerjard hajoi Pecqueur latomasat
keltik életre. A hajokon kiilonb6z6 méretli és felszereltségli szobak, lakosztalyok talalhatok,
amikkel eltérd privilégiumok is jarnak. Fiona Walmsley tanulmanyaban, amelyben a Queen
Mary belsdépitészetét elemzi, leirja, hogy az oceanjard kozosségi helyeit, illetve az utasok
szallashelyeit fliggblegesen elvalasztottdk egymastdl. Ez biztositotta a teljes elkiilonitést a
kiilonboz6 tarsadalmi osztalyok szdmara. Az utazok fizikailag és tarsadalmilag is be voltak
zarva egy vertikalis vilagba.®*

Hunter a gdzhajozés torténetérdl irt konyvében bemutatja a folyami géz0son vald utazas
képét, amely teljesen eltérd az eurdpai vasuti fiilkében vald utazassal: ,Ez itt ’a vildg
kicsiben’” — igy jellemezték altalaban az utleirok a nyugaton kozlekedd gézhajot, és ez valoban
igy is volt. Az élet itt gy folyt, mint a szarazfoldon, csak sokkal intenzivebben. Az emberek
itt dolgoztak, ettek, aludtak €s szorakoztak, itt lettek betegek, és nemritkan a fedélzeten haltak

is meg. Fénylizés €s szegénység, talburjanzo €lvezet €s a legnagyobb nélkiilozés, szabadsag ¢és

32
33
34

Schivelbusch: A vasuti utazas torténete 49-50.
Schivelbusch: A vasuti utazas torténete 82.
Walmsley: Pragmatism and pluralism: the interior decoration of the Queen Mary 166-167.
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szolgasag kozvetlen egymasmellettiségben létezett. Minden tarsadalmi réteg képviseltette
magat: munkasok €s cowboyok, pionirok €s bevandorlok, kereskeddk és gyarosok, farmerek
¢és lUltetvényesek. Sajatos é€letstilusu tarsasag volt. A legkiilonbozobb tarsadalmi rétegekbdl
érkez6 emberek kotetlen érintkezése mély benyomast tett a kiilfoldi latogatokra, akik
egyenesen ugy érezték, hogy mindez Amerika demokratikus egyenléségét jelképezi.” (Hunter
1949:391)

Az amerikai folyami g6z0sok tagassaga és a fedélzetiikon zajlo tarsasagi ¢let szokatlan volt az
europai latogatok szamara. A gozosoket e tulajdonsagaik alapjan gyakran szallodahoz
hasonlitottak. David Stevenson a gézhajé szalonjaban atélt ¢lményeirdl 1838-ban ezt irta: ,,A
latvany sokkal inkédbb emlékeztet egy nagy széalloda halljara, mint egy hajo kajlitj ére.”®

Az Ohio- és Mississippi-g6zhajok népszerli megnevezésévé valt az ,,0sz06 palota” és a ,,mozgd
szalloda” kifejezés. (Hunter 1949:390)

Az amerikai vasati kocsi modelljének megalkotasahoz két kozlekedési modell
Osszekapcsolasa szolgalt alapul: a folyami g6zdsé €s a kompé. A vasuti kocsit szarazfoldi
barkanak is nevezték, utalva arra a kényelemre, amelyet a korabeli gézhajok nyujtottak. A
folyami gb6z0s €s a vasut kozos jellemzdje, hogy az utazas egyazon formadjat tett€k lehetové:
az utazas alatti tdgassagot és a mozgast. 1859-t61 kezdve megjelennek a ,,Palace Cars” és a
,Floating Palace” elnevezésii vasuti kocsik, amelyek nyiltan a g6zhajé modelljére utalnak. 3
,»A pullmankocsikbol kialakitott vonatszerelvény ugy szeli at a nyugati prérit, mint egy
sineken halado gbzhajo... Itt, a prérin, melyet az utasok egyfajta szarazfoldi 6cednként irnak

le, az amerikai vasut €és a hajo képzettarsitdsa varatlan fenomenoldgiai megerdsitést nyer.”

(Schivelbusch 2008:126)

4. Tengeri hajozas iparaganak kialakulasa:

Az 0j kozlekedési technologia, a mélytengeri gbzhajozas wjabb tavlatokat nyitott meg a
turizmus teriiletén. A Cunard Cruise Line, korabban British and North American Royal Mail
Steam Packet Company 1840-ben inditotta be rendszeres posta- és személyszallitasat az
Atlanti-6ceanon keresztiil. A tarsasag biztonsagos, gyors és megbizhatd hajokat épitett, a
kényelem is fontos tényezd volt, de csak miutan az elsé harom kritérium megvalosult. Cunard

jelszava a gyorsasdg €s a biztonsag lett. 1842. januar 3-d4n a Britannia gd6z0s kihajozott

35
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Schivelbusch: A vasuti utazas torténete 124.
Schivelbusch: A vasuti utazas torténete 118-128.
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Liverpoolbdl Halifaxba, amelyen Charles Dickens is utazott. Az irdt egy el6adas megtartasara
kérték fel a hajon utazok szorakoztatasa végett. Elményeit az American Notes for General
Circulation cimet visel6 uti beszamolojaban vetette papirra. Dickens csalodott volt elsésorban
a kabinjaval kapcsolatban, amely egyaltalin nem hasonlitott azokra a képekre, amelyeket az
utazasi irodaban latott. Ez az ut val6jaban még nem szamitott ,,tengeri hajoutnak” (,,cruise”),
hanem inkébb ,uti cél utnak” (,,destination voyage”), amely soran az egyik helybdl egy
masikba lehetett eljutni. A hajo csak a széllitas eszkoze volt, amely abban az id6ében a legjobb
és egyuttal az egyetlen tengeri utazasi modnak szamitott.*” (8. abra)

Nehéz hivatalos allasfoglaldst tenni, mikor és hol indult utjara az elsd igazi tengeri hajout. Az
biztos, hogy Thomas Cook, akit méltan neveznek az utazasszervezés atyjanak, 1856-ban
szervezte meg az elsé eurdpai Grand Tourt, majd pedig 10 évvel késébb az elsé hajoutat
els6sorban brit turistdk szdmara. A Peninsula and Oriental Steam Navigation Company
(roviden P&QO) allitdsa szerint tarsasaguk ,talalta fel” a tengeri hajokazast, amely mar az
1800-as évek elejétdl fogva szervezett hajoutakat Britanniabol Spanyolorszagba és
Portugaliaba, illetve Malajzidba és Kinaba. William Makepeace Thackeray 1844-ben a P&O
hajojan utazott, tapasztalatait a Diary of a Voyage from Cornhill to Grand Cairo cimi
mivében publikalta dlnéven. Az elsé amerikai szervezésii hajout 1867-ben indult Gtjara New
Yorkbdl, melynek szervezdje Charles C. Duncan volt. A Quaker City nevii lapatkerekes g6zos
fedélzetén volt Mark Twain is, aki élményeirdl The Innocents Abroad, or The New Pilgrims’
Progress cimmel tutikonyvet adott ki 1869-ben. Twain a hajoutat egy hatalmas piknikhez
hasonlitotta, amely folyamatos {innepségekre utal. Ezek kozéppontjdban az étkezés, a
tancolds, a szabadidds- és szorakoztato tevékenységek allnak, s amelyek a mai tengeri hajozas
jellegzetességei is egyben.38

Amig a legtobb gbzhajozasi tarsasdg a transzatlanti utakra fokuszalt, némelyik, a North
German Lloyd, a Hamburg-America Line és a Royal Mail, felgjittatta oreg hajoit és mas
jellegti kirandulasra kiildte azokat a XX. szazad elején. A Hamburg-America Line 125 napos
vilagkoriili utat szervezett, amelyet két hajoja, a Cleveland és a Cincinnati fedélzetén lehetett
megtenni. A Cunard Line, a Canadian Pacific Line és a Red Star Line ugyancsak ajanlottak
vilagkoriili hajoutakat, a téli idészakot nem kedvelék szaméra.® A Cunard Line harom uj

hajot — Mauretania (1906), Lusitania (1907), és Aquitania (1914) - épittetett, hogy hatalmat

37
38
39
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fenntartsa az Atlanti-6ceanon a német hajozasi tarsasagokkal szemben. A Cunard brit rivalisa
a White Star Line elhatarozta, hogy olyan hajokat épit, amelyek csendesebbek, stabilabbak és
fényliz6bbek, mint barmely masik 6ceanjard hajo. Igy megépiilt az Olympic (1911), a Titanic
(1912) és a Britannic (1934), amelyek valosagos ,,usz6 palotdk™ (,,floating palaces”) voltak,
elokeld és méltosagteljes arculattal és jo sok szabad fedélzeti teriilettel, amely a fényiizd
kertek tengeri megfeleldje lett.* (9. abra és 10. abra)

A rettegett, kényelmetlen €s életveszélyes tengeri hajoutazas €lménye atalakult; helyébe 1épett
az ¢élmény dus, szervezett és biztonsagos kirandulds érzése, amely soran az utazd egy
magasabb tarsadalmi osztaly tagjanak érezhette magat.*’ A tengerjaré hajok a modernitas
ikonjaiva valtak, amelyek a Grand Tour modern valtozatat ajanlottdk az embereknek.

Az 1930-as években végbemend gazdasagi, politikai valtozdsok hatassal voltak a hajozasi
tarsasagokra is. Valtozasok torténtek az amerikai bevandorlasi politikat illetéen, amely a
hajézasi tarsasagok bevételeinek csokkenéséhez vezetett, mivel utasaik harmada emigransok
voltak. A bevandorlasi torvény megvaltozasa arra 0sztondzte a tarsasagokat, hogy uj piacot
taldljanak és klienseik egy 0 tipusat célozzdk meg. Az 0j piac Amerika lett és 1930-ra az
utasok 80%-a mar amerikai volt. Az utazok egy 0 tipusa jott l1étre: amerikaiak eurdpai
szarmazassal vagy Europarol vald tudassal és tapasztalattal, amelyre az elsé vilaghabora
idején tettek szert. Az 1929-es Wall Streeti tdzsdekrach esést hozott a hajozasi tarsasagok
teher- és személyszallitasi bevételeiben. A Cunard Line ezért ugy hatarozott, hogy harom
hajobol allo flottajat, amelyek heti rendszerességgel szelték az Atlanti-6cedn habjait, kettore
csokkenti. A vilaghdbortuk kozti iddszakot a transzatlanti utazas arany korszakanak is szoktak
nevezni, mivel az egyes hajozasi tarsasagok kozott hatalmas verseny alakult ki az utasokért.*?
A nagy gazdasagi vilagvalsag és a szesztilalom hatdsara a hajozasi tarsasdgok ,,alkoholtarat”
(,,booze cruising”) szerveztek, amelyeket a felszolgaland6 alkoholtartalmak €s azok arainak
feltiintetésével hirdettek.*®

A masodik vilaghaboru kirobbandsaval a hajozasi tarsasdgok hajoikat hazajuk hadseregének
szolgalataba allitottak. Ez a hajozasi turizmus stagnalasat eredményezte.

A ,tengeri hajozasi iparag” (,.cruise industry”) Uj lendiiletet kapott az 1970-es években,

amikor a Carnival Cruise Line Gjradefinialta a tengeri utazas fogalmat. A potencidlis vevok
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hajlamosak voltak ugy gondolni a tengeri hajézéasra, mint egy igényes €s luxus utra, amely
soran estélyi ruhat kell o6lteniiik és intellektualis témakrol kell csevegniiik egy koktél mellett.
A Carnival ezen a felfogason gy valtoztatott, hogy az utazni vagyoknak ,,informalis és
szorakoztatd vakaciot” (,informal and fun holiday”) ajanlott, amely hasonldéan
megtapasztalhato a tradicionalis szarazfoldi iidiilékben is.**

A ,cruise” elnyerte mai jelentését: ,,utazast tenni a tengeren, egy hajo fedélzetén, szoérakozas
céljabol, altalaban szamos kikotot érintve” (,,to make a trip by sea in a liner for pleasure,
usually calling at a number of ports™), amely a Collins English Dictionary-ben is olvashat6. A
hajé e jellemzdje miatt mondjak, hogy hasonlit egy ,,mozg6 udiiléhelyhez” (,,mobile resort™),
amely utasokat szallit egyik helyr6l a masikra. A mai hajokra nem utazasi eszkozként
tekintenek, sokkal inkdbb, mint ,lebegd hotelekre” (,.floating hotel”). A hajok lebegd
hotelekként vald reprezentdlasa egyre hangsulyosabba valik, ahol hasonld szolgaltatasok
vehetSk igénybe, mint a szarazfoldi tarsaikban. *°

A hajozasi tarsasdgok egyre nyomatékosabban reklamozzak és poziciondljdk sajat
markajukat, hogy a vésarlok képesek legyen termékeik azonositdséhoz a verseny
novekedésével. Ez ugyancsak lehetové teszi a vasarlok szamara az arak dsszehasonlitasat és a
konnyebb dontéshozatalt. Amig a Carnical Cruise Lines Osszekapcsolja a ,,Fun Ships”
jellemzdit markajukkal, jelszavuk: ,,Szérakozds mindenkinek, mindenki a szorakozésért”
(,,Fun for All, All for Fun”), addig a Cunard Cruise Line egy eldkelobb image-et és egyedibb
élményt ajanl, szlogenjiik: ,,Egyszer az életben” (,,For once in your life, live”). A Cunard,
amely egy patinas angol cég, elsdésorban angol nemzetiségli emberek és az iddsebb korosztaly
korében népszerli. A Cunard hajokon fontos az angol hagyoméanyok kovetése, mindennap
»teatime” van, ahol teat szolgalnak fel hagyomanyos angol siiteményekkel, a fedélzeten
Golden Lion Pub talalhato, ahol bingdt és mas vetélkedOket szerveznek, illetve kiilonbozo
tradicionalis angol balok keriilnek megrendezésre, mint példaul a Royal Ascott Ball vagy a
Black and White Ball. A Disney Cruise Line, amely a Disney Corporation egyik alvallalata,
egy jol koriilhatarolhatd arculatot hozott 1étre, amely elsésorban a csalddosok szdmara jelent
vonzerdt. Természetesen hajoikon nemcsak a legkisebbekre specializalodtak, akik szdmara 24
oras gyermekmegorzést i1s vallalnak, hanem a csalad Osszes tagja szamara kinalnak

programokat.*®

Swarbrooke - Horner: Consumer Behaviour in Tourism 293.
Kingston: Cruise ship tourism 3.
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A ,.tengeri hajozasi ipardg” (,,cruise industry’) az elmult négy évtizedben hatalmas fejlddésen
ment keresztiil. A Cruise Line International Association (CLIA) szerint 1980-ben 1.43
millidan, 2006-ban pedig 12.1 millidan utaztak tengerjard hajon.*’” 2005-ben mintegy 10
millidan szalltak tengerre Amerikdban, mig 11 millidan vilagszerte. Csak néhany példa a
hajozasi tarsasdgok profitjarél: A Norwegian Cruise Line 1 billié dollart koltott 2 uj hajo
¢épitésére 2007-es indulassal, a Royal Caribbean Cruise Line 69 %-kal tobb bevételt, azaz
474.4 millié dollart konyvelhetett el maganak 2004-ben, a P&O Cruises Arcadia nevii hajoja
78 %-os elozetes foglalast ért el, amikor a hajo még épités alatt allt Olaszorszagban. Az
emberek, gy tiinik, alig tudnak varni, hogy tengerre szélljanak.*®

Nemcsak a tengeren, de a szarazfoldon is fejlodés figyelheté meg. Kochi (azel6étt Cochin)
22.7 billio dollart fektette be, hogy India kozponti kikotdjévé valhasson. Miami Uj
hajéterminalt épitett, ahol 2004-ben 3.5 milli6 utas haladt at. New York 30 milli6 dollart
fektetett be a brooklyni kikotéjének modern létesitményeire.*?

A tengeri hajoutak 5 specialis jellemz6jét allitotta fel Davidoff és Davidoff 2004-ben,
amelyek vonzerdt jelentenek az utazok szdmara: 1. Utasok kiilonb6zd helyeket latogathatnak
meg rovid 1d6 alatt, mas utazasi eszkoz igénybevétele nélkiil. 2. A hajok onalléak. 3. A
tengerjard hajokon ,,cruise director” €s szakképzett legénység all az utasok szolgélataban,
hogy a szorakoztatdsukrol gondoskodjanak. 4. J6 mindségli ételeket szolgalnak fel elegans
stilusban. 5. Altaldban minden utas ugyanazon a napon kezdi és fejezi be a vakacioj at.>°

A hajokat nagysag, utasok és szobak szama alapjan szoktak osztalyozni. (11. abra)

A kisebb méretli hajok altalaban magasabb szintli szolgaltatdsokat nytjtanak €s egy dragabb
piaci szegmenset képviselnek, ebbdl kifolyolag magasabb arakkal is dolgoznak. Ezen hajok
szamanak novekedésével egy idoben egyre nagyobb szamban és méretben épitenek hajokat. A
tengerjarohajo-készitok az 1970-es években ugy tartottdk, hogy egy 25000 tonnas és 800 fos
hajo a legkoltséghatékonyabb és legkifizetédébb. Manapsag viszont a méretgazdasagossag
elvét alkalmazzak joval nagyobb hajok épitésére; a legijabb hajok 100000 és 150000 tonna
kozt épililnek és tobb mint 3000 utast képesek széllitani. A nagyobb méretli hajok a
létesitmények és tevékenységek nagyobb valasztékat képesek ajanlani. A tengerjard hajo

képzetérdl valo atallas a lebegd iidiilére, csak ugy tud l1étrejonni, ha a hajo elég nagy ahhoz,
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hogy olyan szabadid6s- és szorakoztatd lehetdségekkel rendelkezzen, mint szarazfoldi tarsai.
érdeklodési korrel rendelkeznek. A hajozasi tarsasagok, egymas feliilmulasara befektetnek a
,legnagyobb, legszebb, legelsd” (,,biggest, grandest, first””) dolgokba, igymint az els6 eskiivoi
kapolna, jégpalya, sziklamészo fal, gérkorcsolyapalya stb.>

A hajozasi tarsasagok tematikus utazasokat is szerveznek, amelyek mar a hajozéas korai
id6szakatol kezdve 1éteztek, azonban csak az 1980-as évektdl kezdve reklamoztak igy a
hajoutakat. A tematikus utazdsok kozéppontjdban a zene, a tanc, a kulinaris élvezetek,
egészség és a jolét all. Specializaltabb ajanlatok a nudista utazésok, homoszexualisok és
leszbikusok, illetve motorosok szaméara ajanlott utak.*?

A hajozds mar nem egyfajta iiléélményt nyljt, A-bol B-be vald szallitast; a hajozasi
tarsasagok szarazfoldi vakacios komplexumokkal versengenek. Az 11j tengerjar6 hajok szamos
sportolasi, rekreacios, szorakozasi tevékenységet és kulturalis programot ajanlanak. A
nyaralas uti célja maguk a hajok lettek és a varosok pedig a masodik helyre szorultak.>®
Megsziiletett a tengerjard hajok 0j fogalma a luxushajo.

A ,tengeri hajozasi iparag” (,,cruise industry”) harom tarsasag kozt oszlik meg. Els6 helyen a
Carnival Corporation all, amely 70 hajot, és 13 markat képvisel, koztik a mar emlitett
Carnival Cruise Lines, és Cunard Cruise Line, de emlitést érdemel a Princess Cruise Line,
AIDA, Costa Cruise Line is. Masodik helyen a Royal Caribbean Cruises talalhatd, amely
magaban foglalja a Royal Caribbean International és a Celebrity Cruises tarsasdgokat, illetve
Osszesen 27 hajot birtokol. Végiil, de nem utolsosorban a Star Cruises Group, amely a
Norwegian Cruise Line, a NCL America és az Orient Lines 19 hajdjanak tulaj donosa.”*

A legfébb hajézasi uti célnak Eszak- és Kozép-Amerika szamit, amely 57 % piaci
részesedéssel bir. A masodik legnépszertibb uti cél Europa, amely a piac 24 %-at, mig a vilag

t3bbi teriilete a piac 16 %-at birtokolja.>

5. A luxushajok értelmezése:
A luxushajo, mely méltoképp nevezhetd isz6 varosnak, a turizmus egy Uj élményterét hozza

létre. Ez szerintem egyfajta témahely, melyben mind a latvany, mind pedig a fogyasztas
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tevékenysége is a kozéppontban all. A luxushajokon 1étrejon egyfajta mesterséges vilag. A
bevasarlokdzpontok, melyek ugyancsak egy szintetikus vildgot teremtenek, értelmezése ¢€s
szemiotikai elemzése a luxushajok belsd tereinek kialakitasara is nagymértékben helytalloak.
5.1. Az élménytarsadalom kialakulasa:

Gerhard Schulze Elménytarsadalom cimii nagy jelentdségli miivében olyan tarsadalmi
valtozasokrol ir, amelyek lehetdvé tették az egyén szdmara a lehetOségek boviilését. Az
¢letszinvonal emelkedése, a munkaidd csokkenésével egyensulyban a szabadid6 ndvekedése,
a tanuldsi lehetdségek bdviilése mind hozzdjarult az élethelyzet javulaiséhoz.56 »Az élet
megélése és atélése keriil az érdeklédés kozéppontjaba. ,Eld meg az életed!” parancsanak
nyomasara allandosuld cselekvési dinamika bontakozik ki, szervezddik meg a rohamosan
terjeszkedd élménypiac keretében, befolydsolja a kozosségi élményszerzési mintékat, s a
szocialis kornyezetet élménykozosségként hatarozza meg.” (Schulze 2000:135)

Az 1970-es években volt egy toréspont, ami utan megvaltozott a tarsadalom képe, a kultara
szervezOdési elve. Schulze a német tarsadalmat vizsgélta, de az altala megfigyelt tendencidk
mas tarsadalmakra vonatkozoan is helytalloak. Eszerint az 1970-es évek végéig a haboru utani
ujjaépités, a joléti rendszer 1étrehozasa kototte le a német tarsadalom erdforrasait. Az 1970-
80-as években bekovetkezett torés utdni joléti tarsadalmat Schulze az élménytarsadalom
kifejezéssel irta le. Schulze két ideéltipikus dichotdmiat rajzol fel. Mig az 1970-es évek
végéig a sziikosség tarsadalma volt jellemz0, az 1970-es évek végétdl 1980-as évek elejétdl az
¢lménytarsadalom valik meghatdrozéva. A két tarsadalom kiilonbsége ott ragadhatd meg,
hogy az egyikhez a szlikosség, a masikhoz pedig a bdség, a jolét, az élmény fogalmai
tarsithatoak. A valasztasi lehetdségek sziikGsségét felvaltja a valasztdsi opcidk
megnovekedése, s ez a tarsadalmi szintek felfelé tolodasat idézi eld. A legalsobb tarsadalmi
csoportok szamdra is elérhetdvé valnak kordbban nem adott lehetdségek. Tarsadalmi
statuszemelkedés figyelheté meg, amely a lehetségek terének megnyitasaval jart egyiitt.”’

Az élménytarsadalom lényegét Schulze az alabbiakban fogalmazza meg: ,,Tarsadalmunkban
az ¢letfelfogasok legkisebb kozOs nevezdje a szép, érdekes és értekes élet eszménye”.
(Schulze 1992:37) A ,,sz¢ép élet projektje” fokozott ,,befelé iranyultsagot” igényel, hiszen a
szépség nem altalanosan meghatarozott fogalom;...a szubjektum Onmegtapasztalasadbol ered:

»a befelé iranyultsdg: élményre orientdlodas. A szép élet terve az élményszerzés terve.”
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(Schulze 1992:38) A szépség mellett a boldogsag fogalmat is belefoglalja az élmény
képzetébe: ,,Az ¢élményorientdcid a boldogsag keresésének legkdzvetlenebb formaja.”
(Schulze 1992:14)

Az élményorientacidé meghatarozza az egyén cselekvését, illetve egyre fontosabba valik egyes
tarsadalmi csoportok megszervezddésében. A XX. szazad végére az élmény, élményszerzés a
joléti és atmeneti tarsadalmak hétkoznapi életének és érdeklddésének is a kozéppontjaba
keriilt. Mig korabban csak szlk, privilegizalt csoportokra volt jellemz6 az élményorientacio,
addig az 1980-as évekre a népesség egyre szélesebb rétegeire is érvényessé valt, egyre
nagyobb részt foglal el a cselekvok idéfelhasznalasabol, és a mindennapi élet mind tobb
terliletére kiterjed. Mar nemcsak a szabadiddre korldtozddik, hanem a munka vildgat is
aithatja.58

A sziikdsség tarsadalmaiban a tarsadalmi cselekedetek kifel¢ iranyultak, a valtozas
kovetkezményeként a tarsadalmi élet is befelé, az egyénre iranyul. Az egyén szubjektivitasa,
az Onmegvalodsitas keriil elétérbe, amelyet eldnydsen befolyasol, hogy az emberek tobb
szabadidével kezdenek rendelkezni. A lehetdségek boviilése végett az linnepek szdmanak
novekedése is megfigyelhetd, amely az élménykeresést teszi sokszinlibbé. A nagyobb szamu
innepbdl az egyén konnyebben tud valasztani szdmara megfelelét. Az egyes iinnepek
résztvevéinek  érdeklédése homogenitdst mutat, konnyliszerrel lehetnek azonos
élménycsoportok  tagjai. Schulze az ¢élménytarsadalom tagozodasat  kiilonbozo
¢lménycsoportokon, ¢lménymilidkon keresztiil mutatja be, amelyek a tarsadalom makro
szerkezetét alakitjak. Ezt a valtozast ismeri fel, illetve teremti meg egy egész iparag: az
¢lmény management.59

Az élményipar olyan mesterséges helyeket alakit ki, ahol az élmények lejatszodhatnak. Ezeket
a helyeket nevezik élményparkoknak, ahol kozds- é€s/vagy egyéni identitdsélmények

l1étrehozasa torténik egy viszonylag zart térben.

5.2. Unnepek — vasar, vidampark, témapark:
Az ¢élményparkok vagy mas néven témaparkok eredete a kozépkori, eurdpai vasarokhoz
nyulik vissza. Botterill szerint az emberek térben €s idében 1étrehoztak egy olyan helyet, ahol

nagy szamban Osszegylilhettek, hogy ritudlis, szorakoztatd, szabadidds, és latvanyos
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tevékenységekben vegyenek részt, amely sordn ételek, aruk és szolgaltatasok fogyasztasa és
cseréje torténik. A téma park, amely modern megnyilvanuldsa a vasaroknak, karnevaloknak
¢s vidam parkoknak, a kulturalis jelenségek egy osztalya, amelyeket Botterill szorakoztatd
tajképnek nevez.®® A szorakoztaté tajképek tarsadalmi fejlddését a 12. dbra mutatja.

A vasarok legelsé megjelenése az okorba nyulik vissza. Az 6kori gorogok agora, a romaiak
pedig forum névvel illették a piacokat, amelyek a varosok kozpontjaban helyezkedtek el. A
kereskedelmen kiviil itt zajlott a politikai és vallasi élet is. A vasar szot a kozépkorban emlitik
meg elOszor. Az els6 vasart 1133-ban szervezték meg London utcain, amely nemcsak egy
kereskedelmi eseménynek, hanem vallasi linnepnek is szamitott. Ezért a parasztsagon til a
zarandokok is rendszeres latogatoknak szamitottak.®*

A XIX. szazad végén a szdrakozas terlilete megsziint vasarnak (a koncepcid, amelyhez olyan
fogalmak kapcsolddnak, mint piac, iinnep és lakoma) lenni és 0j nevet oltott, ez lett a vidam
park (a koncepcid, amelyhez olyan fogalmak kapcsoldodnak, mint kozteriilet, szorakozas,
pihenés). A szdrakozas forgatokonyveit a vasarokban a kozdsség maga 4llitja eld, mig a
viddm parkokban ez az egyének szdmara van létrehozva. A vésarok, amelyek kereskeddket
koncentral, ahol nem tartés ¢lelmiszerek ¢és italok, illetve szérakoztatd létesitmények
talalhatok. A szorakozast a kiilonds allatok és emberek mutogatdsa, illetve vardzslok,
akrobatdk, énekesek, tancosok, zenészek latvanyossagai jelentették. A vidam parkok
megjelenésének, mint specidlis teriilete a szorakozésnak, az elektromossag, a mechanikai
attoreés, a szabadidé megjelenése, és a vasut fejloddése is nagymértében hozzeijéu’ult.62

A vidam parkokat egy 1j jelenség, az élménypark valtotta fel. A téma parkok iparaganak
1étrejottét 1955-0s évhez kotik, amikor megnyilt a Disneyland Anaheimben, Kaliforniaban.
Walt Disney kihasznalta Amerika csodalatat a filmek és a TV irant, gy hogy beépitette azt
parkjanak designjaba ¢€s reklamozéasaba. A park tervez6i animatorok voltak, akik ugymint a
mozivasznon, itt is jelenetek egész sorat hoztdk Iétre, amelyek a kozonségnek egy jol
iranyitott aramlasi rendszerben vald6 mozgasat biztositotta.®® ,Disneyland az otvenes évek
Disney-rajzfilmjeivel és tévémiisoraival fennallé szoros kapcsolatanal fogva mikddik,
hasonldan ahhoz, ahogyan a plaza a tomegmédia és a rekldm konzumerizmusaval apolt

Osszefliggései alapjan.” (Gottdiener 2009)
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Az tinnepek a homogén 1d6ét szegmentaljak, s igy a tdrsadalomban egy periodicitast hoznak
létre.  Ciklikussaguk magatol  értetédd, beleivodott a tarsadalmak szerkezetébe,
gondolkoddsmddjaba. Az ilinnepek tovabbi jellegzetessége a sajatos idObeliségen tal, hogy
sajatos térbeliséget is takarnak. A vasarok a vallasi kalendarium szerinti egyhazi tinnepekkor
szervezOdtek meg, évente tobb alkalommal; altaldban a varos utcdin, foterén, tehat nyitott
térben. A vidamparkokat szezondlisan szervezték ¢€s szervezik meg, félig-nyitott térben. Az
¢lményparkok egy zart térben jonnek létre, ahova csak bizonyos Osszeg megfizetése utan
nyerhet betekintést az érdekl6dé. A parkokban a fikcid térbeliesitése torténik. Ezek a parkok
az tnnepi kiilonleges idot személyesitik meg, illetve intézményesitik. Ezaltal az tinnepi 1d6
kommercializdlodédsa és az emberi élmények irdnti igények piacositasa torténik. Az
¢lményparkokban masképp mulik az idd, az id6tapasztalatnak egy masfajta jellege jon létre.
Cél egyik oldalrol az élményorientacid, az élménykeresés és — birtoklas, masik oldalrol pedig

a profit maximalizalésa.

5.3. A luxushajék, mint témahelyek értelmezése:

A kommercializalt témahelyeknek miifaj szerint két tipusa létezik: a témapark, illetve a
shopping mall. Elébbinél a latvany, utobbindl pedig a fogyasztas tevékenysége all a
kozéppontban. Mindkét esetben ellendrzott, szimbolumokkal ellatott nyilvanos terekrdl van
sz6. Rengeteg példaval lehet szolgalni mindkettd esetében, témapark példaul Disneyland, a
Vici utca, vagy Las Vegas és shopping mall példaul a West Edmonton Mall, vagy a pécsi
Arkad. Szerintem a luxushajok mindkét kategoriaba beletartoznak, hisz nemcsak a latvany all
a kozéppontban, hanem a fogyasztas tevékenysége is fontos.

Kozponti kérdés, hogy a shopping mall hogyan értelmezhetd kiviilrél, mint épiilet, illetve
hogyan értelmezhetd, mint tevékenység, amit az épiileten belill végeznek?

Kiviilrdl, épiiletként valo értelmezéséhez az 1800-as évek kozepétdl at kell tekinteni az elsd
aruhazak 1étrejottét és az épitészet kiillonbozo stilusait.

Parizsban 1839-ben 1étrejott az elsd nagy aruhaz, mely egy hajot formézott. Ebben a korban
kiilonboz6 kulturalis technikak jottek 1étre. A tomegtermelés kordban interakcid soran alakult
ki az ar. A vésarlas tevékenysége nyilvanos téren zajlott, varosi fotéren, piacon. Az idd
mulasaval ez a tevékenység zart térbe keriilt at, ahol a termékeknek mar szabott aruk volt.
Richard Sennett szerint a vasarlas elnémulasa, az egyre kevesebb interakcid a varosi terek

elnémuldsahoz vezetett. A kirakat, melyek a nyilvanos terek fel¢é nézve az iizenetek
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eljuttatasara hivatott, a vizualis fogyasztas technikdjat hozta 1étre. Egyre nagyobb szerepet kap
a szem ¢és a vizualis ingerek. Sajatos fogyasztasi viselkedés jelenik meg, melyet Walter
Benjamin ,,k6szalo” embertipusnak nevez.

1851-ben a londoni vildgkidllitas megnyitasdval megsziiletik a modern ¢épitészet. A
Kristalypalota forradalmian uj ¢épitési modban sziiletett, mely nemcsak az épiilet
mobilitdsdban, az Ojszeri alapanyagok (iiveg, vas) bevezetésében, hanem a hatalmas terek
konnytiszerkezettel torténd atkotése tekintetében is megnyilvanult. Az 1890-es évekre 1étrejott
a passzazsépitészet, mely nagy varosi terek lefedését vitte végbe. Ez lett az élményépitészet
kiinduldépontja. Azonban ez az épitészeti stilus az 1920-30-as években kimegy a divatbol,
mivel az imitélt varosi tér mar nem fért be a modern varos image-be. A modern épitészet az
ornamentikdval szemben a miikodOképességre helyezi a hangsulyt. Az épiileteknek nem
érzéki ingereket, hanem puritanizmust kell kivaltaniuk.

Az 1950-60-as években az ornamentika felértékeldodése, diszitéskényszer jon létre, melyet
pszeudo-ornamentikanak is hivnak. Kialakul a mall épitészet, mely bizonyos foldrajzi
kornyezetekbdl onkényesen kivalogatott elemekkel dolgozik. A mallok nagyon hasonlatosak
egymashoz, homogenizalnak. A plazak jellegzetessége, hogy meglehetdsen semleges kiilsdvel
rendelkeznek, nincs kapcsolatuk a varosi miliével, amibe belehelyezkednek. Ugy is
mondhatd, hogy nincs atmenet a kdrnyezet s az épiiletek kozott.

A luxushajokra, igymint a plazédkra, jellemz6, hogy nagyon hasonlatosak egymashoz. Az
egyes hajozasi tarsasagok létrehoznak bizonyos sajatos elemeket, amelyek mindegyik hajojuk
kiils6 megjelenésében fellelhetd, eldsegitve a marka azonositdsat. A legfontosabb a marka
szimboluma, ami 4&ltaldban a hajo kéményén helyezkedik el és igy mar messzirdl
azonosithatova valik. Példdul a Crystal Cruise Line logdja a ketté egymads felé¢ forduld zold
csikohal (13. abra), a Celebrity egy hatalmas fehér X betiit hasznal. (14. abra) Talan a
legjobban beazonosithato logd Mickey egér, amely a Disney Corporation levédett
szimboluma. (15. &bra) Azonban nemcsak a logdk elhelyezése, hanem szinek, mintdk
haszndlata is jellemzi a hajokat. A Cunard hajokat mar a megjelenésiiktél fogva azonos
designnal épitették, jellegzetességiik a fekete hajotest és a piros kémény. (16. abra) Erdemes
megemliteni az AIDA hajozasi tarsasagot, amelyet jol beazonosithatd tesz a hajoik oldalara

festett mosolygos arc. (17. 4bra)
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A plazak ¢és a luxushajok beliilrdl torténd értelmezéshez meg kell vizsgalni, hogy milyen
tevékenységek torténnek ezekben az épiiletekben, illetve milyenfajta interakciok folynak
benne?

A luxushajok koézéppontjaban a latvany és a fogyasztas tevékenysége all. Utobbi harom
szinten johet 1étre. Az individudlis szinten a személyiség, identitas felépitésében van szerepe,
mely bizonyos markak, trendek, szolgaltatasok egyéni fogyasztasahoz kapcsolodik.
Ugyanakkor csoportképzd erdvel is rendelkezik, hisz a hajokban megtalalhatok az azonos
markak, szolgaltatasok fogyasztoi is. S végiil az dssztarsadalmi szinten értelmezhetd, hogy
milyen lehet6ségek nyilnak a fogyasztasra, hogyan zajlik ez a tevékenység, illetve mi a titka
ezeknek?

A Dbevasarlokozpontba és a luxushajora 1épd prediszponalt vésarld rendelkezik olyan
vagyakkal, igéretekkel, melyek az adott markdhoz, termékekhez kapcsolodnak. Ezt az
elozetesen latott reklamok, hirdetések, magazinok, internetes feliiletek biztositjak. Az
¢épiiletben két vilag 1étezik, a szimbolikus, nehezen megragadhaté vilag és a targyak, aruk
szilard strukturakban rogzitett tomege, melyek folyamatos interakcioban vannak egymassal. A
hajotervezés kiilonbozd plazaépitészeti modszereket haszndl fel az emberek aramlasanak
korlatozasa céljabol, illetve a pénzkoltés maximalasa érdekében. Gondosan elhelyezett padok,
szokoOkutak, 1épcsdsorok segitik eld a nézelddodk iizletekbe, barokba vald becsalogatasat. ,,Az
alapvetd marketingelv az ,érintleges vonzalom”, amelynek hatasara ,a lehetd
legkiilonb6zébb targyak egymas mellé rendelve kolcsondsen tamogatjak egymast”. (Crawford
2009.) Richard Sennet ezt a targy hasznalati értékének pillanatnyi felfliggesztésével
magyarazza. Példaul egy haremet megjelenité kirakatban elhelyezett egyszerli edény
egzotikussa, sejtelmessé valik. A képi vilag, az inszcendlt vildgok, a kirakatok beallitott
jelenetei egy torténetbe helyezik a targyakat. A jelentésosszefliggés-rendszerbe agyazott
targyak a figyelem kozéppontjaba kerililnek. Fontos, hogy sok torténet legyen, és hogy ne
véljon tul mesterkéltté, unottd, elavulttd ez a képi vilag. Hihetetlen mennyiségli képek aradasa
torténik, melyek két teriiletrdl érkeznek: a természet, az dserdd, illetve a torténelem, a
kulturalis 6rokség teriileteirdl. A targyak, az iizletek, barok és éttermek is fragmentaltak, nem
egy linearis elbeszélésrdl van szo, kiilonbozd korok megférnek egymas mellett. A luxushajok

egy designelvet kolcsondztek a Disneylandtdl: a kiillonb6zo témak térbeli stiritését.®*

o Crawford: Vilag a plazaban
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A modern hajok mar nemcsak egy szallitasi eszkdzként miikddnek, fedélzetiikon meghatarozo
funkciova Iépett a szorakozéas, az élményszerzés és természetesen a fogyasztds is. A
tematikusan felépitett szinteken, utcdkon iizletek, éttermek csabitjadk az utasokat. Belsd és
kiils6 uszoda, jakuzzi, jégpalya, planetarium, jatékterem ad otthont a csaladi programoknak. A
sportolni vagyoknak kondicionald terem, bilidrd, squash, koséarlabda- vagy akar golfpalya all
a rendelkezésére. Barok, szinhazak, kaszinok, tanctermek elégitik ki a kiilonb6z6 korosztaly
igényeit. Hétkoznapi szolgéltatasok, ugymint a recepcion banki és postai szolgaltatasok,

illetve szamitogépes termek is megtalalhatok, kommunikacios kozpontta emelve a hajot.

5.4. A luxushajok szemiotikai elemzése:

Mark Gottdiener Visszafoglalt kdzpont cimii tanulmédnyaban a plazak szemiotikai elemzését
végzi el. A bevasarlokozpontok, melyek ugyancsak egy szintetikus vildgot teremtenek,
szemiotikai elemzése a luxushajok belso tereinek kialakitasara is nagymértékben helytalldak.
A plazak ¢és szerintem a luxushajok is két szervezdelv egymasba kapcsolodasanak
helyszineként értelmezhetdk. Az egyik elv a vallalat azon szandékat tiikkrozi, hogy minél tobb
terméket adjon el, s igy minél nagyobb profitra tegyen szert. A masik elv szerint a luxushajé
¢s a plaza olyan fizikai tér, ahol az emberek egy varosi kornyezetben talaljak magukat. E
kétfele szervezdelv keresztezddése alkotja a plaza jelrendszereit.65

A jelrendszerek értelmezése két kiillonbozd rendre, a paradigmatikus és szintagmatikus
jelentésrendre vonatkoztatva jon létre. A paradigmatikus rend a plaza és a luxushajo
motivumdra, mig a szintagmatikus rend a plazan, illetve a hajon beliili designelemek

metonimikus 0sszekapcsolodasara utal.®

A paradigmatikus rend — a plaza, a luxushajé motivuma:

A bevasarlokozpontok €s tengerjarohajok kozéppontjaban a fogyasztas tevékenysége (is) all,
illetve arra valo torekvés, hogy a tevékenységre minél motivaltabba tegyék az embereket.
Ehhez a fogyasztoi fantaziak 0sztonzését hasznaljak fel. ,,A plaza atfogod instrumentalis kodja
a jel szintjén rovidre zarja egyrészt a fantdzia és a fogyasztis, masrészt a sajat konkrét
dizajnelemekben val6 megnyilvanulasa kozotti viszonyt. Az a kod, mely a jel emlitett

Osszetevoit egységbe vonja, a plaza motivuma.” (Gottdiener 2009)
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A plazék és a luxushajok motivumdnak kivalasztdsaban a bels6 épitészek és a tervezok
vesznek részt, akik hosszii évek tapasztalataira tamaszkodnak. Ha bizonyos motivumok
népszeriivé valnak egy adott témahelyen, akkor azt mashol is alkalmazni fogjak, remélve,
hogy az uj kdrnyezetben is serkenteni fogjak a fogyasztast. A motivumok masolasa a mallok
sztenderdizaciojat eredményezi. Természetesen a hajozasi tarsasdgok mindent megtesznek
annak érdekében, hogy ujabb és sokszinlibb motivumokat alkalmazzanak, igy téve egyedivé
hajéjukat.®’

A plazaépitészetben két motivum, az ,,0don giccs” és a ,hi-tech varosi” motivum valt
népszerivé. Az ,,6don giccsnek” nevezett motivum jellegzetessége, hogy a XIX. szazadi
amerikai kisvarosoknak tulajdonitott hollywoodi stilust masolja le. Az o6don utcék,
gazlampaoszlop-utanzatok, az iizletek bejaratai, a plazarenddrség irodai mind Disneyland 6
részére, a Main Streetre emlékeztetnek. Cél a hianyzd véarosi tapasztalatok biztositasa, a
szimulalt varosiassag érzésének felkeltése. A fogyasztasra ingerld kornyezet sugallja a
harmoniat, a mindenfajta konfliktus kiiktatasat.®®

A masik sikeressé valt motivum, amit ,,hi-tech varosinak™ is lehet nevezni. Jellegzetessége,
hogy a varosi népsiirliséget €s a halmozottsdg varosi terét reprodukalja. Ezek a plazak tobb
emelettel, nyitott, belsd térrel rendelkeznek, illetve olyan épitdelemekkel dolgoznak, mint az
iiveg, a mllanyag vagy az acél. A tér nem csupan horizontalis, hanem vertikalis irdnyban is
kinyilik.®®

A luxushajok belsd kialakitdsara a motivumok keveredése jellemz6. A Cunard Cruise Line
hajoit art déco stilus jellemzi, amely eleganciat és luxust sugaroz. Gazdag faburkolat,
bonyolult mozaikok, csillogd csillarok, és hlivos marvanyok 6tvozete adja hajoik fényiizo
stilusat. A flotta fedélzetén egyfajta nosztalgia uralkodik, felelevenitve az elmult évtizedek
hangulatat.”® (18. dbra és 19. 4bra)

Létezik egy Disney-féle design, mely jelen van a rajzfilmekben. E design materializalodasa
egy sajatos képi vildgot hoz létre, mely a redlis varosi tapasztalatok kiinduldopontja. A
Disneyland épitészeti elvei betliremkedtek az 1980-90-es évek (plaza)épitészeti elveibe. Ezek

az elvek és a Disney-féle design a Disney témaparkok mintajat kovetve a Disney Cruise Line

Gottdiener: Visszafoglalt kozpont
Gottdiener: Visszafoglalt kozpont
Gottdiener: Visszafoglalt kozpont
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hajoin is megjelenik, hogy Walt fantaziavilaga életre keljen. A Disney hajok Usz6
Disneylandként is értelmezhetok. A Disney az elsd olyan tarsasdg, amely piacat a
gyermekekre épitette. Ennél fogva hajoikon kiilonb6zé tematikaju jatszohazak, éttermek
talalhatok. (20. abra) A Disney rajzfilmekbdl jol ismert karakterek kelnek életre a gyerkdcok
szorakoztatasa végett. A figurdk beépiilnek a hajok designjaba is, példaul Mickey egér arcat
mintazo uszémedence varja a felfrissiilni vagyokat. (21. ébra)

A szintagmatikus rend — a plazan, illetve a hajon beliili designelemek tagolodasa:

A plazak semleges kiilsé megjelenitése, a sivar, egyszini falak azt hangsulyozzak, hogy
minden lényeges tevékenység az épiileten beliil zajlik. E designelem célja, hogy az emberek
minél hamarabb hagyjdk el a parkolok teriiletét, és minél tobb iddt toltsenek el a
bevésarlokozpontok falain beliil. Suzanne Stephens a kiils6é utca efféle tagadasat
Lintroverzionak™ nevezi.”* Az oceanjarok kiilsé megjelenésére ugyancsak az egyszerliség,
tiszta vonalak jellemzdek, ami azt sugallja az utasok fel¢, hogy az élmények megszerzéséhez
be kell hatolniuk a hajé mélyébe, és hogy minél kevesebb iddt toltsenek a hajon kiviili térben.
A plazék kovetkezd sajatossaga a kozponti varosi tér ujraértelmezése. Ehhez olyan elemeket
hasznalnak fel, mint a korhinta, a toronydra, vagy a szokokut, melyet padok és kavézok
oveznek. A tervezok célja egy olyan kornyezet megalkotésa, ahol az emberek szivesen eltoltik
szabadidejiiket és igy a kozOsségi élet szervezett terévé is valhat. Azonban ezek a terek a
tarsas egylittlét ill0zioi csupan. A szigoruan ellendrzott, magantulajdonban 1évd terekben a
vezetdség donti el az elfogadhato viselkedés szabalyait. Példaul, megtilthatjak a fényképezést
az épiileten beliil.”

A luxushajok nemcsak egy kozponti varosi teret, hanem egy egész varost probalnak
Ujraértelmezni. Fedélzetiikon minden olyan szolgéltatas elérhetd, amelyek egy vérosban is
megtalalhatok. Banki ¢és postai szolgaltatdsok, internet elérhetdség kozvetleniil a
lakosztalyokban, szépségszalon, kondicionaloterem, Uszomedence, jakuzzi, galéria.
Legnagyobb markak versengenek, hogy iizletet nyithassanak a luxushajokon, hisz ez egyfajta
presztizsnek is szamit. A bevasarlokozpontokhoz hasonléan, a luxushajokon is vannak
bizonyos viselkedési €s 0ltozkodési szabalyok, amelyeknek meg kell felelni, azonban a
fényképezést sehol sem tiltjak.

A harmadik szintagmatikus designelem az iizletek kozott ,,koszaldo” emberek aramlésanak,

mozgasanak szabalyozasa. Ehhez bizonyos tervezési eszkozoket hasznalnak fel, mint a padok,
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ndvénytartok, szemetesladdk, iizletek cikkcakkos elhelyezése, melyek mind azt a célt
szolgaljak, hogy az emberek minél tobb ido6t toltsenek az lizleteken beliil. Fontos az {izlet
neve, megjelenése, a kirakat megvilagitasa, az arurendezés m(')dja.73 “A plazaban talalhato
bolt éppen az a helyszin, ahol a termelési folyamat a hirdetdi gyakorlat kozvetitése és a
konzumerista ideologia termelése altal fogyasztasba megy at.” (Gottdiener 2009)

Az tizletek fontos szerephez jutnak a tengerjarohajok életében is, a profit maximalizalasara
szolgald gépezetekké emelve azokat. Ezért ugyantigy, mint a plazakban, a hajokon is fontos
az lzlet neve, logoja, designja és a kirakatban taldlhaté termékek elhelyezésének modja. A
legfontosabb szempont azonban az lizletek elhelyezése az egyes szinteken. Példaul a Cunard
hajokon talalhat6 iizletek a 2-ik és 3-ik szinten helyezkednek el, a hajo kdzepén, amelyeket a
hajoorr részén a szinhaz, a tat részén pedig az étterem hatarolja. Mind a szinhdz, mind pedig a
Britannia étterem kétszintes, tehat a jollakott vendég ahhoz, hogy eljusson a délutani
eléadasok, vagy akar az esti show helyszinére, a Royal Court Theatre-be, el kell haladnia az
iizletek mellett. (22. abra, 23. abra és 24. abra)

A paradigmatikus €s a szintagmatikus designelem létrejottére szerintem legjobb példa a Royal
Caribbean International legjabb hajoja, az Oasis of the Seas. A vildg legnagyobb
luxushajojanak belsd kialakitasara raillik a plazékra jellemzd ,high-tech varosi” motivum. A
tér tobb emeletnyi magassagban vertikalisan és horizontalisan is megnyilik, k6zpontjaban a
Boardwalk nevet viseld sétaloutcaval. A térre az acél, milanyag és iivegen alapulo stilus a
jellemz6. A kozponti vérosi teret szimulald sétaloutcan elegans éttermek, kavézok talalhatoak,
illetve a kisvarosi hangulatot felidézd vidampark. Az utca 1élegzetelallitd ujitdsa a Central
Park, amely New York felhdkarcoloival bekeritett parkjara utal. Tobb mint 12000 trépusi
novényt iiltettek oda. (25. ébra, 26. abra, 27. abra, 28. dbra, 29. 4bra és 30. dbra) A Central
Park padlészintje egyben az igazi pldzafeelinget adé zart Royal Promenade plafonja. Az
livegmennyezeten at follatni a Parkra, amely azt az érzetet adja, mintha egy shopping mallban
sétalna az ember. Ettermek, barok, kavézok sorakoznak egymas mellett, kiegésziilve a
legnépszeriibb tlizletekkel. Ezeken a szimulalt utcdkon a tarsas élet szervezett €s nyitott tere
jon létre, amely egytttal a kozdsségi élet szimboluma is.” (31. 4bra) Az livegezett tetd, mint
természetes  fényforrds, a  passzazsépitészet egyik jellegzetessége, amely a

bevasarlokdzpontok belsdépitészeténél is megfigyelhetd. (32. dbra)
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6. A hajouthoz kapcsolddo ritusok bemutatésa:

A luxushajozassal ) fogalmak jelentek meg, vagy mar jol ismert fogalmak nyertek 0j
jelentést. A kikotd, a hajoterminal, a kikotohid, a beszallas, a leszallds, a varosnézo tarak
mind a hajout nagyon sajatos ritusai.

A kikoté az elmult évszazadokban nagy valtozdson ment keresztiil. Amig a kozépkorban
betegségeket, kalozokat tarsitottak hozza, addig a XVIIIL. szazadra a tarsadalmi élet egyik
kozpontjdva valt. Méra a kikotdkbe vald bejutas szabdlyozotta valt, hasonldéan a
repliléterekhez, ahova csak egy meghatarozott pontig lehet bemenni. Az emberek kozlekedése
szimbolumok mentén irdnyitott, a koszalas nem megengedett cselekvés.

A XIX. szédzadban a hajozési tarsasdgok utas termindlokat (,,passenger terminal™) épitettek,
hogy elsé utasaik, az Eszak-Amerikdba emigralok hajora szallasa iranyitotta valjon. Azota
eltelt évtizedekben a tengeri hajozas fejlédésével egy idében az utas terminalokat felgjitottak,
hogy 1j életre keljenek, mint hajoterminalok (,,cruise terminal™).”® Marc Augé tanulmanyaban
(Augé 2008.) a ,szlirmodernitds” nem-helyeként tekint tobbek kozt a repiildterekre,
bevasarlokdzpontokra, amelyek kozos tulajdonsaga, hogy ,,az elénk tart szavak és szovegek
segitségével hatarozzak meg magukat: ezek valdjdban rdjuk vonatkoz6 hasznalati utasitasok,
amelyek hol eldird, hol tilt6, hol t4jekoztatd célzattal sziilettek.” (Augé 2008:74) Ez a
megallapitds a hajoterminalokra is helytallo, ahol a leendé utasokat piktogramok, tablak
iranyitjak. A hajotermindl maganyaban megsziinik az ott varakozok identitasa, akik azt csak a
vamellendrzés sordn, személyazonossaguk igazoldsanal nyerik vissza. ,,...a sziirmodernités
terét a kovetkezd ellentmondas jellemzi: kizarolag egyének (vasarlok, utasok, felhasznalok,
hallgatok) vannak benne, de Oket csak a be- vagy kilépésnél azonositjak, tarsadalmasitjak és
lokalizaljak (név, foglalkozas, sziiletési hely, cim)” (Augé 2008:81)

Amint az utas visszanyerte identitasat, engedélyt kap, hogy a fedélzetre 1épjen. A kikdtéhidon
(,,gangway”) megtett utolsd Iépéssel a hajora Iépve az utas egy masik vilagba csoppen.
Méghozza egy olyan szintetikus vilagba, ahonnan a hétkoznapi élet ki van rekesztve, és a hajo
maga alakitja az utasok napi rutinjélt.76 Igy valik a felszallas (,,embarkation”) egyfajta ritussa,
tarsas cselekvéssé, amely sordn az utasok minél gyorsabban, szinte futva teszik meg a tavot,

hogy minél elébb megszerezhessék azokat az élményeket, amiért fizettek. Erdekes, hogy a

S Quartermaine: Cruise: identity, design and culture 9.
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leszallas (,,diembarkation”) sordn is minél hamarabb probaljdk elhagyni a hajot, talan a
megszerzett élmények rokonokkal, baratokkal valé megosztasa érdekében.

A korai utasszallito hajok menetrendszerii szallitasi szolgaltatasokat ajanlottak a fold koriil,
viszonylag korlatozott itvonallal. A mai hajézni vagyd utasokat maga a hajout, a fedélzeten
talalhatd szorakoztatd és szabadidds létesitményekkel vonzza. Maga a hajé az, ami
meghatarozza a hajout (,,voyage”) élményét.77

Mig korabban a varosok jelentették a legfobb attrakciot egy hajout soran, mara ez
megvaltozott. A varos, mint turisztikai termék csak egyfajta plusz lett a hajout soran. A hajo
maga valt uti célla, fedélzetén talalhatod attrakcioi adja el a hajéutat, s ezért a hajo ennek
megfelelden van tervezve, rekldmozva és mikodtetve.”

A hajo6zasi tarsasagok varosnézo turakat (,.,tour”) szerveznek, amely sordn az utasokat buszok
segitségével az adott kik6tdbdl a varos nevezetességeihez szallitjdk. Az ut egyfajta instant
érzést kolcsondz, hisz az utasok még véletleniil sem taldlkoznak a pdrnéppel, idegenvezetok
iranyitjdk mozgasukat. Ez a fajta irdnyitott mozgéas és az a tény, hogy az utazok mindent

készen kapnak, mind a hajon beliili, mind pedig a hajon kiviili térre igaznak latszik.

" Quartermaine: Cruise: identity, design and culture 11.

Quartermaine: Cruise: identity, design and culture 23.
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I11. Osszegzés:

Dolgozatomban arra probaltam ravilagitani, hogy mekkora valtozdson ment keresztiil a
hajozasi iparag az elmult masfél — két évszazadban. Ennek alapjait az ipari forradalom és a
gbézhajo feltaldlasa jelentette. A technikai fejlodés kovetkeztében korszeriibb és jobban
felszerelt hajok kezdték meg szolgalatukat a végtelen dcednon.

A hajo6zasi iparag a leggyorsabban ndvekvd utazasi teriiletté ndtte ki magat az egész vilagon.
A Florida-Caribbean Cruise Association 2011-es jelentése szerint 2010-ben kozel 15 millio
helyszinéiil. 2010-ben 12 0j hajo futott ki a hajogyarakbol, mig egy évre ra 14; a tervek
szerint 2014-re pedig 26 0j luxushajo (koztik 19 Oceanjard és 7 eurdpai folyami hajo)
sziiletésének lesziink majd szemtanti. A gazdasagi valsag ellenére a hajozasi iparag jol
teljesitette a 2011-es évet, amikor is 16 millidan, azaz 6.6%-kal tobben vették igénybe a
luxushajok szolgaltatasait, mint 2010-ben.”

A hajozasi iparag fejlodése ugy tlinik toretlen; ezt a fejlédést a Costa Concordia katasztroféja
sem fogja tudni megallitani, ahogyan azt anno a Titanic sem tudta.?* Az emberek legfeljebb
jobban atgondoljak, hogy melyik haj6zasi tarsasdgot valasszak.

A luxushajok, a bevasarlokozpontokhoz és a témaparkokhoz hasonléan egy szintetikus
vilagot hoznak létre. A mai tengerjard hajok sajat identitdsuktol fosztddnak meg, megsziinnek
hajonak lenni. A hajo belseje inkabb hasonlit egy szalloddra, bevasarlokdzpontra, varosra
vagy akar Las Vegas utcdira, mintsem egy tengerjaré eszkdzre. Szerintem a luxushajokon
valéo nyaralasok népszerlisége mogott az all, hogy fedélzetiikon az utasok egy olyan
mesterséges vilagba csdppenhetnek, amely segitségével a kiilvilag és akar a realitds teljesen

kizarhato.

e http://www.f-cca.com/downloads/2011-overview

book_Cruise%20Industry%200verview%20and%?20Statistics.pdf
g0 http://www.cruisecompare.co.uk/cruise-news/
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6. abra: Canaletto: The return of the Bucentaur to the Molo on Ascension Day
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7. abra: Fulton és talilminya, a Clermont névre Kkeresztelt gézhajo

Britannia 1840 Queen Elizabeth 2010

8. abra: Cunard legels6 gézhajoja a Britannia és legijabb luxushajéja a Queen Elisabeth
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9. abra: Titanic — Grand Lobby

.OQ\

ﬁowu

Olvasészoba

10. abra: Titanic
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Méret Brutto regisztralt Utasok szama
tonna (’000s)
Boutique 1-5 >200
Small 5-25 200-500
Mid-size 25-50 500-1200
Large 50-100 1200-2400
Mega 100-150 2400-4000

11. dbra: A hajék osztilyozasa nagysag és utasok szama szerint

(Kingston Dowling, Ross: Cruise ship tourism 7. 0.)

Modernitas el6tti Modern Posztmodern
Tarsadalmi
jellemzok
Uralkod6 hely Vidék Kozség Viros
Termelési bazis Agrar Ipari Szolgaltatas/
Szimbolikus
Vezetés Egyhaz/Monarchia Vallalat/Allami Részvénytarsasag/
Média
Identités Sziiletés/Szakma Termelés Fogyasztas/Orém
Piac Helyi Nemzeti Globalis
Szabadidds
forgatokonyv
jellemzoi
Vasar Vidam park Téma park
Els6 eset Saint  Bartholomew | Coney Island, Disneyland,
Vasar, London, New York, Anaheim,
1133-1855 1903 1955
Helyszin Utca Tengerpart Kiilvaros
Hatar Nyitott Félig-nyitott Zart
1d6 Vallasi kalenddrium | Szezonalis Egész éven at tartod
Motivacio Vallasi Nyereség/ Osztalék/Orém
fesztival/Termékek Civilizacios/
cseréje Szorakozas
Cel Kifejezés/Eldadas- Tanulas/kultara Szérakozas
mod
Ko6zonség Zaréndok/Paraszt Munkdésosztaly Kozéposztaly
Vezetés Ko6z0sség Monopolium Oligop6lium
Kozlekedés Gyalog/L6 Trolibusz Autd/Repiild
Allati szimbélum | Malac Elefant Egér
Kronologia 1500-1850 1850-1960 1960-

12. abra: A szérakoztato tajkép tarsadalmi fejlédése
(Clavé: The global theme park industry 4. o.)
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13. abra: Crystal Serenity
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14. abra: Celebrity Galaxy
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15. abra: Disney Magic

16. abra: Cunard — Queen Mary 2
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19. dbra: Cunard — Queen Elisabeth"(RoyaI Arcade)
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21. abra: Disney Magic (Mickey egér arcat formalé uszomedence)
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24, abra: Cunard — Queen Elisabeth (Harrod’s iilet beliilrél)
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26. abra: Royal aribbean International — Qasis of the Seas (hajé belsé kialakitasa)
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27. abra: Royal Caribbean International — Oasis of the Seas (Boardwalk — Giovanni’s Table)

28. abra: Royal Caribbean International — Oasis of the Seas (Boardwalk — Chops Grille)
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29. abra: Royal Caribbean International — Oasis of the Seas (Boardwalk - Hamburgers)

30. abra: Royal Caribbean International — Oasis Of the Seas (Boardwalk — Central Park)
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31. abra: Royal
éttermekkel)
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32. abra: Sidney

7
aribbean International — Oasis of the Seas (Royal Promenade — sétaléutca iizletekkel és

Queen Victoria Mall (tobbemeletes bevasarlékozpont)
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