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Abstract
Hefler Katalin
IV. évf. (2014)

Websorozatok helye €s szerepe 1j médias kornyezetben

The place of web series and his role in new media environment

TDK-ban a websorozatokat vizsgalom marketing szemszogb6l. Azokra a kérdésekre keresem
a valaszt, hogy van-e jovéje hazankban a websorozatoknak? Helyettesiteni fogjak-e a
websorozatok a televizidban sugdrzott sorozatokat. A megvaltozott vertikalis ellatasi lanc
szerepére és a windowing jelenség ismertetésére alapoztam dolgozatomat. Elméleti hattérként
Osszehasonlitom a vilag legnagyobb websorozat nézd szegmensét (Egyesiilt Allamok
Egyesiilt Allamok) hazank szegmensével. Primer kutatisaimban szakértéi mélyinterja és egy
specialis fokuszcsoport alapjan térképeztem fel a websorozatok népszeriiségét a fiatal
generacioban. Kutatdsomban kitérek a crouwdfundig és a crowdsoursing rendszerek
alkalmazéasara Magyarorszdgon. Mindezen vizsgélatok alapjan kdvetkeztetek a websorozatok
altal a marketingben nyujtott 0 lehetdségekre.

Abstract
Katalin Hefler
IV. course (2014)

The place of web series and his role in new media environment
Websorozatok helye és szerepe 01j médids kdrnyezetben

In this TDK work, | examine web series from a marketing perspective. | search for answers to
the questions, whether web series have a future in our country, and will they replace the series
broadcasted on television or not. | based my study on the changed supply chain and the
windowing phenomenon. For a theoretical background, I compare the world’s largest web-
series watching segment (United States), whit a part of our country. In my primer research |
map the popularity of web-series in the generation of youth, by using an expert in-depth
interview and a special focus group. I also mention the usage ,.crowdfunding” and
,crowdsoursing” systems in Hungary. By this analysis I deduce to the potentials in marketing.
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Bevezetés
Azért vélasztottam ezt a témat a dolgozatomhoz, mert nagyon érdekelnek a websorozatok® és

az, hogy mennyien fogjak nyomon kdvetni 6ket itt Magyarorszagon. Erdekes latni, hogy az én
generaciom mennyire internet fliggd és hogy hogyan kezd ez a korosztily egyre inkabb
elszakadni a televiziotol. Az internet hasznalata manapsag mar mindennapossa valt a vilagon.
A websorozatok témat még nagyon kevesen kutattak és hazankban is még nagyon keveset
tudnak réla. Ezért valasztottam ezt a témat, mert kihivast talaltam benne. Az elsé fejezetekben
leirom, az elméleti hatterét. A tovabbi fejezetekben pedig részletezem a websorozatok
versenytarsi kornyezetét azt, hogy milyen modern kommunikacios eszk6zokon beliil
értelmezheté. Majd kitérek a magyar websorozatokra, amiben segitségemre van egy szakértdi
mélyinterji és egy fokuszcsoport is. Végiil a websorozatok jovéképét és kérdéseit taglalom

mivel ez a témdardl még nincsenek kiforrott eredmények.

! A websorozat az epizddoknak egy olyan sorozata amit interneten bocséjtanak ki vagy okos telefonokra
valamint ipadokra, ipodokra, netbookokra sth. Az internetes sorozat egy epizodjat webisode-nak hivjak.

(wikipedia.com) L



Dolgozatomat az elméleti hattér ismertetésével kezdem. Foként a médiapiacra vonatkozdéan
gyljtdttem Ossze az anyagokat. Az internetezési szokasokkal kapcsolatban az Egyesiilt
Allamok szegmensét tanulméanyoztam mivel ez a legnagyobb piaca a mobilinternetezésnek és
ez az egyik oka a websorozatok elterjedésének. A dolgozat elsd részében a konvergencia?,

fragmentéci(')3, ¢s a digitalizacio megjelenését €s kapcsolatat tanulmanyozom.

1. Atalakulé média piac

A médiapiacon az utobbi idében kezd atalakulni a szabadon eltoltott id6 felhasznalasa.
(prherald.hu 2010). a televizié nézés, mint olcsd szorakoztatds megfeleld volt erre az
1d6toltésre. Majd a szabadon elt6ltott id6t kezdte atvenni az internetezés azon beliil is az
internetes jatékokkal valo id6toltés, blogolas, vlogolas® vagy a kozosségi oldalakon vald
kapcsolattartas. A world wide televizié nézés médiaalapi, ahogy az internetezés is. Azonban
a médiapiacon egy fejlett 4j platform jelent meg, az internet. A kommunikacios eszk6zok
folyamatosan 4talakultak és modernizalodtak. A televizidk fejlddése mellett megindult a tobbi
média agazat fejlddése is. Ujabb mobilisabb és fejlettebb eszkozoket hozva a piacra. A

fogyasztott média is atalakult a konvergencia, fragmentacio és a digitalizacid hatasara. (Galik
2004).

2. A konvergencia a médiapiacon

A tudomanyos dolgozat témdja a tomegkommunikacios

eszkozok igy  fontos a médiaban zajlo legfontosabb
i B i . i e ., Médiatechnolégia
valtozasokra ¢és jelenségekre elsoként a konvergencidra
kitérni. ,,Arra a jelenség egyiittesre kezdték alkalmazni, ami

a infokommunikacio, a tavkozlés, és a médiatechnologidk

infokommuni

egymashoz valo kozeledésében, esetenkénti Kicib Tavkbzlés
Osszeolvadasaban nyilvanul meg, illetve erre épil. ,,
(Baldwin és masok 1997). Ez a jelenség a digitalizacio 1.Konvergencia

segitségével valosult meg, és mindenhol megfigyelhetd nem

Forras: sajat szerkesztés

2 Arra a jelenség egyiittesre kezdték alkalmazni, ami a szamitogépipar, a tavkozlés, és a médiatechnologiak
egymashoz vald kozeledésében, esetenkénti 6sszeolvadasaban nyilvanul meg , illetve erre épiil. ,, (Baldwin és
masok 1997)

¥ széttordelés, széttoredezettség. ,,A klasszikus célesoport tobb kisebb csoportra esett szét, amely csoportok
fogyasztasi szokasai nem homogének.” (prherald.hu)

* video bejegyzés

® Az egész vilagot athidalo az egész vilagra kiterjeds.



csak a televizidzas piacan. A vertikaciora példa ha egy lapkiadé megveszi a nyomdajat, akkor
azt hatrafelé iranyuld vertikalis integraciénak® hivjak. Viszont ha a kiadd egy lapterjeszté
céget vesz meg azt elére mutatd vertikalis integraciénak’ nevezziik. Az Eurdpai Uni6
Bizottsaga 1997-ben kiadott Zold Konyve a konvergencia alapja. A konyv egyik f6 tétele jol
magaban foglalja a konvergencia tulajdonsagait. ,kiilonbozé haldzati platformok azon
képessége, hogy Iényegét tekintve hasonlo szolgaltatdsokat tovabbitsanak™ (példaul: digitalis
tévé, mobiltelefon). A Zold Kényv szabalyozza a horizontalis integraciét®, hogy nehogy
monopolhelyzetbe keriiljon néhany nagy cég evvel befolydsolva ¢és megtévesztve a
fogyasztokat. Illetve a kartellek létrehozasanak megakaddlyozédsara. Az egyik példa a
televiziozas piacan konvergenciara a smart televiziok, mert ezeken a tévék-en lehet
internetezni és radiot is hallgatni. Nem kell a kiilonb6z6 tevékenységekhez kiilonbozo
platformok elvégezni, hanem ezekek &sszeolvadtak. A konvergencia étrejottében a

legnagyobb szerepet a vertikalis lanc megvaltozasa okozta.

2.1. Faziok a médiapiacon

A fuzidk megjelenésének elézményei a konvergencidban keresendd. Mivel a kiilonbozo
platformok Osszeolvadtak ezért a nagy vallalatok minél eldbb a keziikben akartak tartani a
konvergenciat és ez altal a versenyeldnyt, amit ezt nyajthat. Ezért felvasaroltak a kiilonbozo
studiokat. Egyesiilt Allamokban igy lett az AOL-Time Warner és a Viacom-CBS is. (Galik
2004) Ezt a folyamatot nevezziik fuzidnak. A fuzidk létrejottének nem csak a
versenyelonyh6z vald jutds az oka, hanem példaul fejlesztések piaci kockéazatanak
csOkkentése, eloszlasi csatornak feletti ellendrzés megszerzése, méretgazdasagossag vagy Uj

piacokra valo betorés is.

A platformok Osszeolvadasa miatt 0 szabalyozasok jottek létre mivel megkérddjelezhetdvé
valt az, hogy ugyanazt az adast, amihez a néz6 kiilonboz6 csatornakon keresztiil jut, hozza
csak azért szabalyozzanak masként mert a szolgaltatas platformja eltérd. (Példaul interneten
és televizion egyarant megnézhetd sorozat). Ezeket manapsdg mar komoly torvények
szabalyozzik a Z6ld konyv alapjan. Osszegezve a konvergenciat Halasz (2000) jol letisztizza

a lényeget. ,, A konvergencia a médidban mindenekel6tt olyan mddon jelenik meg, hogy a

® integracié a folyamatok és az ket iranyité dontések kozotti kapesolatrendszer sokoldalusagat és a kapcsolatok
szorossagat..." (Chikan, 2003)

" A vertikalis integracio, azaz a nyersanyagtermelésbl a termék fogyasztohoz valo eljutasaig tarto technologia
lancolat...” (Galik 2004)

& A horizontalis integracio, a teriiletileg kiilonbozé piacok tulajdoni alapon valo dsszekapesolasa...” (Galik
2004)



digitalis forradalom eredményeként létrejott multimédia-termékek, illetve —termékcsaladok
bekertiilnek a kiilonbdz6 halozatokba s ez altal — az offline megjelenéshez viszonyitva- szintén
korlatlan terjesztési, illetve hozzaférési lehetdségek nyilnak meg szamukra”. A fuziok
l1étrejotte és a konvergencia is széttordelte az altalanos nézokozonséget. Mar minden
célcsoportnak kiilon miisorszolgaltatast kell kitalalni ahhoz, hogy, megtartsak a nézettséget.

Megjelenik a fragmentacio.

3. Fragmentaciéo a médiapiacon

A fragmentacido tarsadalmi jelenség, ami a célcsoportok széttordelodését jelenti. A
célcsoportok kisebb csoportokba rendezddnek ¢€s ezekben a célcsoportokban a kiilon
individualizmus megjelenik. Ez az individualizmus teljesen atalakitotta a klasszikus
marketinggondolkodast és - kommunikaciot. (Firat, Vanketash, 1995, Firat, Schultz, 1997),,a
klasszikus célcsoport tobb kisebb csoportra esett szét, amely csoportok fogyasztasi szokasai
nem homogének.”(prherald.hu 2010) Régen volt 1 televizi6 3 addéval nem voltak
kereskedelmi csatorndk, internet stb. Azota megjelentek a kiilonbozd szolgaltatok, (UPC T-
Home), tobb csomaggal és lehet valogatni a csomagok kozott. Megjelentek a csaladi
csomagok, akcios csatornak a szerint hogy melyik célcsoportnak szanjak oket. Nagy
kiizdelem folyik a csatornak kozott, hogy ezek koziil a csomagok koziil hova keriiljenek be.
Hiszen valamelyik csatorna (példaul: HBO) nagy presztizzsel rendelkezik ez altal egy alap
dijcsomagban, ha belekeriilne, nagyon esne a rola alkotott kép. A fragmentacié hatasara a
televiziozasi élmények altal elért emberek szama csokken és a televizid nézés kisebb
kozosségekre bomlik szét. Ezeket az igényeket viszont ki kell elégiteni. Ezért az 4ltalanos

tradicionalis televizio nézés atalakul és felfejlodik. Azaz digitalizalodik. (prherald.hu)

4. Digitalizacio és a konvergencia

A modernizécid ¢és a sok technolodgia Gjitas az utdbbi 10 évben a médidban tovabbi ijmédias
eszk6zoket hozott 1étre. (prherald.hu 2010) Ezek az eszkozok azért jottek 1étre, hogy a
fogyasztok ne csak a munkahelyiikon €s otthon, hanem mashol és minél tobbet hasznaljak
ezeket az eszkozoket. Igy jelentek meg a mobiltelefonok és a laptopok majd a még
modernebb kommunikacios eszk6zok. Azért pozicionaltak erre a piacra, mert ezen a feliileten

a hirdeték tudnak reklamozni. Ezt a jelenséget média-pluralizacionak® nevezik. A legajabb

% Ujabb és ujabb technikai ujdonsagok jelentek meg, igy nyujtva a hirdeték szamara tovabbi reklamozasi
lehetéségeket. Ezt a jelenséget média-pluralizacionak nevezik.” (Bernschiitz 2010)

4



digitalis eszk6zokrol és a websorozatok technikai kapcsolatairdl a kilencedik fejezetben fogok

b6évebben irni.

A digitalizaci6 legujabb eszkozel magaval hoztak az internet fejlédését is. Az internet
manapsag atfogja az egész vilagot ez altal globalisan elérhetd szinte mindenhol. Az emberek
nagy tobbsége szinte mindennap hasznalja valamilyen oknal fogva. Vagy a munkéjahoz kell
vagy a maganéletéhez, de mindenképpen hasznos és elterjed dolog a mai vilagban. (nrc.hu)
Remek hirdetési feliilet embereket hoz 6ssze és legfoképpen informaciot szolgaltat nekik. Az
internetet, mint mondtam sokan magancélra hasznaljak fel, azaz kozosségi oldalaikat nézik

meg, e-maileznek, videdkat néznek meg zenét hallgatnak vagy jatszanak és olvasnak rajta.

Ebben a megvaltozott helyzetbe jott 1étre a modern televizid sorozat, azaz a websorozat.
El6szor Egyesiilt Allamokban kezdett el terjedni, mert az Egyesiilt Allamok piaca volt a
legfogékonyabb és a legkreativabb erre az 1j médias jitasra. Azdta elterjedt az egész vildgon
és kezdi atvenni a televizids sorozatok helyét. (Galik 2004) Egyesiilt Allamokban
mindenképp. A hattérkutatasaimat is Ezért az Egyesiilt Allamok szegmensében végeztem el

hazank mellett.

5. A websorozat kutatiasanak elméleti hattere

A kutatas egyik elméleti hatteréiil az Egyesiilt Allamok és a magyar internetezési szokasokat
figyeltem meg két honlap segitségével. Az egyik a (ksh.hu 2011) (kozponti statisztikai hivatal
honlapja) a masik a( worldbank.org 2011). Az Egyesiilt Allamok piacot fogom
osszehasonlitani a hazai piaccal mivel az Egyesiilt Allamok piac a legintenzivebb a
websorozatok nézésére és az internetezési szokasokra. Amerikabol indult el a websorozat 1az

¢s terjedt el az egész vilagra.

5.1. Bevezetés az Egyesiilt Allamok szegmensének internetezési szokasaiba

A Nielsen és a Pew Kutato kozpont felmérése szerint az Egyesiilt Allamok 55%-a hasznalja
az internetet napi rendszerességgel 2010 utolsé negyedévében. Ezek koziil 45%-k kiild e-
mailt vagy olvass és minddssze 15%-uk van fent valamilyen k6zdsségi oldalon valamint 5%-
uk jatszik valamilyen online jatékkal. az Internethasznalok Egyesiilt Allamokban 70%-ban a
kozosségi halok miatt aktiv internetezOk. Ez nagyon nagy szam ahhoz képest, hogy ez

vilagviszonylatban 22%-k atlagban. Egy honapban az Egyesiilt Allamok fogyasztok mindegy


http://(ksh.hu/
http://www.worldbank.org/

2646 oldalt néznek meg és koriilbeliil 57-szer jelentkeznek be valamilyen oldalra.

(pewinternet.org 2010)

5.1.1. Egyesiilt Allamok fogyasztéinak internetezési és mobilinternet haszndlatival
kapcsolatos felmérései

A tablazatban az Egyesiilt Allamok szegmensének internet aktivitasat mérték fel ora/honap
felbontasban. (pewinternet.org). A tablazatban a legszembetiindbb az a tétel, amit mar a
bevezetdben is taglaltam miszerint, hogy az internetes kapcsolati halokon és blogokon vannak
a leghosszabb ideig a fogyasztok. Ebben a szegmensem 900 ora/hénap-al az atlag. A
websorozatok tekintetében a videok és filmek nézettsége az interneten elég alacsony a
kapcsolodo oldalakhoz és blogokhoz képest, minddssze 200 oOra/hdnap koril van. A
websorozatok népszeriiségét a vided megoszté oldalak nézettségén keresztiil lehet csak
kovetni. Ezért nagyon nehezen lehet meghatarozni, hogy egy websorozat mennyire népszerti
(valaki tobbszor nézi, meg valaki csak belenéz sth.). Viszont kiemelhet6 a két aktivitas
kolesonds hatasa. Transzformdacids videod linkeken keresztiil is megoszthatjadk példaul a
Facebook hirfolyamon® (kozosségi oldalak hirfolyamain). A Facebookon ha megnézziik a
hirfolyamot legtobbszor videot vagy zenét linkelnek be egymdasnak az emberek. A
websorozatokat viszont sokszor belinkelik Facebookra mint virusmarketinget™. Ez benne van
az els6 oszlopban viszont a hatodikban nincs. Ezért kolcsonds hatassal vannak egymasra. Ha
nem lennének videok, klipek, a vide6 megosztd portalok akkor sokkal kevesebb lenne a

Facebookozok és egyéb kozdsségi honlapok valamint a blogok latogatottsaga.

Az online aktivitas terei

egy honapban
1000
500
0‘|:I . . . . —M__wm_ wOra/hdnap
‘&.' > \\ o &
& & Q;‘& & @@%

1 tabldzat: Egyesiilt Allamok Online aktivitisainak teriiletei

Forras: pewinternet.org

0 Egy kozosségi oldal foképernydje ahol megtekintheték a felhasznalok publikus hirei, tevékenységei.
1 A virusmarketing...esetében az elado arra Gszténzi a reklam korai befogadoit, hogy osszédk meg méasokkal a
reklamot..” (Bauer, Beracs 2006)



5.2. Magyarorszagi fogyasztok internetezési és mobilinternet hasznalataval kapcsolatos
felmérése

A magyar lakossdg mobilinternetezési szokasait a NRC piackutato intézet honlapjan talalhato
kutatasabol szereztem. Innen latszik, hogy 2011-ben a magyar népesség 18%-a (15-69 éves
korosztaly) hasznalja aktivan az internetet valamilyen mobil eszk6zon. Van olyan ebben a
korosztalyban, aki nem rendszeresen, de hasznalja ezt a lehetdséget a mobilkommunikacios
eszkozokon, ez a célesoport 26%-a. fgy Gsszesen a 15 és 69 éves korosztaly 44%-a hasznél
valamilyenfajta mobilinternetet. Ez megmagyarazza azt, hogy a websorozatok miért
optimalizalnak a mobilkésziilékekre leginkabb. Mivel az emberek nagyon sokat hasznéljak

ezeket az eszkozoket. (nrc.hu)

Legalabb hetente internetezo 15-69 éves évesek (N=10 000)

internet a mobilon 7%

mobil stick hasznalata iﬂ
20%

0% 40% 50%

i rendszeresen hasznalja m el&fordul, hogy hasznalja

2. tablazat: Mobilinternet haszndlat mobiltelefonon, illetve mobil stick haszndlatdval

Forras: NRC VMR2011

A magyar internetezok videokat néznek legtobbszor az interneten. Erdekes az is hogy a
megkérdezettek 18 %-a azt mondta, hogy videdkat is felt6lt az internetre alkalmanként vagy
tobbszor. Ez a websorozatok szamara kettds jelent6séggel bir. Negativ mert igy versenytars az
Osszes video a websorozatoknak (home videok, klipek...). Viszont pozitiv is, mert az emberek
ismerik a videé megoszto oldalakat és ez altal konnyebben eljuthatnak a websorozatokhoz

hogy megnézzék azokat.



Legalabb alkalmankeént végzi
Legalabb hetente internetezé 15-69 évesek (N= 10 000)

Videsnézés | | 7

Online vasiris | | 75

Csevegdprogram hasznilata l I 72

Online radichallgatas l | 57

Ingyenes online jaték I l 48
Online bankolas 45
Vides feltaités | 18

Online szerencsejatek 10

Blogolas |_J 9

3. tablazat: Online tevékenységek Magyarorszdagon

Forras: NRC VMR2011

A magyar fogyasztok internetezési szokasaibol is latszanak a digitalizacio és fragmentacio
hatasai. Ezek miatt lehetetlen visszakdvetni azt, hogy ki mit tette fel a netre vagy, hogy mit
hanyszor nézett meg ezekrdl az eszkdzokrdl (mobil, pe, tdblagép). ,,Minden bit és byte”
(Negroponte 1996), evvel is kifejtve azt, hogy mennyire elérhetetlen a visszakdvetése az
internetes video tartalmak és egyéb tartalmaknak. Példaul ha csak egy linket raknak, be
nekiink valamelyik k6zosségi oldal hirfolyamaba nem tudjuk visszakovetni teljesen azt, hogy

ki honnan-hova rakta azt be utana. Ezért vizsgaltam meg inkabb az internet attitiidjeit.

5.3. Osszefiiggések az Egyesiilt Allamok és a Magyarorszagi internetezési valamint
mobilinternetezési szokasaihoz

Azért gondoltam, hogy ezt a két szegmenset hasonlitom 0Ossze, mert a websorozatok
legnagyobb hatdsa az Egyesiilt Allamok fogyasztokra van és szeretném alatimasztani azt,
hogy az Egyesiilt Allamokbeli tendencia, lassan de biztosan hazankban is észlelhetd lesz

majd.

Az elsé oszlop diagramban az Egyesiilt Allamok internet elSfizetéseket lehet megfigyelni
2003 ¢s 2010 kozott. A legszembetlindbb a vezetékes telefonvonalak hanyatlasa. Mig 2003-
ban még 150 millional tobb telefonvonal volt addig 2010-re lecsokkent ez az allomany, el sem
éri a 150 milliét. A mobiltelefonok viszont folyamatos névekedést értek el. Jol megfigyelhetd
az, hogy az emberek 2003 és 2010 kozott atallnak a mobilitasra és ez altal a mobiltelefonokra.

A mobiltelefon eléfizetések szama 2003-ban még kicsivel tobb volt, mint 105 milli6 és 2010-



re ez a szam mar elérte a majdnem 300 milliét. Ez robbandsszeri novekedés volt a
mobilpiacon és ez a tendencia még mindig tart. Eljutottunk addig, hogy a mobiltelefonok
lassan fel fogjak valtani a vezetékes telefonokat nem csak a haztartasokban, hanem a
vallalatoknal és a kozszféraban is. A rogzitett szélessavu internet eldfizetések szdma azonban
novekedésének indult ez alatt az iddintervallum alatt. 2003-ban még messze jart az 50
millidhoz viszont 2010-re mar at is 1épte ezt a hatart és majdnem elérte a 100 millids hatart.

(worldbank.org).
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4. tablazat: Egyesiilt Allamok internet eldfizetéseinek viltozdsa

Forras: Worldbank.com

A masodik oszlopdiagramban a magyarorszagi internetezési és telefonhasznalati szokasokat
mutatja. Magyarorszagon az egyik legszembet(indbb valtozast az internet eldfizetések
produkaltak ebben az idétartamban. 2003-ban kicsit tobb mint 2 milli internet eldfizetés volt
mai 2010-re mar elérte a tobb mint 6 milliot. Ez hatalmas novekedés a mi kis
szegmensiinkh6z képest, hiszen Magyarorszag 1¢lekszama koriilbeliil 10 millidra tendal. A
mobiltelefon vésarlas is novekedd tendenciat mutat azonban 2008-r6l 2009-re megtorpant ez a
ndvekedés. 2003-ban 8 millid mobil telefon el6fizetés volt, ami 2008-ban elérte a 12 millio
viszont 2009-re visszaesett az el6fizetések szama 12 millio ala. Viszont 2009 és 2010 kodzott
ujabb nem ilyen meredek, de emelkedés volt. Ez tovabbi alacsony emelkedés fog
eredményezni az elkovetkezd években. A rogzitett savszélességli internetkapcsolatok
hazankban hullamzonak mondhaté. 2003-ban majdnem 4 milli6 volt majd 2006-ig
visszacsokkent ez 4 milli6 al4 utana pedig kisebb ingadozasokkal, de egy szintem maradt. Ez
azért van, mert mivel Magyarorszdg egy kicsi szegmens, ezért ha betelitédik a piac és

elégedettek a szolgaltatasokkal igy maradnak a megszokott szolgaltatoknal. A telefonvonalak



azonban nem annyira, mint Egyesiilt Allamokban, de itt is lassi csokkenést mutat.

(worldbank.org).
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5. tablazat: Magyarorszdg Internet eldfizetéseinek valtozdsa

Forras: Worldbank.com

5.4. Téma lezaro

Ezek alapjan megallapithato, hogy Egyesiilt Allamok és Magyarorszag internetezési szokésai
kozott vannak hasonlosagok. A kotott savi internet eldfizetések mindkét orszadgban
novekedtek, mig a telefonvonalak csokkentek mindkét orszdgban. A mobil telefon
eldfizetések szadma is robbandsszeriien ndvekedet mind a két szegmensben. Ez att6l van, mert
az emberek kezdenek atallni a mobilisabb eszkozokre, mint a mobiltelefon és ez altal a mobil
internet. Véleményem szerint a websorozatokkal ugyanaz a folyamat jatszodik le az Egyesiilt
Allamokban és Magyarorszagon is ezért latszolag ugyanaz lesz a reakcio lesz a
websorozatokra is Magyarorszagon, mint Egyesiilt Allamokban. Ahogy Egyesiilt Allamok is
manapsadg mar interneten keresztiil nézi meg az informacidkat és ezaltal a filmeket és

sorozatokat is igy egyértelmii, hogy a websorozatok nagy teret tudtak hoditani itt.

Az elméleti hatterek utdn szeretnék ratérni a dolgozatom f6 mondanivalojara a
websorozatokra. Eldszor a websorozatok versenytarsait fogom megvizsgalni a Porter féle

versenytars meghatarozo modell (1988) segitségével.
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6. Versenytarsak (Porter 1988)

A Porter féle 6ttényez6s modellel konnyen lehet a websorozatok versenytarsainak jellemzoit

értékelni.
, . Vevok: nézettség
Lehetséges belépok: videdmegoszté oldalakon,
Specialis web sorozatok , facebook csoportok,
rajongok
Szallitok: Helyettesito termékek: tv

sorozatok, filmek,
radiomiisorok, magazinok,
konyvek, e-bookok.

Home videdk, Youtube

+ Agazati
versenytarsak:
hazi videoi, klipek,
ingyen filmek
interneten

3. Porter versenytdrs meghatdarozé modell
Forras: Sajat készités

6.1. Szallitok alkupozicioja

Ide tartoznak a Home videok, amik felkeriilnek a internetre. Youtube nagyban befolyasolja a
websorozatok terjedését. A televizio csatornak is nagy befolyassal hatnak a websorozatokra
mert ha egy jo sorozatot kidobnak a piacra €s csak televizios felilleten lehet elérni, akkor a
websorozatokat nézék szama csokken. Ma is ez a helyzet all fent, mert a televiziés miisorok

nagyobb multtal rendelkeznek, mint a websorozatok.
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6.2. Helyettesité termékek

Helyettesitd termékek kozé tartoznak a televizio sorozatok, filmek, mozi filmek,
radiomiisorok, magazinom, konyvek, ebookok'?. A websorozatokat kénnyii helyettesiteni,
hiszen rengeteg mas szorakoztatd formatum van offline ¢és online feliileten. Hidba jol
pozicionaltak a websorozatok alacsony a medddszorasa®®. (lasd a tizenegyedik fejezetben). Ha
belegondolunk abba, hogy hidba jelent meg a televizid attél még mindig vannak képregény
gylijték (Persze ez féleg Egyesiilt Allamokra jellemz) akkor nem fog ez megvaltozni akkor,
sem ha a websorozatok még jobban be fognak futni. (Persze a népszeriisége csokkent, de az a
réteg, aki megmaradt egy erds ragaszkodas jellemzi).A televizid sorozatok egyértelmiien
azok, akik a legnagyobb veszélyt jelentik a websorozatokra a jovében is és a televizid

sorozatok azok, akik alakithatjak még sajat képiikre a fogyasztokat.

6.3. Vevok alkupozicioja

A websorozatoknal a vevéknek harmas szerepiik van. Nézik a sorozatot, szerkeszti (mivel
hozzaszolast irhat stb.) és részt vesz benne. Bévebben err6l a harmas szereprol a tizenegyedik
fejezetben irok. Azért is 1ényeges €z, mert ha nem elég nagy a sorozat latogatottsaga, akkor
nem készitenek belSle j évadot. A MAB sorozatnal** ezt nagyon frappansan oldottik meg
mivel addig nem adtdk le a kovetkezd részt, amig nem érte a latogatottsdig a minimum
szamot, amit 6k kiirtak (100, 500..stb néz3). A websorozatoknal ez a legfontosabb elem, a
fogyasztok dontenek arrdl, hogy egy websorozat sikeres-e vagy sem. Szerencsére sokkal

konnyebben meg lehet allapitani ezt a vided megoszto portalok szamlaloi segitségével.

12 Az elektronikus vagyis digitalis megfeleléje egy hagyomanyos, nyomtatott kdnyvnek. Elényei a
helytakarékossag és az egyszerli sokszorositas, illetve tovabbitas.” (itszotar.hu)

13 ,,a reklamoknak az a része, amely nem jut el a célcsoporthoz (vagy éppen negativ hatast valt ki)” Dr Sos
2010)
14 az elsé magyar kiskoltségvetésii thriller websorozat cime.
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http://itszotar.hu/?q=494

6.4. Lehetséges belépok

Uj websorozatok megjelenése varhato. Specialis websorozatok megjelenése. ( Példaul: két
évad kozotti bemelegité websorozat™, vagy kisérleti webisodok'®). Uj websorozatok mindig

lesznek az alacsony koltségek és a konnyl terjesztés miatt.

6.5. Agazati versenytarsak

A t6bbi éppen futdé websorozat a vilagon, ami fel van téltve a Youtubera vagy mas oldalra
ahol meg lehet nézni Oket. (A kutatdsaimban féleg a magyar websorozatokra koncentralok.).
A Youtube hdzi videdi, klipek, ingyen filmek (ingyensorozatok.hu, nezzsorozatokat.hu),
torrentek, kaldéz verziok ¢és azok terjesztése. Nagy konkurencia marad mindig is a

websorozatoknak az ingyenes internetes tartalmak.

7. A konvergencia hatasa az ellatasi lancra

A médiapiacon a vertikalis integracid korlatozas megsziinése utan 0j platformok jottek létre.
Ezek a valtozasok leginkabb a televizid piacan figyelhetdek meg. A televizids vertikalis
lancban a kiilonboz6 médidk Gsszeolvadasa elkeriilhetetlen volt. Igy a televiziozas mar
osszekapcsolhatd az internetezéssel telefonéalassal vagy a radidhallgatéassal is (A megvaltozott
vertikalis lancrél bévebben a 7.1.2. fejezetben). A médiapiacon mind a vertikalis mind a
horizontalis ellatasi lancban'’ valtozasok nagy versenyelénydkhéz juttattak a vallalatokat.
Egyesiilt Allamokban kezdddott el eldszor ez a fajta Uj szemlélet ahol tobb nagyvallalat
megvette a kisebb studiokat ( AOL-Time Warner) ezaltal fuzidkat'® hoztak 1étre a kilencvenes

években (A faziokrol bévebben a 2.1-es fejezetben). (Galik 2004). A horizontalis lanc is

1> Olyan websorozat ami egy televizidban sugarzott sorozat két évada kozott raknak fel az internetes feliiletre
avval a célra, hogy a fogyasztok fejében tartsdk a sorozatot amig meg nem jeleik az 01j évad a televizioban.

16 A websorozat egy részét webizodnak hivjak.

17 Megprobalja beszerezni a legmegfelelébb inputokat, azokat hatékonyan végtermékké alakitani és eljuttatni
Oket a végso céljukhoz.” (Porter 1999)

18 A t8kebefektetés ezen esetében a toketulajdonos egy mar létezd, miikddo vallalatba fekteti pénzét. A fazid
soran a két vallalat stratégiai szovetségre 1ép, egyesiil, ez torténhet a véallalatok kdlcsonos részvénycseréjével...”
(T6th 2011)
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tullépett az orszadghatarokon és globalis méreteket 61tott. Ebben a valtozasban a legnagyobb

szerepe az internet elterjedésének volt.
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(now widescreen) ’tl—‘ Cable/Satellite/DVR+
2000 —— ovD VOD capability
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Same telecast delivered
once, to one source, that
could be recorded for playback

™
VCR/DVD

1. Ellatasi lanc dtalakuldsa a konvergencia létrejotte utin a média piacon

Forras: Ulin (2010) 223. old.

Az abra jol dbrazolja a vertikalis lancban kialakult valtozasokat és a konvergenciat. Az 1950-
es évektdl a 2000-es évekig egy linedris lanc figyelheté meg a televizidzas piacan. Ahol a
televiziot csak egy dolgokra lehetett hasznalni televizid nézésre. Nem lehetett benne a
misorokat visszatekerni vagy valtoztatni. Legfeljebb felvenni kazettaval (VCR/DVD). A
2000-es évek utan ez a linearis lanc kiegésziilt tobb szolgaltatassal. A televizion keresztiil
manapsag mar lehet internetezni a set-top-boxokkal™ az adéasokat visszatekerni és Gjranézni.
A video on demand® szolgaltatasok is bejottek a kinalatba ahol egy adott miisort (filmet,
sorozatot) meg lehet venni online és nézni egy adott idStartamig. A mobiltelefon is
kapcsolatot tud teremteni a televizidval a wireless? segitségével. Valamint a laptopunkat is ra
tudjuk kotni a televizidra, hogyha interneten keresztiil, szeretnénk valamit nézni vagy

internetezni szeretnénk, azt megtehetjiik a televizio képernydjén keresztiil is.

19 Ezek set-top-box (STB) vagy IRD néven ismeretesek, IRD az integralt vevé dekéder angol nyelvii
megfelel6jébol képzett betlisz6... .az Eurdpai K6zosség mar 1992-t61 eldirta a tagorszdgoknak, hogy az Gjonnan
gyartott, 42 cm-nél nagyobb képernyd atmérdjii tévékésziilékekbe be kell épiteni a set-top-boksz csatlakozot.”
(Galik 2004)

2 A lehivasos video ( video on demand, VOD) a majdnem (kézel) igény szerint elérheté videoanyagok,
amelyek a gyakorlatban elsésorban mozifilmek (near video on demand NVOD).” (Galik 2004)

21 Wireless Distribution System A megoldas segitségével vezeték nélkiili gerinchalozatot hozhatunk létre a
hozzaférési pontok kozt, anélkiil, hogy vezetékes gerinchalozatot kellene kiépiteniink.” (itszotar.hu)
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7.1. A websorozatok értéklanca

Ahhoz, hogy értékteremtésrol beszéljiink, eldszor tisztaznunk kell mit is jelent az! ,,A vallalat
célja, hogy olyan terméket allitson eld, amely alkalmas arra, hogy a fogyasztok igényeit
kielégitse, azaz értéket képviseljen a vevok szamara”. (Rekettye 1997). A websorozatokra

nézve ez az értékteremtést egy 01j médidban kell értelmezniink ez pedig az internetes feliilet.

Az altalanos ellatasi lanc elkészitésében Galik Mihaly és Urban Agnes ( 2009 146 .o. 4bra)
abrajara tamaszkodtam. Viszont sajat modelleket allitottam fel, hogy szemléltessem a

megvaltozott ellatasi lancot.

1.1.1. Az altalanos ellatasi lanc a filmgyartasban

A websorozatoknal jol megfigyelheté az, hogy a klasszikus ellatasi lanc modell hogyan
valtozott. Amig a linearis televiziozas ellatasi lanc szerint leforgatjak a filmet (Stadié) majd a
gyartas alatt Osszeallitjak azokat a promoécios termékeket, amivel eladhatjak az adott filmet
vagy sorozatot (video VHS ).Miutan megjelent ezeken a csatornakon a film eljut a nagyobb
presztizsii fizetds csatorndkhoz. Utdna végsé 1épésként a kereskedelmi csatornakon is
megnézhetik a nézdk a filmet. Ezek utan a filmet a merchandising22 azaz a kinalatban tartas

Orzi a fogyasztok emlékezetében.

. Keresked
.y . VHS Fizetos : Merchan
e > ez >> vided >> Televizi6>> S > dising >
televizio

4. Altaldnos elldtdsi linc a filmiparban

Forrads: Sajat készités

22 Egy masik jellegzetesen iparag-specifikus eladas 6sztonzési gyakorlat a bolton beliili reklamtargyak
alkalmazasa, amit gyakran merchandisingnak is neveznek.” ( Bauer Beracs 2006)
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7.1.2. Az ellatasi lanc a websorozatoknal

A websorozatoknal teljesen atalakulnak ezek a megszokott érték-lanc modellek.

Feltételes
Studio hozzaférés
(Internet)
Tematikus
= Csatornak / Halozat
DVD

5. Elldtasi lanc a websorozatoknadl

Forras: Sajat készités

A websorozatoknal el6szor leforgatjak a filmet. Majd ez egy feltételes csatornaba® keriil,
azaz az internetre. A fogyasztoknak rendelkezni kell internettel ahhoz, hogy meg nézzék a
sorozatot. Meg kell talélni az interneten azt a honlapot (halozatot) ahol ezt tudjak nézni. igy
szamit az internet gyorsasaga ¢és a lefedezettsége is.

Van olyan, amikor egy internetes sorozat annyira népszeri lesz , hogy kiadjak DVD-n vagy
tematikus csatornakon is sugarozzak. A The Guild websorozatot kiadtadk DVD akkora
népszeriiségnek 6rvendett az USA-ban. (watchtheguild.com) Hazankban erre a legjobb példa
a Csalfa Karma amit a web-en valo nézettség miatt a Life Network?® felrakott a miisoraba és

sugarozta. (csalfakarma.hu)

Az eloszlas menete is megvaltozott a websorozatoknal. Mivel altalaban kis koltségvetésbol és

kevés szponzor altal dolgoznak, ezért a legalacsonyabb raforditassal szeretnék elérni a

2z ,»A sokcsatornas modellben megjelennek azok a miisorok, amelyekhez a hozzaférés feltételes, amelyekért
ilyen vagy olyan formaban fizetni kell, hisz a fogyaszto oldalarél nézve ez a hozzaférés elsddleges feltétele”
(Bauer Beracs 2006)

# A LifeNetwork TV Magyarorszag elsé életmodcsatornaja.” (lifenetwork.hu)
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legnagyobb célcsoportot. A cél sokszor nem a bevétel, hanem maga a szdérakoztatas és az

ismeretség.

Miutan elkészitették a filmet az internet segitségével sugarozzak a kozonségnek. Ha magas
nézettségli akar a tematikus vagy a kereskedelmi televiziok is megvehetik a sorozatot és

sugarozhatjak a sajat csatornajukon.(p¢lda: Life Network).

Az értéklanc valtozésain is megfigyelhetd az, hogy sokkal koltséghatékonyabb az interneten
megjeleniteni eldszér a kivant filmet vagy sorozatot és hamarabb jut el a kivant

fogyasztokhoz

7.2. A kiskoltségvetés elonye

A mozifilmek mindenképpen fontos szerepet toltenek be a audiovizualis piacon. A televizids
terjesztés 1is felértékelte a mozifilmagazatot. A televiziok legnagyobb nézettségeit a
mozifilmek bemutatdsa adja igy nagyban tdmaszkodik ra. A globalis piacnak az Egyesiilt
Allamok filmgyartas a legkedvezébb. Hollywood vertikalisan integralt stadioival és fiiggetlen
gyartdival tokéletesen pozicionalt a vilagpiacon. (Galik 2004) A nagyvallalatok tobb millio
dollart is tudnak akar egy filmre kdlteni, bar van olyan is amikor ezek a nem tériilnek meg,
mert nem lesz végiil olyan nagy nézettsége a mozifilmnek, mint amire szamitottak. A bevétel
nem fedezi ilyenkor a gyartds valamint a csomagolas koltségeit. Mégis még mindig hatalmas
nézettségnek orvendenek fdleg a 3D-s mozifilmek amik ujjaélesztették a hanyatlé mozifilm
piacot. A stadiok ezeket a 3D-s filmeket hosszltavra tervezték €s nagyon kevés mozifilmet
adnak Ki ugy, hogy azt ne lehessen, megnézni 3D-ben.
Ezzel szemben a fiiggetlen kis gyartok nem tudnak versenyezni foleg a koltségek hianya
miatt. Egy masik csatornat kell valasztaniuk ezért, hogy mégis eljusson a kozonséghez a
miiviik. Ehhez a legmegfeleldbb az internetes feliilet. Olcsé €s mivel a mai modernizalt
vilagban minden héztartasban legaldbb egy internettel rendelkezd késziilék van igy az egyik
legnagyobb célkozonséghez ez tud eljutni a legkonnyebben. A web filmek és —sorozatok
készitéi legtobbszor nem bevétel orientaltnak, mint a mozifilmeket gyartd nagyvallatok. Ok
inkabb csak a miivészetiiket akarjadk megmutatni a nagyvilagnak. A nagyobb cégek, akik mar
internetre is terveznek, sorozatokat 6k mar szamitanak bevételre, de nem az internetes

nézettség utdn, hanem azutdn miutdn eladjdk a sorozatot a kozmédidnak.
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Osszegezve a nagyvallatok és a kis fiiggetlen gyartok versenyében inkabb a David és Goliat
harcat latom, mert a nagy mozifilmek gyartasaval a kis cégek nem tudnak versenyezni.
Viszont a parittya szerepét itt az internet atveszi és a jovoben gy vélem a neten megjelend

sorozatok (és késébb megjelend filmek) fel fogjak tudni venni a versenyt a nagy vallalatokkal.

7.3. Téma lezaro

Ezek alapjan megallapithatd, hogy az internet nagy népszertiségnek O6rvend a mai napig €s
nem elévil el a jovében sem. S6t gyarapodni fog az internet eléfizetok szama. Fdleg ha
manapsag mar beleszamitjuk azt is, hogy 1étrejéttek a mobil internetek és a WiFi®® halozatok
is. Igy az internet mindenhova eljut. Az internet sorozatokat igy egy idé6 mulva sokkal tobben

fogjak nézni, mint a televizid sorozatokat.

8. Windowing jelenség

A windowing jelenséget legérhetébben és legtomorebben Kotler (1999) irta le. ,, Az
ugyanazon audiovizudlis tartalom (mozifilm, tévéfilm, egyéb televizidos miisorszamok)
kiilonboz6 elosztasi csatorndkon valo, eldre megtervezett megjelenitése az angolszasz
szakirodalomban a windowing nevet kapta...”
Azaz nem csak egy offline feliileten jelenek meg a termékek, hanem akar online vagy mas
offline csatornakon keresztiil is. A websorozatok Iétrejotte is szorosan kapcsolodik a
windowing jelenséghez.
Rengeteg olyan sorozat van, ami kés6bb felkeriil a csatorna honlapjara és ott is meglehet
nézni. Magyar példaként az RTL Klub (rtlklub.hu) internetes honlapjan az ,,RTL most”
feliiletet nézem meg. Masik példa az USA-ban a CBS (cbs.com) vagy a CW (cwtv.com)
sorozatai. Vannak olyan portalok is amik kifejezetten arra szolgalnak, hogy azok a sorozatok
amik megjelennek, a televizioban Ujra tudjuk nézni netes felilleten. Ilyen a ,nézz
sorozatokat.hu” vagy a ,,sorozatok.info” 1S.
A websorozatoknal a windowing jelenség megfordul, mert itt pont forditva torténik ez a
folyamat. Az els6 feliilet az internet (Youtube, Videa vagy sajat honlap) és a masodik
platform a televizié. A Magyarorszagon vetitett Csalfa Karmat is eldszor interneten lehetett

megnézni ¢és csak azutan adta le a Life Network a televizidban. Miért jo ez nekik? A vélasz

% ,»A Wireless Fidelity roviditésébdl — az IEEE altal kifejlesztett, vezeték nélkiili mikrohullami kommunikaciot
megvalosito szabvany. Irodakban, nyilvanos helyeken (repiil6tér, étterem stb.) kivitelezett, vezeték nélkiili helyi
halozat, aminek a segitségével a latogatok sajat szamitogépiikkel kapcsolodhatnak a vilaghalora.” (ofe.hu)
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egyszerl, tObb ember nézi az internetet, mint a televiziét. Az emberek gyorsuld életmodjuk
miatt nem tudnak lelilni és megnézni egy részt a kedvenc sorozatukbdl. Inkabb az
Iphonejukon, okos telefonjaikon Ipadjeiken Ipodjaikon nézik meg ezeket a 5-8 perces kis
szosszeneteket. Sokkal nagyobb nézetséget lehet elérni, ha interneten, adjak ki elészor az uj

részt mintha a televizioban és sokkal kevesebb kiadassal is jar.

9. A websorozatok az ij médias eszkozokon

A websorozatokat manapsdg mar nem csak szamitogép vagy laptopon Kkeresztiil lehet
megnézni, hanem kifejezetten atalakitjdk olyan formatumokra, hogy a kisebb specialis
kommunikacios eszkozokkel is meg lehessen Oket nézni. Magyarorszagon a Csalfa Karma
sorozat honlapjan r4 lehet menni egy fiilre ahol tdblagéprdl is tokéletes képpel €s hanggal
lehet megnézni a sorozat részeit. Ezeket a tartalmakat nehéz szabalyozni viszont a szerzéi jog

¢s a szabadalom szabalyozasai ugyaniugy vonatkoznak rajuk ( lasd a masodik fejezetben.).

9.1. Specialis kommunikacios eszkozokhoz alkalmazkodé \Websorozat

A websorozatok a legjobban a Ipad-okra alkalmas. Ez nem véletlen a ChangeWave 2011.
februari felmérésébdl kideriilt, hogy az emberek sokkal jobban elényben részesitik az
Ipadéket (tablagép) mint a Netbookokat és a notebookokat. Az Ipad elégedettségi szinte is
igen nagy. A felmérés szerint 70% Ipades Rendkiviil elégedett fogyaszto és 25%-a elégedett
igy az elégedettségi szintje 95%-on van. Foéként az Apple Ipadeket kedvelik a fogyasztok, ez
is kideriilt a kutatasbol. A 3091 megkérdezett fogyasztobol 82%-uk mondta, hogy Apple
Ipadet venne, vagy van neki. Ez hatalmas kiilonbség a masodik helyen végzett 4%-0s
Motorola Xoom-nak. (A kutatas tablazatba foglalt eredménye megtalalhatd6 a mellékletek
kozott (1. melléklet)). (beszeljukmac.hu 2011).

O.1.1. Tablagép

Az Ipad a Tablettel vetekedd6 kommunikacios eszkoznek idult, de az utdébbi idében mar
nagyon sokan a PC vetélytarsanak tekintik joggal. A Deutsche Bank elemzdje, Chris
Whitmore 6sszeallitott egy diagramot a PC piac értékesitéseirdl, és itt lehet 1atni azt, hogy az
Apple Ipadje erésen emelkedik a tobbi szamitogéphez képest. Ez az emelkedés 2011 masodik
felétél indult el. Innen is latszik , hogy a tablagépeket is, lassan de biztosan a

szamitogépekhez kell sorolni ami egyenld avval, hogy a websorozatoknak is alkalmazkodniuk
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kell ezekhez a feliiletekhez. (A kutatas tabladzatba foglalt eredménye megtalalhaté a
mellékletek kozott (2. melléklet)). (macworld.com).

A Sanoma Media online felmérés keretében vizsgalta 2011 junius elejétdl augusztusig az
ipad hasznalati szokasokat azokon a legfontosabb piacokon, ahol a médiavallalat jelen van és
alkalmazasokat forgalmaz — Hollandidban, Finnorszadgban, Oroszorszagban, Magyarorszagon,
Belgiumban és Németorszagban. Ebben a felmérésben 6sszesen 3 673 felhaszndlod osztotta
meg véleményét és tapasztalatait az ipad hasznalatdval kapcsolatban beleértve
Magyarorszagot is.

A felmérésben résztvevd orszagok koziil a magyarok hasznaljdk a legnagyobb aranyban
(58%) az Apple ipad késziilékét, a magyarok 74 %-nak ez az elsé ipad tablaszamitogépe,amit
hasznal. Erdekesség, hogy Magyarorszagon és Oroszorszagban a tobbi 4 orszaghoz képest
kétszer nagyobb ardnyban hasznaljak 6 szamitogépiikként az Ipad-et a munkahelyiikon. Az
Ipadet leginkabb reggel (70%) és este a nappaliban (83%) hasznaljak a fogyasztok. Alvas
el6tt viszont a magyarok és az oroszok hasznaljak a legtobbet az Ipadj-ket. Az Ipadet foként
hirolvasasra, netezésre, webes keresésekre valamint levelezésre hasznaljak. A hirolvasas
kivételével ezek alapfunkciok. A masodik leginkabb hasznalt alkalmazasok kozé tartoznak a
kozosségi oldalak és forumok latogatisa, televizid, videdk és fotok nézegetése jatékok,
magazinok olvasasa. Erdekesség, hogy a ndk tobbet jatszanak, mint a férfiak. A harmadik
leggyakoribb hasznalati csoportba tartozik az online vasarlas, ar-6sszehasonlitds €s internetes
banki szolgaltatasok hasznalata is. (A kutatds interaktiv tablazatba foglalt eredménye

megtalalhat6 a mellékletek kozott (3. melléklet)). (sanomamedia.hu)

A statisztikak szerint a Tabletek betorése hatalmas volt mar amikor elkezdtek megjelenni az
Ipadek és a Iphoneok legujabb generacioi azt irjak Tabletet 2016-ig le fogjak szoritani a
tronrol. Ezzel az operécios rendszerrel konnyen nézhetiink videdkat a Youtuberdl vagy mas

vide6 megoszto oldalrol.
9.1.2. Okos telefonok?
A websorozatok mivel internetes feliileten vannak és mivel atlagban egy rész nem tobb 5

percnél barhol meglehet nézni dket. A legujabb okos telefonokkal amik mar az internettel

kapcsolatban vannak (A WiFi miatt) nem probléma megnézni a legiijabb websorozat részeket.

% az okostelefonok két alapvetd dologban kiilonboznek a hagyoméanyos mobiltelefonoktdl: ahogyan

Osszerakjak Oket, és amire képesek . A legtobb, jelenleg okostelefonnak tekintett késziiléken jol meghatarozhato
operacios rendszer fut. Képességek tekintetében, a legtobb okostelefon teljes értékii e-mailezésre képes és
hataridénaplo-funkcionalitast is tartalmaz.” (David Wood, a Symbian Ltd. iigyvezet6 alelnoke 2011)
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Az okos telefonok manapsdg mar egy kisebb szamitégépként funkciondlnak. Mar rég
elhagytuk azt a kort amikor egy telefon tényleg csak telefonalasra volt jo. Manapsag mar az,
hogy kamera van benne és érint6képernyds egyaltaldn nem extra, hanem elvart kovetelmény.
Persze az, hogy legyen egy telefonba 3G vagy, hogy mobilinternetet lehessen hozza venni a
WIiFi-r6l nem is beszélve mind segitik azt, hogy a websorozatok elterjedjenek hazankban ne
csak a nyugaton.

Az Iphone novekvd népszertiségérdl tobb cikk is tantskodik, ilyen példdul Macwordl.hu
cikke is 2010-b6l ahol robbanasszer(i novekedésrdl szamolnak be. A Facebook statisztikait
vették alapul ami szerint a Facebook for Iphone apps letoltés 1,6 millioval novekedett viszont
ebben a szamban benne van az Apple tobbi sikerszérias késziiléke is: az Ipad, Ipod Touch is

nem csak az Iphone.
9.1.3. Ebook

Az e-konyv (Ismertebb nevén ebook), az internet elterjedése utan nem sokkal késobb jott
létre. Az internet megjelenése utan is voltak tartalmak amiket ellehetett olvasni, de az e-kényv
konkrétan olyan tartalmak jelenitenek, meg amiket le lehet tolteni. Hasznalnunk kell hozza
egy ebook olvasot aminek a segitségével nagy felbontasban élvezhetiink akar tobb szaz
konyvet is. Az ebookok arai valtozoak megvenni Oket internetes feliileten lehet. Majd ra lehet
tolteni az ebook olvasora. Nagyon népszeriivé valt napjainkban ez a modern megoldas. Nagy
elonye az ebookoknak hogy mivel nem nyomtatott formaban jelennek meg igy olcsobb
beszerezni dket, és a stlykiilonbség sem mindegy a mai rohané vilagban. Sokkal gyorsabban

lehet terjeszteni a tartalmakat is ez altal. (npd.com)

9.1.4. Televizio és Smart Televizio

Ha belegondolunk a websorozatok legnagyobb rivalisa a televizio. Hiszen a televiziobol nétte
ki magat a websorozat maga is. Talan itt lehet leginkabb észrevenni azt, hogy az emberek mar
nem érnek ra televiziot nézni és inkabb a vilaghalot hasznaljdk. Hisz mire is szolgalt
eredetileg a televizio amikor megjelent? Informalt minket a vilag dolgair6l. Viszont most mar
ramegylink az index.hu-ra, vagy ha mar kijelentkeziink az MSN-bdl vagy a Facebook-rol
szinte akaratlanul is belebotlunk a napi hir kavalkadba. A televizi6 mara mar haszontalan
cikké valt most hogy az internet ekkora teret hoditott. Muszdj volt kitaldlni valamit a
probléma kikiiszobolésre, mert a televizio is retro darab lesz csak tgy, mint a VHS kazetta

régen. Nagyon ligyes hizés volt a digitalis adas arra, hogy feljavitsdk a kép mindségét és arra,
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hogy tobb csatorna koziil valasszon a néz6. A masodik megoldas a set-top box ami egy nagy
memoria igazabol. Fel lehet venni azokat a filmeket és sorozatokat amiket, elhalasztanank a
munka csalad hobbi miatt. Ez persze dragabba tette a televizid eldfizetést, de nagyon sok
problémat meg is oldott. ( lasd az értéklanc megvaltozott szerepét a hetedik
fejezetben).Viszont, ami tényleg korszakalkotonak tartok azaz, hogy most mar vannak a
csatornaknak kiilon on demand miisorok is. Igy nagy konkurenciija lesz az internetes
sorozatoknak amiket csak neten lehet elérni viszont televizioban nem lathatunk . (digitalis-

otthon.hu)

A smart Televizi6 Ggy jon létre, hogy 6tvozni akartdk a televizié adta eldnydket az internetes
ijdonsagokkal. Igy rajta van a Skype, Youtube, Facebook. Egyszerre tudunk Facebook-0zni
¢s Youtube-t nézni de egy harmadik képkockdban akar a tv2-t is nézhetjilk. Ez jo a
websorozatoknak mert a legtobb esetben Youtube-on vannak fent ezek a sorozatok. Nem kell
kiilon a televizidban is leadni, meg tudjak nézni az emberek smart televizioval. Ez is okos
otlet volt viszont nagyon drdga még a piacon igy csak egy nagyon kevés tarsadalmi réteg
tudja megengedni maganak. Ugy gondolom, hogy az emberek még nem allnak készen erre az
Gij televiziora féleg a valsag miatt. Viszont Ugy gondolom, hogy ha el is fog tiinni egy idére a

smart televizié majd a jovoben még fogunk hallani rola. (digitalis-otthon.hu)

o Internetprotokoll
Profeszionalis (videdmegosztd
tartalmak oldalakrol

linearis moédon . A
nézhetd videdk)

Smart

televizid

6. A smart televiziék marketingkommunikdcids ismérvei

Forras: Sajat készités
A smart televizion egyszerre lehet linedris tartalmakat nézni (kereskedelmi csatornék példaul:
tv2, HBO) ¢és az internetprotokoll segitségével a vided6 megosztd oldalakrol a videdkat

(klipek, web sorozatok). gy egy eszkozzel (televizio) kétféle programot lehet nézni akar
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egyszerre. Valamint a vided megosztd holnapokon keresztiil (youtube.com) is lehet UGC?’ és

professzionalis tartalmakat (kereskedelmi csatorndk web oldalai) nézni.

9.2. A websorozat lehetséges iizleti modellje

Ahogy fejlédik a tarsadalom és rohan az élet, egyre kényelmesebbeké valnak az emberek és
ez altal egyre tiirelmetlenebbeké is. Minden azonnal szeretnének és akkor és ott ahol vannak.
Az internetes tartalmak megjelenése is erre vezethetd vissza. Most mar ha felmegyiink
barmelyik kiilfoldi vagy magyar televizid honlapjara visszanézhetjiik kedvenc miisorainkat,
hireket vagy azokat a dolgokat amiket kihagytunk. Az interneten minden musor elérhetdvé

valt szamunkra

A websorozatok harmas szerepet toltenck be, mint ahogy utaltok majd a tizenegyedik
fejezetben. Nézdi szemszogbol a részvétel a nézés és a szerkesztés jelenik meg egyszerre.
Részvétel mivel a vided6 megosztd portdlokon hozzaszoélhatnak a sorozathoz, elkiildhetik,
belinkelhetik a sorozatot igy ndvelve a marka imézst virusmarketinggel. Ezt a jelenséget
hivjak iigyfél liberalizmusnak. Nézik mivel a sorozat reklamja megjelenhet bannereken vagy
hirdetésekben is. Szerkesztik is a bevonodas miatt. Az oldalon ahogy nézik a sorozatot ugy
jelennek meg a reklamok is a képernydn igy bevonodast”® hozva létre. A websorozatok iizleti
modelljéhez tartoznak a crowdsoursing® és a crouwdfunding30 eljarasok is. Ezekrdl a
tizenegyedik fejezetben irok. Ezeknek a rendszereknek az alkalmazédsa a fragmentacio
hatasara jott létre. Az individualizmus miatt nem lehet csak egy célcsoportot megcélozni.

(lasd a harmadik fejezetben).

27 ,» User generated content azaz a fogyaszto6 altal 1étrehozott média (CGM), felhasznalo altal alkotott tartalom

(UCC) Olyan médiatartalmak, amelyeket a végfelhasznalok hoztak 1étre... Eszkozei a video, a blog, a
podcasting, a mobiltelefonnal torténd fotdzas, fotok feltdltése az internetre, és a wiki oldalak szerkesztése, de a
nyilt forraskodu szoftverek fejlesztése is ide sorolhatd.” (iprofit.hu)

% A személyes bevonddas fogalma az elméletben azt jelzi, hogy egy kérdés mekkora jelentdséggel bir az
életlinkben, mekkora fontossaggal bir jolétiink szempontjabdl, illetve a kérdéssel kapcsolatos attitidiinknek van-
e szerepe dnmeghatarozasunk szempontjabol. Amikor valaki felfog egy kozlést, meg kell érteniink a személyes
bevonddas, valamint az elfogadasi, az elutasitasi és a kozombosségi savok kozotti kapesolatot.” (sulinet.hu)

2 egy adott tevékenységet a ,.tomegek” egyiittmiikodve végzik el — leginkabb ingyen vagy relative csekély
jutalmazaseért - egy tarsasag, szervezet vagy intézmény helyett, ill. vele egyiitt. Az er6forrasokat leginkabb a
,.tomeg” részvétele szolgaltatja.” (Howe 2008)

%0 Amerikdban a 2007-es pénziigyi valsag soran talaltak ki a kozosségi finanszirozas (crowdfunding) modelljét,
amelyben nagy befektetdk helyett a kozosség adja dssze a projektek megvalosulasahoz sziikséges Osszeget.”
(index.hu)
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Az ingyenes tartalmakat megoszté honlapokon lehet megnézni a televizioban futd
sorozatokat varakozas nélkiil. fgy ha egy sorozatrol lemaradtunk akkor ott meglehet nézni és
ha nem sugarozzék a magyar televiziok ugyanugy meglehet nézni az angol verzidt magyar
felirattal. Ilyen példaul a nezzsorozatokat.hu vagy a nezzsorozatokat.info. itt felmegyiink és
megnézhetjilk a kedvenc sorozatunkat szinkronosan vagy feliratosan, ha azt még nem
szinkronizaltak le. Ez tlinik az eddigi legjobb megoldasnak ami felhasznalobarat és nem sérti
a torvényt sem. Eszre lehet venni azt is, hogy sok program demo verzidja vagy a teljes
program ingyenesen letoltheté. Nagy ismeretségnek Orvend az origo szoftverbazisa ahol
nagyon sok szoftver megtalalhato és let6lthetd ingyenesen. Ez is a torrentek és illegalis
megosztasok miatt alakult ki. A cégek rajottek, hogy az emberek hozzajutnak igy is vagy ugy
is a programhoz. Viszont ilyenkor felmeriil a kérdés, hogy akkor ezeknek a cégeknek honnan
van pénziik? Ugy, hogy ezek az ingyenes verziok sokszor csak bizonyos ideig elérhetok a
fogyasztok szamara majd miutan letelik a ,,hozzaszokas” id6szaka mar fizetdssé valik. Ugyan
ez van a demo verzioju termékekkel amik a hozzaszoktatas probaljak eldsegiteni, hogy utana
mar muszaj, legyen megvenni a teljes verziot, mert megtetszett vagy megszokta a mintat. A

masik bevételi forras pedig a rekldmozas.

A websorozatokat kevésbé nézik az emberek, mert nem annyira népszeriieck, mint ezen a
feliileteken megjelent sorozatok, sokszor mar televizioban lattdk a emberek amiket késdbb
interneten. Jobban rekldmozzék Oket, ismertebbek ha mar tobb szériat is talélt egy sorozat.
Igazabol ha belegondolunk a websorozatok a televizid sorozatok kistestvérei. Sok sorozatnal
észre lehet venni egy érdekes reklamozasi lehetdsséget a websorozatok altal. Sok sorozat és
évadja kozott ki szoktak adni egy websorozatot azért, hogy a nézdéket, ne hidegiiljenek el a
sorozattol. Ilyet csinaltak az Egyesiilt Allamokban eddig egyik legnagyobb ismeretségnek
orvendd The Walking dead cimii sorozattal is. Az els6 és masodik évad kozott kiadtdk a The
Walking Dead web seriest a Torn Apart-ot. (soozatjunkie.hu) Igy felhasznaljak a

websorozatot arra, hogy a televizio sorozatot népszertisitsék.

9.3. Az ij médias eszkozok és a websorozatok kapcsolatanak lezaréja

Osszegezve a websorozatok hirmas elénnyel birnak a nézdk szemszogébél. A nézdk
egyszerre nézik, szerkesztik és részt vesznek. Err6l a harmas szerepr6l a kutatasaimban fogok

bévebben irni. A kovetkez6 fejezetekben a magyar websorozatok és a kutatasaimrol irok.
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10. A magyar websorozatok

Magyarorszagon még nagyon Uj keletii dolog a websorozat készités. Csak néhany filmcég
gyart websorozatokat is. (WEBSE™®, Magyar Grundy UFA..). Viszont hidba uj még ez az
irany a filmes iparban mar tobb dijat is kaptak a magyar websorozatok és magas nézettségnek
orvendenek nem csak Magyarorszagon. A kovetkezokben ezekrdl a sorozatokrol fogok
bévebben irni. Két sorozatot fogok kiemelni a magyar websorozatok koziil az elsd
Magyarorszag elsé thriller websorozata a MAB és a masodik Magyarorszag elsé nagyszabasu

websorozata a Csalfa Karma.

10.1. Az els6 magyar thriller Websorozat: MAB

A MAB cim@ websorozatot a WEBSE ¢és a Shaku film készitette és magyarorszag els6
kiskoltségvetésii websorozata. A sorozat minddssze 500.000Ft-bol késziilt el és hatalmas
sikert aratott. Tobb kiilfoldi fesztivalra is meghivast kapott ( Példaul: Vukovari Film
Fesztival,.). (mab.hu). A sorozat MAB legendajat dolgozza fel ami diohéjban egy istenn6rol
sz6l aki az emberek almaban gyilkol. Meglepden részletesen és élethiien dolgoztak fel ezt a
legendat. A honlapon (webse.hu) félelmetes design fogad minket ami teljesen visszaadja a
sorozat vilagat. Ha egy kicsit jobban megnézziik a honlapot alul ra lehet kattintani egy MAB
aktak fiilre ami elvezet minket egy olyan honlapra ahol a legendaval kapcsolatos irasokat,
riportokat képeket tudjuk megnézni. Példaul ilyen a (shakuecho.com) ahol a ,.ki az a MAB?”
cimii irast lehet olvasni. A bennfentesek és a szemfiilesek akik lattdk a sorozatot arra is
figyelmesek lehetnek, hogy ezt a cikket egy Tia nevli nd irta aki benne van magaban a
sorozatban is. Innen latszik, hogy nagyon valdsaghiien &brazoljak a torténetet.
Hogy mi is ennek a célja? Evvel kapcsolatban sajat tapasztalataimat tudom leirni. Amikor
megnéztem a websorozat minddssze 5-8 perces részeit (Osszesen 16 részt). Elkezdett
érdekelni, hogy ez a torténet valoban igaz-e? Honnan szdrmazhat? Teljesen fikcidé vagy van
benne valdsagalap is? Igy jutottam el erre a sorozat honlapjara és azon beliil is a ,MAB
aktak™ aloldalra. Sziikség volt ezekre az oldalakra, mert érdekelte az embereket. Nem egy
hires istenségrodl szolt a sorozat amit mindenki tud hanem a sorozat készitéi ,,hoztak 1étre”. Ez
egy nagyon j6 marketinges fogasnak bizonyult. Rengetegen latogattak a honlapot és Gjra és

ujra megnézték az epizodokat. Létrejott a MAB csoport Facebookon és Iwiwen ahol a

%1 Magyarorszag elsé websorozatokat dsszegyijt honlapja valamint filmes cég.
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sorozattal kapcsolatos informaciokat dssze lehet gyiijteni és beszélgethetnek a rajongok. Ami
egyediilallo a magyar websorozatok piacan azaz, hogy a MAB nem csak az elsd
kiskoltségvetésii websorozat (vagy, ahogy a készit6i hivjak: Webse) volt de szamos 1j dolgot
is behozott a piacra. Példaul azt, hogy a kovetkezo részt csak egy bizonyos nézetség utan(elso
rész 500 néz6 utan 2 rész 1000 néz6 utan 3 és a folott 1500 néz6 utan) teszik fel a Youtube-ra.
Ennél jobb virusmarketinget nem is lehetett volna kitalalni. Hatalmas virusmarketing indult el
a koOzosségi oldalakon keresztiil. Mindenki megosztotta a részt, hogy minél tobben
rakattintsanak, hogy lathassdk az 1j részt. Viszont evvel hatalmas nézettséget tudnak
teremteni egy pillanat alatt. Pont az emberek tlirelmetlenségét hasznaltak ki sajat
marketingjiikhdz. A leggyorsabban, ingyen szereztek reklamozokat. Ezek utan mar csak hab a
tortan volt az, hogy Youtube-ra kifejlesztettek egy MAB jatékot. (youtube.com).Osszegezve a
MAB Webse egy lavinat inditott el a magyar websorozatok szférajaban igy nagy tttéronek

szamit.

10.2. Az els6 nagyszabasi websorozat: Csalfa Karma

A Csalfa Karma Magyarorszag elsé nagykoltségvetésti websorozata. A Life Network futatta
fel oriasplakatokon, internetes feliileteken, bannereken sikerrel. A Csalfa Karma honlapjan azt
lehetett olvasni, hogy amikor leadtdk az Osszes webizodot (részt) 940.000-en toltétték le
azokat. Még az internetes megjelenéssel majdnem egy idében elkezdték el sugarozni a Life
Network csatornan ahol a cikk szerint megduplazodott a nézettség csak a sorozat miatt. Igy
hatalmas sikert hozott a készitOknek. (csalfakarma.hu). A nagy siker a jo marketing és reklam
valamint a popularis mégis lebilincseld, konnyed részek jelentették. Hidba tlint Gigy, hogy ez
az elsd sorozat Magyarorszagnak ami interneten fut rengetegen szantak ra id6t, hogy a
kavésziinetiikben ebédidoben hazafelé menet-jovet vagy akar egy kis lazitasként otthon
megnézzek a minddssze 5 perces kovetkezo részt. A webizodok kétnaponta jelentek meg igy
még konnyebben hozza szoktattdk a fogyasztokat, bar a minddssze 23 részbdl 4llo sorozat igy
hamar lefutott.
A Csalfa Karma honlapjan tobb nagyon talalékony marketingfogasra is fel lehet figyelni. A
legszembet{indbb a jobb felsd sarokban levd applikacioé ami kifejezetten arra szolgal, hogy az
Ipad-eken 1éz6k kényelmes formatumba lathassak a sorozatot. Evvel megtobbszorozték a
nézettséget. A Honlapon van horoszkop, joslas (kihasznalva a karma szdjatékot), jaték sot
még receptek is (mivel az egyik fOszerepld szakacs és az O receptjeit lehet kiprobalni).

Ezekbdl lehet latni, hogy ez a konnyed romantikus websorozat kifejezetten néknek késziilt.
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Ami tokéletesen beleillik a Life Network profiljadba. Még folynak a targyalasok a folytatasrol
ami nagy valoszinliséggel lesz. Marketing szempontjabol a sorozat folytatdsdban nagy

termékmegjelenés és rejtett reklam szerepel majd a tervek szerint.

10.3. A websorozatok hatasai a magyar kozonségre

A websorozatokra a magyar k6zénség nagyon fogékonynak bizonyult. Manapsag egyre tobb
websorozat jelenik meg a médiaban és kezdenek atallni erre a nagy kereskedelmi csatornak is
(tv2). Egy j kozosséget teremtenek az interneten. Nagyon hasonlok ezek a honlapok a
televizio csatorndk honlapjaihoz amiken barmikor vissza lehet nézni a televizidban latott
részeket. Inkédbb a romantikus vigjatékokra fogékonyabbak a magyar fogyasztok és
legféképpen a fiatalokat érdekli ez az Gj média. A magyar websorozatok igazodnak a kiilf61di
trendekhez is és figyelemmel kisérik azokat. Es nem utolso sorban nagy miivészi értékiik is
van.

Ha marketing szempontbdl nézziik sokkal olcsobb lesz majd websorozatokat késziteni, mint
televizioban futdkat a rovid sorozat epizédok miatt, és azért mert ezek internetes feliileten
lathatoak. Sokkal tobb emberhez jut el ez altal. Nem kellenek televizio-s adokat fizetni az
internetes honlap készitése pedig minimalis koltségekkel jar. Ez egy 0j marketing szegmens

nyit majd meg a kozmédiaban.

11. Kutatasok a websorozatokkal kapcsolatban

A kutatasomban a klasszikus felépités mellet a websorozatok harmas nézdi szempontjai

szerint is csoportositom a kutatasi eredményeimet.

11.1. Kutatas modszere

A kvalitativ kutatdsomat két modszerrel vizsgdlom. Az els6 modszer egy szakértdi
mélyinterji ahol Horgas Adam a MAB rendezdje valamint Magyarorszag elsé websorozatait

Osszegyljtd honlap azaz a Webse készitdje és adminjat interjiztattam.

A masik kvalitativ kutatdsomat egy zarkorG specialis fokuszcsoporttal végeztem. Ezt a
csoportot a Facebookon hoztam 1étre mivel ugy gondoltam, hogy ez egy olyan feliilet ahol
ellehet érni (kisebb nagyobb sikerrel) azokat akik interneten keresztiil néznek sorozatokat.
Ennél a csoportndl tudnak egymas beirasaira reagalni tigy, hogy nem befolyasoljdk (vagy nem

nagyban) egymast. Ez a kutatds céljabdl is nagyon sokat szamitott, mert a csoport tagjai
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egymasnak mutattak meg azokat a sorozatokat amiket néznek ¢€s igy egy interakcid jott 1étre a

csoport tagjai kozott.

11.2. A Kutatas mintaja

A szakértéi mélyinterjit azaz a riportot Horgas Adam a MAB rendezéje valamint
Magyarorszag els6 websorozatait 6sszegy(ijté honlap azaz a Webse készitdje és adminjaval
késztettem. eldszor szinhdzi promocios videdkkal foglakozott majd ezek hatasara kezdett bele

a websorozatok gyartasaba.

Az online fokuszcsoport 13 részvevobdl allt akik 18 és 27 év kozottiek voltak leginkabb azt
tudtam lesziirni , hogy nem websorozatokat néznek hanem olyan sorozatokat amik
televizidban adnak le viszont nem Magyarorszagon. .,....€s interneten természetesen,mert nem
mindent adnak le itthon a televizidban,vagy ha leadjak,akkor eszméletleniil le vannak
maradva,és a szinkron katasztrofa.” (K.Réka). Tébben is panaszkodnak arra, hogy nem jo6 a
szinkron és sokan mar a magyar feliratot is hanyagoljak, mert vagy tiirelmetlenek, vagy pedig

gyakoroljak az adott nyelvet.

11.3. Kutatas kérdései

1. A primer kutatds elsdédleges szempontja az volt, hogy kideritsem milyen kép ¢él az
emberekben a websorozatokrol?

2. Megtudjak-e kiillonboztetni az interneten is futd, de televizioban sugarzott sorozatoktol
vagy sem?

3. Ismerik-e a kiilonb6z6 websorozatokat és ha igen akkor milyen hatassal vannak rajuk?

4. Arra is kivancsi voltam, hogy a mai internet generacionak mennyire fontos az
audiovizualitas és hogy hogyan 14tjak ennek jovojét?

5. Milyen valtozasokat latnak az internettel és a televizioval kapcsolatban?

6. A kutatdsombol szeretnék vélaszt nyerni arra a kérdésre, hogy a tévénézés
»atcsuszik”-e az internet feliiletére?

7. Milyen lesz a sorozatok jovéje akkor ha a websorozatok atveszik a szerepet a

internetes média piacon?
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11.4. Prepoziciok
A hattérkutatasok alapjan az alabbi prepozicidkat szeretném elfogadni vagy elutasitani az
interjuk alapjan:

P1 - A fragmentacio jelensége és az eldallitas alacsony koltségvetése, illetve az eljuttatas

online formdja miatt a web sorozatok szama no.
P2 - A digitalis eszk6z0ok terjedése eldsegiti a websorozatok terjedését is.

P3 - A websorozatok atlagos nézettsége alacsony a fiatalok korében viszont a videok

streamjei®* magasak.
P4 - Id6vel a linearis tévéprogram része lesz az egykori web sorozat.

P5 - A websorozatok megjelenése és nézettsége radikalisan megvaltoztatja a klasszikus

sorozatrol valé gondolkodast.

P6 - Feltételezésem szerint hasonlitani fog az Egyesiilt Allamok és a Magyar nézettsége a

websorozatok terén.

11.5. Ertékelés, eredmények

Az eredményeket a websorozatok harmas identitasa szerint ( nézd, szerkesztd, részese)

csoportositom.

11.5.1. Szakmai mélyinterju

Digitalizacio és a technologia valtozasok miatt a nézd visszajelzést adhat a tartalom
eloallitonak. klasszikus, linearis tévéfogyasztasnal err6l nem beszélhettink. igy a
websorozatokkal kapcsolatban a  kovetkez6 harom 1Uj médiafogyasztasi modot

kiilonboztethetiink meg: passziv nézoi, participacios illetve szerkeszt6i modokat.

%2 A streaming magyarul annyit jelent, hogy folyamatosan valamilyen adast sugarzunk levegében, interneten,
helyi kabelen, tehat egy streamet (stream jelentése angolul: folyam) kiildiink valakinek, valahova.” (pcworld.hu)
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11.5.1.1. Passziv néz0i attitad

Amikor a MAB-ot kezdte el forgatni dsszesen 500.000ft-bol oldotta meg. Rengeteg tamogatot
¢s szponzort tudott Osszeszedni a Webse-hez. Az Apple a technikai berendezéseket
biztositotta a szinészek (koztiikk a tObbszorés miivészi dijazott Bansagi Ildiko vagy Huszar
Zsolt 1is) ingyen dolgoztak, ¢és az V. Kkeriileti renddérség is nagyban hozzajarult
gépjarmivekkel, helyszinekkel a websorozat elkésziiltéhez. Egy filiggetlen marketingcég
felmérte a sorozat elkésziilte és sikeressége utan, hogy mennyibe kertilt volna ha nincsenek a
szponzorok és ugy allapitottadk, meg hogy a produkcid 25 millio forintot ér. Két kereskedelmi
csatorna is meg akarta vasarolni a sorozatot miutan hires lett az internetes szféraban. Az egyik
az HBO volt aki éppen magyar sorozatokat keresett a repertoarjaban de sajnos amennyire
tetszett a magyar kozonségnek a sorozat annal inkdbb nem fogta meg a kiilféldi HBO
képvisel6it igy nem keriilt végiil a kinalatba. A masik kereskedelmi csatorna a tv2 volt aki
meg akarta venni a MAB-ot de itt sajnos a televizio-s szabalyozasok és az egyre kevesebb
koltségvetés miatt sajnos nem volt ra keret, hogy berakjak a miisorkinalatukba. igy a MAB
barmekkora értéket is képvisel mégis 0 Ft bevétellel zart, viszont ez cseppet sem zavarja
Horgas Adamot, mert nem ez volt a célja a sorozattal hanem az, hogy felhivja a figyelmet az

internetes médiaban egyre inkabb észrevehetd vided forradalomra.

Az interju alatt sokszor felmertilt a célcsoport €s annak vizsgalata. A mai internetezOk szama
igen magas, viszont azok akik websorozatokat néznek a neten annak a csoportnak alacsony és
altalaban 16-25 év kozottiek. Ez a tinédzser generacié. Ahogy Horgas Adam is mondta: ,, Az
egész média nagyon tolddik az internet felé. A fiatalok egyre nagyobb része alig néz
televiziot. Az internetet hasznalja.” Ez igaznak bizonyul az alapjan , hogy kik azok akik fent
vannak legtobbszor (napi szinten) a kozosségi oldalakon és kik azok akik az internetet, mint
médiat vagy informaciot ado eszkozt hasznaljak. ,,A fiatal tinédzser korosztaly tobbet nézi a
Facebookot mint a Televiziot.” mondja Adam. Azt az id6t amit szérakozassal toltene azt az
internet koti le nem a televizid”. Ez is aldtdmasztja azt a tényt, hogy az internet egyre inkdbb
kezd el6térbe keriilni és leszoritani a televiziot a képzeletbeli dobogordl a fiatalabb célcsoport

szamara?
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11.5.1.2. SzerkesztO1 attitud

A mélyinterju sordn sok olyan marketinggel kapcsolatos ujitast vetett fel ami wjdonsag
Magyarorszagon. A MAB kapcsan ilyen volt a jaték a Youtube-on vagy az , hogy nem
jelenik meg 0j rész amig nem ¢éri el az el6zé rész egy bizonyos nézdszamot. Az utdbbi
marketingfogast Adam, Stephen Kingtdl nézte el aki a Halalsoron cimii konyvét rakta ugy fel
a netre, hogy mindig csak egy fejezetet rakott fel majd csak akkor a kovetkezot ha az olvasok
egy bizonyos Osszeget kifizetnek az 0j fejezet miatt. A konyvet végiil a hatalmas tamogatas

révén felrakta teljes egészében az internetre.

Miutan sikeres lett az elsé websorozata Horgas Adam ugy gondolta, hogy Egyesiilt Allamok
mintara létrehozza Magyarorszag els6 websorozat adatbazisat. Ez lett a Webse. Egyesiilt
Allamokban mar nagy multja van az ilyen honlapoknak (webserieschannel,). (ezekrdl a
honlapokrol még tobb informécid a 12.-es fejezetben taldlhatd.)A Webse viszont nem csak
egy adatbazis ahol meglehet nézni a magyar websorozatokat hanem harmas szerepet tolt be.
Ennek persze az els6 szintje az, hogy megnézhetjiik a websorozatokat viszont egyszerre egy
online k6zosségi halozatot 1étre hozott ahol a szakmaibeli emberek egymassal tudnak beszélni
vagy akar kozosen létrehozni miveket. ,,Olyan a honlap, mint egy internetes casting.
Mindenki megtalalja azt a személy akit éppen keres a sajat projectéhez legyen sz6 operatdrrol,
szereplordl vagy irorol.”. A honlap segiti a kreativ kezd6k munkajat palyazatokkal. Ilyen
példaul a Téves Hivas project ahol csak a cimet adtdk meg és ennek alapjan kell egy
forgatokonyvet irni, vagy egy jelenetet leforgatni. Vannak cikkir6é palyazatok is. A ,,balatoni
nyar” elnevezésii 1ij websorozatot pedig a KFT zenekar tamogatja akik arra kérik a kezdd
forgatokonyvirokat rendezdket, hogy a KFT hangulatvilagaban irjanak egy torténetet a
,balatoni nyarrol”. A Folyt Kov. project pedig egy Facebook csoport tagjaként alapjan lehet
egy konyvet irni oly forman, hogy barki beleirhat és folytathatja a torténetet. Ezeket a
palyazatokat nagyban tdmogatja a T-com mivel, ahogy Addm is mondta ,, Ez nagyon belevag
a profiljukba, mobil, internet, televizid.” Ezek altal erdsitve az underground miivészi

szellemet.

Arra a kérdésre, hogy mit gondol az internetes reklamokrol a valaszban a megkérdezett kitért
a video feliileteken megjelend bannerekre, rekldm spotokra gondoltam leginkabb. Erre a
kérdésre a valasza nemleges volt. Bar egy érdekes dolgot mondott ezekkel kapcsolatban. Most
rakja fel a Youtube-ra az Gj Parduc Project részeket és itt mivel egy harmadik személynek a

zengjét hasznalja fel a filmben a Youtube egy felugrd ablakon keresztiil figyelmeztette erre.
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Ilyenkor le lehet okézni, de akkor ,,megnyilik az ut” a reklamoknak és igy keriilnek fel a
reklamok egy-egy vide6 elé, vagy ra. Persze ezt meg fel lehet lebbezni igy ha jogosan
hasznalta az illetd a zenét ( jogilag engedélyezték stb..) akkor a reklamok eltlinnek a videdrol.
Persze a tobbi reklam megjelenés, mint példaul a rejtett reklam vagy a termékelhelyezés és a
szponzorok megjelenitése a stablista utdn megengedett. Féleg a Parduc Project €s a ,,Balatoni

nyar” produkcidknal van ennek fontos szerepe.

11.5.1.3. Participacios

Ebbol kovetkezik a Webse egyik legiijabb marketing ujitdsa a crowdsourcing. A 1ényege az
didhéjban, hogy van egy ,,idea”. Itt vegyiik példanak Horgas Adam : Parduc Project alkotasat.
A Pérduc Project-nek az volt az idedja, hogy létrehozzdk Magyarorszag elsé szuperhds
sorozatat. Ezutan a kozosség alkotoerejét hivjak segitségiil ahhoz,, hogy ez az idea 1étrej6jjon.
A példankban ez ugy johet 0ssze, hogy mindenki beleadja a termékét a sorozatba legyen szo
zenérdl, forgatokonyvirdsrol,, szereplésrdl vagy akar termék megjelenitésrél. A cégeknek ez
egy kiskapu a rekldmozashoz. A Parduc Project Facebookon indult el és par hét alatt elérték
az 5000 f6s tagsagot ¢és ez alatt az idszak alatt Adam 500 munkafelajanlast kapott kiilonbozé
szerzOktol. ,,Megmozditotta az embereket. Ez szamomra is egy érdekes kisérlet”.
Magyarorszagon els6ként probalkozott meg a crowdsoursing-al sikerrel. Egyesiilt
Allamokban ez mar tobb vallalatndl is bevalt marketing stratégianak szamit viszont itt

Magyarorszagon még kiforratlan tertilet.

A masik nagy marketingtjitds ami a Websen keresztiil valésul meg a crowdfunding azaz a
tomeges tamogatas. Kettds szerepe van a honlapon ennek az Gjitasnak. Egyrészrdl ha te
szeretnél a sajat projectedhez tdmogatas kapni akkor a crowdfundinggal sokkal konnyebb ezt
megszerezni masrészrol pedig ha egy projectet timogatsz nem csak pénzt adsz hanem kapsz is
cserébe valamit. Hogy mirdl is sz6l ez: A crowdfunding bevett modszer mar Egyesiilt
Allamokban, mert nem csak az jar jol aki pénzt kap hanem az is aki ad. A Webse-n ez ugy
valosul meg, hogy te, mint ,,mezei” ember is akar tdmogathatsz barmilyen miivészt vagy
projectet (ez alatt websorozatokat ért a honlap legtobbszor) akar 1 forinttal cserébe viszont 1-
ftnyi ,,rekldm kupont” kapsz ami egy reklamfeliilet a honlapon ahol a cégedet reklamozhatod.
fgy minél tobb pénzt koltesz timogatassal annél tobbet reklamozhatod a céged a honlapon.
fgy mind a két félnek megéri. Ez Magyarorszagon egy kiakndzatlan lehetdség lenne foleg

most, hogy az Uj médias torvényekkel egyre inkabb nehezebb filmet csinalni. Sokkal
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kevesebb tamogatast kapnak a filmeket az allamtol. Evvel az otlettel fel lehet pezsditeni az

Online piacot és ez altal a websorozatokat is.

Ahogy Horgas Adam is megfogalmazta a Webse olyan, mint egy virtualis producer aki
mindenkit korbeolel és tamogat. A honlap harmas identitasa ( Innovativ filmes formatumok
adatbazisa (Websorozatok), Crowdfunding és kozosségi oldal egyben) rengeteg embernek ad

lehetdséget, hogy megismertethesse a tehetségét a nagyvilaggal.

11.5.1.4. Mélyinterju 6sszefoglald

Az interju alatt sok olyan kiaknazatlan lehetdségre deriilt fény ami a websorozatok
népszeriiségét fogja majd hozni Magyarorszagon. Egyesiilt Allamokban a websorozatok mar
meghodditottak a fogyasztokat. mar masodik alkalommal rendezték meg a websorozatok
fesztivaljat, és a harmadikat Hollywoodban akarjak lebonyolitani Holly-web néven. Mar tobb
hires szinész is jatszik vagy jatszott websorozatokban Egyesiilt Allamokban. A leghiresebb
kozilik Tom Hanks akinek most fog megjeleni websorozata ,Electric City” néven.
(webserieschannel.com). Azt, hogy miért érdemes nekiink magyaroknak jobban odafigyelni a
websorozatokra szeretném Horgas Adimnak az egyik idézetével megfogalmazni:
»Magyarorszagon van egy specialis helyzet, totalisan kirugtik a filmesek aldl a talajt és nincs
igazabol feliilet és akik dolgozni akarnak azok is az internet felé fordulnak. Biztos vagyok

benne, hogy ennek komoly jévéje van.” En is igy gondolom.

11.5.2. Fokuszcsoport

11.5.2.1. Szerkesztdi attitid

Az internetes nézést preferaljak a legtobben a televizio helyett viszont mindenkinek tobbféle
indoklasa van err6l. Valakinek az tetszik, hogy barmikor megnézheti, visszajatszhatja,
lekapcsolhatja, Gjraindithatja a miisort. ,,azért neten, mert gyakorlatilag barhol es barmikor
tudom nézni, meg tudom allitani, vissza tudok nézni az el6z6 részbe stb. Persze ez Televizion
is megvalosithato, set-top-boxal, de a tévét nem tudom magammal vinni, es egy lakasban
egyszerre csak 1 dolgot tudunk nézni. Nettel meg mindenki néz amit akar” (H. Andrea).
Andrea hozzaszolasabdl azt is észre lehet venni, hogy a fiatalok tisztaban vannak a televizio

adta plusz lehetéségekkel, mint példaul a set-up box-al mégis az internetes videdzast
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részesitik elonyben. Mint ahogy irta azért, mert a tévét nem lehet barhova elvinni mig a mobil
internet segitségével egy jobb okos telefonnal, Iphone-nal, Ipad-del barmikor nézhetiink

sorozatokat az interneten keresztil.

Persze ne feledkezziink meg arr6l sem ami trividlisnak tlinik. Az interneten keresztiil
nincsenek 10-20 perces reklamok. Sokszor vannak ugyan bannerek, felugro ablakok és
manapsag mar olyan reklammal is taldlkozhatunk ami a vided el6tt zajlik viszont mivel az
ember nincs hozzaszokva ahhoz, hogy varjon az interneten akkor hamar elkapcsolhat a

feliiletrdl. Ezek a reklamok ezért 20-30 masodpercesek csak és sokszor maguktdl eltlinnek.

Vannak olyanok is akik a televizid részesitik eldnyben az internet helyett, és nem azért mert
mar megszoktuk a nézését. LEn alapvetéen a televizid- én nézést preferalom, mert akkor az
elétt nem lehet ott ragadni. A televizio csatornak korlatozzak az egyes részek mennyiségének
vetitését. Igy nem fordulhat eld, hogy egymas utan tobb részt is megnéz az ember, mikozben
belefeledkezik, napi teenddibe vagy éjszakakon 4t nézné” (M. Réka). Erdekes, hogy az
embereknél sokszor kialakul az a ,,moh¢” effektus hogy mivel az interneten korlatlanul
kaphatjuk meg sorozatainkat egyszerre tobb részt is megnéziink, és igy sokkal konnyebben
valunk sorozatfiiggdvé. A nezzsorozatokat.hu-n példaul korlatozzak ezt és egyszerre csak 70
percnyi videot nézhet a fogyasztd majd varnia kell 30 percet az Gjranézésig de akkor mar
korlatlanul nézheti a videokat. Igy szabalyozva ezt a jelenséget. gy az internetes
sorozatoknak is van negativ oldala mégpedig az, hogy az embereket annyira lekoti, hogy
megfeledkeznek O6nmagukrol. Viszont ezt a jelenséget mas honlapok is létrehozhatjak.

Tipikus ilyen oldal a Facebook is. Eszre sem vessziik és mar 6rak 6ta nézegetjiik.

11.5.2.2. Participacios

Feltettem egy olyan kérdést a csoportban amiben arra voltam kivancsi, hogy ,, eltlinik-e” a
televizio a jovOben az internet hatasara. Erre is kiilonb6z6 valaszokat kaptam. Egyrészrdl azt
kaptam valaszul, hogy a televizid sosem sziinik meg, mert tradicionalis és olyan régen az
¢letiink részévé valt, hogy nem fogunk megszabadulni téle. ,,nem fog...el6szor is, mert nem
ugyanolyan sebességii internet van mindenhol és ha tegyiik fel épp haborurdl megy él6
kozvetités akkor egy lassu nettel,... hat nem lenne olyan stabil kozvetités, mint a televizio™.
,ha csak Magyarorszagra gondolsz, akkor sem, mert nem mindenki van olyan anyagi

koriilmények kozott gépet vegyen, meg havonta internetet fizessen, de egy régi rossz
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televizidval azért tudja fogni az m1-et és megnézi a hiradot” (T. Vilmos). A hozzaszolasbol is
latszik, hogy az emberek sokkal jobban kotddnek a televizidhoz, mint az internethez. Egy
habort esetén is a televiziot tartjak biztonsagosabb elérési pontnak, mint az internetet, azért
mert nincs mindenkinek internet elérhetdsége vagy nagyon lassu az elmaradottabb részeken.
Viszont az érdekes, hogy nem hoztak fel a radidt, mint média eszkozt. Vajon megfeledkeztek
réla vagy ki futott ebben a generacidoban?
Egy masik hozzaszoéldsban pont az ellenkezdjét irtdk. ,internetre a mai vilagban mar
mindenkinek van sziiksége, akar munka, akéar suli vagy egyszeri hétkdznapi teendok
elintézése a feladat. Es ha mar van net, akkor kézenfekvé, hogy azon téltsiink le vagy nézziink
meg filmeket. Igy viszont a tévé elveszti 1étjogosultsagat, raadasul ha nem fogjak nézni, akkor
a reklamok ottani kozvetitésére sem lesz sziikség.” (M Réka). A hozzdszolasban még
hozzatette azt, hogy ezt a jelenséget leginkdbb az ismerdsei, kollégiumi tarsai és barati

korében veszi észre szoval a fiatalabb generdcioban.

En személy szerint az utobbi hozzaszolast timogatom és ugy vélem, hogy ahogy a bakelit
vagy a walkman is kiment a divatbol ugy elobb vagy utobb a televizié is ki fog. Vagy pedig
csak egy nagyon minimalis réteg fogja csak hasznalni. ,,Nem tudom, hogy el fog-e tiinni,
mindenesetre atalakul a médiafogyasztas. Mindig lesz olyan réteg, ki nem tudja, nem akarja

kdvetni neten a programokat, azok mindig is tévé eldtt iilnek majd.” (M. Maria).

A websorozatokra vonatkozo kérdéseimre nem sok vélaszt kaptam. Osszesen a 13-bél 1
ember latott mar websorozatot. ,,The Guild, Youtube-os mini sorozat par perces részekkel,
szerintem televiziora nem ment at, de DVD-n meg lehet venni. Els6 részt véletleniil talaltam
meg és mokas volt, mert MMORPG (Interneten jatszodo szerepjaték) jatékosokrol szol és én
is az vagyok.” (H. Andrea). (A Guild nevii websorozatrol tobb informacio a 12.-es fejezetben
talalhato.) Ez az egyik leghiresebb websorozat Egyesiilt Allamokban. Belinkeltem egy
magyar websorozatot is amit a legnagyobb reklamozassal adtak az interneten majd a
televizioban is ez a Csalfa Karma els6 része volt. Err6l a sorozatr6l vagy nem hallottak vagy
hallottak rola de internetes reklamok alapjan. ,,A Freemailrél kilépve, az Origo oldala a
lifenetwork.hu-val kiegésziilve jelenik meg, akiknél ment ez a sorozat, és lattam, a reklamjait
a részeknek.” (H. Gyula). Erdekes az, hogy olyan hozziszolas is érkezett aki nem a
websorozatok miatt nem nézte meg, hanem azért mert a magyar sorozatokat nem szereti.
»,magyar sorozatokkal elég rossz tapasztalataim vannak Ugy altalaban... szoval az Uj

megjelenéseket sem kovetem, de nem is keresem, errdl sem hallottam meg” (H. Andrea).
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11.5.2.3. Fékuszcsoport 0sszefoglald

Osszefoglalva azt lehet észrevenni, hogy internetes videokat leginkabb a fiatalabb tinédzser és
egyetemista célcsoportok néznek. A websorozatok helyett azonban inkabb televizidoban futd
sorozatokat néznek meg, viszont olyanokat amiket nem adnak a magyar televizi6 csatornak. A
websorozatokat egyaltalan vagy csak a leghiresebb kiilfoldieket ismerik, magyar
websorozatokrol nem is hallottak. Még nincs a websorozatoknak kiforrott kozonsége, mint
Egyesiilt Allamokban. Altalaban internetet preferaljak a televizid helyett, mert az internetet a
mobilon magukkal tudjak vinni ledllitani, visszatekerni, Ujrainditani a videot. Viszont van
olyan aki a televizio részesiti elénybe, mert az internet ,,beszippantja” ezért nem tud tanulni
vagy mas dologgal foglalkozni. A magyarorszagi célcsoportot még nem kapta el a
websorozatok hullama viszont az internetezési szokasok alapjan arra lehet kovetkeztetni, hogy
egy jo reklammal és megfelel6 reklamozasi csatornakkal el fogja érni a websorozat hullam a

magyar kdzonséget is.

11.6. Prepozicidk elfogadasa, elvetése

Ugy vélem a kutatisaim az alabbi eredményeket hozta prepoziciéimra vonatkozéan:

Pl - A fragmenticid jelensége és az eldallitds alacsony koltségvetése, illetve az
eljuttatas online formaja miatt a web sorozatok szama né. -> Elfogadjuk.

P2 - A digitalis eszkdzok terjedése eldsegiti a websorozatok terjedését is. ->
Elfogadjuk.

P3 - A websorozatok atlagos nézettsége alacsony a fiatalok korében viszont a videok
streamjei®® magasak. -> Elfogadjuk.

P4 - 1ddvel a linearis tévéprogram része lesz az egykori web sorozat. -> Elutasitjuk.

PS - A websorozatok megjelenése ¢és nézettsége radikdlisan megvaltoztatja a
klasszikus sorozatrol vald gondolkodast. -> Elfogadjuk.

P6 - Feltételezésem szerint hasonlitani fog az Egyesiilt Allamok és a Magyar

nézettsége a websorozatok terén. -> Elutasitjuk.

% A streaming magyarul annyit jelent, hogy folyamatosan valamilyen adast sugarzunk levegében, interneten,
helyi kabelen, tehat egy streamet (stream jelentése angolul: folyam) kiildiink valakinek, valahova.” (pcworld.hu)
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11.7. Téma lezaro

Erdekes elgondolkozni azon, hogyha a MAB-ot megvasarolja az HBO és ha a tv2 akkor mi
torténik a websorozattal. A HBO egy fizetds feltételes csatorna ami egy zartlancu érték-lanc
modellben van. igy feltételes hozzaféréssel lehetne csak nézni a websorozatot. Viszont ha a
tv2 vette volna meg akkor egy kereskedelmi csatornara keriilt volna ami az altalanos ellatasi
lancban helyezkedik el. Igy sokkal tobb ember latta volna a sorozatot. Igy a websorozat

értéklanc modellje is érvényesiilne. (lasd a hetedik fejezetben).

12. A websorozatok helyzete a vilagon

A vilaghalon sok felilleten meg lehet talalni a websorozatokat. Két nagy websorozat honlap
létezik az atlagos vided megosztd oldalakon kiviil (Youtube, Videa) az egyik a
(webserieschannel.com) a masik nagy honlap a (webseriesnetwork.com). Ezeken a
honlapokon koriil-beliil 240 websorozat talalhatd és nézheté meg. Mar a szambol is latszik,
hogy mekkora népszerlisége van ezeknek a sorozatoknak €és milyen nagy a nézettségiik. A
websorozat az internetes térben eldkeld helyet foglal el a vided megosztdo portalokon is.
Példaul a The Guild ami az egyik legnézettebb Egyesiilt Allamok websorozat elsd részét a
Youtube-on 5.388.659-en lattak eddig (2012.01.17). (youtube.com). Mar az 6todik évadnal
tartanak. Kiilon Internetes televiziok jottek létre, hogy kiszolgaljak a fogyasztok mindenfajta
igényét. A Google is gondolkozik egy Google televizidban példaul ahol lenne BBC iPlayer és
TVPlayer. A websorozatok folyamatosan terjednek el az egész vilagon és hamarosan at
fogjak venni a televiziok helyét. Marketing szemléletben is igen fontos ez a valtozés, mert
nagyon jo reklamozasi lehetdségek vannak benne. ilyen példdul amikor két évad kozott
kiadnak egy websorozatot azért, hogy az emberek ne hidegiiljenek el a tématol és ne felejtsék
el. Ez is egy nagyon jo kihasznalasa az internetes sorozatoknak. En a jové televizio elddjének

latom a web televiziokat és ezekben a websorozatokat.

12.1. A websorozatok jovéje

A websorozatok kevés id6 alatt hihetetlen népszertiségre tettek szert féleg Egyesiilt
Allamokban és az Egyesiilt Kiralysagban valamint az Azsiai orszagokban (Japan, Kina, Dél-
Korea).(Galik 2004). Az elmult élvtizedben létrejottek a websorozatok altal az internet
televiziok is. Azt mondhatnank, hogy az 10j vilag sorozatava notte ki magat. Innen lehet latni,

hogy fogyasztdi igény mindenképpen van a websorozatokra az egész vilagon
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Osszefoglalas

Sok kérdés meriil fel a websorozatokkal kapcsolatban. Hogy a jové szempontjabol mennyire
veszélyesek a televizid csatorndkra és arra, hogy mekkora népszertisége lesz majd hazankban
vagy Europaban? Ugyanakkora ujdonsagot tud-e majd jelenteni, mint amekkora Egyesiilt
Allamokban volt? Ez az 1j feliilet atcsuszik-e ATL-be vagy marad a BTL médiaban?

A kutatasaim alapjan ugy gondolom, hogy a websorozatoknak nagy jovéje van
Magyarorszagon is és Eurdpaban is egyarant. Ahogy megvizsgaltam azt, hogy Egyesiilt
Allamokban mekkora népszeriiségnek 6rvend ez a fajta platform (internet) és ezen megjelend
ij médiapiac lattam, hogy nagy esélye van betérni a hazai BTL piacra is. Ugy gondolom,
hogy oda kell figyelni a websorozatokra mert a kdvetkez6 10 évben at fogja alakitani a média

szegmenseét €s 1) iranyokat fog teremteni az internet szamara.
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Mellékletek
9.1. Specialis kommunikécios eszkdzokhdz alkalmazkodd websorozat (1.Melléklet)

Tablet Planned Purchasing
Who is the manufacturer and what tablet device are you planning on buying?
Feb 2011
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iPad ¥oom Playbook Galaxy Tab
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9.1.1. Ipad tanulmany (személyes hasznalat) Sanoma Media 2011 (3. Melléklet)
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