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1. BEVEZETO

Mi jut elészor eszébe az atlagembernek Japanrol? ,,A felkeld nap orszaga”, ahonnan az
ultramodern technikai vivmanyok ¢és a tipikus japan rajzfilmek (manga, anime) jonnek és
rendkiviil szorgalmas, szabalykovetd emberek élnek. Mindenesetre akar Magyarorszagon,
akar a vildg mas pontjan legyen az ember, biztosan taldlkozik a helyi nevezetességeket
folyamatosan fényképezd, rohano japan turistacsoportokkal, akiket talan sokan mulatsdgosnak
tartunk. Nem is csoda, hogy ugy sietnek, hiszen a napi 12 6rds munkaidé mellett évente
maximum 10-12 nap szabadsagot kapnak, amit raadasul illik két részletben kivenni. {gy aztan
legtobben 8-9 napos csoportos korutakat valasztanak, amibe harom orszag latnivaloit stiritik
bele, tehat minden orszag ,,megismerésére” jut nagyjabol két nap. A japan turistdk a vendég
orszagban mindig tisztelettudok, fegyelmezettek és érdeklddok; szivesen ismerkednek meg a
helyi hagyomanyokkal, specialitdsokkal. Mindenhol ott vannak-gondolnank, hiszen Japan a
vilag 7. legnagyobb kiildd orszadga. Ennek ellenére a 127 milliés népességli szigetorszag
lakéinak a tavalyi évben minddssze 13,4%-a, (16,997,000 f6) utazott. Ebbdl a 17 milliobol is
csupan 5,200,000 vendégéjszakaval részesiilEuropa, ezen beliil pedig hazankban 132,571
vendégéjszakat toltottek el a japanok. Ezzel az eredménnyel Magyarorszag a 15.
legkeresettebb eurdpai célorszdgnak mindsiil koriikben. Az adatok fényében jol latszik tehat,
hogy a japanok sokkal inkabb valasztjak a kozelebbi, azsiai orszagokat illetve Eszak-
Amerikat, aminek szamtalan magyardzata van a gazdasagi visszaeséstdl kezdve a nagy
tavolsagokon at a kevés rendelkezésre allo szabadiddig. Mi vonzza mégis Oket a rengeteg
hatraltatd tényezé ellenére is FEurdpaba, illetve Magyarorszagra? Altalanossagban
elmondhat6, hogy a kulturalis valtozatossag, a torténelmi varosok, a jo vasarlasi lehetdségek
¢s a zenei kultura miatt keresik fel Eurdpat. Magyarorszag esetében a legfontosabb
motivaciok hasonlok: a fOvaros, a kultara, a vilagorokségek, a gasztrondémia és a zenei kultra
jelentik a legfontosabb turisztikai vonzerdket. Nem art tisztaban lenni azzal is, hogy Japan
¢és jelenleg a 3-5. helyre rangsoroljak. A japan vendégek ugyanis az atlagos turistak altal
hazankban elkoltott pénz tobbszorosét hagyjak itt, bar jobbara csak két napra érkeznek.
Emiatt érdemes kicsit jobban odafigyelni ennek az orszadgnak specidlis igényeire, amelyek
még jelentés kiaknazatlan piaci potenciallal rendelkeznek és megalapozhatjak sikeres piaci
szereplését Magyarorszag, mint uticél szdmara a kelet-dzsiai régi6 dinamikusan névekvo

kiutaz6 piacain, ugymint Kindban, Dél-Koredban, Thaifoldon ¢és Szingapurban.



Annak érdekében, hogy megértsiik, és jobban ralassunk ennek az értékes piacnak a
jellegzetességeire, dolgozatomban el0szor attekintem a japan turizmuspolitika torténetét,
mivel az dllam nagymértékii befolyasa alapvetden alakitotta, szabalyozta és szabalyozza ma is
a turizmus minden teriiletét. Mindekozben felfedem az identitas €s a turizmus dsszefliggéseit
is. Ezutan altalanossagban részletezem a japan passziv turizmus jellegzetességeit, utazasi
szokasait Europaban ¢és a vildgban, majd ratérek a Magyarorszadgra iranyuld utazasaik
motivacidira. Ezt kovetden szeretném hangstlyozni a japanok klasszikus zene iranti
érdeklodését, hiszen kétségtelen, hogy nagyra értékelik az eurdpai zenei kultarat. Ennek oka,
hogy a zenei oktatds illetve az eurdpai eléadok koncertjei rendkiviil dragak Japanban.
Eurdpaban azonban a komolyzenei eléadas és az operett is joval olcsobb, igy értheté modon
kihasznaljak a lehetdséget egy-egy eldadas meghallgatdsara amikor erre jarnak.

frasom célja, hogy tobbet megtudva az eurdpai és magyarorszagi utazasaik hatterérél
¢s indittatasairdl, illetve felfedve hazank zenei kultiraja irdnti Oszinte érdeklodésiiket és
kulturélis kapcsolatainkat, egy kicsit mashogyan gondolkodjunk a japanokrdl, mint csupan

egzotikus azsiai néprol.

2.A JAPAN TURIZMUSPOLITIKA TORTENETE, AVAGY A SZABADIDO
POLITIKAJA

2.1.TURIZMUS, A DIPLOMACIA SAJATOS FORMAJA
Jollehet azokban az orszagokban, amelyekben a turizmus, mint ipardg fontos szerepet jatszik
a gazdasagaban, taldlhatunk kiilonb6z6 mélységekben megfogalmazott irasos
dokumentumokat is a lazabb, atfogdbb stratégidktol egészen a konkrét részletekbe mend
tervekig. Ezek megfogalmazzak a turizmussal kapcsolatos célokat, hogy mit, hogyan, milyen
iranyban és miért szeretnének fejleszteni. Ez a turizmuspolitika. Politika, melynek széles
eszkoztaraval (kedvezmények, fejlesztések bizonyos teriileteken, vizumkényszer adott
orszagokkal szemben, stb.) a kormany hatéssal tud lenni a kindalatra, ezéltal irdnyitani képes a
keresletet is. Tulajdonképpen anélkiil, hogy észrevennénk, az allam részese egy bizonyos
szintig a szabadidd eltltésével kapcsolatos dontéseinknek, mikdzben elsé ranézésre a
turizmus, illetve a szabadidd egyaltalan nem tiinik politikai kérdésnek. Nem mindegy
azonban, hogy az 4llam mit tehet a turizmuspolitikén beliil és hogyan teheti azt.

A japan turizmustorténet egészen a 20. szazad legelejéig nyulik vissza, aminek

azonban 19. sz4dzadi el6zményei vannak.



Amikor 1851-ben az amerikaiak erdszakosan megnyitottak Japant a kereskedelem
szamara, a kormany még idében elkiildte embereit nyugati orszdgokba, hogy tanulmanyozzak
a nyugat-europai és amerikai intézmények mukodését, hiszen az orszdg csak igy tudta
megorizni politikai fliggetlenségét, hogy minden téren elkezdett nyugati mintdkat kovetni. Az
tartozd képzési céla, ismeretszerz6 turizmus volt. A Meiji csaszar iranyitasaval 1868-ban
megindult modernizacid (nyugati intézmények, csaszarsag, modern kormanyzati rendszer
atvétele) elsd szakaszanak lezarulta utan, vagyis az 1900-as évek elején az allam szerette
volna ezt a megujult, modern Japant megmutatni a vilagnak és hangsulyozni a veliik
folyamatosan Osszekevert Kinatol, s6t egész Azsiatol valo kiilonbozéségét. A japanok
massagukat viszont csak nyugati tiikorben lattak jol (és latjak ma is jol), ezért az allam a
turizmust eszkozként folhasznalva embereket kiildott szerte a nyugati vilagba, hogy télikk
tanulva erdsitsék meg a massagukat és egyuttal hirdessék is a japansagukat (Ferber, 2012). A
kiutazé turizmusnak tehat kiildetése, politikai célja volt. Ami a beutazé turizmust illeti, az
allam az 0j Japan propagalasaval szerette volna a befelé irdnyuld utazdsokat novelni egy
meglehetdsen egzotikus, mégis kényelmes €s ismerds, az Amerikabol és Europabol érkezd
turistak izlésének ismegfeleld Japan kép kialakitasaval. Ezen tilmenden a kormany elkezdett
altala kialakitott, érdekeinek megfeleld utakat szervezni sajat allampolgéarainak is, ezzel
mintegy beleavatkozva és szabdlyozva az allampolgarok turizmusra szant szabadidejének
eltoltését. Ha pedig felmertil benniink a kérdés, hogy mit szoéltak, mit szolnak ehhez maguk a
japanok, a valasz az, hogy ez az intenziv szerepvallalas szamukra teljesen természetes, szinte
magatol értetddonek tartjak. A 17. szdzadtol kezdve ugyanis a nemzet lett a legnagyobb
csalad, ¢lén a tejhatalommal rendelkez6 csaszarral, akinek minden alattvald engedelmességgel
tartozik, és ha kell, meg is hal érte. A japan vallalati rendszer szintén 6riz valamit ebbdl a
hagyomanybol (lojalitas, szigort hierarchia, kozos célért valo kiizdés, stb.).

A japan allam tehat mar a héaboru eldtti idOktdl kezdve aktivan befolyésolta
allampolgaraipihendidejének alakitdsit. Abban az esetben, ha a politikdt bevonjuk a
turizmusba, az 4llam rendszerint egyfajta ,kényszeritd”’szerepet Olt, amely megkisérli
kontrolldlni polgérait olyan szabadidds lehetdségek biztositdsan keresztiill, ami segit
koncentralni és nevelni, irdnyitani a tomegeket anélkiil, hogy 6k ennek tudatdban lennének.
Mindehhez azonban meg kellett hatdroznia a kormanynak mit is jelent a ,helyes
kikapcsolddas”, igy a haboru eldtti és utani turizmus politikdban kiilonds figyelmet szenteltek
a japanok elfoglaltsdgainak elemzésére (vajon az tipikusan japan vagy idegen), illetve a

szabadid6 fogalmanak értelmezésére: milyen fajta kikapcsolodas lenne megfeleld a
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japanoknak és ennek a kikapcsolodasnak modernnek vagy inkdbb tradiciondlisnak kellene
lennie. Egyértelml, hogy a modern pihenési forma a nyugati tidiilési gyakorlat atvételével
egyenld. A vitat egészen az 1970-es évekig nem zartak le, s6t, a szabadido politika marginalis
témajaként tovabb folytatddott a kormanyzat korében, amely végiil is egyszerre importalta és
tartotta tdvol magat a nyugati szabadidds tradicioktol. Nagy hangsulyt fektettek a haboru
elétti idoben (ami aztdn megalapozta a haborti utani torekvéseket is) a nyugati tipusu
szabadidére és ezeket az amerikai €s eurOpai stilusu utazasokat kidltotta ki a propaganda

modernnek és ,,szabvanyosnak” (Leheny, 2000).

2.2. AZ ALLAM SZEREPVALLALASA A TURIZMUSBAN - MASKEPP

A 20. szazad els6 évtizedeiben a turizmus fejlédése Japanban a fejlddd orszagokra jellemzo
szinten allt: a beutazo turistdk szama meghaladta a kiutazokét, az utazasi szamla a kifizetések
egyensulyanak fliggvényében folyamatos tobbletet mutatott. Azért, hogy a kormany
fenntartsa ezt a kedvezd helyzetet, illetve megismertesse Japant a vilaggal, elkezdte erdltetni a
befelé iranyuld turizmust. Egyediilallo modon a térség orszagai kozott utazasszervezoként €s
utazasi irodaként Iépett szinre, magdra vallalva az orszdg népszeriisitésének szerepét
nemzetkozi szinteken. Az amerikai és eurdpai turistak csabitasa érdekében az akkor még
Vasutiigyi Minisztériumon beliil mikodé JTB (korabban Japan Tourist Bureau, mai nevén
Japan Travel Bureau ) feladatanak tekintette a turisztikai latvanyossagok kiépitését és
marketingjét,amelyek megfelelnek a nyugati izlésvilagnak. Az erbfeszitések nem is voltak
hiabavalok, mivel annak ellenére, hogy Japanban nem volt egy Thomas Cookhoz hasonld
maganjellegli utazasi iroda, mégis f0 célorszagga tudott fejlodni az 1900-as évek elején.
Olyannyira, hogy a turizmusbol szarmazo bevételek Kkulcsfontossaguva valtak a
valutatartalékok szempontjabdl. Mindezen sikerek elézménye a turistafogadas feltételeinek,
infrastrukturajanak fejlesztésén, kiépitésén alapult. Az 19. szézad utolsé harmadaban Japan
félelmetes tempoban kezdett el vasitvonalakat épiteni. Ennek eredményeként egyre nagyobb
szamban érkeztek turistdk az orszdgba, ami nemcsak a (privatnak mondott, végeredményben
azonban allami) vasuttarsasdg bevételeit ndvelte, hanem maga utan vonta a japan szallasok
atalakitdsat is, ugyanis a vallalkozok elkezdték tgy modositani Oket, hogy azok
elfogadhatobbak legyenek a kiilfoldiek szdmara. Elérhetové tették az eurdpai konyhat, a
tatamit szonyegre cserélték, futon és zaisu (japan agy és karosszék) helyett pedig nyugati
stilusu butorokkal rendezték be a szobat, az épiiletet pedig ennek megfelelden hotelnek

neveztek. Egyre tobb ilyen nyugati stilust szallast hoztak létre és mind sikeres volt nemcsak a



kiilfoldiek, hanem a japanok korében is. Ezek utdn a kormany torvényben rendelte el egy
koztulajdonban 1évé hotelhalozat 1étrehozéasat, amely feladattal a Vasati Hivatalt (késdbb
Vasutiigyi Minisztérium) bizta meg. A tradicionalis fogadoval (ryokan) szemben a hotel valt
az 0j standard széllashellyé, az allam beavatkozasanak kdszonhetden megvaltoztak a japanok
szallassal kapcsolatos elvarasai. A Vasutiigyi Hivatal egyre inkabb 6sszekototte forgalmanak
fellenditését a turizmussal, igy aztdn 1907-ben a megalapitotta a JTB-t, amely hamarosan mar
kozlekedés és szallashely igénybevételére jogosité jegyeket kezdett el arusitani nemcsak
kiilfoldieknek, hanem belfoldieknek is, hogy megkonnyitse az utazast Japanon beliil. A
nemzetkozi szallashely standardok bevezetése, egyesitve a JTB azon torekvésével, hogy
tamogassa mind a belfoldi, mind pedig a beutazo turizmust, nemcsak az adottsagok jobb
kihasznalasat eredményezte. Ez egyuttal egy Aaltalanositott turista élmény felépitését is
jelentette-tomeges utaztatas a desztinaciora standard szallashellyel kiegészitve-, ami
atalakitotta a japanok utazasrdl alkotott elképzeléseit.

A japan kormany szerepe tehat harom alapveto tekintetben kiilonbozott az
Eurépaban és Eszak-Amerikaban talilhaté nemzeti turisztikai szervezetektél. E13szor is,
tamogatasaval voltak elfoglalva 1915-t61 kezdve, Japanban az allami szervezetek egyiittesen
valtak az orszag legfontosabb utazasi irodajava melyek utakat értékesitettek, ugyanakkor
mindig a nemzeti cégeket hasznaltak a kifelé iranyuld turizmus megszervezéséhez, azaz
szubvencionaltak Oket. gy természetesen 6 dontdtte el a hova, hogyan, mikor, hanyan,
meddig kérdéseit. A manipulacionak ez a nyers formaja, amely ilyen kézvetleniil szol bele az
emberek életviszonyaiba, azokban a politikai rendszerekben valosithatdé meg, amelyek nem
demokratikusak, vagy a demokratikus elemek keverednek az el6zd, tekintélyelvii rendszer
maradvanyaival. Ez legfoképp Azsia gazdasagi szempontbél prosperald, az atvett demokraciat
a gyakorlatban azonban masként alkalmazo6 orszagokra jellemz0 és ezek koz¢ sorolhatod Japan
is. Masodszor-habar eredetileg a kiilfoldi utazok vonzésa volt a cél- hamarosan a belfoldi
turizmusban is az allam altal kredlt, marketingelt és levezényelt utak valtak meghatarozdva.
Végiil, de nem utols6 sorban az egész turizmus koncepcid az utazési infrastrukturatol kezdve
a szolgaltatasok kindlatan 4t az attrakciokig nyugati eszméken alapult (hiszen elsdsorban a
kiilfoldi valuta bedramlasat szerették volna erdsiteni), csak ezeket az eszméket a japanok
ujraértelmezték, a sajat képiikre formaltak (Leheny, 2000). ,,Ezt nevezik a japanok kreativ
adaptacionak, amit egyébként a mai napig alkalmaznak: csupan bizonyos elemeket vesznek at
a nyugati modellekbdl, amit aztdn Osszekevernek a sajat elvarasaikkal, igényeikkel és

lehetéségeikkel” (Ferber, 2012).



Az allami biirokratak tehat megvizsgaltdk és kiértékelték az egyes ,,nyugati”
rekredcids tevékenységeket és probaltdk meghatarozni, hogyan allithatndk azokat a nemzeti
érdekek szolgalataba. Sokatmond6 példa erre a baseball esete. A 20. szazad elsd éveiben az
Oktatasi Minisztérium kezdetben aggodalmakat fogalmazott meg a sportag terjedésével
kapcsolatban, amikor az egyre népszeri lett a didkok korében. Szdmos cikk sziiletett a
témaban egy, a minisztérium 4altal készitett felmérés alapjan, amely a baseball négy
legnagyobb hibajat hangsulyozta. El8szor is, a jaték 1dot vesz el, amit hasznosabb lenne a
tanulasra forditani. Masodszor, a fizikai megterhelés komoly faradtsagot okoz, ami miatt a
jatékosok mar nem képesek tanulni vagy mas egyéb tevékenységet végezni. Harmadszor, a
meccseket gyakran kovetik bulik ahol a didkok alkoholt isznak. Végiil pedig a jaték egyes
elemei, a hajitas és a célba iités természetellenes mozgast kovetelnek. A helyzet azonban
megvaltozott 1atvan az iskolak kozott megrendezett torndk pénziigyi sikerét. Ez ugyanis arra
sarkallta a minisztériumot, hogy legyen egy kicsit nyitottabb a sportag felé. Igy ahelyett, hogy
befeketitette volna a jatékot azzal az érvvel, hogy csak tanulatlan, idomtalan testi, faradt
alkoholistakat nevel az emberbdl, inkabb nemzeti elénnyé valtoztatta és hangsulyozta a sport
két dicséretre meéltd jellemzojét. Az egyik, hogy a csapatok egy kozds célért kiizdenek, a
masik pedig az Onfelaldozéas szelleme ¢és a tisztasdg, ami az amatér sportok sajatja. A
kormany toérekvése, hogy eldszor gatoljon, majd mégis tamogasson bizonyos kikapcsolodasi
formakat -jelen esetben a baseball tizését/nézését-, elarulja a szabadid6 politikaval kapcsolatos
kovetkezetes szandékanak hianyat, hiszen a vezérelvek ellentétesek és Osszefliggéstelenek
voltak még olyan csekély témak esetében is mint a baseball. A szabadid6 allami szerepe tehat
kezdetben nem volt tisztazott, csak a haboras késziilddés soran intézményesiilt (Leheny,

2000).

2.3. TURIZMUS ES NACIONALIZMUS

Mikozben az 1930-as évekre a japan turizmus mar a nyugati izlést szolgalta ki és a belfoldi
utakat is eurdpai stilust utazasi mintdkba olvasztotta be, a kormanynak szembe kellett néznie
a masodik vilaghdborti el6tt kibontakoz6 nacionalizmussal. Az 1939 el6tti években a
biirokratdk mar szigorubban kiilonboztették meg egymastdl a japan és nem japan kategoriat.
Mindezt természetesen azzal a megvaltozott meggydzddéssel tették, hogy a turizmusban
bekovetkezett valtozasok a ,,modernizaci6” és semmiképpen sem a ,,nyugatositas” iranyaba

hatottak. Habar soha nem torekedtek arra, hogy megsemmisitsék azokat az iparagi
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valtozasokat, melyek a japan turizmust az eurdpai €s észak-amerikai rendszerekhez tették
hasonléva, az allam turizmus kommunikacidéja egyre inkdbb a japan nemzet egyediségére
helyezte a hangstlyt. Az allam megfogalmazta, hogy a kiilfoldiek-kiilonosen a nyugatiak-
képtelenck megérteni a japan kultarat, ezért aztdn a turizmus segitségével kell Oket
megismertetni az orszaggal. Ugyanakkor vigydzni kell arra is, hogy az ide érkezd kiillonbozo
nemzetek eltéré moralja ne sértse meg a japan kdzerkdlesot. 1938-t61 a kérdés mar nemcsak
az volt, hogy a japan egyedi nemzet karakter és kultura miként lehetne a turizmus forrasa,
hanem az is, hogy a turizmus promocidja miként lehetne hasznos a nemzetnek, hogyan
lehetne az allam torekvéseinek szolgalatdba allitani. A szélsdséges nacionalizmus
megnyilvanult tobbek kozott a JTB és a Turisztikai Tanacs hivatalos dalaiban is, melyeket a
japan nép kiilonlegességét hangsulyozo retorikai szoviragokkal tiizdeltek tele. A turizmus
tehat fontossa valtmint a szabadidé egyik formaja, de még inkiabbmint a japanok
paratlansaganak, illetve Kkulturalis vonzerejének propagalasat segité eszkoze(Leheny,
2000).

Osszegezve a japan turizmus helyzetét a habort elStti id6kben, az allam a beutazast
erOltette, a kiutazas pedig csak igen sziikk korben volt megengedett és annak célja is a

propaganda, illetve a gazdasagi, ipari informéciok szerzése volt.

3. AZ IDENTITAS ES TURIZMUS OSSZEFUGGESEI JAPANBAN

Az identitastudatot, mas szdval Onazanossag-tudatot a nemzet sajat tulajdonsagainak mas
nemzetek tulajdonsagaival vald Osszehasonlitasa eredményezi. Ez a nemzettudat azonban a
torténelemben mindig csak egy hamis tudat, csupan ideologia. Az ideoldgia célja pedig az
adott nemzet mas nemzetek folé helyezése, és egyaltalan nem a valdsag tényszerii feltarasa,
megfogalmazéasa. Ebbdl kifolydlag az identitastudat iizenete is csak ez lehet: ,,mi vagyunk a
jobbak, 6k pedig a rosszabbak!” Az identitdstudatban nincsen ellentmondés; a polgarok
szamara magatdl értetddonek kell lennie mi a kovetendd eszme. Az identitastudat
formalasanak egyik leghatékonyabb eszkdze a propaganda.

Az utazéasok politikai propagandaban betoltott szerepét mar Platon, az okori filozofus
is felismerte; az 6 gondolatai kozelebb visznek a japan allam turizmussal kapcsolatos

gondolkodasanak megértéséhez is.
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Az allamoknak egymassal valo érintkezése természetszeriileg oOsszekeveri a
kiilonféle szokasokat és erkolcsiségeket, mert az idegenekkel valo érintkezés az
ujitas vagyat plantdlja az emberekbe. Ez pedig a jo torvéenyek dltal igazgatott
allamok szamara a lehet6 legnagyobb artalmat jelenti, (...) A kovetkezoképpen kell
tehat eljarni a kiilfoldre valo  utazasok és idegenek  bebocsdtasa
tekintetében.(...)Piithoba Apollon tiszteletére, Oliimpiaba Zeusz tiszteletére, tovabba
Nemedba és az Iszthmoszra kell polgarokat kiildeni, hogy részt vegyenek az
dldozatokban és az istenek tiszteletére rendezett versenyeken, mégpedig lehetoleg
minél tobb, szebb és kivalobb embert kell kiildeni, hogy ezek a varosnak e szent és
békés osszejoveteleken jo hirnevet szerezzenek, a haborus dicsoség mellé annak
megfelelo ellenparjat allitva — s hazatérve vilagositsak fel az ifjusagot, hogy a tobbi
allam alkotmanyos berendezkedése csak masodrendii a miénkhez képest. De még
masfajta szemléloket is ki kell kiildeni a torvények oreinek engedélyével: ha
némelyek a polgarok koziil arra vagyodnak, hogy mas emberek életviszonyait
kényelmesen megszemléljék, ebben oket, semmiféle torvény ne akaddlyozza, mert
egy dllam sem lehet elégge miivelt és nem juthat fejlodésének tetopontjara, ha
elzarkozottsaga folytan nem tesz szert elég élettapasztalatra a jo és rossz embereket
illetoleg — és sajat torvényeit sem tudja megorizni, ha csak szokdasbol, nem pedig
meggyozodeés alapjan fogadja el oket.(...) Mert ilyen szemlélodés és kutatas nélkiil
egy allam sem maradhat tetofokon, viszont akkor sem, ha helyteleniil gyakoroljak

ezt a szemlélodeést.”

(Platon)

Platon sorai azt bizonyitjak, hogy a politikai propaganda nem az tjkorban, ¢és foként

nem a 19. illetve a 20. szazadban jelenik meg a torténelemben. Az idézetben a filozofus
harom dologrol beszél az utazasokkal kapcsolatban. Egyrészt veszélyes dolognak tartja, mert
megingathatja az utazot orszdga alkotmdnyos berendezkedésének helyességében, amikor
Osszehasonlitja a kiilfoldet sajat hazajaval. Mdsrészt viszont lehetdséget jelent, mivel a
politikai célokat szolgalo propagandista az utazast felhasznalhatja arra, hogy az adott nemzet
J6 hirét terjessze a vilagban, itthon pedig a tomegeket megtévesztve allitsa, hogy az itthoni
viszonyok jobbak. Végiil arra a kovetkeztetésre jut, hogy az utazas altaldban véve hasznos,
mert a kiilfélddel valdo Osszehasonlitds utdn a vilag dolgaiban otthonosan mozgd, miivelt

emberek térnek haza. Az els6 és harmadik jelentés tehat vazolja a polgarok szabad
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utazasainak pozitiv és negativ kdvetkezményeit. A masodik eset pedig felhivja a figyelmet a
propagandista utazassal kapcsolatos szerepére, a manipulacio lehetdségére.

A japéanok esetében szinte 1étsziikséglet a folyamatos ,,szemlélddés” nyugaton, ugyanis
6k azzal er6sitik meg a massagukat,azaz Onazonossagukat, hogy kiilfoldt6]l tanulnak és
Osszehasonlitjak velikk magukat. ,,Més szoval 0k elsésorban a kiilfoldi tiikorben latjak sajat
identitasukat melynek legfontosabb eleme, hogy 6k masok mint az 4zsiaiak ugyanakkor
kiilonboznek a nyugatiaktol is, tehat egyediek. Ez azt jelenti, hogy egyfel6l elhatarolédnak,
kiemelik magukat Azsiabol, mondvan 8k az egyetlen nyugati civilizacié a kontinensen. Ok
ugyanis az orszadg erdszakos megnyitasa oOta (1851) importaljdk a fejlett technoldgiat
nyugatrél, melynek segitségével ndovekedési palyara tudtak allitani a gazdasagukat. Masfeldl
viszont, nyugattal szemben azsiainak valljak magukat és Azsia technolégiai vezetdjeként
akarjak elfogadtatni az orszagot kiilfolddel. Ez persze problémas, de nem lehetetlen, €s
részben mar sikeriilt” (Ferber, 2012). A globalizacio koraban Japan tehat egyszerre nyugati (a
technologia miatt amit alkalmaz), és ugyanakkor természetesen dazsiai is (foldrajza,
torténelme, geopolitikaja miatt).

Amiért a japanok alapvetéen killonlegesnek™ tartjak magukat, és amire hivatkoznak, az
a nép eredete, ami nem mas, mint az 1868-as modernizacid soran krealt mitologia. A
hagyomany szerint ugyanis a japan nép nem 4azsiai, hanem isteni eredetd, Amaterasu®
napistennotol szarmazik. Ennek az isteni szarmazasnak a torvényesitése a csaszari rendszer
volt, hiszen a napistennd foldi leszarmazottja a csaszar, akinek az alattvalok szolgalnak;
amivel a japanok tulajdonképpen a nemzetet, a fajilag kiilonleges nemzetet szolgéljak. Ez a
felsobbrendiiségi ideologia nem mentes kiilonb6zo genetikaval és japan rasszal kapcsolatos
ideologiatol sem. A masodik vilaghaboru utan a megszallo amerikaiak nem torolték el ezt a
csaszari rendszert, igy megmaradt a régi nemzeti identitdstudat, nem keriilt mas a helyébe.
Ennek az ellentmondasnak a fenntartasabol adodoan (japan vagyok, ami annyit jelent, hogy
Azsiaban nyugati, nyugaton 4zsiai nép) azonban folyamatosan ujra kell termelni az identitas
definicidjat. A japansagot a hatvanas években a tranzisztoros radié (tdskaradid) jelentette. A
hetvenes években mindenki a Sony cég altal gyartott walkmannal azonositotta Oket. A
nyolcvanas években a japanokrél mindenkinek egybdl a Toyota jutott eszébe. A kilencvenes

évektdl kezdve aztan a japan identitds Iényege a kulturalis termékexport, amit 6sszekotottek a

'A japanok kiilonlegességéhez ideologidkat is gyartottak. Ilyen példaul, hogy az orszagban kizarélag fehérité
hatasu arckrémet lehet kapni, hiszen a japanok fehérek;hasonlitanak a nyugatiakhoz, de semmiképpen sem
sargak mint a kinaiak vagy koreaiak (Ferber, 2012).

Z Amaterasu -omikami (nevének jelentése: a mennyben ragyog6 istennd) a Nap és az Univerzum isteneként
jelentds sintd istenség és egyben a japan mitologia része. A csaszarok ugyanis Amaterasu egyenes agi
leszarmazottjanak tartottak magukat, illetve isteni eredetiinek a japan népet (www.wikipedia.org).
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technolégiaval. Azaz a technologiai exportjukhoz (Xbox, PS3, Wii, egyéb elektronikai kiityiik
¢s a rajuk alkalmazhat6 jatékok) hozzarendelték a rajzfilmkultirdjukat (manga, anime). Ma
Japan a Hello Kitty, a Playstation és ezer mas szamitogépes jaték ¢és rajzfilm hazaja. Ez
azonban nem identitas. Az identitastudatot a nemzetek kozotti kiilonbségek adjak, mindenki
mashoz képest fogalmazza meg, hogy mit6] mas, mit jelent az 6 identitdsa. Ok mindig
masokhoz hasonlitjdk magukat ahhoz, hogy megtudjak milyenek is; hogy elhelyezzék
magukat a vilagban. Ez rendkiviil terhes szamukra, mivel el kell utazniuk kiilfoldre, hogy
megeértsék, hogy 6k mitdl is, hogyan is japanok.

A japan turizmus részben erre az identitasra van felépitve. A japanok nagyon
sz€leskorli ismeretekkel rendelkeznek a vilagrol. Magyarorszagot tekintve is rendkiviil
tajékozottak. Csakhogy amikor elutaznak Eurdpaba, nem biztos, hogyazt latjak, ami valojaban
van, hanem a japan szemiivegen keresztiil azt és ugy lattatjak veliik, hogy mi az, amit mas
kultarak nem tudnak, a japan viszont igen. (Az allamnak megvan az elképzelése, hogyan kell
hozzaallni a japanoknak a kiilfoldhoz).Itt tehat sz6 sincs arrdl, amit Platon irt, hogy az utazas
az 1jitas vagyat plantalja az emberekbe, mivel nem a Iényeget latjak. Minél tobbszor utaznak,
annal joles6bb érzéssel térnek vissza hazajukba. Ettél kezdve mar nem érdekli dket a vilag
véleménye, mert meg vannak gy6zddve arrdl, hogy a sajat rendszeriikben jol csinaljdk a

dolgukat ¢és nem kell masokat utanozni (Ferber, 2012).

4. TURIZMUS A HABORU UTAN

4.1. KULFOLDI UTAK AZ 1960-AS ES 1970-ES EVEKBEN
A masodik vildghdbori utdn megszervezddd japan turizmus intézményi hatterének két
jellemzdje volt. Az egyik, hogy teljesen é€rintetlen maradt a haboru el6tt mikodo JTB és a
Vasutiigyi Minisztérium, amely Kozlekedésiigyi Minisztériumként tevékenykedett tovabb. A
masik, - €és ez maig érvényes sajatossaga-, hogy Japanban az 0Osszes, turizmussal
barmilyenmddon kapcsolatban 4all6 cég magincég, de nem nyugati értelemben, mert
mindegyikvalamilyen szinten allami befolyas alatt all.Ett61 fliggetleniil a kiild6piacon egyre
tobben vannak. Az Eurdpai utazasokra szakosodott irodak koziil az alabbiak Magyarorszagra
is szerveznek utakat: Hankyu, Nihon Ryoko, Jalpack, Global, Ana, Nippon Express, Club
Turism, Hanshin, Kinki Nippon, Kinetsu, HIS.

Az allam az iudiilési célu kifelé iranyulé utazast (passziv turizmus) az 1960-as és
>70-es években erésen Korlatozta. Ennek oka a kozpontositott devizagazdalkodas volt,

hiszen a 250 évig elzarkdzott orszagnak a nyitds utan deviztartalékot kellett gyiijtenie.
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»lechnologiai célu, hivatalos utakra természetesen mindig volt pénz; egyéni utazasokra
viszont mar nem futotta. Egyszerien nem engedhette meg az allam, hogy kivigyék a devizat
az orszagbol, mert nem ez volt az érdeke” (Ferber, 2012). gy aztan a legtbb Gtlevél csak
egyetlen utra volt érvényes, illetve minden nemzetkdzi utazast a Pénzligyminisztérium
tanacsanak kellett jovahagynia; a szabadidds célu utazas pedig altalaban nem volt elég
nyomods indok az engedélyezéshez. Ezeken feliil mindenki maximum 25 dollart vihetett
magaval, ami mar akkor is rendkiviil alacsony 0sszegnek szamitott.

Ennek fényében, aki egyéni utra indult ebben az id6ben, az is inkdbb csoportos utat
valasztott, aminek harom oka volt. Az egyik, hogy Japanban nincsen semmilyen nyelvtudas (a
japanon kiviil) még alapszinten sem, ami nélkiil nagy merészség kiilféldre utazni, mivel ha
eltéved az illetd, akkor nem, vagy csak nagyon nehezen tud segitséget kérni. A masik, ennél
fontosabb indok amit mar a bevezetdben is €rintettem, hogy tudniillik csak latszat szabadsag
van az orszagban, mert a dolgozok 10-12 napot vehetnek ki egész évben és azt is lehetdség
szerint két részletben. Igy célszerti a csoportos utakat valasztani, amit teljes egészében
megszerveznek nekik rdadasul a nyelvvel sem kell bajlodni, mivel egyszeriien nincs idejiik a
folosleges ,,boklaszasra”. A legfontosabb magyardzat azonban az, hogy a ’60-as és *70-es
években a fentebb mar emlitett okbdl kifolyolag egyéni utakra mindenki csak 25 dollart
vihetett magaval, ami 8-10 napra nyilvanvaldéan nem volt elég. Az utazasi iroda kérésére
ugyanakkor joval tobb devizat adtak, ami szintén arra sarkallta az egyéneket, hogy csoportban
utazzanak. Igy meg lehetett oldani a nyelvi problémat, a devizaellatast és azon sem kellett
gondolkozni, hogy hova menjen €s mit nézzen (és hogyan nézzen) meg a japan turista. Az
eurdpai desztinaciokat altalaban ugy hirdették, hogy 8 nap, 7 éjszaka, 3 orszag, 3 varos

megtekintése szerepelt a csomagban (Ferber, 2012).

4. 2. KULFOLDI UTAZASOK AZ 1980-AS EVEKTOL

Az egyéni utakra kivihetd 25 dollaros korlatozast fokozatosan oldottdk f6l; folyamatosan
emelték az Osszeget, mig végiil teljesen el nem torolték a pénziigyi megszoritast. Koriilbeliil
tizendt év kellett ugyanis ahhoz, hogy az orszag gazdasagi novekedése olyan szintet érjen el,
hogy az exportbevétel tartdsan meghaladja az importbevételt és ebbdl megfelelé mennyiségii
devizatartaléka keletkezzen. Mikor az orszag a ’80-as évekre mar nagyon komoly gazdasagi
befolyasra tett szert és hirtelen rengeteg pénze lett, a kormany kiilfoldi utazasokhoz vald
hozzaallasa is 180 fokos fordulatot vett. Nemhogy nem gatolta, hanem egyenesen
batoritotta a vakaciés utaziasokat. Ez a valtozds egyébként egybeesett a kiilpolitikai

eseményekkel is, ugyanis az orszagra egyre nagyobb nemzetkozi (féleg amerikai) nyomas
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nehezedett, hogy ellenstulyozza a kiilkereskedelmi mérleg tulzott exportbevételeit. Rdadasul,
mint az OECD friss, ijonnan iparosodott tagja, ra is volt kényszeritve, hogy lazitson a deviza-
¢s a kiilfoldi utazasok korlatozasan. Az allam a kiilfoldi utazasok tdmogatasaval nyitotta meg
hazai piacait a kiilfoldi verseny szdmara, hozzajarulva a globalis gazdasaghoz és propagalva
az orszag nemzetkozivé tételét otthon. A kormdny 1987-ben meghirdette a ,,Tizmillid
Program”-ot, melynek az volt a célja, hogy megduplazza, azaz tizmilliora novelje a japan
tengerentuli utazadsok szamat 6t éven beliil. A tervet egy évvel a hatarido elétt sikeriilt
teljesiteni. Ezen eredmény eléréshez azonban nem kellett alkalmaznia semmilyen kényszert
vagy 0sztonzOt. Egyszerlien csak olyan kornyezetet teremtett, amelyben az emberek ugy
érezhették, hogy a kiilfoldi, szabadidds célu utazas nem jelent egyet a lusta élvezettel, mint
aminek a ,,munkaalkoholista” hatvanas €és hetvenes ¢vekben titulaltak; sokkal inkabb jutalom
a jol végzett munkaért (Mak—Carlile—Dai, 2004). A sikeren felbuzdulva 1991-ben a kormany
ujabb programot dolgozott ki "Kétirdnyu Turizmus 21" néven, melynek célja a ki-és beutazéd
turizmus tovabbi ¢élénkitése mellett a Japanban és a vilag tobbi részén €16 emberek kozotti
kapcsolat elmélyitése, valamint a kiilonb6z6 kultarak kozott megértés eldsegitése volt.
Szintén a kétiranyl turizmus élénkitését, illetve a Japan és kiilfoldi utazasszervezk kozotti
tizleti kapcsolatok erdsitését célozta meg a 2008-ban meghirdetett ,,Visit World Campaign”.
Az utobbi programot azért inditotta el a JATA (Japan Association of Travel agents), mert ugy
itélte meg, hogy a kétirdnyu turizmusnak fontos szerepe van a vilag Japanrol alkotott képének
formalasaban, illetve a japan kultra megértésében. A terv az volt, hogy harom év alatt
revitalizaljak a japan piacot, és 10 millio fOre novelik a japan beutazasok, 20 millidra pedig a
japan kiutazasok szamat. A tervet sajnos nem sikeriilt teljesiteni, mivel a tavalyi évben csupan
6,219,000 latogatot regisztraltak a szigetorszagban, a japan kiutazdsok szama 17 milli6 volt
(www.jata-net.or.jp).

Ezek melletttény az is, hogy Japanban a két legnagyobb légitarsasag, a JTB és annak
helyi szervezetei egy konzorciumot alkotnak. A nyolcvanas években rdadasul az utazasi iroda
leszerz6dott a vilag legnépszerlibb desztindcidin taldlhato szélloddkkal, éttermekkel és
miizeumokkal is. Igy barmely frekventalt helyre is ment a japan turista, mindenhol megvoltak
azok a meghatarozott szallashelyek és vendéglatdo egységek, stb., amelyekben a JTB-nek
tulajdonrésze volt; hiszen olyan hatalmas Osszegeket kinalt ezeknek a cégeknek, hogy azok
egyszerlien nem tudnak nemet mondani. A konzorcidlis szervezettségnek koszonhetden tehat
az Utvonal, a szallashely, az étkezés, a muzeum és minden egyéb program eldre el van
tervezve €és pontosan be van osztva az egészségligyi sziinettel egyiitt. A séma mindig ugyanaz.

Az utazasi csomagok mellett szO0l6 4arelony (az utazasszervezOk nagy tételben vald
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vasarlasesetén olcsobban jutnak hozzd az egyes szolgaltatisokhoz) azonban mar nem
érvényesiil. Japanban a csoportos utak kifejezetten dragak, mert az dllam kihasznélja azt, hogy
az allampolgarok nem beszélnek nyelveket, nem ismerik a terepet és kevés idejik van az
utazasra. (A valdosag az, hogy nem a japanoknak, hanem a cégeknek jo, hogy a japanok

turistak.)(Ferber, 2012).

5. A JAPAN KIUTAZO PIAC JELLEGZETESSEGEI

5. 1. AKULFOLDRE UTAZO JAPANOK JELLEMZOI

A legfrissebb, 2011-es statisztikai adatokbol vilagosan latszik, hogy annak ellenére, hogy a
vilag hetedik legnagyobb kiildopiaca, a legjelentdsebb kiildd orszagok kozott Japan
rendelkezik a legalacsonyabb utazéasi intenzitdssal. A tavalyi évben a durvan 127 millios
népességnek csupan 13%-a (17 millio f6) utazott kiilfoldre (www.jata-net.or.jp). Ez az
eredmény jelzi, hogy az elmult évtizedek dinamikus ndovekedése €s az allami programok
ellenére is a lakossagnak még mindig csak kis hanyada utazik kiilféldre. Ebben szerepet
jatszanak azok az 1dO6rél idore bekovetkezett negativ események is, amelyek mindig
visszavetették a kiutazé turizmus fejlodését. Ilyen volt példaul az 1997-es kelet-azsiai
gazdasagi valsag is, amely a nemzetkodzi kiutazasok szamat 6%.-kal, az ezen utazasokra
forditott kiadasok értekét pedig 20%-kal csokkentette. A kiutazo forgalom ezt kdvetden 2001 -
ig ismét novekedést mutatott, a szeptember 11-1 terrortdmadas azonban Gjabb csapast mért a
passziv turizmus fejlédésére, csakigy, mint a 2003-as SARS virus(Magyar Turizmus Zrt.
2006). A legutobbi sajnalatos esemény, a 2011. marcius 11-i foldrengés és szokOar utan
viszont mar az év végére helyreallt, s6t 2%-o0s ndvekedést mutatott a forgalom.

Ahogy arra a 2011-es adatok is ravilagitanak, a 17 milli6 japan turistanak a donté
tobbsége a kozelebbi desztinaciokat kereste fel: 12 millio 6 Azsiat, 4 millié pedig Amerikat
valasztotta; Eurdpa a harmadik helyen 4ll a legfontosabb desztindcidk rangsordban. A
legnépszerlibb uticélok Németorszdg, Spanyolorszdg és Franciaorszag voltak. Mindezek
mellett Japan tovabbra is a vilag egyik legtobbet kolt6 kiildopiaca, jelenleg a 3-5. helyre
rangsoroljak. Az alacsony szadmu és leginkabb a kozeli orszagokat célzé kiilfoldi utazas tehat
rendkiviil magas koltéssel parosul. Erre a jelenségre az utazasi keresletet befolydsolo
tényezOk (diszkreciondlis jovedelem, szabadidd, motivacid) vizsgalata ad magyardzatot. A
japanok haztartasi koltségeik 15-30%-at koltik szabadidejiikre, kifejezetten utazédsra ezen
koltségek 4-5%-4t. A lakossag atlagjovedelme rendkiviil magas, nagyjabol egy eurdpai utazas

atlagos aranak felel meg; ugyanakkor a vilag egyik legdragdbb orszdgaban a megélhetés sem
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olcsd. A japanok tehat csak Japanon kiviil szamitanak gazdagoknak és az erds jen miatt az
egész vilag olcsd nekik. Ez mutatkozik meg tobbek kozott a magas koltésben, amellyel
egyben demonstraljak a gazdaséagi erejiiket is. Mindezekbdl lathatd, hogy a pénz naluk nem
jelent visszatartd erdt.

A rendelkezésre allo szabadidé terén mar nem ilyen jo a helyzet. Ennek egyik oka a
mar tobbszor emlitett, vildgviszonylatban is kevés szabadnap (12 nap). A masik indok
azonban a munkaerkdlcsben, azaz a munkahoz vald hozzaallasban keresendd. Koztudott,
hogy Japanban a napi munkaidé 12 ¢6ra a hét minden napjan. Naluk ugyanis az ember
mértékegysége a munka: ha dolgozol -mindegy, hogy mit-, akkor érsz valamit. Az sem
érdekes, hogy mi az a munka; a Iényeg az, hogy azt az illeté6 100%-ra, de ha lehet, inkabb
120%-ra teljesitse. Egy 2000-ben a JTB altal készitett felmérés soran a dolgozdk 30,2%-a
vallotta, hogy nagyobb hangstlyt helyez a munkajara, mint a szabadidejére, mig 30,5%-uk
ugyanugy viszonyul a munkajahoz, mint a szabadidejéhez. A megkérdezettek mindossze
10,3%-a allitotta azt, hogy jobban élvezi a szabadidejét mint a munkajat (1abra). Ezért van az,
hogy a sziikds szabadidd miatt sokan a meghatarozott idétartamu, kdzeli desztinacidkra sz616

utazasi csomagokat preferaljak.

A japan dolgozok hozzadllasa a munkahoz és a szabadidéhoz, 2000

ugyanugy viszonyul Elvezi a szabadid6t
a munkahoz, mint miutan gyorsan
a szabadidejéhez elvégzi a munkat
30,9% 24.8%

Jobban élvezi
a szabadidat,
mint a munkat
10,3%
Nagyobb hangsulyt
fektet a munkara : e ot A
. NG, Minden erofeszitését
mint a szabadidejere a munkajaba helyezi
30,6% 3 4%

1. abra(Torok, 2002, 33.0.)

Az utazési keresletet befolyasold harmadik tényezot, a motivaciot -a kiilfoldi utak esetében-
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szintén tobb dolog befolydsolja negativ iranyba. Ezek koziil az elsé helyen emlitendd a
biztonsaggal kapcsolatos aggalyok, ugyanis Japanban igen alacsony a blinzési rata. Masodik
helyen a nyelvi nehézségek allnak, mivel nagyon kevesen beszélnek nyugati nyelveket. A
harmadik a kiilfoldon vald étkezéssel Osszefliggd problémak, amely nemcsak az 0j izek
kiprobalasatol valo félelmet, de az eltérd étkezési szokasokbol adodo gondokat is jelenti. A
listan szerepel még tobbek kozott a repiiléstol vald félelem, az egészségiligyi aggalyok, a
magas ar €s az is, hogy az illeté farasztonak tartja az utazast.

A JTB 2000-ben készitett felmérésébdl kideriil (2. abra), hogy a japan turistak
egynegyede 20-29 év kozotti életkort; 6ket a 30-39 év kozottiek kovetik az utazasok 20,2%-
aval, rdadasul az ennél idésebb korosztalyok korében sem csokken drasztikusan az utazasi

hajlandosag.

A japan turistak nemek és életkor szerinti megoszlasa, 2000
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2. dbra(Térok, 2002, 35.0.)

Ez a tendencia Japan eloregedd tarsadalméanak koszonhetden erdsddni fog a jovoben
¢és egyre inkdbb az iddsebb generaciok fognak tobbet utazni. Egy 2025-ig sz6l6 eldrejelzés
szerint az orszag Ossznépessége 2000 és 2025 kozott varhatdan 3,6 millidval csokken. A 0-59
év kozottiek szdma 17,8 millioval lesz kevesebb, mig a 65 év folotti korosztaly 14,21
millidval gyarapodni fog. A WTO eldrejelzése alapjan 2020-ra Japan 142 milli6 utazéssal és
tobb mint 9%-o0s vilagpiaci részesedéssel Németorszdg utan a masodik legnagyobb kiildd

orszag lesz a vildgon (1. tablazat). Ennek oka, hogy bar eloregszik a népesség, a mai japan
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fiatalok mar sokkal inkabb hajlamosak utazni mint sziileik vagy nagysziileik az ¢ idejiikkben,
mivel 6k mar tapasztaltabb turistdk és szeretnék folytatni az utazast idés korukban is.
Ezeknek a senioroknak specialis jellegzetessége, hogy magasabb koriikben az atlagos koltés
¢s tobben valasztjak Eurdpat vagy Kinat desztinacioként. Leginkabb a kulturalis latnivalok
irant érdeklodnek, hosszabb ideig tartozkodnak egy helyen és a gyakori utazdsok helyett a

kevesebb szdmu, de magasabb szinvonalu utazdsokra helyezik a hangsulyt.

A WTO elorejelzése 2020-ra

Kiutazasok szdma (milli¢) | Piaci részesedés (%)
1. Németorszag 153 9,8
2. Japan 142 91
3. USA 123 7,9
4. Kina 100 6,4
5. Egyesiilt 95 6,1
6. Franciaorszag 55 3,5
7. Hollandia 46 2,9
8. Olaszorszag 35 2,3
9. Kanada 31 2,0
10. Oroszorszag 31 1,0

1. tablazat(Kiss, 2006)
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Erdemes megfigyelni az utazok nemek szerinti megoszlasat is (3. abra), ugyanis a

férfiak és nok utazasi szokdsai merdben eltérd mintat mutatnak életciklusuk soran.

A japan utazok életciklus szerinti megoszlasa, 2000

idés nok| [anuld férfiak|  [tanulé nék
8,4% 2,7% 5,5%

idos férfiak

9,4% fliggetlen

fiatal férfiak

7,2%
— — flggetlen
kozépkoru nok fiatal n6k
13,4% 16,0%
Kozépkort férfiak hazas fiatal férfiak|
15,2%

hazas fiatal nék
9,0%

3. dbra(Torok, 2002, 35.0.)

A ndk esetében az utazasi hajlandosdg a huszas éveik végére éri el a tetéfokat;
harminc éves kor utan mar joval kevesebben utaznak kiilfoldre és ez jellemz0 marad egészen
az Otvenes éveik eléréséig. A férfiak viszont inkabb a harmincas éveik végén, a negyvenes ¢€s
otvenes éveikben utaznak a legtobbet. Az eltérés oka az a maig érvényben 1év0 hagyomanyos,
nemek alapjan torténd munkamegosztas, amelyben a né feladata a gyermeknevelés és a
haztartds vezetése, a férfi pedig a kenyérkeresd szerepet tolti be. Eppen ezért a fiatal,
egyediilalld, dolgoz6é ndk (mas néven ,,office ladies”) hajlamosak tobbet utazni és batran
kolteni, hiszen tudjak, hogy a hdzassag és az azzal jaré gyerekvallalds szamos kotelezettséget
r6 rajuk, tehdt szeretnék még kicsit €élvezni a fliggetlenségiiket. Anndl is inkabb, mert a
ndknek koriilbeliil a fele hagyja ott a munkdjat a hazassagot kovetden a haztartassal és a
gyerekek gondozasaval jard rengeteg teendd miatt, igy anyagi forrashoz is csak az otvenes
éveiben juthatnak, amikor is 0jbol munkaba allnak. Ezeknek a fiiggetlen ndknek a
legfontosabb célpontjuk Eurdpa, ahova az atlagosndl magasabb az egyéni utazasok aranya és

nagyobb aranyban vasarolnak és pihennek az utazas alatt.
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Ezzel szemben a férfiak mar a huszas éveik kozepétdl kizardlag a munkdjuknak
szentelik minden idejiiket, és ez jellemzd marad egészen a nyugdijas korig, tehatnem
mikddnek kozre az otthoni feladatokban. Ebben az id6szakban leginkdbb iizleti utazasokon

vesznek részt (Mak—Carlile-Dai, 2004).
5.2. A LEGKEDVELTEBB CELORSZAGOK A VILAGON ES EUROPABAN

Mint mar korabban emlitettem, a tavalyi évben a kiilféldre utazo japanok korében a kozeli,
foként azsiai desztinaciok voltak népszeriiek: Kinat 3,350,000, Koreat kozel 3,000,000,
Taiwant és Hong Kongot egyarant 1,500,000 turista kereste fel (Japan Tourism Marketing
Co, 2011). Ezeknek az orszagoknak a vonzeréi a konnyli megkozelithetéség mellett a
European Travel Commission (ETC) megbizasabol 2000 novemberében készitett felmérés

szerint a kovetkezok:

e Régi,romok”
e Finom és valtozatos ételek
e Kulturalis soksziniiség

e Divatos uticél

Lathatjuk tehat, hogy a kulturalis hasonlosagok és a torténelmi emlékek jelentik a f6
motivaciokat, ugyanakkor a megkérdezettek gyengeségként jelolték meg, hogy Azsia ,koszos
¢s biidos”, nagyon zsufolt és veszélyes.

A masik kozelinek mondhaté kontinens Eszak-Amerika, ahova 2,700,000 turista
érkezett tavaly, illetve népszerii volt az USA-hoz tartozé6 Hawaii-szigetek is a maga 1,500,000
latogatdjaval. Ezt egésziti ki Kanada 190,000 vendéggel (Japan Tourism Marketing Co,
2011). A 2000-ben késziilt felmérés alapjan a vonzerd itt a természet érintetlensége és
valtozatossaga, valamint az angol nyelvtanuldsi lehetdségek. Negativan befolyasolja azonban
a dontést, hogy veszélyesnek tartjak (kiilondsen igaz ez Los Angeles és New York esetében)
¢s ugy gondoljadk, hogy a gyermekekkel vald utazds is biztonsagi kockdzatot jelent.
Ami a legfontosabb eurdpai fogadd orszadgokat illeti, Franciaorszdg, Németorszadg ¢és
Spanyolorszadg végeztek 2011-ben az elsd harom helyen 2,000,000 és az utobbi kettdben
egyarant kozel 1,000,000 vendégéjszakaval. Az ,,Oreg kontinens” esetében az ezredforduldon

készitett felmérés kiilon vizsgalta az Europaban mar jart és még nem jart japanok véleményét.

Erdsségek (Europaban mar jartak korében)
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e Gyonyorl épiiletek, kastélyok, templomok
o Kulturalis valtozatossag

e Torténelmi varosok hangulata

e J6 vasarlasi lehetdségek

o Zene
Erdsségek (Europaban még nem jartak korében)

e Divatos, stilusos helyek

e Torténelmi varosok hangulata
o Epitészet

e Finom ételek, italok

o Galériak, kiallitasok

A valaszokbol kideriil, hogy Europaba a kultira, torténelem, vasarlasi lehetoségek
és a zene vonzza a japanokat. Hatranyat viszont egyértelmiien az jelenti, hogy a nagy
tavolsag ¢és a latnivalok gazdagsaga miatt egy-egy eurdpai iidiilés sokaig tartd elokészitést €s
faradsdgos utazast jelent, ugyanakkor hossz tartdozkoddsi idét is igényel. Egy eurdpai
utazasra legalabb 10 napot kell forditani, és a szabadiddvel korlatozottan rendelkezd japan
lakosok mindezt nehezen tartjgk megvalosithatonak. Altalanossagban elmondhatd, hogy a
japanok altal kedvelt europai uticélok azok az orszagok, amelyekrdl sok informacio all
rendelkezésre - lehetdleg japan nyelven -, sok a latnivald, baratsagosak az emberek ¢és
kellemes a klima. Ebbdl kdvetkezden a kevésbé népszerti célorszagok azok, amelyekrdl kevés
az informacio, hideg az id6jaras, és nincs tl sok latnivald; gyenge az adott orszag gazdasagi
teljesitménye vagy éppen politikailag instabil. Szdmukra ugyanis a biztonsag rendkiviil fontos
szempont, mint ahogyan az egészségiigyi ellatds szinvonalaval szemben is kritikusak.

A desztindcid tavolsaga érthetd modon Osszefliggésben van az ott eltdltott napok
szamaval: minél messzebb utaznak a japanok, annal tobb ideig tartdzkodnak az adott
orszagban. 2000-ben az egy hétnél hosszabb utazasok ardnya a legtavolabbi uticéloknal volt a
legmagasabb, Eurdpa (84,3%), Kozép- és Dél-Amerika (88,7%), valamint Kozel-Kelet és
Afrika (94,3%) esetében is meghaladta a 80%-ot. (4. dbra)
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A japan turistak utazdsainak hossza a desztindcio fiiggvényében, 2000
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4. dbra(Torok, 2002, 37.0.)

5.3. AZ UTAZASOK EGYEB SAJATOSSAGA

A japan kiutaz6 piac tovabbi jellegzetessége, hogy a turistaérkezések havi eloszlasa nem
mutat jelentdsebb szezonalis kiilonbségeket. 2000-ben a legtobben augusztusban (1,76 millio

0), a legkevesebben pedig januarban (1,25 milli6 {6) utaztak kiilfoldre (5.abra).

Az utazdasok havi eloszlasa, 2000
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5. abra(Torok, 2002, 37.0.)
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Ami a motivaciokat illeti, a japanok kdzel haromnegyede iidiilési céllal hagyja el az
orszagot. Ezt koveti az lizleti utazas majd a VFR (Visiting Friends and Relatives) turizmus,
azaz a barat- és rokonlatogatas. Mindezen utakat a japanok elsdsorban szervezett, csoportos
keretek kozott teszik meg, mivel kevés utazasi tapasztalattal rendelkeznek. Kiilondsen igaz ez
a legjelentdsebb motivacio, az idiilés esetében, ahol az atlagosnal is alacsonyabb az egyénileg
szervezett utazasok ardnya. Sajat szervezésben inkabb barat- és rokonlatogatas, illetve iizleti
célbol utaznak. A csomagtiraknak két alapvet6 tipusat kiilonboztetik meg Japanban. Az egyik
az utazas minden részletére kiterjedo teljes csomagtura, a masik pedig a csak repiildjegyet és
szallashelyet tartalmazo ugynevezett "free-time" csomagtira. Az utdbbi tipus egyenlére nem
képvisel jelentds hanyadot, a jovOben azonban a tapasztalt utazok szdmanak novekedésével
varhatéan egyre tobben fogjak valasztani. Logikus, hogy ezek a fajta ,.free time” csomagturak
inkdbb a kozeli desztindciok esetében ¢€s a fiatalabbak korében népszeriiek, mig a teljes
csomagturak egyértelmiien a tavoli, kevésbé ismert uticélok (Eurdpa) soran jonnek szoba. Az
utazasi csomagokkal szemben egyébként elvards, hogy ne torténjen benniikk semmilyen
valtozas, mivel a japanok hisznek a leirt igéretekben, igy nem, vagy csak nagyon nehezen
toleraljak a programto6l valo legkisebb eltérést is. A japanok utazasi dontését befolyasolod
legfontosabb tényezdk a TV ¢€s az ismerdsok, baratok ¢lménybeszamoloi. Japanban ugyanis
az eurdpai orszadgokat TV misorok, dokumentumfilmek népszerisitik, még mieldtt az utazasi
irodak egyaltalan meghirdetnék az ide iranyuld utakat, ami jelentdés mértékben hozzajarul az
adott desztinacio valasztasahoz (Térék, 2002).

A japanok tehat utaznak (leginkabb csoportban) kozelre €s tdvolra egyarant. Annal is
inkdbb, mert a szokds szerint illik mindenkinek legalabb egyszer egy kiilfoldi utazasra
befizetni — csakugy, mint elzarandokolni a Fuji hegyre. Ez pedig altalaban egy hosszabb

utazas, amely alatt lehetségiik nyilik a vilag nevesebb helyeit meglatogatni.

6. A JAPAN TURISTAK MAGYARORSZAGI UTAZASAI

6.1. ALTALANOS JELLEMZOK
A japanok -széleskorli t4jékozottsdgukbol addéddan- mindannyian hallottak mar
Magyarorszagrol, sot foldrajzi elhelyezkedését is meg tudjak hatarozni.

A Magyar Turizmus Zrt. 2012-es taktikai tervébol kiolvashatd, hogy Magyarorszag
jelenleg a 15. legkeresettebb eurdpai desztinacid a japanok korében, ha azonban kizardlag a
menetrendszerinti kdzvetlen jarattal nem rendelkezd eurdpai célorszagokat vizsgaljuk, hazank

a 3. helyen all Csehorszag és Horvatorszag utdn. A magyarorszagi japan vendégforgalom az
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utobbi évtizedekben - a mar emlitett visszaesések kivételével- folyamatosan és dinamikusan
novekedett. A JTM (Japan Tourism Marketing Co.) legfrissebb statisztikdja szerint a japanok
tavaly 132,571 vendégéjszakat toltdttek orszagunkban. Az atlagos tartézkodasi idé az
atlagosnal alacsonyabb, 1,9 nap. A két adatbol nem nehéz kiszdmolni, hogy ez durvan
70 000 latogatot jelent. A rovid tartdzkodas oka, hogy a japanok eurdpai utazasi szokéasaibol
adoddan egy Ut soran tobb orszagot és varost is felkeresnek, gyakran valtanak tartozkodasi
helyet. Magyarorszagot dontd tobbségilik az immaron a tiz legfontosabb eurdpai utazas kozé
tartoz6 Bécs-Budapest-Praga korut keretében latogatja meg, igy minddssze két napot toltenek
nalunk. A legkedveltebb utazasi idszak az aprilis, méjus, augusztus, szeptember, oktober
honapok, ami hazank esetében is bizonyitja a japanok utazédsainak alacsony szezonalitdsat.
Szallashelyek tekintetében egyértelmiien a szallodakat (96,2%), méghozzd a négy és Ot
csillagos kategodriaba tartozokat preferaljak(Magyar Turizmus Zrt 2011). ,,Ennek oka, hogy az
itteni szallodadrak olcsobbak a japanihoz képest, rdadasul megszoktak, hogy Japanban ami
olcsd az rendszerint nem jo mindségli €s ebbdl indulnak ki kiilf6ldon is. Marpedig a révid
szbadsagukat szeretnék kényelmes helyen tolteni”(Ferber, 2012). Mindebbdl az kovetkezik,
hogy a japan fogyaszt6 az atlagnal joval magasabb elvarasokkal rendelkezik. Ez a magas foku
mindségelvaras figyelheté meg mind a fogyasztasi cikkek, mind pedig a szolgaltatasok
tertiiletén.

A gazdasagi valsag és a politikai valtozasokrol szold hirek negativan befolyasoljak a
rolunk kialakitott képet. Ezzel szemben altalanos megitélésiink jo, koszonhetden a turisztikai
infrastruktura fejlodésének és az egyre tobb, japan nyelven megjelend informacionak hazank
turisztikai kinalatarol’. Magyarorszag elsésorban az Eurdpaban mar jart turistdk szdmara
célpont, az els@ europai utazdsukat tervezdk a legkedveltebb célorszagok valamelyikét -
Németorszagot, Franciaorszagot vagy Spanyolorszadgot - szeretnék el0szor felkeresni. A
2000-ben késziilt ETC fokuszcsoportos interjik soran a megkérdezettek 8%-a mondta azt,
hogy a kdvetkezd harom évben szeretne ellatogatni Magyarorszagra. Az Europaban korabban
mar jart utazok 14%-a, mig a foldrészen még nem jartak minddssze 2% szeretné a
kozeljovOben utazasa sordn felkeresni hazankat (10. &bra). A fentebb részletezett pozitiv

valtozdsok miatt (tobb informacid, jobb infrastruktira), ¢és a japanok ndvekedd

A Magyar Turizmus Zrt. 2011 juliusatél Budapestrdl koordindlva latja el a japan piacra iranyuld
marketingtevékenységét, a Nemzetkozi Ertékesités Osztonzés Igazgatosag vezetésével. A japan turisztikai
piacon folytatott tevékenység részeként aprilistol megujult formaban indul Gjra az MT Zrt. japan weboldala,
tovabba havi 2-3 alkalommal, 300 szakmai cimre kikiildott hirlevélben is tajékoztatja a turisztikai szakma és a
média képviselbit az aktualis turisztikai kinalatrol a tarsasag(Turizmus.com, 2012).
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tapasztaltsiganak trendje alapjan hazank remélhetéleg egyre népszerlibb lesz az

elkovetkezendo években.

A japanok jovobeni eurdpai célorszagai, 2000
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6. abra(Tordk, 2002, 41.0.)

6.2. MAGYARORSZAG VONZEROI JAPAN SZEMMEL

A japan turistdk altal hazankban felkeresett desztinacidkat tekintve erds teriileti koncentracid
figyelhetd meg. A fovaros mellett csupan a K6zép-Dunavidéket ¢s Kozép-Dunantult keresik
fel jelentdsebb szamban (7. dbra). Az egyetlen igazi és keresett turisztikai termék tehat
Budapest (Bécs- Budapest-Praga korat miatt), amelyen keresztiil a vilagorokség, szazadvégi
hangulat, kdvéhazak, zene ¢s a kultura keriil bemutatasra. Emellett ismerik gasztronomidnkat
(habar paprikas ételeinket gyakran tal sosnak, az adagokat pedig nagynak tartjak) és kedvelik
a kézmiives termékeket (herendi porcelan, magyar himzés) is. Nagyon fontos tevékenység
szamukra a vasarlas; orszagunk a kedvezd jen arfolyam miatt eldnyds ar-érték aranyu

desztinacionak szamit (Magyar Turizmus Zrt, 2011).
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A japanok magyarorszagi utazdsainak teriileti koncentrdcioja, 2005
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7. dabra (Kiss, 2006)

Miutdn Magyarorszag a japanoknak egy tavoli €s ismeretlen eurdpai orszag, leginkabb
szervezett csoportos (kor)utak keretében jonnek hozzank. A nalunk eltoltott sziik két nap
programja tehat elére, minden részletre kiterjedéen el van tervezve €s percre pontosan be van
osztva. Egy autobuszos varosnézés a kovetkezOképpen néz ki: Bazilika meglatogatésa,
Andréssy ut, Opera megtekintése, ebéd a Callas étteremben (kifejezetten miattuk nyitottak
meg, mert benne van a programban), Hosok tere, itt rovid séta az idegenvezetdvel, fotosziinet,
Varosliget korbejarasa, séta a Budai Varban, Matyas templom, Gellérthegy, itt ismét
fotosziinet, este hajokazas kozben vacsora. Masnap indulnak Visegradra, Szentendrére,
opcidként részt vehetnek egy opera eldaddson. Harmadik nap sietnek vissza Bécsbe, onnan
pedig haza (Szemerédy, 2012).

A hazai keresletélénkitd tevékenység kovetkeztében ma mar sokat valtozott a helyzet.
A japanok tutjaik sordn ma mar egyre szivesebben €lnek a szabad vélasztas lehetdségével. Az
utazasi irodaik kinalatdban egyre nagyobb szerepet kap a kifejezetten szuverén fogyasztoi
attitiddel rendelkezd turistdknak sz6l6 dynamic packaging, s6t egyre népszeriibbé valik a

pusztan repiildjegyet és szallast kinalo HIS (High International Standard) nevii iroda is.

28



Kiilon szeretném kiemelni a japanok vésarlasi szokdsait, hiszen utazasaik soran
rengeteg pénzt koltenek €és a vasarlas egy meghatarozo tevékenységnek szamit. Ennek tobb
oka van. Azon tul, hogy a jen nagyon erds, aminek kovetkeztében sokat ér a pénziik barhol
Japanon kiviil, tudni kell azt is, hogy naluk az ajandékozdsnak komoly hagyomanyai vannak,
mar-mar kotelességiiknek érzik, hogy mindenkinek vegyenek valamit. Nagyon figyelnek arra
is, hogy kinek, mit és milyen értékben vasarolnak és természetesen igyekeznek a toliik telhetd
legtokéletesebb ajandékot kivalasztani (Szabo, 2009). A masik nagyon fontos ok a japan
allam importhelyettesitd kereskedelempolitikdja, ami abban nyilvdnul meg, hogy bar rengeteg
nyugati termék van az orszagban, mind kifejezetten a japan piac igényeire van szabva, mert
ragaszkodnak hozza, hogy az adott cég ugyanabbdl a termékbdl mast gyartson a japanok
részére. gy tudjak elérni azt, hogy a nyugati fogyasztas a turizmuson keresztiil rendkiviil
népszeri. Minden csoportos Utba bele van épitve a vasarlasra szant id6, de az is le van irva,
hogy mit hol vegyenek, ugyanis kizardlag az utazasi iroda leszerzddott bolthalozataba
mennek be (a bevételen természetesen osztoznak). Nem véletlen az sem, hogy az Andrassy ut
lassan luxus iizletekkel épiil be, hiszen az utobbi években jelentdsen megnovekedett a japan
turistaforgalom és sok vilagmarkat forgalmazo cég kifejezetten a tavol-keleti utasok szamatol
teszik fliggdvé az lizletnyitast. A japanokbol ugyanis meg lehet €Ini, mert mindenbdl a
legdragabbat veszik meg, rdadasul nem is egyet. A legfelsé szegmens cégei pedig vonzzak
egymast: Louis Vuitton, Gucci, Roberto Cavalli, Dior csak nahdny a nagy markak kozil
(Origo gazdasag, 2008). ,Ezzel a nyugati ,nagybevasarlassal” helyettesitik azt az idot,
aminek nincsenek birtokaban, illetve azokat az ¢lményeket, amikhez nem tudnak hozzajutni
az utazas alatt. Vagyis, ha mar nem tudnak huzamosabb ideig maradni és €élvezni az adott
orszagot, akkor megveszik a targyat, ami jelképezi szdmukra mindazt, amirél le kell
mondaniuk és a vilagot, amit szeretnének ugyan elérni, de nagyon tavol vannak tdéle. Arrol
nem is beszélve, hogy ezeknek a targyaknak a megvésarlasaval 6k kozmopolita embereknek
¢érzik magukat. Nem 4ll ugyanis modjukban az eurdpai emberek ¢életmodjat folytatni, ezért

termékekkel helyettesitik azt, ami ezt az életmodot jelenti nekik” (Ferber, 2012).

6.3. AMAGYAR TURIZMUS ZRT. PALYAZATI FELHIVASA

2011-ben a Magyar Turizmus Zrt. japan képviselete palyazatot hirdetett "Remembrance of
Tour in Hungary" cimmel, hogy kideritse, hogyan vélekednek a japanok Magyarorszagrol, mi
tetszett nekik benne latogatasuk soran. A felhivasra 6sszesen 37 palyami érkezett, a nyertesek

kozott pedig magyaros ajandékokat sorosoltak ki.
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A beérkezett irdsok igazoljak a japanok fentebb mar részletezett europai, illetve
magyarorszagi motivacioit, utazasi szokasait. A szerzok mindegyike jart mar Europaban,
tehat nem Magyarorszag volt az elsd uticél amit felkerestek ezen a kontinenesen. A vendégek
kivétel nélkiil elsdsorban a fovaros miatt, jellemzéen a Bécs-Praga-Budapest utvonalat
Hilton, Gellért hotel) és mindségi szolgaltatasokat vettek igénybe (étkezés tekintetében
példaul tobbek kozt az Onyx, a Gerbeaud, és a Gundel éttermeket preferaltak). A fovaros
mellett még Eger, Tokaj és Herend volt egy-egy esetben az uticél. A f6 vonzerék a
varoslatogatds, a gasztrondmia és a népi kultara, hagyomanyok megismerése voltak.
Budapestet feltehetéen mint a ,,Duna gyongyét” hirdetik Japanban az utikonyvekben, mivel
ezt tobb szerzd is emliti, €s egyet is értettek az allitdssal megcsodalva a Lanchidat és a Duna
partjain fekvo nevezetességeket esti kivilagitasban egy varosnézd séthajozés keretében. Nem
meglepd médon minden vendég a klasszikus latnivalokat kereste fol; a Parlament, a Matyas
templom, a Budai Var és Osszességében a magyar épitészet illetve a torténelmet tiikr6zo
épiiletek lenyligdozték Oket. Tobben ugy értékelték, hogy a mult és az elddeink iranti
tiszteletiinket fejezziik ki azzal, hogy a régi épiileteket inkabb eredeti allapotdban allitjuk
helyre semmint, hogy moderneket épitsiink helyettiik. Ugy tiinik ez Japanban nem jellemzd.
Ugyanakkor egyikiik arra is ravilagitott, hogy a gazdasagi problémak miatt nem jut pénz az
allapotmeg0rzésre €s sok romos épiilet var felgjitasra.

Az essz¢k szinte mindegyike hosszabban is kitért a gasztrondmiaval, magyar
ételekkel ¢és éttermekkel kapcsolatos ¢lményeikre, a Vasarcsarnokba példaul tobben is
betértek vasarolni. Amit mindenki feltétleniil meg akart kostolni, az a libamdaj volt, ami
Japaban kuriozumnak szamit, igy csak ritkan és nagyon kicsi mennyiséget fogyasztanak
belle. Eppen ezért kellemes meglepetésként érte ket a magyarorszagi joval nagyobb adag.
A libamdjon kiviil természetesen kiprobaltdk a gulyaslevest és mas halas ételeinket is,
amelyeket szintén nagyon izletesnek taldltak és a hozzdjuk fogyasztott Tokaji bort és Egri
Bikavért is dicsérték. Akadt, aki racsodalkozott arra, hogy rizzsel és tiikortojassal is
taldlkozhat az itteni étlapokon.A nevezetességek felkutatdsan és a helyi specialitdsok
megkdstoldsan kiviil az egyik szerz6 a Rajkdé Miivészegyiittes eldadasat tekintette még meg,
egy masik pedig Herendre a porcelan manufakturaba latogatott el, ami teljesen lenyligozte és
az egy Oréds idegenvezetést is ,c¢letviddmnak ¢és lendiiletesenek™ talalta. Negativumként
értékelte azonban, hogy csak Veszprémen keresztiil, nehézkesen lehet megkozeliteni a varost,
nem indul kdzvetlen vonat. (Egyik ismer6som, aki egy idoben sokat jart Veszprémbe, szintén

emlitette, hogy mindig latott a buszpalyaudvaron tandcstalanul alldogaldo japéan
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turistakat). Ugyanennek a vendégnek volt egyik f6 utazasi motivacidja a gyogytirdd-latogatas,
melyek koziil tobbet is felkeresett a fovarosban, €s szolgaltatasaikkal 0sszességében elégedett
volt.

Altalanossagban elmondhato, hogy a palyamiiveket bekiildé japanok Budapestet egy igazi,
sharomdimenzids eurodpai civilizaci6o”nak tartjak,aminek semmilyen mas varoshoz sem
hasonlithat6, egyedi hangulata van. Egyikik igy ir tapasztalatair6l: ,,Utazds soran
mindannyian hajlamosak vagyunk arra, hogy a benniinket ¢ér6 élmények kameraval valo
rogzitésére koncentraljunk, de most ugy éreztem, hogy kar lenne ilyesmire pazarolnom a
figyelmemet. Ez az orszag keltette fel bennem eldszor az érzést, hogy csak arra
Osszpontositsak, hogy a sajat szememmel latottak ne a filmen, hanem a szivembe égve
maradjanak meg.” Ami még kozos volt az irdsokban, hogy minden vendég kivétel nélkiil
leirta, hogy szeretne még egyszer visszatérni az orszagba mas varosokat is megismerni, ujfajta
¢lményekkel gazdagodni (Turizmus.com, 2012).

Az esszéket olvasva tobb dolog is megfogalmazddott bennem. Az egyik, hogy a
japanok maximalisan megélik az utazast és tényleg probaljak annak minden percét
kihasznalni. Ez persze érthetd a rovid szabadsdguk miatt, de amikor végre kiszabadulnak a
taposomalomboél, a Iehetéségekhez mérten —és itt az id6tényezOre gondolok-, igyekeznek
atadni magukat és nyitott szemmel jarnak a varosban. Az id6 sziikossége miatt mindennek
utananéznek, eldre kiszamitanak ¢és az 0Osszes programot rendkiviil aprolékosan elore
megtervezik az utikdnyv és az internet segitségével. Az egyik szerzé példaul mar Japanban
helyet foglalt a kivalasztott étteremben, sot, a libamajbol késziilt ételeket is elore kilistazta az
étlaprol. Rendkiviil tajékozottan érkeznek az orszagba; pontosan tisztdban vannak azzal hol €s
mit fognak latni, mit kell rola tudni, tehat nagyon késziilnek az utra. A masik dolog, ami
feltiint és Osszefliggésben allhat az ¢l6z6 gondolattal, hogy mennyire jo1 emlékeznek az utazas
minden momentumara, hiszen orara, percre pontosan leirtdk mikor hol voltak, mit csinaltak,
az mennyi ideig tartott vagy éppen mit ettek az étteremben. Ennek oka valdsziniileg a tervezés
mellett az a rengeteg fénykép, amivel dokumentaljak az utjukat. Tobben az elfogyasztott
ételekrdl késziilt képekkel illusztraltdk (tobbek kozott) az irdsukat. A harmadik dolog pedig,
hogy a japanok nem csak a nevezetességeket nézik meg.Mas dolgokra is Kiterjed a figyelmiik,
amibdl aztan kovetkeztetéseket vonnak le. Tetten érhetd példaul az egyik esszében a mar
korabban is emlitett kozbiztonsdg fontossdga a japanok szamdra, aminek tekintetében
Budapest jol vizsgazott. Egy masik szerzd fontosnak tartotta megjegyezni a kdzlekedési utak,
pontosabban a  biciklis utak kultarajat, ami szerinte fejlettebb  Eurdpaban.

Midezeket Osszegezve szdmomra az deriilt ki az olvasméanyokbol, hogy van mit mutatnia az
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orszagnak a japanoknak ami szamukra értékes. A MT Zrt kampanyanak keretében a
legnagyobb japan tévétarsasdgok (NHK, BS-Fuji) stdbjai nagy nézettségti utifilmeket
készitettek Magyarorszagrol, ezeket rendszeresen vetitik a japan tévéadok. Ennek
kovetkeztében keresetté valtak a vilagorokségi helyszineink, a Parlament, és a Karacsonyi
Vasar a Vorosmarty téren. Ezen tulmenden sikeres a MT Zrt tokyoi képviseletének utazasi
irodakat és a médiat célzo tevékenysége is.

A japanok Magyarorszaggal kapcsolatos egyéb motivacioi koziil a kdvetkezokben a
magyar zene iranti vonzodasukkal szeretnék kicsit foglalkozni. Annal is inkdbb, mert tobbek
kozott Ok is ismerik €s alkalmazzdk a vilaghiri Kodaly-modszert és Japanban mindenki
szamara ismerdsen cseng Bartok Béla és Kodaly Zoltan neve. Kurzusokat szerveznek nekik
Magyarorszagon ¢és Ok is vendégeldadokat hivnak Japanba, hogy elsajatithassak ezt a fajta
zeneoktatasi modot, amit aztan magéniskoldkban adnak at a modszer irant elkotelezett

tanarok.

7. AJAPANOK ES A MAGYAR ZENE
7.1. A JAPAN ENEKTANITAS JELLEMZOI. KODALY-MODSZER JAPANBAN

Az orszag megnyitasat kovetd, Japan modernizalasat célzo Meiji korszak (1868-1912)
reformjai az élet minden teriiletére kiterjedtek, igy a rohamos gazdasagi fejlédés és a
tarsadalmi atalakulds mellett a kultara teriiletén is valtozasok torténtek, melyek szintén
nyugati mintakat igyekeztek kdvetni. Az eurdpai miiveltséget eldtérbe helyezd iranyzat miatt
hattérbe szorult a tradicionalis japan népzene apolasa. Az 1872-ben kiadott altalanos és
kotelezd népoktatdsi torvény az ének tantargy tanitdsat is kotelezden tartalmazta. A tanterv
kidolgozasahoz 1875-1877-ben a Kozoktatdsi Minisztérium szakembereket kiildott ki az
Egyesiilt Allamokba, hogy olyan zenei anyagok utan kutassanak, amelyek alkalmasak a hazai
gyakorlatba val6 atiiltetésre. Ahogyan az mar korabban kideriilt, a japanok nem egy az egyben
veszik 4t a nyugati modelleket, hanem sajat képiikre formalva megprobaljadk azt 6tvozni sajat,
mar meglévé hagyomdnyaikkal, hogy jobban magukénak érezhessék. A tanulmanyutrol
visszatérd szakemberek javaslata az volt, hogy a kiilfoldi zene atvételét célozva irassanak a
japan és europai, illetve amerikai stilusokat vegyitd kompoziciokat az oktatas szamara. Ezek a
kompoziciok a nyugati kultura szimbdluméanak tartott dur hangnemben, a német
dallamvilagot kovetve, &m japan szoveggel irodtak és gyakorlatilag évtizedeken keresztiil

szinte teljesen valtozatlanul alkalmaztak dket.
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A japan zenei oktatds elengedhetetlen kellékei azodta is a harménium és a zongora,
illetve néhany Orff-hangszer (xilofon, csdrgddob, triangulum). A tanar a dalokat alapvetden a
zongora segitségével tanitja, a gyerekek ehhez a zongorajatékhoz igazodva és a kottaképre
koncentralva probaljak a dalt énekelni. Ezzel a modszerrel azonban nem lehet a miivet
pontosan és egységesen eldadni (Szabo, 2001).

A Kodaly-modszernek viszont egyik alapelve, hogy a ,,gyermek zenei anyanyelve a
népdal kell legyen”. Kodaly Zoltan (1882-1967) a zenei iras-olvasas -elsajatitasahoz
elsédlegesnek tartotta az emberi hang, az éneklés szerepét. Ugy gondolta, hogy a népzenei
gyokerekbdl kiindulva, énekelve, karénekelve kell eljutni a zeneirodalom jeles alkotasaihoz.
A zeneoktatasban tehat elsérendii tevékenység az éneklés, és hangeszeren is csak azutan
lehet elkezdeni tanulni, ha mar ismeri a kottat a gyermek. A népzenetudds szorgalmazta a
relativ szolmizéciot (szolfézs) a kézjelek alkalmazédsaval, amely minden mas technikdnal
hatékonyabban fejleszti a relativ hallast.A legfontosabb dolog azonban, hogy ez a médszer
mas népeknél is ugyaniigy megvaldsithato, hiszen koncepcidjanak egyik f6 vondsa, hogy
mindenkire vonatkozik, fliggetleniil attol, hogy hol él a tanuld, milyen az anyagi hattere, és
hogy van-e vele sziiletett zenei tehetsége, hiszen ,¢nekelni mindenki tudhat”.
Talan kevesebben tudjak, hogy Kodaly kiilfoldi tanulméanyutja soran részt vett Kazuyuki
Tanimoto népzenetudosnak az ajnu nép dalairdl tartott el6adasan, késébb pedig
attanulmanyozta egyik kotetét. Az abban k6zolt 445 dallambol negyvenet kivalasztott, melyek
alapjan biciniumokat (kétszolamt ének) komponélt. fgy sziiletett meg a népzenetudods ,,77
kétszolaml énekgyakorlat” cimii kotete.

A Kodaly 4altal kidolgozott moddszernek az eredményessége hamar mérhetd és
szemmel lathatd volt: a napi szintii zenei foglalkozas ugyanis eldsegiti a tiszta éneklést,
fejleszti a ritmusérzéket, javitja a memoriat, boviti a fantdzidt, pontossagra nevel. A
koncepcidnak az €let mas teriiletein is megmutatkoznak a jarulékos, jotékony hatésai, hiszen a
gyors asszocialas és koncentralt figyelés fejleszti a matematikai készséget, a zenei ritmus
érzékelése pedig a torna teriiletén segit jobb eredményeket elérni. Mindezek miatt az 1960-as
¢vekben annyira megndvekedett az érdeklédés a Kodaly-modszer irdnt, hogy a vildg minden
tajarol érkezé kiilfoldiek szamara néhany hetes, sot, tobb éves tanfolyamokat
szerveztek(www.lexikon.katolikus.hu).
akit a budapesti E6tvos Lorand Tudomany Egyetem hivott Magyarorszagra 1968-ban, hogy
japan nyelvet oktasson. A tanarn6 nyolc éven at tanitott nalunk, mialatt kozelrdl volt alkalma

megismerkedni a magyar zenei neveléssel is. Miutdn maga tapasztalta meg a modszer
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hatékonysagat (a gyerekek a szolmizacié segitségével kottaképrdl képesek elénekelni a soha
nem hallott dallamot), elhatarozta, hogy megujitja a japan zenei nevelést amely az 6si, eddig
elvetenddnek tartott népzenei hagyomanyokra €piil. Ennek megfelelden, hosszas gytijtdémunka
soran a tanitasban is hasznalhato japan népdalok utan kutatott és maga is tobb kotetet adott ki
az éneket tanulok szamara.

Hani Kjoko és néhany zenetudods tarsa rajott ugyanis, hogy amit a Meiji modernizacio
eddig nyugat-ecuropai miveltségnek hitt és eréltetett, az valdjaban sablonos zenei
fordulatokkal teli, gyenge szinvonalua zene. Mivel a japanok mindenképpen kozeledni
akartak/akarnak az eurdpai kultardhoz, valamiféle 6sszekotd kapcsot kerestek a japan zene, €s
a tole teljes mértékben kiilonb6zd eurdpai miizene kozott. Végiil ugy gondoltdk, hogy ez a
kapocs a magyar népdalkincsre alapozé Bartok-és Kodaly-zene lehet. A két zenei kultura
kozos nevezdjét a pentaton hangskala jelenti, raadasul nyelvi hasonlosagokat is fel lehet
fedezni, ugyanis a japan €s a magyar is ragozonyelv (ezért van az, hogy a Kodaly-modszer
tanulmanyozéasa céljabol hazankba érkezé japanok viszonylag kdnnyen é€s gyorsan, jo
kiejtéssel képesek elsajatatani a magyar nyelvet).

A Magyarorszagon tanuld  japan  hallgatok szdma a Liszt Ferenc
ZenemiivészetiEgyetem a kecskeméti Kodaly Intézetében 1975 ¢és 2011 kozott a
kovetkezoképpen alakult:ves tanfolyamon végzett (non-degree és MA képzés): 44 10
Nemzetkozi Kodaly Szeminariumon részt vett: 180 fOR6vid kurzuson (1-5 napos) részt vett:
kb. 350 f6Kenyeresne, 2012)

Nemcsak a japanok érkeztek hozzank, toéliink is szamos szakember (Szabo Helga,
Rozgonyi Eva, stb.) latogatott meghivasukra az orszagba, hogy eldadasokat tartsanak,
szimpoziumokon vegyenek részt, mikézben egyre inkabb elmélyiiltek a magyar-japan
kulturélis kapcsolatok. Természetesen a merev szabalyokra épiild, egységes tantervet
alkalmaz¢ iskolarendszer miatt a kdzoktatasba csak a taniigyi hatosagok engedélyével lehet 1]
moédszereket meghonositani. Eppen ezért amikor Hani Kjoko hazatért Japanba, Tokioban
megalapitotta a Kodaly Intézetet, melynek sajat 6vodajaban és iskoldjadban kizardlag Kodaly
elvei szerint tanitjak a gyerekeket. Az 6 példajat kvetve magéaniskolat nyitott tobb mds japan
zenetanar is, miutdn megismerkedett a magyar énektanitasi moddal (Okuma Nobuko).
Ezekben az iskolakban tanulni nem olcso, kiilondsen, hogy Japanban egyébként is draga a
zeneoktatds. Ugyanakkor a sziilok készek meghozni ezt az anyagi aldozatot, mivel népszerti
¢s presztizst jelent szdmukra eurdpai modszerrel eurdpai zenét tanulni (Szabo, 2001).

Japan tehat Magyarorszagon keresztiil probalja elérni nyugatot, mivel veliink

kapcsolatban valamiféle szimpatiat és hasonldsagot éreznek. Ez természetesen nem jelenti azt,
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hogy minket csupan eszkdznek haszndlnak a nyugat-eurdpai zene eléréshez. Ismerik és
tisztelik a magyar zenei hagyomanyokat, de ugyanugy érdeklddnek a néptanc kulturank irant
is. A magyarorszagihoz hasonldan Japanban is megalapitottdk a Kodaly Tarsasagot €s magyar
kérusmiiveket eléadd karokat alakitottak. Egy évvel a foldrengés és szokdar okozta
katasztro6fa utan, marcius 26-an koncertet adott Budapesten a Fukusimai Kodaly Korus,
melynek alapitdja és vezetdje, Dr. Furija Mijako, aki 1987-ben a Nemzetkozi Kodaly
Tarsasag 6sztondijaval tanult Magyarorszagon (Kende, 2012).

7.2. AKULTURALIS KAPCSOLATOKROL

Habar a két orszag kozott 1973-ban sziiletett meg a kulturalis egylittmiikodési megallapodas,
mind Magyarorszag, mind pedig Japdn mar 1965-’66-t61 kezdédden fogadott didkokat, akik
Osztondijjal kutathattak az adott orszagban. A Japan Alapitvanyt 1972-ben azzal a céllal
hoztak létre, hogy elmélyitse Japan és a tobbi orszagok kozotti kulturdlis kapcsolatok
fejlodését. Ma programjai kozel 190 orszagra terjednek ki. Az alapitvany 1991-ben nyitotta
meg irodajat Budapesten, tevékenységi kore azonban egész Kozép-Kelet-Eurdpara kiterjed.
Feladata, hogy a japan nyelvoktatds, miivészeti €s kulturdlis cserekapcsolatok, illetve
japanisztikai kutatdsok teriiletén biztositson lehetdségeket az érdeklddok szamara. Az
alapitvanynak koszonhetéen tobb mint egy tucat alkalommal kapott az orszag vissza nem
téritendd tamogatast, a tarsasdg tobbek kozott az Allami Hangversenyzenekarnak
adomanyozott hangszereket. A szervezet folyamatosan szervez kiallitdsokat, eldadasokat,
bemutatokat és egyéb programokat, hogy megismertesse itthon a japan kultarat, illetve
erOsitse a két orszag kozotti kapcsolatokat.Egy masik szervezddés a Magyar-Japan Barati
Tarsasag, amely Magyarorszagon 1987-ben alakult meg (Japanban 1971-ben jott 1étre), és a
kulturélis civil egylittmiikodésben jatszik fontos szerepet. A tarsasag az elmult években a
kultarak kozeledését eldsegitendd japan és magyar fesztivalok szervezésében vett részt
(www.hu.emb-japan.go.jp).

A 2009-es év nagyszabasu eseménye a Japan-Magyar Jubileumi Ev volt, amikor a
diploméciai kapcsolatok kezdetének 140. évfordulojat, majd a haboru utani konszolidaciot
kovetden a kapcsolatok ujrafelvételének 50. évfordulojat iinnepelték. Az emlékévhez Gsszesen
tobb mint 160 japan és magyar kulturalis esemény is kapcsolodott, melyeket itthon és
Japanban, tobb helyszinen rendeztek meg. A magyar kulturalis fokusz keretében tobbek
kozott gasztronomiai programsorozatot €s kékfestd kiallitast tartottak a tokidoi Royal Park

Hotelben, de fellépett szamos miivész és egyiittes is, melyek koziil Harcsa Veronikat és a
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Kaldka egyiittest mar ismerdsként koszonthette a japan kozonség (Papp, 2009).
A japanok ugyanis nemcsak a magyar népdalokat ¢és az ezeket képviselé Kaldka és Muzsikas
egyiitteseket, hanem a modernebb magyar zenét is kedvelik. Harcsa Veronika példaul el6bb
lett ismert Japanban, mint nalunk Magyarorszagon; a jazzénekesnének eddig harom lemeze
2011-ben kiadott Lampafény cimii, tobbek kozott Wedres Sandor, Jozsef Attila és Nemes
Nagy Agnes verseit megzenésitd lemezt pedig szintén kiadtak Japanban, magyar nyelven.
Egy masik magyar siker a fiatal zeneszerzd, Szilagyi Barnabés ,,Arra kérem jo Istenemet”
cimii aridja, amelyet a nemzetkozi hirli japan opreaénekesnd, Asako Tamura adott eld magyar
nyelven (szinte tokéletes kiejtéssel) 2009-es nyari turnéjan. Az aria szovege egy Bartdk altal
gylijtott kalotaszegi népdalon alapul, amelyhez Szildgyi a késéi romantikus operakra

jellemzd, flilbemaszo zenét irt (Zene.hu, 2009).

8. ABEUTAZAS EROSITESE

Az el6z6 fejezetekben lathattuk, hogy a japanok milyen pozitivan nyilatkoznak az orszagrol,
¢s hogy mennyire vonzdédnak a magyar zenei hagyoméanyokhoz. Ennek fényében kissé
lehangold a tény, hogy bar Magyarorszag tovabbra is népszeri célpont koriikben, a Bécs-
Budapest- Praga korat soran idelatogatéd japanok egyre kevesebb id6t toltenek fovarosunkban
¢s inkabb szomszédainknal téltenek el tobb napot. Az atlagos tartézkodasi idé 2001-ben még
2,05 ¢jszaka volt; mara sajnos ez a szam 1,9 ¢jszakara csokkent (Torok, 2002).A Visegradi
Négyek2003 ota kozos kozép-eurdpai promocioval célozzak meg tobbek kozott a
szigetorszagot is, nem szabad azonban elfelejteni, hogy partnereink versenytarsaink is
egyben. A Japant jol ismer6 turisztikai szakértd, Karsai Arpad szerint a vonzeréink
alkalmasak arra, hogy nagyobb legyen a forgalom. Ahhoz, hogy hazank ne csupan az
europai korut egyik kisebb hangsulyt kapd 4allomasa legyen sok minden sziikséges, de
elsdsorban valami Ujat kellene mutatni. Véleménye szerint stratégiai termékiink, az
egészségturizmus €és azon beliil is a Medical Welleness jol kapcsoldohatna a kulturalis
turizmushoz, csak fel kellene késziteni ezeket az intézményeket a japanok fogadasara
(kiirasok, infrastruktura rendbehozatala, néhany 40 fokosndl melegebb medence kialakitdsa).

A Magyar Turizmus Zrt. 2012-es marketinterve szintén célul tlizte ki a rovid tartozkodasi id6

* A Va-ek turisztikai egyiittmiikodése keretében 2012.méjus 15-19. kozott Japanban roadshow-t rendeznek,
ugyanis ebben az évben szeretnék ujra erdteljesebben megszolitni a japan szakmat.. A roadshow allomasai
Tokid és Osaka lesznek (Turizmus.com, 2012).
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novelését. Lehetdségként egy 0j termék bemutatasat javasolja a Kozép- illetve Nyugat-
Dunanttilon. Véleményem szerint mind a két otlet sikeres lehet a japanok korében, hiszen a
palyazati felhivasra érkezett miivekben egyikre is (Herend), masikra is (Gellért, Rudas
fiirdok) lathattunk példat. Tekintettel Kodaly és Bartok, illetve a magyar zene népszeriiségére,
én ezek mellett feltétleniil felvennék a lehet6ségek k6z¢é még egy folklor elbadast is, mert
szerintem a két népzenetudos hiizonév lehetnek az utiprogramban. Mindehhez azonban —
ahogyan azt Karsai Arpad is elmondta-, legfoképpen a fogadoképesség, a
latogatdmenedzsment javitasa sziikséges. Ami pozitivumként elmondhatd, hogy -amint az az
esszekbol kideriilt-, a japanok a budapesti kozlekedést jonak taldljadk. Az irasok olvasasa
kozben az volt az érzésem, hogy ugy irtak a varosban tett utazgatasaikrdl, mintha csak helyi
lakosok lennének. (Persze ha valaki egy olyan hatalmas varosban, mint Toki6 képes
tajékozodni, Budapest nem jelenthet kihivast). A magyar emberekrdl szintén jo véleménnyel
vannak, kedvesnek és udvariasnak tartjdk Oket. Amivel probléma van, az egyrészt az
infrstruktura, csak egy masik megkozelitésben. A Budapest kornyékén 1€évé helyek és
latnivalok, amikkel meg lehetne hosszabbitani az ittartozkodast ugyanis nem elég jol
megkdzelithetdk. Erre ismét fel lehet hozni Herend esetét, amit nehezen lehet elérni, holott ez
a program népszeril a japanok korében. Ezen kiviil fel kellene késziilni a japanok fogadasara
feliratokkal is (az angol nem elég, mert szeretik a sajat nyelviiket hasznalni és kevesen
beszélnek idegen nyelveket). Ezt a tényt mar tobb eurdpai orszag felismerte: Bécsben japan
nyelvli informacids tablakat helyeztek ki, a parizsi metré hangosbemondéja pedig mar az 6
nyelviikon is besz¢él. Ahhoz pedig, hogy a japanok fejében ott legyen Magyarorszag, mint
valoban vonz6 alternativa, a turisztikai szakértd szerint jo weboldalra, jol iranyzott study
tourokra és meghivott hirességek beszamoloira lehetne épiteni.

Osszességében tehat azok a dolgok, amiket hazank a japanoknak nyujtani tud, a
torténelem, az ¢épitészet, a zenénk, a gasztrondmidnk ¢és a fiirdéink mind mind vonzo
szamukra, csupan figyelembe kell venni az § igényeiket is. Ez nem kivénna tul nagy anyagi
aldozatot, mégis egy rendkiviil magas koltési hanyaddal rendelkez6 orszagbdl tudnank tovabb

novelni a latogatoszamot ¢és a tartdzkodasi idét (Turizmus Online, 2011).
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9. OSSZEFOGLALAS

Mi jut elészor eszébe az atlagembernek Japanrol? ,,A felkeld nap orszdga”, ahonnan az
ultramodern technikai vivmanyok ¢és a tipikus japan rajzfilmek (manga, anime) jonnek és
rendkiviil szorgalmas, szabalykdvetd emberek élnek. Sokat dolgoznak ezért a roluk alkotott
képért. Ezek a termékek azonban joval nagyobb jelentdséggel birnak a japanok szamara, mint
egyszerli nyugatra exportalt aru; az identitasukat adja nekik. Azt az identitast, amit a
Nyugattal valé 0Osszehasonlitas ad. A Nyugat azonban folyamatosan valtozik, ezért az
identitast is id6rdl idore Gjra kell termelni.

A turizmus Japanbanrendkiviil szabalyozott teriilet volt, lathattuk miként hasznalta az
allam a haboru eldtt és utan az éppen aktudlis érdekeinek megfelelden. Ma az utazédsnak nagy
szerepe van az identitas kialakitasdban, a szemlélddésben €s a nyugati modellek atvételében.
A japan kiutazasok jellemzdit vizsgalva tobbek kozott az is kideriilt, hogy habar a vildg egyik
legtobbet koltd orszagarol van szo, mégis kevesen utaznak és a rovid szabadsaguk miatt
inkabb a kozelebbi 4zsiai orszagokat és az Egyesiilt Allamokat latogatjak meg. Eurdpat a
torténelem, a kultara, a vasarlasi lehetdségek €s a zene miatt keresik fel, visszatarto erdt jelent
azonban a nagy tavolsag ¢és az abbol fakadd hosszabb tartozkodasi id6. Magyarorszagot
elsésorban az Europaban mar jart, tapasztaltabb japan turistak keresik fol, méghozza egy
Bécs-Budapest-Praga kortt keretében. A motivacid ebben az esetben is hasonld: a varos
meglatogatasa, amelyen keresztiill megismerhetik 6rokségeinket, zenénket és kultirankat,
illetve a vasarlas, koszonhetden a jo ar-érték aranynak. A Kodalyhoz és a magyar zenéhez
vald erds kotddés, az izletes nemzeti ételeink €s az egyedi hangulat fovarosunk a lenytig6z6
épiiletekkel azonban Onmagaban nem elég, hiszen a hdrom orszagot érintd korutbol a
Magyarorszagon toltott idé aranya lassan de biztosan csokken.

A WTO elorejelzése szerint Japan 2020-ra 142 milli6 utazassal a masodik legnagyobb
kiildépiac lesz a vilagon. Ahhoz, hogy ezekbdl az utazdsokbol mi is ndvekvé mddon tudjunk
részesedni, és meghosszabbitsuk a tartozkodasi iddt, fel kell késziilni a fogadasukra, illetve az
eddigieknél tobbet, Gjat kell mutatnunk. Ez torténhet az egészségturizmus segitségével, a zene
hangstlyosabba tételével, vagy a Kozép-, illetve Nyugat-Dunantal bekapcsolasaval
(amennyiben kiépitjiik a sziikséges infrastruktirat). Ugy gondolom, megéri ennek a piacnak
az igényeire figyelni, marcsak a magas koltés miatt is. Ami azonban még ennél is fontosabb,
hogy, Kinato6l kezdve Szingapuron a4t Malajzidig mindenki Japant koveti, tehat a japanokon

keresztiil megnyerhetjiik az egész 4zsiai piacot.
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Japan tobb mint egy egzotikus azsiai nép: a folyamatosan fényképezd és rohand
turistdk mogott ott van a kevés szabadidd, a sajat japansdguk nyugaton keresztiil vald
megértése, az Oriasi nyomas, hogy megfeleljenek az elvardsoknak. Ott van mogottiik az allam,
amely hatéssal van az életiikre, de a mi szempontunkbodl ott van a piaci potencial is, amellyel

novelhetjiilk a Magyarorszagot felkeresé turistak szamat.
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