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I. A melegek, a melegidealok és a melegmédiumok
kapcsolata

Az idedlképek anyagiasult vagy mentdlis motivumok, melyek a recipiens identitdsat is
alakithatjak amellett, hogy olykor, de nem feltétleniil tiikrozhetik a recipiens személyiségét is.
Mivel Magyarorszdgon a leszbikus, meleg-, biszexudlis és transznemil (LMBT-) kozosség
még torténelmi okokbdl ,fiatal”, célomnak tliztem ki, hogy megvizsgiljam az idealképeiket
két melegmagazinon keresztiil, hisz az réluk is arulkodik. Ha valaki kinyit egy ilyen lapot,
egybdl a szeme elé Otlik a nagyfokd szexualitds és a szerepjatékossag. E tanulmanyban azt
vizsgdlom, hogy e médiumok, mint ipari-szocidlis termékek, milyen idedl-, igy taldn
identitdsképeket kozvetitenek (a recipiensekre gyakorolt tényleges hatdst most nem
vizsgdlom). Mint észrevehetd lesz, feminista és maszkulinitdselméleteket is iitkoztetek, hisz
az még maig nem tisztazott, a melegeket melyik diszciplina kutassa, de az utébbi felé dol a

mérleg nyelve.

ek

A meleglapok f6 motivuma a szexualitds, mdr csak amiatt is, hogy homoszexuadlis férfiaknak
szOlnak. A maszkulinitiskutat6 Plummer az 4ltaldban vett férfi szexualitdsrol {rott
tanulmanyaban ugy jellemzi azt, mint ami ,,(...) hatalommal bir, természetes, 6sztonvezérelt,
péniszcentralizalt és orgazmust keres, amikor csak tud.”' Szerinte emiatt a férfiak lesznek
elsosorban a szexipar fogyasztéi is, és az erOszakra is Ok hajlamosak, beleértve a
homoszexualis er0szakot is. A férfiak ugy érzik, a vagyaik kiilonlegesebbek, valamint
valdszinlibben torik 4t a szexudlis hatarokat. A nyugati kultirdkat fallocentrikusként hatdrozza
meg, ami szerinte egyben potenciaszimbdélum arra, hogy a férfiak legydzhetik a vilagot.
Viszont fontos, hogy ugy véli, a férfiassig nagyon képlékeny €s torékeny, mert konnyen
elveszthetik ezt a potencidt, ami miatt folytonosan aggddnia kell a férfiaknak. Plummer
szerint a maszkulin hegemonia néhdny férfi szexualitdsa, amit rder0szakolnak minden férfi

szexualitaséra, ezzel kifejezetten elhatarolva magukat a feminimitastol.

! Plummer. 2005. p. 178. (sajét forditas)



David és Brannon® szerint a (heteroszexudlis) férfiak a kovetkezd jegyekkel birnak:
semmi ndiess€ég (homofdbia), siker, megbecsiilés, agresszio és batorsdg. Ez azt implikdlja,
hogy az ,,igazi” férfinak tilos feminimnek lennie €s a szexben sikeresnek kell lennie. Ezzel
szemben a feminista Snitow,” mikdzben a néknek késziilt pornéfilmeket elemzi, épp az
ellenkez6je mellett érvel, hisz szerinte a néknek is ugyanigy megvan a szexudlis étvagyuk,
csak masképpen manifesztalodik. A ndknek sz6l6 pornografidban a férfi a targy, a nd pedig az
alany; a szexre a lehetdséget egyediil a hdzassdg legitimdlja; a ndi passzivitds, tudatlansig,
artatlansag jelenik meg; a férfiak, akik arctalan, ,,sétalé falloszok”, gyengédebbek lesznek, de
csak annyira, hogy a not kiszolgdljadk. A ndék szdmdra hétk6znapinak lenni annyi, mint
vonzonak lenni, és hangsulyozza, hogy ezekben a filmekben eltlinnek a tarsadalmi (anyagi)
kiillonbségek, mivel egy vildgtdl elzart helyen torténik az aktus, és ezzel a férfiak és a ndk
kozti  hdbord is eltlinik. Ross a heteroszexudlis férfiaknak sz6l6 nemzetkozi
életmédmagazinokat elemezte: szerinte a feminizmus miatt a heteroszexudlis maszkulinitds
krizishelyzetbe keriilt, ezért a magazinoknak fontos szerepiik van a megnyugtatdsban. Ugy
véli, az ifju ,Jlegény” a heteroszexualis férfiidedl, amire a felelOtlenség, a hedonizmus és a
bujasdg jellemzd; a tartés kapcsolatokat csak latszolag promotaljdk a cikkekben. Megjelenik
az ,everyman” idedja, mellyel a magazinok ,,(...) polcrdl levett megoldasokat kindlnak a
férfiak pérkapcsolati problémdira, (...) ami segiti a férfiakat abban, hogy a személyes
kapcsolatok és a maszkulinitds triikkds tdjain navigdljanak”.* Tehdt nem er8s lelki
kapcsolatokrél van sz6. A ,legények” mellett még megnevezi a ,,godly manhood”, azaz
tipikusan a meleg férfiak elleni valldsos, konzervativ, istenként védelmezd, iddsebb
férfiidedlt, valamint a nék harcabdl elegiik 1évo férfiakat, akik magényosan, heteroszexudlis
férfitarsaikkal kivonulnak a tarsadalomboél. A médiatartalmakban szerepld (meztelen) nokrol
igy ir: ,,(...) [A] férfiak dltaldban magasabbak, mint a ndk, ezért lefelé néznek rajuk, és
képletesen az [Gjsdglhirdetésben is lefelé néznek rdjuk”.’ Szerinte a hirdetésekben gyakoriak
csak az egyes noi testrészeket, tehat nem az egész embert abrdzold képek: ,,(...) [A] ndi testek
ezen fragmenticidja magdban foglalja az erOszakos cselekvést; a nok feldaraboltak,
megcsonkitottak, meg van tagadva téliik mind a cselekvoképesség, mind a humanitds azzal,

hogy még a testrészeik 6sszegénél is kevesebbekké valnak™.?

’ David, Brannon. 1976.

? Snitow. 1983.

* Ross. 2010. p. 18. (sajét forditas)
> Ross. 2010. p. 44. (sajét forditas)
% Ross. 2010. p 46. (sajat forditas)



A meleg férfiak szexizmusa, a testképiik és a melegmagazinok konzumerizmusa éltal
sugallt idedlok vice versa hatnak egymadsra. Durgadas a tulsilyos melegek kozosségi
deprivaltsagit vizsgdlvan arra jutott, hogy hdrom férfitipus él az egyesiilt dllamokbeli
melegmédidban: a sima bort ,,iskoldsfii”; az olajozott, izmos testépitd butch-tipus; €s a finom
értelmiségiek. E kategoridk kizarjdk a tdlsulyosakat, és akik nem illenek egyikbe sem, a
melegkdzosségen beliil is ,,mdsodrangd 4llampolgarokkd” valnak. Ugy véli, a tdrsadalom
homofdbidja ellenére, mely a melegek gettoizdlodasat eredményezte €s ma is erdsiti azt, a
meleg és biszexudlis férfiak internalizaltdk a ,,mainstream” szépségstandardjait. ,,Igaz, olyan
példdk esetében, mint a szado-mazochizmus, a heteroszexudlis feminim és maszkulin
kulturdlis idedlok gyakran eltilzottak és eroticizdltak egy felforgaté extrémitasig”.” Kifejti,
hogy ezzel a melegek megalapozzdk a queer ellenkultirat, ugyanis a heteronormativék ilyen
alkalmazasdval, a heteroszexudlis ,eldirasok” adaptidlasdval Onkényességet, ezéiltal
fenyegetést sugallnak a tobbségnek. Viszont szerinte az is igaz, hogy a melegek azért
alkalmazkodnak a heteroszexudlis férfi mintdkhoz, hogy a tobbség konnyebben elfogadja
Oket. Szerinte a melegidedlok ,,sikerének” kulcsa a ,,meleggett6” kommercionalizaléddsa (a
hazai helyzetet tekintve a kozosséget értem ez alatt, noha 6 ténylegesen gettékra gondol). ,,Ez
egy nagyon kétélii siker, mert a getté — nem szamit, hogy mennyire van ellatva kdvézokkal,
barokkal, fitnesztermekkel, fiirdokkel, klubokkal, stb. —, mégiscsak gett6 marad, ami
korlatozza a 1étezést 6sszehasonlitva azt az emberi valtakozas, (...) az szocialis tér [és id6], és
az egyéni mobilitds aspektusabdl a kiilvilaggal, amire ott van lehetdség. Mivel a rendelkezésre
all6 idé és szocidlis tér nagyon (...) kirekesztd és betomoritd a melegkozosségben, a
kiils6ségek mindenné valnak. Masok ’kinézetét’ dicsérni és megfelelden viselkedni a
leggyorsabb és legrovidebb mddja lesz annak, hogy ezeken a hatdrokon beliill emberi
kapcsolatokat taldljunk és épitsiink” — irja.®

Hozz4 hasonléan Mann is kategéridkat 4llit fel” Sadownickra hivatkozva, melyek
egyben hierarchidt is formdlnak: szerinte a (meleg)média azt sugallja, hogy a mindenkori
archetipust kotelezéen imddni kell, ezzel szemben az ,,emberit”, vagyis a hidnyossidggal és
gyengeséggel kiizd6 modellt el kell vetni; ill. a harmadik kategéria az e kettd kozotti. A
testfasizmus szo6t haszndlja arra, hogy a melegek a fehér €s jol szitudlt férfiakat tekintik f6
idedlnak, ami tendencia ironikus a melegeket tekintve, hisz 0k is egy kisebbség. Szerinte a

melegek j elitet kredltak, mely elit gazdag, egészséges és fiatal. Ugy gondolja, a melegeknek

’ Durgadas. 1998. p- 369. (sajat forditas)
® Durgadas. 1998. p- 369. (sajat forditas)
® Mann. 1998.



a szépség nagyon fontos, mert elnyomottak, és ezzel kompenzdlnak, de magukat romboljak
vele, mert még ha bele is esnek a testfasizmus altal istenitett kategdridba, egy id0 utdn, az
oregedéssel mindenképp kiesnek beldle, valamint destruktiv hatdst a személyiségre nézve a
tdlzott mintakovetés.

Kiley'® szerint a nem és a test, igy a testkép, a testérzékelés és az identitds is egyardnt
szocidlis konstruktumok. ,,A fizikalitds mitoszokat foglal magédban, a test garanciaként
haszndlt; az imézs, a stilus, a tisztelet, a szexudlis kompetencia, a vonzdsdg, a felsOrendiiség, a
val6szerliség, a kapcsolattilélés, a szerep €s az identitds indikdtora és bizonyitéka. A test igy
van megalkotva a legteljesebb 6nérzékelésig: a sajat magam evidencidjdig” — frja.'" Szerinte
kartezidnusi hagyomdny, hogy a testet elvdlasszuk a 1élektd]l ugy, hogy a kettd mégis
kapcsolatban marad (,;ha jol nézek ki, akkor én is j6 vagyok™). Mikor az USA-ban kitort az
AIDS-krizis (ndlunk nem volt), a melegeknél divatba jott a kondizds, mert a sovany test a
betegség egyik tiinete, és tabuva valt akkor a vézna alkat. Ekkor szerinte felvették a
heteronormativ idedkat, ami egyben ldzadds is a tobbségi tarsadalom felé, elfogadottakka
akarnak vélni.

Kiley felhivta a figyelmet arra is, hogy a legkiilonbozdébb heteroszexudlis szerepek
utdnzdasa és talzdasba vitt kifigurdzasa fontos funkciéval bir: ,,A parddia és a mimikri taktikait
hasznéljdk, igy képessé téve Oket az inkongruinitison (butch-bol poof [homokos]) vagy
tulzason (hipermaszkulinitds és ennek emblémain) keresztiil arra, hogy kritizaljak vagy
ironizéljak a 'normalis’, standard maszkulinitést. Ez 4llitélag egy innovativ és transzgressziv'>
jaték az igazi férfiassdggal az igazi férfiassdgban”.'> Viszont problémdnak taldlja ezt az
inkongruitdst: mivel ezek a szitudciotdl és kontextustdl fiiggd jatékok pillanatlagosak és
képlékenyek, politikailag megformazatlanok, ezért nyitva all az ut a félreértésre vagy a
noninterpreticiéra, és minden a ,,dekddold interpretacids kulcstél” fiigg. Hisz lehet-e a
heteronormativan kinézo, izmos testli meleget kritikaként kezelni, vagy éppen a melegek
lathatatlansagét eredményezi? Kiley szerint ez a jatékossdg egyéltaldn nem ,,vicces” emiatt,
viszont a sablonositds, a sémak kialakitdsa nagyon kedvez az iparnak (14sd: szintigy a média).
»A test alapvetd posztmodern termékké valik, ami sohasem tokéletes, de dallanddan
tokéletesiteni kell, és ami nyitva all a kimerithetetlen marketing szdmara onmagdban is

s914

rekldmozva a személyiséget masoknak, és igy reflexiven 1j piacokat teremt” ™ — irja. Szerinte

12 Kiley. 1998.

' Kiley. 1998. 329. (sajét forditas)

"2 Transzgresszi6: tillépni egy hatart, kiilonosen a tarsadalmi elfogadés hatarit.
1 Kiley. 1998. 334. (sajét forditds)

" Kiley. 1998. 336. (sajét forditds)



a nyilt szexudlis tartalmak 6sztonzik a fogyasztokat, hogy ugy nézzenek ki, mint az éltaluk
abrazolt emberek, és a ,,j0 kiils6” birtoklast, kontrollt és a férfiassag bizonyitékat sugallja.
Ugy véli, az ipar miatt erds a homogeniziciés hatds a melegeken beliil: a konstruktivan
felépitett testbol, ,,Mr. Babbol” ,,Mr. McDonalds” lesz. Kifejti, hogy a melegmédiumok
sugallta kép alapjan a szexualitds negyven éves kor felett ledll, 6ket ,,sz€p idoket megért néhai
melegaktivistdknak tekintik”, és nem szabad megjelenniiik a médidban, mar az Oregedés
témdjanak a feszegetése is sértd. Ugyanakkor Almaguer azt irja egy tanulma’lnya’lbaln,15 hogy
kultiranként is nagyon fiigg, hogy a melegek mit tartanak szexudlisan vonzénak, a
melegmédiumok mely testrészek bemutatdsat preferaljak.

A heteroszexudlis (mainstream) médidban a melegeket a hirdetok az n.
»ablakstratégidval” (gay window advertising) célozzdk meg, vagyis olyan dudlis eszkozt
alkalmaznak, amit a heteroszexudlis médiafogyaszté6 nem feltétleniil érzékel homoszexuilis
tartalomnak, ellentétben a melegekkel €s a leszbikusokkal (1asd Clark). Bar a leszbikusok és a
melegek sokban eltérnek, azt hasonldsdgnak tartom, hogy 6k is ,,jatékosak”, mert Clark azt
irja, sok leszbikus ugy ldzad, hogy egyik nap femme-nek, masik nap dyke-nak (,.férfias”
leszbikusnak) 06ltozik. Szintén a mainstream médidra érti (az Elle magazint elemzi), hogy
mikor egy képen férfias ndk €s androgiinok jelennek meg, akkor az oppoziciondlis olvasat azt
az érzetet kelti a leszbikus n6kben, hogy a hirdetés/médiatartalom mégsem nekik sz6l, mert a
megjelenitett kiilsé divatba foglalhat6 és profitdbilis. D’Emiliét citdlja, aki szerint ez a fajta
marketing a kapitalizmus terméke, mivel a termel0k minél szélesebb vevoréteget szeretnének
elérni, viszont szerinte ez a heteroszexualitds normdjanak megerdsitéséhez vezet, mert olyan
fesziiltséget indukdl a kapitalizmus, mely sordn a homoszexudlisok lesznek az ujfajta

csaladmodellek kialakuldsanak biinbakjai.

II. Tartalomelemzés

2.1 A Company és a Humen bemutatasa

Budapesten, és igy egész Magyarorszdgon Osszesen két melegmagazin, a Company és a

Humen létezik jelenleg.

1> Almaguer. 1993.



A Company 2009 decemberében (ill. nov. 26.) indult ingyenes havilap, jelenleg 2000
példanyszamban jelenik meg. Osszel még 2500 példanyban terjesztették valamivel jobb
minOségli papirra nyomtatva. Oktoberben még 44 oldalas volt egy szdm, januartdl viszont mdr
40 lett a gazdasagi recesszi6é miatt. A/5-0s formatumu szines, fényes lapi magazin, melyet 35
LMBT- és LMBT-barat helyen terjesztenek (pl. szorakozoéhelyek, férfiszaundk, miivész
mozik).

A magazin profiljat tekintve egy programajanlé fiizet ,,kozszolgélati” cikkekkel. Az
aktudlis honap LMBT-programjai taldlhatok meg benne (mivel alig van néi program, ezért
szinte csak férfiaknak szélokat kozolnek), az LMBT- és LMBT-barét helyek listdzasa, egy
Budapest-térkép taldlhaté meg benne, és elvétve néhany ajanlé angolul a kiilfoldieknek (hisz
ez a legf0bb magyar programinformacio-forras. A kovetkezd rovatai vannak: A szerkeszto
levele, Visszatekintd, Fokuszban, Egyesiilet, Hirek, Kronika, Beszdamol6, Egészség, Interju,
Kiallitas, Mozi, stb. Az elrendezésiik annyibdl kotott, hogy az elején 1évo hirszerli cikkek
nagyjabol azonos helyen jelennek meg havonta, ill. a kulturdlis {rdsok is a végén. Azonban
ezek rovidek, sokszor PR-cikkek (melegszervezetek dltal {rottak), és a magazin {6 helyein (pl.
a péaratlan oldalakon) dltaldban hirdetések vannak. Nem minden rovat jelenik meg minden
hénapban, ill. sokszor valtoznak a rovatcimek. A Company kiaddja 15 allandé munkatarssal
dolgoznak, (néhany cikket a civilszervezetek irnak).

A szakdolgozatomban 7 honap médiatermését elemzem, ami a Company esetében 7, a
Humen esetében pedig 6 lapszamot jelent. A Humen elsé szama 2011 oktéberében jelent meg
(havilap), mely 2012. janudrig, hasonléan a Companyhoz, hénap elején, ill. eldtte par nappal
jelent meg, azéta viszont a hénap kozepén, tehdt egy példinyszdm i{gy kimaradt.
»Magyarorszdg meleg magazinja” — ez a lap szlogenje. Az A/4-es méretli magazin szines, a
Companyndl vastagabb, fényes papirra nyomott, 58 oldalas lap. 15 budapesti meleg- és
melegbarat helyen terjesztik 3000 példanyban, szintén ingyenesen.

A Humen egy életm6édmagazin. A kovetkezd rovatokkal jelentkezik havonta: Interju,
Utazds, Szex és Samu, BOrdpolds, Divat, Szinhdz, Irodalom, Film, Technika, stb., 4m az
elhelyezésiik — a Companyhoz hasonléan — kisebb mértékben lapszamonként valtozé, olykor
nem is jelenik meg mindegyik tjra. Profi dizdjnerek tervezik a lapot, ,,stilusa” van: jellemzden
a magas jovedelmd, tipikusan nagyvarosi meleg férfiaknak sz6l, akik ,,adnak magukra”.

A Humen 17 4lland6 szerkesztdvel rendelkezik — egy hetero nd kivételével mind

melegek. Mivel még a Humen uj a ,,piacon”, a két lap kozti kapcsolat nem tisztdzodott.



2.2 Tartalomelemzés

A kovetkezokben a két magazint, azon beliil is a képi €s a szoveges tartalmaikat, valamint a
benniilk megjelend hirdetéseket elemzem kvantitativ és kvalitativ eszkozokkel. Az
elemzésemet két nagy egységre osztom: eloszor a képekkel és a hirdetésekkel, majd a
szoveges tartalmakkal foglalkozom, utébbiakkal terjedelmi okok miatt kevésbé. Mivel nem
csupdn a meleg férfi, hanem az dltaldban vett, a meleg élethez tartozd (azt strukturdl$?)
idedlokat is vizsgdlom, a két magazinban reprezentdlt nemi identitdsok és szexudlis
orientdciok egymadssal valé viszonydt is elemzem, valamint kiilon foglalkozom ezek
funkcidinak vizsgélatival. Kutatdsom egyik aspektusa a megjelenitett test és a szexizmus; a
masodik a gyakran szintén testek dltal megjelenitett tarsadalmi szerepek formadi, legyenek
azok elvarasok vagy csak ,,jatékok”; valamint a konkrét emberekhez, testekhez nem ko6thetd
szimbolikus tartalmak, képek vizsgdlata. Ugy gondolom, hogy mindezen motivumok
hozzédjarulhatnak a magyar melegidentitds alakitdsdhoz, viszont az dltalam talalt
eredményeket a késobbiekben hatdselemzésnek kell aldvetni, hogy arnyaltabb, teljesebb képet
kapjunk a befogaddkrdl, azaz a magazinolvasokrdl, ill. a magazinok és az olvaséik

viszonyarol.

2.2.1.1. A Humen tartalomképeinek vizsgalata

Mivel minden magazin legfontosabb eladdsi kedvcsindldja a lap vizualitdsa, a benne
megjelend képek és hirdetések taldn a leginkdbb &rulkodék mind az olvas6, mind a

szerkesztok érdekl6désérol.

Genderardny

A Humen d4ltalam vizsgdlt 6 szdmdban Osszesen 595 képet taldltam (az egyes
hirdetéseket egy-egy képnek vettem), melybdl 84 db. hirdetés volt. A tovédbbiakban
tartalomképnek nevezem azokat a képeket, melyek a Humen sajét irdsaiban jelennek meg (bér
igaz, elég sok burkolt PR-cikkiik van), ill. hirdetésképnek azokat, melyek a hirdetésekhez
kapcsolhaték. Tovabba szigorian csak azt vettem tartalomnak, ami nem kulturdlis ajanlékhoz
(pl. szinhdzi el6adds, CD- vagy konyvajanld) és nem ,torténelmi”, azaz torténeti, régen

meghalt hires személyeket abrdazolé képek. Az els6é diagramon (1. dbra) jOl latszik a



tartalomképek 4ltal dbrazolt nemek eloszlasi ardnya. ,,Egyébnek” neveztem el azokat a képi
tartalmakat, melyek a ,,tartalombdl” a fenti anal6gidval kimaradtak. E diagramon belekertilt az

»~egyebek” kozé egy transzvesztita fotdja is, mert az eléforduldsa nem volt szignifikéns.

A tartalomképek nemek szerinti eloszlasa a
Humenben

W Férfi(ak) (24,85%)
B NS(k)(7,44%)

Ferfi(ak) és n&(k) egylitt (5,3%)
W Egyéb (1 travi benne) (62,41%)

1. abra: Tartalomkép osszesen: 511 db.

Mindezekbdl lesziirhetd, hogy a genderardny abszoliit a férfiak felé tolddik el, viszont
szembetling az ,,egyéb” tulsulya. Ezt azzal magyardzom, hogy a Humen egy életmédmagazin,
és emiatt fontos a szamukra a kiilonboz6 kulturalis €s targyi dolgok bemutatdsa (pl. sok a
divat- és kulturdlis foto, pl. egy szinhdzi eldadéds vagy egy konyv). Férfiak és nok tobbnyire
akkor jelennek meg egyiitt egy képen, ha példdul interjihelyzetrdl, vagy éppen tomeg- vagy

csoportszitudciordl van szo.
Szexista képek

Az 1. tdbldzatban (a téblazatokat és a fliggelékeket 1dsd a mellékletben) a Humen
tartalomképeinek szexista'® voltdt elemeztem. Szexistanak vettem minden explicit szexudlis
utaldssal bir6 képet, valamint belekeriiltek két férfi csékoldzdsat vagy olelkezését megorokitd

képek is — e csoportositdsban a szexualitds megjelenésére voltam kivancsi. Az sem mindegy,

16 . < < . . . sa1ae e < . 221 ATk P
Szexista: értelmezésem szerint az egyik nem negativ megkiilonboztetése; ilyen pl. a mezteleniil dbrazolas is,
hisz ,.tdlcan kinal”.
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hogy a lekozolt képek milyen nagyok, hisz minél terjedelmesebbek, anndl nagyobb az esély,
hogy a recipiens érzékeli Oket. A ,,féloldalndl kisebb” kategdria meglehetdsen tag, de azért igy
osztalyoztam Oket, mert a lapban a méretek nem fixek annak dizdjnja miatt. E kategoridban az
egészen kicsitdl (kb. 2 cm) az oldal feléig terjedhetnek a nagysagok . Mindezekbdl lesziirhetd,
hogy a legtobb nagy, féloldalas vagy anndl nagyobb férfikép tobb mint 60%-a egyben
szexudlis toltetl is. Sokkal kevesebb nd jelenik meg a képeken, melyeknek mindossze a
14,3%-uk szexista. Ez azzal magyardzhatd, hogy e lapban inkdbb a férfiakhoz szdlnak a
szerkeszték, és a nék a melegek barétaiként vagy kovetendd példdikként vannak dbrézolva.'’
Androgiin a 2012. mdrcius-dprilisi szdmban jelenik meg (25-31. 0.)."® Ennél az esetnél a
lényeg az extrémitas, a melegek atlagtol valo kiilonbozni akarasa lehet.

A szexizmus a melegeknél egyszerre nehezen és konnyen, ill. ,,masként” mutathat6
ki'® — masodik tdblazatom (2. tdabldzat) a térfi, szexista tartalomképeket elemzi. Itt szexistanak
neveztem minden szexudlisan explicit fotét, képet. A taralomban megjelenitett szexista
férfiképeket probéltam a femininitds-maszkulinitds koncepcidval elemezni. Azért az izmos €s
nem izmos kategdridkat hatdroztam meg, mert — mint az a késObbiekben jol lathat6 lesz —,
jellemzden e két férfi testtipus jelenik meg (az izmos javara) a melegmédidban a kiillonbozd
szerepeken és idedlokon belill egyardnt. Nem beazonosithatéan izmos szexistinak vettem
azokat, amelyeken nem volt eldonthetd, hogy a férfi izmos-e, ill. voltak olyan képek,
melyekr6l nem tudtam megéllapitani, hogy mely kategdridba sorolhatok a harombdl.
Mindezekbdl latszik, hogy a maszkulinitdst preferdljdk a melegek a Humen ,,vildgaban”.

Ugyanakkor érdekes, hogy a feminim attribitumokkal rendelkezd férfiképeknél is tobbszor

"7 E16bbire példa az interji Vas Maydval (2011. december, 30-31. 0.), aki pszicholégusként konyvet irt a meleg
parkapcsolatokrdl (egyoldalas fotd). Utébbira pedig a Rihanndrél késziilt cikk (2011. november, 30-31. o.),
aminek legnagyobb képén, mely nagyobb, mint egy oldal, az énekesnd fedetlen combjai vannak az el6terében.
Ez esetben a kihivé dbrdzolds a feminim 1ényegiséget, az ehhez kapcsolodo férfiak feletti ,,hatalmat” jelképezi
(1asd kulturalis feministdk) — a cikk rdad4sul Rihanna sikerérdl szol. A Téth Gabi-interjd (2012. janudr-februdr,
4-6. 0.) a ndi vaddcsagra koncentrdl a képek alapjdn (rovid, fids haj, vagany, de kedves szemek — féloldalas,
kozépen atnyilo fotd).

8 It androgiinnek kezeltem itt egy ,,ufékinézetli”, inkabb férfinak mondhaté ,,lényt”, aki egyébként
heteroszexuadlis lehet, mert ndkkel van szexudlis p6ézokban lefényképezve.

% Példul ha egy divatfoton szinte meztelen férfi jelenik meg (2011. december, 12-13. o.), lehet, hogy
kiszolgéltatottsag-érzés keletkezik, de mi van, ha épp ez jelenti a melegek szdmadra a lazadast a heteronormativ
tdrsadalommal szemben azzal, hogy igy, szolga szerepben nem szoktak heteroszexudlis férfiakat dbrdzolni?
Ugyanakkor pont ez a kép azért fontos, mert a férfi, aki meztelen, szolgaszerepben van — egy gazdag, teljesen
feloltozott férfinak pezsgdt szolgdl fel, de mikozben Onti az iivegb6l az italt, ,.er8szakosan” megragadja és
magdhoz hizza az ,,urdt” az ingnyakdndl fogva. Ekozben pedig a pezsgdsiiveget a sajat dgyéka elé tartja, és az
amugy eltakart falloszat ,helyettesiti” vele a képen (megjegyzendd, hogy sem a Humenben, sem a Companyban
nem taldlhat6 teljesen meztelen, ill. péniszt mutaté foté — a melegekben is van ,,priidség”: a janudri Company 26.
oldaldn a meleg tarskeresd oldalakrdl van szé; az egyik honlap le van fényképezve, és az tjsdgban kifehéritették
a péniszeket). Mindez azt jelképezi, hogy — csakigy mint a melegek — a szerepek megfordulnak dgy, hogy
valgjaban mégsem, mert a szolga mégis szolga marad. A képen igy mind a ,,szolga”, mind az ,,ir” egy dtmenetbe
lesz zarva, mint ahogy a melegek is a tdrsadalmi nemek hatdrmezsgyéjén élnek.
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fordul eld az izmossag — ezek szerint az izmos testalkat a legtobb meleg szaméara vonzé. Mig
az izmos maszkulin férfi képek tobb mint dupldjat teszik ki az izmos feminim férfiakat
abrazoloknak a tartalomban, ezzel szemben tobb mint a haromszorosit a hirdetéseknél.
Emellett nem izmos maszkulin férfiak meg sem jelennek a hirdetésekben, nem izmos
feminimekbdl is kevesebb, de azért mégis — a ,,nyunydkra”, azaz a fiatal, ,,gimisképli”, sovany
srdcokra van valamennyi ,kereslet”. A hirdetéseknél Osszesen két kép volt, melyeken az
izmossag vagy nem izmossag nem volt kivehetd, relevans, és e kett0 is maszkulin jegyekkel
birt — feltételezhetd ebbdl, hogy ez az ,dtlag heteroszexudlis férfi” képét sugallja. A
tartalmakban dupldn jelennek meg, ill. feminim nem beazonosithatéan izmos férfiakat
abrazold képek is talalhatok (igaz, elvétve), ami azt jelenti, hogy a tartalomképeknél az
abrazoldsmoédok kissé (nem nagyon!) kotetlenebbek, szemben a hirdetésképekkel.

A szexizmus mibenlétének finomabb érzékeltetésére talan haszndlhaté a megjelenitett
férfiak egymadssal valé kapcsolatit dbrazold tdblazat. Alapvetd emberi kapcsolatformékat
kerestem a képeken, melyek nyilvdn a tobbszereplds (egyardnt szexista €s nem szexista)
képeken voltak fellelhetdk. Sajnos a 3. tdbldzat nem mutatja, hogy e képekbdl melyeket
itéltem szexistdnak is, viszont szamos példa hozhat6 fel a ,,szerelmesek” kategdria szexista
képeire is. Az egyik a novemberi Humen 39. oldaldn taldlhat6 kisebb fotd, amin két kigyurt
férfi szenvedélyesen, romantikusan szeretkezik egymadssal (a ,kritikus” testrészeiket eltakarja
a rozsaszin selyemtakar6). A baratokra példa a novemberi szam 6. oldalan 1év6 kép, amin sok
(kb. 20) férfi lenge fiirddnadragban ,,szalad a kép nézdje fel€¢” a tengerparton, tobben koziiliik
bardtian, mosolyogva, szinte egymdst hivogatva tekintgetnek, nevetnek a tobbiekre. A
tdblazatot vizsgdlva azonban megdllapithatd, hogy a szexudlis vonzalom megjelenitése a
Humennél jelentGs, és kevesebb a baratsdgabrizolds, mig a Companynél ez forditva van. A

szerelem mindkét lapndl kozel azonos mértékben jelenik meg a tartalomképeknél.

Feérfi idedlok

A kovetkezOkben a Humen tartalomképein megjelend férfi idedlokat vizsgilom (lasd 4.
tabldzat). 9 kategoriat taldltam, melyekbdl 2-2 ugyanolyan el6forduldsi ardnyban jelent meg.
A legjellemzobb az ,.értelmiségi tipus’: tobbnyire jomédu, a kozéposztaly felsd rétegébe
tartozo férfiakat jelent, akik dltaldban decensek, visszafogottak, sokszor (sotét, de olykor akér
rozsaszin) Oltonyt viselnek. Az egyik legjellemzOobb példa a janudr-februdri szdm 8-15.

oldalan taldlhat6 fotésorozat (kétoldalas fotdk is), ahol a magazin szerkesztdi jelennek meg
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igy. Mindannyian huszonéves fiatalok — kérdés, hogy a val6 életben lehet-e ilyen fiatalon
,,01tonyods” munkdt véllalni egydltalan.

A madsodik kategdriat a nyunyok alkotjak, akik fiatal, sokszor tizenéves, sovany fitk
(a szakirodalom ,,iskolasfid” kategoridgjaval egyezik meg nagyjabol). Szinte majdnem
ugyanennyire jelentds az izmos férfiak bemutatdsa is: az 6 esetiikben az er0, a testi feszesség
a dontd, az intellektusuk, érzékeny oldaluk nem jelenik meg. Majdnem harmadéval
kevesebbszer jelennek meg az extrémek és a nem eldonthetéek: elobbiek azok, akik a
hétkdznapitél nagyon eltéréen 0ltozkodnek, extravagans jegyekkel rendelkeznek. Utébbiak
pedig azok, akiket nem tudtam igazan egyik kategéridba sem besorolni: nem is tdl izmosak,
nem is nagyon intellektiiellek, nem is nyunydk, stb., de mégis jelen vannak a lapban, ezdltal
hatnak a recipiensre. Az értelmiségiek eléforduldsanak a toredéke a gazdag és a ,,gazdag
értelmiségi kategoria: elobbibe azok a férfiképek tartoznak, melyek rendkiviill magas
életszinvonalon €16, de nem feltétleniil intellektudlis foglalkozast iz6 férfiakat dbrazolnak (pl.
az oktéberi Humen 9. oldalan 1év6 egész oldalas fotén a férfi luxuskornyezetben jelenik meg,
de semmilyen targyi kiegészité nem utal ,,tuddsra”. A nagyon gazdag értelmiségi pedig az a
tipus, amelyiknél minkét attribitum fellelhetd. Osszesen haromszor jelenik meg a
heteronormativan atlagos férfi idealja: tobbnyire atlagos, nem Kirivd, ,utcai” ruhdban
vannak lefot6zva. Mindossze egyszer fordul el6 a macitipus, amely kissé pocakos, olykor
sz0ros, olykor emellé kigyurt férfiakat jelent. A macik a melegkdzosség egyik szubkulturgja,
sajat zaszlojuk is van, ill. tobb sajat honlapjuk is 1étezik itthon is. Ennek fényében viszont
érdekes, hogy 6k miért alulreprezentdltak a lapban — taldin a Humen divatlapszeriisége és a
tehetdsebb fogyasztéi célcsoportja miatt lehetséges. Viszont ami a legszembetiindbb:
Osszesen egy fotd van, melyen idOsebb férfi jelenik meg, 6 is szinte mezteleniil (december,
24. o0.), aki egyébként egy divattervezd cég vezetdje. Mindezen mintdkban nem szerepeltek
heteroszexuadlis (hires) férfiakat dbrazol6 képek.

Ha mar a fiatalok tdlreprezentdltsdgar6l van sz6, nagyon fontos vizsgdlni a
testfasizmust, azt, hogy a képeken bemutatott férfiak k6zott milyen ardnyban taldlhatok szines
bortiek. Az 5. tdbldzatban nagyon szomoru tendencia valik lathatova: a Company egyetlen,
negyedoldalas tartalomképén jelenik meg egy afro-amerikai férfi sportold; ill. a Humenben
egyetlen hirdetésen, mely haromszor jelent meg, lataté egy talan negrid férfi, de nagyon kicsi,
alig észrevehetd méretben. Ezen kiviill sem a Humen, sem a Company tartalmaiban és
hirdetéseiben egydltalan nem taldlhaté mds bOrszinli férfi (a n6k koziil Rihanna fekete a
Humenben). Mindezekbdl egyértelmli, hogy a szakirodalom éaltal jelzett testfasizmus

kifejezetten €l a magyar melegmagazinokban. Mivel hazankban kevés afro-amerikai, indiai és
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dzsiai él, talan 6k nem is igazdn alulreprezentdltak a magyar tarsadalmat nézve, viszont a
romdk kiilonosen. Jellemzd, hogy egyetlen kép sincs (sOt, szoveges tartalom sem), ami Oket

abrazolna.

Szerepek

A transzgresszid vizsgélatdnak egyik legjobb mddja a melegmagazinok altal megjelenitett
szerepjatékok tanulmdanyozdsa (6. tdbldzat). A Humen hirdetésképein a macsok, azaz a
vagany, 6nalld, tobbnyire izmos férfiak vannak tobbségben, ugyanez szinte alig jelenik meg a
tartalmi képeken. Ehelyett viszont (taldn épp az ellenkezdje) reprezentdlt: az intelligens,
elegans, komoly férfi, mely nagyjabol megegyezik az ideéltipusok értelmiségi kategoridjaval,
de azért vettem szerepjatéktipusnak is, mert tobbszor eléfordul, hogy ,,poénbdl” oltenek
magukra 6ltonyt. Testépitének/sportolénak azokat neveztem, amely képeken a meleg férfi
mint kigyudrt sportember jelenik meg, mellettiik mindig valamilyen sportszer lathat6 (pl. saly
— hasonlitani akarnak a maszkulin heteroszexualisokhoz). Futurisztikusnak a mar leirt
,ufés” képsorozatot véltem — igazdbdl ezen kiviil nincs mas el6forduldsi helyiik, azért
keriiltek ilyen eldre a rangsoroldsban, mert sok fotébdl allt a sorozat. Fiiggetlen fiatalnak
azokat a férfiképeket soroltam be, melyek tizenéves srdcokat dbrdzolnak a legkiilonfélébb
modern, professziondlis kiegészitokkel (pl. kamaszos, szines ruhdban vannak, de
aktatdskaszeri taskdjuk van). Fiatal felndttséget sugallnak (a melegek az életkorral is
jatszanak). Mama kedvence férfiak is megjelennek: régi puldveres, olykor szocializmust
1déz0 szemiivegli, sziirkeegér-szerti, csokornyakkendds, néha kockasinges férfikép, de ezek
mindegyike joképu fid. Extravagans nyuny6 az, aki a mar leirt jellemz6i mellett (iskolasfid
1éte ellenére) kiiloncen oltozkodik (pl. olyan felsét hord, ami gyakorlatilag csak két hosszu
ruhaujjbdl all, és a nyakandl osszekotott. (Tehat a fia felsoteste a karjai kivételével fedetlenek
— februar-marcius, 18. o.). Gazdag urnak és szolganak j6 példa a mar fentiekben leirt
pezsgls fotd (1. fiiggelék) (érdekes, hogy az izmos szolga is gazdagnak tlinik — taldn ezzel
hangsulyozzak a szerepjaték jatékvoltat); dominans nyunyonak neveztem azokat a mintakat,
melyeken egy fiatal, sovdny srdc a hagyomanyos, ,,neki kiszabott” gyenge, feminim szerep
ellenére mégis dominanciét tiikroz, azaz itt egy jatékpisztolyt fog egy ndre (ami tompitja a
dominancidjat). Ezt akdr lehetne a transzgresszio transzgressziojdnak 1s nevezni.
Eszkortfiinak neveztem azt a kategériat, mely gyakorlatilag prostitualtként abrazol egy férfit
— rendkiviil lenge oltozetli, szexudlis kisugdrzasaval szinte csdbitja az olvasot, és azt sugallja,

hogy nézzék 6t, minél tobben. Egyszerre férfias és ndies is a teste miatt. Matrézok azok, akik
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ténylegesen is matrézszerli ruhdkban jelennek meg (vagy legaldbbis matr6zsapka van a
fejiikon, ha mashol ruhatlanok is), mindannyiuk nyunyd is egyben. Taldn azért vonzdk, mert a
matr6zok mindig a kapitany beosztottai. Végiil pedig a hétkoznapi ragyogé nevet kapta az a
minta, mely egy atlagos meleg fitt dbrazolnak atlagos fazonu ruhdban — a kiilonbség csak
annyi, hogy csilldmpor van a kabatjan, tehat amolyan hétkdznapi ,,Barbiva” valik.

A hirdetésképeken a megegyezd kategdridkon kiviil taldltam ,,bérosoket’, olyanokat,
akik a szado-mazo, latexruhds szexet imddjak (ez egyetlen szexbolt egyoldalas hirdetése
minden szdmban; minden hdénapban mds-mds, er0sen szexista, taldn erdszakos képeket
kozolnek). Rossz angyalnak neveztem az, mikor egy kisportolt férfi a fehér angyalszarnyai
mellé fekete alarcot vesz fel — mégis valami blindsséget sugall. Valdszinlileg azt, hogy a
feminimitdsa (angyalsaga) mellett van benne valami romlott is (maszkulinitds, melegség).
Jellemzden bulihirdetésekben jelenik meg. Szuperhésnek neveztem azokat a tipusokat,
melyek Superman, Batman formédjéban jelennek meg. Példaul egy képen egy férfi teste latszik
(csak a feje nem), kék alsonadragban van, a péniszénél pedig egy Superman-jel jelenik meg
(lasd februar-marcius, hatoldal). Egy Valentin-napi bulihirdetésen jelenik meg kupidé, egy
fiatal, kockahasu (félmeztelen) fia képében, aki egy szivben iil, és a koriilotte repdesd
kupidéangyalka (rajz) nyilait varja dhitattal. Maskarasnak neveztem azt a férfiképet, melyen
egy félmeztelen nyunyd karnevdli, szines, tollas ruhdkban fekszik; a pdvadlarc miatt nem
kivehetd az arca, a hangsuly a teste vizualitisdn van (a felséteste szabadon van). Motoros
intelligens az, mely hirdetésképen két feloltozott férfi egy motoron iil (oktéber, 1. oldal). A
motor altaldban macséképet evokal, de ebben az esetben elegans, fehér-fekete inges férfiakrol
van sz6. Nem mellesleg az eldl iil6 feneke szorosan Osszeér a mdsik dgyékaval. Ezzel a
heteroszexudlis vildgban fenndll6 sztereotipidt figurdzzdk ki, mert (hetero) macsok helyett
,okos”, és férfiakkal szexeld férfiak jelennek meg. Végezetiil pedig a renddértipus (8.
fiiggelék): egy egyoldalas bulihirdetésen egy izmos, fiatal, borostds, félmeztelen férfi jelenik
meg rendorsapkdban (mellette egy renddrautd). A mellére a kovetkezo felirat van tetovélva:
»We Serve and Protect”, azaz ,,Szolgdlunk és védiink”. Az el0bbi sz6 meglehetdsen szexudlis
tartalmu, passziv, ndies szerepet feltételez (bar nem feltétleniil), az utébbi pedig maszkulin
attributumokat. Tehét egy képen beliil megjelenik mindkét szerep, bar a maszkulinitds van
tilsdlyban. Arrél nem is beszélve, hogy a sztereotipidk szerint a tetovaltatds a blinozok
szokasa.

Ami szembet{ind a hirdetéseket (utébbiakat az 6sszevethetoség miatt elemzem itt) és a
taralomképeket Osszehasonlitva, hogy nagyjabol ellentett a preferenciasorrend. Jellemzden a

kiilonosen szexudlis toltetli mintdk domindlnak a hirdetésképeknél (macsé, ,,boros”), azokon
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beliil is a férfias kategéridk tilnyomorészt. Mig a tartalomképeknél szintén a maszkulin,
viszont kevésbé ,.er0s” szerepek gyakoribbak, de az élvonalban taldlhaték a nem dominanciat
titkkrozd szerepek is. (Mas kérdés azonban, hogy a heteroszexudlisok kozott is divat jelenleg az
ilyen oltozkodés, ill. példaul a blinds renddr szerepe a heteroszexudlisoknak sz616
médiatartalmakban is meg szokott jelenni. Tehat ezek nem feltétleniil melegprivilégiumok.

Az pedig megint mdsik, hogy ezek csak egyszer-egyszer fordultak el6 a lapszdmokban.)

4,5
4 -
3,5 - B Anemek aranya a Humen
cimlapjan
3 - i
W Szexista
2,5 -
Aktiv (férfi)
2 .
15 - W Uni (férfi)
1 - W Passziv (férfi)
0,5 +
0 1 T T T 1
Ferfi NG Androgiin Egyeb ("ufo")

2. abra: A nemek aranya és a férfiak szexista abrazolasa a Humen cimlapjan

Az eldzdekben elemzett Osszes kép nem tartalmazta a Humen cimlapjait. Mind a 6
példanyszdmon egyetlen ember szerepel egyszerre nagyban; koziiliik négy félmeztelen férfit,
egy félmeztelen androgiint (az arca taldn nd, a teste inkdbb férfi) és a mar emlitett ,,ufét”
abrazolja (itt nem androgiinnek vettem, mert inkdbb férfi). NO egyéltalain nem jelenik meg.
(ezekrdl lasd 2. dbra). A férfiképeket megprobédltam a passziv, uni vagy aktiv szerepekbe
besorolni (igy hivjak egymds kozott a melegek a szexudlis aktusok kozben betoltott
szerepiiket). A 4-b6l 3 képen inkdbb a passzivitds érhetd tetten, mert az egyiken egy
félmeztelen férfi bekotott szemmel jelenik meg (elrablott dldozatként), a decemberi szadmon
egy mikuldssapkat hord6 férfi fekszik (2. fiiggelék), a lap aldn taldlhat6 az 1gézd szemi arca,
felfelé az izmos teste terjed a képen. A pozicié miatt is passzivitdst jelez. A januar-februéri
szdmon pedig a mar eldézéekben jellemzett ,,maskards” jelenik szinte bodult, ontudatlan

allapotban (szintén szexudlis jelentéstartamu), csak itt nem hirdetésként lathat6. Az egyetlen
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aktiv a februdr-marciusi szdmon megjelend fehér alsénadragos, all6, izmos férfi, aki erot,
férfiassdgot sugall. Baseball-sapka van a fején, ami a sportember imidzsét idézi. Az tompitja

az ,.erejét”, hogy szines virdgokkal van koriilvéve (grafikaval, nem fotdval).

Testrészfokusz

A Humen tartalomképeire vonatkozéan az utolsé elemzési szempontom a férfiakat
abrazolo képek testrészfokusza (a cimlapok kivételével). Arra vagyok kivancsi, hogy
mennyire fragmentdlodik a férfi test, ill. hogy a képeken mely testrész all a figyelem
kozpontjdban mind a meztelen, mind a nem meztelen modelleket dbrdzolé fotokon. Azon,
hogy ,,csak az a testrész meztelen” vagy ,,csak az a testrész nem meztelen” az ,,arc” esetében
nyilvan az arc/fej letakartsagat, ill. sapkaban 1évdségét érte értettem. Mint mar emlitettem,
olyan kép nincs, ami teljesen meztelen férfit jelenitene meg. A 7. tabldzatbol leszlirhetd, hogy
a melegek fallosz-, ill. péniszorientéltak (elobbi a szexualis tulflitdttséget jelenti, utdbbi pedig
csak a testrészre vald tdlzott ,,odafigyelést”, de szerintem implicite benne foglalja az eldbbi
jelentését is): 14 szexista képen a nemi szerven van a fokuszpont. Ezek mindegyikén a pénisz
ugy jelenik meg, hogy effektive nem jelenik meg (pl. meztelen a test, de alsénadrag van rajta),
de a tabldzat felosztasdnak rendszere miatt sziikkségesnek tartottam, hogy e kategéridn beliil is
differencidljak. 7-7 olyan kép volt, amiken ugyan csak a pénisz volt eltakarva, de ezek koziil
voltak torzok is, jellemzden a hasfalat is dbrdzold képek, ill. egészalakos, meztelen, csak a
péniszt nem lattaté fotok. Ezen kiviil a legtobbszor a felsGtesten van a hangsily, és a
legtobbszor ez meztelen is. Ugyanigy differencidltam a ,,vall-felsOtestnél” is, mely
szamszerileg tilnyomo tobbségben all (a szexista képek 55,5%-a felsOtesteket jelenit meg).
Torzé alatt azt értem, hogy az adott testrész mellett 1atszik a test tobbi, kozvetleniil mellette
1évo része is. Ezekbdl akar a nem meztelen, akar a meztelen képek kozott is elég sok van, ami
azt jelenti, hogy szeretik ,,darabolni” a férfiakat. A Humen szerkesztdi a combokat nem tartjdk
vonzonak, legalabbis ami az abrazoldsokat illeti. Az is érdekes, hogy az arc (a személyiség?)

szintén kevésbé megjelenitett, de a tobbi testrészhez képest megjelenik.
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2.2.1.2. A Humen hirdetésképeinek vizsgdlata

Az eldz06 alfejezetben Shatatlanul is érintenem kellett par helyen a Humen hirdetésképeinek a
vizsgdlatdt, de szeretném 4ltaldnossdgban, ill. mds aspektusokbdl — a lathatésdg miatt — kiilon

részben elemezni Oket.

Genderardny

A 3. dbrdn lathat6, hogy a Humen altalam vizsgalt 6 szamaban Osszesen 84 hirdetés jelent
meg, melybdl valamennyivel kevesebb, mint a fele (40) embereket dbrdzol (a tobbi szoveges
tartalmakat). E 40-b6l 35 férfi, tehdt egyértelmlien a férfiak jelennek meg elsdsorban a
hirdetésekben. Sem androgiindk, sem transzvesztitdk (travik) nincsenek reprezentdlva rajtuk —
az eldbbi azt jelenti, hogy a hirdetdk ugy gondoljak, a ,tiszta kategéridk™ jobban kelenddk;
utébbi pedig emellett a transzvesztitdk (és a transznemiiek) LMBT-tarsadalmon beliili

deprivéltsagat tiikrozheti.

250

200
m Osszes hirdetés

150 W Embert abrazolo hirdetés
m Feérfi(ak)

100 B NG(k)
B Androglin{ok)
W Travi(k)

50 4

0 -
Humen Company

3. abra: A nemek aranya a hirdetésekben (db). Humen osszes: 84; Embert abrazolo:
40; Férfi: 35; No6: 5. Androgiin: 0; Travi: 0. Company osszes: 204, Embert
abrazolo: 103; Férfi: 90; N6: 8; Androgiin: 3; Travi: 2.
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Szexista képek

A 8. tdbldzatban megfigyelhetd, hogy a 40 embert abrazolo hirdetéskép koziil 29 szexista. A
férfiképek koziil 90% az, ill. a n6i képek zome is (a 3-bdl 1 nem az). A két néi kép egyikén
egy, buli hirdetésén egy Marilyn Monroe-fej lathat6, melyet szado-mazo jatékszerekkel
»diszitettek”. Mivel minden hirdetés ezek koziil egyoldalas, a hatdsuk impressziv lehet az
A/4-es méretli lapot tekintve.

A 9. tabldzatban azt jelzem, hogy a Humenben megjelend Osszes, tehdt a nem csak
embert abrdzolé hirdetések milyen témajiak, ill. ezek hanyszor fordulnak eld. Ezt
megvizsgalvan 11 témat talaltam. A bulihirdetésekbdl jellemzOen sok van, az Osszes hirdetés
32%-ét teszi ki, a kdvézok és a szexudlis témdjuak pedig tobb mint 15-15%-ot jelentenek. A
bulihirdetések zome a lap fenntartdjanak szoérakozohelyét reklamozza. Mivel a szexudlis
tartalmiak eldkeld helyen vannak a rangsorban, feltételezem, hogy ezek is a szexizmus

mértékét sugalljak a fogyasztoi kozosséget tekintve.

Célkozonség

Mindezek utdn kivdncsi voltam arra, hogy az 6sszes hirdetésbdl hany szdl csak kifejezetten
melegeknek, tehdt mennyi azon reklamok szama, melyeket akdr mdas lapban is
megjelentethetnének. A 4. dbra mutatja, hogy a hirdetések tobb mint fele kifejezetten csak
melegeknek sz6l, a tobbi viszont vagy csak akkor lesz kettds olvasati, ha melegmagazinban
jelenik meg, vagy eleve feltételezhetd rola, hogy melegeknek is szol. Illetve még az is
eléfordulhat, hogy bizonyos hirdetések barkinek szoélhatnak (pl. anyagi helyzetet nem
beleértvén).

A marcius-dprilisi szdm 52. oldaldn 1év6 egész oldalas hirdetés egy férfi kozmetikumot hirdet,
egy izzad6 férfi arca van a képen. A heteroszexudlis médiumokba is belekeriilhetne ez
alapjdn, tehat feltételezem, hogy csak az teszi kettds értelmez€siivé, hogy meleglapban jelenik
meg. Ugyanakkor az is igaz, hogy a kereskedelem viszonylag kevés hirdetéssel sz6l, foleg a
kozmetikumok terén, a heteroszexudlis férfiakhoz. Tehat ez alapjan lehet kettOs olvasatu is
eleve. A Humen hirdetéseinek egy része magas fizetésiieknek sz6l, hiszen gyakori benniik az
utazasi, ill. wellnessreklamok, mely szolgéltatdsok eleve dragak, mésrészrol pedig a képeken
is tehetdsebb embereket dbrazolnak. A Company hirdetéseihez hasonléan (sok hirdetd
megegyezik) viszont sok termék, szolgéltatdis megvasarolhaté barkinek, foleg a szexudlis

tartalmuak, a kavézok és a bulik ,,szolgdltatdsai’.
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200

150

m Osszes hirdetés

100 M Csak melegeknek szolo hirdetés

Humen Company

4. abra: A kifejezetten melegeknek szol6 hirdetések eloszlasa (db). Humen osszes:
84; Meleg: 48. Company osszes: 229; Meleg: 160.

Testrészfokusz

A Humen tartalomképeihez hasonléan a férfiakat abrdzold, szexista hirdetésképek testi
fragmentaltsagat, ill. testképfokuszat is megvizsgaltam (/0. tdbldzat). Mint kideriilt, a
péniszorentdltsdg a hirdetéseknél még jellemzObb, de kozel azonos ardnyban all a szintén
magas szamu ,.fels6testekkel”. Kiszdmolhatd, hogy a szexista tartalomképek 31%-a, mig a
szexista hirdetésképek 40%-a péniszre centralizalédott. A fenék egyszer jelenik meg a
hirdetési kép kozpontjaként a tdblazat szerint, de meg kell jegyeznem, hogy az egyik,
szexudlis segédeszkozoket reklamozo hirdetés egy nagy és sok kisebb képbdl éll, melyek
zome a fenékre, legtobbszor a meztelen fenékre fokuszal. A tdblazatba a hirdetés legnagyobb
fotdjat szamoltam bele. Mindezekbdl az is lathatd, hogy kevés az egész testet (mezteleniil
vagy nem mezteleniil) 4brdzol6 fotd, ami a hirdetések testrészfragmentald, ,,emberdarabold és
-kidrusité” mivoltét jelenti. A hirdetésképekhez hasonldan a felsdtest dontd szerepet jatszik a
hirdetéseknél, itt viszont kizdrélag fedetleniil jelennek meg. Ebbdl is érzékelhetd, hogy a

reklamok szexistabbak a taralomnal.
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Férfi idedlok

A Humen hirdetésképeinél végezetiil az altaluk megjelenitett férfi idealokat tanulményoztam.
A Il.-et a 4. tdbldzattal Osszevetvén tapasztalhatd, hogy a hirdetéseknél eldére keriil az
izmossag a tartalomképeknél elfoglalt ,,k6z€pmezdnyos” helyzetébol. Sot, a tobbi kategdria
szinte ki is szorul, 6todannyiszor, vagy még ennél is kevesebbszer jelenik a maradék négy
kategoria — 4-el kevesebb kategoria taldlhat6 a hirdetéseknél, ami a rekldimok sablonossagara,
egyszerusitésére utal, ill. mivel nincs a hirdetésekben heteronormativ férfi (bar a
tartalomképeken is csak haromszor jelent meg). Viszont véltozas, hogy a hirdetésekben harom
helyen jelent meg id6sebb férfi (az utazasi rekldimon, mely mindhdrom megjelenés esetében
ugyanaz volt), de nagyon pici képen, mert a tdjak voltak a fontosabbak (egy meleg part

abrazolnak).

2.2.1.3. A Company tartalomképeinek vizsgdlata

Néhany helyen a fentiekben mar kénytelen voltam emliteni, elemezni a Companyt is a
tablazataim miatt. A kovetkez0 két alfejezetben a még nem vizsgdlt szempontokra fokuszalok,
kifejezetten csak a Companyra koncentrdlva, ill. Osszevetvén a Humenre vonatkoz6

eredményekkel.

Genderardny

A Company altalam vizsgélt 7 szdméban Osszesen 447 kép taldlhato gy, hogy a hirdetéseket
szintén 1-1 képnek vettem attdl fiiggetleniil, hogy valdjdban dbrazolnak-e fotdt, ill. ha igen,
akkor hanyat. EbbOl 229 hirdetéskép és 243 tartalomkép, tehdt a programmagazin 51%-a
hirdetésekbdl all (ez nem tiikrozi azt, hogy ez terjedelem szerint mennyit jelent — a
Companyban rovidek és apro betiisek a cikkek, a reklamok vannak igy is tidlsulyban). Az 5.
dbran lathatd, hogy a tartalomképek 29,6%-a férfiakat dbrazol, mig ndket csak egy kicsivel
tobb mint 5%-uk. Mindezek ellenére viszont szembetlind a Company esetében az egyéb
(targyakat, torténelmi, kulturdlis témdji) képeket tartalmazé kategéria, mely szinte
megegyezik a Humenben taldlt ,,egyebekkel”. Mivel sem a ndéi, sem a férfi mintdba nem

tudtam besorolni az androgiindket, a transzvesztitikat és egy kislany fotdjat (a cikk a
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transzszexudlis gyerekekrdl szol, de a kép egy ,heteronormativ”’ kisldnyt mutat), ill. mivel
elhanyagolhat6 ardnyban jelentek meg a lapszdmokban, szintén az ,,egyébbe” soroltam Oket.
Férfiak €s ndk egyiitt a Humennél is kevesebbszer jelennek meg, ami a két nem még nagyobb
egymdstdl vald elszepardltsdgat jelenti. Mig a Humenben egyetlen egyszer, egy kisméretii
képen, alig észrevehetd helyen jelenik meg egy leszbikus pér, addig a Companyban
heteroszexudlis noket nem is dbrdzolnak egyaltaldn, csak leszbikusokat (ill. egy kép van,
amirdl nem lehet megmondani, hogy leszbikus-e vagy sem a nd rajta). A Humenben a nok
heteroszexudlisak, féleg akkor, ha férfiakkal egyiitt dbrdzoltak. Ebbdl kovetkezik, hogy a
Company valéban csak az LMBT-kozosségnek szol (bar a ndknek alig), mig a Humen a
meleg férfiaknak €s taldn az oket kedveld heteroszexudlis ndknek (fag-hageknek). A Hument
e szempontbdl feminimnek tekintem annak ellenére, hogy tulnyomorészt férfiak jelennek meg
benne; a késObbiekben, a szdveges tartalom elemzésénél viszont majd kideriil, hogy az

ardnyok hogyan alakulnak.

A tartalomképek nemek szerinti eloszlasa a
Companyban

m Ferfi(ak) (29,6%)
mNG6(k)(5,3%)
Ferfi(ak) és né(k) (1,2%)

B Egyéb (2 travival, 1 androgtinnel
es 1 kislannyal) (63,9%)

5. abra: Tartalomkép osszesen: 243 db.

Szexista képek

A 12. tdbldzatban a tartalomképeket a szexizmusuk és a nagysdguk alapjdn vizsgdltam.
Lathaté, hogy a Company legtobb képe kisméretll, és az Osszes kép fele szexista. A ndi

képeknél szexistdnak szamoltam egy leszbikus par szerelmes Olelkez€ését is, melyet azért
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neveztem annak, mert a szexudlis érintkezés egy formdjat jelenitik meg, de nem olyan
értelemben, mint példdul a meztelen képek esetében. A néhdny férficsokot dbrazold képeket is
igy osztalyoztam — ezek zome explicite is szexualis tartalmud. A Humen férfi tartalomképeinek
(szintén a cimlapokat nem beleszamolva) 35%-a szexista, tehat ardnylag kevesebb, mint a
Companyndl. A Company ,kozszolgdlatibb”, komoly cikktartalmai ellenére (késObb
elemzem) ez disszonancidt mutat.

A 13. tdblazatban a Company esetében is vizsgdltam a szexista férfiképeken
megjelenitett feminimitdst, androgiinitadst vagy maszkulinitast. Kit{inik, hogy a tartalomképek
tilnyomé tobbsége izmos férfit dbrazolnak, &m a Humennel ellentétben a maszkulin és a
feminim képek majdnem kiegyenstlyozott ardnyban dllnak. Ezt annak tudom be, hogy a
Company egy programmagazin, és ,,valasztékot” kinal mindenkinek. Nem izmos szexistabol
viszont alig van a Company esetében — a szexudlis vonzdsdgot Osszekotik a testi erdvel.
Viszont érdekes, hogy a nem izmos szexistdk kozott egyaltaldan nincs feminim fotd, ami a
lapban erdsiti a maszkulin hegemoniat (annak ellenére, hogy kevés nem izmosrdl besz€liink).
Ezzel szemben viszont a Company hirdetésképein majdnem hédromszor annyi izmos
maszkulin férfi lathatd, mint izmos feminim, amibdl latszik, hogy a rekldmokban fokozottabb

a maszkulinitds hangsulyozésa. E szempontbdl megegyeznek a Humennel.

Feérfi idedlok

A Company tartalomképei altal sugallt férfi idedlokat is rendszereztem (/4. tdbldzat).
Osszesen 7 tipust taldltam, amik tobbnyire megegyeznek a Humenben taldltakkal is. A gazdag
és az extrém hidnyzik a Companybdl a Humenhez képest — az extrém helyett a
heteronormativan atlagosbol van tobb (bar az sszes képszam aranyat tekintve ez az érték
valtozhat). Olyan gazdag férfi, aki lathatéan nem intellektiiel, egyéltalin nem jelenik meg a
Company tartalmaiban. Nem gazdag értelmiségibdl is joval kevesebb van, a Companynal az
izmossag a dontd, mig a Humennél ez csak a 3. helyen all. Mindezekben csak 3 id6sebb férfi

képe talalhatd, melyek melegjogi aktivistakat dbrazolnak.

Szerepek

A Companyban megjelend szerepjaték-mintdkat a 5. tdbldzat mutatja. A Humen
tartalomképeihez képest joval, 7-tel kevesebb taldlhat6 (talan mert eleve a hirdetéseken van a

hangsily a magazin profilja miatt). A Humenhez képest 2 1j kategoria jelenik meg: a doktor-
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beteg, mely egy, a budapesti LMBT-életben ismert transzvesztitit dbrdzol orvosként (3
képen, koztiik 1 teljes oldalas; 6. fiiggelék), a betege pedig egy teljesen meztelen férfi (hattal
all). Lady Domper fonendoszkoppal vizsgdlja a férfi fenekét, és egy humoros, 1-2 mondatos
képalairdsban a kondomhaszndlatra és a rendszeres szlrésre hivja fel a figyelmet (e képcikk
szexista, de egyben ,kozszolgdlati” is). A masik Uj kategéria pedig a romantikus, mely
féloldalas képen egy heteronormativan kinézé fiatal férfi rézsat fog a fogai kozé. Erdekes,
hogy mig a Humen esetében a boros kizdrdlag a hirdetésekben jelenik meg, a Companyndl a
leggyakoribb tartalomkép lesz, a hirdetéseiben viszont a 3. helyre szorul vissza. Testépit6bal
is joval kevesebb taldlhat6 a Company tartalmaiban annak ellenére, hogy a szintén
testkdzpontd borosekbdl sok van: a Company nem a testépitést, életmodot, hanem a szexudlis
megjelenitést preferdlja.

A Company hirdetéseinél 11 kategoriat tudtam felédllitani, ami szintén kevesebb, de
csak 3-mal a Humenéhez képest. Uj kategoria itt a nbies aktmodell, ami egy minden szdmban
megjelend, kisméretli dlland6 hirdetést jelent: egy meztelen férfi (a péniszét eltakarva) fekszik
egy 4dgyon nagyon feminim gesztusokkal (szexudlissegédeszkoz-reklam). A katona egy
cruising bar egyoldalas hirdetésén jelenik meg; egy félmeztelen férfi katona nadragban 4ll, a
barban military bulikat is tartanak. Mar csak a hirdetd miatt is erésen szexudlis tartalmu a kép,
rdadasul voros hattérrel. A Companyban taldlhaté jé angyal, amely egy fiatal, kockas
felsotestl férfit jelent angyalszdrnyakkal, szOke hajjal, gyengéd érzelmeket mutaté arccal. Egy
féloldalas hirdetésben megjelenik harom félmeztelen, kigyurt, szOros arcu pap, akiket egyediil
az tesz pappd, hogy a nyakukban hordjdk a fehér jelzést. Az egyikdjiikon fekete baseball-
sapka van, kettejiik pedig tetovélt. A k6zépsO szigordan, felsObbrendiien néz, a masik kettd
pedig csédbitéan. Felettiik €s alattuk meztelen, izmos angyalkdk vannak (pénisziiket kitakarjak
a pokol langjai és a menny felhdi) — ezen angyalkdk (7 db.) latszélag nem kiillonboznek annak
ellenére, hogy a pokolban vagy a mennyben vannak-e. E hirdetéskép elemzése hasonlé a
Humenben taldlhat6 rendérre. Végiil pedig megjelenik egy egész oldalas zombi is, aki egy
bulihirdetésen izmos férfit testesit meg — a szeme vilagit, vagdsok vannak a testén, a karjara
haldlfej van tetovdlva. A testépitd, sportolé itt is a rangsor végére Keriill, dm az
megallapithaté, hogy a szexudlisan fhtott, alapvetden maszkulin attribitumu férfiképek

vannak tobbségben.
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6. abra: A nemek aranya és a férfiak szexista abrazolasa a Company cimlapjan

A Companyndl is megvizsgalta a cimlapok altal sugallt mintdkat. Az 6. dbrdn lathato,
hogy a 7 cimlap koziil egyen jelent meg nd (egy hiresség, aki leszbikus, de nem nyiltan — a
Companyban sem mondja ki, hogy leszbikus, de az olvas6é ,0sszekacsintdsként”
értelmezheti); androgiinok és transzvesztitdk egyaltaldn nem taldlhatok. A 6 férfiképbdl a
Humenhez hasonl6an mind szexista, melyekbdl 3-at aktiv, 2-6t uni és 1-et passziv férfinek
allapitottam meg (nehéz volt, mert nem egyértelmiek, talain mas masképpen latnd — emellett
pedig a valésagban nem fiigg Ossze a feminitds a passzivitdssal, tehdt itt sztereotipizaltam).
Aktivnak vettem a november cimlapot, amin egy katonasapkds, amugy meztelen, kigyurt férfi
a katonakabatjat a pénisze elé tartja; a janudri szam siel6jét, aki csizmédban, de pdérén all a
héban, a siléceit X-alakban a pénisze elé rakja (pont ott metszik el egymast), feje mamorosan
felfelé néz (4. fiiggelék); és az é&prilisi cimlapot (mely egy hirdetés), amin két férfi
alsénadrdgban komoly arccal néz az olvasora. Uninak vettem a februdri szam cimlapjat, amin
két fiatal, kigyurt srac félmezteleniil all (mogottiikk fenydagak), az alsénadragjuk egy része
latszik a péniszig (nem teljesen), a nyakukban pedig piros, hopihe-rajzzal diszitett sal van.
Azért vettem uninak Oket, mert a masik két kategoria koziil egyikbe sem tudtam besorolni
Oket. Végiil pedig passzivnak gondoltam az okt6beri cimlapot, amin egy olajozott testll férfi
nodiesen iil-fekszik néhany disztokok kozott, a péniszére szdraz falevelek vannak helyezve, de
az intimszOrzete vildgosan latszik. Szintén passzivnak gondoltam a decemberi képet, amin

egy mikuldsnak 6ltozott férfin (csak a mellétdl lefelé latszik a combjdig) a ruha kigombolt, a
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nagyon izmos teste latszik a dudorodé péniszével (fekete férfitangdban), a két kezével pedig a
hasat simogatja. Igazabdl akar aktivnak is vehettem volna, de az inkabb kindlkozé gesztus
miatt passzivnak soroltam be. Erdekes, hogy a téli lapszamok cimlapjait pusztdn az teszi az
évszaknak megfelelonek, hogy a hattérben vagy kiegészitoként latszik egy télre utald targy,

de a modellek mind fél- vagy majdnem teljesen meztelenek.

Testrészfokusz

Végiil a 16. tdbldazatban a Companyndl is elemzem a szexista férfi tartalomképek
testrészfokuszat. Itt a pénisz mellett eldkeld helyen van, sot, elébbre keriilt a rangsorban a
fenékfokusz, ami esetében sokszor meztelen is akdr az egész testtel egyiitt, vagy az egész test
ruhdban van, csak a fenék nincs eltakarva. Pénisz itt is kizdrélag csak takarva latszik. A
felsotesten a Company esetében is a hangsily, am feltiind, hogy a Humennel ellentétben arcon
(személyen?) egyaltalin nincs. Nem meztelen, egész alakos szeixista férfikép pedig
egyéltalan nem jelenik meg. Mindezek 1ényegében ellentmondanak a késdbbiekben kifejtett
szoveges tartalmak természetének, dm az is igaz, hogy a Companyban gyakran jelenik meg
»A hénap pasija” rovat, ami egy meztelen férfirdl késziilt, tobbfotés képriport, ami igy

»javitja a fenékstatisztikat”.

2.2.1.4. A Company hirdetésképeinek vizsgalata

Genderardny

A miér részben elemzett 3. dbrdn a Companyra vonatkozé adatok alapjén lathatd, hogy a
hirdetések 44,6%-a abrazol embereket. E 91 hirdetésképen (egynek szdmoltam azt is, ha egy
hirdetés tobb képbdl all) 83-on férfi jelenik meg, emellett 6sszesen 8 nd, 3 androgiin és 2
tranvesztita (ill. 2-2, mert egy hirdetésen ketten szerepelnek). A férfiakon kiviili embert
abrazol6 hirdetésképek szempontjabol mindenképp ,,jobban 4ll” a Company a Humennél. A
Company tartalomképein megjelenitett ndk ardnyahoz képest nem szignifikdnsan eltéro ez az

adat.
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Szexista képek

A 17. tdbldzatot nézvén lathatd, hogy a Companyban egyoldalas €s kicsi hirdetésképek kozel
azonos szdmban jelennek meg, ami szintén a rekldmujsdg-voltanak tudhaté be. Am fontos,
hogy ezek zome egyben szexista is, nagyobb ardnyban, mint a Humennél. A férfiképes
hirdetések 89%-a szexista is egyben. SOt, tobb a szexista nddbrazolds is, amihez hozza kell
tenni, hogy valdsziniileg ,,véletleniil” keriilnek bele a lapba — minden hénapban egy kicsi kép
megjelenik, ami egy meztelen nét dbrdzol, és ami egy szexshopot reklamoz. Emellett a
Company 7 szdmdban megtaldlhat6 egy kétoldalas bulihirdetés, ami egy hires nét dbrazol, aki
(Wolf Kati) koztudottan fag-hag. Egy ritka példa a decemberi szdm 36. oldalan 1évd kicsi

hirdetés, ami eskiivoi fotézast hirdet, a képen pedig két eljegyzési gylrii 1athatd.

Célozonség

A Companyban 6sszesen 15, mig a Humennél 11 hirdetéstémat taldltam (/8. tdbldzat).
Viszont itt alkottam egy ,.egyéb” nevii kategoéridt, amibe beletartoznak a fodrisz- és az
allateledel-hirdetések is, mig a Humennél — mivel csak egy ilyen ,kirivé” téma volt
(lakésfelszerelés), kiilon kezeltem azt. Kiszamolhatd, hogy a Company hirdetéseinek csaknem
a 71%-két szexhirdetések adjdk (a szanundkat és a cruising barokat is beleszdmitottam — nem
minden meleg szexel ezeken a helyeken, viszont a hirdetéseik erre 0sztonoznek). A
divathirdetések (pl. ruha) itt még kevesebbszer jelennek meg. Erdekes, hogy viszonylag sok
AIDS-prevencids hirdetést adnak fel, mely taldn a sok szexudlis szabadossigra buzdité
rekldm miatt van kompenzacioként, ill. azért is, mert ez az a lap, ami minden budapesti
meleget potencidlisan elér az anyagi €s tarsadalmi helyzetétdl fiiggetleniil is.

A 4. dbrdn lathato, hogy a 229-b6l 160 hirdetés, azaz 70%-a az Osszes hirdetésnek
kifejezetten melegeket céloz meg, ami a Humen 57%-ahoz 13%-os tobbletet jelent. A mér
emlitett ,,egyéb” hirdetési témdknal lehet taldlni melegbarat 4allateledel-kereskedést és
melegbardt szadmitastechnikai szakiizletet (mindkettonél hangsilyozzdk a hirdetés
szovegében). Hasonl6 reklamokat nem lehet taldlni a Humenben, ott inkdbb a kettds olvasatu
hirdetések a jellemzObbek azokndl, melyek szolgdltatdsai, termékei akar a
heteroszexudlisoknak is szoélhat. Sok hirdetéskép, foleg a bulik, a szaundk és a kavézok

esetén, megegyezik a Humenben megjelentekkel.
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Férfi idedlok

A Company hirdetésképei esetében is vizsgaltam az altaluk megjelenitett férfi idealokat (/9.
tabldzat). Osszesen 3 kategdriat taldltam, melyekbdl szinte az 6sszes az elsdbe, azaz az izmos
férfiakhoz tartozik. Jellemzd6, hogy egyetlen egy iddsebb férfit sem dbrdzolnak ezek a
reklamok. A Humen hirdetéseit nézve el6fordulnak intelligens férfiakat megjelenité képek
is, de a Companyban valdszinlileg annak célk6zonsége miatt hanyagolddik ez a kategoria,
hisz a hirdeték homogenizéljdk a reklamjaikat (ez azzal is Osszefiigg, hogy a két lapban sok,
foleg a nagy terjedelmii hirdetések — pl. szanundk, crusising barok, szexudlis segédeszkozok,

bulik, stb. — megegyeznek).

Testrészfokusz

A Company szexista hirdetéseinek (az aprilis cimlap kivételével) tesrészfokuszat is
elemeztem (20. tdbldzat). A legtobb figyelem a felsOtestekre irdnyul itt is, melyek
meztelenek, ill. a nem meztelen pénisz a fontos még. A szexista, férfit dbrazold hirdetések
77,5%-a meztelen abrazol, 22,5%-uk fedett péniszt, a tobbi testrész viszont elhanyagolhat. A
Humen 40-31 szdzalékardnydhoz viszonyitva ez nagy eltérést jelent, viszont a Company
tartalomképeihez képest nem ennyire a differencia nem annyira jelentds. Itt is meg kell
jegyeztem, hogy a Humenhez hasonléan e lapban is megjelent ugyanaz a szexudlis
segédeszkozoket reklamozo hirdetés, mely tobb, expliciten is fenékcentrikus képeket dbrazol,
és melyek nem keriiltek bele a tablazat éltal jelzett mintdkba, mert csak a legnagyobb fotét
szamitottam bele.

A 21. tabldzatban a tobb férfit dbrazold hirdetéseket vizsgiltam abbdl a szempontbdl,
hogy milyen jellegli emberi kapcsolatokat dbrdzolnak. Jellemzd, hogy egyik lapban sem
jelenik meg a szerelem, viszont a szex anndl inkabb — a Companynal kiilonosen, foleg, hogy 2
hirdetésképet a 4 bardtsdgot megjelenitd kozill nem tudtam egyértelmlien csak a
,baratsdghoz” sorolni. A 3. tdbldzattal Osszevetve ezt pedig az lesz egyértelmii, hogy a
hirdetésekben — mindkét magazinndl — mind a bardtsiag, mind a szerelem alig jelenik meg.

Ugy latszik, a hirdeték szerint ezekkel nem lehet eladni.
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2.2.2.1. A Humen szdveges tartalmainak elemzése

,Divat, divat, divat. Divat divatosan 0lt6zkodni, divat egymdsrdl alaptalan dolgokat 4llitani,
divat furkdlédni mésok magéanéletében. Eljen a felszinesség! Magazinunkban van pér
gyonyorli ruhadarab, cipd, modellfid, butor, kiityii. Ez mind szép és j6, talan még kell is, de
probaljunk meg kicsit néha tilnézni a dolgokon, s meglétni a jot, a célt, az értéket és a beledlt
munkdt. Az élet barmely teriiletén” — {rja Varadi Sandor, a Humen fOszerkesztdje a legelso,
oktéberi szdm bekoszontdjében. Tény, az életmdédmagazint lapozgatvan mindenre taldlunk
példat az elobb felsoroltak koziil.

A 22. tdbldzat azt mutatja, hogy a Humenben milyen ardnyban fordulnak eld a
kiilonbozd témék. Ezen szdmok nem a cikkek szdmdéra utalnak, mert egy irdsban akar tobb
téma, motivum is megjelenik, de a tobbségiikre a téma ,,egyediildllosdga” jellemzd. A legtobb
a kulturdlis témat felolelé cikk — kritika, vélemény, ajanlé —, amiknél a legtobbszor
egyéltalan nem jelenik meg a melegség, mint kulcssz6. Szindarabokrdl, operdrdl, zenékrdl
(konnytiekrdl) irnak akar tobb oldalon, akdr par soron keresztiil, kép nélkiill vagy mdasik
oldalra is atnyul6 fotokkal. A 1ényeg inkdbb egy életstilus kialakitasa — a kulturalt, intelligens
(lasd a képelemzéseket), jOl szitudlt modern, meleg férfi definidldsa. Mivel minden szamban
jelenik meg szinhdz- és/vagy operakritika (konnyed hangvételben, abszolut laikus djsagirok
kezébdl), az atlagos magyar tarsadalmi helyzettdl valo eltérést sugalljak implicite. Emellett az
olyan cikkeket is kulturdlisnak soroltam be, melyek példdul a melegirodalom nagyjait
targyaljak. Ennek jelentOs identitdserdsitd hatdsa lehet. Tovdbbd olyan kulturdlis témadk is
megjelennek, mint a bor vagy a drogok mamora kozben iré régi (magyar) miivészek — a
Humen ir6i a hétkoznapisagtdl eltérd, extrém, ez esetben euforikus mintdkat keresik.

Sikeresnek neveztem azokat a cikkeket, melyek egy ember, féleg hiresség életérol
szOlnak. A legtobb ezek koziil interju, és szinte mindegyik heteroszexualisokkal (pl. Téth
Gabi, Szily Nora) késziilt. Egy heteroszexudlis férfi jelenik meg koztik, az egyik
kereskedelmi televizid-csatorna frissen felfedezett énekese: ez esetben a sikerrdl, a hirnévrol,
a csillogdsrol, ill. az ehhez tarté utrdl sz6l az irds (marcius-dprilis, 4-7. 0.). A Szily Néraval
készitett interjut (oktéber, 4-7. o0.) a gender kategéridban is jeloltem, mert a hiresség a
modern férfiszerepekrdl beszél. Szerinte a heteroszexudlis férfiak is feminizdlédnak, ill.
kritizélja — a kérdezOvel egyiitt — a reklamok mintaépitd hatdsat (anorexia). Szintén a gender
és a siker felosztdsokba soroltam be az egyik ifji brit énekesnérdl késziilt irast
(nyilatkozatainak az Osszefoglaldja — oktdber, 30-32. 0.), melyben a (meleg?) férfi szerzd a

tulsulyos nok elleni tarsadalmi stigmat ellenzi. Mindezek alapjan ugy tlinik, a szerkesztok a

29



tartalmaikban eléggé gendertudatosak, ill. transzgresszivek, mert a tarsadalmi normékkal —
segitd, empatikus okokbdl — szembe mennek. A ,,genderhez” soroltam még be a harmadik
szamtol rendszeresen megjelend, ,,Egy heterd lany elmélkedései” c. rovatot, melyben havonta
két teljes oldalon keresztiil egy ,fag-hag” lefrja a melegekkel valé tapasztalatait, ill.
tandcsokat, példakat kinal nekik (pl. parkapcsolati; leirja, hogy a meleg bardtai koziil ki
hogyan coming-outolt, stb. — utébbi cikk, bekeriil a ,,coming-out” kategdridba is).

A divathoz azokat soroltam be, melyek jellemzden egy-egy divattervezd vagy
divatmarka (luxus)kollekci6it mutatjak be (7. fiiggelék). 111. szinte minden szdmban el6fordul
egy vagy tobboldalas képsorozat cipOkrol, ruhdkrél. Ezek teljesen vegyesek a
heteronormativitds €s a transzgresszivitds szempontjabol — utébbiak esetében is inkabb csak
luxusrdl van sz6. Ugyanakkor minden szamban megjelenik egy hatoldalas képriport hatalmas,
sokszor kétoldalas fotokkal, melyeken meleg férfiakat kiilonb6z6 fantdziavildgokban
abrazolnak. Az oktéberi szdmban egy feketehaju fiatal férfi jelenik meg, aki az egyik képen
rozsaszin, V-nyaku és mellig kivagott inget hord, mikdzben feminimen fekszik egy fotel elott
és vagyakozva néz a kép nézdjére (8. o.), mig a kovetkez6 képen egy gazdag, maszkulin urat
jelenit meg héfehér 6ltonyben; majd harom oldallal késébb szinte ruhétlan felsdtesttel, ill.
extrémnek mondhaté felsdruhdzatban pézol. Ugyanezen képsorozatokhoz tartozik a mar
elemzett pezsgds Ur-szolga, (december, 8-13. 0.) és az ,,ufés” (marcius-aprilis, 25-31. o0.) kép
is.

A test kategdridba a wellnessel, testépitéssel, bdrapoldssal foglalkozo irdsokat
soroltam: minden hénapban megjelenik egy alakformélést (izmositast) propagdld kétoldalas
cikk (egy és egy negyed oldal meztelen felstest - haromnegyed oldal szoveg), mely az
edzéshez, diétdkhoz ad tandcsokat. Ez meglehetdsen maszkulin jegyekre vall.

Szintén miden hénapban jelenik meg a Humenben egy kiilfoldi varos bemutatd két-
haromoldalas cikk, melyek csak elvétve, emlités szintjén emlitik meg az adott varos meleg
helyeit. Ez szintén azt jelenti, hogy az utazni tudd, tehetdsebb férfiaknak sz6l a magazin (a
szakirodalom szerint a gazdagsdg maszkulin szimbdlum).

A legérdekesebb kategoria a szex és a parkapcsolat, melyek szinte azonos szamban
jelentek meg. Konkrétan szexre vonatkozd cikkek nincsenek, hanem mindegyik a
parkapcsolatok kontra promiszkuitds, azaz szerelem kontra testiség élvezése ellentétekbdl
kozeliti meg témat. Az oktéberi szam 39. oldaldn egy novellaszerti irés taldlhat6, melyben egy
meleg férfi bulizas kozbeni élményeit irja le. Hosszasan és részletesen tirgyalja egy masik
meleggel valé megismerkedését, gyors egymdshoz valé kozeledésiiket, majd gyors

liezonjukat. A szerzO 4hitattal, bodulatban, tdmondatokkal fogalmazza meg a nyiltan
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szexudlis tartalmakat. Mindezekbdl hatalmas orom és gyonyor érzékelhetd, de egyben
ugyanakkora f4jdalom is, mert a f6hds csak egy ,,Valaki” volt a sok koziil. ,,A kommunikécid
a kules” cimli (38-39. o., 3. fiiggelék) egyoldalas cikk (egyoldalas, majdnem csékol6z6
férfiarcok mellette) egy szexudlis aktus érzéki leirasaval kezd, majd felteszi a nagy kérdést:
honnan lehet tudni, hogy egy kapcsolat szerelem-e? Egy konzervativan heteronormativ lapban
valoszinlileg ez forditva jelent volna meg; de szerintem egy atlagos ndi és esetleg egy
heteroszexudlis férfiaknak sz6l6 magazin is foglalkozhatott volna a ,szex elOszor’-
kiinduldsbdl (fellazultak a genderhatarok, de ezt most itt nem célom elemezni). ,,Nem el6szor
van itt, nem is 6t0dszor, nem is hetedszer. Mar nem is csak szexelnek. Mar megkezdtek egy
sorozatot is. K6zosen. Mdr rutinjuk van” — irja Kérdsz Sdmuel, a Szex és Samu rovat vezetdje.
A késObbiekben pontokba szedve targyalja, hogy ki mit tekint egy kapcsolat elsd 1épésének:
az elso szex; az els0 romantikus szex; ,,egy érintés, melybdl osszefonddott kéz lesz”; szakitds
utdni radobbenés; HIV-szlirésen az orvos ,.kapcsolatban van?’-kérdésére vélaszolds kozben; a
Facebook-stitusz véltoztatdsa kozben, stb. Az irds merengd nyelvezete, pl. ,(...)
"kapcsolatban van?’ Aztdn rdvagni, hogy ’igen’. Vagy olyasmi”, érzelmessé, ezéltal mégis
feminimmé teszi az irdst. A februdr-marciusi szdm 24-27. oldalan megtaldlhaté ,,Utazas
Kékiwiw foldjére — avagy Judlia pdrja ugyanis igazi kocsog tud lenni” c. hosszu cikk a
nemzetkdzi melegtarskeresd honlaprél, a GayRome6rdl ir. A Humenre és a Companyra sem
jellemzd a csinya szavak haszndlata, ez csak egy kirivd, poénos eset. A cikk a kozosségi
médiumon 1évo ,.életet” tanulmédnyozza: a szerz6 megkérte tobb ismerdsét, kozottiik egy ,,185
cm magas, hetven kilds szépséget, hat kockdval, kis borostdval, egy gyonyorii arccal és két
1géz06 szemmel”; egy bensdséges viszonyokra add, de sokszor alkalmi kapcsolatokat folytatd
férfit. Ezekkel a leirdsokkal egyben melegférfi-karaktereket is leir; az elsé kivételével
mindegyikhez egyfajta pejorativ kritikat éreztetve (,,Kicsit pocakos, a haja sem a legjobb, és
az arcberendezése sem az az igazi tokély — inkdbb Picasso, mint Rembrandt, maradjunk
annyiban.”) A cikk elemzi, hogy a kiilonb6zd GayRomeods profilképek milyen jellegi e-
maileket vonzanak be (tobbnyire explicit szexudlis tartalmudakat). ,,Vagyok elég bator ahhoz,
hogy kimondjam, kis kultirkoriink ebben a dologban is merden eltér heter6éktol.
Tapasztalataim szerint ott inkabb jellemzd az, hogy a legutolsé, leginkdbb kétségbe esett 1€pés
felregisztralni egy parkeresO portdlra, ahol az emberek tobbsége tényleg a szerelmet keresi.
Nem igy van viszont a melegeknél, ahol a Rémed egyfajta alapvetd tényezd az életben,
melyen valaki vagy fent van vagy sem, de ha fent is van, abban sincsen semmi meghokkentd,
hiszen ez a meleg élet velejar6ja, mint Madonna (...)” — irja a szerzd, akinek a szavai

természetesnek veszi a meleg férfiak szexudlis szabadossagat.
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Az étel-ital, a buli és a kornyezet (kornyezetvédelem) kategéridk szintén inkabb
életstilust fabrikdlnak, mely életstilus hatdrozottan nem csak a szextdl, de a szexudlis
orienticiotdl fiigg (az angol kategdria angol nyelvil cikkeket jelent, a magyar étkezési €
kulturélis szokdsokat mutatjdk be — a Humen €s igy a melegek kozmopolitdk). Rdadasul ezek
posztmateridlis kategéridk (buli: viddmsag, étel-ital: élvezet), ill. inkdbb materidlis javakhoz
kapcsolhaté posztmaterialis kvalitdsokat jelentenek, ami magyardzza a melegkép egyszerre
val6 maszkulinitdsat és feminim jellemzdjét is. Kozos kapcsoldddsi pontjuk viszont a
fogyasztasra 0Osztonzés: egy melegnek szinhdzba, éttermekbe kell jarnia, a legujabb
mobiltelefont kell megvennie, a legmodernebb autét kell hasznélnia, stb. Utébbi cikkek —
melyek szintén barmely mas lapban megjelenhetnének — jellemz6en maszkulin tulajdonsagok.
Ezért a Hument ugy jellemezném, hogy egy vizudlis, tematikai stilusiban feminim, de
tartalmaiban inkdabb maszkulin magazin (akdr androgiinnek is lehetne nevezni képletesen). A
Humen éltal sugallt életstilus kettds: egyrészt barki szamdra kovetheté (a konkrétan
melegekrdl szol6 tartalmakban altaldnos problémék jelennek meg: parkapcsolat, szex, stb.),
masrészt viszont vastag pénztircat igényelnek, amiben a magyar kozonség nagy része
val6szintileg hidnyt szenved. Bar kérdés, hogy taldn a lap éltal sugallt luxusérzet pont a
(kivant) kiiloncséget szuggeralja-e.

A mintakovetést tekintve a transzgresszio transzgresszidja jelenik meg ,,Az Adventus
Sapiens” c. kétoldalas cikkben (december, 32-33. 0.), mely a kardcsony eldtti nagybevésarlo
embert, meleget figurdzza ki. ,,Sz6t kell ejteniink az Adventus Sapiens élohelyérdl, a
plazékrdl is, melyeket nem csak a vevok €s egyéb dllatfajtdk diszitenek, hanem — Lady Gaga
gardrobja is. (...) Adventkor ugyanis minden bevésarlo kozpont Lady Gagénak 61t6zik be” —
irja a szerzd a koztudottan melegbaréat, vilaghirli énekesndt pejorativan emlitve, holott szinte
Lady Gaga a melegek ,,masodik Madonndja” (Lady Gaga ,ismertetd jegye” az extrém,
futurisztikus, taldiszitett ©ltozkodés). Mindezzel nem csak a heteronormakat, hanem a
,homonormadkat” is kifigurdzza agy, hogy egyiket sem tartja jobbnak a mésikndl, de nem is

fest fel mas, jobbnak tartott mintat, mintdkat.

2.2.2.2. A Company széveges tartalmainak elemzése

A Companyt vizsgdlva 0sszesen 17 tartalomtematikat talaltam. Mindenekel6tt a legfontosabb
kiilonbség a cikkek stilusdban van a Humennel 0sszevetve: a Company targyilagos, kevésbé

szubjektiv fradsokat kozol honaprdl honapra, mely cikkek terjedelme nagyon valtozo, akér egy
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rovaton beliil is. A 23. tdbldzatbdl 1athatd, hogy a kulturdlis témdju cikkek (pl. képkidllitas-
vagy fimlajanlék, de soha sem operaajanlok!) mellett az aktivizmussal foglalkozékbdl
taldlhaté sok. Eldbbiek esetén az, hogy meleg vagy nem meleg eseményekrdl van-e szo,
szinte telesen ad hoc. Lathatdlag a szerkesztok torekednek meleg témdju programokat
ajanlani, de bekeriilnek masok is. Jellemzd, hogy a kulturalis {rasok altalaban kisterjedelmiiek
(negyed oldalasak vagy anndl is kisebbek, 4m akad egész oldalas is — pl. marcius, 24. o.).
Rdadédsul ezek az irdsok tobbnyire a lap vége koriil kapnak helyet. Néha, kivételes
alkalmakkor (pl. Czeizel Gdbor meleg rendezé sziiletésnapja — november, 16-18.) hosszabb
irasokat, interjukat is kozolnek, melyek — a Humen hasonlé témdju cikkeihez hasonléan — az
interjualany munkdjarol, sikereirdl, valamint a maganéletérdl szolnak.

Az aktivizmus témdju cikkekbe azokat soroltam bele, melyek a kiilonb6zd érdekvédd
szervezetek munkdirdl szélnak — a magyar LMBT-helyzet miatt sokuk emiatt részlegesen
politikai tartalmuak is, de mégis kiilonvettem a politika kategoriat, mert az egyik cikk, az
»Egyet elore és harmat hitra — Decemberben elfogadtak az 1) csalddjogi torvényt” (februar, 8.
0.) nyiltan és teljes egészében aktudlpolitikai témdji. Bar az is igaz, hogy ezt, sOt, akar az
aktivizmushoz sorolt cikkeket is be lehetne sorolni a joghoz is, de mégis kiillonvettem, hogy
érzékeltessem ezt a problémat, ill. hogy részletesebb képet adhassak a Company tematikairdl.
Ezen cikkekben szakértoket (jogaszok, akadémikusok, stb.) kérdeznek meg, tehat
informativak és megbizhatok ezek az irasok.

A szex a Companyban is fontos szerepet kap. ,,A hénap pasija” képrovat — bar nem
szoveges tartalom — nyiltan szexudlis képeket dbrazol, viszont az Egészség-rovatban, ami
mindig a szexudlis egészségrdl szdl, ,,pironkodds”, vicces, szimbolikus médon fejezik ki a
nyomdafestéket nem tlir@ tartalmakat. Maga a szdveg expliciten foglalkozik a szexszel (nem
haszndlva vulgdris kifejezéseket), de illusztracioként példaul a ,,Mit6l barna a rudi?” c.
cikkhez (oktéber, 24-25. o.) egy bandn képét tették be, amin csokolddé lathat6. Ehhez
hasonldan az ,,Anallabirintus” c. irds (november, 20-21. o0.) egy metréalagut fotéjaval van
illusztrdlva. Mindezen cikkekben a szex inkabb orvosi szemszogbdl van interpretalva.

A Company jobban foglalkozik a parkapcsolatokkal, ami mellett még abban is eltér a
Humentdl, hogy éaltaliban nem a ,,szabad(os)sdg kontra elkotelezddés™” konfliktusa jelenik
meg benniik, hanem tandcsokat adnak a szerelemhez, a kozos élet 6sszehangoldsdhoz (pl.
,~Elmeriilés a masikban — A parkapcsolat kezdete”, februar, 10. o.; 5. fiiggelék). ,,Léleknek”
neveztem el az a kategdridt, melyben két pszicholégus az LMBT-emberek, de foleg a melegek
belsé lelki tusdival foglalkozé cikkeket tesznek kozzé (Onelfogaddsi problémak,

onbizalomhidny, stb. a leggyakoribb témdk, melyek nem kifejezetten csak az LMBT-
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embereket érintheti, de az interpteticié szerint Oket — ha olykor nem is jobban, de —
mashogyan befolyésolja). Emellett fontos megjegyezni Sziics Baldzs nyiltan meleg lelkész
cikkeit, aki rendszeresen legaldbb egy flekknyi frast kozol lelki (nem valldsi) témékban: ,,Es
meg kell tanulni bizni 6nmagamban is. Hogy lehet hozzam kapcsolddni, vannak értékeim,
amiket lehet szeretni, s6t lehet értiik rajongani, van mit adnom és j6 velem lenni” — irja a ,,350
milli6, érted? 350 millié!” c. cikkében (marcius, 6. 0.) tandcsokat advan az onmagukat keresd
melegeknek.

LMBT-életnek neveztem el azt a kategoriat, mely nagyon hasonlit a Humen ,,gender”
kategéridjdhoz — azért masképp neveztem el dket mégis, mert mig a Humenben burkoltan,
mdas téman beliil (lasd Szily-interji) bukkan el0 erdsen elemezvén a heteroszexudlis
genderhdbortt is, addig a Companyndl a fokusz kifejezetten az LMBT-emberekre szikiil le,
és ezen cikkek a cimiikben is kifejezik a pontos témaét, és a tartalomban sem csak mellékesen
jelenik meg (pl. ,,Genderqueer identitdsok”, marcius, 22. o.; ,,K6zoségen beliili elditéletek”,
februar, 22. o. — utébbi a transznemiiekrdl szo6l). Ezen cikkeknek is a funkcidja a
,koOzszolgélatisdg”, az ismeretterjesz€s, a hangnemiik is komoly. Azonban, hogy mennyire
csak a melegeknek szol a lap, j6l mutatja, hogy Osszesen 2-szer szerepel az elemzett 7
szamban leszbikusoknak és leszbikusokrdl szol6 irds (bar igaz, hogy nagyon kevés, par soros
filmajanlé és hir néha meg-megjelenik), melyek szintén informativak, valamilyen
nagyszabasu, kirivé leszbikusoknak sz6l6 eseményr6l van sz6 benniik (pl. a leszbikus
fesztivalrol). A tapasztalataim szerint mdas leszbikus tartalmak nem jelennek meg
(heteroszexuadlis nok pedig végképp nem, esetleg szakértoként, pl. pszichol6gusként).

A testrol sem Ugy irnak a szerzO0k a Companyban, mint a Humenben, mert nem a divat
a megkozelitési médjuk, hanem egészségiigyileg foglalkoznak vele, ami sokszor a prevencios
témakkal is keveredik. A coming-outot egyarant fontosnak tartjdk a Humennel, viszont a
Companyban az aktivizmus €s a programajanlds kettds aspektusabodl fogjdk meg, mint ahogy
az a Budapest Pride altal szervezett Coming Out Day ,.felméltatdsabol” (PR-cikk?), ill. ennek
raciondlis fontossdgdnak hangsilyozdsabol 4ll, akdr az interjuialanyok ,,sz4jabol” is:
,» TObbszor mondtam mar, de nem gy6zoém hangsilyozni, hogy nem varhatunk arra, hogy a
homofébia vara majd egyik naprdl a mésikra csoda folytan 6sszeddl. Nekiink magunknak kell
megtenni a csodat, hisz képesek vagyunk rd, €s ilyen apré 1épés a végso célig az, hogy végre
elébujunk” — nyilatkozta Rézsa Milan a Companynak (,,Aki bujt, aki nem, megyiink! —
oktéber, 30. 0.).

A bulikat és szorakozohelyeket ismertetd irasok valdszintileg megrendelésre készitett

anyagok lehetnek, tobbszor angolul is megjelennek a kovetkezd oldalon. Emellett minden
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lapszam tartalmaz egy kiilfoldieknek sz6l6 LMBT-ajanlét a Humenhez hasonléan, ill.
mindkét lapban megtaldlhaté Budapest ,,melegtérképe” feltiintetve rajtuk a melegbarok, ill. a

Companyban 6 oldalas programnaptér €s meleghely-0sszefoglalé talalhato.

2.3 Konkluzio

A fentieket Osszevetvén megdllapithatd, hogy a Humenhez képest a Company minden
melegnek szol, ill. ,konzervativ’, ,kozszolgélati” témdkat boncolgat ,konzervativ”’
interpreticiéval (a benne megjelent képek, fotdk, hirdetések ellenére). A Humenben az
aktivizmus és a jog témdja korlatozottabban jelenik meg, helyette viszont a transzgresszio
jobban érzddik a cikkeken (a Company szétvdlasztja, de taldn ezzel erdsiti az ,,L.-”, ,M-" és
,» I-identitdsokat”, marmint azokban az irisokban, melyek nem csak a melegekrdl sz6lnak.
Biszexudlisokrdl egyik lapban sem olvastam még utaldst sem). Mindkét lap tartalmai
igyekeznek mintat adni: a Company a ,,boldog élet eléggé heteronormativ kulcsat” (vagy
legaldbbis a szakirodalom 4ltal heteronormativnak vélt monogdmidt hangsulyozza), mig a
Humen ,.kiillonboz6, sok lehetdség bemutatdsat” kindlja az olvasdinak. A szakirodalomban
ismertetett, a heteroszexudlis férfiaknak sz6l6 magazinokban megjelend ,,everyman”-férfikép
a Humenben és a Companyban is megjelenik: amolyan ,,Jeveszem a polcrél a megolddsokat a
gondjaimra”-fajta olvasat érvényes a tartalmaikra, amivel lehetséges életvezetési mintakat
nyudjtanak, bar az elébb emlitett médon a két ujsdg mds-masképpen. A szingli, fiatal
Llegényolvasd”, ,meleg legény” a Humenben j6l magédra taldlhat — a heteroszexudlis
férfimintdk Aatcsisznak a meleg férfiak mintdivd is. A Company esetében ez inkdbb a
hirdetésekre igaz.

Az elemzésembdl tovabba az is kideriilt — az angolszdsz szakirodalommal félig
Osszecsengve, félig nem—, hogy nem létezik egységes minta a melegeknek: az egyediili minta
talan a kavalkdd, a transzgresszi6. A melegmagazinok sugallta idedlok az inkoherencidjuk
ellenére azonban mégis tilnyomé tobbségben a ,.straight actinget”, azaz a hagyomanyos,
maszkulin férfi szerepet veszik at, viszont megjegyzendd, hogy egy heteroszexudlis noknek
sz0l6 magazinban kozel nincs ennyi szexista tartalom, ha egyaltalin van. Ebbdl arra

kovetkeztetek, hogy a meleglapok elsddlegesen azok a médiumok, melyek a férfi testet druva,
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a konzumerizmus alanyava, vagy inkdbb targyava teszik. Az elméleti részben emlitett Snitow-
tanulmany szerint a nOknek sz6l6 pornograf tartalmakban a két nem kozti kiilonbség eltlinik.
A melegmagazinokndl, érdekes mddon, nagyon is jelen vannak direkt, olykor felnagyitva
(lasd heter6 nok cikkei, transzvesztita-dbrazolasok) — Ok mindezekkel kiizdenek a
heteronormék ellen. Mikozben a ndknek sz6l6 pornédfilmeknél a harmoénia a 1ényeg, a
melegmagazinokban a diszharménia — maszkulin, de sajatos maszkulin tulajdonsdg. Csak az a
kérdés, hogy mindezen idedlokat a valésagban mennyire tartjdk magukénak a melegek, mint
ahogy azt Durgadas leirta, ill. mennyire identitds-, esetleg kozOsségformald, netaldn

szubkultiran beliili szubkultira-alkot6 erejiiek.
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IV. Melkkletek

4.1 Tablazatok

1. tablazat: A képek mérete és szexizmusuk nemek szerinti eloszlasban a Humen

»androgiint” dbrdzoldkat is belevettem.

tartalmaiban
1 1 %) %)
oldalanal oldalas oldalas oldalnal
nagyobb kisebb

Férfi 7 25 11 84

Ebbdl 4 15 7 19

szexista

N6 3 3 4 18

Ebbdl 1 0 0 3

szexista

N6(k) és 1 2 0 25

férfi(ak)

egyiitt (ill.

travi,

androgiin)*

Ebbdl 1 1 0 8

szexista

* Travi - nem eldonthetd, hogy a T-sek koziil melyik pontosan. Az elemzésemben az egyetlen ,travit” vagy

2. tablazat: A szexista férfiképek ,,nemi attribiutuamai’> a Humen tartalmaiban

Feminim Androgiin Maszkulin Nem
(ketto beazonosit-
kozotti) hato
Izmos szexista 7 0 15 5
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Nem izmos 5 0 1 0
szexista

Nem 2 4 (,,uf6” 4 0
beazonosithatéan benne)
izmos szexista

A szexista férfiképek ..nemi attribituamai’’ a Humen hirdetéseiben

Feminim Androgiin Maszkulin Nem
(ketto beazonosithaté
kozotti)
Izmos szexista 4 1 15 3
Nem izmos 2 0 0 0
szexista
Nem 0 0 2 0
beazonosithatéan

izmos szexista

3. tablazat: Néhany emberi kapcsolat megjelenése a tartalom férfiképein

(tobbszereplések; travik nélkiil)

Kapcsolatforma Humen Company
(el6fordulas) (elofordulas)

szerelmesek 7 6

szexualis vonzalom 10 (ebben taldn 2 2 (ebben talan 1
szerelembdl; 5 szerelembdl)
,,ufos™)

baratok 4 8

sziilok 1 0

nem beazonosithato 1 0

tobb férfi szereplos
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4. tablazat: Férfi idealok a Humen tartalomképei szerint*

Sorszam Idealtipus Eléfordulas
1. értelmiségi 38

2. nyunyo 29

3. 1Zmos 28

4-5. extrém; nem eldonthetd kategoria 10-10

6-7. gazdag; gazdag értelmiségi 4-4

8. heteronormativan atlagos 3

9. maci 1

Ezekbdl nem fiatal (32 év<): 1

*Meleg férfiakrol késziilt fotok/rajzok csak, heteroszexudlis férfi hirességek nem.

5. tablazat: Testfasizmus a tartalom férfi képein

Testfasizmus a

hirdetések férfi képein

Kisebbségi Humen - Company — Humen - Company —
rasse Eléfordulasi Eléfordulasi Eléfordulasi Eléfordulasi
szam szam szam szam
roma 0 0
afro-amerikai 3 0
azsiai 0 0
indiai 0 0
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6. tablazat: Szerepjatékok a Humen illusztracios tartalmaiban (férfiképek)

Sorszam Szerep Eléfordulas
szama
1.(leggyakoribb) intelligens elegans 21
2-3. testépitd, sportolo; 6-6
futurisztikus (uf6)
4-6. fiiggetlen fiatal; 5-5-5
mama kedvence;
extravagans
nyunyo
7-9. gazdag ur; gazdag 4-4-4
szolga; domindans
nyunyo
10-11. macso; matroz 3-3
12-13. eszkortfiu; 1-1
hétkoznapi
ragyogo
Szerepjatékok a Humen hirdetéseiben (férfiképek)
Sorszam Szerep Eléfordulas
szama
1.(leggyakoribb) macsoé 10
2. ,,bOros” 5
3. testépitd, sportold 4
4-8. gazdag Ur; gazdag 2-2-2-2-2
szolga; rossz
angyal; testépito,
sportolo;
szuperhOs
9-14. extravagans 1-1-1-1-1-1

nyunyo; kupido;
maskaras; matrdz;
motoros
intelligens; renddr
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7. tablazat: A testrészek megjelenitése és a testrészfokusz a Humen tartalmaiban

Fokuszpont | Arc Vall - Hat Pénisz Fenék | Comb
Felsotest
Meztelen
csakaza |1 2(egész | 0O 0 0 0
testrész . test)
3 (fej fele
meztelen
csak) 8
a torzo 0 15 1 0 0 0
meztelen a
testrésszel
az egész test | 0 0 0 0 0 0
meztelen
Nem meztelen
csakaza |0 0 0 7(torzo) 0 0
testrész nem .
meztelen 7 (egész
test)
a torzonem | 0 1 0 0 0 0
meztelen a
testrésszel
az egész test | 0 0 0 0 0 0

nem
meztelen
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8. tablazat: Az embereket abrazolo hirdetésképek szexizmusa és ezek megjelenési
mérete a Humenben

1 1 b7 )
oldalnal oldalas oldalas oldalnal
nagyobb kisebb

Férfi 0 36 0 0

Ebb6l 0 29 0 0

szexista

Né 0 3 0 0

Ebb6l 0 2 0 0

szexista

Vegyes 0 1 0 0

(travi,

androgiin

is)

Ebb6l 0 0 0 0

szexista

9. tablazat: A Humen hirdetési témai gyakorisagi rangsor szerint (az eléfordulasi

szam zaroéjelben)

1. 2-3. 4. 5. 6. 7-8. 9-10. 11.
kavézo . lakasfel- divat | kozmetika | modelliigynokség
(13) S E szerelss |3 | @ (1)
« S szex* % é ®)) utazas | médium
S |2 |1y B 3 |

**szex=szauna, cruising bar, segédeszkozok
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10. tablazat: A testrészek megijelenitése és a testrészfokusz a Humen hirdetéseiben

Arc vall - Hat Pénisz Fenék Comb
Felsotest
Meztelen
csak az a testrész 1 0 0 0 0 0
meztelen
torzo meztelen a 0 13 0 0 0 0
testrésszel
egész test meztelen | 0 0 0 0 0 0
Nem meztelen
csak az a testrész | 0 0 0 4 (egész |0 0
nem meztelen test)
1 (torzo)
1
a torzo nem 0 0 1 0 0 0
meztelen a
testrésszel
az egész testnem | 0 0 0 5 3 0
meztelen
11. tablazat: Férfi idealok a Humen hirdetésképei szerint
Sorszam Idealtipus Eléfordulas
1. 1Zzmos 20
2-4. értelmiségi; nem 5-5-5
eldonthetd kategoria;
nyunyo
5. extrém (nyunyo is 1
egyben)
Ezekbdl nem fiatal (35 éves korig): 3
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12. tablazat: A képek mérete és szexizmusuk nemek szerinti eloszlasban a Company

tartalmaiban
1 1 ) b
oldalanal oldalas oldalas oldalnal
nagyobb kisebb

Férfi 0 6 60

Ebbdl 0 2 28

szexista

N6 0 1 12

Ebbdl 0 1 2

szexista

Vegyes 0 0 3

(travi,

androgiin

is)

Ebbdl 0 0 0

szexista

13. tablazat: A szexista férfiképek ..nemi attributuamai’’ a Company tartalmaiban

Feminim | Androgiin | Maszkulin Nem
beazonosithato

Izmos szexista 13 1 15 2
Nem izmos 0 1 2 0
szexista
Nem 1 0 0 0
beazonosithatéan
izmos szexista
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A szexista férfiképek ..nemi attribituamai’’ a Company hirdetéseiben

Feminim | Androgiin | Maszkulin Nem
beazonosithato
Izmos szexista 13 0 43 5
Nem izmos 2 0 2 1
szexista
Nem 0 0 0 0
beazonosithatéan
izmos szexista
14. tablazat: Férfi idealok a Company tartalomképei szerint*

Sorszam Idealtipus Eléfordulas
1. 1Zzmos 28
2. értelmiségi 17
3. nyunyo 10
4. heteronormativ 6

atlagos
5. maci 3
6-7. gazdag értelmiségi; 3-3

nem eldonthetd

kategdria
Ezekbdl nem fiatal 3

(35 éves korig):

*Meleg férfiakrol késziilt fotok/rajzok csak, heteroszexualis férfi hirességek nem.
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15. tablazat: Szerepjatékok a Company illusztracios tartalmaiban (férfiképek)

Sorszam Szerep Eléfordulas szama
1.(leggyakoribb) ,,b0ros” 4
2-3. doktor-beteg; maci 3-3
4-6. mama kedvence; 1-1-1
romantikus;
testépitd, sportold

Szerepjatékok a Company hirdetéseiben (férfiképek)

Sorszam Szerep Eléfordulas szama
1.(leggyakoribb) macso 32
2. ndies aktmodell 7
3. ,,b0r0s” 6
4. katona 4
5-6. j6 angyal; travi 2-2
7-11. maskara; pap; 1-1-1-1-1
szuperhOs (tarzan
is); testépito,
sportold; zombi

16. tablazat: A testrészek megjelenitése és a testrészfokusz a Company tartalmaiban

Foékuszpont | Arc Vvall - Hat Pénisz Fenék Comb
Felsotest
Meztelen
csakaza |0 0 0 0 1(egész | O
testrész test)
meztelen
a torzo 0 17 0 0 1 0
meztelen a
testrésszel
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az egész test | 0 1 0 0 6 0
meztelen
Nem meztelen
csakaza |0 0 0 3 (egész 0 0
testrész nem test)
meztelen
1 (torzod)
2
a torzo nem | 0 1 010 0 0
meztelen a
testrésszel
az egész test | 0 0 0 0 2 0
nem
meztelen

17. tablazat: A az embereket abrazolo hirdetésképek szexizmusa és ezek megjelenési
mérete a Company hirdetéseiben

1 1 ) bZ)
oldalanal oldalas oldalas oldalnal
nagyobb kisebb

Férfi 1 39 2 48

Ebb6l 1 40 2 37

szexista

Né 1 0 0 6

Ebb6l 0 0 0 6

szexista

Vegyes 0 5 0 0

(travi,

androgiin

is)

Ebb6l 0 0 0 0

szexista
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18. tablazat: A Company hirdetési témai gvakorisagi rangsor szerint (az
el6fordulasi szam zarojelben)

1. 2. 3. 4-5. 6 7 8. 9 10 11. 12.
35| 2 ERE|EAEQEEEREREiEERE
— o - < —_ < = = A E‘ N O . o o
E > ~" % O < O O < O 7% < o 0o o e = N
s * * NS <= c [~ & A P B AR = 2
N ) * N 09 N (B o (§ = 3
13. 14-15.
— % g o
=l SR 2
S 5| 5 £
o % * ~
2] * p—
17 * ~
*Szex= szanua, crusing bdr, szexmozi, stb. **Buli: az 4prilisi cimlapot belevéve.
***Bgyéb=informatika, fodrdsz, dllateledel. ****Pride= Tel Aviv Pride
19. tablazat: Férfi idealok a Company hirdetésképei szerint
Sorszam Idealtipus Eléfordulas
1. 1Zmos 80
2-3. nem eldonthetd 6-4

kategdria; nyuny6

Ezekbdl nem fiatal (35 éves korig): 0

20. tablazat: A testrészek megjelenitése és a testrészfokusz a Company hirdetéseiben

Fokuszpont | Arc Vall - Hat Pénisz Fenék Comb
Felsotest
Meztelen
csakaza |0 8(egész | 0 0 0 0
testrész test)
meztelen
4

49




a torzo 0
meztelen a
testrésszel

50

az egész test | 0
meztelen

Nem meztelen

csak az a 0
testrész nem
meztelen

11 (egész
test)

a torzonem | 0
meztelen a
testrésszel

az egész test | 0
nem
meztelen

21. tablazat: Néhany emberi kapcsolat megjelenése a hirdetések férfiképein

(tobbszereplosek)

Kapcsolatforma Humen Company
(el6fordulas) (elofordulas)

szerelmesek 0 0

szexualis vonzalom 7 11

baratok 3 4 (2 szexualis?)

sziilok 0 0

nem beazonosithaté 0 5

tobb férfi szereplos
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22. tablazat
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2

2

asl Szam 7

”

eléfordul

12-
14.

aktivizm
us; buli;

10-
11.

prevenci

2

9.

étel-ital

®)

7-8.

parkap-
csolat;

L

utazas

8)

gender

)

test (10)

divat
(13)

siker
(15)

18.

politika
(1

kultdra
(27)

15-
17.

angol;
CO;*

Téma

Téma

*coming-out
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2

1Sagl rangsor szer

kor

s

€mal gya
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dasl Szam Z

A Company tartalm

23. tablazat

y

arojelben)

2

7

7

elofordul

16-
17.

divat; politika
@

13-
15.

leszbikusok; jog;
siker (2)

11-12.

hirek; coming-
out (3)

10.

test (4)

6-9.

buli (5); 1élek;
LMBT-élet;

angol iras (7)

parkap-csolat (8)

szex (12)

aktiviz-mus (17)

kulttra (28)

Téma
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4.2 Fiiggelékek
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2. fiiggelék: A decemberi Humen cimlapja
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M 0 S t az & bizonyes dolog axt

adja, hogy it meradion melette, & visszapse
DeEse, ami volt, Mikor 10t egy pezsgivel,
autdual. Egyedd nam iszom meg. Alkkor itt
kel aludnom®, Akkor aludi it1" Es mast it
alszik. Magind, Kis pezagd, kis lsugrés agy
rmasik (vegért, kis anemutogatas, kis déazis
YICCES = na, B8 lBgenddsl — videdkbol,
Aztdn o zavarba oitt falfadezgses annak, hogy
megint menryire kizal vannak agymashoz,
AL pillanias, hogy annek ludataban vannalk.
AZIEN 8T B MErdsE, ravasz, suryl pllanidsa,
miglfit hirtelan megragadia az ernbar tarkaja,
&5 ajkaival bekapia a mdsik ajkait, Hirtelon,
miegis finoman. Bz annantdl kezdve nincs
megélés. Finoman megiog a combomnal,
maga ald dint, &5 az embar 821 hiszi, mos!
& legiotl, most a legsrebs minden, most G-
ko &t sam zavar a2 a monatén moeduatsoer,
armit ceoknak neveznek. Artan a kinos pillanat,
mikor az egdszet valakinek mag kel szaki-
tania, caak, hogy odamenjanesk az agyhoz.
Az a nehany rivid méder, & szégyen manate,
néha mey a diadale, AZidn a blszke nézés,
hagy it wagyunk az dgyon, én alék, 12 Allsz,
en lerartalak, te ram esel, &5 mébgsarm fdj,
Aztan nem kit magdval az ember, benydl
apald ald, lessan maszik & kere, vany ard-
azakosan rAngat, fdleg, ha beidrt ingrél van
sz28. Letéond a paiat, de parsze rem, mégls:
ceak draga. Aztan falfaderzik megnt, milyar
nagy, probdiuk feimesen, csak 2 nadrégon
kefaszlil, majd & nadragon belll, de az hatha
&), jobt kibomani. Aztan a kéz, azian a s#d),
#2tan.nol a gumi? Faj, da meki jo. Miutén
eléhaz, mindig nevel. Azlan csak néz, agy
ggje ugyanazzal a suryi, merds? nsdssel,
amirak a raveszsagal egy ideje mar nem lehat
Magmagyarazni

Most meg alzzik, az embarmek padig azon j&r
az agya, vajon meg lehetne-e iogni g kezét.
Wepy legalabb megsimogatnl, Vagy lsg-
alabb magdrinteni. Miven novatadges néha
az ember. Az agyik pillanatban minden intim
résgt flfed), falledarteli, & mésik amber alGtt
@bz 2l amazik embartdl, a masik pifanat ban
pedig azen gendolkozik, bogy egy érinlds,
egy ujj drtatlan talakezasa a biral nem len-
ne-2a ol 2ok, nem lépne-e at sgy hatért,
De egualtaldn mi ez a2 egész? Nem aldszor
wanitl, nem is Sliddszir, nem is hatedezar, Mar
nem is csak szereinek, Mér megkerdtek any
sarozatot is, Kiizosan. Mar nainjuko van, Mo,
hol, mit esznak, mit isznak, miker dinek ki
8z ablakhoz slszivii gy ci
Walami banyolult rendszern am
A 57ex, 8Zabad a csok, o
= mart az arintés mar ac
valgjarija, valams ma
Jj szabdvokal hoz, &

en s2abad

BZ rintés

mdr most be vannak tartva, Massal nem
talalkczrak. Talin ez a agldbh szabdly, Ha
valarmi frienik, ertesilik egymést. Visszaimak
Visszahimak, Sokat Ijkolnak. Da van a2
a wvalami, talan nem s pontosen az drintés,
arnibdl azek 3 szabdlyok ki lesznak mondwa,
De mi mordja ki Gket? K mondia el dket?

Mitsl keerive parkeposolal egy parkap- ceolat?

Persze wannak alapvalaszok, amik agysze-
rlien Deonyes kis 1ethekre dotanak. A7 gled
ceoklal.. Mos, akkor mar sok emberrel jar-
nank. Aosszabb wardek egy buliban vegtelen
mennyisagu amberrel kezdengnak minden
helvépen kaposolatol, wagy egymias ulan
fejgznik be Slkat dalrdl dalra haladva, attél
lgaden dppen kivel tdncainak Ogy, hogy
ekinh csak merészen nézzenek a masik gl
sremého, az1an kicsit oljgk oda 8z sjkukat s,
majd egyik nyshy a masd: szajba vindoralion,
hogy egy pillanatra jobb esetben magakicn
a wildg.

Sokan ar elad szexet lekindte marfaikhnet,
Ez a malegabb vidghen megint caak nem
miérvadd, Tannary lerdratlan kaposolal sz0-
letne abbd, ha minden egyes massal Whait
argazmuz kit ember sgyitt Wkt Svelnak
kazdatal jelartens,

Sokan az slsd romantikus szexre gondalnak,
ha egy kaposolat kerddkdwéedl van sz6, Ha
rakiElink egy Kis penzt gyertydra és fUssidne,
nem csak a lakas ilatvildgaha és egy nem
10l efsiatatt srawne fekiatlnk be ey tetemes
dsszeqet, hanem egy kaposolatba is. Talan
e7 az elsd maghkizelités, ami valdban kozel
lar a valbsighaz, Hiszen ibankor mér nem
agy alsistett menetrdl van szo, &5 nem is
agy kisza cugdsndl, hanem valarni (nnepfs
16rtil, Onnapediik, hogy egyitt vagyunlk, nogy
riibyan jo veled, milyen [§ velem, Aztdn aldnk
baldogan

De taldn &7 sem az a biztas. Hiszen amiyen
aviiker tud lenni néne egy romantikusg lélsk,
knnyer lehed, hogy mésnag s2d szennt mas-
zaldoeti a gertyat, & romantiks nem rminclig
bizonyitéx, Maganak romantixusnsk lenni
I5 Csak egy dica néha, egy siopott szerep,
malpet nam lehet mashogy jaiszani, caak ki-
sehegyekkel a nalurk magatt,

Néha agy arintas, melybdl kit Ssszefontdat
kéz lgaz. Mely este man zavart kelt, &jszaks
nem veszink rola tudomast, reapel pedig
vagy megijedink, hogy Gsszebliva kalink,
réadasul & mosolygast sem tudiuk magélini,

VEDY pedig madinmyebbihe magkérderzik
a rmazikat, kér-g a kivdt, varva & mosohyra,
mely azt 0zen, igen, Es azt, hagy akkor
maradon az igy. Leqyen ez a lermészates.

Van, hogy egy parkaposolat elaje azzal
kezddidik, hogy vege van, Mikor agy desze-
szolalkozdson eldint & két f8l, hogy oke,

akkorne gyere & djra, neis keress Oia, gyis

SZEX ES SAMU

warnak meg coren, ekl srivesen fekidrdnak
itt, vagy rajlam, vagy bennem. Aztan nam is
keresik sgymast; Es mag sincs ezer jelent
kezd. Mincs hirtelan & megsaokotl are, aki
riatt inkdétib nem taldkoziunk massal, ahogy
s ninGs kedy som az alkerdatt sorozar abi
ragzéheg, merl agyedil mar nem 4. loarn,
mert hirtalen agyedil nam jo. Bs a varazsla-
los pillanat, miker raalizéddik, hogy ez & rossz,
dihds magéry most csak azért szikathatett
meg, mert eddig nam vollunk agyedil, Mert
ez vigszaténd arc, a hozzdélancolddd rutingk:
kal, ritudkildal, szitudcidkkal, annapéhmelkie]
agy larzat allotott

Ea van, mikar a Srokdsostdl morbidatban
derdl ki, hogy ez mér nem csak sairskozas,
Egy artatlan ajanias, hegy el kéne mennl HIY-
tesztre, higz néha kel &ned, mégiscsak, na.
Es a2 arvoendl (hve, o W15 e, valaszoln
az arvos ltal felhdberildan lazdn és spontan
feltett kérdésre: kapcsolatban van?® Axtén
rvagni, hogy Jger® Vagy clyasmi. Te mil vila-
sroltal?" Hogy igen. Mert ta7" Szégpanits
meEcly, alkobarks fekintel | lgan.”

Barati tarsasdghan, a lesziltsén kizepette
faltett kérdéare valaszoiva, Ti most artok?
Szdgyantis kizts mosody, Gssze0tkis tekin-
tet. gen”

Vagy a Facabook eldtt dive, hirtslen falin-
duldshdl rakérdezve. | Atdlitaam magam

Faposolattan-ra? " Seégyenids mosaly, man
tort megoelee kakintet, lgen”

A biz1os igen, A leghizinsabh valzsz, barmi-
Iyen kérdésce. Mart talan semmi nem mondja
K azt, hogy mostantdl ez kaposalat. Inkabb
valaki. Laginkabb mi. Hogy egy széval, vagy
&gy Allapatial, vagy akar osak aqy érintéssel,
az mids mirdagy.

A kezem |assan rateszenm az & karére,

A oy ikacio a kulcs

Kardzz Samausl

3. fiiggelék: A Humen egyik cikke: ,,A kommunikacié a kulcs” (oktober, 39. o.)
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PSZICHOLOGIA

L MFRULES A MASIKBAN

a parkapcsolat kezdete

Janudd rendhagyd témdnk - a viltozds - utdn meat
talkapjuk tematikank fonalit, melyben a parkapeso-
lat kialakuldsat és mikGdésének fizisait kivetjik
végig. Legutébb elss randin “jArtunk”, exdttal té-
mink a kapcsolat kezdet] dészaka, a2 a bizonyos ré-
zsasain kad.

Vaktazindleg te is tapasrtaltad mér &z euforkus dményt,
ikt @ sk seeméhe, leste ds gondoiatal kidik ke min-
den figyeimad, a nélkile I 05 lssul, mig laki s2e-
ek & napnak azon eqyelien Gridmes ponlisn csingenek,
meshyet majd kettesben tthatiok, 5 gel avirkozist igysh-
=zel mosolygds fejekkel tlzdelt sms-akkel fatalieni. He
nem erkazik meg & percen bl a valasz, mans kitssgek
hitirt Pényholidsz &z Gsszeomich viag ulclst apclalinlikus
daszhdin, de egy-egy smogatd (izenstd ezoonal szebb-
nek, furiangosabbnak, szaxizebbnek létod megad, mint &
fiEzes dven 1anesd Brad Fill az Oscar-péa azinstéhen,
Ahogyan keposclaled szarba sedkken, atvaltozol B 16ms-
ralem legunalmesab bardlidvd, aki masfsl ériban ecss-
tel a kechessel fotatott 10 perces telfenbeszélgeddst.
Moz igen. ezt 2 .médoeult tudatallapotot” nevazaiik a heét-
kiznapohian seemskernek, mely a drogokhor tasenk Fa-
tassal drasztia o agyunket. Gyakord ént

teles magindsben ik, abban, hogy megdeezik, o sem
kel mondznin, mit szeestnénk, mibenss vagyuni e
ker vakiaben egy csacsemikon dlapalet @52 Ora, ami-
kor grzeimeid szmpla megdeése slég voll ahhoz, hogy
goncozod i ét igényaid kel

sitza, eltaldfa saikségletaidet ds maredéktalanul batopo-
Silse azokal. Barmenmyire vt sikeras eDhen, & sPereiem
kezdetén ez az alaoed igdny dbred fal banned, pérod
krizdsinen ldtva Bnmagad, hogy vigrs mepéechesd:
Ardemes vagy a taiddése, megined a Fredissgot, épp
gy vagy |6, ahogyan I91e2el, E2 a szakass ényleg hasz-
nos, klkileg feléit s segihet abban i, hogy pozitvabian
fortiuf drmagad felé. Mi ama biztatunk: Gheed szl az dla-
potot hélran. Mihary nehézesn erorben teimesdlhel.
Naaglehil. hogy kordks kaposolati sarigses, vagy G
2K it félsz atil, hogy eryiee kizel kenl valshihes,
Mem drdemes kirhezlatrod vodeimi reakaididat, hiszen
azért [itek latre, hogy magévianak téged a cealticstdl,
vagy D érdemas
dseravenned, hogyan mikecsz, mitn tvolsdo-kazelssg
komfortcs seamocka, mis & sdnilisck, metnakel nem
sz jra meghockdrtatni - jo, ha tudod, knek s exdinak
az grzeések, misldlt ravetited akiuals trsadra, aki iohet,
hogy egéseen mashogysn makidk,

Azisnahdzsdget okozhat, ha olyan tulajdonsagod Kitod
tikriedon, mehet dulasitasz, afoftesz. £z khet mega a
malegsg: amenmyinen szemimed arcnos nemd, probié-
miét jelenthet, ha drmagad ehagacol! rsze kijszon vissza
a gyengéd pilaratokban, gy tortdnhel, hogy sokszor az
elsd mzonna nemil srereiam kudarca mil utat Besankent
4z dnelfogedss falé, hiaz mikor sleneded @ szanstett md-
sikal, ereel egy részeddel is szakitasz, ami radbreszinet,
hogy a2 a rész mennyine fontos is neked,

Ezéet [avasoluk, inkdbh megérs figyeimet szented
ebban a2 indszakian dnmagadnak is: ez a legiobh alka-
lom, hogy meglsd oyan ulajdonsagaid, mehske! vakig-
ban szersingl a¥ogachi, kitefesitari. Ezek tudatdben sok
teniisten sikerasebh és elémedettebb lehatsz, ha tirsad 15-
6 szamével vizsgéiod magad. B eqy aped landes: fa-

eldrubaljuk: 8 hazadnk ferduld pérak nem ekkar kernsnes
fed minked, hiszan dyankor nem pazaroicd idddet senki
mdsea, me wigie megtaiRitad ar gazit, sk dobbensies
rreéecion Ik hozzad, szavak ndlkil is megért.

Honnan ez & rengetey enegia, Mmigrl vigwunk anmyre
gy teati-Elkd 1érare s misr 7k a2t sokan szarslamdl
szmslwma. beregsd\.a az dsszeohvacdsba’? Nem csupan

laz & gy Kis figyeimet a
bardtaid g8 s, hogy & St taldlhy
s kb adcr, b icksril, hogy 8 0 mégls tgasabh.

Fao-PriER GsLin s Rdzsa Kasmis
PHR- E5 CSALADTERAPIAS Tt csancve

Ha kertitiniok van Gslihaz ds Kesztidnhaz, hérfik, ko o

. magunkis avigyal, hogy
oy I.ohélabessn hozzénk 06 partnert tailunk, A kuks a

10

2,
mekan o melegpar.bloghu aicakn tasitck.

Www.companymedia.hu

Februar 14. kedd
Szerezz ingyen belépot az Insompiad?-i partijara!

2012 Februdril. sznmbate
Februdr 19. vasarnap rEggeI 56
Cnn{em karszalaggal a belepes d

5. fiiggelék: A Company egyik paros oldala (februar, 10-11. o.)
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“eggy et A pagteedam”
Sucapest, . her, Pirizsi wezn €
wwiarzwivhercak com

Marc Jacobs

Az amerikal tervezd, akinek lzmai & izgalmas
tetovalasal maidnam olyan hiresek, mint a divat-
mérkéi: a Mare Jacebs vagy a Mare by Marc
Jacabs, amdl namis beszéive, hagy O a Lovis
Wuitton kraathvigazgatéja 1997 dta. A divatinar-
beli munkassaga bejuttatta 6t a Time maga-
2in 2010-e listéidba, 2 viidg legbelalyascsabb
embserei koze,

A nagyanydmtol sanvdeans kitni, O imd-
dott a TV elits kéitni, mielgtt a Saks Fifth
Avenue-ba nient volna visdrolni...”

Kim Jones

Kim Jones a Louis Vuitton férfl vonalinak ter-
vezife, & Central Saint Martins Collsge of Art
and Design agykori csilaga, egyike a divatipar
legkeménysbhen dolgozs résztvevinsk. Az &
tevikenysége mentén kerit fel Landon a nern-
zetiiizi lorfiruhdzatok torkénére, a sajat voralé-
val, 2008-ban a Dunhill kreativ igazgataia lett
fmieldtt elfoglaita volna mestani helyét, ahal
22072 tavasainydri kollekcicual debiitat

“Nagyen sokat mulatunk rinke kozben.
mikor az éleied nagy részét munkdval tol-
tad, annak mdkdsnak kell lenmie”

Romain Kremer

Francia tervezs, a périzsi Duperré Fashion
Callege-ban végzett 2002-ben, Kalandassan,
tdkossdg &5 a kihiuasok keresdsa jellema, &
igen kifinomult esztétikal érzéke nyertes. palya-
26va lelle & Thierry hiugler vezets férfivisslst
tervezdi pozicisfara. Eppen egy megujulason
megy kereszWl Nicola Formichett, Lady Gaga
styllstianak kreativ igazgatasa slatt. Az uj csa-
pat debitalo kollekeiit 2011-ben mutatta be.

Azt hiszen, csak megprobitom az stle-
lfebmet megvaldsitans, aztan csak remé-
lem, hogy a sricok magukts! fs kitolid
ahatdrvonalakat”.

7. fiiggelék: Divatképek a Humenben (februar-marcius, 18. o.)
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526 D] SZILVESZTER and FRIENDS belépd 22.00 - 23 ; Qz& ORATOL 2000 FT
helyszin ORFEUM, VIl. EZSEBET KRT. 43-49.info WWW.CONFET TIPARTY EU
yunmukodo parnereink: AMSTEL RIVER CAFE; BLACK DREAM, SZAUNA 69, GRAND SAFE SHOW,
ALTEREGO CAFEAWHY NOT?

8. fiiggelék: A '"rendér'" egy hirdetésen (Humen, oktéber, hatsé borito)
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