egy portré

»A mlivész a régi igazsdgokat mindig Uj megvildgitisban latja, mert 1ij igazsdgok nincsenek.”
(Henri Matisse)

Talan furcsa lehet ez a cimvélasztds, de semmiképpen sem véletlen. Az
,,egy portré” cimet azért adtam ennek a sorozatnak, mert egyrészr6l nem titkolt
szandékom a képek elidegenitése magamtél, s mint egy duplacsavarral
visszahelyezése a tomegkultira vildgaba.

Dehogy mirdl is van itt sz6. El6szor is azért kezdtem ezzel a témdval
foglalkozni, mert nagyon zavar egy jelenség, amely mindenhol koriilvesz
benniinket. A reklam és a divat vilagat talcin kapjuk barmerre jarunk is,



mondhatni ki sem lehet keriilni az Oridsplakatokat, telefonfiilke reklamokat,
tizletek kirakatait és akkor az ,.elektronikus médiat” még nem is emlitettem. ,,A
legvonzobb latvany az, amelyik a néz6nek djdonsagot jelent — s egy kis 1épéssel
tdn a kozizlés el6tt jar —, de mégis a raismerés oromét adja. Igen, ez az a filing,
amelyikben szeretnénk élni, gondoljuk a magazinokat lapozgatva. Raismeriink a
képekre mint vigyaink, dlmaink, szorongdsaink, tapasztalataink leképezéseire.
Nem a valdsagot tiikrozik, természetesen, de a valosaghoz képest hatdrozzak
meg magukat.” —igy vélekedik a divatr6l Szarka Klira a Fotomiivészet egyik
cikkében. De ha visszakanyarodunk és csak a targyi vildgban maradunk és az
,elektronikus médiat” ki is hagyjuk a témabdl ott vannak az utca rekldmjai, a
reklamzacskok, melyek csak halmozddnak a haztartidsokban, mert barmit
vegyiink biztosan kapunk egy a marka log6javal és esetleg egy fotoval ellatott
reklamszatyrot, hogy az otthonunkba is hazavigyiik. Hazavigyiik a rekldmot és
vele az életérzést, hogy mi is olyan szé€pek és fiatalok vagyunk, mint a marka
modelljei. Itt el is jutottunk téma valasztdsom okdhoz, mert nagyon érdekesnek
taldlom ezt a jelenséget, hogy egy portrét, amely egy olyan kép, amely egy
személyt onmagaért jelenit meg, mégis képes a tomegkultura tobb millid
példanyszamu részévé valni, nem is akarhogy hanem ,lealacsonyodva” egy
nejlonzacské oldaldra. Mi is torténik ilyenkor valéjdban? A portré ,,csak” egy
képmassa valik? Elveszti az ,aurdjat”, vagy épp ellenkezdleg markénsabb lesz
ett6l a gesztust6l? Walter Benjamin dgy véli- , Kimondhatjuk, hogy ami a
mialkotds technikai reprodukdlhatésdgénak kordban szertefoszlik, az a mi
aurdja. A folyamat szimptomatikus; jelentosége messze tulmutat a muivészet
teriiletén. Altaldnosan tgy fogalmazhatunk, hogy a reprodukcids technika
kivonja a reprodukdltat a hagyomdany birodalmabdl. Amennyiben a
reprodukcidt sokszorositja, egyszeri el6forduldsat tomegessel helyettesiti. S
mivel lehetové teszi, hogy a reprodukcié a befogadé mindenkori szitudcidjanak
megfelelden jelenjék meg, a reprodukdltat aktualizalja.”- A masik ami miatt
még ezzel a témaval szerintem kiilonosen érdekes foglalkozni, az maga a portré
ténye, hogy egy ruha markat ma mar nem sziikséges ruhdval reklamozni, még
arra sincs sziikkség, hogy szines legyen a kép, hogy a szinek Osszhangja,
befolyasolja a hangulatunkat, elég hozza egy fekete-fehér portré, egy fiatal férfi
idedl és egy fiatal nbi idedl, melyekkel béarki azonosulhat, s ha ez még nem
lenne elég, a harmadik képen hidrom személy van, két ,tinédzser” fiu kozott
latunk egy szintén fiatal lanyt, ahol a bedllitasban nyitva hagyjak nekiink a
kérdést, hogy kiket is latunk a képen, netdn egy fiu-lany baritsag vagy testvérek
vagy még tobb? Intim atmoszférat teremt, hogy Osszeér az arcuk, kozel
hajolnak egymdshoz €s mintha mindannyian ugyanazt lesnék, egyenesen
belenéznek a szemiinkbe, ezzel is még kozelebb csalogatva minket az elérni
kivant életérzéshez. A modellek testtartdsa nem vehet6 ki tdl jol a harmas
portrén a két fiu épp mintha csak behajolna egy kép erejéig. A masik képen a
lany talan a valla mogott tekint vissza rank, lehet, hogy még a haja is
meglibben a szélben, de mindenképpen valamilyen konnyed, laza mozdulatot
végez €s ahogy a reklamban mindennek, ennek is megvan a pontos, jol
meghatdrozott célja és szerepe. S végsd soron azt sugalljak, hogy azok, akik
ebben a képi vilagban érdekeltek, akik ezzel azonosulnak, az élet fésodrasaban
haladnak.

Jelen esetben az én felvételeimen egy még torzabb vilagot kapunk, ahogy
az eredeti képeken nem egyértelmi a szereplok viszonya, ugy az én fotéimon a
torzitdsok bizonytalanithatjak el még inkdbb a befogaddt, hogy mi is torténik
val6jaban. Ezzel az eszkOzzel probdlom a néz6t kizokkenteni a tomegkultira



illetve a rekldm altal generdlt késztermék befogadédsidnak egyszerliségétol. A
tokéletes vilagban, a tokéletesre retusalt szépségek valdjdban illuzidk, melyeket
felhaszndlva és kisajatitva ( pontosan ugy ahogy azt a tomegkultira teszi
ezekkel a portrékkal), Gjra gondolva és Uj kornyezetbe helyezve egy tujabb
értelmezést kaphatnak és itt mar nem az eredeti szépségeket lathatjuk, hanem
egy eltorzult képet, eltorzult arcokkal ahol még az alakok arckifejezése is
megviltozik. A képek méretiiket tekintve megkozelitik a ,,reprodukalt” targy
méreteit. Ami mindig eszembe jut ezeket a képeket nézve az a kérdés, hogy
melyik 4ll kozelebb a valdsaghoz? Az ,eredeti” amelyiken minden hajszél az
elére megkompondlt helyén van vagy ahol egyértelmlien egy torz képet
kapunk!?
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