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I. Bevezetés

Hogyan kertil az ,,6s1 horka” a dobozba?

Két éve mar, hogy a modern technika eldnyeit hasznalva rendelheti meg otthonabdl ,,6sei
ételeit” az arra fogékony budapesti vasarld. A torzsszovetségi méltosagokrol, valamint
legenddk ¢és mondék alakjair6l elnevezett ételek nyujtotta izélmény mellé azonban némi
,hemzettudat-serkentés” is jar.

A nemzeti Ontudat, és a felelds vasarloi magatartds hangsulyos fogalom a vallalkozas
kommunikéciojaban. Az altaluk megteremtett multidéz6, a nomad életmddra nosztalgikusan
visszatekintd kép annyira komplex, hogy megjelenik mind a weboldal grafikai vilagaban, a
reklamanyagokban, €és a k6zosségi kommunikaciojuk tartalmi elemeiben is. De vajon mivel
magyarazhaté ez a vallalkozasi stratégia, mi a kozvetett célja, hova poziciondlja magait a

piacon, és milyen elméleti/politikai gydkerei vannak a kommunikéacidjanak?

Napjainkban a nemzeti érzelem megélése a privat szféra kereteibdl kilépve, gyakran a
nyilvanossag szamara is konnyen dekodolhatéo szimbolikus cselekvésekben fejezddik ki.
Ezzel parhuzamosan az élelmiszerek eredetére és mindségére hangsulyt fektetd tudatos
fogyasztéi magatartas is egyre népszeriibb. Erdekes megvizsgalni azt, ahogyan ez a kettd
folyamat sszekapcsolodik. Kutatdsom soran az élelmiszer termelésnek és fogyasztasnak azt a
sajatos aspektusat veszem gorcso ald, amelynek intézményi kerete mogott megjelenni latszik

egy tudatosan felépitett nemzeti tudat és identitaspolitika diskurzus.

A tovabbiakban a nemzeti fogyasztds kulturalis és tarsadalmi keretezésérél fog szolni a
dolgozatom, arrdl, ahogyan ezt a keretet szerepléi megteremtik, és ahogyan az magat a
fogyasztast érinti. Bemutatom a nemzeti fogyasztds diskurzus aktorait, elméleti
megkozelitéseit, és egy esettanulmanyon, az emlitett ételfutar vallalkozas példajan
szemléltetem azt a jelenséget, amely a fogyasztast egy ideoldgiai keretbe dgyazva jeleniti meg
a piacon. Ahhoz, hogy minél komplexebb képet adhassak a jelenségrdl, a vallalkozas

crer

termel6kkel készitett interjikbdl is kirajzolodd nézépontokra timaszkodok.



I1. A fogyasztas ,,nemzetiesedése”

A fogyasztasban kifejezddik valamilyen vagyunk, sziikségletiink. Ha eltekintiink az olyan
elsddleges biologiai ¢és fizikai funkcioktol, ami mondjuk egy étel vagy a ruhdzat
megvalasztdsanal felmeriil, az izléslinkre, egyéni preferencidinkra hagyatkozunk. A rank
jellemzd fogyasztdi magatartdsunkat szdmos szempont ¢s meggy6z6dés alakithatja.
Magyarorszagon is megfigyelheté Daniel Miller azon gondolata fogyasztds és identitas
viszonylataban, miszerint térténeti hagyomdanyokat, autentikus gyokereket, vallasi megujulast,
bolcs tanitomestereket keresé mozgalmak, illetve a nemi, faji, etnikai identitasukat biiszkén,
néha militans hévvel vallalo csoportok egyarant uj fogyasztoi magatartdasformak létrejottét
idézik eld.! Szamos hazai példa taldlhatd az identitaspolitika iizleti stratégiaval valo
vegyitésére, melyek koziil az autentikus gyokereket kihangstlyozo vallalkozasok kiilondsen

az utobbi években terjedtek el. Az énmagat ,Magyar Osiség aruhazaként™

jellemzd Turania
és a ,,magyar hazafiak taborat® megcélz6 Magyar Harcos szolgalja ki az ijaszati eszkdzoket,
kézmiives termékeket és egyedi ruhdzati irdnyzatot kereso piacot. Az ,,6s1”, ,,nemzeti” jellegli
ételkinalatot két vallalkozas uralja a piacon, a Taltos Etelfutar mint a ,régi idék taltos

5 ismerhetd NomadEtel. A piac tehat

ételfutara®”, és az ,,6si izek fejedelmi futaraként
megteremtette a lehetdséget azok szamara, akik a Billig altal bevezetett ,,banalis
nacionalizmus ™ szintjén 6ltozkodésiikkel vagy taplalkozasukkal, egyszoval fogyasztasukkal
fejezik ki onmagukat és nemzeti érzelmeiket. Billig a banalis ,,hétkoznapi” értelmében arra
volt kivancsi, hogy a hétkdznapi érintkezések soran az atlagemberek milyen modon és
eszkozokkel kapcsolédnak a gyodkereikhez és pozicionaljdk magukat a nemzeti identitas
ideologiajaba.” Az identitas hétkoznapi kifejezésének, azon beliil is az étkezésnek is el kell
ismerni a jelentdségét. Christine Palmer egyenesen azt allitja, hogy ,,nem csak a tényleges
étel a fontos, hanem az is, hogy mit jelent abban a tarsadalomban, amelyben azt vasaroltak,

eléallitottak és elfogyasztottak.” *

'Voros Miklos: Fogyasztas és kultira. Replika, 1996, 21-22.sz.
http://www.c3.hu/scripta/scriptaO/replika/2122/voros.htm (letoltés ideje: 2012.12.18.)

*Turania Facebook oldal:,,R6lunk” https://www.facebook.com/Turaniawebshop/info (2012.12.18.)

*Magyar Harcos weboldal: ,,Bemutatkozas” http://magyarharcos.hu/site/index.php?id=bemutatkozas
(2012.12.18.)

Taltos Etelfutdr weboldal: http:/taltosetel.hu/ (2012.12.18.)

SNomddEtel Facebook oldal: ,,Rolunk” https://www.facebook.com/nomadetel/info (2012.12.18.)

SPalmer, Catherine: From Theory To Practice: Experiencing the Nation in Everyday Life. Journal of Material
Culture 1998; 3; 175. o.

7 Palmer, Catherine: From Theory To Practice: Experiencing the Nation in Everyday Life. Journal of Material
Culture 1998; 3; 181. o.

#Palmer, Catherine: From Theory To Practice: Experiencing the Nation in Everyday Life. Journal of Material


http://www.c3.hu/scripta/scripta0/replika/2122/voros.htm
https://www.facebook.com/nomadetel/info
http://taltosetel.hu/
http://magyarharcos.hu/site/index.php?id=bemutatkozas
https://www.facebook.com/Turaniawebshop/info

ITI. Fogyasztas és politikai ideologia viszonya

Nem hagyhatjuk figyelmen kiviil a nemzeti fogyasztas jelenségének vizsgalatakor annak
politikai aspektusat, hiszen a széls6jobboldali politika ideologiaja mintegy ,.,tuszul ejtette” a
»hazafi” vagy ,nemzeti” kifejezéseinket. Az 1848-49-es forradalom ¢s szabadsagharc
jelképének szamitod kokarddnak a 2002-es véalasztasok koriili politikai felhasznalasa pedig azt
példazta, hogy miként modosithat egy politikai stratégia egy kozismert szimbolumot a
jobboldali partszimpatia kifejezésének eszkozéve.

A nemzeti radikdlisok 4&ltal eldszeretettel latogatott Kuruc.inf6 azon erdsen kirekesztd
hangvételli listaja’, amely az ,MSZP-sek, zsidok, és antimagyarok kezében” 1év§
vallalkozasok helyett ,,magyar” alternativat kinal, ismét azt a feltevést erdsiti, hogy a
sz¢lsojobboldali retorika része lett a nemzeti jelleg, a magyar termékek és alapanyagok
kihangstlyozasa. Hozza kell tenni, feltehetden egy erdsen rekldmkdzponti bejegyzésrdl van
526, hiszen a felsorolt 50 vallalkozas egy része, (koztiik a NomadEtel is) lathatoan maskor is
kapott hirdetési feliiletet az oldalon. Ugyanakkor tovéabbra is kimutathaté az ideoldgiai
kapcsolat a Kuruc.inféo és a Jobbik ,,fogyasztaspolitikajaban”. Utdbbindl a globalizacio, a
fogyasztoi tarsadalom, a kiilfoldi toke, (és) a multinaciondlis cégek a magyar nemzetre
leselkedd veszélykeént, a gonosz megtestesitoikent jelennek meg, amely ellen egy nemzeti

érdekvédd politikara van sziikség."

Vajon ebbe az ideologiailag terhelt ,nemzeti” kontextusba illeszkedik bele egy a
NomédEtelhez hasonl6, mérsékelt, , hagyomany6rzé nemzeti stilust” képviseld vallalkozés is?
Hova poziciondlja magat az egyik oldalr6l a profit és a politika, masik oldalrol a
hagyomany0rzés, a nosztalgikus mult- és identitaskeresés ideologidival keretezett piacon?
Milyen modszerei, eszkdzei vannak dnmaga meghatarozasara ¢és népszertsitésére? Hogyan
reagalnak a radikalis jobboldali médiumok, vajon beemelik a kommunikacidjukba?

A kovetkezOkben ezeket a kérdéseket jarjuk koriil négy szempontot: az arculatot, a
kozossegformalod jelleget, az online médiareprezentaciot és a web2.0-4s kommunikéciot

figyelembe véve.

Culture 1998; 3; 188. o.

® Zsidok és komesik helyett koltse el tisztességes magyar embereknél a pénzét!” Kurucinfo.
http://kuruc.info/r/50/48740/ (2012.12.18.)

"Biré Nagy Andras - Boros Tamas —Varga Aron: 4 szélséjobboldal Magyarorszdgon. A Policy Solutions
politikai elemzése a Friedrich Ebert Alapitvany szamara. 15-16.0. (Utolso letoltés ideje: 2012.10.24.)

http://'www.policysolutions.hu/userfiles/clemzesek/A%20sz¢ls6jobboldal%20Magyarorszagon.pdf



http://www.policysolutions.hu/userfiles/elemzesek/A%20sz%C3%A9ls%C5%91jobboldal%20Magyarorsz%C3%A1gon.pdf
http://kuruc.info/r/50/48740/

IV. NomadEtel stratégia: Gasztronomiai hagyomanyorzés

Arculat

A 2010-es alapitasa NomadEtel weboldalanak képi és grafikai vilaga az elemzési id6szak
alatt egyszer modosult. Amig kordbbi arculatra inkabb volt jellemzé a népi ornamentika
motivumok, lovas dbrazolasok, és a rovasiras hasznalata, az Gjabb véltozat a rovasirdsos
cégtabla ,levétele” mellett egy letisztultabb formavilagot is képvisel. A lap elrendezésében a
vallalkozas jellegébol adodo ételkinalat és rendelési opcidk mellett ,bemutatkozasuk™ is
helyet kapott, amelyben a hagyomdnyos magyar értékrend képviseletét, a magyar termelok, a
magyar gazdak segitését, és a magyar népi kultura kozvetitését, megorzését mint hitvallasuk
kulcsfogalmait emlitik'" A tobbek kozott Cey-Bert Robert munkassaga altal inspiralt
izvildgot az étlap 15 kategoéridgja tiikrozi, amelyek kozott ,,0s1 eredeti” és fantazia kategoriak,
tobbek kozott a horkak, dldosok, keverények, mézlények, sebtiben siiltek és a taltos étkek is
megtalalhatoak.

Cey-Bert Robert Gyula befolyasa tovabb szinesiti a NomadEtel-jelenséget, hiszen a
gasztrondmus irt mar konyvet a hun-magyar dsvallasrol vagy a magyar konyhardl is. 4
magyar konyha filozofidjaban, azt nehezményezi, hogy ,Magyarorszag és a magyar
termékek népszeriisitésére nem lehet hasznalni koronds, cimeres, arpadsavos, turulsélymos,
¢letfas, grifes-indas, napos-holdas, hun {istds, szarvasos, lovas, székelykapus, rovasirasos,
tulipanos jelképeket, mert tul ,elavult”-nak, ,nosztalgiaz6’-nak ¢€s ,,magyarkodd”-nak
talalnak oket az Attila, Bocskai, diszmagyar 6ltézet szinte mar ,,merényletnek” szamit a

»13 Nem ismeretlen az a tobbek altal

félrevezetett, gyenge nemzettudat emberek szamara.
hangoztatott nézet, miszerint az orszag ,,elmagyartalanodasa” vezet a gazdasagi és tarsadalmi
sikertelenséghez. Ebben az esetben azonban a gondolat magja az, hogy a nemzet mintegy a
szimbolumaitol valé megfosztottsdg miatt gyengélkedik. Cey-Bert szimbolum-kdzponta
elgondolasait a gasztrondmia kontextusaban is atiilteti. E szerint ,,a jelképekben rejld érzelmi
tartalom befolyasolja az iz és aroma észlelések mindségét: ugyanaz az étel jelképes koritéssel
talalva (elnevezés, szimbolikai és esztétikai tényezdk, szinek ¢és formak) izesebbnek és

élvezetesebbnek tlinik, mint jelképes ,korités” nélkiili felszolgalasa.”" Ezt az utobbi

"Forras: www.nomadetel.hu (letoltés ideje: 2012.11.15.)

12K érdésemre vélaszolta a NomadEtel tulajdonosa: ,,Az otleteket sajat kiitfobal, illetve méltan neves kutatoktol
meritettiik. Meg kell emlitenem Nyers Csaba, illetve Cey-Bert Robert nevét.”

BCey-Bert Robert Gyula — Cey-Bert Tiinde: A magyar konyha filozdfidja. Az 8si dldozati ételek szellemiségétél a
jové magyar konyhdjaig. Piiski Kiado kft., Budapest, 2009. 33.0.

“Cey-Bert Robert Gyula — Cey-Bert Tiinde: A4 magyar konyha filozdfigja. Az 6si dldozati ételek szellemiségétdl a
Jjové magyar konyhajaig. Piiski Kiado kft., Budapest, 2009. 52.0.


http://www.nomadetel.hu/

gondolatot a NomadEtel is képviselni latszik, hiszen mind az ételek elnevezéseiben,

latvanyvilagukban és az egész oldal hangulatdban népi, ,,06si”, szimbdlumok intenziv

hasznalata jellemzi.

Kozosségi akciok — nyilvanossag

A NomadEtel kommunikécidjaban fontos szerepet kapnak az offline térben zajlé események —
amelyek természetesen reklam funkcioval is rendelkeznek. A szélesebb nyilvanossagot
megkozelité akcidik egy példdja az a 2011-es flashmob, amikor ,1lovasfutiraik”
hagyomany6rzd ruhakban, ,,portyaztak” Budapesten. Tulajdonképpen ez egy kostoltatdssal
egybekotott onnépszertisitési kisérlet volt, amelybe sikeresen beleépitették a ,,nomad profil”
konnyen felismerhetd jellegzetességeit egy jelmezes-lovas performansszal, amely erds
kontrasztot képviselt a forgalmas budapesti csomopontokban.

Ugyancsak ujszerli, kozosségteremté kezdeményeznek mondhatd a ,,magyar népzenei
forrasbol is merité egyiittesek” szdmara meghirdetett zenei tehetségkutatdé versenyiik is.
Ennek az akcionak kapcsan fontos kitérni annak online médiareprezentaciojara is. Az olyan
sz¢lsdjobboldali bedllitottsagli, olykor radikalis hangvételi online médiumok is beszamoltak
az eseményr6l, mint a barikad.hu, vagy a szentkoronaradio.hu'®. Utobbi az esemény
médiatamogatdjaként is szerepet vallalt, ami szimpatiat feltételez a felek kozott — legalabbis a
Szent Korona Radi6 oldalardl egyértelmiien.

A hagyomanyok &polasa mellett egy erdsebb véleményformdld szandékot is észlelhetiink
ugyanakkor egy olyan akcid esetében, mint az a szimbolikus politikai jelent6ségii ,,nyilvanos
kostoltatas”, amelyet Gyurcsany Ferenc 2012. szi ¢hségsztrajkjanak idejére és helyszinére
szervezett a NomadEtel, és amely eseményrdl a Szent Korona Radié és a Kuruc.info is

beszamolt.

Kiemelt nyilvanossagot kapott az a fesztival is, amely a NomadEtel alapitéjanak otletébél
sziiletett. A Sziirkemarha Vigadalom Gasztronomiai Fesztival megrendezésének hire mar a
szeptember 14-1 hivatalos megnyitod eldtt is beszivargott a koztudatba. Ezt a folyamatot a
szervezOk koztéri akciotervei, a kozdsségi média platformon valo aktiv jelenlétiik és a média

altal tanusitott érdeklddés is eldsegitette. Emlitésre érdemes az, hogy ez a paletta a Magyar

BSNomdd tehetségkutaté a Fondban hitp://barikad.hu/nom%C3%A1d_tehets%C3%A9gkutat%C3%B3_fon
%C3%B3ban-20101203
"*Lezarult a NomadEtel tehetségkutatod versenye. Szentkoronaradio.com

http://szentkoronaradio.com/zene/2010 12 15 lezarult-a-nomadetel-tehetsegkutato-versenye


http://szentkoronaradio.com/zene/2010_12_15_lezarult-a-nomadetel-tehetsegkutato-versenye
http://barikad.hu/nom%C3%A1d_tehets%C3%A9gkutat%C3%B3_fon%C3%B3ban-20101203
http://barikad.hu/nom%C3%A1d_tehets%C3%A9gkutat%C3%B3_fon%C3%B3ban-20101203

Nemzet és a Hir Tv médiapartnereként is ismert Lanchid Radié beszélgetds misoratol', a néi
kozonséget magazinszer(i témavilagaval szorakoztatd NSk Lapja Café'™ és a HVG online®
~sziirkemarha-ismeret gyorstalpaldjan” és kulturdlis programajanléjan at a kdzszolgalati adok
hirmiisoraig® terjedt ki.

A médiajelenlét mellett olyan kdzosségi események ragadhattdk meg az emberek figyelmét,
mint a Kapd le a bikat! akcid, amely a fesztivalt megel6zé napokon forgalmas budapesti
kozteriiletekre kihelyezett egy-egy ,,orszag bikédja” elnevezésii sziirkemarha-babu lencsevégre
kapésat és a fotok feltoltését szorgalmazta. A kozdsségi média nyljtotta kommunikaciods €s
marketing lehetdségek ujabb példdja volt a Névado jaték, amely az esemény profilképeként
lathatd sziirkemarha tehenet elnevezok kozott keresett nyertest. Az sem tekinthetd
véletlennek, hogy az esemény idOpontja (szeptember 14-16.) €s helyszine (Vajdahunyad véra,
Viarosliget) meglehetdsen parhuzamos volt az idei Nemzeti Vagta idejével és helyszinével,

ezzel egy szeletet kihasitva annak latogatotomegébdl.

Gasztronomiai hagyomdadnyorzés 2.0

Facebook

Az ételfutdr véllalkozés aktiv web2.0-as jelenléte lehetévé tette, hogy a Facebook
csoportjukban kozzétett anyagokat és a csoport aktivitasat tartalomelemzéssel vizsgaljam. Két
évre visszamendleg kategorizaltam a bejegyzéseket ¢s gongyodlitettem fel egy a kdzosségi
oldalon szintén jelenlévO mas szervezetekkel/csoportokkal 1étrejott ,,szimpatia halozatot”. A
2010 majusaban csatlakozott NomadEtel csoport elsd éves aktivitdsa csupan 20 bejegyzésben
nyilvanult meg, amely az azt kovetd évben mar 139 bejegyzésre nétt, a 2012 juniusaval
bezaruld6 harmadik periddus alatt pedig 64 bejegyzés sziiletett mind a vallalkozés
munkatarsaitol/a csoport szerkesztéitdl mind a vasarloktol/csoporttagoktol. A hozzaszolasokat
kilenc kategéridba soroltam: mint a grafikonon is lathatd, a fogyasztoi vélemények és a
felhivasok/ajanlasok szama messze a legmagasabb. El6bbi kategoéria nagy tobbségben a

megrendelt ételek méltatasat jelentette, mig utdbbi az oldal szerkesztdje altal megosztott

"Lanchid R4dié: Dr. Boross rendel c¢. miisora. http://soundcloud.com/vigadalom/sets/sz-rkemarha-vigadalom
8Kun J. Viktoria:Hungarikum az egészséges vords his. Nlcafe.hu.

http://www.nlcafe.hu/eletmod/20120914/magyar-hust-az-asztalra/
Mindenki ismerte, most a magyaroknak is be kell mutatni. HV'G.hu

http://hvg.hu/gasztronomia/20120912 szurkemarha vigadalom
Sziirkemarha-vigadalom a Varosligetben. MTV.hu

http://videotar.mtv.hu/Videok/2012/09/14/18/Szurkemarha vigadalom a_Varosligetben.aspx


http://videotar.mtv.hu/Videok/2012/09/14/18/Szurkemarha_vigadalom_a_Varosligetben.aspx
http://hvg.hu/gasztronomia/20120912_szurkemarha_vigadalom
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olyan tartalmakat takarja, amelyet egy-egy ,,szimpatizans csoport” allitott el (leggyakrabban

a Vedd a magyart! és a Wass Albert idézetek) — a NomadEtel ezeket megosztva népszeriisitette

az eredeti tartalmat.

A csoport lizenéfalan megjelent bejegyzések
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Erdemes megjegyezni, hogy a NomadEtel és mas Facebook oldalak kozotti szimpatia-halozat

igen gazdag, a Wass Albert idézetek, az Autonomy for Transylvania vagy a Kockas Turorud

Facebook oldalatol a Turania aruhdzon és az Ismerds Arcok zenekaron at a MAGYAR

SZURKE és az Egri Borvidékig. Ez a merités tiikrozi a posztok véltozatos témavilagat is,

amelyek — az olykor Trianon kontextusba helyezett — erdélyi élettel €s kulturaval (5. helyen),

a hagyomanyo0rzés (3. helyen), azaz a népmiivészet, a lovaskultura és ijaszat targyaival, vagy

éppen a magyar élelmiszerekkel és termékekkel (4. helyen) egyarant foglalkoznak — tehat

kilépnek a vallalkozéas szorosan vett témavilagabol. Az a kozel tizezer, az oldal statisztikdja

szerint atlagosan 25-34 éves Facebook felhasznalo, aki ,,kedvelte” mar a NomadEtel oldalat

feltehetden igényli a mindennapi kapcsolattartds, ismeretterjesztés, hagyomanyapolas ¢és

szorakoztatés ilyenfajta kombindciojat.




YouTube

A Nomad Etelfutar harom ,,6si hangulatd”, humoros, ,,nomad témavilagba” iiltetett
ételrendelési szituaciora ¢épitd reklamvidedval van jelen a videomegosztdé oldalon. A
2010-ben feltoltott elsé reklamfilm kdzel 58 ezres, a masodik ,,Melyik a kedvenc horkad?”
cimli vided 17 ezer feletti, az utols6 pedig a tobbihez viszonyitva alacsonyabb, 1350-es
megtekintésszdmot ért el. Az elsé vided népszeriiségét a megtekintéseken kiviil az alatta
olvashatd 180 hozzédszolasbol all6 kommentsor is jelzi. A reakcidk jellege is konnyen
kategorizalhato. Az emberek koriilbeliil egyenld ardnyban iidvozolték a NomadEtelt az
amerikai étteremlancok ¢€s gyorsétkezdék 4altal uralt piacon, és vitattdk meg a vided
torténetében azt a jelenetet, amikor az egyik fOszerepld a rovésirdsos ,;rendelési tekercset”

olvasva, azt ujjaval (helyes avagy helytelen irdnyban) kovette.

,»Az amerikaiak egyék a mcdonalds-os sz**t! Minek nekiink mindent onnan majmolni?!? Az

allam is inkabb a nomadétel-t timogathatna (adokedvezménnyel), és nem a multikat!!!”

,»En azt vettem ¢észre, hogy a rovasirasos receptet amikor olvassa €s az ujjaival kiséri a

szoveget, akkor helyteleniil balrdl jobbra, nem pedig jobbrél balra, ahogy a rovésirds megy.”

Mint ebbdl a két kiragadott példabol is lathatd lathatd, a lokalis gazdasagot tdmogatd és a
globalizalodo, nemzetkdzi lancokkal telitett piacot ellenzé nézOpontok meghatarozoak
egy-egy fogyasztd vagy leendd fogyasztd szamara, akkor amikor a NomadEtel altal képviselt
stilust €s valasztékot preferaljak. A hozzasz6lok masik csoportjat azok a jelenet hitelességét
felvetd ,,0njelolt szakértok™, alkotjak, akiket az dsi magyar kultura irdnti érdeklddésiikbol

vagy elkdtelezettség motival vélhetden fogyasztasi szokasaikban is.
A politika kdzvetleniil csak négy hozzaszolas tartalméaban jelent meg (a szaznyolcvanbdl):

,» 10kl pompost eldszor a Jobbik majalison ettem idén. Nem rossz, Oriilok neki, hogy végre
finom magyar ételeket is lehet rendelni. Lassan lassan de épiil a haza, visszavesszik a

hazankat minden teriileten! Hala a Jobbiknak és a tobbi nemzeti szervezodésnek.”

,Nem értem miért kell mindenhova bekeverni a k***a politikat.... Biztos Vona siiti ezeket a

finom kajakat... Istenem...”



Tapinthat6 az a fesziiltség, ami a mindennapok ,,talpolitizaltsagabol” ered, ugyanis ezen a
szintéren nem nézték jo szemmel a politikai szemléletli hozzaszolast. A hozzaszolasok aranya
arra enged kovetkeztetni, hogy a potencialis fogyasztok értékrendszerében fontosabb helyet
foglal el az izvildg és az alapanyagok mindsége, valamint a ,hagyomanyos értékek”
képviselete mint a politikai megkozelités. Ahhoz, pedig, hogy ezt a feltevésemet
igazolhassam, tovabbi nézépontokbdl kell vizsgalnom a problémat. Minthogy dolgozatom
célja nem egy adott vallalkozas barmilyen kimenetelli megitélése vagy jellemzése, hanem a
nemzeti fogyasztas-jelenség ¢élelmiszer kozponti megkozelitése konkrét példakon at,
interjikat készitettem a nemzeti fogyasztds meghatarozo szerepldivel: termeldkkel és

fogyasztokkal.

Félig strukturdlt interjuk keretében igyekeztem megtudni azt, hogyan itélik meg a hazai
¢lelmiszer termelés és fogyasztas helyzetét, annak ,,nemzeti jellegli” szegmensét, és a tudatos
fogyasztoi attitid aranyat az ¢€lelmiszerfogyasztds folyamatdban més-mas pozicidt betdltd

személyek.

V. Nemzeti fogyasztas termel6i szemszogbol

Adatkozldim koziil kettd nd és négy férfi, lakhelyilik szerint Hajdi-Bihar, Pest, és Fejér
megyébdl szarmaznak, életkoruk 25 és 65 év kozotti. Négyen végeznek termeldi-eldallitoi
tevékenységet, ketten mas jellegli termékeket és szolgaltatdsokat értékesitenek. Olyan témakat
valasztottam kiindulépontnak, amelyek szorosan Osszefonodhatnak az (6s)termeldk
mindennapi tevékenységével, annak gazdasagi szemponti megitélésével és sajat
¢letszemléletiikkel. Az érdekelt, hogy az 6 tapasztalataikon keresztiil jussunk el azokhoz az
altalam megfigyelt diskurzuselemekhez, amelyek a kozbeszédben a nemzeti fogyasztashoz
kotédnek. Tobbek kozott a tudatos hagyomanyorzés elemeit, az dstermel6i és bio aruk iranti
keresletben tortént valtozast és a mogotte sejthetd 0j vasarloi szemléletet, valamint a

gazdaséagi-ideoldgiai folyamat tarsadalmi el6zményeit fedték le a kérdéseim.

Az interjukban elhangzottakb6l négy témat ragadok ki elemzésem sorvezetdjének:
szlirkemarha mint szimbolum; globalizacié-ellenesség és 6kopolitika; politikai diskurzusok;

¢és valtozo piaci igények/tj piaci szereplok.



Sziirkemarha mint szimbolum

A sziitkemarha legalabb a 14. szdzad ota a magyar dllattarté gazdasag legfobb pillére, a
magyar marhatartas jelképe, Europa kozeli és tavolabbi népei szemében pedig Magyarorszag
egyik egzotikuma volt’’. Az utobbi id6ben mint hungarikum egyre tobbet szerepel a médiaban,

2 témajat adja, vagy éppen egy kiallitas és fesztival kozéppontjaba®

,,néprajzi szakacskonyv
helyezik — tehat eldkeld helyet kapott az utébbi idok hagyoményteremté diskurzusaban. A
szirkemarha megitélésében fontos szerepet kap a tartdsanak (extrém-extenziv viszonyok
kozotti*') modja, amelynek tulajdonitjak hisanak ,.egészségesebb” jellegét is. Kivancsi

voltam, hogy milyen jelentdséget tulajdonitanak interjualanyaim mindennek.

,En személy szerint ugy latom, hogy ez a sziirkemarha dolog ez ugy néz ki, hogy ez egy
Oshonos magyar fajta, és ez azért van annyira propagalva, hogy prébaljuk ezt megdrizni.
Egyébként a szlirkemarhat, tehat az Oshonos magyar fajtit a kommunizmusban - ha
mondhatom igy - majdhogynem Kkiirtottak. [...] és hat ennyi maradt, erre kell vigyazni, tehat
én ezt latom ebben a sziirkemarha fajtaban, és erre kéne torekedniink, hogy erre még nagyon
vigyazni, és propagalni, mert valahogy a tarsadalom a McDonald’s a Burger King, a Pizza

Hut — tehat a mi generacionk sajnos stiribben elmegy” (Balazs, 35 év koriili gazda)

,»A varosi ember mindenét elvesztette, van még egy €rzése, egy vagya, hogy sziirkemarha hust
egyen, de egyebet tenni mar nem tud — tehat ha mondjuk egy ilyen marhat meg kéne fognia,
nem tudna mit csindlni vele [...] éIlni kéne az életet, nem csak virtudlisan.”(60 év koriili

Ostermeld biogazda)

Ldzerintem azért jo, hogy valaki foglalkozik ezekkel az Osi dolgokkal, mert ezzel
valamennyire visszaérezhet az ember egy kicsit a multba, amikor ezeket a kajakat fogyasztja.
Szerintem, jok ezek az 6si dolgok, nekem ezek tetszenek.” (30 év koriili férfi, magyar

mor

termékeket népszertsito vallalkozas)

Erdekesnek tartom azt az ellentétalkotast, amely a sziirkemarha hisat és a beléle készitett

ételeket szembe helyezi a nemzetkozi étteremlancok és bevasarlokozpontok altal kinalt
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Szarvasmarhatartas. In Paladi-Kovacs Attila (foszerk.):Magyar Néprajz II. Gazdalkodas. [Akadémiai Kiado,
Budapest 2001.] Magyar Elektronikus Konyvtar. http://mek.oszk.hu/02100/02152/htm1/02/328.html (letdltés
ideje: 2012.12.19.)

Pillangokiado.hu http://www.pillangokiado.hu/konyv/a-magyar-szurkemarha#informaciok

Sziirkemarha Vigadalom Gasztronémia Fesztival

Magyar Sziirkemarhat Tenyésztok Egyesiilete:A ,,Magyar sziirkemarha hus” jellemzése és

bemutatasa. Magyarszurkemarhahus.hu http://www.magyarszurkemarhahus.hu/a-magyar-szurkemarha-hus/
(2012.12.19.)
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ételekkel. Ennél a globalizmus iranti ellenszenvnél még szembetlinébb az, ahogyan a
sziirkemarhat mint egy letiint kor, egy megvaltozott életforma szimbolumat azonositjak, és
helyezik szembe a modern kor €s ¢letmdd hidnyossagaival. A természettdl elidegenedett és
multjatél megfosztott ember szimboluma, a ,,thl€élés” szimbdluma a sziirkemarha ezeknek az
embereknek a szemében. Erdekes, hogy sokkal dominansabb ez a kép az elsd két
interjualanynal, akik valoban kozelebbi kapcsolatban vannak ezzel a ridegtartdsu
haszonalattal, mig a harmadik interjaalany, aki varosi ¢letmddot folytat, inkabb a ,, pozitiv 6si

dolgok™ nosztalgikus keretébe helyezi el.

Globalizacio-ellenesség és 6kopolitika

Lehetséges, hogy a Vilaggazdasag Online egyik Osszefoglaldjaban a populista politikusok, a
jobboldali média, és az , elvardzsolt zoldek” 4ltal definialt multiellenes csoport nézeteit a
termel6k is 0sztjak?> A hazai és az import, a helyi termelSi dari és a ,,multi vacka” olyan
gyakori ellentétparok, amelyek gyakorta tarsulnak a magyar termékeket, élelmiszereket
méltatd diskurzusokban. Szamos a magyar termékeket kiemeld, feltiintetd, azok vasarlasara
buzditod szervezettel taladlkozhatunk, ezek koziil is az egyik legismertebb a Ugyan a Magyar
Termék Nonprofit Kft. Az & fogyasztokat megcélzd6 kommunikacidjuk is a tudatos
magatartasra és a felelosségvallalasra fekteti a hangsulyt. Annak a dontésnek, amely egy
termék megvasarlasaval sziiletik meg, mintegy tarsadalmi felelosség értelmezése is lehet,
hiszen mint irjak, ,a magyar ¢élelmiszerek, termékek megvasarlasival nem csupéan

munkahelyeket 6vunk meg idehaza, hanem nemzetgazdasagunk fejlédését is segitjiik.”>

A kozvetitd-szolgaltatd szerepkorben dolgozd adatk6zld is emlitett olyan gazdasagpolitikai
érveket, amelyek a tobbiekétdl eltérd nézdpontbol, a lokalis gazdasdg mentén értelmezi a

kérdést:

,Gondolkozzunk logikusan, tehat ugye a lokalis gazdasdg az azt jelenti, hogy a
kornyezetedben 1évé 30-40 km-es korzetbdl vasarolod meg azokat a napi sziikségletii
termékeket, amiket ugye folyamatosan vasarolsz. Es hogyha ezt teszed, akkor nem csak a
kornyezettudatossdg van benne, hanem az is, hogy ha abbdl a gazdasagi kornyezetbdl
vasarolsz, ahol ¢lsz, akkor sajat magadnak teszel jot, mert akkor az ottani cégeknek adsz

munkat” (30 év koriili férfi, magyar termékeket népszeriisitd vallalkozas)

»Jarai: Tiz év milva lehet euronk, mar ha akkor még lesz ilyen. Vildggazdasdg Online (2012.12.19)
http:// www.vg.hu/gazdasag/gazdasagpolitika/jarai-tiz-ev-mulva-lehet-euronk-mar-ha-akkor-meg-lesz-ilyen-3620

*Magyar Termék honlap: http://www.amagyartermek.hu/ (2012.12.19)
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Egy masik nézépontbol a globalizalodo vilag, és az Eurdpai Unid ,,.egységesitd” politikdja
egyfajta elnyomo6 erdként, a hazai jellegzetességek és hagyoméanyok beolvasztdjaként jelenik

meg:

,Laci konyha — ennek nincs olyan kulturaja, hanem a nyugati sz**t, azt szivjuk magunkba
ezerrel, ami meg a miénk azzal meg nem foglalkozunk. En ebben latom a 1ényegét ennek az
egésznek, hogy tudatositsuk a magyar étrendet, a magyar termékeket és a magyar fajtakat és
hagyomanyokat, mert lassan mar igy nem tudom, beleolvadunk az Unidba és fel sem tlinik
majd, hogy itt magyarok is vannak, nem csak német vikend teriilet.” (Balazs, 35 év korili

gazda)

Az Eurodpai Unidnak tulajdonitott ,,tudatbefolyasolo” és mintegy ,,identitdismegfosztd™ hatas
mellett megjelenik a multinaciondlis vallalatokat elitéld diskurzusok egy f6 érve, a termékek

mindségével s az egészségre gyakorolt hatasukkal kapcsolatos aggaly is:

»Ma az élelmiszerek 90 szdzaléka nem mezdégazdasagi eredetli — érti, tehat nem buzabdl,
tejbol, husbol, zoldségbdl késziil, hanem adalék, aroma, viz. Tehat, ha vesz egy narancslevet,
akkor az narancs, aroma meg viz. Isszék a hiily€k a faluban meg véaroson, mert van reklamja —
¢s most nem csak a kolara gondolok meg a Fantara, itt a gyltimolcs nem kell...” (60 év koriili

Ostermeld biogazda)

A valaszokbol is kimutathato ,,multiellenesség” hazankra jellemz6®’ szemlélete.

Politikai diskurzusok

Minthogy munkdm a populdris nacionalizmus egy sajatos szegmensével, a ,,nemzeti
fogyasztassal” és annak diskurzusaival foglalkozik, fontos szempontnak gondolom, hogy
megallapithassuk mennyiben politikailag-ideoldgiailag athatott ez az egész viszonyrendszer. A
beszélgetések alapjan egy egyértelmli elfordulast tapasztaltam a politikatél a

termel6k/szolgaltatok részérdl.

Ugyan elismerték, érezhetd, hogy a fogyasztasnak ezt a szegmensét dsszekapcsoljak bizonyos
emberek a jobboldali hangokkal, de éppen ebbdl az okbol hangsulyozottan azt a

kommunikéciot képviselik, ami fliggetleniti magat ezektdl a gondolatoktol.

*Nagyon nagy a baj — a multiellenesség magyar betegség. Vildggazdasdg Online.
http://'www.vg.hu/kkv/nagyon-nagy-a-baj-a-multiellenesseg-magyar-betegseg-350352 (2012.12.19)
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»lgen, van ilyen [a nemzeti fogyasztas politikai megkozelitése] is, pontosan ez miatt emeltiik
ki, hogy mi teljesen politikailag fiiggetlenek vagyunk, és az oldalunkon is latszik, hogy
tényleg igy van. Ez nem azt jelenti, hogy nem szoktunk politikai hireket k6z6lni, de inkabb
csak magyar termék vonatkozasban kozliink politikai hireket. (30 év koriili férfi, magyar

termékeket népszeriisitd vallalkozas)

»Mi elkiiloniiliink a politikatol, ez nekiink egy csaladi vallalkozas és igazabdl parttol és
politikatol fiiggetlen... tehdt mi nem ahhoz ragaszkodunk, hogy mi magyarok vagyunk és a
nemzeti tudat, hanem igazdb6l inkabb arra, hogy mivel a mezOgazdasagi 4gazat
Magyarorszagon olyan szinten hanyatlik, hogy minden terméket tigy hoznak be kiilfoldrol,
igy igyeksziink altalunk eldallitott termékeket fogyasztani és népszeriisiteni.” (Ostermeldi,

husipari jellegli csaladi vallalkozas, ndi alkalmazott)

Olyan ,,termeldi motivaciokat™ észlelhetiink tilnyomo részt, mint az import arukkal szembeni
onmeghatarozas, as a lokalis gazdasagra fektetett hangsuly, tehat eltavolodik a nemzeti
identitds kozponta érveléstdl. Ez azt sejteti, hogy az ¢Elelmiszerfogyasztas ,,nemzeti
kontextusa” a fogyasztds folyamatdnak végszakaszdban jelenik meg, amelyet mar a

~kommunikatorok” megfogalmazasai és a vasarlok motivacioi alkotnak meg.

,En nem nemzeti érzelembdl, hanem logikus gazdasagi gondolkodas altal kezdtem ezt az
egészet csindlni. Nem azért kezdtem el csinalni, merthogy én minden nap kidlltam a sarokra
¢s vertem a mellem, hogy mekkora magyar vagyok, mert nem”.(30 év koriili férfi, magyar

termékeket népszerlsito vallalkozas)

Valtozo piaci igények, uj piaci szereplok

Feltevésem szerint az utdbbi években megvaltoztak a piaci igények hazai élelmiszerek
tekintetében, és a piaci szereplok kore is folyamatosan formalodik, boviil. Hogy ezt igazolni
vagy cafolni ldssam, kivancsi voltam, hogy a termeldi-eléallitdoi oldalr6l milyen
tapasztalatokkal rendelkeznek, milyen mdédon kovették maguk is a valtozasokat, és miben

latjak a valtozas okat.

»Mi konyvkiad6 vagyunk, és nagyon fontosnak tartjuk a hagyomanyos ételeket, hogy
megorizziik 6ket. Nagyon jo példa, hogy a Mangalica 10 éve jelent meg, akkor kicsit furcsan

néztek rank, hogy miért adunk ki errdl ki konyvet, hiszen mangalicat csak alig latni, a husat



nem lehet nagyon kapni, Pesten is csak két helyen arultdk. Most 10 évvel késébb Ujra kiadtuk
a konyvet, mert elfogyott az els6 kiadas - at is kellett irni az eldszét, mert annyira
megvaltozott a mangalica allomany szama — megndétt. Most mar senki nem csodalkozik, hogy

ilyen konyviink van, hanem oriilnek neki.” (N6, 30 év koriili, kdnyvkiado)

Az els6 két interjlialany tapasztalata alapjan a megnétt érdeklddés €s a megvaltozott vasarloi
magatartds, a tdjékozottsag és tudatossag olyan valtozasokat inditott el, amely fellenditette a

vallalkozasukat.

,Tudatosan [véasarolnak]. Ennekem van egy tapasztalatom, van egy éttermiink, ahova sokan
bejarnak. Azt mondta valaki, hogy nem kér Theodora dsvanyvizet, merthogy az nem magyar —
na, én akkor csinaltam egy szddalizemet, ¢s utana nem kellett senkinek az ilyen-olyan
asvanyviz [...] tehat a tudatossag, hogy merjiik ratenni a magyart az étlapra, itallapra, merjiik

azt mondani, hogy ezt mi allitjuk eld.” (50 év koriili férfi, hazi sorféz6 vallalkozas)

Felmertil ugyanakkor az az intelem is, hogy a magyar termékeket kiemeld folyamat kozben a

jelentésre” tolodik a hangsuly és a valodi mindségi garancia felhigulhat:

,Mindenféle torvények vannak, Hungarikumtdl kezdve Eredetvédelem, Foldrajzi
Eredetvédelem — ezek nem érnek semmit. Mert ha valaki zsadkvaszonnal lekoti a szorpot, mint
itt is [a helyszini arusok kozott], attol még az nem biztos, hogy bodzabdl van, hanem cukorbodl

meg aromabol, szoval nagyon-nagy a hidnyossag” (60 év koriili 8stermeld biogazda)

VI. Fogyasztoi reflexiok

A hallottakat a fogyasztds aktusanak masik meghatarozé szereploivel, a fogyasztokkal
készitett mélyinterjukkal kivantam kiegésziteni. Olyan, onmagukat tudatos fogyasztoként
meghatarozo nokkel beszélgettem, akik a ,,nemzeti fogyasztas™” témakort kiilonb6zé mddon
itélik meg. Ennek az ellentétnek egyik ereddje lehet az ¢életkoruk (20 év koriili és 45 év
koriili) és a lakhelyiik (Veszprém megye és Baranya megye) kozotti eltérés is, azonban az is
feltiind, hogy mennyire mashogy értelmezik a nemzeti fogyasztashoz rendelhetd esetleges
politikai kontextust. A félig strukturalt kérdéseken alapuld beszélgetéseink alatt igyekeztem a
mar korabban, a termeldi vélemények elemzésekor hasznalt keretet és fogalmi készletet

alkalmazni, mégis a fogyasztdi magatartas sajatossagaihoz igazitani.



A nemzeti fogyasztds mozgatorugoi:

Politizalt fogyasztas

Melissa L. Caldwell a ,moszkovitdk” fogyasztasi szokasaival kapcsolatban tette azt a
megallapitast, hogy mnemzeti érzelmeiket élelmiszereik megvalasztasaval is igyekeznek
kifejezni’®. Vajon Magyarorszagon is életképes lenne a gondolat, a magyar vasarlok is
onkifejezési, méghozza nemzeti identitasuk kifejezési formdjaként tekintenek az élelmiszerek
megvalasztasakor? Az érdekelt, hogy milyen képe van az atlagembernek, a boltokba betérd,
piacokon boklaszo, vagy éppen fesztivalozo fogyasztonak a ,,nemzeti fogyasztasrol” és ez

mennyiben hatdrozza meg a fogyasztsi szokasait.

,En birom a magyar kultrat beleértve a gasztronomiat is és a hozza fiiz6dé hagyomanyokat
is, de rosszul vagyok ett6l a mai nagy miimagyarkodastol .” (20 év koriili Veszprém megyei

no)

Mikozben az egyik interjualany szdméara taszito, és inkdbb kontraproduktiv hatdsi minden
,mimagyarkodasnak™ jellemzett nemzeti jellegli fogyasztas megkozelités, addig a masodik

adatk6zl6 egy sajatos allaspontot képvisel:

»Sokakat zavar a nemzeti jelzd, kiilondsen a balliberalis partok szavazobazisat, de ez legyen
az 0 problémajuk. Szamomra ettél nem vonzobb, csak legyen magyar és mindségi. Szivesen
megveszem a felvidéki sajtot is, meg az erdélyi padlizsankrémet is... tehat szdmomra ez is

magyar termék.” (45 év koriili Baranya megyei n6)

Mint lathatd, noha szdmara nem jelent kiilonosebb pozitivumot a ,,nemzeti szempont”,
azonban az, hogy a ,balliberdlis partok szavazobazisat” bosszantd jelenségként értelmezi,

igazolja a feltételezést, hogy a jelenség a jobboldali kommunikéciohoz kothetd.

Az ,ellendlld” interjualany ugyanakkor egyértelmii politikai parhuzamot 14t a jelenség

mogott.

,»2006-ra tenném ennek a sz¢élséséges nemzeti iranyzatnak az elindulasat (amikor elkezdtem

ugy érezni, hogy a nemzeti szimbolumok viselése, megjelenitése szélsdség, politikai

*Caldwell The Taste of Nationalism:Food Politics in Postsocialist Moscow. Ethnos , vol. 67 :3, 2 002 (pp. 295
-319) 295.0.



allasfoglalds. keserli érzés).. a fogyasztdsban meg nagyjabol 2009-2010-ben jelent meg

szerintem” (20 év koriili Veszprém megyei no)

Ha megnézziikk, az altala felvazolt iddszak és a Jobbik népszerliségi hullama
Osszekapcsolodik. A politizalt 1égkort pedig annyira erdsnek érzékeli, hogy egyfajta
stigmaként”, azaz a kategorizalds egy formdjaként jelenik meg a ,,nemzeti fogyasztds”

iranyzat melletti vagy elleni dontéshozatal:

,»A jobb oldal olyan imidzset épitett ki, mintha aki a jobb oldalt tdmogatja, az kdvetné ezt az
[értsd. fogyasztasi] irdnyzatot. En ezt sajndlom, mert én nem szeretem, hogy nemzeti
ontudatom vallaldsa valdszinlileg nagyon hatarozott, szélsdséges politika allasfoglalasként

jelenhet meg.” (20 év koriili Veszprém megyei no)

Gazdasagi tényezo

A ,,nemzeti érzés” kifejezése lehet az a bels6 kotelességérzés, ami minden hazai, itthon
eléallitott, magyar alapanyagbol, magyar munkaer6t alkalmazo munkafolyamat soran
létrehozott arut tamogat. Mint lathatjuk, interjualanyom is gyakorolja ezt a fajta szemléletet,

egyfajta ,kiutat” is latva benne a magyar gazdasagot sujtd problémakra:

»A magyar gazdat barmilyen formaban szivesen tdmogatom. Hat, ebben nyilvan a nemzeti
érzés is benne van, mert ugye hogyha a magyar ember nem magyar terméket fogyaszt, hanem
kulfoldi termékeket, akkor egy 1d6 utdn még nagyobb gazdasagi nyomor lesz” (45 év koriili

Baranya megyei no)

Piaci valtozasok

Ugy véltem, a fogyasztok igénye az utobbi években valtozott a hazai élelmiszerek, és azon
beliil is a kitlintetett figyelmet kapo sziirkemarha és mangalica ételek irant. De vajon
nevezhetjiik ezt olyan szinte divatszerii jelenségnek, mint a nemzetkozileg is erds

,»bio-hullamot™?

,Nosztalgidazunk, visszatériink a régi mangalicahoz ¢és hungarikumma emeljiik — szépen

hangzik mondjuk, meg ¢én is szoktam mangalica zsirt venni, meg sziirkemarha porkdltet is

29Goffman,’Ervin:Stigma és szocialis identitas. In. Er6s Ferenc (szerk.) Megismerés, eloitélet, identitas.
Budapest, Uj Mandatum Kiadé. 1998. 264.0.



féztem mar, de szdmomra ez annyira nem volt fontos. Néha meg ugy latom, hogy a
sziirkemarha és mangalica termékeknek aranytalanul magas az ara, ami mar tilzas.” (45 év

kortili Baranya megyei no)

Az lathato, hogy vannak olyan fogyasztok, akik bar elkotelezettek a magyar termékek
elényben részesitése irant, nem feltétleniil a szimbolikusan ,,magyar”, vagy hungarikumma
emelt ¢élelmiszereket keresik. Esetleg arra kovetkeztethetliink, hogy az ar/érték arany

racionalis szempontjai feliilirjak a nosztalgikus fogyasztoi attitiid kivanalmait.

,»Egyre tobb helyen lehet kapni 6ket, mint mondjuk 5 éve. Egyre nagyobb igény is van ra,
mert az emberek egyre nagyobb szdmban kapnak civilizacios betegségeket, amire gyogyszer
a természetes ¢€lelmiszer, €s szerencsére egyre tobb piac is nyilik.” (45 év koriili Baranya

megyei no)

Az egészséges taplalkozas és a természetes magyar élelmiszerek népszerilisitése mind a hazai
¢lelmiszereket, mint az ,,6si taplalkozaskultirat” népszertsité diskurzusokban, ezzel is
magyarazhato az emlitett valtozas, hiszen egyre tobb bio €és termeldi piac nyitott a termeldi

magyar ¢lelmiszerek felé.

Globalizacioellenesség

A fogyasztasi stratégidkban megnyilvanulé nemzeti identitastudatot a globalizmusra adott
egyfajta valaszreakcioként is értékelhetjiik.*® Ezt a Melissa Caldwell altal tett megallapitast az

interjuk is igazolni latszanak.

»~Amennyire lehet, igyekszem magyar terméket venni magyar gazdatdl, piacon vagy
kozvetleniil egyéb modon gazdatol [...] sokszor dragédbb, mint a szupermarketekben kaphato
kiilfoldrél szarmazoé nyugati hulladék aru, de tulajdonképpen a 1ényeg az az, hogy kevesebb
vegyszert tartalmaz, ¢és hat ezzel mégis csak a magyar gazdat tamogatjuk.” (45 év kortli
Baranya megyei no)

Mint lathaté, mindségi és élelmiszer-biztonsagi kifogdsok domindnsak a ,,multiellenes”

vasarloi szemléletben:

3Caldwell, Melissa: The Taste of Nationalism:Food Politics in Postsocialist Moscow. Ethnos , vol. 67 :3 , 2 002
(pp- 295-319) 295.0.



»l...] egyértelmli, hogy a Nyugat-Europabol szdrmazo alacsony mindségli husipari
termékekrdl van szé (a multikban), ezek tobbnyire hormonkezeltek, és Osszezsugorodnak

f6zés hatasara.” (45 év koriili Baranya megyei nd)

A ,nyugati’, vagy a ,multikban” kaphato élelmiszerek teljes elutasitdsa egybecseng a
termelokkel készitett interjukban tapasztalt altalanos ellenszenvvel. Az interjualanyom
meglatasa szerint azonban a média egyfajta ,,cinkosként” jelenik meg a fogyasztoi tarsadalom
manipulacids torekvéseiben. Valosziniileg az adatkozld olvasatdban ez a szélsdjobboldali
euroszkepticizmust ¢és globalizacidellenességet képviseld radikalis médiumaira nem

vonatkozik:

,,Valamilyen formaban fel kell emelniink a szavunkat a multik ellen, csak nagyon meg kell
gondolni, hogy hogyan és mit mondunk —olyan csunya vildgot éliink, hogy most mar a
szavakat kiforgattdk a jelentésiikbol. Borzasztd dolog az, hogy lassan a jobboldali emberekre
résiitik azt, hogy rasszista, fasiszta ¢és lehetne még folytatni a jelzéket. A médidknak olyan
oriasi hatasa van — és minthogy a médiak a nemzetk6zi nagytéke kezében vannak, ezért
tudjuk, hogy emberek millidit probalnak még mindig eszeveszett fogyasztasra radvenni” (45 év

koriili Baranya megyei no)

A bemutatott fogyasztdoi minta olyan csekély, hogy érdemes keriilni az altalanos
megallapitasokat és kovetkeztetéseket, azonban azt a célt szolgaltdk, hogy megmutassam
olyan alternativ megkozelitéseit is a nemzeti fogyasztas jelenségének, amely kiegésziti a

korabban ismertetett megallapitdsaimat és megfigyeléseimet.

Az interjuk egy részét, a termeldi-eloallitoi/szolgaltatd szektor szerepldivel a Sziirkemarha
Vigadalom Gasztronémiai Fesztival résztvevdivel készitettem, ahol tovabbi megfigyeléseket

végeztem.



VII. ,,Beetetés”

Harom alkalommal jartam a helyszinen azzal a céllal, hogy az ott zajld eseményeket,
interakciokat, egyaltalan a gasztronomiai fesztival kinalatat, és annak forma és
szimbolumkészletét megfigyeljem. Ugy tapasztaltam, hogy a Sziirkemarha Vigadalom egy
olyan gasztronomiai fesztival volt, amely ugy igyekezett bemutatni a magyar (népi)kultura
szimbolikusan vett értékeit - kihegyezve a sziirke marhéra €s az abbdl késziilt ételekre - hogy
a latottak magukért beszéljenek. Ehhez segédkezett mind a sziirkemarha eredetét és hazai
vonatkozédsat bemutatd fotokiallitds, mind a népzenei miisorokkal szinesitett program. A
»szuvenir kinalat” terén a hagyomanyos kézmiives és bordiszmiives portékak mellett rusztikus
kontosbe bujtatott natir szappanok, vaszonfeddvel lekotott hazi lekvarok, a legismertebb népi
motivumokkal himzett ruhadarabok, és nemzeti szalaggal diszitett emléktargyak kinaltak
magukat a standokon.

Megfigyelhetéek voltak olyan performativ cselekmények is, mint a csikos ostor folytonos
pattogtatdsa vagy a diszes sziirbe 61t6z6tt "hortobagyi" férfiak helyszinek kézotti egész napos
vonulasa. Utdbbi torténések turista latvanyossagként is funkciondltak, hiszen a turistak akként
kodoltak ¢és értelmezték Oket. Ahogyan Culler is ravilagit a turista tekintetrdl sz6lo
értekezésében, ,,A turistdt minden a sajat maga jeleként, egy tipikus kulturdlis gyakorlat
eseteként érdekli...mindenhol jelen vannak a vildgon: a franciasag jegyeit keresik, ra akarnak
bukkanni a tipikus olasz viselkedés jellemzdire, szeretnék megtekinteni a példaado
tavol-keleti helyszineket, tipikus amerikai autopalydkon akarnak utazni, vagy tradicionalis
angol pubokba szeretnének betérni egy sorre”*'Ehhez a gondolathoz kapcsolodva sikeresnek
értelmezhetjiik a szervezdk torekvéseit, hiszen az altaluk hangsulyozott jellegzetességeket
igyekeztek birtokolni a turistak, akkor, amikor példaul a gulyasokkal fényképezkedtek, diszes
szlrjeiket probaltak egy-egy kép erejéig magukra, a bogracsételek hatalmas iistjei felett
pozoltak, vagy éppen az alkarnyi hosszisagu sziirkemarha szalamikkal szerepeltek. Jelen
esetben nem egy ,,0si” vagy honfoglalas kori arculatt fesztivalrol beszélhetiink, hanem egy a
hortobagyi vilagot, gulyasokat és hagyomanyaikat eszkdzkészletéiil hasznald gasztrondmiai
fesztivalrol. Hogy mégis mi sziikség lehetett a hortobagyi vilagra? Cristina Grasseni a
Valtaleggio sajtrol irt tanulmanyaban azt mutatta be, hogy a marketing hogyan hasznalta ki a

t32

helyi adottsagokat az értékesitéshez. Grasseni szerint™ ,,a t4j és a romantikus képek hasznalata

3!Culler, Jonathan: A turizmus szemiotikéja. In Bodi Jend - Pusztai Bertalan (szerk.): Tul a turistatekinteten. A
turizmus kritikai és kulturatudomanyi perspektivai. Budapest-Pécs-Szeged, Gondolat-PTE BTK Kommunikacio-
és Médiatudomanyi Tanszék-SZTE BTK Kommunikacio- és Médiatudomanyi Tanszék, 2012, 25.0.

32Pratt, Jeff: Food Values : The Local and the Authentic. Critigue of Anthropology. 2007 27: 290.0.



révén azt az érzést keltik a fogyasztoban, hogy aki megvasarolja ezt a sajtot, az a tajbol is
megvasarol egy darabot.” Ugy vélem, ez a hortobagyi taj és a sziirkemarha histermékek és
ételek tekintetében is helytalld lehet. Erdemes egy gondolatra az is, hogy e tekintetben a
NomadEtel altal megteremtett honfoglalas kori vildg mint egy sosem elérheté virtualis taj és

élet vagyat is eldidézheti a fogyasztokban...

VIII. Osszegzés

A ,nemzeti fogyasztas” jelenségét vizsgaltam dolgozatomban a korabban meghatarozott
szempontok alapjan. A NomadEtel vallalkozas példajan lathattuk, miként talalkozik az
emberek hagyomanyapol6 szemlélete, és az egészséges taplalkozasra torekvése egy Uj piaci
szerepld altal kinalt szimbolikai készlettel és ételvalasztékkal, hogy aztin egy pizzdsdobozban
keriilhessen az asztalra. Valaszt kaptunk arra, hogy milyen hangsullyal van jelen a politika a

fogyasztas eme sajatos szegmensében.

Lathattuk, hogy a hazai fogyasztds és az ahhoz kapcsolhaté import arukkal szembeni
ellenszenv milyen szinten van jelen a fogyasztas-diskurzusokban. Meglepddve tapasztalhattuk
talan, hogy noha a szélsdjobboldali  politika erés euroszkepticizmusa és
globalizacidellenessége olykor felkapja a nemzeti fogyasztas ,,ligyét”, vannak olyan ennek
ellendlld rétegek, mint példaul a termeldi-eldallitoéi szektor képviseldi, vagy az egyensulyt
keresve ,.kozépen lavirozo” NomadEtel, amely kommunikaciéja nyilt politikai allasfoglalast
nem tartalmaz, de olykor szimbolikus cselekedeteivel lizen a fogyasztok egy korének.
Megismertiik azokat a motivaciokat, amelyek a napjaink tudatés fogyasztdinak dontését

befolyasoljak a lokalis gazdasagpolitika és az egészséges taplalkozas tiikkrében.

Végezetiil felismerhettiik, hogy az emberekben folytonos vagyakozas van az elvesztett mult
¢s az egzotikus helyek iranyaba, amely a fogyasztds oly sok teriiletén, igy az

¢lelmiszerfogyaszts esetében is vasarlasra inditja oket.
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