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Bevezetés

Dolgozatunkban a Miszaki Egyetemen miik6d6é és a 2012-es Solar Decathlon
Europe nemzetkozi, egyetemek kozotti innovativ, a fenntarthatd épitészetrél szold
versenyben részt vevé Odooproject kommunikacios akciotervét és annak alapjaul
szolgélé tudoményos ismeretvonalakat mutatjuk be a tobb hénapos projektmunka
sordn megszerzett tudasunkkal és személyes tapasztalatainkkal kiegészitve, remélve,
hogy ezaltal ez a kutatdsi minta (pilot) projekt kés6bbi hasonld egyetemi
kezdeményezéseket segithet és azok alapjaul szolgdlhat. A dolgozat harom nagy
pilléren all, amelyek a kovetkezok: a) a fenntarthatosaggal foglalkozd elméleti
alapok bemutatédsa b) az Odooproject projektszervezet kommunikéacidjanak és az
altala képviselt szakteriileteknek elengedhetetlen kapcsolédasi pontjai, hogy a
tudomanykommunikacié kilonbozé eszkoz- €s kozlésformainak végzésével és
szakemberei  (épitészmérnokok, gépészmeérndkok, villamosmérnokok) és a
kornyezetilk kozott ¢) az Odooproject mint mintaprojekt és annak kommunikécios
munkajanak bemutatasa, aminek a tapasztalatai késobbi egyetemi kezdeményezések

alapjaul szolgélhatnak.

Dolgozatunk elsd egységében a fenntarthatosdg elméleti alapjait tarjuk fel . A
kovetkezO részben szorosan kapcsolddva az elsd egységhez torténelmi kitekintés
segitségével feltarjuk a technika és a tudomany kommunikéacidjanak fejlédési
mérfoldkoveit, jelenlegi helyzetét és eszkdzeit, mert azt feltételezzik, hogy a
kommunikaciés munkaknak ez a fajta teriilete még nem kielégitéen kiforrott.
Vélemenyink szerint érdekes lehet megvizsgélni azt, hogy a tudosok és kutatok
hogyan kommunikaljdk a technikai Gjdonsagokat, Uj innovéciés megoldésokat, hogy
a tudomanyos ismeretterjesztést befogadhatdbba és érdekesebbé tegyék a laikusok és
a tudomanyokban kevésbé jartas emberek szamara. Ennek hidnya és nem megfeleld
modja ugyanis a laikus kozonségtol sajat maguk és az altaluk képviselt tudomanyag
elszigetelodésére adhat okot. A tudomany egyes agai igy belterjessé valhatnak, nehéz
azokat az ismeretanyagokat befogadni, és felvetul a kérdés: ki érti igy meg a
tuddsokat a szakmai berkeken tal? Egy 2006-0s a GfK Hungéria Piackutatd Intézet
szerinti felmérés alapjan a magyar lakossag csupan 3 szazaléka tudja pontosan, hogy

mit jelent a fenntarthato fejlodés fogalma, 11 szazaléka pedig sajat bevallasa szerint



"nagyjabol” van tisztiban a kifejezéssel, 74 szazalékuk egyaltalan nem is hallott rola,
a tobbieknek pedig csak elképzelései vannak a témarol. (Zoldtech Magazin, 2006)
Jogosan merl igy fel a dolgozatunk méasodik egységében olyan kérdések tisztdzasa
is, hogy: Mi az energia? Mennyire ¢s milyen mingségben van benne a koztudatban?
Miert fogy el az olaj? Miért fontos az energiatakarékossadg? Mivel kapcsoljak 6ssze
az emberek a fenntarthatd fejlodés fogalmat? Szerintik mivel valosulhat meg

fenntarthat6 fejlodés?

Dolgozatunk harmadik részében arra térink ki, hogy a Solar Decathlon Europe
verseny Altal is kozvetitett értékeknek - mint a kornyezetvédelemre és a
fenntarthatobb életmddra valé oktatasnak - egyfajta figyelemfelhivo és elméleti
megvaldsitasa a naphaz, annak miikodése és koncepcidja. Szeretnénk, hogy az erre
felépitett kommunikaciés munkank jo példaként és oktatdsi segédanyagként
szolgalhasson késobbi hasonlo egyetemi kezdeményezésekhez. Donella Meadows A
novekedés hatarai c. kdnyvében azt irja, hogy ,,ha kitartéan folytatjuk pedagdgiai
erdfeszitéseinket, akkor egyre tobb ember fogja a jo utat valasztani a Foldon — a ma
és a jovOben €16, ember- és nem ember téarsaink irant érzett lelkiismeretiik, szeretetlik
és tiszteletilk miatt” (Meadows, 2005, 16. 0. ). Hiszlink abban, hogy egy ilyen fajta
egyetemi  didktevékenységet megfeleldo szinten kell kommunikdlni egy
kommunikacios akcioterv elkészitésének segitségével és annak egy oktatasi
segédanyagig valo fejlesztésével, a verseny missziojanak bemutatasatol kezdédéen, a
versenytarsak kommunikéacios munkainak eredményelemzésén at egeszen ajanlasok
és jO gyakorlatok megfogalmazasaig és lefektetéséig. Ezen jo ajanlasok és
gyakorlatok a jovoben hasonld projektszervezetek kommunikaciés munkéjanak
elinduldsédban segithetnek, ennek a val6s és még futd didkprojektnek a példajan

keresztul.



1. fejezet: A tudas

1. 1. A tudas érték

A tudas érték. Ez egy olyan sokszor és annyi helyen elmondott mondatunk, hogy talan
meg se fordul a fejinkben, hogy a kijelentés igazsagértékét akar vitatni is lehetne.
Kiilonosen szentségtorésnek tlinne az allitas megkérddjelezése egyetemi kornyezetben,
vagy olyan munkahelyek kozelében, amelyek a tudashoz, a cstcstechnol6gidhoz
kapcsolodik, és mivel az emberek hajlamosak azt hinni, hogy a sajat vélekedéseiket a
széles tdmegek is osztjak ezért hajlamosak vagyunk elhinni azt, hogy a tudést hozzank
hasonléan mindenki értéknek tekinti. Ezt a képet azért a kutatisok eléggé arnyaljék,
példdul ha megnézziik a tudomanyos haladassal kapcsolatos attitiidjeink alakulasat
eurdpai 0sszevetesben, akkor azt latjuk, hogy az eurdpaiak 57,7%-a Ugy Véli, hogy ez a
halad&s javunkat szolgalja, 28% ambivalens, mig 14% azt mondta, hogy a haladas artani
fog. Magyarorszagon a tudomanyos haladast pozitivan megitélok aranya koriilbeliil
megfelel az eurdpai atlagnak, a kifejezetten negativan nyilatkozok aranya nalunk
kevesebb, mig az ambivalensek aranya atlag folotti.
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1. abra: A tudoméanyos haladasrol alkotott vélemény orszagonként (%)
Forras: TARKI 2009, 145. oldal

Az éltalanos attitidhoz képest a specidlis mar egészen mas képet mutat nalunk. Ha azt

kapjuk, hogy a tudast egy adott tarsadalomban értéknek tekintik, akkor azt varnank,
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hogy az életben valo boldogulés tényezdi kozott a tudas, a jo képzettség jelentds sullyal
szerepeljen, és ha megnézzik az eurdpai atlagot, akkor korilbelll ezt is kapjuk, 61%
tartja ezt a boldogulds legfontosabb tényezdjének. Masodik fontos tényezd 45%-0S
atlagos tamogatottsag mellett a kemény munka lett. Figyelemre méltd, hogy ebben a
kérdésben Magyarorszag szignifikansan elkilonil az eurdpai orszagoktol, leginkabb a
jO képzettség, mint a boldogulas fontos tényezéjének a megitélésében. Nalunk csak a
polgarok 33%-a tekinti fontosnak a jo képzettséget, és ez az ardny nem csak az eurdpai
atlagtél marad el jelentésen, hanem még a legalacsonyabb értéket produkald
Olaszorszagtol (47%) is jelentGs tavolsagra van. A kemény munkat atlagosan fontosnak
tartjuk mi is (40%), ezzel szemben a boldogulédshoz Eurdpédban néalunk tekintik a
legtobben elengedhetetleniil fontosnak a tehetds csaladi hatteret. Ez a mutato
Magyarorszag esetében 31%-on all, ami nem csak Dénia 2%-ahoz képest tiinik soknak,
hanem példaul Olaszorszag vagy Romania 18%-ahoz is. ( TARKI 2009, 151. oldal)

A fentiek alapjan gy tlnik, hogy a ,,tudas érték™ kijelentést érdemes igaznak, az erre
¢épilé paradigmat (,tudasalapti tarsadalom”) adottnak elfogadnunk, hiszen ezek
tarsadalmi elfogadottsaga, tAmogatottsaga igen jelentds és nem latszik olyan tényezo,
amelyik ezt a kozeljovoben megvaltoztatnd. Ha az eldbbieket elfogadjuk, akkor
szilkséges annak a vizsgalata, hogy Magyarorszag miért 16g ki ennyire szignifikansan az
eurdpai trendekbdl, mik lehetnek ennek az okai, és melyek lehetnének azok a tényezok,
amelyek abba az irdnyba hathatnanak, hogy a tudast, a tudoményt, a képzettséget és az
ezekhez kapcsolodo intézményeket az eurdpai atlaghoz hasonlo attitiidokkel szemléljiik.
Meg kellene talalni a valaszt arra a kérdésre, hogy ha ugy altalaban a tudast kiemelten
fontos ertéknek tarjak, akkor specialisan, amikor a sajat boldogulasuk szemszogén
keresztiil nézik miért értékelddik le mégis ilyen jelentdsen.

Feltehet6leg itt is az lehet, mint ami a vallasossaggal kapcsolatos attitidvizsgalatoknal
is felmeriil, jelesiil, hogy az egyszerii kérdés nem ad valaszt arra, hogy a megkérdezett
mennyire tekinti val6jaban értéknek vallast, hanem inkabb csak arra ad vélaszt, hogy a
nyilatkozé milyen képet szeretni sugallni magardl. Vallasszocioldgiai kutatasok soran
ezért jellemzdéen nem elégszenek meg az egyszerti kérdéssel, hanem igyekeznek olyan
kérdéssort dsszedllitani, amelyikben a vallasos meggy6zddés mélységérdl is igyekeznek
képet kapni, példaul rakérdeznek arra, hogy milyen siiriin jar templomba, mennyire
fogadja el a hivé emberekre jellemzo értékeket, stb. Az igy kapott kép mar sokkal

arnyaltabb, nem csak azt mutatja meg, hogy mennyien tartanak egy értéket
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elfogadottnak, hanem képet kaphatunk annak az értéknek a beédgyazottsagardl is.
Sejthetd, hogy a tudassal (és a tovabbiakban az egyszeriiség érdekében a tudasba
beleértjik a tudomanyt, a képzettséget, az intézményi hatteret is), mint értékkel hasonl6
okbdl van jelen az ambivalencia: sokan tekintik ugyan értéknek, de ez a
meggy0zddésiik inkabb csak feliiletes, sokkal inkabb szo6l arrdl, hogy milyen dnképet
szeretnének a megkérdezettek magukrdl sugallni, semmint arr6l, hogy ezt az értéket

mennyire siker(lt interiorizalniuk.

Mivel — amint mér azt az el6bbiekben bemutattuk — az emberek a verbalitds szintjén tal
nem tekintik a tudast a boldogulas fontos eszkdzének, igy érthetd, ha a tudas, mint érték
nem tartozik a mélyebben beagyazott értékeik kozé. Marpedig ha az ember nem tekint
valamit fontos értéknek, akkor azért egyrészt tenni, aldozatot vallalni sem kiilondsebben
hajlandd, maésrészt pedig ha az adott értékre veszélyek leselkednek hajlamosabb lesz
erre legyinteni, hiszen ugy érzi, ugy éli meg, hogy csupan egy lényegtelen érték serul,
és ez neki Ugysem fog érdeksérelmet okozni. Ez egy nagyon veszélyes, onbeteljesitd
joslatta is valhat, hiszen valéjaban a tudas, konkrétabban a képzés, az oktatas, a maga
intézményeivel az, ami a tarsadalmi mobilitast lehetové teszi, de ez csak akkor tud

miikodni, ha az érintettek hisznek ebben és komoly értéknek tekintik ezt. (TARKI 2009)

1. 2. ,,Hogyan csinaljunk tudomanykommunikaciot?”

Belathatd, hogy a tudas csak a maga teljességében értelmezhetd, példaul nehéz
elképzelni, hogy lenne tudoméanyos kutatds, lehetne érdemben tudomanyt mivelni
oktatas nélkul, vagy a megfelel6 intézményi hattér nélkiil. Az is belathato, hogy az
elobbiek mitkodtetése rengeteg pénzbe keriil, mely forrasnak az el6teremtése ugyancsak
elképzelhetetlen a kelld tarsadalmi tdmogatottsdg hidnyaban. Ezen okokbol célszeri
lenne a tudoméanykommunikacio sorén is tekintettel lenni mindezekre és figyelni arra,
hogy a kommunikécié egy tagabb kontextusba illeszkedjen, melyben a tudas, a
tudoméanyos-innovativ munka nem o6ncél, hanem egy olyan eszkdz, amelyik igenis
szolgélja az egyén boldogulasat is. Egyrészt meg kell kisérelni elhitetni az emberekkel,
hogy nekik személyesen is, vagy a gyerekeiken keresztul igenis van redlis esélyik arra,
hogy a folyamatoknak a részesei legyenek, hogy beldliik, de leginkabb a gyerekeikbol

tisztességes mennyiségl, teljesithetd erdfeszités utjan olyan ember valjék, aki a



tudomanyt, a kutatast, az innovaciot ,.csinalja”, masrészt pedig azt kéne hitelesen
kommunikalni, hogy a tudomany eredményeibdl az atlagember is kellden részesedik.
Nap mint nap figyelemmel kisérhetjik azt is, hogy &talakuldban vannak a termelési
viszonyok. Egyre kevesebb az olyan generikus munka, amely csekély képzettségl
dolgozok tomegeit lenne képes felszivni. A versenyképesség sziikségessé teszi a
termelékenyseg javitasat, és az innovacié egyik iranya éppen pont az, hogy az
egyszeriibb, generikus munkakra inkabb gépeket hasznaljunk, mint embereket. Nincs ez
masként az olyan gazdasagi dgazatoknal sem, mint az €pitdipar vagy a mezdgazdasag,
amelyekre még néhany évtizeddel ezelstt afféle, a képzetlenebb munkaerét korlatlanul
felszivni képes rendszerekként tekintettiink. S6t, ha jobban belegondolunk a
napjainkban goézerdvel zajlé kutatdsok egy olyan szakmat is megsziintethetnek,
amelyrdl aztan végképp nem gondoltuk volna, hogy ott is felvalthatja az embert a gép:
az autovezetést. Elorelathatd, hogy a jovoben a képzetlenség nagyon sulyos
versenyhatranyt fog jelenteni, sot, az is latszik, hogy magat a képzettség fogalmat is Gjra
kell értelmezniink, hiszen azt is latjuk, hogy a képzettség sokszor igen gyorsan elavul a
technoldgiai és a szervezeti valtozasok nyoméan. Egyes szociologusok (Castells) a
képzettség helyett mar egy masik fogalom bevezetésével és Ujraértelmezésével
kisérleteznek:

,»A miiveltség (ami mas, mint gyermekek és diakok betérolasa) az a folyamat, amelynek
soran az emberek, azaz a munkaerd szert tesz arra a képességre, hogy allandoan ujra
meghatdrozza az adott feladathoz szlkséges készsegeket, s hogy hozzajusson e
készségek megtanulasanak forrasaihoz. Aki miivelt, az a megfeleld szervezeti
kornyezetben atprogramozhatja magat a termelési folyamat vég nelkil valtozo
feladataihoz igazodva.” (Castells, 2007, 424.0ld.)

Tehat minden mai ismeretiink amellett sz6l, hogy a jovonk szempontjabol a tudas, a
tudasra alapoz6 tarsadalmi-gazdasagi 1étezés nem egy tetszélegesen valaszthatd opcid,
hanem inkdbb az egyediili jarhato ut. A kommunikéacionak elsddlegesen arra kellene
iranyulnia, hogy meggydzze err6l az embereket, hogy elinditdja legyen egy
attitlidvaltozasnak, melynek soran a tudast egyattal a boldogulds legfontosabb
tényezéjének ismerik fel/el. A tudasra tekintsenek értékként, fontos, interiorizalt
értékként, amelynek a megszerzéséért egyénileg is és kollektivan is érdemes aldozatokat
hozni, mert ez a ré&forditdas megtérul, masrészt pedig ha a tudast barmilyen veszély

fenyegetné, akkor birjanak az emberek olyan hatérozottsaggal elé &llni ennek a



veszelynek, amilyen hatarozottsaggal a szdmunkra val6ban fontos értékeket védelmezni
szoktuk. (Castells, 2007)

2. fejezet: Mi az a tudomanykommunikacio?

Szeretnénk, hogy dolgozatunk dnmaga is a tudomany- (és technika) kommunikécid
megvalositasdnak egy kézzelfoghatd eredménye legyen, amely az Odooproject
csapatnak a kommunikéciés szakmai munkajanak és eredményeinek bemutatasan
keresztiil szeretné erésiteni a fenntarthatosag, a fenntarthatd épitészet eés fenntarthatd
életmod, mint szakteriiletek tarsadalmi elfogadottsagat, konnyebb megértését és
szellemi befogadésat, valamint a Solar Decathlon nemzetkdzi versenynek a
kommunikacios pozicionalasat. Ugyancsak a tudoménykommunikécio gyakorlatat
teljesiti ki az Odooproject blogja, a blog.odooproject.hu, ahol a ,,Fenntarthat6sag”
altéma alatt folyamatosan olyan irdsokat igyekszink kdzdlni, amelyekkel felhivjuk a
haz oOnfenntarthatosagéban, valamint a héazban szereplé kornyezetbarat technikai
megoldasok, tjitasok, berendezések és eszkdzok leirdsat, hasznalatdnak magyarazatat a
mindennapi életiinkre nézve. Az olvasok olvashatnak a fenntarthaté épitdanyagainkrol,
a hazban alkalmazott hészigetelésr6l és fa tartdszerkezetrél, a fiirddszobai vagy konyhai
csaptelepek miikodésérdl. Ezek a haznak azon konkrét elemei, pillérei, amelyek altal
szintén eljuthatunk a fenntarthatsag témakorébe, hogy hasznalatukkal mennyi ivovizet
hasznélunk, ami szintén egy korlatozott mennyiségben rendelkezésiinkre allo és értékes
természeti er6forras. Ezen kiviil a hazba beépitendd termékek eldallitasarol is szolunk
az olvasok felé, hiszen sokan bele sem gondolunk, hogy milyen kdrnyezetterheléssel is
jér akar egy-egy terméknek mar az elballitasa is. Az épitkezés maga, mennyire terheli
meg a kornyezetet? Mennyi az élettartama a beépiild terméknek, megegyezik-e a haz
kivant élettartamaval? Ilyen és ehhez hasonl6 kerdéseket fejtegetiink és az ezekre adott
vélaszokkal megprobaljuk az olvasokat kozelebb hozni a tudatossaghoz, a tudatos

hasznélathoz.

Ezeknek a hazban mkodo és fellelhetd technikai eszkozoknek és mitkddésiiknek
kornyezetbarat voltardl valamint a hazban kifejlesztett (j innovaciés megoldasokrol
sz6l6 kommunikacio réébresztett benninket arra, hogy valdsziniileg erre a fajta

kommunikaciora nagy sziikség van, hiszen sokszor még mi magunkat is kihivas elé



allitottuk, hogy ezeket megértsuk és az épitészekkel, gépészekkel és
villamosmérnokokkel szorosan egyiitt dolgozva ezeket kommunikalni tudjuk. Erdekel
benniinket, hogy ennek valoban van-e létjogosultsdga és ha igen, akkor mi lehet az
értéke, lendit-e ez a fajta kommunikécié a tudoméany/technika és a tarsadalom kdzotti

kapcsolaton?

2.1. Tudomany és technika kommunikéacioja

Miel6tt ezzel a kérdéssel foglalkoznank elészor is nagyon fontos, hogy a tudomany és a
technika fogalmait, a kozottiik fennalld kapcsolatot letisztazzuk, ugyanis felmerdlt
bennink a kérdés, hogy ha tudoménykommunikéciorol beszélink, akkor azzal
egyidejlileg a technika kommunikacidjarol is sz6lunk? Még a tudos ismereteket, addig a
technikus dolgokat termel, vagyis allithatjuk azt, hogy a technika nem mas, mint a
tudoméany alkalmazésa. Tovébbi kilonbségként sorakoztathaté fel példaul: amig a
tudomany az igazsag feltarasara koncentrél, addig a technika ink&bb a szikségleteket
igyekszik kielégiteni; a tudomény a termeészettel, a mérndk pedig olyan dolgokkal
foglalkozik, amit az ember alkotott meg. Fenndllnak tehat bizonyos kulénbségek, de
azok szama nem annyira sz&mottev6, hogy ne jelenthessiik ki, hogy tudomany és
technika kéz a kézben jar, melyeknek mivelése Osszefiiggd emberi vallalkozas. (A
technika szocioldgiai fogalma) Farkas MTA doktor azt az aspektust is kihangsulyozza,
hogy a kulénbségek inkdbb csak irany- és hangsulybéliek. A technika igy példaul
szerinte nemcsak a tudomanyos torvények alkalmazéasara korlatozddik, hanem minél
inkdbb a természet modellezése rejlik meg benne, hogy ezaltal tarsadalmi funkciokat
tudjon ellatni. Ezek alapjan elmondhatd, hogy a tudomény és technika egymésnak
szilard alapjai, mintsem hogy két kiilonb6z6 fogalomrdl lenne sz6. Manapsag a
tudomanyos termékek szerepe felértékelodik az életiinkben, mindennapjainkban
talalkozunk veliik. A gyakorlati teriiletekre pedig szakértok sziikségesek. Ha benniink,
egyetemistakban, akik részt vettek az innovacids versenyen és az ezzel jar6
projektmunkaban, is felvetodott a két fogalom letisztdzésa, akkor teljes mértékben
egyetérthetlink Farkas gondolataival, miszerint a laikus ember fejében a tudoméany és a
technika egyre ink&bb dsszefonddik, és egy blokkban szerepel. A tudomany és technika
azért is fonodhat oly szorosan 0ssze az elmékben, mert egyrészrol kozos alapjai még a

reneszanszbol erednek, amikor a mechanikét tudomanynak fogadték el, masfeldl pedig



a gyakorlati kisérleteket tudoményos modellekben ragadtdk meg. Farkas szerint ez még
nem az az id6, amikor még az igazi Egységrdl beszélhetnénk, mert az késdbb csak a 19.
szazadban jott 1étre. Még Popper a tudast (a tudomanyt) hipotézisnek tartja, amelytdl a
mérndki tudas kulénbozik, mert annak a gyakorlatban be kell vélnia, addig Marx a
gépet "megfagyott tudoméanynak" nevezte egyszer, amelyben a tudas objektivalodik. A
tudomany-technika viszonya anal6g a tarsadalmi strukturéink "megfagyott tarsadalom-
és politikai tudomanyéval”, mert a tarsadalmi viszonyokat ma mar egyre inkabb
tudomanyos tudas alapjan rekonstrualjuk, akkor a technikai megval6sulasok szintén a
»megfagyott tudomanyhoz” vezethetéek vissza. A kiilonbségrél, mint tudas szimbolikus

reprezentécidja és a val6sagos struktirakban valé megtestesiilése altal beszélhetiink.

Farkas szerint, hogy val6jaban mi a tudomany azon a hatason keresztil tudjuk mérni,
amit az emberi életre gyakorol és ez a hatds olyan mély, hogy nem lehet sem
tudastipuskent, sem pedig termékként egyetlen egy tarsadalmi alcsoporthoz sem koétni.
A tudomany egy torténelmi jelenség, amit meghatéarozott kor alakitott ki és a termeszeti
evolucioval jellegét meg is véltoztatja. A 19. sz&zadra tehetd idealista és romantikus
felfogas az egyik, amelyik magyardzza ezt a korszakos jelentoséget. Ez a felfogas
szerint a tudomany ¢és a filozofia fejlodése evolucios folyamat, amelyben a Természet
megmutatja magat. Comte szerint a kulturdlis evolicié harom szakaszon, a teoldgiali,
metafizikai és a tudoméanyos korszakon megy keresztil. Ennek a felfogasnak pedig a
weberi racionalitds elmélete felel meg, amelynek a kiteljesedése a 20. szadzadra tehetd,
hiszen e szazad uralkodd elméletei a tudomanyos-technikai forradalom, a
posztindusztridlis tarsadalom és az értelmiség, mint (j osztaly. (Farkas) A technikai
civilizaci6 még nem teljesen befejezett, de mar jelentdsen "kitermeltiik". Farkas szerint
a technikai eletfeltételek nem tudatosan ir&nyitottak, hanem tobbnyire a
tudomanyosodas folyamatanak a melléktermékeiként értelmezhetok. Ezaltal az élet
egyszeriibb lesz, a munka hatékonyabb, a kommunikacio pedig gyorsabb. Marx a gépet
megfagyott természettudomanyként definialja. Ezzel 6 is kihangsulyozza a technikanak
azt a jellegzetes ismertetdjegyét, amely a modern korban teljesedik ki, és ami nem mas,

mint annak: eltudoményosodéasa. (Farkas)

Leszdgezhetjiik tehat a dolgozatunk tovabbi egységére tovabblépve, hogy a technika és
a tudomany alkalmazkodik egyméshoz, szorosan egymas mellett és egymaéssal halad,

hiszen még a technika tudoméanyos tudésra tart igényt, ami nélkil nem valdsulhat meg,



addig a tudomanynak is szilksége van a technikara, hiszen éltala valhat alkalmazhat6va,

fogyaszthatova. Ezért nem is beszélhetlink két kiilon fajta, kiilonb6z6 kommunikéciordl.

2.2. Tudomanykommunikacié miivelésre iranyulo torekvések

A magyar tudomanyos vilag latvanyos sikerekben bodvelkedik, amelyet az alabbiak
tanusithatnak: Mindentudas Egyeteme (sokmilli6 nézdvel), World Science Forum
Budapest nemzetkdzi konferencia kétszeri megrendezese vagy a Magyar Tudomany
Unnepe évenkénti programsorozata. Ezek mind igyekeznek jo hirét kelteni a magyar
tudésoknak, a magyar tudomanynak és a Magyar Tudoményos Akadémianak. Fabri
Gyorgy szerint a ,,tudomany kommunikacidja nem a tudomanymiivelés valamiféle
kiilsédleges luxusa vagy kritikatlan alkalmazkodas a kommunikéacios kor divatjahoz”
(Fabri, 2006, 7. 0.) Ezzel ellentétben ugyanis mind a magyar tudomanyos koz0sség
mind pedig a dontéshozok szd&méra érdemes megismerni a kutatasnak és a fejlesztésnek

a legnaprakészebb kommunikacios fejleményeit.

Fabri Gyorgy ,,A ,,Tudas és tarsadalom kommunikacidja — a tudoményos kutatas és
technoldgiai fejlesztés tarsadalmi jelenléte” kutatési és kommunikéacids programrol
sz016 alfejezetében két olyan sikeres akadémiai kezdeményezést emlit, amelyek elméleti
tapasztalatainak feldolgozdsa alapjan igyekszik tové&bbfejleszteni a tudomany-
kommunikacionak mind az elméleti, mind a gyakorlati fejleményeit: ezek a
Mindentudas Egyeteme el6adassorozat és a World Science Forum — nemzetkozi
konferenciasorozat. Az Odooproject kommunikacios munkaja is egy jo gyakorlati példa
szeretne lenni a tudoméany-kommunikaciés munk&k és kezdeményezések soraban,
aminek feltarasa és részletezése a fent emlitett Mindentudds Egyeteme és a World
Science Forum mintéira szeretné megerésiteni — esetiinkben sz6lva- a fenntarthatd
épitészet, mint szakterlilet, a fenntarthato életmddra, életvitelre, €és a
azonban nem csak a tudomany- (és technika) kommunikacio erdsitése és miivelése
kovetkeztében van szikség, hanem azért is, hogy felhivjuk a figyelmet arra, hogy ,,a

fejlett orszdgokban a fogyasztas és a termelés mai léptéke és forméja pénzugyileg
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finanszirozhatatlan és 6kologiailag fenntarthatatlan. Egyszertien tul nagy labon éliink

(Zsolnai, 2010, 8. 0.)

2.2.1. Harmoniaban éIni a természettel — a buddhista kézgazdasagtan tanitasanak

és az Odooproject koncepcidjanak az dsszevetese

A buddbhista tradicio két szempontbdl kdzeliti meg a természetet. Az egyik, hogy csupan
a termeészeti torvények tokéletes elsajatitasa révén hasznosithatdak a forrdsok az emberi
felhasznalds szaméra, amely szemléletet az allatok és a novények életkdrilményeinek
javitasa teszi teljessé. A masik megkozelités kontemplativ, segitségével a természeten
keresztill észlelhetévé valik a sajat belsd béke és nyugalom. A buddhista szerzetesek a
természetben keresték az elvonulésra és egyediillétre alkalmas helyeket. Szamukra a
kornyezettel valé 6sszhang annyira fontos volt, hogy a nyari id6északban, amikor az apro
bogarak, rovarok és novények szdma megndvekedett, hdnapokat toltdttek barlangokban
meditativ gyakorlatokkal, hogy minél kevesebb allat és ndvény életét veszelyeztessék.

A buddhizmus alapértékei kozott ott van példaul a talélés alapértéke a jovendd
generdcio érdekében és az emberiség fejlédése iranti elkételezettség, vagy érték
els6dlegessége a technologia felett. A kornyezet felé torténd erdszakmentes és
kifinomult hozzaallas az egyetlen viszonyuldsi mod, amit a buddhizmus 6koldgiailag
elfogadhaténak tart. Az ipari és technikai fejlédéssel és termeléssel egy idében az egyén
természethez fiz6d0 viszonya ellenségessé valt. A természetben olyan vetélytarsat
latnak,  amely  hatartalan  kihasznalasdnak  esetenként  ellendll  vagy
kiszdmithatatlansagaval gatjava valik. A természet leigazasanak igénye mar egy olyan
énkozpontu szemlélet megjelenését sugallja, amelyben az emberi vilag és a természeti

kornyezet szétvalasztasa megtortént és szembefordult egymassal.

A buddhista kdzgazdaségtan egy minimalizal6 gondolkodasmodot képvisel, miszerint
minimalizalnunk kell: szenvedést, vagyakat, erdszakot, IétezOk instrumentalis
hasznélatat, onérdeket. A buddhista kozgazdasagtan szlogenjei: a ,kicsi szép” és a
»kevesebb tébb”. A nyugati kdzgazdasagtan ezzel szemben més hirdet: profitot,
vagyakat, piacot, onérdek maximalizalasat, 1étezOk instrumentalis hasznalatat. A

nyugati kdzgazdasagtan szlogenjei: ,,nagyobb jobb”, és a ,,tobb az tobb”.
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Nyugati kdzgazdasagtan Buddhista kdzgazdasagtan
a profitmaximaliz&las a szenvedesek csokkentése
a vagyak megsokszorozasa a vagyak leegyszertsitése
a piac kiterjesztése er@szakmentesség

a létezok instrumentalis hasznalata valodi torodés

dnérdek nagylelkiiség

,»a nagyobb jobb” »a kicsi szép”

,»a tobb az tdbb” ,»a kevesebb tobb”

1. Tablazat: Nyugati kdzgazdasagtan versus buddhista kdzgazdasagtan
(Zsolnai, 2010, 208. 0.)

A buddhista kdzgazdaségtan nem torekszik egy gazdasag kiepitésére, hiszen inkabb egy
problémamegold6 stratégiaként értelmezheté, amely (gy szeretne megélhetést
biztositani az emberek szaméra, hogy kdzben csokkentse az emberi és nem emberi
Iények szenvedését. Ezeket a szilkségtelen vagyak meg-fékezése, az erészak elutasitasa,
a torddés és nagylelkiiség gyakorlasaval teszi. A mai iizleti modellek az énkdzponta
gazdasdgi gondolkodason és cselekveseken alapulnak, a buddhista kézgazdasagtan
pedig arra nevel benniinket, hogy felismerjik, hogy az individualizmus, a materialis
értékorientaciod pusztitd hatdsuak az énre. Az egyre népszertibb boldogsagkutatasok azt
igazoljak, hogy az embereket nem az anyagi javak, hanem az interperszonalis
kapcsolatok tesznek boldoggd, hiszen az embereknek leginkabb torodésre és szeretetre
van sziikségiik. A békesség csak erdszakmentes eszkozokkel valosithatdé meg, aki
kevesebbet akar, az kevésbé hajlamos az er6szakos magatartasra. Az Okologiai
fenntarthat6sag (ecological sustainability) pedig azt koveteli meg, hogy drasztikusan
lecsokkentsiik a termelési és a fogyasztdsi szintet. (Zsolnai, 2010) Az Okoldgiai
labnyom (ecological footprint) azt fejezi ki, hogy egy ember vagy egy orszag mennyit
hasznal fel azokbol az eréforrasokbol, amelyek globalisan a rendelkezésére allnak.
2005-0s adatok mutatjik, hogy az &tlagos 6koldgiai tdlfogyasztads 200-250%-0s, azaz
atlagosan 2-2,5-szer tobb természeti er6forrast hasznalunk fel, mint az valdjaban
megengedhetd lenne, vagyis az emberiség ezen fajta életmddjanak folytatdséhoz nem
egy, hanem 2-2,5 bolygdra lenne sziikség. (Zsolnai, 2010)

A héz koncepcitja az volt, hogy az ember és kiilsé kornyezetének viszonyara
helyezze a hangsulyt. Ha az ember kiilonb6z6képpen tud viszonyulni a kdrnyezetéhez,

akkor mindig képes lesz a legoptimalisabb helyzet megtalalasara, igy egyfajta szelid

12




magatartdssal harménidban élhet a természettel. Csapatunk egy olyan hézat képzelt
el, ami a bels6 és a kiilso kapcsolatat értelmezi Gjra.

A tervezés legelején épitészmérnok csapattarsaink belefutottak egy olyan szamba,
miszerint: a fejlett vilagban az emberek az idejuk 95%-4t zart, fedett, kondicionlt
terekben toltik, amiket meg kell épiteni, hiiteni, fliteni és vilagitani kell, ami Oriési
energiaigényii. Ennek kovetkeztében a természetet sem tudjuk ki¢lvezni (napsiités, szél,
illatok), mert egyszeriien kizarjuk azt az életliinkbdl, holott a fenntarthatdsag nem szol
masrol, mint harmoniaban élni a természettel. Az Odooproject alapgondolata igy tehét
az volt, hogy egy olyan hazat hozzunk létre, amiben az idénk 50%-at bent, és 50%-at
kint tolthetjuk, visszahozva ezdltal a természetes ingereket az életlinkbe, mindezt
energiagazdasagosan. Az épitészmérndk csapattarsaink altal tervezett hdz igy két
egyenld méretli egységboOl all: egy hazbol és egy azonos méretii udvarbol, amit egy fal
hatarol. Igy egymast kiegészitve, Jing és Jangként az épiilet egy egységet alkot. A haz
kozponti eleme a nyéri fal, amely létrehozza a teraszt, megteremtve igy a lehet6ségét,
hogy az idonk 50%-at a szabadban tolthessiik el. A nyari fal altal valik az is lehetéve,
hogy a lehetd legoptimalisabban hasznaljuk fel a nap energidjat. Ezzel a
megoldéassal duplazdédnak meg a funkcionalis zonak, amelyek meghatarozzak azt, hogy
idonk eltdltésében a haz melyik részeire fokuszalunk. A nyari fal és a terasz
kialakitasanak koszonhet6en kint is megteremtddik igy a f6zésnek, a szoérakozasnak, a
kikapcsolodasnak a lehet6sége, amely tevékenységek egyébként a benthez kotnek

minket.

A harmoniaban élni a természettel” elképzelés, gondolkodas nem Ujkeletli. Mar a
buddhista kdzgazdaséagtan - ahogyan mar fentebb felvezettik- a gazdasag és a gazdasagi
tevékenysegek egy Ujfajta megkozelitését tarja elénk. ,,A ma uralkodd (mainstream)
kozgazdasdgi megkozelitéssel szemben a vagyak dnkéntes korlatozasat, méasok dnzetlen
szolgalatat hirdeti, a béke, az 6kologiai fenntarthatdsag és a boldogsag megvalositasara
torekedve” (Zsolnai, 2012, 7.0.) A buddhista orszagok (Nepél, Bhutén, Burma, Tibet,
Thaifold, Sri Lanka) 6koldgiai labnyoma joval kisebb dsszevetve a fejlett orszagokkal,
mint példaul az Egyesiilt Arab Emiratusok, Dania vagy az Amerikai Egyesiilt Allamok.
Ennek egyik oka, hogy nem torekszenek a rendelkezésiikre all6 dkoldgiai kapacitasok
kihasznalasara, hanem a buddhista életformat kovetik, amelynek a legfontosabb

tanitasai a kovetkezoek:
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Elj egyszeriien!

Végezz meditacios gyakorlatokat!

Fogyassz kevesebbet!

Gondolkodj tobbet!

Miikddj egyiitt a helyi kozdsség tagjaival!

Kérj kolcson dolgokat, ha sziikséged van rajuk, és adj kélcson dolgokat, ha
masok kerik!
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A gazdasag anyag- és energiaforgalmanak drasztikus csokkentésére szilkség van.
Fontossé valik a frugalités, azaz a mértékletes életmod és gazdalkodas. A buddhista

kozgazdasagtan az ezekre vald tanitdsban kap kulcsszerepet. (Zsolnai, 2010).

A buddhista gazdélkodas E.F. Schumacher angol kdzgazdész altal megfogalmazott
alapelvei szerint az ember legfontosabb célja a szenvedésekt6l valé megszabadulds. A
buddhista gazdalkodas nem abban érdekelt, hogy a javakat megsokszorozzuk, hanem
hogy az emberek felszabadulhassanak. A buddhistak elvetik az dnmagéért vald
fogyasztast és ezzel ellentétben a minimalis fogyasztas altal elérhetd ,,jol-létre”
torekednek az anyagi jolét helyett, ami jelenleg az emberek tobbségét motivalja. A
buddhistak hisznek az egyszeriiségben és az er6szakmentességben. Az egyszeriibb
életmdd ugyanis segit felmenteni magunkat a javak utani 6rokos hajszatdl és az ezzel
jarod allando fesziiltségtdl. Ami nagyon fontos, hogy ezt a fajta erészakmentességet nem
csak ember-ember kapcsolatban tartjak kovetend6nek, hanem az ember-természet

vonatkozésban is. (Zsolnai, 2010)

A buddhista gazdalkodas szerint akkor cselekszlnk a legracionélisabban, ha a helyi
igényeinket megprobaljuk ugy kielégiteni, hogy azokhoz a helyi eréforrasainkat
hasznaljuk fel. Az importtdl vald fliggést teljesen elvetik, az exportra termelést csak
kivételes esetekben tartjdk elfogadhatonak. A buddhistak ezen kivil kilonbséget
tesznek a megujuld és a nem megujuld természeti erdforrasok kozott is: az utdbbi
hasznalatat csak a legsziikségesebb esetekben tdmogatjak. A gazdalkodast igyekeznek a
megujuld er6forrasokra épiteni, ezzel szemben a nem megujuld energiaforrasok
hasznalatat a természet egyszeru kirablasanak tartjak. Az ember nem lehet a természet
ura €s parancsoldja, hanem a kiilonleges helyzetébdl adodoan moralis kotelezettséget

kell éreznie a természeti Iények irdnt, figyelmet, gondossagot szentelve nekik.

Osszegzésképpen elmondhatjuk tehat, hogy a buddhista gazdalkodas egyfajta Ko6zép
Utra probal meg benniinket vinni a modern és a tradicionalis gazdalkodas kozétt,
keresve a ,,Helyes Megélhetés madjat”. (Zsolnai, 2010, 11. 0.) Mindezt ugy szeretnék,
hogy ne val6suljon meg sem rohané gazdasagi novekedés, sem pedig hosszli tavi
stagnalas. A buddhista kdzgazdasagtan két fontosabb jellemzdi pedig tehat (i) a valodi
jol-lét megvalositasa, ami azt jelenti, hogy a Koézép Ut, a helyes mennyiség és a

mértékletesseg megértésére kell torekedniink. A buddhista kbzgazdasagtan meghatarozo
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sajatossaga az optimalis mennyiségrol valo tudas, vagyis hogy tudjuk, mi az szdmunkra,
ami ,,pontosan elegend6”. Egy egyensulyi &llapotrél van szd, amelyben a jol-lét
ndvekedése egybeesik a kielégiilésnek a tapasztalataval. A Kozép Uttal osszehangolt
fogyasztas pedig a jol-1ét elérésével fligg 6ssze, mintsem azzal, hogy a vagyainkat
kielégitsik. A hagyomanyos kdzgazdasagi meggy6z6déssel szemben igy — ami azt
mondja ki, hogy a maximalis fogyasztas maximalis kielégiiléshez vezet- a buddhista
kozgazdasdg bolcs, mértéktartd, jol-lét fogyasztas orientalt. (ii) A ,,nemdrtas”
onmagunk és méasok szdmdra, ami nemcsak a fogyasztassal, hanem az 0§sszes
tevékenysegiinkkel kapcsolatban van, azaz a neméartas alapelve nem csak az

emberekkel, hanem a minden egyes él61énnyel vald kapcsolatra kiterjed.

2.3. Innovacios tudasmegosztasi és science infotainment eszkézok

Fabri Gyorgy a ,,A ,, Tudas és tarsadalom kommunikécidja — a tudomanyos kutatés és
technoldgiai fejlesztés tarsadalmi jelenléte” kutatési és kommunikéaciés programrol
sz016 fejezetének Tudoméany a médiaban - Laikusok percepcioja és tudosok attitiidje a
Mindentudas Egyeteme el6adasok példajan alfejezetben dsszefoglalja, hogy a tudés
mint brand erésodése azért olyan fontos, mert az a kovetkez6 pozitiv kimeneteket
hozhatja: javul a tarsadalom innovécids érzékenysége, novekszik a tudason alapuld
gazdasagi tevékenység tekintélye, a technoldgiai fejlesztésekrdl zajlo tudos-laikus
parbeszéd  kezelhetébbé teszi a kozvélemény anti-technicista aggalyait, a
természettudomanyos és miszaki tudas kulturalis jelenségként torténd népszerlsitése
felkelti a tovabbtanulasi érdeklédést ezen teriiletek irant. A Mindentudas Egyeteme
el6adasokrol sz616 elemzések a ,,tudomany és tarsadalom” tematika érvényesitéséhez
kivannak hozzajarulni a magyarorszagi tudomanyos életben, ami altal lehet6vé valik
elsdsorban a Mindentudas Egyeteme keretében a tudomany és a laikusok parbeszédére
alkalmas kereteknek a miikodtetése, az innovacio best practice-einek bemutataséara
alkalmas, médiaképes kezdeményezések inditasa, valamint a science infotainment

termékeknek a kifejlesztése.

A Solar Decathlon verseny ennek megfeleltetéen egy olyan Kkeretet biztosit a benne
résztvevo csapatok szamara, ahol nem csak piaci szerepld és didk, hanem a laikus és a

didk parbeszédére is sor kerll, hiszen a verseny alatt nem csak egy napenergiéval

16



miikod6, konnyliszerkezetes és fenntarthatd lakohazat kell megtervezni és megépiteni,
hanem a megujulé energiaforrasokra, a hdzban hasznalt j innovaciés megoldasokra és
technikai ujitasokra is érzékenyiteniink kell a fogyasztot, olvasot, érdeklddot és velilk az
6 ¢letiikben ezeknek a technikai Wjitdsoknak a betolthetd szerepe Aaltal dialégust
kezdeményezni, hogy ezaltal nyitottabbak legyenek felénk és felkeltsiik benniik az
érdeklédést. Az innovacio jO gyakorlatainak a bemutataséra is ad helyet a verseny: a 2
éves verseny alatt osszesen 7 darab projektdokumentécié leadasi munka van a
foszervezOk felé, ami soran mindig dokumentdlni és archivalni kell a projekt
tovabbfejlesztésére vonatkozé munkafolyamatokat, mérfoldkoveket. A
projektdokumentacié mindvégig a verseny szervezdinek szol, akik azt folyamatosan
értékelik, majd a helyszinen torténd verseny idején egy nemzetkdzi zsiiri értékeli ki a
csapatok kommunikacios-, marketing- és PR munkajat. Az utolso, 2012. decembereben
torténd hetedik leadés lesz az, amelybe a méar a helyszini (2012. szeptember, Madrid)
verseny tapasztalatait és az ott Osszegyiijtott visszajelzéseket beépitik a csapatok a mar
meglévd projektdokumentacioba és ezek a gyakorlati- €s ismereti anyagok aztan mar
minden csapat szamara ¢és a nagyk6zonség szamara is hozzaférhetéek lesznek a verseny
kozponti honlapjan, a http://www.sdeurope.org/-on. Az Odooproject kommunikacios
csapata a Fabri Gyorgy altal is emlitett science infotainment termékek kifejlesztésével
és Kkiserletezésével is probalkozott a projekt alatt: programozd csapattarsaink
segitsegevel kifejlesztettlink egy an. Microsite-ot
(http://www.odooproject.com/microsite/), ahol lehetévé tettiikk kovetdk és felhasznalok
szamara, hogy interaktiv modon a haz feliil nézetébdl, kurzorukkal egy tetszéleges
napszoget felvéve (6k maguk lehetnek a Nap) milyen arnyéka van a haznak. A
szorakoztato jatékkal megvaltoztathatjuk az id6ét, a hdnapot, a haz irdnyédt és a
Foldiinkon kivalaszthatunk egy tetszOleges orszagot, hogy fantdziankat szabadjara
engedve ¢és a fizikai hatdrokat legy6zve még jobban megértsiik a haz megtervezési
iranyvonalat, és hogy a napsugarak ravetiilése milyen mértékii arnyékot generdl. Ez a
figyelemfelhivo és interaktiv eszkdz hozzésegitett minket ahhoz, hogy hazunk ikonja,

annak forméja kozelebb keriljon a kdzonséghez.

Fabri Gyorgy kiemeli, hogy olyan a tudoméanykommunikéciéhoz szorosan kapcsolddo
programok, forumok megszervezesére van szilkség, amelyek szakemberek és laikusok
kozos részvételével zajlanak. Ezek segithetnek bennlinket abban, hogy laikusokat

kozvetlenil bevonva a tudoméanyos élet témakoreibe és teret engedve nekik ezek
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megvitatasara, kdzelebb hozzuk Gket az ezekrdl vald gondolkodashoz, elmélkedéshez.
Ezt az Odooproject kommunikacios csapata is a munka soran felismerte: csak akkor
hozhatjuk az érdeklddéket, idesebbeket-fiatalabbakat, didkokat, nem didkokat
magunkhoz és a projektiinkhoz kozelebb, ha 6 magukat is bevonjuk a téméba. Ennek
segitésére vitanapokat szerveztiink a fenntarthatosagrol és a kornyezetvédelemrol
kozépiskolasok és egyetemistak bevonasaval, ahol egy altalanosabb, mindenkit érintd
(vagy érinthetd) témaban, amir6l mindenkinek véleménye lehet, hozza tud széini,
vitdkat generdltunk, ami altal mélyebben boncolgatva a témat bemutattuk a legvégén
azoknak a projektiinkben 1év6 helyét, felhasznalasat. Az Odooproject-et az oktatasi
torzsanyagba is beemelték a Miiegyetem Epitészmémoki Karan, ahol szabadon
vélaszthatd 4 kredites targyként lehet feljelentkezni ra. Fabri a ,,Tudéas és tarsadalom
kommunikaciéja” program jo hozzéjarulasaiként sorakoztatja fel a témakor oktatasha
vald beemelését, amely a magyar tudomany tarsadalmi presztizsének hosszi tavu
novekedésehez jarulhat hozza, illetve a magyar tudoméany @ssztarsadalmi
megerdsddését eredményezhetik. Ezek a szempontokat ugy latszik az Odooproject mint
didkprojekt is elkezdte teljesiteni, benne vagyunk a koztudatban, beszélnek rélunk,

kérdeznek és ezeket igazoljak vissza a kiilonb6z0o elismerések is dijakban.

Fabri Gyorgy a Magyar Tudomanyos Akadémia altal méasodik alkalommal, 2005
novemberében az UNESCO-val és az ICSU-val egyiittmikodve megrendezett
tandcskozasanak ,,Knowledge and Society” megkozelitésben, a hat szekcio kozil A
jOvo generaciok oktatasa szekciorol igy ir: az hogy mit tartogat szamunkra a jovo,
egyeneknek, nemzeteinknek és maganak a vildgnak nagyban fligg attol, hogy hogyan
haszndljuk a tudomanyt és a technoldgiat. Az olyan téarsadalmak, amelyek
tudomanyosan miiveltek, a tudomanyt és a technologidt a fenntarthaté fejlodés
szolgélatdba allitjak és az oktatdsnak lényeges szerepe van abban, hogy ezt a
tudomanyos tudast ne csak a tudésok birtokolhassék, hanem a tarsadalom tobbi tagja
szamara is elérhetévé tegyék. A nyilvanossaggal valdé kommunikicio fontos a jo
viszony kiépitéséhez és az ismeretek hozzaférhetosége céljabol. Ezen kiviil a jovo
generdciok oktatasa is fontos szerepet jatszik. (Fabri, 2006) Ezeknek sziikségességét és
hossz( tavu hasznossagat az Odooproject csapata és konzulens tanrai is felismerték: az

Odooproject  2012.  decemberében  nyilvdnossd fogja tenni az  egész

=z
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csapatba fektettet bizalmat a hallgatokkal, tanarokkal, érdeklddékkel. Ezen kiviil a
haznak a Miiegyetem K épiiletének a kertjében valo felépitésével és belizemelésével
megkezdddik az ujabb generacioknak az oktatdsa, kisérleteinek, kutatdsainak mintegy

bézishelyként val6 alkalmazésa.

2.4. A tudomany és nyilvanossag lehetséges kapcsolddasi pontjai

A Solar Decathlon madridi helyszini versenye alatt miikddtetek, valamint a
magyarorszagi felépitést és betizemelést kovetden miikodé Kozonség Turak (un. Public
Tour) azt a célt szolgéltak/szolgaljak, hogy a tudomany és a kozvetlen koriilotte 1évo
kozonség kozott 16vo szakadékot a személyes tapasztalat és meggydzodés, megértés
altal elosegitse és erdsitse.

Mér a 17. szazadi Anglidban is alkalmaztak olyan kisérleti modszereket, amelyekkel a
kozonséget is megprobaltdk bevonni. Robert Boyle egyike volt azoknak a tuddsoknak,
aki hitt abban, hogy egy-egy Uj taldlmanyt akkor fogadtak el az emberek, ha annak a
végcélig tartd folyamatdban is részt vehettek. Robert Boyne tanikat hivott meg a
laboratériumaba, ahol a résztvevok elbtt magyarazta el tudomanyos eredményeit. Boyle
filozofidja szerint a kisérlet igy elismerésre ker(lt a latogatok &ltal, mert sajat szemukkel
lattdk a folyamatot, és ezaltal hitelességet nyert a kisérleti metdédus. Ugyanebben az
idoben jelentek meg az elsd olyan tudomanyos folydiratok Franciaorszagban ¢és az
Egyesiilt Kiralysagban, amelyek szintén egy 0sszekotd kapocsként kezdtek el szolgalni
a lakossag és a tudomany kozott. A kisérleteknek személyes vizualis ingereket szolgalo
volta valamint a tudomanyos folyoiratok tették lehet6vé a tudomanyok egy fontosabb
szerepet tudjanak elkezdeni betdlteni a tarsadalom életében. Utdna a kulonféle
magazinok megndvekvd szama ¢és az ujabbnal ujabb kommunikacidés csatornak
térnyerése 1j lehetoségeket hozott, mégis a mai napig bizonytalansag érezhetd a masik
oldalrél. A szocialis kornyezet nagyon fontos egy-egy tudoméanyos fejlesztésnél, mert
nem kozérthetd informaciok bizonytalansagot ébreszthetnek a lakosban, fogyasztoban.
Mi lehet az oka annak, hogy az angliai Lancaster-i Egyetemen 1990-ben végzett
esettanulmanyban a genetikailag modositott ételeket illetden elutasité fogyasztoi
magatartas volt észlelhetd? Es miért van az, hogy mas tudomanyos eredményeket az
¢let mas teriileteirdl elfogadtak, elismertek? A tudos a konkl(zidk egyikeként emliti azt

a fajta bizalmat, amely gy tudott kifejlddni az emberekben, hogy a tudomany eldttiik
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zajlott, tortént. Méasik konkluzi6 az volt, hogy ha egy technoldgia nem vilagos, vagy az
eredményeket rosszul kommunikaljak, esetleg az informéaciéaramlas megkésett, akkor a
végtermék megtagadéast és bizalmatlansagot eredményezhet az emberekben. Ennek az
esettanulmanynak az eredménye jol igazolja, hogy az alkalmazott tudoményoknak nem
szabad elszeparalodniuk a kozvetlen kornyezetiikt6l. A tudds abban is hisz, hogy a
kommunikacié aramlasdnak fontos szerepe van a tudoményos tudés felénk valo
kozvetitésében, és hogy a kommunikéacié képes athidalni a kozonség, média és

tudoméanyok harmasat, haromszdgét. (Fabri, 2006)

»T. W. Burns kutatd egy 5 elembdl alldé (AEIOU) elméletet javasol, amelyben a
kozonség az alabbi tényezdkben részesiil:

e tudatossag

o ¢lvezet (tudomadny mint szérakozas vagy miivészet)

e tudomany iranti érdekl6dés és annak kommunikacidja

o Vvélemények becsatorndzasa a tudomannyal kapcsolatos attittidokrol

e atudoméany megértése

Burns igy a tudomanykommunikacionak a folyamatat a hegyméaszashoz hasonlitja: azaz
ezeknek az elemeknek a segitségével (mint a hegyméaszéshoz sziikséges készségekkel)
eléremozdithaté a kommunikacio.” (Fabri, 2006, 79.0.) Ezekhez olyan Un. segitség-
faktorokat rendel hozza, mint a hasznos kommunikacios elemek, oktatasi kurzusok,

szakmai konferenciék vagy a tudoméanyos folyoiratok.

A tudomanykommunikacié tehat egy nagyon komplex folyamat, ami megkdveteli a
befogadd részérél is az aktiv részvételt, a hatékony és interaktiv tudoméanyos
parbeszédhez. A 3.3-as alfejezetben mutatjuk be részletesen az Odooproject
kommunikacios akciotervét, amely sordn gyakorlatban alkalmaztuk és beépitettik a
tuddsok altal a tudomanykommunikéaciordl megfogalmazatott elméletekben szerepeld

fontos komponenseket.
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3. fejezet: Solar Decathlon Europe

3. 1. A fenntarthatdsag, mint a verseny alapja

R& tudunk-e venni nemzeteket és embereket, hogy elinduljanak a fenntarthatsag
iranyaba?

»EQy ilyen l1épés oly nagy tarsadalométalakitas lenne, mely dimenzidjaban csak két
masik valtozashoz hasonlithatd: a késo neolitikum mezdgazdasagi forradalmahoz és az
elmalt két évszazad ipari forradalmahoz. Ezek a forradalmak fokozatosan, maguktoél, és
nagyrészt nem tudatosan alakultak ki. Az el6ttiink allé egy teljes tudatossaggal
végrehajtott vallalkozas kell legyen, melyet a tudomény &ltal nyujthaté legjobb
elérelatasnak kell iranyitania... Ha valoban megtessziik, ez a 1épés teljesen egyediilallo
lesz az emberiség foldi palyafutdsaban”. (Ruckelshaus, 1989, n.a.)

A fenti idézet heves vitdkat valthat ki annak tekintetében, hogy a tudomény mennyire
lehet alkalmas arra, hogy valds, miikddé paradigmavaltast idézzen el6 barmely kor
barmely tarsadalmaban, abban azonban talan nagyobb az egyetértés, hogy maga a
kérdésfelvetés ,,Ra tudunk-e venni nemzeteket eés embereket, hogy elinduljanak a
fenntarthatésag irdnyaba?” legitim. A gazdasagi-tdrsadalmi berendezkedéslink
torvényszeriien egyre tobb nyersanyag fogyasztasan alapszik, ami addig nem gond,
amig van honnan eldteremteni. (Meadows-Randers-Meadows, 2005)

A nem tegnap kezd6dott, és gyarapodd szamul fenntarthatésaggal, fenntarthatd
fejlodéssel foglalkozd konferencidk, egyezmények, allasfoglalasok, kutatdsok azonban
mind azt jelzik, hogy a téma indokolt, és nem lehet érdemi megvitatas nelkil lesoporni
az asztalrol azt a sokat hangoztatott nézetet, hogy ebben a mostani forméjaban a
gazdasagi-tarsadalmi berendezkedéstink nem fenntarthato.

A fenntarthato fejlodés fogalmat tobben, tobbféleképp is definidljak, az egyik
legelterjedtebb valtozatot az ENSZ Kozgyiilésének 1987-es Ulésésén (Brundtland-
jelentés) fogalmaztak meg: "development that meets the needs of the present without
compromising the ability of future generations to meet their own needs” azaz olyan
fejlodés, amely a jelenben ¢lok igényeit anélkiil képes kielégiteni, hogy a jovo
generdcioit gatolna abban, hogy a sajat igenyeiket képesek legyenek kielégiteni. (96th
United Nations plenary meeting, 1987)
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A fenntarthat6 fejlédés szerteagazd problémahalmazanak csak egy része a fenntarthatd
épités, ami kdrnyezeti, gazdasagi és tarsadalmi kérdéseket is érint. A fenntarthat6
épitésnek fenntarthatd erGforras-hasznélatra és egészséges épitett kornyezet
létrehozésara kell fokuszalnia, ebben pedig az épitett kornyezet Iétrehozoinak:
tervezOknek, mérndkoknek, az épitdipar gazdasagi szerepldinek elsddleges felelosségiik
van. Ennek a felelosségnek a tudatositasara, illetve a tervezok, mérndkok és piaci
szereplok Osztonzésére jott 1étre 2002-ben a Solar Decathlon nevii egyetemek kozti
inNoVAcios verseny.

A Solar Decathlon egy nemzetkdzi, egyetemek kozotti innovacios verseny, amit 2002
Ota rendeznek meg az USA Energetikai Minisztériuma és a spanyol kormanyzat
szervezésében. A verseny fo célkitizése a napenergia felhasznaldsdval Osszefiiggd
épitészeti megoldasok népszerlsitése, a zodldtechnologidk tarsadalmi, piaci
tAmogatottsdganak megteremtése, a megujuld energidk és energiahatékony szerkezetek
megismertetése a diakokkal, az 0j technologidk széleskorii tarsadalmi elfogadtatasa,
ezek hasznélatdnak odsztonzése, valamint a szolaris technoldgiak épiletszerkezetekbe
torténd esztétikus €s szerves integraldsa.

A verseny soran minden résztvevd csapatnak piaci szereplokkel egyiittmikodve kell
egy kizarélag napenergiat  hasznositd, energiahatékony,  kdrnyezettudatos,
konnyiiszerkezetes lakdépiiletet megterveznie és felépitenie. A versenyben résztvevok
munkajanak tiz szempontnak kell megfelelnie: épitészeti mindség, mérndki tervezés €s
kivitelezés, energiahatékonysdg, villamos energia mérleg, komfort, haztartasi
berendezések, kommunikacié és tarsadalmi felelésségvallalas, ipari megvaldsithatosag

és piackepesség, innovaciok, fenntarthat6séag.

3. 2. Kommunikacié és tarsadalmi felelésségvallalis az innovacios

versenyen

A verseny szervezOi alapvetden két célt kivannak megvalositani: oktatdsi és
tudomanyos. Oktatasi célt, ugyanis a versenyre valo felkészilés két éve alatt a csapatok
megtanulnak egyutt dolgozni, interdiszciplinaris kdrnyezetben megoldani egy komplex
feladatot, mikdzben az innovativ megoldasok megsziiletéséhez sziikséges utat keresik.

Masrészrol viszont a nagykozonség is példat lat arra, hogyan lehetséges a kornyezeti
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hatasok csokkentése, mikdzben tudatosodnak benne a latott megoldasok, a fenntarthatd
¢letmod kivitelezési lehetdségei. Mindemellett a szakemberek szamara is lehetOséget
nyujt az esemény a legujabb fejlesztések megtekintésére, tanulmanyozasara vagy éppen
bemutatisara. A Solar Decathlon Europe verseny a fent felsoroltakon felil megvalosit
még egy nagyon fontos célt: teret biztosit az egyetemek, allami intézmények és a piaci
hanem a cégek is tesztelhetik legujabb fejlesztéseiket, mieldtt az piacra keriilne.

A verseny tiz versenyszdma kozul az egyik a kommunikacié és a tarsadalmi
felelosségvallalas. A kommunikacié soran keriilnek a nyilvanossag elé a verseny
celkitiizései és azok a megoldasok, amelyek a hazak tervezése és kivitelezése soran
megszilettek.

Ezt a versenyszdmot egy haromtagu zsiiri pontozta, akik elsdsorban a kreativitast, a
hatékonysagot és az eredményesseget ertékelték a verseny relevans témainak
(fenntarthat6sag, innovécié és energiahatékonysdg) kommunikécidjaban, illetve a
csapatokra jellemz6 6tleteknek atadasaban.

Az értékelés alapjat egy komplett, eldre meghatarozott vazlatpontokbol felépiilé
kommunikacios terv, audiovizuélis és egyéb dokumentaciok, sajté megjelenések ill. a

felkésziilés soran megvalositott kommunikécids tevékenységek adték. (sdeurope.org)

Az alapvet6 tevékenységek, melyeket a versenybizottsag meghatérozott:

* Helyzetelemzés

* Célok meghatérozésa, mit szeretnének a csapatok kommunikaciojukkal elérni
» Célcsoport meghatérozasa

*» Milyen eszmét, otletet szeretne a csapat kommunikalni

* Koltségvetési terv a megvalGsitashoz

* Az akcittervhez Utemterv és forras-hozzarendelés készitése

» A kommuniké&cids tevékenységek céljanak és gyakorisdganak meghatarozésa
» Médiaterv készitése

o Hatds-mérés

Communication Project - Meghatirozza az (izenetet és a célcsoportokat, illetve az
adott célcsoportok eléréséhez kulon tervet deklardl. Mindezekhez Utemtervet és

koltségvetést rendel.
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Public Tour Description - Leirja a kommunik&cios stratégit, amit a hdz bemutatisa
soran fog alkalmazni a csapat a Villa Solar teruletén.

Visual ldentity Manual - Meghatdrozza a project személyiségéét, megalapozza a
fizikai és a vizudlis identitasat a project megjelenésének.

Sponsorship Manual - Tartalmazza azokat az informaciokat és elonyoket, amelyeket a
szponzoroknak és a projektben résztvenni szandékozéknak szandékoznak atadni.
Material for the Project Dissemination - Az 0sszes kommunikécios aktivitas

dokumentacidjanak felultetése, beleértve a sajtomegjelenéseket, workshopokat,
konferenciékat stb. (SDE 2012 Rules V.5.0)

3. 3. Az Odooproject kommunikacioja

3. 3. 1. Identitas

Az Odooproject csapatanak célja volt egy erGs és konnyen azonosithaté brand
létrehozédsa, amely egyben gondosan meghatarozott értékeket képvisel. Ennek
megfelelden talaltuk ki a csapat nevét, terveztiik meg a logot €s a vizudlis elemeket,

hatdrozzuk meg a hangstlyokat kommunikécionkban.

3.3.2. Az Odoo név

Az Odoo (odu) sokrétii jelentéssel felruhazott sz6. Olyan buvohelyet jelent, ami ismerds
és kényelmes, illetve ahol az ember elbujhat azokt6l a dolgoktdl, amivel nem szeretne
taldlkozni. Maga a sz6 otthonos érzést, biztonsagot kelt, mikozben az otthon és a
kornyezet organikus kapcsolataval korrelal. A névvélasztds soran szempont volt az is,
hogy egy olyan szét talaljunk, ami erésen képes reprezentalni a markat. Az Odoo név
konnyen kombinalhaté mas szavakkal, igy jol elkiilonithetd, de egységként miikodo
almérkak hozhatbak létre, mint az Odoogardrobe vagy az Odooface. Ezen felul mivel
szovegképében eltér a hagyomanyostol, lehetdséget nyljt szamunkra, hogy mi
rendeljunk mogottes tartalmat a kifejezés mogé, mi hatdrozzuk meg, a markéval

kapcsolatban milyen asszociécids halot szeretnénk létrehozni.
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3. 3. 3. Visual identity

A vizualis identitas fo szineként a vilagoskéket hataroztuk meg, amely az ég szine,
komplementer a nap sarga szinével. Pszicholdgiailag bizonyitott, hogy a sérga szint az
emberek gyakran az értelemmel és az energiaval kapcsoljak 6ssze. A kék szinrdl viszont
tobbek kozott a hight-tech és precizitds, biztonsag, stabilitds, remény, hiiség, a
bolcsesség, bizalom, az intelligencia, becsiilet, az igazsag jut eszilkbe. Az Odookek
egyben frissességet és hatarozottsagot is sugall, amely kivaléan képviseli csapatunk
alapértékeit.

A vizualis identitasunk alapelemeit kdvetkezetesen alkalmazzuk, hogy a projekt minden
elemét lefedje, egységet teremtve az arculatban. Ez egyben erésiti brandiinket és

megkonnyiti annak beazonositasat.

3.3.4. Logo

Az Odooproject logdja eltér a hagyomanyostol, mivel egy Ujfajta koncepciot testesit
meg. Alakja dinamikusan valtozik, mik6zben 1ényegében megdrzi alapkarakterét, a
hdz formajat. Ezzel a koncepcioval két célt valositunk meg. Egyrészrol
figyelemfelhivdbb, mint a statikus logok, igy konnyebben azonosithatd és az emberek
is nagyobb ardnyban emlékeznek. Masrészrél alkalmat ad a szimbolum Kreativabb
alkalmazasdra is. Tobbek koézott a logbnk koncepcidjara terveztik a Microsite
nevezetll jatékunkat, ahol a logd forméjanak valtoztatasaval mutatjuk be a kiilonbozo
teriileteken elérhetd napsiités mennyiségét. Emellett a logoét hasznalhatjuk specialis
nyomtatvanyok készitésére is, mint példaul karacsonyi disz vagy karacsonyi tidvozldlap

esetében is tortént.
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4. dbra: Az Odoo logd

3. 3. 5. Ertékek

Az Odooproject egy Onszervez6dd didkcsapat, amely karakteres elemét képezi
identitdsunknak. A projekt didk kezdeményezésre jott létre és bar a munkavégzés
mentori feliigyelet mellett zajlik, a feladatokat didkok hajtjak végre és 0k hozzdk meg
az Oket érinté dontéseket is. A sajatos szervezeti felépitésnek kdszonhetéen maga a
projekt kisérleti jelleggel miikddik, annak minden elonyével és hatranyaval egyiitt. A
kozos munka e formdja és a didkoknak ilyen mértékii felelosségvallalasa
Magyarorszdgon nem jellemz6, éppen ezért az Odooproject mitkodése kozben rengeteg
olyan tudas halmozddik fel mind egyénenként, mind szervezeti szinten, amely azt
egyedivé és értékesse teszi.

Projektink fontos eleme, hogy nem csupéan az egyetem didkjainak és a csapat tagjainak,
hanem egyes részprojektek kiszervezésével mas fiatal és tehetséges didkoknak is
biztositunk bemutatkozasi lehetéséget, igy vallalva feleldsséget a magyar tarsadalom
alakitasaban. Ennek fényében példaul a formaruha tervezésére nyilt palyazatot irtunk ki,
amely Magyarorszdgon nem jellemz6. Elismert grafikai arculatunkat és a grafikai
munkalatokat a Magyar Képzomiivészeti Egyetem diakjai készitik, akik még tanuloként
megmutathattak tehetségiiket és rendkiviili felkésziiltségiiket a jovobeli szakmajukon
belil. Ez a bemutatkozés olyan jol sikeriilt, hogy munkajukkal nemzetkdzi elismerést is
besopdrtek és a legprominensebb feluleteken jelentek meg. Videdinkat szintén az
egyetemi Képkocka szakkor tehetséges diékjai készitik, akik bar nagyon fiatalok, mar

most latszik bennink a potencidl. Ezen kivil kozos programokat és megjelenési
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lehetdségeket szerveziink az Egyetem egyéb projektszervezetivel €s csapataival, mint

példaul a Formula Racing Teammel, a Masat 1 csapataval vagy a Paradicsom csapattal.

Ezaltal egymast er6sitve valunk lathatobba és ndveljik befolyasolasi képessegeinket.

Fontos tovabba szdmunkra, hogy kommunikacios tevékenységeink sordn nem csupén
egy csapatot reprezentdlunk, hanem annak részeit képvisel6 egyéneket is lathatova
tesszik, elismerve azok egyéni teljesitményét, Otleteit, hozzaadott értékét a projekthez.
Ennek egyik eszkdze az Odooface programunk, melynek keretében blogunkon
rendszeresen bemutatunk egy-egy csapattagot, akik mesélnek  magukrol,
tanulmanyaikrol és a projektben betoltott szerepiikr6l. Ez személyesebbé teszi a
projektet, lathatdva teszi az egyéni torténeteket, igy a szponzoraink és a nagykdzonseg
is kdnnyebben tud azonosulni céljainkkal, munkankkal és a projekttagokkal. Az ,,story”
elmesélése nagyban erésiti identitdas kommunikacionkat, tovabbd nagyobb eséllyel

nyerjuk el célcsoportjaink bizalmat is.

3. 3. 6. Egyedi munkamddszer

Az Budapesti Miuszaki ¢és Gazdasagtudomanyi Egyetem adottsagaibol és a projekt
komplexitdsabol eredden az Odooprojectben az egyetem majdnem minden kara
képviselteti magat. Sok szakmai teriiletr6l, sokféle gondolkodasmoddal,
szempontrendszerrel és értékrendszerrel dolgoznak egytt didkok és tanarok. Ehhez
hozzdadodik az az ujfajta munkamoddszer, amit a projekt a kezdetekt6l képvisel:
egységben gondolkodni. A kiilonb6z6 szakok képviseldi mar a kezdetek ota torekednek
a szoros egyiittmikodésre, amely lehetdvé teszi, hogy a lehetséges legjobb megoldasok
sziilessenek meg. Ahogyan a didkok, Gigy az Egyetem tanarai €s jelentds és szokatlan
szerepet vallaltak a projekt fejlesztésében. Kiilonbozé szakok konzulensei dolgoztak

egylitt a didkokkal és egymassal, megvaldsitva az egylittmiikodés magas szintjét.

A kommunikacids csapat munkajaban is érvényesil ez az Gjfajta szemléletmdd. Nem a
szakagak mellet dolgozik, azok tevékenységeire reagal, hanem a kezdetektdl fogva részt
vesz az Odooproject identitdsanak kialakitdsaban és a munkamaodszerek fejlesztéseben.
Ennek egyik legnagyobb eldnye, hogy a kommunikacios terv €s a kommunikacios

tevékenysegek képesek a projekt egyéni igenyeihez idomulni, egységet alkotva annak
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egészével. gy nem sztenderdizalt, sablonszer(i megoldasok sziiletnek, hanem olyanok,
amelyek a projekt valddi sziksegleteit elégitik ki. Ez az Gjfajta, projektbe integralt
kommunikaciés csapatmunka hatékonyabba teszi a probléma megoldési
folyamatokat, konnyebben megvaldsithatd a kommunikacios terv és tevékenységek
finomhangoldsa és a folyamatos visszacsatolds mikddtetésével pontosabban lehet

fejleszteni magét a kommunikaciot is.

Szintén ennek a szoros egyiittmiikodésnek koszonhetéen tudunk alternativ, szokottol
eltérd, de igen hatékony megjelenési lehetéségeket teremteni. Mivel a k6zds munkanak
koszonhetden pontosan ismerjik az egyes szakdgak sajatossagait, igényeit, szakmai
kozonséglk jellegzetességeit és az &ltaluk hasznalt forumokat, az Odooproject azon
potencidlis kozonsegét is elérheti, amely kevesbé behatarolhat. A Pecha Cucha Night,
a TEDxYouth@Budapest vagy a magyarorszagi underground kultdranak szerves részét
képezd romkocsmak ¢és kulturdlis kozpontok alkalmat adnak azon kozonség
megszolitasara is, akiket a szaklapokon vagy az orszdgos médian (azaz a bevett
kommunikacios csatornakon) keresztil nem lenne médunk célzottan elérni. Ezeknek az
embereknek az egyetlen kozos vonasa a kreativitds, a nyitottsdg és az innovativ
gondolkodasmod, viszont minden mas karakterisztikus elemben a legnagyobb
véltozatossagot mutatjdk. Szamukra viszont ezek a konferenciak, szdrakozohelyek,
kiallitoterek lehetdséget nyujtanak a talalkozasra, az egyiitt gondolkodésra, a fontos
informaciok beszerzésére, fiiggetleniil foglalkozasuktol, életkoruktol vagy érdeklodési
tertiletiiktol.

A kommunik&cios csapat nem csupén a klasszikus kommunikécios feladatokat vallal
magara, hanem a tudomanykommunikacioban is felelésséget vallal. A tudomany
kommunikacidjanak elsédleges célja, hogy a média tudomanyrdl valé beszédmodjat
érthet6vé tegye a laikusok szamara. Els@sorban a kiilonb6z6 médiumokat, illetve a
sajton és a médian keresztul a kozvéleményt célozza meg. Ahhoz, hogy az emberek
érdeklédése nagyobb legyen a fenntarthatd életmaéd irant és intenzivebben keressék az
azt eldsegité megoldasokat, specialis kommunikaciora van sziikség. Erre példaként
felhozhaté a Tudomanyok hidjan tortént megjelenésink, ahol a tudomany szokatlan
helyszinen, kdnnyed forméban keriilt bemutatasra. A rendezvény keretében igy olyan
emberek is kapcsolatba kerulhettek a tudoményos megolddsokkal és magaval az

Odooprojecttel is, akiknek egyébként erre mas médon nem lenne alkalmuk.
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A tarsadalmi felelosségvallalas elemi kozé tartozik tovabba a csapat sajat szervezésii
programjai (workshop, vitanap, kiallitas stb.), amelyek soran integralt szkillfejlesztésre
torekszik. A programok keretében nem csupan besz¢él a kornyezetvédelemrdl és a
projektrél, hanem kozben egyéb képességeket is fejleszt. (lasd.: Odooproject disputa
nap) Ez a kevert eljaras a hagyoméanyos modszerekhez képest sokkal hatékonyabban,
mélyebben és szorakoztatobban képes attitlidvaltozast elérni a résztvevOkben és a

kozonségben.
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3. 4. Tapasztalatok

3.4.1. Erésségek

Az Odooproject csapata jellemzéen tevékeny, innovativ gondolkodasi és kreativ
emberekbdl all. Emellett az egyetem szinte minden kara képviselteti magat a projektben
igy emberi eréforras tekintetében kitind adottsagokkal rendelkezik. Konzulensek is
bekapcsolodtak a munkéba, igy a szakmaisdg sem volt kérdéses. A versenyre vald
felkészulés soran rengeteg feladattal es kihivassal kellett megkizdeni, melynek
kovetkeztében a projekt végéig eljutd tagok esetében a terhelhetdség is jellemzoként
sorolhat6 fel.

A versenyszabalyzat részletekbe menden kijelOlte az egyes versenyszamokhoz
szilkséges kereteket. Ez nagyban segitette a kommunikacié munkajat, ugyanis az
altalanos, ceégek és kommunikéacidés ugynokségek esetében is alkalmazand6
alapszabalyokhoz, eljardsi rendekhez igazodtak. Ennek segitségével a csapat
gyakorlatilag megkapta a kommunikacio vazat.

Az Odooproject a kommunikaciés tervben indokoltak szerint (anyagi forras, elérhetd
kommunikacios csatornak, emberi erdforras, célcsoport elemzések és a rendelkezésre
allo eszkozok) els6sorban az online kommunikaciéra helyezte a hangstlyt, amely
minden SDE altal jott visszajelzés alapjan kiemelked6en jol mikodott. Valtozatos,
informativ és kreativ tartalmakat &llitottunk 6ssze, mikdzben a latogatottsagi adatok
alapjan a tudatosan kialakitott kommunikéciés kor is miikddott.

Kiemelked6k voltak még az audiovizualis anyagaink, amely nem csak a madridi
verseny soran, mas csapattagoktol és versenybizottsagtol érkezd visszajelzések alapjan,
hanem a hazai férumokon is kiemelt figyelmet kapott (pl.: a 2012-es Média Epitészeti
Dij &tadd unnepségén elhangzott hozzészdlasok, Facebook kommentek). Ugyan ez
mondhato el a vizuélis identitasunkrol is.

Korulbelul haromhavonta az SDE sz&méra dokumentacidos kotelezettségeket
teljesitettiink. Ez kdvetden a versenybizottsag egy rovid értékeldt kiildott az addig
elvégzett munkarol. A kommunikacios terv tekintetében a részletes és jol tagolt

célcsoport elemzést és a célcsoportok eléréséhez hasznalni kivant taktikak leirasat
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emelték ki tobb izben. Magara a kommunikacios tervre negativ visszajelzés nem

érkezett.

3.4.2. Gyengeségek

A csapat tekintetésben fontos kiemelni, hogy a didkok nem rendelkeznek kell6
tapasztalattal, ezaltal véleményiik befolydsolhat6. Emellett a didkok mindannyian
egyetemi tanulmanyaik mellett veégzik a munkat a projektben. Ez utdbbi kdzvetlen
kovetkezménye a fokozott leterheltség és az id6hiany.

Szponzoraink kommunikacids csatorndikat korlatozott sz&mban és modon bocsétjak
rendelkezésuinkre, ill. a kommunikacids feladatok ellatasahoz nincs kiilén szponzor, aki
fedezne egy komplett kommunikaciés kampéanyt. Az is fontos szerepet jatszott a
kommunikacio kialakitdsdban, hogy a projekt Magyarorszagon eddig példa nélkul all,
ami a kapcsolatok és a gyakorlatok kialakitdsaban rott plusz terhet a csapatra. Mindent
teljesen a semmibdl kellett kialakitani, az altalunk leghelyesebbnek vélt, de eldre
egyaltalan nem igazolt mddszerek alapjan. Ezt nem segitette az sem, hogy a rendkivil
kevés informéacionk volt a konkurens csapatok kommunikacidjaval kapcsolatban.
Csupan az online tevékenységek voltak részben nyomon kdvethetéek, de a nyelvi
akadalyok miatt abbol is sok informécio elveszett. (A teljes projektdokumentécio csak
2013 elejétol valik nyilvanossa.)

A kommunikaciés tevékenységek megtervezésében és kivitelezésében esdsorban az
emberhiany okozta a legnagyobb problémat. igy kommunikacids aktivitasokat
els6dlegesen nem a hatékonysag, hanem az emberi (€s anyagi) eréforrasokhoz mérten
kellett megtervezni. Ad hoc jellegli sajtd6 béli megjelenési lehetdségeink és
programszervezési adottsagaink szintén nehezitették a helyzetlinket. Ennek okaként
els6sorban a kapcsolati toke hidnya, a szponzorok inaktivitadsa (vagy kommunikéacios
lehetéségeiknek korlatozott mivolta) jelolheté ki. Emellett passzivitds volt
megfigyelhetd a potencidlis kommunikacios partnerekkel folytatott targyalasok vagy a
Kivitelezés soran. A csapat részérdl is intenzivebben lehetett volna kihasznalni mind
human eréforrasbol, mind pedig az ad hoc lehetéségekbdl adddod potencialt. Erre
példaként szolgalhat a konzulensek munkaja, amit nem minden sziikséges esetben

vettiink igénybe.
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A kommunikaciés tervben megfogalmazott, célcsoportokként szegmentalt (zenetek
utdlag nem bizonyultak hatékonynak. Ez elsésorban a Facebook-on beérkezett
megjegyzések alapjan sziirhetd le.! A felmeriilé kérdések, a dicséré szavak egyarant
arra utaltak, célzottabb Uzeneteinket nem megfeleléen fogalmaztuk meg vagy nem
sikeriilt azt tovabbitani a kozonség felé. Ennek adekvat mérésére nem nyilt
lehetdségiink, igy csupan sejtheté ez a felvetés. Ami viszont a lathatdé volt, hogy a
szintén a kommunikacios feladatok kozé tartoz6 madridi Public Tour-hoz szikséges
anyagok nem megfelelé mindségliek voltak (pl.: nem jol latszottak rajtuk a szponzorok
logdi, nem voltak megfelelden informativak, érdekesek) és vagy el sem késziiltek (pl.: a
sorban &ll6k szamara kitett informécios tablak). Ennek oka els6sorban a csapaton beliil
fellépo fesziiltségben keresendd, melynek kovetkeztében az érintett csapatrészek nem
tudtak megfelelden egyiittdolgozni.

A versenybizottsag a kozeljovoben kiildeni fog résziinkre egy részletes tajékoztatot arra
vonatkozdan, hogy hogyan értékelték a kommunikacids tevékenységlinket. Annak
ismeretében sokkal tobbet megtudnunk majd hatékonysagunkrol.

Az Odooproject célkitiizésinek és szokatlan munkamoddszerének kdvetkeztében kivalod
terepet biztosit tovabbi vizsgalatok és kutatasok folytatdsdhoz. Jelen dolgozat
megsziletése kozben is tobb kutatasi irdny merilt fel, melyek némileg eltérnek az
eredeti tématdl, viszont a dolgozat anyagabol taplalkoznak. Eppen ezért a dolgozat
szerz6sége gy dontott, a TDK utan is tovabb folytatja a munkat. Kitlintetett
figyelemmel kisértik a projekt muikodése alatt a félig tudatosan, félig spontan
formalodo projektszervezeten beliilli kommunikécié alakuldsat: a kdézds munka soran
kialakult szakmai kapcsolatokat, az informaci6aramléds modjat és a tudasmegosztds

folyamatait. Ezen az uton haladva fejlesztjiik tovabb a kdzeljovoben dolgozatunkat.

! Tovabbi informécié lasd.: http://www.facebook.com/odooproject
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Befejezeés

Az Odooproject a maga nemében egy uttoré vallalkozas, ami értelemszeriien azzal is
jar, hogy nincsenek kitaposott dsvények, stabilan lerakott utjelzék. Altalanossagban
véve a kommunikacié egy eszkdz arra, hogy egy jol meghatérozott célhoz kdzelebb
jussunk, és ezt az eszkozt akkor lehet jol haszndlni, ha a cél kellden precizen és
érthetden definialt. De éppen azért, mert ez a projekt ennyire elézmény nélkiili,
ténylegesen uttoré vallalkozas igy a céljai is csak a folyamatok elérehaladasaval
konkretizalodtak, illetve a tapasztalatok, visszajelzések szaporoddsaval, a boviilo
lehetéségek felismerésével ujabb lehetséges célok jelentek meg a palettan.
Ma mér kijelenthetjiik, hogy a projekt egyik igen fontos célja, hogy a tudoményt, a
tudast, az oktatast, a kutato-fejleszté munkat népszerlsitse, a tarsadalmi attitlidoket
olyan irdnyban probélja meg befolyéasolni, hogy a tudas egy mélyebben beédgyazott
pozitiv értékké valjon. A kommunikéciot tehat Ggy kell felépiteni, hogy eszkozként
leginkabb ezt az attitlidvaltozast, mint célt szolgalja, és akkor lehet eredményesnek,
sikeresnek  tekinteni, ha legalabbis  valdszinlsithetd, hogy egy késébbi
attitlidvaltozashoz ez a projekt is hozzajéarult. Ez egy nagyon fontos distinkcio, ugyanis
megfigyelhetd, hogy a hasonld projektek soran a kommunikaciéo gyakran félresiklik,
példaul nem azt tekinti visszaigazolasnak, hogy jutott-e a projekt kozelebb a céljahoz,
tehat valtozott-e a megcélzott attitiid, hanem bizonyos részvisszajelzésekre (példaul a
sajtomegjelenések szama, a médian keresztll elértek becsilt szama, stb.) alapozva
probélja meg a sajat sikerességet igazolni. A hamis visszajelzések pedig arra
vezethetnek, hogy a kommunikécids munka soran nem helyez6dik kellé hangsuly arra,
hogy az elérni kivant célhoz igazodjon a hasznélt eszkdz (peldaul a sajton keresztiili
kapcsolatkiépités és -tartds helyett er6sebb hangsuly az interperszonalis
kommunikaciora, a racionalis-én mellett az érzelmi-én megszélitasa, stb.), ami sajnos
azt eredményezheti, hogy magéhoz a célhoz sem jutunk kozelebb.

Ezen kivil nagyon fontos leszégezniink azt, hogy a tudoméanyrdl vald6 kommunikacios
folyamatnak a hatékonysagéhoz és sikeréhez ugyanugy sziikségiink van a mésik oldal
aktiv kozremiikodésére, a befogadora is. Minél hatékonyabban hasznéaljak fel a
képességeiket, készsegeiket egy-egy tudomanyag megértéséhez — amihez ahogyan irjuk
is elengedhetetlen az aktiv részvétel- anndl magasabbra tudnak mészni a T.W. Burns

altal megfogalmazott tudas hegyen. Nagyon fontos tehat a kétoldalu informéaci6 aramlas
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¢s a bizalomépités lehetnek egy hid mind szakérté és mind laikus kozott, a bizalom,
amelyre méar a 17. sz&zadi Anglidban Robert Boyle tudds felhivta a figyelmet azzal,
hogy tudomanyos kisérleteit lathatova tette az emberek szamara, megadta a lehet6séget
az azokban valé megfigyel6i részvételre. Az emberek nem tudhatnak mindent, nem
érdekelheti 6ket minden és nem lehet koziik mindenhez. A tudomany nagyon kevés
embert érdekli, ezért meg kell taldlnunk azokat a kommunikacios eszkdzoket és
kozlésformakat, amikkel vonzobba, ¢és élvezhetébbé tehetjik szamukra az
ismeretatadast, mert a tudésatadas nagyon fontos, hiszen fontos kulturdlis és gazdasagi
tényez0 lehet.

Mi, az Odooproject csapata hisziink abban, hogy a kommunikécié akkor szolgél jél, ha
elsésorban az interperszondlis kapcsolatokra épitve, a kommunikidcié soran az
érzelmekre is hatva megprobalja a tudast kedvelhetévé, szerethetdveé, fontos értékkeé
alakitani minél tobb ember életében, kozvetlenul és jotékonyan hatva a

mindennapokban hozott dontéseikre.
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Hansgrohe Kft-t6l

Fenntarthatésag / Odooproject | 2012.09.20, BOGI 1 hozzészblis
Ny S Bue 2

Avilag legmagasabb épilete cimet jelenieq az Egyesit Arab Emirségekben &ll6 Burj Khalifa viseli 828 méteres magassagaval Es hogy mi koze
ennek az Odoo-hoz? Hozzajuk hasonldan mi is ugyanazokat a csaptelepeket haszndljuk- igaz, mig ott 0sszesen tobb mint 5000 db-ot épitettek
be, nalunk mindossze két mosogatd, egy zuhanyzo, és egy kézmosé van

A cég termékeit elsbsorban luxushotelek. aparimanok, kozépllelek igényeire pozicionaltak — mint példaul a londoni Heathrow reptér. a sarvari
Spirit Hotel Thermal Spa, és a fovarosi Zara Hotel vagy a Corvin sétanyon talalhato lakasok — de a fenntarthato fejlddés elkételezett hiveként
beélitak az Odooproject tamogatdinak soraba.

Fenntarthatd épitdanyagaink kozul olvashattatok mar a hazban I ésrbl és fa tartoszerke I; ezuttal kicsit mas iranybol
a témakort, a fiirdd és konyhai 6l szeretnénk mesélni. Ugyanis a fenntarthatosag kérdéskorébe tartozik az is,

lealgey

& blog.od +.com/6213-a-reszletek-erej csaptel
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Spirit Hotel Thermal Spa, €s a fovarosi Zara Hotel vagy a Corvin sétanyon talélhato lakasok — de a fenntarthato fejlodés elkotelezett hiveként
bedlitak az Odooproject tamogatdinak soraba

Fenntarthatd épitdanyagaink kézil olvashattatok mar a hazban alkaimazott hoszigetelésrdl és fa tartoszerkezetrdl; ezuttal kicsit mas iranybdl

itve a témakort, a 5 és konyhai 61 szeretnénk meséini. Ugyanis a fenntarthatosag kérdéskorébe tartozik az is,
hogy mennyi ivovizet hasznalunk, hiszen kéztudott, hogy ez is egy korlatozott mennyiségben rendelkezésiinkre allg, és ennél fogva igen értékes
természeti erdforras.

A csaptelepeinket gyartd Hansgrohe céget 1901-ben alapitotta Hans Grohe, amikor még csak a 1ak volt sajat furdd aja. Bar
&z ut6bbi mér szinte minden héztartasban megtalalhato, a cég azota sem veszitett presziizsébdl és a szanitergyartasban betoltott vezetd
szerepeb0l. Persze nem bizzak a véletienre: a formalervezésre ugyanlgy odafigyelnek, mint a kornyezetiudatossagra. az innovaciora vagy a
megfelelé munkakorilmények biztositasara dolgozbik szamara. A cég a nemzetkozi design ranglistan az elsé 10 kazott szerepel, eddig ébb mint
300 nemzetkozi design dijat tudhat a magaénak, es olyan neves tervezOkkel dolgozik egyUtt. mint Philippe Starck (francia designer. akirdl
valdszinileg a statusszimbélumnak szamito citromfacsard ugrik be elsdre) vagy Antonio Citterio (olasz épitész. formatervezd, akinek nevéhez
tobbek kozott Vitra és Maxalto bltorok tervezése kotddik).

+.com/621.
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A konyhaba €s a nyari konyhaba Talis mosogatot helyeztink el

Az Odooproject fenntarthatdsagrol alkotott elképzelésének alapgondolata. hogy az az igazi energiasporolas. ha az energiat fel sem akarjuk
hasznaini Minél kevesebb vizet fogyasziunk, az eszk6zeink gyértasa soran minél kevesebb energia- €s nyer ényes folyamatot
hajtunk végre. annal kevesebb energiat akarunk egyaitalan kinyerni, barmibdl. Mindezeknek az elveknek a Hansgrohe a kezdetektdl megfelelt,
amellett, hogy termékeikbdl kivalaszthattuk a sajat, hazi preferencianknak megfeleld sporolasi modszerrel rendelkezot.

Az EcoSmart funkeiéval felszerelt csaptelepek és zuhanyok hasznaldinak akér 60 %-kal kisebb vizfogyasztast igémek, és még ennél is nagyobb
mértek koltségesokkenést. hiszen igy az elhasznalt viz felmelegitésénez kevesebb energia is szikséges. Igy haztartasunknak pénzt,
kornyezetiinknek pedig szén-dioxid kibocsatast sporolunk meg. Bar egy kozépkategorids csap aranak 3-4-szeresébe is kerilhet egy ilyen, ha az
ofthonunkban talalhato csaptelepeket Hansgrohe termékekre cseréinénk le. nagyjabdl 2 év alatt tériine meg a befektetés (mint a legtobb gyarto,
a Hansgrohe is 5 év garanciat ad). Az EcoSmart technologia lényege, hogy levegdt kever a kiaramld vizhez, nagyjabdl minden liter vizhez 3 liter
leveqdt, ezaltal lagyabba teszi a vizsugarat, tehat nem csak kevesebb vizet fogyasztunk, de kellemesebb élmény is lesz a zuhanyzas. Ezeknek a
zuhanyzéknak a viziogyasziasa percenként 9 liter, a mosddcsaptelepeké 5 liter — ellentétben az atlagos zuhanyzok 15-18 perces, €s kézmosok
10-15 Uperces fogyasztasaval. Példaul a Budapesti Zara Hotelbe 2011 elején szereltek fel viztakarékos csaptelepeket, és évi 5-6000 kobméteres
vizfogyasztasuk nagyjabol 1000 kobméterrel, vagyis 20%-kal csokkent

Az Odooba beépitett egyik “legkdrnyezetbaratabb” termék a zuhany. melynek Gkomérlege a teljes élefciklusra vonatkozdan 2,17 kg CO2
kibocsatast tanlsit — ez az (n. cradie-to-cracle életcikius elemzés, melynek rész€t képezi a termek elallitasanoz szikséges nyersanyagok
kinyerése, a gyartas, a csomagolas, a hasznalat, €s az Ujrahasznositas vagy a hulladék artaimatlanitasa soran kibocsatott CO2 mennyisége.
(Osszehasonlitasul: 1 | benzin elégetése soran kb. 2,85 kg CO2 szabadul fel) Ezen Kivil a takarékossagon til szempont volt a zuhanyok
kifejlesztésénél, hogy a tisztalkodas ne csak mindennapos tevékenység, hanem €imény legyen.

Az Odooban igazan figyeltiink a részletekre és az azokban meghijo megoldasokra. Az odafigyelés — a kamyezettudatossag — adja meg a
fenntarthatd életméd Iényegét. mikzben vilagossa valt, hogy ezt nem kell kompromisszumokkal, a kényelem és az élvezetek karara megtennink.
Az Odooba beszerelt csaptelepek az egyik legjobb példai ennek a hozzaallasnak

kibocsatast tanlsit — ez az (n. cradie-to-cracle életcikius elemzés, melynek részét képezi a termék eldallitasahoz szikséges nyersanyagok
kinyerése. a gyartas, a csomagolas, a hasznalat, és az (jrahasznositas vagy a hulladék artaimatlanitasa soran kibocsatott CO2 mennyisége.
(Osszenhasonlitasul: 1 | benzin elégetése soran kb. 2,85 kg CO2 szabadul fel) Ezen kivll a takarékossagon tdl szempont volt a zuhanyok
kifejlesztésénél, hogy a tisztalkodas ne csak mindennapos tevékenység, hanem €imény legyen.

Az Odooban igazan figyeltiink a részletekre és az azokban meghiijo megoldasokra. Az odafigyelés — a kimyezettudatossag — adja meg a
fenntarthatd eletmod Iényegét. mikzben vilagossa valt, hogy ezt nem kell kompromisszumokkal, a kényelem és az élvezetek karara megtennink
Az Odooba beszerelt csaptelepek az egyik legjobb példai ennek a hozzaallasnak
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2. sz. melléklet:

Az Odoo tervezése

Egy fenntarthato haz létrehozasa nem a napelemekkel kezdédik. Egy épiilet minél
kevesebb valtozast idéz el kornyezetében, és minél tobb energiat takarit meg, annal
fenntarthatobb a létezése. Ezt a gondolatot a legelsd pillanattol szem eldtt tartva mar a
tervezés koncepciondlis szintjén is a fenntarthatosagot szolgald dontéseket hozhatunk.
Az épllet tijolésa, alakja, a tomeg kialakitasa, a transzparens fellletek elhelyezése
mind-mind olyan tervezési, épitészeti dontések, amelyekkel eleve meghatarozzuk a héz
passziv nyereségét befolyasold tulajdonséagait. Példaul minél inkdbb kompakt a tomeg,
azaz minél kevesebb a kiugro--beugrdé rész, annal kevesebb esélyt adunk a hd
szokésének a bonyolult geometriai megoldasok helyén; az ablakok télen a megfeleld
iranyba nézve a napsitéses Ordkban a haz melegitését segitik — ezek mellett még
szamtalan olyan tényez6 van, ami nem aktiv beavatkozas eredményeképp jarul hozza a
hadz energianyereségéhez. Az alapvetd cél az, hogy az energiaveszteséget
minimalizaljuk, a nyereséget pedig maximalizaljuk.

Nem tortént ez masként az Odoo esetében sem, a tervezés vezérgondolata a “legyen
fenntarthat6” mottd volt, ezutan jott minden mas.

Az épitészeti alapgondolat egy egyszeri statisztikai adatbol indult: 95%. Ilyen aranyban
toltjiilk a mindennapjainkat klimatizalt helyiségekben a szabad levegé rovasara. Pedig ha
a nyéaron zsufolasig tomott kertkocsmékra, parkokra, jatszoterekre gondolunk, tisztan
latszik, hogy szeretiink a szabadban lenni, de tobbnyire a lakdéplleteink nem teremtik
meg ennek a funkciondlis és komfortbeli lehetdségét. Olyan hazat terveztiink, ami
lehetové teszi, hogy annyi id6t toltsiink kint, amennyit csak szeretnénk, és a kiilvilagot
is tudjuk a mindennapi életiink részévé tenni. Létezé példaért nem kell olyan messze
menni, hiszen a tradiciondlis magyar népi épitészet mindezt megvaldsitja: a kicsi, igy
télen konnyen kiflithet6é hazhoz tornic, udvar, nyarikonyha tartozott. Az Odooban
megprobaltuk a népi épitészet praktikumat a kortars életstilussal és komfortigényekkel

kombinalni, korunk technikai fejlettségét kihasznalva egy otthonos odut kialakitani.
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A haz

Az épulet geometridja ugy lett kialakitva, hogy az aktiv és passziv energianyereseget
maximalizalja, a napelemek integraltak legyenek az épitészeti megjelenésbe,
ugyanakkor ne feledjiikk, hogy ez -els6sorban egy versenyprojekt, tehat a
kovetelményeknek megfeleléen latogatok fogadasara alkalmas pavilonnak kell lennie,
jOl azonosithatd, karakteres kulcsinnyel.

A héz harom f6 részre tagolhato: a kicsi, kompakt lakétdmbre, az innen nyilo teraszra és
a kiemelt szereppel biro, a terasz atellenes oldalan talalhaté -a tovabbiakban csak ,,nyari

falnak™ nevezett- falszakaszra.

Elsdsorban a tetd sikjan

elhelyezett napelemek felelnek
A nyari falba beépitett funkcids a haz energisellatasaért
gépeknek ktsztnhetden nyaron
minden szukseges tevekenyseget
el tudunk végezni a szabadban is

A kerti fal kdlsé oldalan
elhelyezett napelemek
aramot termelnek

Az udvarra nézd hatalmas
egybefiiged Uveghomlokzat
célja a napenergia passziv
hasznositasa

Melléklet abra 1: A haz

A lakdegységben egy blokkba rendezve talaljuk a fiirddszobat, konyhat és gépészeti
helyiséget, ezeken felil a tér tobbi része szabadon varialhatd: haldészobaként,
nappaliként, étkezoként, dolgozdszobaként egyarant hasznalhato. Ezt a f6 épiiletrészt a
terasszal szinte teljes falfeluleten liveg koti 6ssze, a toloajtok miatt intenziv a kapcsolat
a terasszal, a bedzonld fény megvilagitja a bels tereket, télen pedig a hatalmas
iivegfeliilet jelentds szolaris nyereséget produkal. A napelemek dont6 tobbsége ennek a
hazrésznek a tetején talalhatd, ez a f6, aktiv energiatermeld egység, ami 6 fokos
lejtésével a  nyari  idészakban  mikodik a  legnagyobb  hatasfokkal.

A terasz és a nyari fal szerves egészet, egységet alkot. A teraszon szinte minden olyan
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tevékenyseget folytatni tudunk, amit a benti térben is, a nyéri fal terasz fele nyitott része
ugyanis beépitett butorokat, f6z6lapot, mosogatot, irdasztalt, aramforrast tartalmaz, igy
a terasszal egyiitt ugy miikodik, mint egy hatalmas étkez6-konyha-nappali, friss
leveg6vel, napsiitéssel — de ha igény van ré, vizszintes napvitorlaval arnyékolhat6. A
teraszra gond nélkul kitolhatok a beltéri batorok, de a nyari falban tarolhatd néhany
darab a Csire Géza tervezte un. Paqchairbdl, ami alapéllapotdban egy matrac, de
pillanatok alatt foteleket hajtogathatunk bel6le. A nyari fal gépészeti berendezéseket is
rejt, kiilsd felét pedig fiiggdlegesen allo napelemek boritjak, ez elsGsorban a téli
idoszakban  termel  napenergiat, amikor a Nap allasa  alacsonyabb.
A zart hazrész padldburkolataul halvanysziirke kerdmiat valasztottunk, a szin nem
kapréztatja a szemet, az anyag pedig kivalan alkalmas a nyilaszardkon bejut6 passziv
hényereség felvételére. A falak fa burkolatot kapnak, enyhén attetszé fehér festékkel,
hogy a fa erezete szépen kirajzolodjon. A semleges, homogén fehér falaknal a fa
otthonosabb, melegebb hangulatot &raszt, azonban a nyers fa burkolat magyar szemnek
kicsit ~ szokatlan, igy ebben a  kérdésben egyensulyra  torekedtlnk.
A mennyezet egyben hiitéfeliilet, emiatt almennyezetre, raadasul az ebbdl adoédo zajok
felfogdsa miatt akusztikai almennyezetre volt sziikség. A fehér MDF lapok a szintén
fehér falburkolathoz jol illenek, és az anyagnak jo6 a hdoatadoképessége. Az
almennyezetbe sullyesztettik a vilagitast, ami sokféleképp szabalyozhatd, az aktuélis
hangulatunknak megfelelé fényeket allithatunk be.

A nyari fal terasz fel6li oldalan a beltéri fehér burkolat koszon vissza, €és a terasz

padldburkolata is illeszkedik a beltérhez, kerdmia jarolap.

A mérndki megoldasok

Az épulet pozitiv energiamérlegének két alappillere az energianyereségek
maximalizaldsa eés a veszteségek minimalisra csokkentése, azaz nyerjik ki a
napsugarakbol a lehet6 legtobb energiat, és tartsuk meg amennyire csak lehet. Az aktiv
nyereseget az Odoo esetében a beépitett 9kWp napelemes teljesitmény adja, a passziv
uton nyerhet6 energiat pedig az épitészeti formalas (az el6z6 fejezetben mar érintettiik:
tajolas, tomeg, Uvegfellletek...) és az épliletgépészet eszkdzrendszereivel egyiittesen
igyekeztik maximéalisan kihasznalni. Ebben a részben ezeket az aktiv és passziv

nyereséget addé megoldasokat mutatjuk be.
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Az aktiv nyereség

Az Odoo egyik alapkoncepcidja, hogy a napelemek ne csak ,,szlikséges rosszként”
legyenek valahol elhelyezve a hé&zon, hanem épitészeti elemekként a héz
megjelenésének és szerkezeteinek is szerves részét képezzék. Az elsddleges
energiaforras a haz 6°-os lejtésti tetején talalhatdé monokristalyos napelemez6, amely
ugy van felszerelve, hogy a napelemek és a tetd szerkezete kozott szabadon kiszell6z6
sav legyen. Az atszelloztetésnek koOszonhetéen a napelemek felmelegedése
korlatozhatd, igy 15-18%-kal nagyobb hatasfokkal dolgoznak, rdadasul a szell6z6
résben aramlé levegd hiiti az épiiletet is. A nyari falon talalhato fliggélegesen szerelt
napelemek a téli, alacsony beesési szogli napsugarak hatasara dolgoznak a legnagyobb

hatasfokkal.

Passziv nyereseg maximalizalasa

A témeg formaja

Az el6z6 fejezetben mar érintettiik, hogy nagy hangstlyt fektettiink arra, hogy egy
bonyolult, tagolt éplletforma helyett kompakt tomegalakitasra torekedjiunk. Ezzel
alapvetéen hatarozzuk meg az épiiletiink héleadasi tulajdonsagait. Egy haz fiitési
energiaigényét befolyasolja a haz lehilé felilletének (A) a flitott térfogatahoz (V)
viszonyitott ardnya (A/V-arany). Akkor kapunk minél kompaktabb format, ha a haz
térfogatahoz aranyaiban kisebb lehiilo feliilet tartozik, azaz ez a szam minél kisebb, de a
nullat természetesen sosem fogja elérni. Az Odoo lehild feliiletének és a fiitott
térfogatanak ardnyszama: 1,35. A pontos aranyszdmot a vizsgalt test mérete is
befolyasolja, mivel egy nagyobb test A/V aranya joval kedvezobb egy kisebb testhez
viszonyitva. Igy konkrét kiiszobérték nem allapithatd meg, hogy mikortdl “j6” az arany,
szemlélet alapjan azonban jol lathat6, hogy az Odoo enyhén trapézos alaprajzra
szerkesztett formaja kozelitleg téglatest alaku, és ardnyaiban nem 4all tadvol az
idedlisnak tekinthet6 kocka formatél. A tomegre vonatkozd épitészeti dontéssel tehat
maris megalapoztuk a flitésre forditandd energia minimalizalasanak a

lehetoségét.
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Melléklet dbra 2: Passziv nyereség maximalizalasa

A déli homlokzat megkétszerezese

Par bekezdéssel feljebb mar emlitettik a megkettdzott déli homlokzat eldnyeit: a
lak6egység déli fala nyilaszardk sorabol all, a hatalmas tvegfelllet (pontosan 32m2) a
napenergia passziv felvételét latja el, a terasz déli oldalan talalhatd6 méasodik falat pedig
fiiggblegesen elhelyezett napelemek burkoljak, ezek aktiv energiatermelok.
Ugyanakkora fiitend6-hiitendd térfogatra tehat kétszer akkora energiatermel6 feliilet all

rendelkezésre, mint normal esetben.
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Southern surface area available for solar energy utilization [A]

Average house geometry Odoo

same gross area
same conditioned volume

Melléklet dbra 3: A déli homlokzat megkétszerezése

Hétarolé tomeg

Ahhoz, hogy a hdszigeteld burkon beliil stabil legyen a hémérséklet, -azaz a kiilsé
hdingadozas minél kevésbé befolyasolja a benti homérsékletet- nagy tomegli, Un.
hétarold tomegre van sziitkségiink. Hagyomanyos hézaink esetében ezt a feladatot
altalaban a tégla, a beton, vagy éppen a valyog falazat latja el, esetiinkben azonban —
mivel a szallithatosag miatt konnyiiszerkezetes az épiilet — ezek az anyagok sz6ba sem
johetnek. Az alternativ lehetoségek koziil végiil a valasztasunk a vizre esett: hdszigetelt
tartalyokat terveztink a nyari falba rejtve, ¢és csOrendszert a hazba. Miutan
Osszeszereltik az épuletet, a vilag barmely pontjan feltdlthetjik vizzel, ha pedig
szeretnenk, barmikor leengedhetjik. A viz, mint alapanyag barhol elérhet6, olcsod
(egyelore...), nagy a hokapacitasa, kell6 mennyiségben a sziikséges tomeget tudja
biztositani, és kdrnyezetbarét. 3,5 m3 viz keringetésével a szilkséges mértékig novelni

tudjuk az éplilet témegét, és megakadalyozzuk, hogy tulmelegedjen vagy talhiiljon.
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Félpassziv fiités-hiités

A padl6 anyaga -amelybe a csbrendszert agyazzuk- egy vékony szalerdsitéses
estrichréteg. A beton, mint h6tarolo tdmeg kiegésziil a csovekben keringetett vizzel, ami
folyékony kozegként a hd megfeleld iranyu szallitasara alkalmas. Ha fliteni szeretnénk,
a hdt a beltérbe szallitja, ha hiiteni, akkor elszallitja, igy felillettemperald rendszerként
mukodik. A félpassziv hiito-fiité rendszeriinkh6z csupan egy szivattyura van sziikség,

az alkalmazott viznek pedig -megfelel6en tisztitva- az es6viz tokéletesen megfelel.

Fiités

A passziv futés ugy mukodik, hogy az iivegen bearamld napsugarzasbol adodo hot a
hétarolo tomeg (viz) felveszi, egy hdszigetelt tartalyban tarolja, majd amikor a napsiités
megszlinik egy szivattyl segitségével visszakeringeti a beltérbe, és a hot a levegdnek

leadja.

i !

télen nappal

r
s

Melléklet abra 4: Fiités

télen este
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Hiités

A levegd hiitését mennyezeti csOrendszerben keringetett viz végzi. A nappal
felmelegedett vizet egy szivattyu €éjszaka a napelemek feluletére locsolja, az €jszaka
jelentdsen lehiilt panelek feliiletén végigfolyd viz egy része elparolog, igy hot von el, a
maradék, — a tetén végigfolyva mar lehiilt- vizet pedig egy szigetelt tartalyban taroljuk.
Masnap a mennyezet alatti csérendszerben keringetve elvonja a hot a belsd térbol,
ezaltal hiiti a leveg6t a viz maga pedig felmelegszik, egészen estig, amikor az egész

folyamat ujrakezdddik.

nyaron nappal

F
i

Melléklet dbra 5: Hiités

nyaron éjjel

Arnyékolas

Az arnyékolas rendszere kettds: a csupa iiveg homlokzat elé fiiggéleges, automata
arnyékold kerul, mig a teraszt felil kifeszitett, vizszintes napvitorlak arnyékoljak. A
belso tér igy kétszeresen védett a sugarzastol. A kozponti épiiletautomatizalasi rendszer
altal mikodtetett (de természetesen képpel is szabalyozhatd) fiiggéleges
vaszonarnyékolé  kivaldé hoé- és fényvisszaverd képességli. A  napsugirzas

héenergiajanak 66%-at visszaveri, 16%-4t elnyeli és csak a 18%-at engedi &t a hazba, a
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belsé terek hiitésére tehat kevesebb energiat kell felhasznalni. Mindemellett az anyag

kell6képpen  attetsz6, nem  kell vaksotétben botorkadlnunk a  lakéasban.

Passziv veszteségcsokkenes

Epiiletburok

Az ¢éplilet homlokzatburkolata fekete fa, pontosabban harom rétegli, nagytablas
lucfeny6. A burkolat feliiletén mar akkor is sokkal magasabb lenne a hémérséklet, mint
a kornyez6 leveg6é, ha nem lenne fekete, ezért egy specialis festékkel vonjuk be, ami a
napsugarak 84-88%-at visszaveri. Ezen kivil a homlokzat is szerelt technolégiéval
késziil, azaz a tetéhoz hasonldan itt is atszelldzést biztositunk a burkolat mogott, igy

csokken a héterhelés a bels6 szerkezetre, és a fekete falat is nyugodtan megtapinthatjuk.

Termikus burok

Az épiilet belsd, termikus burka -azaz a szigetelés- a kiilsé burkolatok és atszell6z6
rések utan kovetkezik. Ennek a szerepe, hogy a megszerzett hét —vagy nyéaron épp a
hideget- ne engedje elveszni. Akkor tudja ellatni a feladatat, ha sértetlen, és a sziikseges
vastagsagban tudja korbeburkolni a hazat, azaz nem gyengitik hohidak. Esetiinkben ezt
még bonyolultabb biztositani, ugyanis a szallithatosdg miatt a hdz négy modulra
szétszedve fog felépulni, majd utazni, és ezeket a modulokat kell majd ismét
Osszeépiteni a végleges Osszeallitaskor. A haz hdészigeteld burka 24cm vastag -
Ujrahasznositott papirbol készilt- cellulozréteg (deklaralt hovezetési tényezbje U =
0,039 W/m2K), amit a kiilsé oldalan viz- és szélzar6 homlokzati folia véd a
nedvességtol. A modulcsatlakozasok helyén beépitiink egy szereldsavot, amit
Osszeillesztéskor eltavolitunk, és beliilrél a rendszer sajat ragasztdszalagjaval a belsd
oldali lég- és parafékez6 folia is feluletfolytonosithatd. A déli homlokzat nyilaszardi
fokozott légzarasi és hoszigetelési mutatokkal rendelkeznek, igy az egész burokra
Osszességében elmondhatd, hogy minden hatarold szerkezet esetében (a hohidak
figyelembevételével is) U<0,15 W/m2K hdatbocsatasi tényezd alatt teljesit.
Osszességében elmondhaté, hogy a haz energiamérlege pozitiv, csak hosszan tartd
bords napokon kell pufferenergidhoz nyulni -mint ahogy az tisztdn napenergiéval

miikod6 rendszereknél lenni szokott. Azonban az épiilet az éves energiaigényéhez
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képest budapesti koriilmények kozott kétszer annyi energiat termel, igy ha a térolas
megoldhatd, elmondhatjuk, hogy képes teljesen ©nalléan kielégiteni az

energiasziiksegletét.
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3. sz melléklet:

Kommunikacios terv

Ebben a fejezetben terjedelmi okokbdl csak a kommunikaciés terv relevans részei

keruilnek feltlintetésre. Tovabbi informacid a tartalomjegyzékben szereplé Dropbox link

alatt talalhat6 Communication Project - b6l nyerhet6 ki: 341-456 oldal.

Communications Project még nem nyilvanos, ezért kérjuk ez ne jelenjen meg

semmilyen feluleten!)

Célkitiizések meghatarozasa

Stratégiai célok

Cél 1: a fenntarthatosaggal kapcsolatos pozitiv attitéid kialakitdsa a magyar lakossag

korében az Odooproject példajan keresztil

Az Odooproject celja felhivni a figyelmet (raise awareness) a
Magyarorszdgon is egyre inkdbb realitdssd valo eletmddbeli valasztas
lehetoségére. A fenntarthatd épiilettervezés és életkoriilmények kialakitasa
potencidlis lehetéségként kezd megjelenni Magyarorszagon. Ennek
kihasznaldsara és megteremtésére valé 0Osztonzést Aallijuk kozponti
feladatunkként.

Az Odooproject példajan keresztul a kdrnyezettudatos otthon teremtés és
életvitel lehetséges megoldasi alternativait szeretnénk bemutatni. Célunk
ezzel egy igénygenerélasi folyamatot beinditani, hogy az erre fogékony
emberek késobb maguk is torekedjenek a fenntarthaté életvitel

megteremtésére.

Cél 2: a haz és az Odooproject részletes bemutatdsa a Solar Decathlon versenyen és

az europai sajtoban
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e Az Odooproject, mint egyedi szemléletli, tobb szakterlletet atfogd és
azokkal szorosan egylittmiikodd, hagyomanyostol eltéré mukodésti didk
projektszervezet bemutatésa a hazai és az eurdpai sajtoban

e Az Odooproject szakszeri és effektiv bemutatasa a Solar Decathlon

versenyen

Cél 3: A szakmai kodzdnség szdméra az Odooproject és annak keretében létrejott

elgondolasok és megoldasok bemutatésa

e Az Odooproject szakmai koncepcidinak sajatos célja, hogy vitat generaljunk a
Magyarorszagon kialakitand6 fenntarthaté épitészetr6l és az annak
megteremtéséhez sziikséges folyamatokrol

e Célunk az Odooproject bemutatasdn keresztil a fenntarthatd épitészet
prométalasa, annak 1étjogosultsagarol vald meggy6zés és a megujuld
erOforrasokat alkalmaz6/hasznalo technologidk bemutatasa

o Kommunikacionk soran a projekt mikodése alatt felhalmozott tudés
megosztasa a szakmai kdzonséggel, hogy igy mi is hozzajaruljunk fejlédéshez

e A projektre jellemz6 ujfajta egyiittmtkddési formak bemutatasa, amely egyben
lehetéségteremtés is a jovobeli projekteknek szdmara egy Ttjfajta

munkamaodszer kialakitdsahoz
Kommunikacios célok
Cél 1: Az Odooproject szamara nyilvanossag biztositasa
e Az Odooroject bemutatdsa, megismertetése a szakmai kozonséggel, civil
szervezetekkel, lakossaggal
e Az Odooproject altal végzett tevékenységgel kapcsolatos folyamatos tajékoztatas

e Kapcsolatépités a szakma és a média képviseldivel

e Potencialis szponzorok figyelmének felkeltése
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e Szponzorokkal torténd kozos kommunikéacios egyiittmiikddés, jo partneri viszony
kialakitasa

e Megjelenés Uj médiumokban

e Belsé kommunikacio fejlesztése

e Sajat kommunikécids csatorndk (honlap, blog, Facebook, Twitter, Flickr)

fejlesztése
Cél 2: Aktivitdsra 0sztonzes - a kommunikacios tevékenységnek koszonhetden, a

kornyezettudatos életvitel tekintetében valtozast elérni a célcsoportok tagjainak a

tudataban, magatartasaban és aktivitasuk mértékében

o Kommunikacids és egyéb készségfejlesztd tréningek szervezése

e Interaktiv kommunikaciot eldsegité programok fejlesztése

A kommunikécios stratégiai elemei

SWOT analizis

A hatékonyabb tervezes érdekében az aldbbi elemzést végeztik. Ez elsdsorban a

projectben rejlé kockazatok meghatarozasaban jatszik szerepet.
SWOT analizis
Erésségek
Csapat
- kitlin, kreativ csapat, innovativ gondolkodasmod
- valtozatos tudas, tObb szakteriiletr6l érkez6 diakok
- magas szintli terhelhetdség

- jol szervezet belsé informacidaramlas, beszamolok, projekt napld, személyes

kapcsolatok
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- Az BME, mint vezetd muszaki tudomanyokat oktaté egyetem, rendkiviil

kiterjedt kapcsolatrendszerrel rendelkezik
Projekt
- Az SD szabalyzat keretet ad a projektnek

- tamogatas az egyetemiink részérdl: intellektualis termékek, eszkozok, helyszin

- fenntarthatd energiakra vonatkozé szabalyozés

Gyengeségek

Csapat

- esetenkénti egyet nem értés a konzulensek korében
- a didkok nem rendelkeznek megfeleld mennyiségii tapasztalattal, véleményik
befolyasolhatd

- adidkok tanulményaik miatt elfoglaltak -> id6hiany

Projekt

- kedvezoétlen gazdasagi helyzet

- korlatozott szponzori lehetdségek

- nincs orszagon beliili versenytarsunk, ami intenzivebb fejlodésre 6sztondzne

- az egyetemink szabalyainak és hierarchikus berendezkedésének koszonhetéen
az egyiittmikodés nem mindig akadalymentes

- kevés tudéssal rendelkeziink a versenytarsakrol

Lehetdoségek

Csapat

- megtapasztaljuk az SDE versenyszellemét -> kdzos torekvés

- astratégiai és a professzionalis tudas gyarapodésa
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Projekt

konnyt toborzas, kdnnyen elérhetéek azok a didkok, akik kiilonb6zd teriileteken

motivaltak

kifejlethetéek ¢és bemutathatoak 0j megoldasok, nemzetkozi elismerés
szerezhetd
rahatési lehetség tarsadalmi szinten a kornyezettudatos életmdd tekintetében

kedvez0 hatas az orszag imidzsére

Veszélyek

Csapat

Projekt

a csapattagok tobbsége diak, amely rossz dontésekhez, nem megfelelé technikak
alkalmazésdhoz vezethet, ami félreviheti a projektet

nem a megfelel6 személy valasztasa a kiilonb6z6 feladatok elvégzéséhez

a kozvetlen kommunikéacié hidnyossagai: azonnali valasz hianya, nem
biztositott, hogy az lizenet eléri a cimzettet

érzelem alapu vitak

iparosithatdsaggal kapcsolatos kételyek

sikeresen harmonizalni a globéalis érdekeket az egyén és a leendd vasarlok
érdekeivel

nehéz meghatarozni az Odoo hatékonysagat: azok az emberek, akik a
hagyoméanyokat kovetik, altaldban nem nyitottak az innovaciora. Akik viszont
nyitottak az ujra, fél6, hogy hosszu tavon 1j megoldasokat keresnek.

Elég id6nk van e arra, hogy megvaldsitsuk az innovativ megoldasainkat?
talterhelt didkok

a gondolatok megfeleld tovabbitasa idegen nyelven
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Felmérés

A kommunikacids terv megvalositasa elott és a megvaldsitas folyaman (az esetleges
korrekciok érdekében) a kommunikacidés csapat torekszik a véleményvezérek
felkutatdsara. Olyan szakemberekkel, meghatarozd egyéniségekkel, nagyvallalatok
képviseldivel tartjuk a kapcsolatot, akiknek megvan a ralatdsuk az adott teriiletre és
képesek ellatni minket stratégiailag fontos informéciokkal. Ezen informaciok és tudas
segitségével lehetdséget kapunk a pontosabb helyzet-meghatarozasra, a piacra jellemz6
o irdnyvonalak ¢és miikddési sajatossagok meghatarozasara, tovabba a magyarorszagi

oktatasi, piaci folyamatok és tarsadalmi jellemvonasokhoz val6 alkalmazkodasra.

Ennek eszkdze
- véleményvezérek felkutatasa és személyes interjuk keészitésere
- civil szervezetek felkutatdsa és véleményeiknek megismerése

- nyilvanos kdzvélemény kutatasi adatok elemzése

Az interjuk és felmérések legfobb tapasztalatai a kovetezdek:

Szponzorokra vonatkozéan

- a magyar épitdiparban tevékenykedo cégek nem folytatnak kiilon kezelt
kommunikacios tevekenységet, tobbnyire kommunikaciés munkatérsat
sem alkalmaznak, ezért kommunikaciés cégeknek Kiszervezik ezt a
tevékenységet

- a nagyobb vallaltok (pl.: Siemens) rendelkeznek kommunikacios
csoporttal, bar a fobb tevékenységeket, a nagyobb hordereji
kampanyokat jellemzden kommunikacios tigyndkségek végzik

- a szponzoraink szorgalmazzak kommunikéacios csatornaik rendelkezésre

bocsatasat, igy kivitelezhetd az egyiittmiikodés

A kommunikécios csatornakra vonatkozoan:
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- a leghatékonyabb kommunikécios eszkdz a mennyiséget tekintve a négy
orszagos televizios csatorna (RTL klub, TV2, MTV, Duna TV) és a két
internetes hirportél (Index, Origd) bizonyul (www.matesz.hu)

- az online médiumok esetében a Twitter magyar viszonylatban mell6zott
csatorna. A magyar emberek nem ismerik és nem is tudjak megfeleléen

kihasznalni adottsagait

Korabbi média-megjelenések elemzése

Az Odooproject a projekt kezdetétdl szamos sajtomegjelenést generalt. Ezen

megjelenések elemzését kovetden a kdvetkezd tanulsagok vonhatdak le:

- az Odooproject képes a sajtot is érdeklé hiranyagok generalasara

az Odooproject sikerét jelzi, hogy a szaksajto fontosnak tartja a projekt
bemutatasat és rendkivil nyitott vele szemben

- a nyomtatott €s az online sajtoban megjelend cikkek tartalmukat illetéen

tobbnyire homogének

a kész sajtdanyagok fejlesztésre szorulnak

a nyomtatott és a regionalis sajto elérése nehézkes

nagyobb figyelmet kivan az események utani kozlemények kiadasa és nyomon
kovetése

a sajtofigyelés hatékonyan miikodik, de a sajtoanyagok kezelésére sziikség van

egy kuldén megbizott személyre

a kommunikaciéo az elvarnak megfeleld, a kampany a kovetkez$ szakaszba
Iéphet

- a nyomtatott anyagok mindsége megfeleld, tartalmi frissitése kellden mikodik

Tovabbi folyamatosan miikddtetett stratégiai elemek

- kockézatelemzés

- kapcsolattartas a szakma véleményvezeéreivel és civil szervezetekkel
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- média-megjelenések elemzése
- sajtoesemények szervezése
- thjékoztatd anyagok frissitése

- internetes fellletek tartalmi és formai fejlesztése

Célcsoport és Uizenet meghatarozas

A projekt egy f6 lizenet koré csoportosul: ”Lépj egy l1épést elore és alkoss magadnak
egy jobb vilagot!”. Az egyik elsédleges célunk, hogy a kézonségben tudatosuljon, 6§ is
tehet valamit kornyezete védelme érdekében. Erre az egyik leghatékonyabb mddszer, ha
sajat életére vonatkoztatva értelmezi ezt a feladatot, kis I1épésekben gondolkodik. Ez a
gondolatmenet magaba foglalja a személyes feleldsség fogalmat is, azaz mindenkinek
tennie kell az élhetd jové érdekében. Mindezt viszont nem elrettentés modszerével
kivanjuk elérni, hanem ink&bb a mar meglévo, illetve rendelkezésre allo lehet6ségekre

valo ravilagitassal, azok fokuszba allitasaval.

A projekt potenciélis kdzonségét életkoruk, a korosztalyukbdl szarmazé sajatossagaik,
tulajdonségaik, szokésaik és jellemz6ik, valamint a szakteriilethez valdé hozzaértésiik és
az ahhoz kapcsol6dé tudésuk alapjan szegmensekre oszthatjuk fel: szakmai kdzdnség

és szponzorok, nagykozonség és fiatal felnottek, tinédzserek, gyerekek.

A meghatérozott célcsoportokat a kovetkezéképpen rangsoroljuk a célok prioritasi

sorrendjének felallitasaval:

Elsédleges célcsoport: szakmai kdzonseg és szponzorok
Masodlagos celcsoport: nagykozonség és fiatal felnéttek, tinédzserek

Harmadlagos célcsoport: gyerekek

A célesoportokat a kovetkez6 alapelvek alapjan kivanjuk elérni:
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- szakmai k6zdnség és szponzorok esetében a dontéshozok elérése a cél a mar meglévo
szakmai kapcsolatok révén, valamint 0j kapcsolatok kialakitdsa a kordbbiak tovabbi
partnerhdlézatéra épitve

- a nagykozonség esetében a 2007-es magyarorszagi SINUS-vizsgélat tarsadalmi
kategorizacioja alapjan jeloljiik ki a f0 tlizeneteket és valasztjuk meg a legalkalmasabb
csatornékat

- a fiatal felnbttek és tinédzserek esetében a véleményvezérekre (sziil6kre, tanarokra,
jeles kozéleti személyiségekre) koncentralunk

-a gyerekek esetében szintén a dontéshozdkra (sziilok) fektetjik a hangsulyt

Kommunik@cios stratégia

Tol6 (push) stratégiat is alkalmazunk, mert az Odooproject-tel olyan kozvetitdket
(szponzorokat, szervezeteket, szakmai koroket) célzunk meg, akik mas kozvetitdk
(partnerszervezeteik) €s a végso fogyasztok irdnyaba tovabbitjak az informaciot.

HUz6 (pull) stratégiat alkalmazunk. Az Odooproject kommunikécidjanak célpontja a
végsO fogyasztd, aki ezutan tovabb keresi a fenntarthatd és kornyezettudatos
¢letmoddal kapcsolatos praktikus tanacsokat, tippeket, kovetd lesz, kikényszeritve
igy a folyamatos informécioellatast az erre szakosodott civil szervezetektol,
altalanos forumoktol, mintegy igy magara hiizva az Odooproject szerepldit és

szerepét.

A kozonségunk elérése érdekében a kommunikacionkat harom hulldmban valésitjuk
meg. Az egyes hulldmok lezérésait tekintjuk a folyamat mérfoldkoveinek, elbre
meghatarozott stratégiai elemekkel és eredménnyel. (l&sd b6vebben a médiaterv

fejezetben)

Az elsé hullamban a célunk a kdzonség figyelmének felkeltése Ezeket az arculatunk
segitsegevel, vizudlis kommunikacié formajaban szeretnénk érvényesiteni, tovabba
altalanos informaciok nyujtasdval a projektet illetden. Az érdeklodés felkeltésére
érzelmi vagy eérzelmi-racionalis rahatdsokat alkalmazunk, amelyek ésszerii
magyarazatokat is tartalmaznak, de csak annyi informéciét adnak, ami feltétleniil

sziikséges a célkozonség érdeklddésének fenntartasahoz. Pszichologiai kutatasok
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mutatjak, hogy az informaciok 20%-at dolgozzuk fel értelemmel, a maradék 80%-4t

viszont érzelmi Giton. Mi ezittal ezt a jellemz6t alkalmazzuk az elsé hullam alapjaként.

Idétartam: 2012 janudr-méjus

Terulet: Magyarorszag

Cél: figyelemfelkeltés, alapozas

Fellletek: plakatok, social media és PR cikkek

Szlogen: nem jelenik meg

Tampontok, kdrnyezetvédelemmel és fenntarthatosaggal kapcsolatos alapvetd kérdések
felvetése, ezek uj kontextusban torténd bemutatasa. Ennek oka, hogy ezek a fogalmak
jelentése megitélésunk szerint kitiriltek, talzott hasznlatuk tompitotta fontossagukat.

Eszkdz: szoparok, kombinaciok feltlintetése a kommunikacios fellileteken. Az emberek
csalogatasa és nem elriasztdsa a cél. A hattérben a vizualitds dominal. A szopér alatt
infografikai megoldassal egy megdobbentd, Osszehasonlitd adatpar bemutatésa. PI:
“SzennyezOanyag kibocsatasanak korlatozasa versus tiszta energia” felirat. Alatta
vizualizdlva Magyarorszag teriiletén, az elmult egy év alatt kibocsatott szennyezdanyag
mennyiségre vonatkozd adat szemben Allitva a tiszta energidk Aaltal keletkezett

kdrnyezeti hatasokkal.

A masodik hulldm az els6 sikerét felhasznalva arra alapul, hogy az altalunk megcélzott
f6 célcsoportok felismerjék és elfogadjak az Odooproject-et. Fel kivanjuk kelteni
benniikk a vagyat a b&vebb ismeretszerzésre mind a projekt, mind pedig az SDE

tekintetében. Célunk a célkdzonség aktivizalasa.

Idétartam: méjus-jalius

Terulet: Magyarorszag

Cél: informéciGszolgaltatas, azaz a kornyezetvédd energidk bemutatisa és az
Odooproject ismertségének novelése

Fellletek: social media és PR cikkek

Szlogen: Solar Experience

A felvetett kérdésekkel kapcsolatos informacidk biztositasa és az Odooproject felszines

(2 honapig tartd), aztan robbandsszerli bemutatasa. Ebben a hullimban is visszatériink
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rendszeresen az elsé hullam kampéany&hoz, hogy akiket eddig nem sikerilt

megmozgatunk azoknak is legyen lehetdségiik a kapcsolodasra.

A harmadik hulldmban, vagyis amikor a csapatok kiutaznak a verseny helyszinére,
teljesedne ki kommunikacionk. Ekkor inditjuk el az els6 két hullam lezardsihoz
elengedhetetlen robbanas szeri kommunikacids tevékenységet. Ennek célja a
tudatositas és a népszerusités. Hiszlink abban, hogy az idére €s az ismétlésre alapozod
folyamatok segitségével megnovelhetd a célk6zonség attitlidvaltasara vald hajlama.

A harom hulldm keretében célhoz juttatott (izenetek minden célcsoport tekintetében

azonosak. Az uzenetek megfogalmazésaban és a felhasznalt csatornakban van eltérés.

Idétartam: augusztus-szeptember

Terulet: Magyarorszag és Eurdpa

Cél: a verseny megnyerése és az Odooproject minél szertedgazobb bemutatésa
Feluletek: minden kordbban hasznalt csatorna, kiegészitve a madridi helyszinen
bemutatott public tourral

Szlogen: Odoo, the solar experience

A harom kampany altalanos vazlata a kovetkezo:

Az Odooproject részletes bemutatisa, népszertisitése a verseny tiikrében. A magyar
sajtoban a versennyel kapcsolatos megjelenések kiegészilnek a nemzetkozi
megjelenésekkel. Harmadik elemkeént pedig a madridi helyszinen maga az Odooproject-
re fokuszalé Public Tour alkotja a stratégia részét. Ebben az esetben a legfontosabb és
legnagyobb hangsulyt kell kapnia a személyes megszolitisnak. Ebben az idészakban a
szokvanyostol eltérd eszkozokhoz kell folyamodnunk Ggy mint pl.a Public Tour
kiegészitése extra elemekkel: a haz formajat idéz6 QR kddok dizajnos megjelenitése
betonra fujt festékkel, egyenruha, amiben a viseldje személyes bemutatkozasa mellett
egy kis Magyarorszaggal kapcsolatos érdekességet is elmesél. Odoo logdval ellatott

ajdndék osztogatasa.
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Célcsoport — tGizenet- eszkdz

Szakmai k6zonség

Cél:
cselekveses vélasz
szakmai segitségnyujtas, tudastdmogatas, utan kovetés a honlapunkon
megismerésbeli valasz
a Solar Decathlon Europe versenynek a megismerése, tudasgeneralas
raise awareness és meggy0z¢és, hogy érdemes a fenntarthat6 épitészetben
hinni, foglalkozni vele és energiat fektetni bele. Ezen fellill a projekt

miikddése soran felhalmozott tudas eljuttatasa hozzajuk.

Fo iizenet: TAmogassa tudasaval a magyar Solar Decathlon csapatot!

Csatorna: dontéshozdk elérése a cél a mar meglévd szakmai kapcsolatok révén,
valamint Uj kapcsolatok kialakitasa a kordbbiak tovabbi partnerhal6zatara épitve
Eszkdz: szakmai konferencidkon valé jelenlét, workshop-ok szervezése az éppen
aktualis kiallitohelyiink helyszinének és kapcsolati t6kéjének felhasznalasaval, szakmai

lapok, szakmai forumok, személyes kontaktok

A szakmai kozOnseg tekintetében a leghatékonyabb modszer az Aaltaluk hasznalt
forumokon val6 megjelenés és interaktiv, tobbnyire személyes kapcsolatokra apellald
kommunikacio generalasa.

Az egyetemistdk tekintetében els6sorban az egyetemi és didklapokban torténd
megjelenés valosul meg, hogy felkeltsiik a figyelemiiket. Ezzel a modszerrel az §sszes
célcsoportba tartozo didk elérhetd, hiszen ezek a lapok nagy példanyszamban, minden
egyetemen ¢és fOiskolan jelen vannak. Ezt kdvetéen az érdekelt didkoknak workshop-
okat szervezink a fenntarthat6sag témakorében, ahol beszéliink neki a versenyrdl, a
projektrdl és a fenntarthatd életmodrol. A workshopok programja keretében toreksziink
az integrélt skillfejlesztésre. Nem csupan beszéliink a fenntarthatsagrol, hanem olyan
feladatokat talalunk ki szamukra, amelyek interaktivak, szkilleket fejlesztenek és
gondokodasra késztetnek. A programok alapja az Onmeggydzés: a résztvevok a
fenntarthatd életmoddal kapcsolatos témaban kapnak feladatokat, amelynek

megoldasdhoz sziikségiilk van a témaban vald jartassagra (elokésziiletre) és az
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informéciok Ujragondolaséra, rendezésére, értelmezésére. Emellett a gyakorlatok
koncentraltan egy-egy skillfejlesztésére 6sszpontosulnak, amellyel a részvevok egyéni
képességei is javithatoak.

Konkrét programlehetdségként vita workshop-ok szervezését célozzuk meg, melynek
soran az egyetemistak a fenntarthatd életméd vagy kérnyezetvédelem témajaban kapnak
tételmondatokat és a kiilonb6z6 vitatipusok szabalyait betartva fejlesztik érvelési,
meggy0zési és érdekérvényesitési képességeiket. Emellett egyéb kommunikacios
készségfejleszté workshop-okat is terveziink, hiszen 0k az a célcsoportunk, akik a
kozeljovoben a  fentebb  kifejtett  helyzetiikb6l adoddéan  kulcsfontossagu
érdekérvényesitési kvalitasokra tesznek szert, igy ezaltal képesek lesznek valtozast
elérni a fenntarthatdsag tekintetében.

A figyelemfelhivas eszkdzeként flashmob-ok szervezését tervezzik, amely jol
alkalmazkodik az egyetemistak jatékos, kreativ és szokatlan megoldasokat keres
attitidjéhez. A flashmobok téméja szintén a kdrnyezetvédelem. Ilyen mar megtervezett
flashmob a papirrepiilé versennyel egybekotott papirhulladék gyiijtés vagy az Egyetem
egyik legprominensebb kollégiumi eseményen, a Schoneherz Qpa iddszaka alatt
megrendezett Matrix jatékdn kiirni az Odooproject feliratot. A Schdnherz
Kupa a Budapesti Miiszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem (BME) Villamosmeérnoki
és Informatikai Kardnak (VIK) kari napok rendezvénye. Az esemeénynek otthont
add Schonherz Zoltan Kollégiumot oriaskijelzé6ként hasznalhatjak a versengd csapatok,
melynek soran az éplletre telepitett LED-ekkel, zenére szinkronizalt animéciokat
jatszanak le. Ez az esemény egyébként pont a madridi verseny idészaka alatt keril
megrendezésre, amikor kommunikéacios kampanyunk is a legintenzivebb.

A szakmai kodzonséglnk (Professionals) elérését a véleményvezérekkel kialakitott,
jellemzéen személyes kontaktokon keresztiil valdsitjuk meg. Alapvetden folyamatos
megjelenést biztositunk a szaklapokban, hogy a célcsoport tagjai ertesiiljenek a
versenyrél és a projektrol. Ezt kovetéen személyes kapcsolatok kialakitasahoz a
kiallithisokon és konferencidkon val6 megjelenéseket hasznaljuk fel. Ezeken az
eseményeken lehet6ség van a beszélgetésre, a kapcsolatépitésre, az informéacidcserére és
jovébeli egylittmiikodések megalapozasara. A marcius-majus-janius honapokban
Magyarorszagon egymast érik az ilyen jellegli programok, igy ennek a csoportnak a
kozvetlen elérése az els6-masodik hullam folyamén valdsul meg.

Akik jelenleg h&zat épitenek célkdzonségiink tekintetében szeretnénk hozzajarulni

ahhoz, hogy az emberek megismerjék a fenntarthatd épitészet alapkérdéseit, ezirant
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igény formalddjon bennlk és sajat mikrokdrnyezetlk kialakitasakor képessé véljanak
meghozni a szamukra legmegfelelobb dontéseket. Ezen feliill az Odooproject példajan
keresztiil konkrét megoldasi javaslatokkal szeretnénk megismertetni 6ket. Ehhez a
legmegfelelébb forum az orszagos és szakmai sajtoban torténd megjelenés, illetve a
szakkiéllitasokon valo részvétel. Ugy gondoljuk, e célcsoport esetében is nagy hangsuly
kell keriiljon a személyes kontaktusra, hiszen a meggy6zés ilyen moédon valosulhat meg
leghatékonyabban. A szakkiallitisokon valo részvétel kivalo alkalmat nydjt ennek
kivitelezésére, mivel az épitkezni vagyé csaladok tobbnyire ezeken a kiallitasokon

szerzik be a hdzukhoz sziikseges otleteket és alapanyagokat.

Partnerek és szponzorok

Cél:

cselekveses vélasz
terméktamogatas, pénzbeli timogatés, szakmai timogatas, urankovetés a
honlapunkon

megismerésbeli valasz
a Solar Decathlon Europe versenynek a megismerése, kovetése, Uj
munkamodszerek bemutatdsa az Odooproject-en keresztil. Tovéabba
meggy0zés, hogy érdemes a fenntarthato épitészetben hinni, foglalkozni

vele és energiat fektetni bele

Fé iizenet: Legyen On is részese a Solar Decathlon nemzetkozi innovativ versenynek
gy, hogy tAmogatja a magyar csapatot!

Csatorna: dontéshozok elérése a cél a mar meglévd szakmai kapcsolatok révén,
valamint Uj kapcsolatok kialakitasa a korabbiak tovabbi partnerhal6zatara épitve
Eszkdz: egyetemi kapcsolatok, személyes megkereses, szakmai kiéllitasokon, expo-

kon vald kapcsolatfelvétel és bemutatkozas, e-mail kampéany, hirlevél

A célcsoport elérése a szakmai kdzdnséghez képest a kiallitdisokon és konferenciakon
val6 megjelenés mellett koncentraltabban épul a személyes kapcsolatokra. Ennek
érdekében hirlevelet inditunk el, melyben partnereinknek rendszeres tajékoztatast

kiildink a projekt aktualis allasarol, eseményeirél és a kozeljovore vonatkozo
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terveinkrdl. Ez segiti a hatékonyabb és rendszerezettebb informacidéaramlast és egyben
hozzéjarul a szakmai kapcsolatok &polasahoz is.

Nyér elejére konferenciat szerveziink szponzorainknak és lehetséges tamogatdinknak
szdmara. Célunk a szakma szamunkra kulcsfontossagi képviselinek osszefogasa, j
egyiittmlikodési lehetdségek megteremtése, kapcsolatépités. A konferencia soran a
meghivott résztvevok eldadasokat hallhatnak a projektrdl, a fenntarthatd életmod, ill.
épitészet lehetdségeirdl, a fenntarthatosdg magyarorszagi aspektusair6l és eléremutatd
megoldasokrdl. A felvetett téméak és az Odooproject bemutatasanak 6sszekapcsolésaval
vitaforum kialakitasa is célunk, hiszen gy gondoljuk, az altalunk felhalmozott tudés és
a szakma képvisel6i altal reprezentalt véleményének talalkoz&sa hozzdjarulhat a

fejlodés elémozditasdhoz.

Nagykozonség és fiatal felnottek

Cél:
cselekvéses valasz
aktivitasra valo 6sztdnzés
megismerésbeli valasz

¢letstilusbeli alternativ lehetdségek ismereteinek atadasa

F6 iizenet: “Lépj egy lépést elore és alkoss magadnak egy jobb vilagot!”

Csatorna: kedvelt kozéleti személyek bevetése, kodzdsségi média, honlap, blog,
egyetemi Ujsagok, egyetemi radiok, keruleti lapok, TV

Eszkdz: megjelenések egyetemi szakmai esteken, szervezeti talalkozokon, ahol mér az
egyen egy kodzdsség tagja és ebbe a projektiinkkel egy Uj kdzds célt belevinni, egyetemi

rendezvényeken és borzéken megjelenés, lakossagi forumokon valo részvétel

Program neve: Odoology

A program els6 részében a figyelemfelkeltésre koncentralunk. Ennek érdekében olyan
aktivitasokat szerveziink, melyek szokatlanok, szem eldtt vannak és a lehetd
legszélesebb kozdnség elérésére alkalmasak. Médiapartneriink forgalmas helyen &llo
székhazanak falara esténként az Odooproject Kivetitését tervezzilk egy honapon at. A

kivetitésen megjelenne az elérhetdségiink is, hogy az érdekloddket a figyelemfelkeltd
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reklamot kovetéen honlapunkra irdnyitsuk és a kialakitott kommunikacios korbe

bevonjuk.

Az Odooology program masodik eleme a tajékoztatdst celozza meg. Ennek
leghatékonyabb eszkdze az orsz&gos sajtdban valé megjelenés és a social média altal
biztositott nyilvanossag. Emellett az egyetemek z06ld szervezeteivel olyan vérosi
programokat szerveziink, amelyek az ¢élhetébb kornyezetet célz6 kozossegi
programokra kapcsolédnak ra. A fovarosban szamtalan helyi, alkalmanként csupan
keriileti k6zosségi kezdeményezés ¢€l, amelynek célja dnkéntes alapon, egy élhetdbb
mikrokdrnyezet kialakitdsa. Ezek a kezdeményezések varosi kozosségi kerteket
alakitanak ki, alternativ kereskedési kozOsségeket alakitanak ki (maximum 10
kilométeres korzetbdl érkezd, biogazdasagokban termelt, kiilon csomagoléanyag nélkiil
arusitott termékek), helyi kulturalis életet és innovativ megoldasokat tdmogatd
kozosségeket (pl. Kitchen Budapest, Fogashaz) formalnak. Az Odooproject tagjai €s a
csatlakozni kivanok ezekhez a kezdeményezésekhez kapcsolodnak be, nyujtanak
hozz4juk segitseget es szerveznek flashmob-okat és esemenyeket.

Tovabba készitink egy videdt az utca emberével, melyben a kovetkezé kérdéseket
feszegetjiik: On szerint mi a kdrnyezetvédelem? Mi a modern és kortars épiiletekrdl a
véleménye? A magyar épitészetnek On szerint milyen iranyba kellene haladnia? A
vided elkészitésével vita generaldsa a célunk. El szeretnénk érni, hogy a videdt megnézé
emberek elgondolkodjanak az adott témakrol, véleményiket kifejtsék és megosszak

egymassal.

Tinédzserek (1994-1997)
Cél:
cselekveses vélasz
kattintasok szamanak novelése a web oldalunkon és a kdzdsségi médian,
a fiatalok ott tartasa egy kulon erre a célra kifejlesztett attraktiv jaték
bevetésével, blog szerkesztése
megismerésbeli valasz
kornyezetvédelmet és fenntarthatosagot célzo otletek, témak és tippek
atadasa
érzelmi valasz

csoportban, csapatszellemben valé gondolkodas beinditasa
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F6 iizenet: ,Elj tudatosan és érezd jol magad!”
Csatorna: osztalyfénoki ora iskolakban, iskola weblapja, blog, szociélis média
Eszk0z: osztalyfonoki ora, dramapedagogia, improvizaciés szinhdz, disputak,

workshopok, 6nmeggy6zés

Program neve: Odootalent

Az egyetemistikat célz6 kampéany terviinkhoz hasonléan a tinédzserek esetében is
hangsulyt kap az integralt szkillfejlesztés. Ennek érdekében innovacios versenyt irunk
ki, ahol arra 6sztonozzlk a didkokat, hogy sajat elképzeléseik soran olyan szerkezeteket
¢épitsenek, amelyek napszaktdl fliggetleniil, minden iddjarasi korilmények kozott
képesek az 0Onallo6 mozgasra. Egy kikotése van a versenynek: a felhasznaland6
energianak megujuldnak kell lennie. A versenykiirést az Egyetemen miikodé masik két
projektszervezettel, a Paradicsom csapattal és a Formula Racing Teammel kdzdsen irjuk
ki, a lebonyolitast kozosen hajtjuk végre. A kommunikécids egyilittmiikodést mas
programokban is meg szeretnénk valdsitani. Az Oszi tanévet megelézéen kdzosen
szeretnénk projektjeinket bemutatd eldadasokat tartani az egyetem golyataboraiban ¢és a
BME ecl0okészité gimnaziumaiban. Ezzel a szoros egyiittmlikodéssel a célcsoport
szamara kozvetitett fo {izenetiinket reprezentaljuk, miszerint a nagyszabasu dolgok
elérésére egy Ujfajta csapatmunkéra van szlikseg.

A tervezett eléadasok és workshop-ok soran a felhozott témék kdzponti elemeként egy
kihivassal szeretnénk szembeallitani a diakokat: csinalj jobbat, mint a szileidé, csinald
jobban, mint 6k. A kérdéskor a didkokat arra 6sztondzni, hogy gyakorlati szinten
foglalkozzanak a fenntarthaté életmoddal és a megujuld energidk felhasznéldsaval.
Meglévo régi és technikailag mar adott uj épitészeti €s kdrnyezetvédelmi megoldasokat
hasonlitsanak 6ssze, mérlegeljék az azok kozotti kilonbségeket és hasonldsigokat.
Célunk, hogy felhivjuk a figyelmet, érdemes a fenntarthatd épitészetben hinni,
foglalkozni vele és energiat fektetni bele. Ezen feliil a projektjeink miikodése soran
felhalmozott tudasbdl is szeretnénk minél tdbbet atadni nekik, kilonods tekintettel a

csapatmunkank sorén kialakult médszerekre.
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Gyerekek (1997-2006)

Cél: egyiittmiikodésre és kozosségre valo nevelés jatékos modon

Célunk, hogy ez a korosztadly méar kis korban megtapasztalhassa, és megertse, hogy
milyen fontos a kdrnyezetvédelem.

Fo iizenet: Jatssz egyltt gyerektarsaiddal okosan!

Csatorna: ,,véleményvezérek altal” (sziilok bevonasaval) és korosztaly bevetése

A Kkisgyerekek szeretik utdnozni a nagyobb korosztalyt, és bizonyos korig fel is néznek
a nagyobbakra, ezért novelhetjik a sikert az 6 szereplésiiknek a bevondsaval is a
dontéshozok mellett.

Eszkdz: workshopok &vodakban, iskolakban és az éppen aktudlis kiallitasi

helysziniinkdn

Program neve: Odookidentry

A kisebb, f6leg 4-6 éves korosztaly szdmaéra tervezett programunkban a jaték kapja a
hangsulyt. Szeretnénk elérni, hogy felismerjék az Odoo-t és azonositani tudjak egy diak
projekttel. Szamukra 1égdépitési feladatokat terveziink, melynek sor&n nagyban
megépithetik az Odoo formdjat. Ezen felll rajzolasi feladatokkal is készullnk,
amelynek sordn Odoo formakat kell kozosen Kiszineznilk, tovabbrajzolniuk. A
foglalkozasok helyszineként 6vodai kozdssegeket céloztunk meg.

Az éltalanos iskolai csoportok esetében a kiilsé helyszineken tartott 6rakba, tabori
foglalkozasokba kapcsolodunk be. Eldszor beszéliink a projektiinkrdl és a versenyr6l,
majd a kornyezetvédelem témakorére tériink at egy egyszeriinek tiind kérdéssel:
Szdmodra mit jelent a kornyezetvédelem? Valaszként valoszintileg olyan altalanos
megoldasokat hallhatunk majd, hogy pl.: nem szemetelek, szelektiven gylijtom a
szemetet, stb.. A téma ilyen jellegli felvetésével arra vilagitunk ra, hogy a problémak
gyokere nem feltétlentl a kdzvetlen okokban (pl szemetelésben) rejlik, hanem azok
mogott sszetettebb problémarendszer hiizédik meg (pl nincs elég kuka, nem megoldott
a varostakaritds). Az eldadasokat kovetden jatékos feladatokkal foglaljuk le Oket,
amelyekben fejlesztjiuk a gyerekek kreativitasat, problémaelemzési képessegeiket és

képzeletiiket.
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=  Egyetemistak e cselekvéses valasz OdooWitz Tamogassa tudasaval a | dontéshozok elérése szakmai
Kiemelten a Budapesti Miiszaki s’zakmal’segltf,egqyuﬁ'as, tudés magyar Solar konferenciak
tAmogatas, urankovetés a
és Gazdasagtudomanyi egyetem honlapunkon Decathlon csapatot! workshopok
L dikiai. e megismerésbeli valasz szakmai lapok,
Szakmai kdzonseég y ) a Solar Decathlon Europe ] ’p
= Szakmabeliek versenynek a megismerése, tudas szakmai forumok,
Koz6s pont az egységes szakmai [9€Neralas, figyelem felhivas és személyes
meggy6zés
nyelv és tudas, rendelkezésiikre kontaktok
allé  kommunikécios csatornak
egyértelmilen meghatarozhatoak
= Innovativ magyar nagy és e  cselekvéses valasz OdooWitz Legyen On is részese a | dontéshozok elérése egyetemi
kisvéllalatok t(’armekta’mogatas, pgn;bell . Solar Decathlon | partnerhal6zat kapcsolatok,
tmogatés, szakmai tAmogatas,
=  Média partnerek utankdvetés a honlapunkon nemzetkdzi  innovativ | kiépitvése személyes
= SD szervezete és a ¢ megismeresbeli valasz versenynek (gy, hogy megkeresés,
Partnerek és \versenynek a megismerése, ) ) )
csapatok kovetése, meggy6zés a fenntarthatd tamogatja a magyar szakmai
szponzorok «  Akik jelenleg hazépitést [EPitészet tovabbfejlesztésére az csapatot! kiallitéasokon,
Odooprojecten keresztul. )
terveznek e-mail kampany,
hirlevél
= A Kkoz0s hivoszavak: o cselekvéses valasz Odoology "Lépj egy Iépést elére | kedvelt kozéleti | egyetemi szakmai

Nagykdzonség  és
fiatal felnottek

"  megujulés, tradicio, high
tech, innovaci6é, magyar
fiatalok
koncepcioval egy

magyar

nemzetkdzi versenyen.

laktivitasra valo 6sztonzés

e megismerésbeli valasz
Eletstilusbeli alternativ lehetéségek
ismereteinek atadasa

és alkoss magadnak
egy jobb vilagot!”

személyek bevetése,

kdzosségi média,
honlap, blog,
egyetemi Ujsagok,

egyetemi radiok,
ker(leti lapok, TV

estek,
szervezeti
talalkozok,
egyetemi
rendezvények

borzék, lakossagi
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Emocionalisan nem stabilak, o cselekvéses valasz Odootalent ,.Elj tudatosan és érezd | iskolai rendez
részleges tudassal a'flatal_ok_ott tartasa egy,ku_lf)r) erre a j6l magad!” iskola weblap
célra kifejlesztett attraktiv jaték
Tinédzserek (1994- rendelkeznek bevetésével, blog szerkesztése blog, szociali
1997 . . e megismerésbeli valasz média
) Az Internet es a kornyezetvédelmet és
szamitastechnikai eszkozok [fenntarthatésagot, témak és tippek
intii felh 16 Atadasa
magas szin €lnasznalol. . érzelmi VélaSZ
csoportban, csapatszellemben valo
gondolkodas beinditasa
Gyerekek  (1997- Legfobb tevékenységiik a = egyiittmiikodésre és | Odookidentry ,,Jatssz egyltt | ,,véleményvez
2006) jaték, rendkivil fogékonyak kozosségre gyerektarsaiddal bevetése
okosan!”

és kreativak

2. Tablazat: Odooproject kommunikacios akcidtervének dsszefoglalé tablazata



