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2
BEVEZETES

Napjainkban a globalizalt gazdasdg fénykorat éljiik. Piacainkat elarasztottak a kulfoldi
termékek, melyek gyakran a fogyasztasi szerkezet donté hanyadat teszik ki. Ennek oka, hogy sokkal
olcs6bban tudjuk ezen import termékeket megvasarolni. Ez azonban csupan a latszat! Joval
nagyobb arat fizetlink, ha ezen termékeket preferaljuk a hazankban el6allitottakkal szemben: a hazai
termel6k és termékeik kiszorulnak a piacokrél, ami a munkahelyek, munkalehet6ségek, a
foglalkoztatottsag csokkenéséhez vezet.

Vésarloként mi magunk dontjik el, hogy mi keriljon a konyhaasztalunkra, &m ugyanakkor
vasarlasi szokésainkkal befolyasoljuk, milyen valaszték marad fenn a kovetkez6 generéaciok
szamara. Fogyasztasi szokasainktol fligg tehat, hogy:

lesz-e a jovOben kell6en széles és gazdag valaszték a piacainkon;

fennmaradnak-e a hagyomanyos tajformékat, egyedi izeket és kivalo minGséget
képviseld és tovabb orokité csaladi gazdasagok, kistermelbk;

megakadalyozhatd lesz-e, hogy a termelék és a vasarlok széls6séges mértékben ki
legyenek szolgaltatva az ipari méretd, alacsony felvasarlasi arakkal dolgozo, s a helyi
kdzosségekkel mit sem tor6do elelmiszerlancoknak;

lesz-e méltanyos hazai kereskedelem.

A helyi termékek fogyasztasa a jelenben is megannyi kedvez6 hatést gyakorolhat egy adott

térségre:
csokkenti a munkanélkiliséget és a térségi elvandorlas mertékét;
novelheti a helyi vallalkozasok beveételeit, ami helyi tarsadalmi hasznot hoz, példaul
adobevételek formajaban;
csOkkenthet6 az aruszallitas okozta kérnyezetszennyezés;
a helyi termékek altaldban igen szorosan kapcsolodnak a helyi hagyomanyokhoz,
ezaltal a hagyomanydrzés és a helyi identitas erdsitésének kivalo eszkozei;
a helyi termékek elGallitasa akéar turisztikai latvanyossag is lehet, amivel
fellendithetd az adott térség idegenforgalma.

Mi a helyzet Magyarorszagon? Vajon igaz az allitas, miszerint ,rosszul all a szénank” a
hagyomany6rzés terén? Vukics Ferenc gondolatait olvasva, s azokkal egyetértve, véleményem
szerint igaz. Vukics Ferenc a magyar hagyomanykeészletet egy olyan hazhoz hasonlitja, melyet
hossz( nemzedékeken at nagyon senki sem tartott épségben. Egy roskadozo, 6sszeomlo félben 1év6
hazrol van szo, melyen mar alig fellelheték azon jegyek, melyekbdl tudni lehetne, milyenné is
kellene azt restauralni. En is hasonl6an tudnam leirni hazank hagyomanykészletét. Nehéz feladatot

kapott a mi generacionk, de nem lehetetlent! Most kell cselekednilink, amig még tényleg nem tul
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kés6. Most kell kijavitanunk a hibakat, s tovabb gondoznunk a ,hazat”, hogy UGjabb és Ujabb
értékekkel gazdagodjon, s hogy az utanunk jové nemzedéknek is legyen kedve és ereje tovabb
csinositgatni, apolgatni, megdrizni az utdnuk kovetkezéknek.

A fenti gondolatoktdl, ismeretektol vezerelve valasztottam témamnak a Del-alfoldi régid
hagyomanyos és tajjellegd sit6ipari termékeinek ismertségi és fogyasztdi szokas vizsgalatat.
Kiemelten kezeltem a hagyomanydrzés, a helyi termékek, a védjegyek, a helyi kezdeményezések, a
helyi élelmiszer-ellatd rendszerek, a mezOgazdasag, a videkfejlesztés fontossaganak és ezek

Osszefliggéseinek bemutatasat.



1. A HAGYOMANYOS ES TAJIELLEGU ELELMISZEREK
KIALAKULASANAK TORTENETE ES JELENTOSEGE

1.1. A HIR (Hagyomanyok-izek-Régiok) Program bemutatasa

A Hagyomanyok-izek-Régiok (HIR) programot 1998-ban inditotta el a FoldmUvelésiigyi és
Vidékfejlesztési Minisztérium az Eur6pai Unios Euroterroirs (Eurdpa Vidékei) kezdeményezéshez
csatlakozva. A HIR program eredeti célja az volt, hogy megalkossa Magyarorszag hagyomanyos és
tajjelleg mezbgazdasagi termékeinek gydjtemenyét és eldmozditsa azok gazdasagi hasznositasat.
Az Euroterroirs kezdeményezéshez valo csatlakozasunk Foldmivelésiigyi és Vidékfejlesztési
Minisztériumon belilli kezdeményezGje és a HIR program iranyitdja az Eurdpai Integracios
FGosztaly volt. A szakmai munkalatok résztvevéi voltak: Elelmiszeripari Féosztaly, Oktatasi-,
Kutatéasi és Fejlesztési Féosztaly, Vidékfejlesztési Programok Osztalya. A HIR program gyakorlati
kivitelezOje az FVM Magyar Kozdssegi Agrarmarketing Centrum Kdzhasznu Tarsasag volt. Az ott
miikod6 HIR titkarsag feladata volt a gydjtémunka szervezésén, a termékleirasok gondozasan at, a
szamitogépes adatbazis létrehozésa, mikodtetése, és a termékek Kkidllitasokon torténd
bemutatasanak megszervezese.

A minisztérium 1999-ben létrehozta a program Nemzeti Tanacsat. A Nemzeti Tanacs 25
fébél all, tagjai: a Foldmdlvelésigyi és Vidékfejlesztési Minisztérium, a Nemzeti Kulturalis
Orokségek Minisztériuma, a Gazdasagi Minisztérium és a Pénziigyminisztérium vezet6i, valamint a
tudoméanyos elet, a kereskedelem és vendéglatas, az idegenforgalom, a média és az oktatas
képviselGi. A Titkarsagot az FVM Europai Integraciés FoOosztdlya mikodtette. A Tanacs
legfontosabb feladatai: a HIR gy(jteménybe bekeriilés kovetelményrendszerének kialakitasa, a
termeéklistak jovahagyasa, vitas kérdések megoldasa.

A program beinditasahoz 1998-ban a francia kormanytol jelent6s tamogatasban
részesultiink, majd a kés6bbiekben PHARE palyazati forrasokbol, az AMC pénziigyi keretébdl es
az Europai Integrécids FOosztaly integracios keretébél valosulhatott meg a program. A gydjtemény
megalkotasa hazai szakért6k széleskorli kozremiikodésével valdsult meg: muzeol6gusok,
néprajzosok, agrartorténészek, valamint szakkdzépiskolai és egyetemi oktatok, a METE (Magyar
Elelmiszer-tudoméanyi és Technologiai Egyesiilet) szakbizottsagai, iparagi kutatointézetek,
terméktanacsok. A 2 éven at (1999-2000) tarté gy(jtémunka soran 300 hagyomanyos és tajjellegti
termék szakmai és torténeti leirdsa készllt el régionkénti és agazati lebontasban 2001-ben.
(http://www.vm.gov.hu/ , 2012.)
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1.2. A magyarorszagi gyljtemeny kovetelményrendszere

A magyar gy(jteménybe valé bekeriilés kovetelményrendszerét — figyelembe véve az

eurdpai gydjtemény kritériumait és a hazai adottsagokat - a HIR program Tudomanyos Bizottsaga

hatarozta meg, majd a program Nemzeti Tanacsa hagyta jova.

A gyilijtés kiterjedt: ndvényi és allati eredetli élelmiszerekre, mez6gazdasagi €s halaszati

termékekre, asvanyi eredet(i étkezési termékek, valamint a gydjtemény fliggelékében az

asvanyvizek is szerepelnek. Borok és ételreceptek viszont nem talalhatok meg a gydjteményben.

A termékek besorolésa a tervezési-stratégiai régiok alapjan tortént:

1.
2.

3
4.
5
6

7.

Dél-Alfold: Bacs-Kiskun, Békés és Csongrad megye

Eszak-Alfold: Hajdu-Bihar, Jasz-Nagykun-Szolnok és Szabolcs-Szatmar-Bereg
megye

Eszak-Magyarorszag: Borsod-Abatj-Zemplén, Heves és Nograd megye
Dél-Dunantul: Baranya, Somogy és Tolna megye

Kdzép-Dunéntul: Fejér, Komarom-Esztergom és Veszprém megye
Kozep-Magyarorszag: Budapest és Pest megye

Nyugat-Dunantul: Gyér-Moson-Sopron, Vas és Zala megye.

A régios besorolas mellett a région belili fellelhet6ség is megemlitésre kertl.

A kovetelményrendszer legfontosabb elemei a kdvetkezék:

A ,termék” sz0 hasznélata: Tagabb értelemben tekintik a termék szét, vonatkozhat
egy termelési/gyartasi folyamat eredményeként létrejott élelmiszerre, egy termesztett
zbldségfélére vagy akar egy levadaszott vadon €16 allatra is.

A termék torténete: Az adott terméknek minimum 50 éves ismertséggel,
dokumentalhatd torténeti multtal kell rendelkeznie.

Az el6allitasi mod hagyomanyossaga: Alapfeltétel a hagyomanyos el6allitasi maéd,
de elismerik az évek soran végbement technikai fejlédest. Ha az adott terméket
hagyomanyos és Ujszerd, ipari modon is termelik, akkor a hagyomanyos médszerrel
eldallitott termék keruilhet be a gylijteménybe. Abban az esetben keriilhet be ipari
modon el6allitott termék, ha bebizonyitast nyer, hogy az korabeli technologiaval
készul.

Az adott tajegységhez kot6dés: Adott tajegység alatt érthetd egy teleplilés vagy egy
régio is. A termék besorolasanal az eredeti tajegységet kell elsésorban feltiintetni,

valamint meg kell emliteni az egyéb el6fordulasi helyeit is.
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A termékhez kot6dd tudasanyag: Ez azt kdveteli meg, hogy a termék, vagy
eldallitasanak  valamely ~mozzanata helyi tudason alapuld megoldashoz,
technologiahoz kotédjék.

Ismertség: A terméknek az adott tajegységben széles kord ismertséggel kell
rendelkeznie. A teriilet mérete relativ; lehet az egy varos, falu vagy csupan csak egy
VArosrész is.

Az elballitas és forgalmazas megléte: Elengedhetetlen, hogy az adott termék ma is
létezzen, és arucsere targyat képezze. Az viszont mar nem fontos, hogy kereskedelmi
forgalomba is szerepeljen, elegend6ek a vasarokon torténd értékesitési formak.
(Palléng, 2002.)

1.3. A HIR gy(ijtemény hasznositasa

A HIR gyjteményeknek szamos hasznositasi lehetGsége nyilt és nyilik a jovében is, melyek

minél szélesebb kor( kiaknazasa a cél. Ezen lehet6ségek — a teljesség igénye nélkil — az alabbiak:

Gazdasagi hasznositasi lehetfséq:

1.
2.

N oo g s

8.

KKV-k beinditasa,

Uj munkahelyek teremtése az elmaradott térségekben,

A gyljtemeny vidékfejlesztési programokban val6 felhasznalasa (régebben: AVOP,
VFC, napjainkban: UMVP),

Falusi turizmus fellenditése,

Kdzosségi marketing eszkdzok hasznositdsa (AMC),

Gyartmanyfejlesztési lehet6ségek biztositasa az ipar szadmara,

Valaszték bovitésének biztositasa a kereskedelemben és vendéglatasban,

Az orszég és azon belil a régidk iméazsanak, hirnevének erdsitése.

Kulturélis hasznositas:

1.

2.

3.

4.

A gyljtemény értékesitési lehetGségeinek biztositasa (kényv formajaban, CD-n és
interneten keresztil is),

A gydjteményt tartalmazd konyvek elérhetévé tétele a févarosi és megyei
kdnyvtarakban, oktatasi intézményekben, kdzgydjteményekben és mizeumokban,

A gyljtemény idegen nyelvre forditott valtozatainak elkészitése, ami altal
nemzetkdzi szakmai konferenciakon is bemutatasra kertlhet,

Oktatasi és kutatasi célzatl hasznositas
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Iparjogvédelmi eszkdzok a gylijtemény hasznositasara:

1. FoOldrajzi arujelzok elterjesztése:

Egyre novekszik azon fogyasztok szama az unios orszagokban, akik a mindségi termekeket
preferaljak és egy adott foldrajzi tertletr6l szarmazd hitelt érdeml6 termekért magasabb arat is
hajlandoak kifizetni. A foldrajzi jelzéseknek kdszonhetéen a gazdalkodok és termel6k bevételhez
juthatnak, helyzetiik stabilabba véalhat, ezen felul pedig méltd buszkeséggel jelenhetnek meg
mindségi termékeikkel, ami kulcsfontossagu szerepet tolt be Eurdpa kulturalis 6roksegében.

Az EU ezeért alkotta meg a mez6gazdasagi termékek es élelmiszerek, borok és szeszesitalok
foldrajzi jelzéseinek jegyzékét. Két féle foldrajzi jelzés kertlt megkllonboztetésre: az ,,oltalom alatt
allé eredetmegjeldlés” (OEM) és az ,,oltalom alatt all6 foldrajzi jelzés” (OFJ). Az OEM és az OFJ
logok az 1. abran talalhatok meg.

Az OEM alapkovetelménye az, hogy a termék el6allitasanak minden egyes fazisa az adott
foldrajzi terileten belll kell, hogy folyjon, illetve a tulajdonsédgainak jelentds dsszefiiggésben kell
allni az adott foldrajzi eredetével. OFJ nyilvantartasba ugy kerilhet egy elnevezés, ha az eléallitas
minimum egy fazisa az adott teriileten folyik, és kapcsolatat az adott teriilettel igazolja a mindsége,
hirneve vagy egyeb jellemzdje.

2. Hagyomanyos Kuldnleges Termékek:

A HKT olyan mez6gazdasagi terméket vagy élelmiszert jelél, melyet hagyomanyos
nyersanyagokbdl allitanak vagy hagyomanyos termelési technolégiaval allitanak el6, vagy aminek
az Osszetétele hagyomanyos. A HKT logé az 1. abran talalhaté meg.

A HKT-t 1992-ben vezették be, az6ta 38 terméknév kerilt bejegyzésre, és mintegy 20 var a

nyilvantartasba vételre.

1. abra Az OEM, az OFJ és a HKT logdk
Az 1. t&blazatban szemléltetem azon magyar mez6gazdasagi termékeket és élelmiszereket,

melyek oltalom alatt all6 eredetmegjel6lésének, oltalom alatt allo foldrajzi jelzésenek vagy
hagyomanyos kilonleges termék mivoltanak bejegyzése mar megtortént, vagy az arra iranyuld

kérelem benyujtasa megtortént. (http://ec.europa.eu/ , 2012.)
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1. tablazat OEM, OFJ, illetve HKT jelzéssel ellatott — illetve arra varo -magyar
mez6gazdasagi termékek és élelmiszerek
Forras: J/7313. szamu jelentés a hungarikumok védelmérél sz616 77/2008. (V1.13.) OGY
hatarozatban foglaltak 2010-2011. évi végrehajtasarol

Elnevezés Kérelem tl'pusa Détum Allapot
Szentesi paprika 2011.11.30. Atmeneti oltalom
keletkezése / Kérelem
benyujtva
Kalocsai 2012.07.05. Bejegyezve
fliszerpaprika-
Orlemény
Szegedi fliszerpaprika- 2010.11.04. Bejegyezve

érlemény / Szegedi

paprika

Alfoldi kamillaviragzat 2012.02.24. Bejegyezve

Gyulai kolbasz / 2010.06.19. Bejegyezve
Gyulai paroskolbéasz

Hajdlsagi torma 2009.10.22. Bejegyezve

Szegedi szalami; 2007.12.15. Bejegyezve

Szegedi téliszalami
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A HIR gydjtemény hasznositasanak stratégiai lépései:
1. A HiR-es termékek ismertségének novelése a fogyasztok korében és a HIR
termékvédjegy rendszer kiépitése
2. A HiR-es termékek kozdsségi oltalmi és tdmogatasi lehetdségeinek bemutatasa a
termel6knek
3. A termeldi csoportosulasok, a helyi, térségi szervezddések (klaszterek)
létrehozasanak 6sztonzése és tamogatasa
4. A hagyomanyos termékek innovacidja.
(www.eoq.hu/akt10/pallo.pdf , 2012.)

A 4. pontra példa az Eurdpai Unio TRUEFOOD projektje. Ez egy integralt projekt, melynek
célja, hogy az eurépai hagyomanyos élelmiszerek minGségét javitsa és a hagyomanyos
élelmiszereket el6allito, elsésorban KKV-k innovécids tevékenységét elémozditsa. A projekt
fokuszaban az értéknovelés all, mind a fogyasztok, mind pedig a gyartok, feldolgozok szdmara.

A projekt keretében megvaldsitott munkacsomagok az alabbiak:

1. A hagyomanyos élelmiszereknél es gyartasi modszereknél bevezethet6
innovaciokkal kapcsolatos fogyasztdi elvarasok és viselkedésmddok elemzése

2. A mikrobioldgiai és kémiai kockazatok csokkentésére iranyuld kutatdsok

3. Modell el6rejelzéses rendszer kidolgozdsa a hagyomanyos élelmiszereknél
alkalmazando kockazatbecsléshez

4. A hagyoményos élelmiszerek tépértekének novelése a fogyasztoi igények
figyelembevételével

5. Fejlettebb marketing és élelmiszerlanc menedzsment megoldasok kidolgozasa a
hagyomanyos élelmiszertermékekre vonatkozoan

6. Az innovaciok kisérleti Uzemi lépték( bevezetése; informéacios és innovacios
transzfer az ipar felé

7. Az innovacio kornyezeti, gazdasagi, tarsadalmi hatasainak vizsgalata

8. A projekt kutatdsi eredmeényeinek propagaldsa, tréning és technoldgiatranszfer

alkalmazasa. (Pauer, 2008.)

1.4. A HIR védjegy palyazatrol

A hungarikum kifejezés hasznélata mara mar igen széleskorien elterjedt hazankban. A
hungarikumok fogalménak tisztdzasara 2009-ben kezdetét vette a hungarikum térvény megalkotésa.
A hungarikumok védelmérél sz6l6 77/2008. (VI. 13.) OGY hatarozat leszbgezi, hogy a
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hungarikumok egyedulalldo és meg6rzendd nemzeti értékeink. Az agrariumban hungarikumként
kezelt mezGgazdasagi élelmiszerek és termékek egyrészt ezen OGY hatéarozat altal nevesitett HIR
gyljtemeny Kkeretében védhet6k le hazankban, masrészt pedig az Eurdpai Bizottsadg altal
mUkaodtetett kozossegi élelmiszer-mindségi rendszerekben ismerheték el az unios orszagokban. A
magyar nemzeti értekekr6l és a hungarikumokrol szoldé 2012.évi XXX. térvény (hungarikum
torvény) egy kerettorvény, mely felvdzolja azon szabalyozasi rendszert, melynek segitségével
meghatarozhatjuk a magyar nemzeti értékek és hungarikumok korét. A torvény alapjan el6szor is
felkutatjak nemzeti ertékeinket, majd ezt kdvetéen rendszerezik, dokumentaljak eés népszerdsitik
azokat, hogy a jelenlegi és a jové nemzedéke is megismerhesse ezen értékeinket.

Nemzeti értékeink azonositasa és rendszerezése (2. abra) egy osszetett, vertikalisan felépild

rendszerben val6sul meg, ezt a rendszert a Magyar Nemzeti Ertékpiramisnak nevezziik (3. &bra).

Maygyar
Ercktar

Meyvel Entéktir

I

Megyei Ertékrir
Bizottsizok/ £
migbizot / .
intérminyek, & Agnzati Hatiron tilli
srervercick _.." Ertdltar magyer Seemiélyek és
; kirtissigek csoportosulisok

értéktira

Civil
pyijlemények

Telepdilés

éricktarall

!:'l_jl,'g\_négi
énickeir

I

Telepiilési
Ertékuir
Bizotsigok!
meghizott
infErmények,
seerverelek

Hataron tili
csopornosulisok

2. &bra A magyar nemzeti értékek beazonositasa és rendszerezéstk (http://fn.hir24.hu/ ,
2012.)

A piramis elsé szintjén a telepilési, tajegységi és megyei értéktarak, az dgazati értéktarak és

a hataron tali magyar kozosségek értektarai talalhatoak. Erre épul a masodik szint, ahol a Magyar
Ertéktar talalhatd. Ezt a Hungarikum Bizottsag allitja Ossze, itt keriilnek Kivalasztasra nemzeti
értékeink. Ezekbdl vélasztja ki a Hungarikum Bizottsag a hungarikumokat. A Hungarikumok

Gyljteménye tehat a nemzeti értékpiramisunk csucsat jelenti.
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Nemzeti Kincs

Hungarikum

Magyar Nemzeti Erték

Agazati Nemzeti | Telepiilési, Megyei Hataron tuli
Erték Nemzeti Erték Nemzeti Erték

3. abra Magyar Nemzeti Ertékpiramis (http://www.szellemitulajdon.hu/?module=hirek ,
2012))

Hazankban a HIR program vezette be a hagyomanyos és tajjellegl termék fogalmat, mely

kifejezi e termekek harmas dimenzigjat, ami meghatarozza egyedi minGségiket:
1. hely (helyi kbzdsségekben kialakult)
2. kultara, hagyomany (gyartasi ismeretek)
3. id6 (generaciokon ativel6 tovabbadasa).

A HIR gytjteményben szerepld termékek a magyar nemzet kincsei, a Magyar Koztarsasag,
ezen belil is a FVM kizérdlagos tulajdonat képezik. A program elnevezésének és tartalméanak teljes
kord jogi védelmére a Magyar Szabadalmi Hivatalnal 2002-ben bejegyzésre kerilt a
-HAGYOMANYOK-IZEK-REGIOK” (HIR) elnevezés és log6d szines abras védjegyként. A
védjegy tulajdonosa az FVM, hasznaléja pedig az Agrarmarketing Centrum (AMC).

HIR_
' :

"REGIOK

g

o
ol
O

HAGY!
4. 4bra A Hagyomanyok-izek-Régiok védjegy logdja
A fent emlitett 77/2008. OGY hatarozat a Kormany feladatanak szabta meg a HIR

gyljtemeny hasznositasi lehetsegeinek bdvitését. Ennek kovetkezményeként 2009-ben kezdetét
vette a HIR gy(jtemény aktualizalasat és bovitését célzo program, melynek keretében a HIR
vedjegy hasznélati joganak elnyerésére az AMC palyazati felhivast tett kozzé 2009. augusztus 15-
én. A nagy érdekl6désre vald tekintettel 2010-ben Gjra kiirtdk a palyéazatot. 2011-t6l méar nincsen

benyujtasi hataridd, a palyazatok benyujtasa folyamatos. A beérkezett palyazatokat sziikség szerint,
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de évente legaldbb ket alkalommal biréljak el. Palyazat benyujtasara olyan termel6k, el6allitok vagy
csoportosulasok jogosultak, melyek a HIR gydjteményben szereplé vagy a gydjtemény
kovetelményrendszerének megfeleld hagyomanyos es tajjellegd mezOgazdasagi terméket vagy
élelmiszert allitanak el6. Ennek megfelelGen két tipust palyazat benyujtasa lehetséges:

.tipust palyazat: ennek feltétele, hogy a termék szerepeljen a HIR gydijteményben és azt ott
szerepl6 termékleiras alapjan allitsak el6. Ekkor a palydzatnak tartalmaznia kell a jelentkezési lapot,
a kitoltott adatlapot, mely bizonyitja, hogy a termék valoban megtalalhaté a gydjteményben, illetve
A5 meretd, szines fotokat, melyek a terméket tobb oldalrol illusztraljak.

I1.tipust pélyézat: e tipusnak feltétele, hogy a termék nem szerepel a gydjteményben, de
megfelel az alabbi kritériumoknak:

dokumentalt térténelmi malt (minimum kétgeneracids ismertség)
hagyomanyos el6allitasi mod

adott tajegységhez kotodés

elGallitasanak minimum egy eleme helyi/specialis tudason alapul
legaldbb az eléallitasi kdrzetben vald ismertség

el6éllitas és forgalmazés megléte.

Ekkor a palyazatnak tartalmazni kell a jelentkezeési lapot, a termékleirast, valamint szines,
A5 meretd fotokat, melyek tobb oldalrél bemutatjak a termeket.

E péalyazat elbirdlasa soran a Biral6 Bizottsag el6zetesen mintakat kérhet be a palyazé
termekekbdl.

Az eredményes palyazok jogosultta valnak a HIR védjegy feltiintetésére az altaluk gyartott
terméken, annak csomagolasan, illetve a hozza kapcsolddé reklamanyagokon. A nyertes palyazatot
benyujtokkal az AMC védjegyhasznalati szerzédést kot, mely tartalmazza a HIR védjegy
hasznalatanak jogosultsagait és kotelezettségeit, valamint rogziti, hogy a Védjegyhasznald
dijmentesen hasznalhatja a HIR védjegyet.

A 2009-es palyazati forduléban védjegy hasznélatra jogosultta valt tobbek kozott a Magyar
Pékek Fejedelmi Rendje a gubaruddal, a hazi jellegl kenyer morzsoltkaval termékével, a kulcsos és
a mindszenti kalaccsal, az oroshazi banannal, a paprikas kiflivel, a szilvalekvaros hajas tésztaval, a
szegedi kenyérrel és a tepert6s pogacsaval. A 2010-2011-es évben foként sajtok, fliszerek nyertek.
A nyertesek kozott volt példaul a Gy6r-Moson-Sopron Megyei Onkormanyzat Altalanos
Mivel6dési kbzpontja a lajta sajttal, a palpusztai sajttal, az Iimici csemegesajttal, az ovari sajttal és
a tea sajttal. 2012-ben voltak huskészitmények, savanydsagok, sutGipari termékek, mint példaul a
Karcagi Birkaf6éz6k Barati Tarsasaga a karcagi birkaporkolttel, a Vecsési Savanyitok Barati Kore a
vecsesi savanyu kaposztaval és Erdss Miklos a kirt6s kalaccsal.

Jelenleg 6sszesen 41 termeld 85 termeke jogosult a védjegy hasznalatra.
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/A Hagyomanyok-izek-Régiok (HIR) védjegy hasznalati joganak elnyerésére iranyul6
palyazat célja tehat, hogy a hagyomanyos és tajjellegli mez6gazdasagi termékek, élelmiszerek
ismertségét noveljék, e termékek elballitdinak piaci lehet6ségeit javitsak, s magat a Hagyomanyok-

Izek-Régiok gyljteményt bévitsék és hasznositsak. (http://www.amc.hu/ , 2012.)

1.5. A Dél-alfoldi régio szerepe a hagyomanyos és tajjellegi termekek vonatkozasaban

Magyarorszag legnagyobb Kiterjedésil régidja, mely az orszag teriletének 1/5-ét lefedi, a
Dél-alfoldi régi6. Harom nagyobb kozigazgatasi terlilet alkotja: Béacs-Kiskun, Békés és Csongrad
megye. A régid természeti és taji értékekben rendkivul gazdag. Foldterlletének jelentds része (84%-
a) alkalmas mez6gazdasagi hasznositasra.

Magyarorszag 7 régioja kozil féként a termeészettel szoros kapcsolatban allo idegenforgalmi
termékeivel, vonzerdivel tlnik ki, mint pl. a lovas turizmus, a pusztak és azok novény- és
allatvilaga, a kulturalis turizmus, a falusi turizmus, a gasztronémia turizmus, stb.

A Dél-alfoldi régié a hagyomanyos és tajjellegli termékek fellegvara: a HIR gydjteményben
szerepld 300 termék kozil 86 ezen tajegységrél valo. Ezek termékkategoriankénti bontasat a 2.
szdmu tablazatban lathatjuk. Szembet(inik, hogy kiemelt jelent6séggel birnak a stt6ipari termékek,
valamint a termesztett, gydjtogetett és feldolgozott gyumolcsok/zoldségek.

A régiot méltan nevezhetjik a ,,hungarikumok tarhazanak”, hiszen az eddig (a 2012. évi
XXX. torvény a nemzeti értékekrél és a hungarikumokrél ertelmében) hungarikumnak elismert 15
termék kozil 9 ezen régiobdl szarmazik, mint pl. a Gyulai kolbasz, a Makoi hagyma, a Szegedi
paprika. A hazankban oltalom alatt 4116 eredetmegjellés (OEM), oltalom alatt &l16 foldrajzi jelzés
(OF)), illetve hagyomanyos kulénleges termék (HKT) jelzéssel ellatott 12 termék kozul 10 szintén
Dél-alfoldi illetsegd (1. szamu tablazat).

A Dél-alfoldi régio egyértelmien kiemelked6 jelentdségli és kiemelten kezelend6 teriilete
Magyarorszagnak a hagyomany6rzés, a turizmus, a hazai és kdzdsségi oltalmi eljarasok kapcsan.

(DAOP, 2012.; Dél-alfoldi Turizmusfejlesztési Stratégia 2007-2013., 2012.)
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2. tablazat A Dél-alféldi régié HIR gydjteményben szerepld termékeinek
termékkategoriankénti megoszlasa
Forras: HIR gyjtemény alapjan sajat szerkesztés

Termékkategoria Termékek szama

__

Edesipari termék

Gabonafélék és malomipari termékek 1

I
Huskészitmények 9

. idkwAmyesokwdsk | T |
Italok 3

o Okésmiok ot ]
Sit6ipari termékek 13

Tejtermékek 1

Termesztett, gy(ijtogetett és feldolgozott

z6ldsegek




15

2A HELYl TERMEKEK OSSZEFUGGESE A HAGYOMANYOS ES
TAJJELLEGU ELELMISZEREKKEL

2.1. Helyi elelmiszer-ellato rendszerek (LFS)

A helyi élelmiszer-ellaté rendszer egy olyan egyedi, adott regioban foldrajzilag lehatarolhato
gazdasagi-tarsadalmi képz6dmény, o6koszisztéma, mely specialis kdrnyezeti, természeti, emberi
adottsagokkal és infrastruktirdval jellemezhetd. A rendszer miikddésének az az alapja, hogy az
adott térségben él6 termel6k és fogyasztok kozvetlenil kommunikaljanak egymassal, ezaltal a
térségben elGallitott elelmiszerek és mezdgazdasagi termekek hatékony hasznositasa valosulhat
meg, amivel lehet6ség nyilik a térseg élelmiszer-onellatasanak, az életminGségnek és az egészséges
taplalkozésnak a javitasara. Egy fenntarthatd LFS megalkotasanak alap feltétele egy komplex
»agrar-vidék-taplalkozas” politika kialakitdsa és annak intenziv lakossagi kommunikacioja.
MUkodéséhez szikséges a multifunkcionalis mez6gazdasag harmonikus fejlesztése, valamint a
hagyomanyos élelmiszerkultdra meg6rzésének és a helyben termelt élelmiszerek fogyasztasanak
tdmogatasa és 0sztonzése.

A helyi élelmiszerellatd rendszerek a fejlett orszagokban is az elmult években kezdtek
erOteljesebben fejlédni, mint példaul USA-ban, Japanban, Anglidban, Olaszorszagban. Ez
kdszdnhetd az agrarpolitika és a teruletfejlesztés modernizalasanak, a kdzosségi és civil szervezetek
kdzremiikodésének, melyek el6segitettek a helyi termel6k és a fogyasztok Osszefogasat. EbbOl
kovetkezik, hogy a LFS fejlettsegi szintje, elterjedtsége orszagonként, régionként nagyon eltérd
lehet. (V06ros, 2009.)

2.2. Példak hazai élelmiszer-ellatd rendszerekre

Ezen alfejezetben két példat szeretnék hozni a hazai élelmiszer-ellaté rendszerekre, a
Pannon Helyi Termék Klasztert és a Szovetség az EIG Tiszaért Egyesiiletet (SZOVET), majd pedig
két Dél-alfoldi, Bacs-Kiskun megyében talalhatd telepilés (Kiskunmajsa és Tiszaalpar)

kezdemenyezését mutatnam be, mellyel helyi termékeiket védjegyes oltalom ala kivanjak vonni.

2.2.1. Pannon Helyi Termék Klaszter

A Kklasztert 2005. 6szén 13 Nyugat-dunantuli szervezet hozta létre, koztuk falusi-turizmus
szovetségek, dnkormanyzatok, civil szervezetek, népmavész egyesiiletek. Az alapito tagok célja az
volt, hogy egységes arculat kialakitasival és egyedi értékesitési formakkal segitsék a régioban
talalhatd mez6gazdasagi, élelmiszeripari és keézmdipari termékek piacra jutasi lehetGségeit,
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valamint a termék-el6allitas révén a foglalkoztatas ndvelése és a jovedelemszerzés lehetéségeinek
bévitése a vidéki térségekben. Ezeken tdl a legfontosabb oknak az mondhat6, hogy klaszterré
szervezddve lehetGséguk nyilt a palyazati forrasok hatékony kihasznalasara, s igy valoban segiteni
tudjak a termelOket.

A Kklaszter nem 0©nall6 jogi személyiségl szervezetként miikodik. Az alapitd tagok
egyuttmiikodési megallapodast irtak ala, amelyben szigortan szabalyoztak az ellatandé feladatokat,
az elérend6 célokat, a tagsagi rendet, a szervezet muikddésének alapelveit és a menedzsment
hataskoret, feladatait. Az alapitok maguk kozil kivalasztottak a Hegypasztor Kort, ami klaszter
menedzser-szervezetként mdkodik, azaz képviseleti, iranyitdsi és forrasszerzesi feladatkdroket
gyakorol.

2007-ben létrenoztdk a Pannon Helyi Termék Nonprofit Kft., amely a klasszikus
menedzsment-feladatokat latja el, valamint a koz0s értékesitést szervezi meg és bonyolitja le.

A Pannon Helyi Termék Klaszter céljait lebonthatjuk révid, illetve kdzép- és hosszu tavu
célokra.

Rovid tava céljaik:

A Nyugat-magyarorszagi régioban fejleszteni a helyi hagyomanyos kézmdi- és
élelmiszeripari  termék-elGallitast. Mindezt az érintettek terlletalapl  6sszefogasaval és
tamogatasaval kivanjak elérni. Ezen belul kiemelt célként kezelik a helyi termékek piacra jutasi
lehetGségeinek bovitéset, a termek-elGallitd szakemberek és nép mesterséget (z6k kepzését,
tovabbképzéset, valamint a termékek és a technologia piaci igényekhez igazitott fejlesztését.

K06zép- és hosszu tavu céljaik:

A Nyugat-magyarorszagi régio kulturalis 6rokségének megorzése.

A helyi foglalkoztatasi szint megemelése, valamint a jovedelemszerzési lehetGségek
KibOvitése.

A régio turisztikai vonzerejének novelése, kibovitése. Ennek elérésére igyekszenek
beépiteni és meghonositani a helyi termékeket a turisztikai kinalatban.

A termék-elGallitok 0Osztonzése kornyezetkiméld, hagyomanyos technoldgiak
alkalmazasara.

A lakossag élelmiszerfogyasztasi szokasainak befolyasolasaval — 0Osztonzes az
egészséges, tudatos taplalkozasra — rendszeressé, szokassa tenni a helyi termékek
fogyasztasat.

A Klaszter a kdvetkez6képpen definialja a helyi termék fogalmat: ,,Nem nagytzemi szinten
elGallitott olyan termékek, melyek helyi alapanyag, helyi munkaerd, helyi tudas illetve innovacio

felhasznalasara épllnek, és el6allitasuk egyértelmden kothetd személyhez vagy helyhez.”
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A Kklaszter az eddigi mikddése alatt az alabbi programokat, tevékenységeket valdsitotta
meg:
Tobb mint 80 keézmlivest és termel6t kerestek fel, s kérdeztek meg kérd6ives
formaban. A kérd6iv minden részletre Kiterjedt, érintette a termel6/elGallito
muakodési formajat, a termék tipusat, eldallitasi modjat, alapanyaganak milyenségét
és beszerzési formajat, valamint maganak a terméknek a beszerezhet6ségét.

Sajat védjegyet, ezaltal egy egységes arculatot hoztak létre.

N

F by Termik

5. &bra Pannon Helyi Termeék védjegy logdja
Sajatos  min0Oségbiztositdsi  rendszert  dolgoztak ki, ezen  tdlmenden
csomagolastechnikai  fejlesztéseket is eszkodzoltek: fa-, kartondobozokban,
papirtaskakban kinaljak termékeiket.
Kulonféle orszagos és regionélis programokon jelentek meg, ahol megismertették és
megvasarlasra felkinaltdk termékeiket. Ilyenek voltak pl.: Mivészetek Volgye,
Leader Expo, Régios kulturalis- és turisztikai programok, stb.
A Nyugat-magyarorszagi régio kulturalis rendezvényein, mint pl. az Egerszeg
Fesztival és a Szent-Gyorgy-napi Vasar, jelentek meg a termeldk, egyedi tervezési
pavilonokban.

Sajat weblapot és webaruhazat mikodtetnek (www.pannonproduct.hu).

Sajat termékkatalogust allitottak dssze és adtak ki, Pannon Helyi Termék Boltot
nyitottak, szallodak és vendeglaté-ipari egységek ajandékboltjaiban is megjelentek.
Mindezekkel segitik és bévitik a klaszter tagjainak kzds megjelenését a fogyasztoi
piacon.

A klaszter fenntarthatd fejlédeseéert a kozeljovoben tovabbi fejlesztéseket, programokat
terveznek véghezvinni. Tobbek kozott termékfejlesztést terveznek, promdcids anyagokkal
igyekszenek a fogyasztoi szokdsokat befolydsolni, képzéseket akarnak inditani képzémdlves
mesterségekbdl, valamint logisztikai-és informéacios kozpontot kivannak létrehozni. (Zéagorhidi,
2012))
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2.2.2. SZOVET (Szovetség Az EI6 Tiszaért)

A SZOVET 2006-ban alakult meg azzal a céllal, hogy a Tisza vizgyijt6jénél él6k
életminbséget javitsak, az arviz- és kornyezetvédelem biztonsagat noveljek, a taj természeti és
kornyezeti értékeit megdvjak. Hosszu tava célként azt jelolték meg, hogy a Tisza mentén
meghataroz6 gazdalkodasi formava tegyék az artéri tajgazdalkodast.

A szdvetség els6dleges mikddési terilete a Tiszavolgy. Legfontosabb feladatuk az ott él6k
képviselete, fenntarthato fejlodésik segitése.

A SZOVET legnagyobb volumen( projektje az EI6 Tisza Védjegy bevezetése volt. (6. abra)
Céljuk ezzel kett6s volt:

1. a Tisza-menti telepilések termel6inek egységes piaci megjelenést biztositani,
mellyel megelhetésiiket javitjak
2. a gazdalkodok oszténzése arra, hogy kdrnyezetkimel6bb gazdalkodasi format

folytassanak az intenziv termelés helyett.

";stgf?i

-/ tajtermék

6. abra El6 Tisza Tajtermék védjegy logdja
A védjegyhasznalatrol a SZOVET és a védjegy felnhasznaldja szerzGdést kot. A felhasznald
egy évre kapja meg a védjegy hasznalati jogat. A szerzddés lejartakor azt rogtén meg lehet Gjitani.
Az alabbi opciokat biztositja a SZOVET a védjegyhasznaloknak:
Egyszeri, 2000 Ft-os regisztracios dij ellenében: folyamatos reklam és marketing
feladatok ellatdsa, azaz a védjegy ismertségének novelese; kozos honlapon vald

megjelenés biztositasa (www.elotisza.hu); folyamatos informacio-szolgaltatds a

vedjegyrendszerrdl.

Jutalékos dijfizetés mellett: értékesitési pontok biztositasa, logisztikai szolgaltatasok
(szallitds, raktarozas) biztositasa, reklam elhelyezési lehet6ségek biztositasa,
kilonféle programokon (kiallitas, kostoltatas) valo részvétel biztositésa.

S milyen feltételeknek kell eleget tenniiik a felhasznaldknak, illetve a termékeiknek?
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Kotelez6en teljesitendbk:
a Tisza vizgy(jt6 terliletenek magyarorszagi részérdl szarmazik
magyar/helyi termék vagy szolgaltatas
a termék/szolgaltatas el6allitasara vonatkozé hatalyos jogszabalyoknak megfelel
az el6allitas moddja: altalanos gazdalkodas/ kimélé gazdalkodas/ mindsitett
biogazdalkodas/ tajgazdalkodas
természetesen talajon termesztik
ionizalo vagy radioaktiv sugarzassal nem kezelt.
Ezek mellett vannak nem kotelezd, de dnkéntes vallalhato feltételek:
GMO-mentes
szermaradvany-mentes
természetes alapanyagokbol készl
hozzaadott cukor- és édesitGszer-mentes
tartositoszer-mentes
mesterséges szinezék/izfokozo-mentes
termesztése/tenyésztése hormon- és antibiotikum-mentes, stb.
Hazankban egyel6re még nagyon sokan vannak, akik intenziv termelést folytatnak. Mivel
Oket sem akarjak kizarni a védjegyhasznalat lehetGségebdl, igy engedékenyek velik, s igyekszenek
6ket motivalni a kdrnyezetkimél6 termelési modok preferalasa iranydba. Az altalanos, azaz intenziv
gazdalkodast folytaté gazdalkodd a védjegyhasznalati szerz6dés alairasaval vallalja, hogy egy éven
at igénybe veszi a SZOVET altal kijelolt szakértd tandcsadasat, valamint a gazdalkodasat
kornyezetkimel6bbé teszi. Ez utébbi megvaldsulasahoz szilkseges ellatandd feladatokat a szakért6
és a felhasznal6 kozdsen tervezi meg.
Az ElI6 Tisza termékeket jelenleg kozvetleniil a védjegyesekt6l, tajtermék sarkokbdl,
piacokrol lehet beszerezni. A SZOVET tovabb kivanja béviteni a védjegyes termékek piacat. Ezt a
kovetkezd tevékenységeivel igyekszenek elerni: értékesitési lehetGségek felkinalasa tajboltokban,

tajtermék sarkokban; kdzétkeztetés ellatasa helyi termékekkel; védjegyes turisztikai szolgaltatasok

nyujtasa cégeknek, utazasi irodaknak. (http://www.elotisza.hu/ , 2012.)

2.2.3. Tiszaalpar és Kiskunmajsa Helyi Termék Védjegy

A Bacs Agrarhdaz Nonprofit Koézhaszni Kft. sikeres palyazatot nyujtott be ,, Tudassal a
Homokhati tanyai gazdasagokért” cimmel a Tanyafejlesztési Program keretében. A projekt célja a

tanyasi gazdalkodok jovedelemteremté képességének fejlesztése, tamogatasa volt. Ehhez
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kapcsolodva Kiskunmajsa Varos- és Tiszaalpar Nagykozség Onkormanyzata is sikeresen palyaztak
a Tanyafejlesztési Program keretében, s igy lehetségik nyilt egy olyan komplex fejlesztés
megvaldsitasara, melyben a piac lefedése mellett segitik a helyi gazdak termékeinek piacra jutasat.
Mindkét telepllesen es kornyékiikon a helyben megtermelt, feldolgozott élelmiszerek

megkilonboztetese, megismertetése érdekében dontottek Ugy, hogy bevezetik a helyi termék
vedjegyet. A helyi termék védjegyek logoi a 7. és a 8. &bran latatok. A védjegy kialakitasanal és
bevezetésénél a kovetkezd célok voltak irdnyadoak:

Kiskunmajsan/Tiszaalparon megtermelt/eléallitott, kornyezetbarat és mindségi

élelmiszerek megkulonboztetése a hazankban kereskedelmi forgalomban lévé

élelmiszerektol

A fogyasztok széles kori tajékoztatasa, ezaltal fogyasztdi dontéseik befolyasolasa

Hozzajarulni a helyi élelmiszerek fogyasztasi kultirdjanak fejlesztéséhez

A helyi termékek piacra jutasi lehet6ségeinek bdvitése, hozzajarulas a helyi

gazdasagi elet fellenditéséhez, a helyben el6allitott magasabb hozzaadott értéket

képviseld termékkinalat kialakitasahoz

A termel6k 0sztonzése a kornyezetkimél6bb gazdalkodasi formak folytatdsahoz.

8. dbra Kiskunmajsai Helyi Termek védjegy logdja
Mindkét Helyi Termék Védjegy Szabalyzat a kdvetkezOképp hatarozza meg a helyi termék
definicigjat: ,,Helyben megtermelt, feldolgozatlan és/vagy helyben feldolgozott termék, amit emberi

fogyasztasra szannak. A helyben feldolgozott termék helyi alapanyag felhasznalasaval, vagy
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helyben hozzaadott értékkel valdésul meg. Az alapanyag vagy a helyben hozzéaadott érték aranya
legalabb 51%.” (Kiskunmajsa Varos Onkormanyzata Kiskunmajsai Helyi Termék Védjegy
Szabalyzata 2012., Tiszaalpar Nagykozség Onkormanyzata Tiszaalpari Helyi Termék Védjegy
Szabélyzata 2012.)

A védjegyhasznélathoz két6dd tulajdonosi jogokat az dnkorményzatok gyakoroljak. A
vedjegytulajdonos a szerzédés aléirasaval vallalja, hogy a védjegy felhasznaldinak és termékeiknek
ismertségét igyekszik bdviteni, valamint szakmai programokat szervez szamukra.

A védjegy felhasznaldinak az aldbbi rendeletek betartdsa mellett kell, hogy folytassa
élelmiszertermeld, -el6allito tevékenységét:

A kistermel6i élelmiszertermelés, -elGallitas és —értékesités feltételeirdl szolo
52/2010. (1V.30.) FVM rendelet (kistermel&i rendelet)

Az Eurdpai Parlament és a Tanacs 852/2004/EK rendelete az élelmiszer-higiéniardl
Az Europai Parlament és a Tanacs 853/2004/EK rendelete az allati eredetdi
élelmiszerek kildnleges higiéniai szabalyainak megallapitasarol

Az Eurdpai Parlament és a Tanacs 178/2002/EK rendelete az élelmiszerjog altalanos
elveir6l és kovetelményeir6l, az Europai Elelmiszerbiztonsagi Hatdsag
létrehozéasarol és az élelmiszerbiztonsagra vonatkozo eljarasok megéllapitasarol.

(Kiskunmajsa Varos és Tiszaalpar Nagykozség Onkormanyzata Helyi Termék Védjegy

Szabélyzata)

2.3. Helyi termékek piacra jutasi lehetdsegei, értékesitési csatornai Magyarorszagon

A Dr. Nemeth Nandor vezetésével készult tanulmany (2010.) alapjan az értékesitési

csatornak kdvetkez0 8 kategoridja nevezheté meg:

1. Termeldi piac

Ez a legaltalanosabb és legelterjedtebb helyitermék-értekesitési mod. Akarcsak a
szokvanyos piacokon, a termel6k eladhatjak az Aaltaluk megtermelt friss vagy feldolgozott
termékeket. Ahhoz, hogy a helyi termékek értékesithetéségét fokozzak, célra vezetd volna kilon
helyi termék standok kialakitasa a termel6i piacokon. Az igy elkllonitve, kiemelt helyeken arult
termékekr6l messzirdl tudhatnd a véasarld, hogy az a kornyekrél szarmazik, megfeleld, so6t
kiemelkedé mindségu, bizonyos mértékben kornyezetvédelmi és min6ségbiztositasi torekveseket
képvisel. llyen Ujszer(i termel6i piacra példa a LILIOMKERTI PIAC Termel6, Ertékesit6 és
Szolgaltaté Szovetkezet. A Liliomkert egy igazan rendhagyo termel6i piac, mely egy Balaton-

felvideki faluban, Kaptalantotiban makadik. Kiemelkedd jellemzdje, hogy piaci racionalitas szerint
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és szinte teljesen bizalmi alapon szervezddik. A piac létrehozasat a kényszer szllte, hiszen a
Balaton-felvidék termel6i szamara nem allt rendelkezésre megfelel6 piac, ahol értékesithették volna
termékeiket. Ezért 2007-ben néhany helyi termel6 6sszefogott és elkezdték a piac megszervezését.
Kezdetben 20-30, mara mar tébb szaz arus talalhaté meg a piacon, ami bolhapiac, mlvészeti vasar,
bio piac és szabadtéri romkocsma is egyben, ahol mostansdg mar kulturalis programokat is
szerveznek. 2010-ben megalapitottak a Liliomkert Piac Szdvetkezetet, melynek az &rusok tobbsége
szOvetkezeti tagja lett. A piacon féként mezOgazdasagi és élelmiszeripari termékeket arulnak, de
talalhatunk kézmilves termekeket is. Szarmazasi helylket tekintve javarészt Balaton-felvidéki
termékek taldlhatok meg, de megjelentek mar Kecskemétrdl, Villanybol és Kalocsardl érkezé
arusok is. A piacon taldlhatd termékek ara magasabb, mint amit az aruhazlancok kinélataban
megszokhattunk, hiszen az arusok azt valljak: ,,Becsiletes munkéért tisztességes arat akarnak
kapni”. Ennek megfelel6en célcsoportjuknak a kérnyékre érkez6 kdzéposztalybeli és értelmiségi
turistékat tekintik.

2. Webaruhaz

Hazankban jelenleg tébb helyitermék-webaruhaz is mikodik mar. Alapmdkddeésiiket és —
megjelenésiket tekintve hasonloak az egyéb webaruhdzakhoz: kereshet6 adatbazissal
talalkozhatunk, melybdl kivalaszthatjuk a szdmunkra tetsz6 terméket, azt virtualis kosarba
helyezve, online valosithatjuk meg a vasarlast.

Illyen webaruhazra remek pelda az Autondmia Alapitvany BRIDGE (Borsodi Romak
Innovativ Tarsadalmi és Gazdasagfejlesztési Programja) projektje. Ezen kezdeményezésnek az volt
a célja, hogy a cserehati telepllések hatranyos helyzet(i, féként roma lakosainak képzési, illetve
foglalkoztatasi lehet6séget nydjtson. A projekt képzési elemében mintegy 50 f6, aktiv koru, tartdsan
munkanélkilli , roma szarmazast ember vehetett részt faipari gépkezel6, kémdves, acs, kovacs,
valamint cserépkalyha- és kandallo-épit6 szakmak kitanulasaban. A projekt keretében az
Autonomia Alapitvany webaruhézat mikdodtet, ahol megtaldlhatok és ahonnan meg is vasarolhatok
a brigadok altal el6allitott termékek. A webaruhazban talalhatunk kovacs terméekeket (kapupantokat,
kandallo-szetteket), faipari termékeket (butorokat, keritésléceket) és acs szolgaltatasokat is
(tetOepitést).

Ez a webaruhadz a hazai fair trade témakorébe sorolhatd, amit a honlap ki is hangsulyoz:
»~amennyiben az Aaltalunk forgalmazott termékeket vasarolja, akkor borsodi roma emberek
megélhetésehez, munkahoz jutasahoz jarul hozza”. Ennek is kdszénhet6, hogy az arak valamivel
magasabbak a piaci atlagaraknal, de maga a kereskedelem inkabb szocialis célokat szolgal, mint

piaci terjeszkedést.
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3. Helyitermék-adatbazis

Ezek annyiban kilénboznek a webaruhazaktdl, hogy egy adatbazisban 0sszegydjtik a
termelGket és aruikat, am nem torténik online értékesités, vasarlas. Erre példa a Termelotol.hu
Nonprofit Alapitvany kezdeményezése.

A termelotol.hu egy keresheté termelGi adatbézis, ahol kereshetiink a termelé neve, a
megye, a telepulés és a termékkategoria alapjan is. A program célja, hogy minél tobb hazai
kistermel6 elérhetéséget dsszegyljtse és mindenki szamara elérhet6vé tegye. A honlapon keresztil
rendelni ugyan nem lehet, de a termel6k elérhet6ségei megtalalhatok rajta. A termelotol.hu-n csak

mez6gazdasagi es élelmiszeripari termékek szerepelhetnek.

4. Helyi termék bolt, mozgd helyi termék bolt

Az elmdlt id6szakban egyre tobb és tébb helyi termék arusitasaval foglalkozo bolt jelent
meg hazankban. Ezek nagyon gyakran szocidlis boltként Iétestltek és (izemelnek, de persze a két
bolt tipus teljesen kildn, 6nalldan is Iétezik. Mozgd helyi termék boltok is egyre nagyobb szémban
letestiinek, de egyelGre a tejtermelbkre jellemzd ez az értékesitési forma.

llyen példaérték(i kezdeményezes példaul a Magyar Gazdakorok és Gazdaszervezetek
Szovetsége (MAGOSZ) altal inditott Szocialis Bolthal6zat. A MAGOSZ 2009-ben nyitotta meg az
elsd szocialis boltjat Budapesten. Az6ta a boltok szama folyamatosan névekszik. A MAGOSZ egy
minimum 200 boltos halézatot kivan kialakitani, amely mar lefedhetné az egész hazai piacot.
Emellett térségi raktarhaldzatot is terveznek kiépiteni a folytonos ellatés biztositasara. A szocialis
boltokba a beszallitdi termeldi kdrt a MAGOSZ hatarozza meg. Az lzletekben csak mez6gazdasagi

és élelmiszeripari termékek kaphatnak helyet.

5. Bevasarlo korok

A Nyugatot masolva Magyarorszagon is egyre tobb bevasarlo kor jelenik meg. Ezek
javarészt informélis szervezddesek, gyakran csaladi vagy bardti kezdeményezésen alapulnak.
Céljuk az, hogy az aruhazlancokat megkerilve j0 min6ségd, ellen6rzott forrasbol szarmazo, -
lehet6leg - helyi termékeket szerezhessenek meg. A bevasarloi korok rendszeres fogyasztoi réteget
jelentenek a termel&knek.

Legjobb példa erre a Szatyor Bevasarl6 Kozosség kezdeményezése, a Szatyor. A Szatyor
egy informalis egyesulés, amit néhany kornyezettudatos vasarlé inditott Gtjara. Céljuk az volt, hogy
kivalé min6ségu, bio, helyi termékeket vasarolhassanak. A tagok a hét elején, interneten keresztil
megrendelik, majd par nap elteltevel, egy kdzponti atvevéhelyen atveszik a termékeket. Mivel
kozvetlenil a termel6tél vasarolnak, igy jéval olcsdbban jutnak a termékekhez, mintha bioboltbdl, -

piacrol szereznék be.
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6. Helyi termék fesztivalok
Egyre tobb helyen és egyre gyakrabban szervez6dnek kilonféle vidékekhez kapcsolodo,
helyi termékeket népszer(sitd fesztivalok. Akarcsak az egyéb fesztivalok, ezek is szezonalisak,
tehat tartos keresletet nem tudnak kialakitani a fogyasztokban. Arra viszont tokéletesek, hogy
személyes kapcsolat alakulhasson ki a termeld és fogyasztd kozott, ami akar a késébbi folyamatos
kapcsolattartast is megalapozhatja.

A www.gasztrofeszt.nu honlap igyekszik egybegydjteni az ilyen témakban szervez6d6

fesztivalokat. A weboldal bemutatkozasabdl idéznék: ,,A Gasztrofeszt.hu portal a Karpat-medencei
étel- és italfesztivalok gydjt6 és népszer(isité oldala.” ,,Célunk az egészséges élelmiszerek
népszerdsitése, tarsadalmi elfogadottsaguk novelése; hagyomanydrzés; fogyasztovédelem; tudatos
vasarlas; méltanyos kereskedelem.” ,,A weboldal lehet6vé teszi, hogy mind tébben szerezzenek
ismereteket felmendik étkezési szokasairol es kultdrajarol, az élelmiszerek elkészitése madjairdl. A
hagyoméanyos termekek Gjra étrendbe allitdsa a magyar vendéglatas és gasztronomia sokszinlibbé
valését hozza magaval, amelynek eredménye szdmos terileten, igy példaul a hazai és nemzetkozi

turizmus versenyképességének a novekedésében mérhetd.” (http://www.gasztrofeszt.hu/ , 2012.)

7. Egyéb (kozétkeztetés, helyi termék-polcok, tjtermék-sarkok)

2009-ben indult el egy helyitermék-polcrendszer a Zsambéki-medence, a Benta-patak
volgye és a Tétényi-fennsik telepiilésein. Celja a helyi termekek nepszer(sitése és eljuttatasa a
helyiekhez, valamint az odalatogatd turistdkhoz egyarant. Ez a Stelazsi Program néven indult
rendszer egy kistérségi 0sszefogas, egy valds, helyi értékekre épul6, turisztikai célokat szolgalo
program. Vasarloként barki csatlakozhat a programhoz, helyitermék-el6allitoként pedig egy
egyuttm(ikodési megallapodast alaird olyan kézmivesek, egyéni vagy tarsas vallalkozasok,
Ostermel6k, akik tagjai a Zsambéki-medence Idegenforgalmi Egyesuletnek. (www.zsambekinfo.hu/
, 2012.)

Ehhez hasonld kezdemeényezés az ,,Adj egy méter esélyt a helyi termékeknek!” cim(
inditvany, melyet a Helyi Gazdasagi Tarsuldsok Szdvetsége (HGTSZ) inditott el. (A GTSZ-k f6

célja, hogy az adott térség helyi termekeinek versenyképessegét noveljék, és haztaji termeld haldzat
koordinalasat valdsitsak meg.) E kezdeményezés célja, hogy a hazankban m(kod6 zoldseget,
gyumolcsot, élelmiszert, vagy egyéb terméket forgalmazo Uzletek legalabb egy folyométernyi
polcot biztositnak a helyben el6allitott, kivalo mindségl termékeknek. Ezzel kivanjak a helyi,
csaladi gazdasagok életkorilményeit javitani, termékeik piacra jutasat segiteni, s azt elérni, hogy a

fogyasztok asztalara min6ségi, helyi termékek juthassanak. (http://www.helyipiac.hu/, 2012.)
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8. Komplex helyitermék-kezdeményezések

Ha komplex tevékenységként értelmezzik a helyitermék-fejlesztést, akkor az sokkal bévebb
kategoriat jelent, mint pusztdn a termelé és fogyasztdé kapcsolata, s a termékek ismertsegének
novelése. A helyitermék-fejlesztés ugyanis gazdasagi értelemben vidékfejlesztési eszkdz, hiszen
hatassal van a helyi jovedelemtermelésre, tarsadalmi értelemben pedig kdzdsségfejlesztési eszkoz
is, mivel a helyi identitast erdsiti, segiti a bizalom kialakuldsat termelé és fogyasztd kozott.
Hazénkban ilyen komplex helyitermék-kezdeményezésre Kkivalo példa az el6z6ekben mar
bemutatott Pannon Helyi Termék Klaszter és a Szovetség az EI6 Tiszaért kezdeményezés.
Mindkett6t nagy és erds szervezetek segitik, timogatjak, az értékesitési lehetdségek legszélesebb
korét igyekszenek kihasznalni, a fogyasztok bizalméat pedig védjeggyel probaljak elnyerni és
megtartani. (Németh, 2010.)
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3. PRIMER KUTATAS KERETEBEN A DEL-ALFOLDI REGIO HIR
SUTOIPARI TERMEKEINEK FOGYASZTOI SZOKAS VIZSGALATA

3.1. A kutatas célja

Napjainkban egyre fokozodd figyelmet és hangsulyt kap a hagyomany6rzés, a
nemzettudatossag, a természeti és kulturalis értékek védelme, a helyi termékek, hagyomanyos és
tajjellegl élelmiszerek preferdlasa. Sorra jonnek létre a fentiek fokozasat célul kit(izé szervezetek,
szovetségek, melyek Ujabb és Ujabb programokat szerveznek, kezdeményezéseket inditanak a célok
elérésére. llyenek pl. a HIR gy(jtemény, a HIR védjegy, a Pannon Helyi Termék Klaszter, a Pannon
Helyi Termék védjegy, a SZOVET, az EIS Tisza Tajtermék védjegy, a Hungarikum térvény, a
kialonfele telepulések helyi termék védjegy kezdeményezései, valtozatos kulturdlis és
hagyomany6rz6 programok, fesztivalok, rendezvények, és meg sorolhatnam.

Mindezeket latva érdekelni kezdett, hogy vajon milyen eredmenyekkel jartak ezek? Sikerdlt-
e bevaltaniuk a hozzajuk fizott reményeket, elérték-e a céljukat?

Primer kutatasom keretében — HIR gy(jtemény specifikusan — a hagyomanyos és tajjelleg(
élelmiszerek ismertségi fokara, fogyasztasi szokasaikra rakérdezve probaltam a fentiekre vélaszt
kapni, kozvetett modon. Ralatassal akartam lenni, hogy egyaltalan hallottak-e méar a HIR
védjegyr6l? Ismerik-e a Dél-alfoldi régio, HIR gyljteményében helyet kapé siitGipari termékeit?
Fogyasztjak-e azokat? S netalan a hagyomanyokat Orizvén, készitenek bel6lik hazilag a sajat
otthonukban?

Ezen kérdeseimre keresvén a valaszokat készitettem el és toltettem ki a ,,Dél-alfoldi regio

HIR sitSipari termékeinek fogyasztasi szokas vizsgalata” témaju kérdGivemet.

3.2. A kutatas modszertana

300 f6s mintamban jellemzGen a fiatal és értelmisegi korosztaly szerepelt. Dél-Alféld
specifikusan valasztottam ki a mintdmat, a megkérdezetteim e régidban élnek.

Kérd6ivemben (1. melléklet) 2 f& kérdéskor szerepel, a kérd6iv-szerkesztés alapelveinek
megfelelGen, logikai sorrendbe rendezve. A kérdGiv els6 felében a Dél-alféldi régio hagyomanyos
és tajjellegli sutdipari termékeinek ismertségére, fogyasztasi szokasaira vonatkozd kérdések
szerepeltek, mint a HIR embléma ismerete, hagyomanyos magyar élelmiszerek ismerete,
fogyasztasi és vasarlasi szokasai. Ezt koveten pedig a demografiai adatokra vonatkoz6 kérdéseket
tettem fel, mint a nem, életkor, lakhely, anyagi helyzet.

A 14 feltett kérdésbdl 10 zart formaja, elére kodolt valaszlehetsegekkel. Ennek oka, hogy

megkonnyiti a kiértékelést, valamint Ggy gondolom, hogy a megkérdezettek szivesebben



27

valaszolnak meg ilyen tipust kérdéseket. 2 kérdés teljesen nyitott volt, mig mésik 2 pedig zart, de
megengedett volt a valasz kifejtése. Ezen kérdeseknel szikségesnek éreztem, hogy a valaszado
bévebben kifejthesse sajat gondolatait, ne legyen barmit is sugalmazd egy-egy el6re
megszerkesztett valaszlehetdség.

Igyekeztem a kérdeseket a lehetd legegyszer(ibben, lényegre téréen megfogalmazni, ezaltal
megkonnyiteni a kitoltésuket, a kiertékeléstket, és kikiiszobdlni a téves, nem kiértékelhet6en

kitoltott kérd6ivek beérkezését.

3.3. A kérddivek kiértékelése

Demografiai adatok
A kérdGives kutatasom keretében a megkérdezett 300 f6b6l 161 né és 139 férfi volt. (9.

abra)

9.4bra A megkérdezettek nemek szerinti megoszlasa
Az életkort tekintve a megkérdezettek mindegyike nagykoru. Legnagyobb arényt a 18-30 év
kozottiek képviseltek, a teljes minta 81%-at. A 31-45 év kozottiek illetve a 46-60 év kozottiek
nagyjabdl azonos aranyban részesultek, el6bbiek 11%-ban, utdbbiak 8%-ban. A 60 év felettiek

szama 2 f6 volt. (10. &bra)

B 18-30 év kozott W 31-45 év kozott B 46-60 év kozott M 60 év felett

“k
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10.4bra A megkérdezettek életkori szerinti megoszlasa
Gyermekkori és jelenlegi lakohelyiik kozott kilonbséget téve tettem fel azokat a kérdeéseket,
hogy hol néttek fel, illetve hogy jelenleg hol élnek. Mindkét kérdésnél a vidéki varost jelolték
legtobben. A gyermekkoruk lakohelyénél a kodzség volt a masodik helyen, mig a jelenlegi
lakohelynél a megyeszékhely. A févaros megjeldlése mindkét esetben a legkevesebb voksot kapta.
A kapott eredményeket a 11. és 12. dbra szemlélteti.

Kozség

Vidéki varos

_j 1 I 1 | 1

F6varos

mF6
Megyeszékhely
F6varos
0 20 40 60 80 100 120 140 160
11. abra Hol n6tt fel?
mF6

o

20 40 60 80 100 120 140

12. abra Jelenleg hol é1?
A Kkitolték iskolai végzettségére is rakérdeztem. A valaszadok 65%-a a felséfoku
végzettséget jelolte meg, illetve azt, hogy az épp folyamatban van. A kozépiskolai, gimnaziumi

végzettseg 29%-ot képviselt, a szakmunkés 5%-ot, az altalanos iskolai pedig 2%-ot. (13. abra)
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m Altaldnos B Szakmunkas

1 Kozépiskola, gimnazium M Fels6foku (vagy folyamatban van)

i 4

13.4bra A megkérdezettek iskolai végzettség szerinti megoszlasa
A személyes kérdéseken belil pedig kivancsi voltam arra is, hogy milyennek itélik meg
csaladjuk/haztartasuk anyagi helyzetét a megkérdezettek. Erre a kérdésre tulnyomo részt azt a
valaszt kaptam, hogy atlagosnak itélik meg (a teljes minta 86%-a). A megkérdezettek 10%-a tartja
atlagosnal rosszabb, mig 4%-a atlagosnal jobb anyagi helyzet(inek a csaladjat. (14. abra)

m Atlagosndl rosszabb anyagi helyzet(i B Atlagos anyagi helyzet(i

= Atlagosnél jobb anyagi helyzetl

4%

14.4bra A megkérdezettek milyennek itélik csaladjuk/haztartasuk anyagi helyzetét?

A Dél-alfoldi régié hagyomanyos és tajjellegl sit6ipari termékeinek ismertsegére és
fogyasztasi szokasaira iranyuld kérdeseim kozott els6ként az szerepelt, hogy talalkoztak-e mar a
HiR-emblémaval. Sajnalattal kellett tapasztalnom, hogy a valaszaddk csupan 16%-a talalkozott mar
a Hagyomanyok-izek-Régiok emblémaval, 84%-uk viszont még nem. (15. &bra)



30

Higen HMNem
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15. 4bra Talalkozott-e mar a HIR emblémaval?

Arra a kérdésre, hogy vajon tudja-e mit jelenthet a HIR embléma is javarészt (a teljes
mintdbol 247-en) nemmel vélaszoltak. A 300 f6b6l 9-en annyit irtak, hogy igen, tudjadk mit jelent,

44-en viszont roviden meg is fogalmaztak, véleményik szerint mit takarhat az embléma maga.(16.
abra)

Higen MW Nem = Megmagyarazta

3%

16. abra Tudja-e, hogy mit jelent a HIR embléma?

Osszevetve, azt, hogy talalkoztak-e az emblémaval és tudjak-e mit jelenthet azt
tapasztaltam, hogy mindkét taborbol (aki talalkozott mar vele, és aki nem) nagyjabdl azonos szamu
igen vélaszt és magyardzatot kaptam. A ,,nem tudja mit jelent” valaszok z6mét nem meglepé
modon azoktol kaptam, akik még nem talalkoztak vele.

Kilén megvizsgaltam azt is, hogy a valaszaddk altal gondolt jelentése mennyiben egyezik
meg az embléma valos jelentésével. Itt azt lattam, hogy nem sokban tértek el a két tabor ,,j6” (54-59
%), ,,megkdzelitdleg jo (32%)” és ,,rossz” (9-14%) vélaszai.
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Kovetkezd kérdésemben arra voltam Kivancsi, hogy vajon mit jelenthet az embereknek
maga a hagyomanyos magyar élelmiszer elnevezés. Ez esetben tobb valaszt is megjeldlhettek. A
legtébben (78%) azt valaszoltak, hogy szamukra a magyar alapanyaghbol készilt termékek jelentik a
hagyomanyos magyar élelmiszereket. Nem sokkal kevesebben (51,2%) Ugy gondoljak, hogy azok
tekinthet6k hagyomanyos magyar élelmiszernek, melyeket mar a nagyszileik is ismertek. Harmadik
helyen szinte holtversenyben a magyar cég altal gyartott (40%) és a védjeggyel ellatott termékek
(37%) jelentették a hagyomanyos magyar élelmiszert. Mig a legkevesebb voksot (15%) a magyar

termékként reklamozott élelmiszerek kaptak. (17. abra)

Védjeggyel ellatott termék
Magyar termékként reklamozzak

Magyar cég gyartja

Magyar alapanyaghbdl késziil -

M4dr a nagysziileim is ismerték

A

0 50 100 150 200 250

M Jel6lések szama

17. abra Mit jelent Onnek a hagyomanyos magyar élelmiszer elnevezés?

A kovetkez6kben megkértem a valaszadokat, hogy soroljanak fel hagyomanyos magyar
élelmiszereket. A felsorolas tartalmilag nagyon valtozatosra sikeredett. A megnevezett élelmiszerek
kozott voltak zoldségek, flszerek, husok és haskészitmenyek, sutlipari termékek, szeszes italok,
készételek, alapanyagok egyarant.

Osszesen 134 féle élelmiszert soroltak fel, a top lista elejét a 18. dbra szemlélteti. Az
ugymond toplistas termékeken kivil megemlitésre kerllt még a mangalica sertés, a paprikas
krumpli, a Bajai halaszlé, a szikviz, a babgulyas, a toros kaposzta, kaposztaleves, a csirkepaprikas, a

toltott paprika, és még sorolhatnam. Am ezeket elenyész6 szamban emlitették meg a valaszadok.



32

libamdj

6rolt paprika
kalacs

Kalocsai paprika
Tokaji borok
langos

pacal

tejfol

Szegedi fliszerpaprika
diszndsajt
Gyulai kolbasz
hurka

palinkak (barack, torkoly, szilva)
Erés Pista

pirospaprika

téliszalami

rétes

haldszlé

fokhagyma

tard rudi

szalonna
toltott kaposzta
kenyér

makdi hagyma

gulyas leves
kolbasz
Pick szalami

paprika

voroshagyma

M Emlités gyakorisaga

18.4bra A valaszadok altal legtobbszdr emlitett hagyomanyos magyar élelmiszerek
Megkérdeztem, hogy bizonyos szempontok, mint az iz, illat, arak, reklamok, milyen
mértékben befolyasoljdk az emberek dontéseit, amikor hagyomanyos eélelmiszer vésarlasarol
dontenek. 1-5-ig terjed6 intervallumskalan adhattdk meg valaszaikat. Leginkabb fontos szempont
kiugroéan az élelmiszer ize volt, ezen kivil a termék illatat, min6ségét és arat is igen kiemelten
kezelték. A marka/védjegy meglétét, valamint a hagyomanyos jelleget tobbségében kozepesen
fontos tényez6nek tartottak. (19. abra)
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19. &bra Szempontok, s azok fontossaga a hagyomanyos élelmiszerek vasarlasi dontéseinél

A kovetkez6 kérdésem arra vonatkozott, hogy vajon ismerik-e és fogyasztjak-e a
valaszad6im a Dél-alféldi régié hagyomanyos és tajjellegl sit6ipari termékeit. Szamomra nem tdl
meglepd mddon a tepertés pogacsat és a rétest ismerték a legtébben, elébbit 296-an, utébbit 297-en.
A legkevesebben pedig a paprikas kal&csot (19-en), az oroshazi banant (28-an) és a paprikés kiflit
(35-en) ismerték. A fogyasztds gyakorisagat tekintve szintén a rétes és a tepert6s pogécsa volt az
élen. A pogacsara 92-en, a rétesre pedig 87-en irtak azt, hogy rendszeresen fogyasztjak. Amire
pedig tulnyomo tébbségben azt vélaszoltak, hogy soha nem fogyasztjak, az szintén a paprikas Kifli,
a paprikas kal&cs es az oroshazi banan volt. A kapott eredményeket a 20. és 21. dbra mutatja.
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20. abra Ismeri-e a felsorolt hagyomanyos sit6ipari termékeket?
I |
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Arra a kérdésre, hogy hol vésaroljak az altaluk is fogyasztott hagyoméanyos siit6ipari
termékeket, legtobben a pékséget jelolték meg. Masodik helyen a hiper- és szupermarketek
végeztek, s nem sokkal lemaradva, harmadik helyen a kisbolt, vegyeskereskedés allt. Elenyész6
szamban egyéb opcidkent a hazilag készitést, illetve az ismerdstil valo vasarlast nevezték meg. (22.
abra)
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22. &bra Hol véséroljak a fogyasztott hagyomanyos sutdipari termékeket?

Végezetll pedig kivancsi voltam arra, hogy a valaszaddim csalédjaikban készitenek-e
hagyomanyos siitGipari termékeket, s ha igen, melyek ezek. Mondhatni fele-fele aranyban kaptam
az igen illetve a nem valaszokat, el6bbib6l 149-et, utobbibol 151-et.

40 féle élelmiszert soroltak fel, melyeket otthon is elkészitik. Itt is a tepertds pogacsa és a
rétes all az élen, s szinte holtversenyben a ,,2. helyre” ker(lt a kalacs, a hazi kenyeér és a hajas tészta.
A top lista a 23. abran lathato. A toplistarol lemaradva ugyan, de paran megemlitették még a
her6cét, a lekvaros papucsot, a szalagarét, a hamari pitét és a baratfulét is

84 30

23. abra Mely hagyomanyos sut6ipari termekeket készitik el otthon is?
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4. KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK A VIZSGALT TERMEKKOR
FOGYASZTASANAK NOVELESERE VONATKOZOAN

A kérd6ives megkérdezesem kiertékelése utan arra jutottam, hogy a valaszaddk kozil igen
kevesen talalkozott mar a HIR emblémaval, és csak toredékiik tudta pontosan beazonositani, hogy
mit is jelent és milyen célt szolgal. Azt, hogy mit jelenthet a magyar termék elnevezes, nagyjabdl
j6l be tudtak hatarolni, de a védjegyet, mint megbizhato, kivalé minéségl, hagyoméanyos magyar
termék mivoltot bizonyitd eszkdzt, csak kevesen emelték ki. Hagyomanyos termék vasarlasanal
dont6 tényezoként az izt, illatot, minGséget és arat jelolték meg, mig a védjegyet és a termék
hagyomanyos jellegét kevésbé fontos szempontnak tartottdk. Az altalam vizsgalt termékkor
ismertségét tekintve elmondhat6, hogy csupan kett6 termék - a tepertGs pogacsa és a rétes - az, amit
szinte kivétel nélkil mindenki ismer és fogyaszt is, a tobbit viszont — f6ként a paprikas kiflit, a
paprikas kalacsot és az oroshadzi banant — csak nagyon kevesen ismerik, és még kevesebben
fogyasztjak. Mivel a sit6ipari termékeket vizsgaltam, els6dleges beszerzési helynek a pékseget
jelolték meg. A hagyomany6rzés tekintetében a rétest és a tepertds pogacsat nevezték meg, hogy
otthon, hézilag is elkészitik tnnepi alkalmakkor.

A kutatdsom eredményebdl azt szlrtem le, hogy jo Uton jarunk, de még mindig el vagyunk
maradva a helyi, a hagyomanyos és tajjellegi élelmiszerek ismertségét és fogyasztasat tekintve.
Ugy vélem egyre siirgetd a helyi identitastudat és a hagyomany6rzés kérdése. Véleményem szerint
megannyi valtozatos madon és lépésekkel lehetne és kell is ndvelni az altalam vizsgalt termékkor,

valamint a helyi, a hagyomanyos és tajjellegi élelmiszerek ismertségét és fogyasztasukat.

4.1. A vizsgélt termékkdr ismertségének és fogyasztasdnak novelésére tett javaslataim

A mezdgazdasagi termékek, azon belll is a helyi termékek, a hagyomanyos és tajjellegl
termékek értékesithet0ségét a kozosségi agrarmarketing és annak eszkozei biztositjak. A kdzosségi
agrarmarketing keretében kilonféle vallalatok, csoportok tarsulnak el6re meghatarozott feladatok
ellatasara. Az ilyen fajta 6sszefogasok el6nye, hogy a résztvevok megdrizhetik fliggetlenségiiket, a
marketing koltségeiket pedig megoszthatjak egymas kozott, tovabbi koltségeiket pedig jelent6s
mértekben csokkenthetik a kulonféle, vissza nem téritendd allami tamogatasok igénybevételevel.
Hazénkban az AMC (Agrarmarketing Centrum) 1996-os megalakulasaval az allam is szerepet
vallalt a kozosségi agrarmarketing fogalméanak és gyakorlatanak meghonositasaban. A kezdeti lassu
fejlédési Utem utan, napjainkra a termékpélya résztvevdi mindinkabb preferadljak az egyutt
gondolkodas és az egyuttm(kodés fontossagat. Ezt a tendenciat kell megdrizni és folytatni a
tovabbiakban is, hiszen a kozosségi agrarmarketing sikerének alapvetd, meghataroz6 eleme a

partnerek kozotti magas fokd egylttmikodési keszség, a bizalom, s az, hogy egymast tdmogatva
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Iépjenek fel a kozds célok érdekében, s képesek legyenek sajat javukra is forditani az
egyuttm(ikodés adta lehet6ségeket.

A kozosségi marketing legfontosabb eszkdzei a piackutatas, kidllitdsok és vasarok
rendezese, kiadvanyok készitése, védjegyek kialakitasa és odaitélése, reklamanyagok elhelyezése a
médiaban, oktatasok szervezése és informacids adatbazisok létesitése. Ehhez kapcsoléddan
népszerdsiteni kellene a védjegyeket, ezen belil a HIR védjegyet, felkelteni a termel6k érdeklGdését
azirant, hogy hogyan részesiilhetne termékilk a HIR védjegy oltalméaban. El kellene azt érni, hogy
minél tobb termék bekeriilhessen a HIR gy(jteménybe és megkaphassa a HIR védjegyet.

Célszer( volna az oktatasba is bevonni a hagyoméanyos és tajjellegli termékekre vonatkozé
ismeretek atadasat. A felsGoktatdsban megjelenhetne akar egy kilénalld6 modulként is, mig a
szakmunkasképz6 - és szakkozépiskolakban nem csak elméleti sikon, hanem a szakmai
gyakorlatukba beépitve is foglalkozhatnanak a tanulok a hagyomanyos termékekkel. Példaul egy
mezdgazdasagi szakkdzépiskola pék-cukrasz tanuldi tanulhatndnak a hagyomanyos és tajjellegl
sUt6ipari termékek elkészitésének modjarol, fortélyairodl, technikajarol, a gyakorlati képzésik
keretében pedig meg is tanulhatndk elkésziteni azokat. Ezaltal olyan szakemberek kerllnének ki a
munkaerdpiacra, akik ismerik és szakszer(Gen el is tudjak késziteni az adott termekeket.

Hazéankban a k6zosségi agrarmarketing legfontosabb feladata a fogyasztdi attit(id erésitése a
nemzeti ételek, élelmiszerek korében. Arra, hogy a hazai fogyasztok hazai termékek iranti
patriotizmusat fokozzuk, a legalkalmasabb eszk6z az, ha a kivalé minGségl magyar élelmiszerek
kulturéra, a hagyomanyokra, s ezek megdvasat minden magyarra vonatkozd, kotelezd érvényl
feladatként kellene hangsulyozni. A kell§ hatasfok eléréséhez fokozni kell az interaktiv
kommunikéciét a fogyasztok felé. A marketing kommunikéacioban a kovetkez6ket érdemes
kiemelnitik a gazdaknak és a termel6knek: a termékiik frissessegét, zamatos, egyedi izét,
megbizhato eredetét, természetes, kdrnyezetkimél6 elGallitasi modjat, kdrnyezetbarat csomagolasat.
Ezen tulajdonsagokkal egyértelmden differencialjak termékeiket a tomegaruktol.

Ahhoz, hogy hatékonyan miikodjon a hazai kdzosségi agrarmarketing egy ,,bottom-up”,
azaz alulrol szervez6d6, a piac szikségleteit maradéktalanul szem el6tt tartd, fogyasztas orientalt
rendszert kell Kkialakitani. Ebben relevans szereplik van a termel6i csoportoknak, a helyi
kezdeményezéseknek, a védjegy egyesileteknek, a terméktanacsoknak és az orszagos kdzosségi
marketingszervezetnek, azaz (2012. julius 1-t6l, a 103/2012 (V.25.) sz&mu kormanyrendelet
alapjan) a Magyar Turizmus Zrt. Agrarmarketing Centrum lgazgatdsaganak.

Kilénosen fontosnak vélem a direkt értékesitési lehet6ségek, csatorndk szelesitését es
tdmogatasat. A fogyasztdk elsésorban bizalmi alapokra helyezve hozzak meg vasarlasi dontéseiket
a hagyoméanyos termékek korében. Ezen bizalom kialakitasara és fenntartasara kivald eszkoz a
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kozvetlen értékesités. A kodzvetlen értékesités soran szoros eladd-vevé viszony alakithatd ki, s
tarthato fenn. Ezen talmenden jelentds kozvetlen hatasa is van a falusi életforma fenntartasaban és a
vidék fejlesztésében. A szemelyes kapcsolat kialakulasa mellett 1ényeges az is, hogy a termelGi
piacokon vagy példaul az utak melletti standokon tortén6 ertékesitéssel jelent6s mértékben
csokkenthetik a gazdak a disztribucios koltségeiket.

A direkt értékesités kapcsan kiemelném a 2010-ben hatalyba Iépett, a kistermel6i élelmiszer-
termelés, -elGallitds és —értékesités feltételeir6l szolo 52/2010 (1V.30.) szamd FVM rendeletet,
roviden a kistermelGi rendeletet. Civil szervezetek javaslatara dolgoztak ki eme modosito rendeletet
annak okan, hogy az Eurdpai Unidhoz valo csatlakozasunk és a kdz0sségi szabalyozasok nehéz
helyzetbe hoztdk azon Kkistermel6ket, akik nem voltak felkészilve a nemzetkdzi gazdaséagi
versenyre. A rendelet kulcsfontossagu, ujito elemei a kdvetkezdk:

a kistermel6knek ezentul a feldolgozott termékei is helyet kapnak a boltok polcain,
az éttermek asztalain, sOt a kozétkeztetésben is;

a kesztermékek bolti, vendéglato-ipari és kozétkeztetési értékesitése mellett mér
nyers hust is forgalmazhatnak a gazdak;

bizonyos élelmiszerek région belili értékesitése torténhet hazhozszallitassal is.

Mindezek szamos Uj lehetdséget nyitottak meg a hazai kistermel6k el6tt:
megerdsodhet a helyi termelés és értékesités, ami minden résztvevére nézve pozitiv
hatéssal bir;
a kiszélesedett értekesitési lehetGségeknek koszonhetben nagyobb jovedelemhez
juthatnak a gazdak, ezaltal fellendiilhet a vidéki gazdasag;
egyre tobb és tobb kilonleges, tradicionalis, kival6 mindségli magyar termék
jelenhet meg a piacokon, ezaltal névekedhet ismertségiik, fogyasztasuk;
viragzasnak indulhat a turizmus és a vendéglatas a vidéki térségekben.

Inspiral6 a tudat, hogy a civil szervezetek folytatjak a megkezdett munkajukat, tovabbi
javaslatokat dolgoznak ki és harcolnak a kistermel6k érdekeinek érvényesitese érdekében.

A kozvetlen értékesitésr6l elmondhaté az is, hogy gyakorta 6sszekapcsoldédhat a
szorakozassal, a falusi turizmussal, a kilonféle fesztivalokkal. A turizmus szerepe visszafelé is
ugyanilyen jelentds: kivalo eszkdze, helyszine a hagyomanyos termékek propagaldsénak. A
turizmus ugyanakkor a videkfejlesztés alapvetd eleme is. Létfontossaga abbol fakad, hogy komplex
hatassal van a vidék életére. Ez a hatds mind a gazdasagra, mind a tarsadalomra nézve pozitiv és
jelent6s. A gasztronomiai rendezvenyek, fesztivalok kivald kellékei a hagyomany6rzésnek. llyen
rendezvények megrendezésre kerilhetnek:
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egyszeri alkalommal: az ilyenek nem elsGsorban turisztikai célokat szolgalnak,
inkabb a helyi k6z6sseg identitastudatanak erdsitése a céljuk;

rendszeresen: ezek mar kifejezetten turisztikai cellal kerilnek megrendezésre, s hogy
minél szélesebb korben megismertessék a kulturajukat, hagyomanyos termékeiket. A
térsegbe vonzza a turistakat, melynek kdszonhet6en ugyanigy névekszik a helyiek
identitastudata, biiszkék lesznek a hagyomanyaikra, értékeikre.

Nagyon fontos tehat, hogy a turizmusra is kiillénds tekintettel legylink a hagyomanyérzeés és
a hagyomanyos termékek ismertségének novelése kdzben.

A hagyomanyos és tajjellegi élelmiszerek fogyasztasdnak ndvelésére kivald eszkoznek
tartom az un. Slow Food mozgalmat (tovabbiakban: SF). Az SF egy nemzetk6zi mozgalom, ami a
helyhez kot6dd termények, termékek, élelmiszerek és étkezési hagyomanyok tdmogatasara jott
letre. Ez a civil szervez6dés 1989-ben olasz alapokon, Parizsban alakult meg. A mozgalom
tevékenysége kiterjed a mez6gazdasagi termelésre, a helyi termékek védelmére, a gasztrondmiai
tudomanyokra, az idegenforgalomra, s az ezekhez kapcsolédd kulturdlis és emberi értékek
megOrzésére.

Azt hiszem minden talzas nélkil, jomagam is allithatom, hogy az SF mozgalmat nekiink
magyaroknak talaltdk ki! Az SF sokrét(i tevékenysége soran kell6 figyelmet szentel a termékeknek,
a termel6knek, a fogyasztoknak és a kozottlk levo kozvetitbknek. A termel6knek igyekszik atadni a
kell6 tudast eés tajékoztatdst, valamint er@siteni igyekszik a fenntarthaté gazdalkodasba vetett
hitiket. A fogyasztOkat az igenyességre, valamint a kulturalis és gazdasagi hattér iranti
érzékenységre neveli. A keresked6ket pedig a hagyomanyok ismeretére, annak fontossagara, illetve
a kozvetitd szerep jelentéségére hangolja ra.

Magyarorszagon az altalam fellelt adatok alapjan 6 SF csoport mikodik (Budapesti
Vendégkor, Civis Konvivium, Régi JO lzek Baratai, Szatmari izek Baratai, Kiskunségi
Hagyomanyok Barati Kore, Baranyai Izek Asztaltarsasaga). Ezt a szamot mindenképpen béviteni
kell a kdzeljovében.

Az eddigiekben parszor emlitetést tettem mar a vidékfejlesztésrél is. Most par mondatban
kifejteném a mezGgazdasdg és a vidékfejlesztés kapcsolatat. Konvencionalis értelmezésben a
mezdgazdasag f6 célja az élelmiszertermelés, amihez kuldnféle er6forrasok szikségesek, s aminek
elsédleges helyszine a vidék. A komplex vidékfejlesztés alapja azonban a multifunkciondlis
mezdgazdasag.

A Vidéki Térségek Europai Kartdja harmas funkcioval jellemzi a vidéket, melyeket
alkotoelemeire bontja:

1. Gazdasagi funkcio: mez6- és erd6gazdasagbol, falusi turizmusbdl, rekreaciébdl,

vidéki térségekben miikodo termeld és szolgaltatd szervezetek mikddtetésébol all
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2. Okoldgiai funkcid: a természeti értékek védelmére, a biodiverzitasra és az 6koldgiai
rendszerek védelmére vonatkozik

3. Tarsadalmi és kulturalis funkcid: a falus kozossegek értékeinek védelmét, az
évszdzados multra visszatekintd, videki életformahoz szorosan kot6do, kulturélis
értékek megtartasat foglalja magaban.

E 3 funkciot a multifunkciondlis mez6gazdasag komplexitadsaban tekinti. Ennek
kdszonhetéen valosulhat meg az, hogy a multifunkcionalis mezdgazdasag pozitiv externaliai,
hatasai feler6sodnek:

fellendil a turizmus, Gj munkalehetdsegek jelennek meg, életképes vidék alakul ki
megvaldsul a kulturalis 6rokség, a hagyomanyok védelme és megdrzése
kialakul az dnellatas, mindségi élelmiszerek jutnak el a fogyasztokhoz, stb.

Ugy vélem a fentiekben vazolt programokkal, kezdeményezésekkel komoly el6rehaladas
lenne elérhetd nem csupan a Dél-alfoldi régid, hanem hazank hagyomanyos és tajjellegii
élelmiszereinek ismertsége és fogyasztasi szokésai terén. Természetesen ezen feladatokat
komplexitasukban kell tekinteni, s megvaldsitani a kivant célok elérése érdekében.
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5. OSSZEFOGLALAS

Napjaink gazdasdgara a globalizacié egyre er6s6d6é folyamata a jellemzd. A piacainkon
nagy szammal vannak jelen a kilféldi termékek, amik gyakran a fogyasztési szerkezet dont6 részét
teszik ki. Az olcsobb, kulfoldi termékek preferalasa a hazaiakkal szemben komoly negativ hatasokat
generalhat: a hazai termel6k és termékeik kiszorulhatnak a piacokrdl, ami a munkalehet6ségek és a
foglalkoztatottsdg csokkenésehez vezet. Rajtunk, fogyasztokon, a vasarlasi dontéseinken,
szokéasainkon all vagy bukik, hogy milyen valasztékot 6rziink meg a kovetkez6 generacionak.
Rdvidebb tdvon is megannyi pozitiv hatdsa van, ha a helyi, hagyomanyos, magyar termékeket
fogyasztjuk: csokkenthetjuk a munkanélkiliséget, novelhetjik a hazai vallalkozasok bevételeit,
erOsithetjik a hagyomanydrzést és a helyi identitastudatot, valamint a videki idegenforgalmat is
fellendithetjuk.

Ezeket latva egyre éget6bb kérdésnek tartom a hagyomanyorzés, a helyi és hagyomanyos
termékek védelmének kérdését. Mindez 6sztonzott a Dél-alféldi régié hagyomanyos és tajjellegti
sutGipari termékeinek ismertségére és fogyasztasi szokasaira iranyulo vizsgalodasra.

A dolgozatom elején a hagyomanyos és tajjellegl élelmiszerek kialakulasardl irtam, hiszen
fontosnak tartottam ezen alapvetd informaciok tisztazasat, ismeretét. Bemutattam a HIR programot,
a hazai gyljtemény kovetelményrendszerét és hasznositasi lehetdségeit. Ez utobbi kapcsan
felsorakoztattam a foldrajzi arujelz6ket, valamint a hagyomanyos kilonleges termékek
fogalomkorét. A fejezet zarasaként pedig a HIR védjegy palyazatrol irtam. Bemutattam a palyazas
mikéntjét, a palyazat tipusokat és az eddigi palyazati fordulok eredményeit.

A masodik fejezetben a helyi termékek és a hagyomanyos termékek osszefiiggéseire
prébaltam ravilagitani. Tisztaztam az LFS, azaz a helyi élelmiszer-ellatd rendszerek fogalmat, s
hazai példakat hoztam ra, mint pl. a Pannon Helyi Termék Klaszter, a SZOVET, valamint két Bacs-
Kiskun megyei telepiilés helyi termék védjegy kezdeményezése. Végezetil pedig a helyi termékek
piacra jutasi lehet6segeit és értékesitési csatornait mutattam be.

A harmadik fejezet a primer kutatdsomat tartalmazza. KérdGives megkerdezés formajaban
vizsgaltam a Dél-alfoldi régié hagyomanyos és tajjellegl sit6ipari termekeinek ismertséget és
fogyasztasat, a HIR védjegy ismertségét, valamint a hagyomanyos és tajjellegii termék fogalmanak
értelmezéset a fogyasztok korében. A vizsgalatom eredménye szerint ,,nem all tal jol a szénank” a
hagyomany6rzeés és a hagyomanyos termékek ismerete terén, ami fontos lépések megtételére siirget.

Ezen sirgetd lépésekre, programokra, kezdeményezésekre igyekeztem helytall6 peldakat
hozni a negyedik fejezetben. Prébaltam ravilagitani a helyi termékek fontossagara, a mez6gazdasag
és a vidékfejlesztés egyértelmd dsszefliggéseire, a védjegyek kiemelt szerepére és hasznositasi

lehet6ségeire. Olyan javaslatokat soroltam fel, melyek egylttes, komplex megvaldsitasaval
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elérhetéve valik a helyi, a hagyomanyos és tajjellegli termekek, élelmiszerek ismertségének,
fogyasztasanak novelése, a vidéki térségek fejlesztése, a hagyomanyok, a kulturdlis és nemzeti
értékeink megovasa.

A hosszas és alapos vizsgaloddsom utdn ugy érzem egy ,.kimerithetetlen” témat
valasztottam, ezért mindenképp szeretném a késdbbiekben tovabb fejleszteni magat a témat, vagy

valamelyik kapcsolodasi pontjat.
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1.melléklet
Kerdoiv
Tisztelt Valaszadd!

Kdszondm, hogy megtisztel bizalmaval, s id6t szakit arra, hogy segitségemre legyen ezen kérdéiv
kitoltésével. Valaszai hozzasegitenek ahhoz, hogy képet kapjak a Dél-alféldi régié hagyomanyos és
tajjellegd sitGipari termékeinek ismertségeérdl, fogyasztasi szokasairol, valamint jelentéségukrol

napjainkban.

1) Talalkozott-e mér az aldbbi emblémaval?

0 igen

o nem

2) Tudja-e, hogy mit jelent ez az embléma?

3) Soroljon fel kérem, maximum 5 hagyomanyos magyar élelmiszert!

4) Mit_jelent Onnek a_hagyomanyos magyar élelmiszer elnevezés? (Tébb valaszt is

megjeldlhet)

0 Mar a nagysziileim is ismerték

Magyar alapanyagbdl késziil
Magyar cég gyartja

Magyar termékként reklamozzak

o o ox Ox

Védjeggyel ellatott termék
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5) Az alabbi_szempontok mennyire fontosak Onnek, amikor hagyoméanyos élelmiszer

vasarlasarol dont? 1-5 terjedd skalan értékelje a tényez6ket: ahol 1= egyaltalan nem

befolyasol, 5=nagyon befolyasol. (Kérem, karikazzon!)

Marka / védjegy 1 2 3 4 5
MinGség 1 2 3 4 5
Csomagolas / kiszerelés 1 2 3 4 5
Ar 1 2 3 4 5
Reklamok 1 2 3 4 5
Konny( beszerezhet6ség 1 2 3 4 5
Szarmazasi hely / eredet 1 2 3 4 5
Hagyomanyos jelleg 1 2 3 4 5
iz 1 2 3 4 5
Ilat 1 2 3 4 5
Megszokas 1 2 3 4 5

6) Ismeri-e és fogyasztja-e az alabbi hagyomanyos sutdipari termékeket?(\VValaszat kérem,

X-szel jeldlje!)

Termék Ismeri Fogyasztasa

igen | nem | rendszeresen alkalmankent | soha

Gubarud

Hazi jellegl kenyér morzsoltkaval

Kulcsos kalacs

Mindszenti kalacs

Oroshazi banan

Paprikés kalacs

Paprikas kifli

Rétes

Soskalacs

Szegedi kenyér

Szegedi vagott kenyer

Szilvalekvéros hajas tészta

Tepertds pogacsa
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7) Hol vésarolja altaldban az On altal fogyasztott hagyomanyos siitGipari_termékeket?
(T6bb valaszt is jel6lhet)

Hiper-, szupermarket
Kisbolt, vegyeskereskedés
Pékség

Piac

o o ox ox

8) Az On csaladdjaban készitenek-e hagyomanyos sitdipari termékeket? Amennyiben

igen, melyek ezek? (Kérem, sorolja fel a pontozott vonalra!)

O LB e e ——————

o Nem

9) Neme:
0 N6
0 Ferfi

10) Eletkora:
0 18év alatt
0 18-30 év kozott
0 31-45 év kozott
0 46-60 év kozott
0 61év felett

11) Legmagasabb iskolai végzettsége:
8 Altalanos

0 Szakmunkas
0 Kobzépiskola, gimnazium
0 Fels6foku (vagy folyamatban van)

12) Haztartasa/csaladja az aldbbiak kézil mely csoportba sorolhat6?

d Atlagosnal rosszabb anyagi helyzet(i
d Atlagos anyagi helyzetii
d Atlag feletti anyagi helyzet(
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13) Jelenleg hol éI?

0 Fovaros

0 Megyeszékhely
0 Vidéki varos

0 Kobzség

14) Hol nétt fel?

o0 Fdvaros

0 Megyeszékhely
0 Vidék varos

0 Kozseg

Kdszonom valaszait!
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KOSZONETNYILVANITAS

Jelen kutatasi eredmények megjelenését ,,Az SZTE Kutatoegyetemi Kivalosagi Kdzpont
tudasbazisanak Kkiszélesitése eés hosszu tdvi szakmai fenntarthatésdgdnak megalapozéasa a kivald
tudomanyos utanpoétlas biztositasaval” cimli, TAMOP-4.2.2/B-10/1-2010-0012 azonositdszam
projekt tadmogatja. A projekt az Eurdpai Unid tamogatasaval, az Eurdpai Szocialis Alap

tarsfinanszirozasaval valdsul meg.



