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1. HIBRIDEM LEiRASA

Gondoljunk csak bele, naponta hany mozgdképet latunk az interneten! Mi lenne, ha ez
megvaltozna, ha ez a standardnak tiing jelenség egyszer csak megfordulna és az ellenkezd
oldalarol mutatnd magéat? Mi lenne, ha azt mondandm, holnaptdl az internet lesz a
filmben? Mert fogjuk és belehelyezziik a net korlatlan szabadsagat a film hatarolt

képsoraiba! Igy sziiletne meg a Hibridem.*

1.1. HIBRIDEM SZULETESENEK ROVID TORTENETE
A Budapesti Kommunikaciés és Uzleti Féiskola Miivészeti kardnak Mozgokép szakos
hallgatojaként a 4. félév zardvizsgajaként egy 10 perces dokumentumfilm elkészitése volt
a feladatom. Ebbe bele kellett foglalni két altalunk valasztott, a témat alatamasztd

rekonstrukcids jelenetet. De a téma rank volt bizva.

Mivel miivészeti szakra jarok, sokszor talalkoztam mar azzal az élethelyzettel, hogy
nincs meg a tokéletes oOtlet. Ilyenkor mindig eszembe jut, hogy a legjobb inspirdl6 maga
kornyezetem. Igy korbenéztem és kerestem megfilmesithetd torténeteket. Az egyik

kozosségi oldal segitségével ra is bukkantam a megfeleld témara.

Talaltam egy olyan ,,mesét”, aminek fOszerepldje egy 27 éves lany, aki Otletével
beallhatott azok soraba, akik ,,a kovetkez6 generacio vezet8ivé”? valnak. Amikor mindent
megtudtam a sikerével kapcsolatban, csak egy valamin gondolkoztam ujra és tjra:
,2Hogyan fogom én ezt belezstfolni 10 percbe?” Meg akartam mutatni mindent, de
tudtam, hogy ez az informacidomennyiség nem fér bele ebbe az iddintervallumba. A
szigoru korlatokat, az id6 hatérait - kezdetét: a 0. percet és végét: a 10. percet — nem
Iéphettem at. Valahogy mashogy kellett athagnom a szabalyokat a célom érdekében.

A mozgdkép nem mas, mint a tér- és idobeli folyamatok kiragadasa a Val(')sélgb(')l.3
Mivel az idot teljesen lefedte eme feladat leirdsa, igy nem maradt mas szdmomra, mint a

térbeli ugras.

! Tisztdban vagyok vele, hogy markanevet valasztani talan az egyik legnehezebb feladat egy 1j

termék/szolgaltatas bevezetése soran. A nagy vallalatok is tobb millid6 forintnak megfeleld Osszegeket
koltenek a tokéletes név kitalalasara. Azt hiszem pont ezért, nekem még nem sikeriilt talalnom tokéletes
nevet. Mivel az altalam ki6tlott termék/szolgaltatas tobb mar 1étezé miifajok hatarain mozog — ezt a
késébbickben ki is fejtem — ezért valasztottam neki a ,,Hibridem” elnevezést. A dolgozatom soran ezt az
elnevezést fogom hasznalni a termékre/szolgaltatasra.

? Varnagy Priszcilla és Marhefka Istvan

http://be-novative.com/hu/singularity-university-global-impact/

% Hartai Lasz16, Muhi Klara — Mozgokép és médiaismeret 1.

Korona Kiadd, Budapest, 2002, 61.0.


http://be-novative.com/hu/singularity-university-global-impact/

Ha filmben 1év6 térre gondolunk, zugok, szobak, helységek, utcak, helyiségek, tajak
(stb.) képeit latjuk magunk el6tt. Ez is egy korlatolt dolog, amit a kamera bar atléphet, -
azaltal, hogy uj teret ,,varazsol” beldle, kib&viti, csokkenti vagy atformalja® — de mindezt
az id6 rovasara. Ez a két dolog az egyenes aranyossag szabalyai Szerint ragaszkodik
egymashoz. Tehat ha a tér leirasa fontos szdmunkra az id6t is ,,fel kell dldoznunk™ a cél

érdekében.

De létezik-e olyan tér, aminek nem gatja a filmidé? Létezik-e olyan hely, aminek
bemutatasara a filmidé is kevés? Létezik, van egy ilyen hely. Ez pedig nem mas, mint egy
olyan tér, ami nagyobb a mozgokép altal lehatarolt id6nél és térnél. Az, amibe bele tudjuk
rakni a film egységnyi terét és idejét. Ehhez nem elégszink meg a tér elsddleges
értelmezésével. A metaforikus tér fogalmat kell segitségiil hivnunk. Azt, ami a XXI.
szdzad egyik legfontosabb, legjellegzetesebb, foldrajzilag nem lokalizalhato tere.” A
kibertér (Jakobi, 2007). Ennek a hatalmas térnek a segitségével atlépiink egy olyan
vilagba, ahol az informacidkat nem kell korlatok kozé redukalni. Ez a vilag az Internet
vilaga. A szabadsag, amivel az Internet rendelkezik, illetve amivel az Interneten
rendelkeziink, csak egy valamihez kot minket, a sajat dontéseinkhez. Toliink fiigg, mikor
¢s mennyi id6t szanunk arra, hogy 0jabb informaciét szerezziink. Mi szabjuk meg a

hatarokat.

Visszajutottam oda, ahonnan indultam. Az id6hoz. Erre volt sziikségem, a hatartalan
idére. A 10 perc meghosszabbitasiara kerestem a valaszt, a teret az atértelmezés
segitségével megndveltem, igy — mivel ez a kettd a mozgoképben teljesen Osszefiigg —

sikertilt az id6t is gyarapitanom.

Ha a masik oldalat nézem a dolognak, nem csak teret és id6t nyertem, hanem
informacioforrast is. Az Internet hozzajarulasaval olyan adatokat tudhatok meg a filmem
témajaval kapcsolatban, ami — példaul mas ember éltali vagy mas miifajbeli alkotas —

hozzétesz, épiti a miivemet. (Fiizi, 2011)

* Hartai Lasz16, Muhi Klara — Mozgokép és médiaismeret 1.

Korona Kiadd, Budapest, 2002, 76.0.

® Jakobi Akos — Az informécios tarsadalom térbelisége

ELTE Regionalis Tudomanyi Tanszék, 2007, 63.o.

A kiber sz6 gorog eredetii és a hajozas, navigalas cselekvését jelenti, tehat arra az iranyitott mozgésra utal,
amelyet egy olyan térben végezhetiink, amelyikben meglehet6sen nagy a mozgasszabadsag az iranyokat
tekintve. Kovetkezésképpen a kibertér fogalom egyben utal arra a ,hatartalansagra” is, amit a tengerek,
oceanok jelentenck az egyszerii hajos szamara, és arra a modern felfedezé szerepre, amelyet az internet
felhasznalok vagy a kibergeografusok oltenek magukra a vilaghaldo ismeretlen tartomanyainak
felkutatasakor.



1.2. HIBRIDEM DEFINIALASA
Adott a sok-sok informacioval teli témam. Ezt rogzitem egy adott id6kerettel ellatott
mozgoképben. Ebben a fobb informaciokat elhelyezem. Majd fogom az interneten
talalhato, altalam kivalasztott forrasokat — altalam vagy masok 4ltal felrakott anyagokat —

és hozzaadom a filmemhez.

Mozgokép + internet + = Hibridem

Hidnyzik még egy fontos eleme a Hibridemnek. Még pedig az a funkcio, ami altal
értelmet nyer a videdba elhelyezett vilaghalo. Hisz hidba van millionyi adattal rendelkezo
filmem, ha ezt nem tudom a nézé rendelkezésére bocsajtani. igy ki kellett taldlnom erre
egy megoldast. Ezt a videojatékok és az interaktiv filmek vildgaban, az aktivitasban
talaltam meg. Még hozz4 gy, hogy a nézot ,.kimozditom” puszta passziv cselekedetébdl
¢és felhasznalova emelem. Megadom a lehetdséget, hogy aktiv cselekedetet végezzen a

mozgokép nézése kozben. Igy bekeriilhet a harmadik elem:

Mozgokép + internet + interaktivitds = Hibridem

Ezeknek a kommunikacios eszkozoknek €s csatornaknak a segitségével gydztem le a
filmido korlatait és talaltam megoldast a sajat problémamra — és remélem masok
problémajara is.

A Hibridem egy interaktiv mozgoképbe agyazott internet.

De egy masik oldalrol megnézve a Hibridemet a hivatkozdsok alkalmazéasanak
vilagaba is belefér. Hisz megannyi konyvet, iromanyt, szoveget olvastunk, amiben az ir6
megjelolt tovabbi gondolatot vagy utalt més miire a hivatkozas altal. De hivatkozas 1étezik
az internet vilagaban is. Ez olyan kapcsoldodasi mod, aminek segitségével talmutathatunk a
dokumentumon kiilonb6z6 mellékelt tartalommal, ami lehet szoveg, kép, vided vagy akar

egy masik utalas, hivatkozas. Ezeket a kapcsolt tartalmakat én mozgoképhez adnam.

A Hibridem mozgoképbe agyazott hivatkozasok dsszessége.



1.3. HIBRIDEM ALKALMAZASA KESZIiTOI OLDALROL
Alapjat képezheti barmilyen mozgdkép, ami lehet, mifajat tekintve, a vigjaték ¢&s
akciofilmtél, a reklamon és a dokumentumfilmen at akar sajat készitésii csaladi video is;

hosszusagat tekintve az egész estés mozitol a par perces klipig.

Majd fogjuk ezt az alapot és hivatkozasokat helyeziink el benne. Még hozza gy,
hogy kivalasztjuk a filmben fellelhetd kiilonb6z6 objektumokat és ezekre linkeket
helyeziink el. Ezek a linkek egy-egy internetes honlapra vagy internetre felt6ltott adatra
(kép, vers, diagram, stb.) mutatnak. Ezt izlésiink szerint alakithatjuk, barmilyen személyt,
allatot, novényt vagy targyat megjeldlhetink a filmben és akarmilyen, altalunk

kivélasztott internetes linket helyezhetiink ra.

A mozgdkép interaktivitdsa egyértelmilivé valik az internet behelyezése altal. De
maga a mozgdkép feliiletén torténd aktivitds azzal magyarazhatd, hogy a leendd
felhasznalo aktiv jelenlétét — a kijelolt objektumra vald kattintdst — a film témajaval
kapcsolatos plusz informacidval jutalmazzuk. Lehetdséget ajanlunk a nézdnek a sajat

dontés meghozatalara azéltal, hogy valaszthat az altalunk beépitett linkek koziil.

1.4. NEZOI - FELHASZNALOI OLDALROL
Adott egy altalunk megtekinteni kivant film. Ennek nézése kdzben lehetdséglink adodik
arra, hogy a filmélmény mellett informécioszerzésre hasznaljuk a kivalasztott miivet. Ha a
film nézése kozben felkeltette érdeklddésiinket a téma és nem talaljuk elegendének azt az
informaciot, amit a passziv befogaddssal kapunk, akkor Ilehetdségiink van tjabb

informacidk szerzésére.

Kivancsisagunknak eleget téve ezt ugy tehetjiik meg, hogy a passzivitast félretéve
aktiv jelenlévové valunk. A felhasznéloi ontudattal és az egér megfogasaval olyan — az
altalunk érdekesnek vélt jelenetben — szerepldt keresiink a filmben, amire a kurzor
segitségével rakattinthatunk. Ezéltal a film mellé kapunk egy internetes oldalt, ahol utana
olvashatunk/nézhetiink a témanak. Sajat dontésiink, hogy mikor és mire kattintunk, mi
valaszthatjuk ki, mi érdekel minket igazan. Ha gy tartja kedviink, lemondhatunk e plusz
¢lményrdl és Gjra passziv befogadova reintegralhatjuk magunkat. (Fenyvesi, 2008)

Osszegzésként leirom, hogy miért definialtam Hibridemet készitsi és befogadoi
oldalrdl is. A sajat megoldasomra mindenképpen egy szerkeszt6i panelt képzeltem el, ahol

tudok késziteni Hibridem-et. Ezt a szerkesztdi lehetdséget mindenkinek 4tnyujtanam.



Ebbdl kiindulva szeretnék egy weboldalt, ahol mindenki, ahogy kedve tartja és ideje
engedi, létrehozhat maganak egy linkekkel teletiizdelt filmet. Tovabba, ha elég érdekl6d6
Osszegylilne, ezeknek a filmeknek szinteret kéne adni, ahol bemutatdsra keriilhetnek a
Hibridem-ek. Ez a szintér egy kozosségi oldal lenne. Ezt a kettét Osszevonva is
alkalmazhatnank, tehat a kozosségi oldalon szerkeszthetnénk a videdinkat és rogton

megmutathatnank a nyilvanossagnak.

Illetve mivel az okostelefonok korat éljiik, ezért ebbdl egy mobil alkalmazas verzid
elengedhetetlen. Igy utazas soran, ha tamadt egy uj otletiink, nem kell mas tenni, mint

letolteni ezt az applikaciot, belehtizni a filmet és mar linkelhetiink is.

Esélyt adok mindenki szdmara, hogy barhol és barmikor, barmilyen internetes

Osszekotetéssel rendelkezd eszkozzel készithessen Hibridem-et.

1.5. HIBRIDEM SWOT ANALIZISE

1.5.1. Erdsségek (S)

e A Hibridem egyik elénye mindenképpen az, hogy 0j helyet foglal el a piacon,
mivel egyes miifajok hataran all és nem tartozik konkrétan egyikhez sem. Még az
ujdonsag erejével bir, mert hiaba 1éteznek hasonl6 termékek, még sincs konkrétan
ugyanilyen.

e A masik pozitivuma, hogy a Hibridem tébb informaciét tartalmaz, mint egy
ugyanolyan hosszusagu video.

e A harmadik pozitiv tulajdonsidga az interaktivitasbol fakad. Tehat a nézd a

filmélmény mellett interakcioba 1ép az altala valasztott filmmel.

e A negyedik eldny a sajat dontés joga. A nézonek nem kotelessége aktiv

felhasznalova valnia ahhoz, hogy élvezze a filmet.

1.5.2. Gyengeségek (W)

e A kezdeti stadium miatt nincs kifejlesztve, nincs eladhat6 allapotban.
e Emiatt rengeteg technikai probléma meriil fel.
e A projektem korai szakasza miatt még a tokéletes markanevet sem talaltam meg.

e A vided lejatszasa és az internet hasznalata azonos iddben torténik, ezért a
szamitogépnek egyszerre kell feldolgozni ezeket az adatokat, ami memoriaigényes

miuvelet.



1.5.3. Lehetéségek (O)

o Felhasznalasi lehetdsége sokrétli és mindenki talalhat maganak megfelel6t.

e A kozosségi oldalak piaca folyamatosan bdviil, azoknak egyre fontosabb szerepe

van a mindennapi életben.

e Nagy mennyiségli informdcié tarolasara alkalmas, emiatt oktatdsban rendkiviil

hasznos lehet.

e Marketingeszkdzként a jobb pozicionalas lehetdségét biztositja.

1.5.4. Veszélyek (T)

e Mivel 4y, kifejlesztése koltséges.
e A jelenlegi piaci szereplok tul erések, nehéz kitlinni.

e Mivel a célcsoportom gyakorlatilag barki, aki internettel rendelkezik, nehéz ennyi

mindenkit megszoélitani. Sokan kiviil esnek majd az 6tlet hatdosugaran. (Vagasi,
2007)



2. KUTATASOM

A kérdbéivem kérdéseit €s az adott valaszok eredményeit megtekinthetik az 1 és a 2 szamu

mellékletben.

2.1. KUTATASOM CELJA
Egy 1) termék bevezetéséhez elengedhetetlen felmérni a piackutatast végezni. Az igények

készitését valasztottam.

Fel szerettem volna mérni, hogy van-e valos vagy felkelthetd igény a hibridem irant.
Hisz csak akkor van értelme bevezetni a piacra a leend6 termékemet, ha van piaci
potencial. Kérdéseimet a kozosségi oldalak, dokumentumfilm és videojaték téméja koré
szerkesztettem, ugyanis ezeknek az egyvelegeként definidlhaté a hibridem. Ezért fel
kellett mérnem, hogy az emberek, hogyan viszonyulnak ezekhez a szorakoztatdsi

eszk6zokhoz.

Feltevésem ugyanis, — sajat tapasztalatom, kornyezetem visszajelzése és egyéb
hallott és olvasott informaciok miatt — hogy leginkabb a legalabb egy egyetemi
végzettségli sziilovel rendelkezd, szintén leendd értelmiségi, 18-25 év kozotti fiatal
felnottek korében a kozdsségi oldalak hasznalata elterjedt, naponta akar tobb orat
eltoltenek ezek hasznélataval. Leggyakrabban kapcsolattartasra, de az én elgondoldsom az
volt, hogy emellett képek, zenék és videdk megosztasa is rendkiviil népszerii. Ezek koziil
vannak, akik sajat videok készitésével foglalatoskodnak és ezeket kiilonbozé kozosségi
oldalak feliiletére feltoltik, mindezt azért, hogy masok szamdara elérhetd legyen és

visszajelzést kapjanak munkaikrol.

Szerintem a dokumentumfilm alapbdl nem egy kedvelt miifaj, kivételt képez ez alol
a népszerl televizid csatorndkon kozvetitett ismertterjeszté- ¢és természetfilmek. Ennek
oka - feltételezésem szerint - az lehet, hogy tal hossztiak és kevésbé akcio dusak, mint a

jatékfilmek.

Azt gondoltam, hogy a videojatékkal jatsz6 emberek tobbségének nélkiilozhetetlen

vagya, hogy beleavatkozzon, alakitsa a torténet menetét azaltal, hogy 6 iranyitja a host.

Az emberek tObbsége nem kedveli a reklamokat, mert az altaluk nézett
filmet/tévémusort vagy videot felfliggeszti, csorbitva ezzel az ¢élményt, preferaljak a

termékmegjelenitést, mert az nem szakitja félbe a figyelemmel kisért miisort. (Malhotra,
2009)
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2.2. HIPOTEZISRENDSZEREM A KERDOIVEMMEL KAPCSOLATBAN:
Mikozben kutatasomat terveztem, a kovetkezd hipotézis rendszert allitottam fel.

Hipotéziseimet egy mondattal magyardzom, ha sziikséges.

H1. a. A fiatalok sokat hasznaljak a kozosségi oldalakat.

Ezt ugy értem, hogy legalabb két orat toltenek ezeken az oldalakon.

HO. a. A fiatalok keveset hasznaljak a kozosségi oldalakat.

Tehat, kevesebb, mint két orat toltenek ezeken az oldalakon.

H1. b. Ezen oldalak legfontosabb funkcidja a kapcsolattartas mellett az
onmegvalositas.
Tisztaban vagyok azzal a ténnyel, hogy a legfontosabb igény a kapcsolattartds, amit
a k6z0sségi oldalakon gyorsan €s olcson lehet véghezvinni. De az onmegvalositas — ami

alatt a képek, zenék és videok készitését és megosztasat értem — is fontos szerepet jatszik.

HO. b. A kapcsolattartas mellett egydltalan nem fontos az onmegvalositas.

Ezt ugy értem, hogy més funkciok nagyobb szerepet kapnak, mint az 6nmegvalositas.

H1. c. A sajat készitésii videok feltoltésének célja a visszajelzés.

Tehat, az emberek azért rakjak fel videoikat a vilaghalora, mert reakciot varnak

rajuk.

HO. c. A sajat készitésii videok feltoltésének nem célja a visszajelzés.

Ennek alapjan, az embereknek nem szamit, hogy reagalnak-e a videdikra, pusztan a

megjelenités a fontos.

H1. d. A fiatal felnottek tobbsége nem szereti a dokumentumfilmeket.

Kiilonb6z6 okokbdl nem kedvelik ezt a miifajt.
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HO. d. A fiatal felnéttek tobbsége szereti a dokumentumfilmeket.

Népszerii ez a miifaj a fiatalok korében.

H1. e. A vizsgalt korosztaly a termékmegjelenitést preferalja a reklamblokkal

szemben.

HO. e. A vizsgalt korosztaly a reklamblokkot preferalja a termékmegjelenitéssel

szemben.

2.3. KUTATASOM MENETE
Mivel a hibridemhez feltétleniil sziikséges az internet-Osszekottetés ¢és élvezéséhez
elengedhetetlenek minimalis netes ismeretek, rutinok, ezért egyértelmiien lesziikiti a
leendé felhasznalokat arra a csoportra, akik rendszeres internethasznalok. Ezért

piackutatdsom online feliileten tortént.

Ko6ztudott tény, hogy az internet-felhasznalok tobbsége a fiatalok koziil kertil ki.
Ehhez az ¢letkorhoz tartoz6é emberek tobbsége a legnyitottabb az internetes jdonsagokra.
Megprobaltam elérmni ezeket az embereket (fiatal internetezd), ami a kérdéivem

demografiai adatokra rakérdezd részének eredményébdl is latszik.

Ezt a célcsoportot legkdonnyebben kozosségi oldalakon keresztiil lehet elérni, igy én
is ezt a csatornat hivtam segitségiil. Kérddivemet igy elsdsorban egyik legismertebb és
legtobbek altal hasznalt social media oldaldn osztottam meg, a facebookon posztoltam.
Ahhoz, hogy teljesebb képet kapjak a célcsoportomrol, nem csak ismerdseim korében
terjesztettem kérdéssorom, hanem tobb ember segitségével sikeriilt elérnem
foiskolai/egyetemi és kiilonbozd egyéb céllal 1étrejott csoportokat. Heterogénebb minta
elérésének érdekében célzott, direkt e-mailekben is terjesztettem kutatasom alapjat képezo

kérdoivet.

Mivel hibridem alapjaul szolgél az interaktivitas, ezért fel kellett mérnem az ezzel
kapcsolatos eddigi élményeket. Az interaktiv film egyelére még nem egy elterjedt
fogalom, - és féleg nem elterjedt a hasznalata — ezért az interaktivitassal az ember a
mindennapokban a videojatékban talalkozik. igy sziikségessé valtak az ezzel kapcsolatos

kérdések feltevése.

Egy hét leforgasa alatt sikeriilt 311 db értékelhetd eredményt begyiijtenem, ez mar
elegendé ahhoz, hogy pontos képet kapjak a szamomra fontos internetezési, filmnézési és
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videojaték szokasokrol. Ez kovetden kezdddhetett az eredmények dsszesitése €s az adatok

kielemzése.

2.4. ADATOK OSSZESITESE, KIELEMZESE

2.4.1. Demografiai kérdések
A kérdésre adott valaszok alapjan kideriil, hogy a kitoltok 34,5%-a férfi, 65,5%-a n6. Ez
az eloszlas nagyjabol megfelel a valds értéknek, hisz a Magyarorszagon €16 ndk szama
meghaladja a férfiakét. A minta elemszamabol kifolyolag nem egyezhet meg pontosan

népszamlélas eredményével, a numerikus eltérés ezzel magyarazhato.

19-25-0s korosztaly 81,5% részesedést mutatott. Ez a vartnak megfelelden alakult,
igy bebizonyosodott az a tény, hogy a kozdsségi oldalak felhasznaloi korének nagy része

fiatal felnott.

Mivel ez a korosztaly tobbségben van a valaszadok kozott, igy valdszintisithetd volt,
hogy a ,.,tanuld” (75%) és az ,,alkalmazott” (13,5%) valaszok Gsszessége kozel azonos lesz
a korral kapcsolatos eredménnyel. Manapsag az ilyen korti emberek a leggyakoribb

esetben még egyetemet végeznek vagy elsé munkahelyen alkalmazottként dolgoznak.

Az egyetemek tobbsége Budapesten €s a nagyvarosokban taldlhato, ezért nem
meglepd, hogy a kettének egyiittes szazaléka — Budapest (61,5%); nagyvaros (13%) — a

valaszok haromnegyedét kiteszi.

2.4.2. Kozosségi oldalakra vonatkozo kérdések
311 valaszado koziil csupan 7 nem tagja egyetlen kozosségi oldalnak sem. Feltehetden ez
ugy fordulhatott eld, hogy a o terjesztési csatorna a facebook volt. Ezért a kovetkezo
kérdésre adott valaszndl mindenki megjelolte a facebookot, de emellett népszerii
kozosségi oldal még: Youtube, Twitter és az iWiW. Ezek a kozosségi oldalak nem 1j-

keletli dolgok, hiszen a valaszadok 95,5%-a évek ota tagja ezeknek.

H1. a. A fiatalok sokat hasznaljak a kozosségi oldalakat.

crer

hipotézist és elutasitani a HO.a. hipotézist, mivel 66%-uk azt jeldlte, hogy naponta

legalabb 2 6rat hasznalja a kozdsségi oldalakat.
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Ez az adat arra enged kovetkeztetni, hogy a célcsoportom mindennapi életének
részévé valtak a kozosségi oldalak. Ez szdmomra hasznos informacid, hiszen ha a
célcsoportom sokat tolt a kozosségi oldalak bongészésével, akkor a hibridem kozosségi

oldal valtozata is reményeim szerint népszerti lesz.

2.4.3. Video6-megosztassal kapcsolatos kérdések

H1. b. Ezen oldalak legfontosabb funkcidja a kapcsolattartas mellett az

onmegvalositas.

A kitolték tobbsége, az az 96,5%-a valoban a kapcsolattartasra hasznalja leginkébb a
social media-t. De mivel a kérdésre tobb valasz megadhato volt, igy a masodik helyen,
71,5%-kal a ,képek, zenék, videdk nézése/ hallgatisa/ megosztisa” végzett. Ez a
valaszadok csaknem haromnegyede, igy biztosan elfogadhatom a HI1.b. hipotézist, mivel
egyik masik funkcido — a kapcsolattartason kiviil — sem eldzte meg az dnmegvalositést.

Ennek elvethetem a HO.b. hipotézist.

Hibridem alapja a videdk szerkesztése, ¢és ezek kozosségi oldalakon valo terjesztése,
igy - az eredmény alapjan - valds igényt elégit ki.

A valaszadok 95%-a rendszeresen figyelemmel kiséri az internetre feltoltott
videokat, ezen belil is foleg (75%) ismerdseik altal megosztott videdkat nézik
rendszeresen. Ennek tobb oka lehet, példaul ezek a videdok megegyeznek a sajat
izlésvilagunkkal (zene, trailer, hirmiisor, stb.), hovatartozdsunk kifejezése, trendek
kovetése €s maganvideok nyomon kovetése. 19% viszont nem csak az ismerdsei altal
feltoltott videokat nézi, hanem rendszeresen megtekinti a vided megosztokon fellelhetd
anyagokat. Kovetheti a legnépszeriibb videokat, sorozatokat, kedvenc zenekarjai klipjeit

illetve reklamokat, virusvideokat. Ok azok, akik ismerdseik szamara diktéljak a trendet.

A kutatdsomban szereplé kérdések kozil ketté a tagelésre’ azaz a cimkézésre

vonatkozik, az egyik fotokon, a masik mozgdképeken vald alkalmazédsira. A tagelés a

® Cseh Balazs

http://onlinemarketingszotar.hu/tag-vagy-cimke-vagy-kulcsszo

megtekintés: 2012. november 1.

Tag /cimke/kulcsszd: A tag-ek vagy cimkék blogok esetében a legelterjedtebbek, de valdjaban az internetes
tartalom egyik rendezési elve. A tag-ek v. cimkék azért is sokszor a kulcsszé szinonimai, mert ezek
jellemzik a legjobban azt a tartalmat, amihez tartoznak. Blogok esetében alapvetd funkcid, azonban normal
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beavatkozas egyik nagyon jol ismert formdja a kozosségi oldalakon. Ez a cselekvés pedig
egyértelmiivé teszi, hogy a fiatalok igénylik a belenyulds lehetdségét sajat illetve masok
altal feltoltott tartalmakba. Viszont megfigyelhetd, hogy ez a tevékenység, még csak
alloképeknél elterjedt, mert 65,5% veszi igénybe ezt a lehetdséget, mig videonal joval
kevesebben, csak 19,5%. Mivel az én hibridem alapja a mozgokép, ezért ebben nagy piaci
potencidl rejtézik, mert jelenleg még nem elterjedt, de az én célom, hogy a felhasznalok
sajat és egymas vidediba hozzategyenek. A tagelés a beavatkozasnak egy nagyon egyszeru

formaja, a hibridem felhasznaldinak én egy szofisztikaltabb valtozatat nyjtanam.

Ahogy a kutatasombol is kideriil, Magyarorszagon ma még nem elterjedtek a sajat
készitésii videdk, az emberek tobbsége (73,5%) nem szokott mozgdképet felvenni.

Egyszerlien csak a fotdt preferaljak a videdhoz képest, ami a tagelésnél is megmutatkozik.

Azok a fiatalok, akik készitenek videdkat, altaldban (74%) nem hasznaljadk a
kozosségi oldalakon valdo megosztast. Ennek oka az, hogy a fotokészités és szerkesztés
hétkoznapi hasznalatara szamtalan program ¢€s mobil applikacio létezik, videod egyszerii
felvételéhez és konnyli utomunkalataihoz sziikséges alkalmazas azonban még nem
elterjedt. Vegylik példaul az Instagramot — ami egyszerlisége miatt rendkiviili
népszeriiségre tett szert és ma mar nem csak, mint alkalmazas, hanem mint reklamozasi

eszkdz is jelen van a piacon.

H1. c. A sajat készitésii videok feltoltésének célja a visszajelzés.

A kérdésre adott valaszbol kideriil, hogy a valaszadok tobb mint fele sajat készitési
vide6it masok miatt, nem oncéluan teszi fel a kozosségi oldalakra. Ebbdl a korbol 15,5%
megelégszik csupan a nézdészammal megjelend visszajelzéssel, de a tulnyomd résziiknek
sziiksége van a masok feldl kapott reakciokra. Ennek alapjan azt tudhattam meg, hogy bar
kevesen hasznéljak a vided megosztas lehetOségét, de akik ezzel élnek, azok szdmara
rendkiviil fontos, hogy egymads felvételeihez hozzaszoljanak. Ehhez a jelenséghez

csatlakozna a hibridemmel készitett kozosségi oldal illetve mobil applikacio. Szeretném,

hir/cikk oldalakon is most mar rendszerint hasznalt megoldas. De k6zosségi oldalak, kdzosségi konyvjelzd
oldalak esetében is hasznalt megoldas, hiszen segitségével az adott kulcsszavak osszekapcsoljak a
tartalmakat és konnyen nyomon kovethetdvé valik az érdeklédés kozpontjaban allo tartalom a felhasznalok
szadmara.
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ha a fotokészitéshez hasonloan a mozgoképkészités elterjedjen, ehhez sziikséges, hogy a

program hasznalata mindenki altal elérhetd és egyszerti legyen.

2.4.4. Dokumentumfilmekkel kapcsolatos szokasok
Az ezzel kapcsolatos elsé kérdésemnél lathatd, hogy a fiatal felnéttek 88%-a szokott

nézni dokumentumfilmet.

H1. d. A fiatal felnéttek tobbsége nem szereti a dokumentumfilmeket.

A masodik kérdésnél megd6l ez a hipotézisem, mivel kitolték 89,5%-a ennek

ellenkezdjét valaszolta. Azaz a

HO. d. A fiatal felnéttek tobbsége szereti a dokumentumfilmeket.
hipotézist kell elfogadnom.

Véleményem szerint a majdnem 90%-os aranyt torzithatja az, hogy a leendd
értelmiség szeretne egy intellektudlisabb, miiveltebb képet mutatni magardl, és ehhez
hozzatartozik az is, hogy azt allitja magardl, hogy szereti a dokumentumfilmet. A
valésagban sem ezt tapasztaljuk, mivel az ezredfordul6 6ta ennek a miifajnak a folyamatos

hanyatlasa van jelen.

A szeretni ige egy er0s kifejezés, és én direkt haszndlom a kérdésemben. Ezzel a
szoval azt akartam kifejezni, hogy altalanossagban véve a dokumentumfilm legtobb
miufajat és azon beliil tobb filmet kedvel az ember és nem pedig egyetlen fajtat, vagy
egyetlen film nagy rajongo6ja. Ebbe a 90%-ba tartoznak az ilyen valaszadok is, akik csupan

egyetlen tipusat szeretik a dokumentumfilmnek.

Hozzatartozhat az is, hogy a kérdést nem helyesen tettem fel, nem fogalmaztam

eléggé pontosan. Ezért nem igazolddott be hipotézisem.

Legnépszeriibb dokumentumfilm fajta az ismeretterjeszté €s tudomanyos film. Ez
feltehetdleg annak koszonhetd, hogy a specifikus csatorndk rendszeresen sugarozzak az
ilyen musorokat. Sikeriik titka lehet, hogy az itt vetitett felvételek modernek, naprakészek

korunk problémaival és csodaival foglalkoznak.
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A kovetkezd kérdésre adott reakciokbol kideriil, hogy a dokumentumfilmet
leginkabb informacioszerzés céljabol nézik, emellett szorakozas, kulturalis igény
kielégitése miatt, de el6fordul még az oktatas vagy a munka is.

A vart eredmény beigazolodott, a legtobben az informacidszerzés miatt nézik ezt a
filmmifajt. Mivel hibridem erre a tulajdonsdgra épit, — azaz tovabbi informécidk
beagyazasa a dokumentumfilmbe — ez szdmomra pozitiv érték, hiszen valos piaci igényt

elégitek ki.

A film hossziusagara vonatkozo kérdés soran az valt vilagossa, hogy a fiatalok
szamara a legrangosabb helyett a fél 6ras hossz foglalja el, aztdn az egész estés ¢s végiil a
10-15 perces. Mivel a gyors informacioszerzésre az internetet hasznaljak, ezért senki nem
valasztotta a 10 percnél rovidebb lehetdséget. Ez szinte elképzelhetetlennek tlinik az
emberek szamara, hogy ilyen kevés id6 — kivételt képeznek a leenddé filmesek altal
gyartott vizsgafilmek ¢és kezdetleges projektek — elegendd arra, hogy egy témat
megfelelden korbejarjuk, ¢és elegendd informacidt szerezziink réla. Szeretném a
hibridemmel bebizonyitani, hogy ez az iddintervallum is fel tudja venni a versenyt egy fél
Oras vagy akar egy egész estét film informaciomennyiségének atadasaval. S6t mindezt
technikailag érdekesebb formaban a figyelmet folyamatosan fenntartva az interaktivitas

segitségével probalnam lehetévé tenni.

Ahogy mar fentebb targyaltuk, arra szdmitottam, hogy a fiatal felndttek tobbsége

nem szereti a dokumentumfilmet azért, mert (gyakorisagi sorrendben):
1. akcidban szegények
2. tal hosszuak
3. nem adnak elég informacidt a témaval kapcsolatban
Erre kivanok megoldast nyjtani a hibridemmel:
1. interaktivitassal, hogy az érdekl6dés folyamatosan meglegyen
2. rovid filmek készithetéek, mert a tovabbi informacidk linkekben elrejthetéek

3. akar az egész interneten fellelhetd informaciohalmaz beleépithet6 a filmbe
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2.4.5. Videojatékkal kapcsolatos kérdések
A valaszadok majdnem fele, az az 42%-a jatszik videojatékokkal. Ezek koziil a legtobben
nem csak unalomiizésbdl kifolyolag hasznaljak e szorakoztatdsi format, hanem igenis
fontosnak tartjdk a beavatkozast, mivel szdmukra az teszi érdekessé a jatékot, hogy

beleszolhatnak a torténet menetébe.

Erre a kérdésre az interaktivitas igényének felmérése miatt volt sziikség, mivel az
interaktiv film még egyelére nem egy elterjedt miifaj, igy a beavatkozas szdndékanak

felmérésére tokéletes példaként szolgalt a videojaték

2.4.6. Reklamnézési szokasokkal kapcsolatos kérdések

H1. e. A vizsgalt korosztaly a termékmegjelenitést preferalja a reklamblokkal

szemben.

Az utols6 két kérdés alapjan megallapithatjuk, hogy a hipotézisem bebizonyosodott, mivel
a kitoltok tobbsége a termékmegjelenitést jobban elviseli, mint a reklamot. A reklamok
zavarjak a nézOket, mert félbeszakitjak a filmélményt és a kitdltdk 56%-a at is kapcsol,
kilép emiatt, nem hajlandé végignézni a blokkot. Mig a mozgdképben elhelyezett
termékmegjelenités a valaszadok 43,5%-at egyaltalan nem zavarja, valdsziniisithetd azért,

mert nem befolyasolja altalaban a filmélményt.

Ez kedvezd a hibridemmel kapcsolatban, mivel a filmélmény csak a nézé dontése
miatt szakad félbe, és a termékmegjelenités egy tovabbgondolt valtozatat lehet elhelyezni
a filmekben. Erre késébb a Hibridem mint marketingeszkozt targyalod fejezetben fogok

kitérni.

2.5. CELCSOPORTOM LEiRASA
Az eddig kielemzett adatok alapjan kideriil, hogy a célcsoportom fobb jellemzoi a

kovetkezok:
o 19-25 éves
e Budapesten vagy nagyvarosban €16
e tanulo vagy alkalmazott
e legalabb kozépfoku végzettséggel rendelkezik
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e bar egyértelmii korrelaciot nem mutatok ki, de valdsziniisithetd, hogy legalabb az

egyik sziil¢ diploméval rendelkezik
e tagja valamilyen k6zosségi oldalnak
e naponta tobb orat eltolt ennek hasznalataval
e videdkat néz és megoszt a kdzosségi oldalakon

e hajlanddsagot érez az interakciora

2.6. A PIACI RES MEGHATAROZASA

2.6.1. Hibridem elhelyezése a mozgokép vilagaban
A Hibridemet a film, az interaktiv film és az internet kdzé helyezem. A Hibridem
fundamentuma a mozgokép, mely megmarad eredeti valdjaban, nem forméalom at, nem
veszek el beldle. Megadom mellé¢ az interaktiv film funkciojat, azaz hogy a nézd
belenyutlhat a filmbe. Ezaltal bekeriil az internet hatartalan szabadsaga a mozgdkép nézoi

figyelmet iranyito elbeszélésbe.

2.6.2. Kozosségi oldalak piaca
Az interneten rengeteg vide6 megosztod oldal talalhat6. Ezek azonban kimeriilnek a vided
feltoltésével és annak alap szerkesztésének lehetségével és ezek megosztasaval. Jelenleg
nem létezik olyan vide6 megosztd portal, ahol videdkba linkeket tudnanak beszlirni. Az én
Hibridemre épitett kozosségi oldalon azonban a szerkesztés nagyobb hangsulyt kap, a
felhasznal6 sokkal tobb lehetdséggel talalkozik. SOt igazi cél, hogy egymas videoiba is
bele lehessen szerkeszteni, hozzatenni, szinteret adva ezzel informacid6 megosztasnak
videok segitségével. Az interneten 1étez0 jelenség a képeken, szovegben vald cimkézés.
Ennek célja kiilonb6zd tartalmak dsszekapcsolasa. Ilyen azonban videdban nem létezik.
Tehat a Hibridemre épiilé kozosségi oldalt ebbe a résbe poziciondlom, ami egyrészrol
vided megoszto, szerkesztd portal, mas részrél erdsen épit a cimkézés tartalom-hozzaadas

lehetdségére.

2.6.3. Video szerkeszték piaca
Rengeteg profi vided szerkesztd program létezik, de Hibridemmel azt a Sszegmenset
célzom meg, amelyben az egyszer(i, konnyii kezelhetség a fontos. Ebben a szegmensben
azonban nem taldlkozhatunk olyan programmal, ami rendelkezik a linkbeszlras

funkcidval.
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Ezek utan letisztul a piaci rés, ahova poziciondlom a Hibridemet. Az egyszerii
mindennapi hasznalatra szant vide6 szerkeszt6k piacara helyezem, de az alap szerkeszt6i

beallitasok mellett a linkbeszaras funkcioval kibdvitem.
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3. LINKESFILM, MINT REKLAMESZKOZ

A 21. szazadi informacids tarsadalmunkban minden és mindenki tizenethordozo, email

alairasatol a fényreklamig.

,, Kommunikalok, tehat vagyok.”

Az otlet felhasznalasi lehetdségeinek spektrumabdl kiragadom azokat a részeket,
amik reklamtevékenység folytatasara alkalmasok lehetnek. Ezt a fejezetet arra szanom,
hogy bemutassam Hibridem marketing célu alkalmazési lehetdségeit, az az Hibridemet,

mint marketingeszkézt. (Brochand, 2004)

3.1. TERMEKMEGJELENITES
A reklam egyik legjellegzetesebb és legfontosabb médiuma a televizio. Ez a
tomegkommunikacios eszkoz azért elterjedt, mert ma mar majdnem mindenki rendelkezik
televiziokésziilékkel ¢s mindenki rendszeres befogaddja az altala sugarzott adasoknak. Bar
a legelterjedtebb miifaj, de ahogy kérd6ivembdl is kideriil, a tévéreklamoknak is van egy-
két nyilvanvalo hibaja. Az egyik ilyen, hogy a tévénézés célja soha nem az, hogy a
reklamokat nézziik, hanem a szorakozds a miisorok és filmek 4ltal. Ezt az élményt
azonban tobbszOr megszakitja egy-egy reklamblokk, ami zavarja, ingeriilté teszi a nézot,
aki eléfordulhat, hogy meg sem nézi az elkezdett musort/filmet, és egyéb tevékenységbe
kezd. A kérdbivem aldtdmasztja azt a felismerést, hogy a nézdk preferdljak a

termékmegjelenitést a reklamblokkal szemben.

Emiatt  Hibridem elsddleges reklamozasra alkalmazhaté lehetdsége a
termékmegjelenités tovabb gondolasa. A termékmegjelenités az, amikor a hirdetd fizet
azért, hogy terméke megjelenjen egy misorban.” A termékmegjelenités nem szakitja meg
a filmélményt, €s nem direkt mddon, a nézd szdmadra szinte észrevétleniil kivan hatni. A
Hibridem segitségével még tovabb lehet fejleszteni, javitani a termékmegjelenités
tulajdonsagait. Egyrészt rakattintds utan eléugorhat a terméknek/markanak dedikalt
honlap, blog bejegyzés, leirds, kozosségi oldal. A marka épitését szolgalhatja, hogy a
termékrél vagy a markdrol tovabbi informdacidkat szerezhet be a nézd a filmben 1évo

terméke kattintva. Ha a termék mogé rejtett link egy webshopra mutat, a nézé egybdl meg

"Dr. Papp-Vary Arpad Ferenc — A termékmegjelenités és fogyasztoi fogadtatasa
http://www.fvszemle.hu/archivum/2012_marc/gazdasag_fogyaszto/termekmegjelenites/
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tudja rendelni, nem kell az oldalon keresgetnie. Nem csak kényelmes, olcso, hanem gyors

vasarlast biztosit a vevonek. (Eastman, 2005)

A jobb pozicionalas biztositdsa érdekében a reklamot megrendeld vallalat, akar még
azt i1s meghatarozhatja, hogy melyik filmben melyik karakter vagy melyik targy mogé
keriiljon a honlapjara mutatd link. A markdnk megitélését segitheti, hogy a vevo
aspiracids csoportjanak tagjaval (egy sztar) jelenitjiik meg. Konkrét példaként szeretném
megemliteni A holnap markaban cimii film azon jelentében, amiben a James Bondot
alakito Pierce Brosnan a hamburgi hotelszobajaban Smirnoff vodkat iszik. Ebben a
jelenetben a nézdének lehetdsége lenne rakattintani a vodkas iivegre, ami altal eldugrana a

Smirnoff mérka honlapja, ahol a néz6 rogtdon meg is rendelheti az italt.

Egy pozitivuma, hogy ha egy filmben tobb ilyen hivatkozést is elrejtiink, akkor
kiilonboz6 eszkozokkel lehet mérni, hogy a néz8k mely linkeket tekintik meg a

leggyakrabban.

Mivel egy ilyen rekldm 0jdonsidgnak szamitana, ezért konnyebb vele kikeriilni a

marketingzajbol. (Irving, 2001)

3.2. ONLINE FELULET, KOZOSSEGI OLDAL
A kozosségi média olyan eszkdzoket takar, amelyek fobb elemei a tartalommegosztas, a
vélemények és nézetek megosztidsa, a média, valamint a kapcsolatok ¢s kotddések a
felhasznalok és a vallalatok kozott. (Markos-Kujbus, Gati, 2012) A ko6zosségi médias
marketingeszk6zok olcsdak, mindenki altal hozzaférhetdek és biztositja a globalis

hallgatosagot, a tévével ellentétben a csatornat nem birtokolja senki sem.

A Hibridem altal létrehozott kozosségi oldal esélyt biztosit minden olyan
reklamozasi lehetdségre, amit egy altalanos kdzosségi oldal biztositani tud €s annal tobb,
mert nem csupan reklamfilmek tarolasara és megosztasara alkalmas, hanem ezekben még
tovabbi reklamozasi eszkdzoket helyezhetiink el. Tehat reklam a reklamban. Kivalo alapja
lehet virusvideoknak. Ezen a feliileten nem csak gyorsan terjedhetnek, hanem a
hivatkozasok segitségével még érdekesebbé tehetjiik a leendd terjesztok szamara. A
terjesztok nem csak tovabb adhatjak, hanem sajat véleményiiket, tapasztalataikat is

megoszthatjak ugy, hogy mindezt belehelyezik a videdba.

Konkrét példa lehet, hogy egy étterem egy olyan kampanyt rendezne, amelynek
egyik akcidja, hogy aki az étterem Hibridem-jébe betageli sajat magat és megosztja

tapasztalatait az étteremmel kapcsolatban egy sajat videon keresztiil, — gondoljunk csak
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ismét az aspiracids csoportra, hogy ha mindezt egy hires ember teszi — amit bele is rak

ebbe, az a kovetkez6 alkalommal fél aron ehet. (Ropolyi, 2006)
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4. LEHETOSEGEK A NON-PROFIT SZFERABAN

Hibridem nem csak a profitorientalt vildgban allnd meg a helyét, hanem olyan teriileteken
is, amik nem feltétlen vagy egyaltalin nem nyereségkdzpontiak. Ertem ez alatt jelen
esetben az oktatast, a csaladot és az egyént. A dolgozat megirasaig e harom felhasznalasi
alternativa Gtlet eszembe a non-profit szférdban. Ezek szdma remélem bdviilni fog altalam,

vagy masok (potencialis felhasznalok) altal. De most vizsgaljuk meg ezeket az opcidkat:

4.1. OKTATAS
Szerintem az 0j innovaciok egyik legszebb felhasznélasi lehetdsége az oktatas teriiletén
torténhet. Hisz egy termék vagy szolgaltatds nem is hagyhatna nagyobb nyomot a
vilagban, minthogy a kovetkezd generacio segitdjévé valik. Ezt szeretném én is elérni a
Hibridemmel azaltal, hogy azt az ujdonsagat hasznalom ki, ami a figyelem felkeltéséhez

¢és megtartasahoz hozzajarul. Ez pedig az interaktivitas.

Ez a fajta oktatasmegujitas, az 0j technikai innovaciok bevonasa egyre elterjedtebb
Magyarorszagon is. Példaul a szamitastechnika orak,® amik mar a legtobb iskoldban
kotelezd tanegységnek szamitanak®. A gyerekek megtanuljak kezelni azt az uj vilagot,
virtualis teret, amibe az Uj nemzedékként belesziiletettek. Ilyen alternativa még az
interaktiv tabla,”® ami ugy szintén a kedvelt, de kevésbé hasznalt interaktiv oktatasi
eszk6zok egyike. Illetve még egy nagyon fontos innovaciét megemlitenék a tanitasi
eszkozok sordba: a Leonar3dot.™ Egy kevésbé alkalmazott, de annal inkabb lenylig6zo
oktatast tamogatd targy. Ezekben nem csak az ember és a gép kapcsolata, a koztiik 1évo

interakcid a kozos, hanem mind fejlesztik a kreativitast.

Ennek a sornak a végére szeretnék beallni a Hibridemmel. Még hozz4 azaltal, hogy
az iskolakban az otletem segitségével példaul a torténelmi videdk interaktivva tehetok. A
kisfilmeket a benniik 1év6 objektumok linkesitésével dssze tudjuk kapcsolni, igy példaul
ezek a kapcsolodasi pontok a torténelmi Osszefliggések taldlkozasai lehetnek. Ezaltal a
gyereknek sokkal kdnnyebb lesz megérteni, hogy mi miért tortént a multban. Tovabba egy
témazaro dolgozat el6tt az oktaté a Hibridem felhasznalasdval olyan Osszefoglalot tud

késziteni, amiben a dolgozathoz sziikséges Osszes informaciot belehelyezi €s a tagelés

®Balog Roland — Megsziinik a kéziras oktatdsa Amerikaban
http://mno.hu/migr_1834/megszunik-a-keziras-oktatasa-amerikaban-888905
®Bernath LaszIlo — A kéziras vége?
http://www.nepszava.hu/articles/article.php?id=583811#null

19 http://www.interaktivtabla.eoldal.hu/

' http://leonar3do.com/en/

24


http://mno.hu/migr_1834/megszunik-a-keziras-oktatasa-amerikaban-888905
http://www.nepszava.hu/articles/article.php?id=583811#null
http://www.interaktivtabla.eoldal.hu/
http://leonar3do.com/en/

(linkelés) alkalmazasaval Osszekapcsolja az azonos vagy Osszefiiggd adatokat/videodkat.
Tehat a gyermek maga jarhatja korbe a torténelem adott szakaszat €s kedve szerint

barangolhat a mult viszonyaiban.

A masik oktatast segitd felhasznalasi modszert a sajat tanulmanyaim ihlették. Ez
pedig a hivatkozasok mozgoképben. Ez ugyanaz az eljarasi modszer, amit szovegekben
gyakorlottan hasznalunk, amikor idéziink vagy nem sajat gondolatot irunk le. Nem csak
szoveg, hanem mozgdkép készitése soran is felmeriilhet az az igény, hogy egyes részeknél
hivatkozzunk olyan mar meglévd filmekre vagy irdsokra, amelyek hozzjarultak a film
elkészitésé¢hez, vagy pedig olyan informaciok, amik nem férnek bele az adott keretbe, mert
tulmutat a téman, ezért kiilon magyarazatként hozzaraknank. Ezaltal miivészetkdzvetitd

szakokon &sszevonhato lenne a diplomamunka a szakdolgozattal.

4.2. CSALADI VIDEOK
Emléksziink a fotokonyv' megjelenésére, amikor az iinnepekre osszes csaladtagunkat
ezzel leptik meg, vagy 6k minket? Ez nem mas mit a fotonaptar és a fotdoalbum
tovabbgondolt valtozata, ami szebbé vardzsolja a csaladi ajdndékozast. Hisz ki ne szeretné
a csaladi képeket nézegetni? A fotokonyvvel mindezt megteheti és a fotok mellé
gyerekkori rajzokat, irasokat vagy internetr6l letoltott képeket is csatolhatunk. Most
fogjuk a fotokonyv remek eldnyeit és atiiltetjiik a mozgoképbe. Tehat most az alap nem az
allokép, hanem a csaladi vide6. Ezt megszerkeszthetjiik és hozzarakhatunk barmilyen
emléket, amit 6rokre meg akarunk Orizni a vide6 segitségével. Ez lehet zene, film,
internetes Ujsag, honlap, vers, dolgozat, fénykép vagy akdr egy masik sajat készitésu
video. Kivalo ajandék azoknak, akik nem akarjak, hogy a régi kazettdk a polcon

porosodjanak tovabb.

4.3. UsMUOVESZET
Talan tul erés kijelentés az, hogy a Hibridem egy 1j médiamiivészeti®® ag. De ugy
gondolom, hogy mindenképpen tokéletesen eleget tesz annak, hogy a Maslow-piramis
legfelsd szintjén allo sziikséglet kielégitésének, az onkifejezésnek egyik Gjabb modszerévé
valjon. Ahogy a gondolatainkat Osszeflizziik, és ahol Osszetartozik egyik a masikkal, ugy
¢s ott kapcsolhatjuk Ossze a videdkat kiilonb6zé adatokkal. Tehat a Hibridem leképezheti

gondolatmenetiinket egy témaval kapcsolatban, dbrazolhatja azt az ivet, ahonnan és ahova

12 http://www. fotokonyv. hu/
13 Boris Groys — Médiamiivészet a miizeumban
http://www.balkon.hu/2006/2006_1/02boris.html
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eljutottunk, a leirt utat, és az Osszes szintet, viszonyt, érintkezést, ami esziinkbe jutott.
Vagy akar olyan Hibridem-ek készithetéek, amik kiilonb6zé miivészeti agak alkotasait
kapcsolhatja 6ssze, példaul a filmeket a fotokkal. Illetve azaltal, hogy az interaktivitas is
érvényesiil, olyan installaciok lathatnak napvilagot, ahol a miivész bevonja az alkotasha a
befogadot és megprobalja 6t is készitévé emelni. Az én esetemben a Hibridem alapjat
megcsinalja a miivész €s a befogadok elé tarja, akik sajat izlésiik szerint rakhatnak bele a

mibe gondolatokat. Ezaltal szorosabba valik a miivész és a befogado6 viszonya.
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5. BEVEZETO KAMPANY LEiRASA

5.1. HATTER INFORMACIOK

A bevezetni kivant dolog nem pusztan 10j szolgaltatds, hanem teljesen 0j fogalom, ezért

nagyon erds kampanyra van sziikség.

5.2. MARKA/SZOLGALTATAS
A bevezetd kampanyom targya a Hibridem nevii marka lesz, ami egy vided megosztd
kozosségi oldalbol, vided szerkesztd programbdl és egy mobil applikaciobol all. Emellett

persze kdzponti elem maga a hivatkozasok tartalmazo mozgdokép.

5.3. KOMMUNIKACIOS CEL

- Uj fogalom bevezetése a koztudatba.

- A markanevet felépitése.

- Felhivni a figyelmet a szolgaltatasban rejlo potencialra.

- Olyan logd készitése, ami a logdok piacan innovativ, ezaltal tiikrozve a

Hibridem ujszerliségét.

5.4. FELADAT/ESZKOZOK

- ATL: orszagos média hasznalata

- Online: online kampany, web, social media

- FelsOoktatasi intézmények eseményein: szordlapok, plakatok

- BTL: flashmob, kitelepiilés

- magéval a termékkel

- PR: A megjelenés tényét, hirét, jelentdségét, az elérhetévé valt szolgaltatast

tamogatd PR.

5.5. MEGJELENO ELEMEK
A fejlodé Hibridem poziciondldsanak megfelelé6 kommunikacios megoldasok. Alapvetd

értékek: ujdonsag, hozzaférhetdség, interaktivitas, ingyenesség.

5.6. KREATIV KIHIVASOK

A semmib0l értéket, markat teremteni.
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Széles célcsoportot megszolitani.

5.7. CELCSOPORT
A vilaghdlon barangolok. Ez egy nagyon egyéni tulajdonsidgokkal rendelkezd, jol
koriilhatarolhato célcsoport. Az internetet hasznalok jellemzden fiatalok és kozépkoruak,

jellemzden legaldbb kozépfoku végzettségiiek, de tipikusan magas iskolai végzettségliek.

5.8. INSIGHT
A gondolat a felhasznal¢6 fejében:

,,Aki lemarad, az kimarad.”

,,Hasznalom, mert meno.”

5.9. UZzENET

Video + internet = Hibridem
Uj vilag az én Hibridem

5.10. TAMOGATO ERVEK

’

- Uj, innovativ termék.
- A kozosségi média kdzponti szerepet jatszik a mindennapi életben.
- Az interaktivitas egyre ismertebb.

- Kiulonboz6 médiumok talalkozasa.

5.11. STILUS, HANGVETEL
- Fiatalos

- Lendiletes

- Innovativ
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6. KONKLUZIO

A dolgozatom célja egyrészt az Otletem bemutatisa, definiadlasa, felhasznalasi
lehetdségeinek feltarasa, masrészt a piaci rés és a célcsoport megtalalasa és azokra

marketingstratégia kidolgozasa.

Az dtletem alapjaul szolgald mozgdkép a dolgozatomban szinte az egyetlen, aminek
elméleti és gyakorlati oldalat tanultam, a tobbit, a marketinggel kapcsolatos tudasomat
mind kutatasaim soran sajatitottam el. Megallapithatom, hogy ennek az 0j szolgaltatasnak
a bevezetése egy igen komplex feladat, mivel egy szolgaltatasinnovacio, €s jelenleg nem
létezik a piacon ezzel megegyezd termék. Ezért probaltam vizsgalatom alapjaul venni
azokat a meglévé termékeket és szolgaltatasokat, amikre hasonlit, illetve amiknek a

hatérait srolja Hibridem.

Hibridem nagyon kezdetleges stddiumban van, még inkabb elméleti, mintsem
gyakorlati szinten. Emiatt a dolgozatomban leirt gondolatok, felvetések csak tedridk, amik
kivitelezése még a jovo kérdése. Ugy gondolom, ezek kozott akadnak majd olyanok,
amikrol a kifejlesztés soran Ki fog deriilni, hogy gyakorlatba atiiltetésiik bizonytalan, mint
informatikai, mint pedig marketing szempontb6l. Egy nagy vallaltnak is sokszor nagy
rizikoval jar 0j szolgaltatasok fejlesztése, piacra dobéasa. Ezzel szemben jelenleg én egy
informatikussal rendelkezem, de szeretném, ha csapatom bdviilne, és egyiittes erdvel

fejlesztetnénk tovabb a Hibridemet.

Jelenleg meg sem tudom becsiilni, hogy Gtletemet mennyire széles korben lehetne
késObb alkalmazni, de lehetdségeit szem elott tartva szeretnék egy olyan utat biztositani
Hibridem szamara, amellyel eljuttathatom mindenkihez és ezaltal az egész vilag az

iigyfelemmé valhat.
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8.

8.1. MELLEKLET
Az On neme: - [112 db]

férfi
no
Az On életkora: - [112 db]

0-13
14-18
19-25
26-49
50-

Az On 4llandé lakhelyének tipusa: - [112 db]

Budapest

nagyvaros

kisvaros

kozség

falu

Az On jelenlegi foglalkozasa: - [112 db]

alkalmazott
vallalkozo
vezetd

tanulo
haztartasbeli
nyugdijas
munkanélkiili

Az On legmagasabb iskolai végzettsége: - [112 db]

altalanos iskola
szakmunkasképzo

érettségi

jelenleg a felsdoktatasban tanulok
OKJ

egyetemi/foiskolai diploma
posztgradualis végzettség

Edesanyja legfelsdbb iskolai végzettsége: - [111 db]

altalanos iskola

MELLEKLET

db  100%
41  37%
71 63%
db  100%
0 0%
6 5%
88 79%
17 15%
1 1%
db  100%
62 55%
15  13%
27  24%
5 4%
3 3%
db  100%
26  23%

1 1%

0 0%
79  71%
2 2%
3 3%

1 1%
db  100%
4 4%

1 1%
25 22%
61 54%
8 7%

13 12%
0 0%
db  100%
5 5%
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szakmunkasképzo 15  14%

érettségi 31 28%
egyetemi/fdiskolai diploma 56  50%
posztgradualis végzettség 4 4%
Edesapja legfelsébb iskolai végzettsége: - [111 db]
db  100%

altalanos iskola 2 2%
szakmunkasképzo 24 22%
érettségi 27  24%
egyetemi/foiskolai diploma 55 50%
posztgradualis végzettség 3 3%

A kdvetkezd kérdések az On kozosségi média aktivitdsara vonatkoznak. Tagja-e
barmilyen kozosségi oldalnak? - [111 db]

db  100%
igen 106  95%
nem 5 5%
Ha igen, mely kozosségi oldalak tagja On? (Tbb vélasz is megjelolhetd.) - [109 db]

db  100%
facebook 107 98%
Youtube 76  70%
Twitter 22 20%
Google+ 41  38%
Instagram 12 11%
LinkedIn 15  14%
vimeo 8 7%
myspace 7 6%
IWiw 53  49%
myVIP 16 15%
egyéb 12 11%

Ha az egyéb opciot valasztotta, irja ide valaszat! - [11 db] - mutat

Ha igen, midta tagja? (Ha On tobb kdzosségi oldalnak is tagja, kérem, ide a legrégebbi

tagsaganak idépontjat irja be!) - [109 db]

db  100%

kevesebb, mint egy honapja 0 0%

par honapja 0 0%

fél éve 0 0%

1 éve 5 5%

évek ota 104  95%

Naponta hany 6rat hasznalja a k6z6sségi oldalt / oldalakat? - [109 db]
db  100%

0-1 ora 38  35%

2-506ra 56  51%
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5 6ranal tobb 15 14%
Milyen céllal hasznalja a kozosségi oldalakat? - [109 db]

db  100%

kapcsolattartas 106 97%
hirek olvasésa 67 61%
képek, zc,anék, videok nézése / hallgatasa / 84 77%
megosztasa

reklamozas 10 9%
események szervezése 54  50%
egyeb 4 4%

Ha az egyéb opciot valasztotta, irja ide valaszat - [4 db] - mutat
Hasznalja-¢ a cimkézést (tagelést) a kozosségi oldalakon? - [108 db]

db  100%
igen 72 67%
nem 36 33%
A koz0sségi oldalakra feltoltott videokat figyelemmel kiséri-e? - [109 db]
db  100%
nem szoktam videokat nézni 11 10%
az ismerdseim videoi koziil megnézek 78 720
parat
mindent megnézek, ami érdekel 20 18%
Szokott-e sajat készitésii videokat csinalni? - [112 db]
db  100%
igen 25  22%
nem 87  78%
Ha igen, meg szokta-e osztani kozosségi oldalakon? - [71 db]
db  100%
igen 15  21%
nem 56 79%
Ha igen, hasznalja-¢ a cimkézést a videdin? - [60 db]
db  100%
igen 8 13%
nem 52 87%
Mennyire fontos szamara, hogy masok reagaljanak a videoira? - [58 db]
db  100%
fontos szdmomra a visszajelzés 23 40%
lcésslslz1 1a(mnyit szeretnék, hogy minél tébben 8 14%
egyaltalan nem fontos, magam miatt 97 47%

teszem fel

A kovetkezé kérdések az On dokumentumfilmekkel kapcsolatos véleményére, szokésaira
vonatkoznak. Szokott-e nézni dokumentumfilmet? - [111 db]

db  100%

35


javascript:%20be('147818');

igen 98 88%

nem 13 12%

Szereti a dokumentumfilmeket? - [112 db]
db  100%

igen 101 90%

nem 11 10%

Milyen tipusuakat néz szivesen? (Tobb valasz is megjellhetd.) - [109 db]
db  100%

természetfilm 75 69%

ismeretterjeszto film 93 85%

portréfilm 52 48%

koncertfilm 41  38%

werkfilm 31  28%

Miért nézi ezeket a filmeket? (T6bb valasz is megjelélhetd.) - [110 db]
db  100%

szorakozas 88 80%

informécioszerzés 94  85%

kulturalis igény kielégitése 66 60%

oktatas 33 30%

munka 9 8%

Milyen hosszusagu dokumentumfilmeket részesiti elényben? - [110 db]
db  100%

10 - 15 perces 9 8%

fél oras 64 58%

egeész estés 37  34%

lehetne 10 percnél is rovidebb 0 0%

Ha nem szereti a dokumentumfilmeket, miért nem? (Tobb valasz is megjel6lhetd.) - [16

db]
db  100%

tul hosszuak 6 38%

nem adnak elég informaciot a témaval 3 19%

kapcsolatban

akcidban szegények 8 50%

egyéb 3 19%

Ha az egyéb opciot valasztotta, irja ide valaszat! - [2 db] - mutat

A kovetkez6 kérdések az On videojatékkal kapcsolatos véleményére, szokdsaira
vonatkoznak. Jatszik-e videojatékkal? - [109 db]

db  100%
igen 50 46%
nem 59 54%

Ha igen, fontosnak tartja, hogy bele tudjon avatkozni a jaték menetébe? 1: egyaltalan nem
fontos, mert a videojaték szdmomra csak unalomiizés 5: nagyon fontos, mert a jatékot az
teszi érdekessé, hogy én iranyitom a hdst, a térténet menetét - [55 db]
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A W DN B

5

db
4
1
13
16
21

100%
7%
2%
24%
29%
38%

A kdvetkezd kérdések az On reklamozassal kapcsolatos véleményére, szokdsaira
vonatkoznak. Ha film, tévémiisor illetve video el6tt és kozben reklamokat latok: - [111 db]

tetszik, szeretem a reklamokat
nem zavar, végignézem
elviselem, de nem figyelek oda

zavar, ezért ha tehetem, atkapcsolok /
kilépek

idegesit, igy mar a film / tévémiisor / vdeo

sem érdekel

db
4
6
25

63

13

100%
4%
5%
23%

S51%

12%

Hogy viszonyul a filmben / tévémiisorban / videdban szerepld termékmegjelenitéshez? -

[111 db]

kifejezetten szeretem, mert a filmben /

tévémusorban / videdban latott terméket

elényben részesitem vasarlaskor
érdekel, kiprobalndm a terméket
elviselem, de nem befolyésol

nem zavar, de kizardlag a film / tévémiisor

/ video érdekel, nem pedig a termék
idegesit, mert tul sok és direkt

db

7
29

45
25

100%

5%

6%
26%
41%

23%
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8.2. MELLEKLET
Az On neme: - [200 db]

db  100%
férfi 67 34%
né 133 67%
Az On életkora: - [200 db]

db  100%
0-13 0 0%
14-18 4 2%
19-25 170 85%
26-49 24 12%
50- 2 1%
Az On 4llandé lakhelyének tipusa: - [201 db]

db  100%
Budapest 133 66%
nagyvaros 23 11%
kisvaros 30 15%
kozség 7 3%
falu 8 4%
Az On jelenlegi foglalkozasa: - [201 db]

db  100%
alkalmazott 28  14%
haztartasbeli 2 1%
vezeto 0 0%
nyugdijas 0 0%
vallalkoz6 2 1%
munkanélkiili 8 4%
tanulo 161 80%
Az On legmagasabb iskolai végzettsége: - [201 db]

db  100%
altalanos iskola 2 1%
szakmunkasképzd 1 0%
érettségi 38 1%
jelenleg a felsGoktatasban tanulok 109 54%
OKJ 18 9%
egyetemi/foiskolai diploma 33 16%
posztgradualis végzettség 0 0%
Edesanyja legfelsbb iskolai végzettsége: - [201 db]

db  100%
altalanos iskola 6 3%
szakmunkasképzo 22 11%
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érettségi 65 32%

egyetemi/fdiskolai diploma 97  48%
posztgradualis végzettség 11 5%
Edesapja legfelsébb iskolai végzettsége: - [199 db]
db  100%

altalanos iskola 3 2%
szakmunkasképzo 44  22%
érettségi 53 2%
egyetemi/foiskolai diploma 88  44%
posztgradualis végzettség 11 6%

A kovetkezd kérdések az On kozdsségi média aktivitasara vonatkoznak. Tagja-e
barmilyen kozosségi oldalnak? - [201 db]

db  100%
igen 199 99%
nem 2 1%
Ha igen, mely kozosségi oldalak tagja On? (Tbb vélasz is megjelolhetd.) - [200 db]

db  100%
facebook 200 100%
Youtube 147  74%
Twitter 35 18%
Google+ 72 36%
Instagram 30 15%
LinkedIn 21 11%
vimeo 9 5%
myspace 15 8%
iWiw 98  49%
myVIP 24 12%
egyeb 16 8%

Ha az egy¢b opciot valasztotta, irja ide valaszat! - [17 db] - mutat
Ha igen, miota tagja? (Ha On tobb kozosségi oldalnak is tagja, kérem, ide a legrégebbi
tagsaganak idopontjat irja be!) - [198 db]

db  100%
kevesebb, mint egy honapja 0 0%
par honapja 0 0%
fél éve 1 1%
1 éve 7 4%
évek ota 190 96%
Naponta hany 6rat hasznalja a k6z6sségi oldalt / oldalakat? - [200 db]

db  100%
0-1 ora 65 33%
2-50ra 115 58%
5 6ranal tobb 20 10%
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Milyen céllal hasznalja a kozosségi oldalakat? - [200 db]

db  100%

kapcsolattartas 193 97%
hirek olvasasa 111  56%
képek, Z,enék, videdk nézése / hallgatasa / 132 66%
megosztasa

reklamozas 23 12%
események szervezése 112 56%
egyéb 11 6%

Ha az egyéb opciot valasztotta, irja ide valaszat! - [9 db] - mutat
Hasznalja-e a cimkézést (tagelést) a kozosségi oldalakon? - [197 db]

db  100%

igen 125 63%

nem 72 3%

A koz0sségi oldalakra feltoltott videokat figyelemmel kiséri-e? - [199 db]
db  100%

nem szoktam videdkat nézni 9 5%

az ismerdseim videoi koziil megnézek 153 77%

parat

mindent megnézek, ami érdekel 37 19%

Szokott-e sajat készitésii videokat csinalni? - [198 db]
db  100%

igen 59  30%

nem 139 70%

Ha igen, meg szokta-e osztani kdzosségi oldalakon? - [131 db]
db  100%

igen 38  29%

nem 93 71%

Ha igen, hsznalja-e a cimkézést a vide6in? - [108 db]
db  100%

igen 27  25%

nem 81  75%

Mennyire fontos szamara, hogy masok reagaljanak a videoira? - [133 db]
db  100%

fontos szamomra a visszajelzés 51 38%

csak annyit szeretnék, hogy minél tobben

0
lassak 23 17%

egyaltalan nem fontos, magam miatt
teszem fel

A kovetkezd kérdések az On dokumentumfilmekkel kapcsolatos véleményére, szokasaira
vonatkoznak. Szokott-e nézni dokumentumfilmet? - [199 db]

db  100%
igen 174  87%

59 44%
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nem 25  13%
Szereti a dokumentumfilmeket? - [199 db]

db  100%

igen 178 89%

nem 21  11%

Milyen tipusuakat néz szivesen? (T6bb valasz is megjelolhetd) - [195 db]
db  100%

természetfilm 123 63%

ismeretterjeszto film 171 88%

portréfilm 99 51%

koncertfilm 76 39%

werkfilm 62 32%

Miért nézi ezeket a filmeket? (T6bb valasz is megjeldlhetd.) - [193 db]
db  100%

szorakozas 148 77%

informécioszerzés 173  90%

kulturalis igény kielégitése 125 65%

oktatas 60 31%

munka 21  11%

Milyen hosszusagu dokumentumfilmeket részesiti elényben? - [193 db]
db  100%

10 - 15 perces 13 7%

fél oras 109 56%

egeész estés 71 3%

lehetne 10 percnél is rovidebb 0 0%

Ha nem szereti a dokumentumfilmeket, miért nem? (Tobb valasz is megjelolhetd.) - [31

db]

db  100%
tul hosszuak 9 29%
Eem adnak elég informaciét a témaval 8 26%
apcsolatban
akcioban szegények 18 58%
egyeb 4 13%

Ha az egy¢b opciot valasztotta, irja ide valaszat! - [4 db] - mutat
A kovetkezd kérdések az On videojatékkal kapcsolatos véleményére, szokasaira
vonatkoznak. Jatszik-e videojatékkal? - [199 db]

db  100%
igen 76  38%
nem 123 62%

Ha igen, fontosnak tartja, hogy bele tudjon avatkozni a jaték menetébe? 1: egyaltalan nem
fontos, mert a videojaték szdmomra csak unalomiizés 5: nagyon fontos, mert a jatékot az
teszi érdekessé, hogy én iranyitom a hdst, a térténet menetét - [93 db]

db  100%
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5

12
10
17
24
30

13%
11%
18%
26%
32%

A kovetkezé6 kérdések az On rekldmozassal kapcsolatos véleményére, szokdsaira
vonatkoznak. Ha film, tévémiisor illetve videé el6tt és kozben reklamokat latok: - [200 db]

tetszik, szeretem a reklamokat
nem zavar, végignézem
elviselem, de nem figyelek oda

zavar, ezért ha tehetem, atkapcsolok /

kilépek

idegesit, igy mar a film / tévémisor / vdeo

sem érdekel

db

7
13
51

111

18

100%
4%
7%
26%

56%

9%

Hogy viszonyul a filmben / tévémiisorban / videdban szerepld termékmegjelenitéshez? -

[201 db]

kifejezetten szeretem, mert a filmben /

db

tévémusorban / videdban latott terméket 4

eldnyben részesitem vasarlaskor
érdekel, kiprobalnam a terméket
elviselem, de nem befolyasol

nem zavar, de kizarolag a film / tévémiisor

/ vide6 érdekel, nem pedig a termék
idegesit, mert tul sok és direkt

6
70

92
29

100%

2%

3%
35%
46%

14%
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