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BEVEZETES

Mik is a videoblogok?

Az interneten mar tobb mint két évtizede jelen vannak a mostanra mar csaknem mindenki
szamara ismert blogok. A terminus az angol web log szokapcsolatbdl alakult és egy
folyamatosan frissiild informacios oldalt foglal magaban, amely a vilaghalon valik publikussa.
A blogok frissiild informacidi 4ltaldban forditott kronologikus sorrendben lathatok a
honlapon. Sokaig trend volt, hogy egy blognak egy hazigazdaja, egy irdja/szerkesztdje van, de
ma egyre gyakoribbak a céges blogok, vagy az egy adott témakort targyald, tobbszerzos
blogok.

A videdblogok a szo0sszetételbdl adddoan lehetnének egyszerien a blogok
audiovizudlis valtozatai. Ez a kijelentés azonban dnmagaban is fesziiltséget foglal magaban,
hiszen ha valami irottbdl audiovizualis formét kap, a kettd sziikségszerlien nem lehet
ugyanolyan — gondoljunk csak kedvenc konyveink filmadaptacioira. Itt megtalaljuk az iras és
a kép kozti hagyomanyos ellentétet is: az egyik digitalis, a masik pedig analdég médium. Az
irdas alkalmasabb az 0Osszetett, mélyebb gondolatok kozvetitésére, mig a vidednaplod
jellemzden a hétkdznapok eseményeit 6rokiti meg direkt mdédon, majdhogynem végatlanul.
Az egyik absztrakciohoz, a masik pedig emdciohoz vezet.

A videdblog-csatornak tehat egy vagy tobb személy altal folyamatosan frissitett, 0
videokkal kiegészitett video-sorozatok az interneten, melyek a legkiilonbozébb témakban
léteznek. Vannak a mindennapok eseményeit dokumentalé hagyomanyos vidednaplok, ezen
kiviil tematikus vlogok példaul sztarhirekr6l, politikarol illetve kiilonb6z6 hobbikrol, valamint

gyakoriak a rovid, szorakoztato jelenetekkel operald videdblog-csatornak is.

Miért érdemes foglalkozni a videoblogokkal?

Roger Silverstone, a London School of Economics egykori professzora a Miért van sziikség a

média tanulmanyozasara? cimii konyvében igy ir:
»A média jelenlétét és a médiareprezentacidt nem lehet kikeriilni. Fiiggévé valtunk a médianktdl, legyen
az nyomtatott vagy elektronikus, legyen sz6 tajékozodasrol vagy szorakozasrol, vigasztalodasrol vagy
biztonsagérzetrol, a tapasztalat folytonossagarol, illetve néha az élmény intenzitasardl. (...) Azt allitom,
hogy a médiat azért kell tanulmanyoznunk, mert kozponti helyet foglal el az életiinkben. Ugy kell
tanulmanyoznunk, mint a modern vilag egy tarsadalmi, kulturalis, gazdasagi és egyuttal politikai
dimenzidjat. Szemiigyre kell venniink jelenvaldsdgat mindeniitt, tovabba Osszetettségét.” (Silverstone,

16.)



A médiaipar altalam vizsgalt 4ga, az internetes videdblogok is azért érdemesek arra, hogy
gondolkodjunk réluk, megismerjiik mikodésiiket, mert az altaluk kinalt élmények,
tapasztalatok ugyanugy élettapasztalataink, vilagértelmezésiink részévé valhatnak, mint
barmilyen mas ¢élmény, amelynek kozvetleniil, vagy valamilyen médium altal kézvetetten

vagyunk részesei.

Kutatasom célja
Kutatdsom harom irdnyba mutat: foglalkozom eldszor is magéaval az internettel és az altala

kinalkozo szorakoztatoipari lehetéségekkel. A videoblogokat ebben az értelmezésben
megprobalom az internetes interaktiv  platformon beliil elhelyezni, mik6zben
mikodésmodjukat a mostanra mar hagyomanyos médiumma valt televizi6 musorainak
struktirajadhoz hasonlitom. Mésodszor magaval a videdbloggal mint miifajjal foglalkozom.
Végiil egy videdblog-csatorna elemzésén keresztiil mutatok rd az elemzett médiamiifaj
néhany sajatossagara.

Dolgozatom f6 célja, hogy ennek az j miifajnak a megismerésével megvilagitsam az
internet vilagaban kialakult szérakoztatéipar miikodési lehetségeit. Remélem, hogy az
eredmények elgondolkodtatok lehetnek azok szdmara, akik szintén szeretnék megismerni,

megérteni a média gyorsan valtozo vildganak jelenlegi allapotat.

Kutatasi modszerem
Dolgozatom nagy része egy elemzd munka eredménye, mely soran médiaszovegeket —

nevezetesen videdblog-csatorndkat ¢és videoblog-epizodokat — tanulmanyoztam. A
médiaiparag miikodésérél szold informéacidim nagy része szintén maguktol a
videobloggerektdl (vagyis vloggerektdl) szarmazik, akik a rendszer szamukra is 0j volta miatt
gyakran ¢€s szivesen beszélnek arrdl, 6k hogyan kezdték a videoblogolast, illetve hogyan
latjadk a videdblogok koré ¢épiilt iparag mikodését. A vloggerek, a vlogcsatornak
sikerességérol szolo fejezetekben a sztarkutatas modszereit is felhasznaltam.

Amikor a vlogok gazdasagi aspektusar6l irok, akkor a YouTube Partner Program

(www.youtube.com) informacioit hasznalom fel. Kutatasomnak azonban nem célja a

médiaszovegek befogadasanak vizsgalata, ez az iras tehat nem tér ki a kozonségkutatésra.
Dolgozatom — témajabol adéddan — szamos online forrast hasznal. A hivatkozasokban
ilyenkor, ha ismeretes, akkor a szerzé vezetéknevét, az online elérhetéségbdl pedig csak a

hivatkozott honlap f6 cimét irom ki, a teljes hiperlink pedig az irodalomjegyzékben szerepel


http://www.youtube.com/

majd. A nem online forrdsok esetében a hivatkozasok a szerzé vezetéknevét és az oldalszamot

tartalmazzak zaro6jelben, a szovegek adatai ez esetben is a bibliografiaban talalhatok.

A témaban eddig megsziiletett és altalam felhasznalt szakirodalom
Magyarorszagon ismercteim szerint csak Matyus Imre foglalkozott Kifejezetten a

videoblogokkal. Az 6 irasai koziil az Apertara portalon 2010-ben megjelent Szinpadok,
hdloszobdk és csatornak - Onreprezenticié a YouTube-on cimii, illetve a Debreceni
Disputaban 2007-ben megjelent Mindenki médidja cimii tanulmanyt hasznaltam fel.

Mivel a videdblogokrol sziiletett tanulmanyok magyar nyelven elérhetd listaja egyeldre
nem tul bo, ezért a blogokkal kapcsolatban Czipott Eszter Klara 2011-ben A Vo6ros Postakocsi
portalon megjelent A 21. szazad intim miifaja: a blog cimi irdsanak vettem nagy hasznat.

A videdmivészetrol Wulf Herzogernath Videomiivészet — uj médium de nem uj stilus
cimli munkéjat hasznaltam fel.

Angol nyelvii forrasok koziil a leghasznosabbnak Kevin Nalty videoblogger 2010-ben
megjelent Beyond Viral cimii kdnyve bizonyult, amelynek eddig sajnos csak részleteihez
tudtam hozzajutni.

Nem szorosan a videdblogokhoz k&tddd irasok koziil Philippe Lejeunne Onéletirds,
élettorténet, naplo cimli konyvét haszndltam fel ahhoz, hogy a videdblogokat is egyfajta

nyilvanos-intim miifajként hatarozzam meg.

I. FEJEZET — A VIDEOBLOGOKROL ES A VLOGGEREKROL

A videoblog mint médiamiifaj jelentosége
A Google tulajdonaban 1évé YouTube 2006-ban kezdte meg milkodését, és ma ez a

legnagyobb ¢és legnépszeriibb vided-megosztdé portdl, ahol minden felhasznalé ©nallo
csatornat miikodtethet eredeti, sajat készitésti videokkal. Bar a technikai lehetdségek mar jo
ideje adottak ahhoz, hogy a hazi készitésli videok betdltsék a médiavilagban nekik josolt
forradalmi szerepet, azonban csak a web 2.0 térhoditasaval értek meg arra, hogy alternativ
szorakoztatasi és informalasi lehetdségként felvegyék a versenyt akar a televizioval is. A
YouTube legnépszeriibb csatorndinak videoit nap mint nap tobb milli6 nézdé koveti
figyelemmel, kommentalja, készit hozzajuk vélaszvidedt, osztja meg azokat masokkal.
Dinamikusan miikodo €s valtozo vilag ez, amelynek szele hazdnkat még csak alig érte el, de

hasznaloinak szdma vildgszerte gyorsan novekszik.



Az internet ugyan eddig is teret biztositott a maganember véleménynyilvanitasanak
blogokon, férumokon keresztiil, a YouTube azonban sztarsagra nyujt lehetdséget ugy, hogy
kozben lényegében kihagyja a menedzserek 1épcsdfokat. Itt miikodoképes az idealis rendszer,
miszerint a sikerhez a tehetség a leglényegesebb, és hogy valaki mennyire az, azt kizarélag a
nézé donti el — a média feliilrél j6v6 manipulacidja csak nagyon kevéssé tapasztalhatd. Epp
ezért 1ényeges, hogy egy-egy maganember hogyan banik ezzel az ujfajta nyilvanossaggal,
mennyire tudja kihasznéalni lehetdségeit, ¢és miképp tud széleskorli ismertségre, sot,
megélhetésre szert tenni altala. Foként ebben a felismerésben rejlik a videodblogok
izgalmassaga.

Kutatdsomban megkisérlem feltarni a nyilvanossag ezen 1j formajanak a
miikodésmodjat, és a benne rejld lehetdségeket a maganember illetve a szoérakoztatoipar

szamara.

A videdblogok sziiletése
Az internet megélte a tévét. Ujabb és Gjabb médiumok elterjedésekor rendszerint gondolhatott

ehhez hasonld gyilkossagra a kor embere: a gramofon megolte a fonografot, a magndkazetta
megolte a bakelitlemezt, a CD a magndkazettat, a digitalis zenehallgatds és ingyenes letoltés
lehetdsége miatt pedig ma, 2012-ben a CD van haldlan (Herzogernath,

www.intermedia.c3.hu).

Hasonl6 utat jartak be a mozgoképek is fejlédésiikkor: a filmek elébb a zenés
kavéhazak, orfeumok, szinhdzak miisoraira emlékeztettek. Ugyanez tortént kutatdasom
targyaival, az internetes videokkal is: elobb csak a tévébol ismert videoklipek, rovidfilmek,
reklamok kertiltek az online térbe, amig az internetes videdmiivészet ra nem talalt sajat, csak
ra jellemz6é mitkodési modjaira — példaul a videdblogok miifajaban. Wulf Herzogernath irja a
videomiivészetrdl készitett tanulméanyaban: ,minden 0j médium tartalmilag és formailag

eloszor egy régebbi, rokon médiumot masol” (Herzogernath, www.intermedia.c3.hu). A

videdblog tehat médiumspecifikus miifaj, amely az online térben sziiletett, annak
tulajdonsagaihoz igazodva alakult ki, és természetébdl adodoan csak itt lenne mitkdddképes —
hiszen nem egyebek, mint a kommentalas lehetsége illetve a globalis elérhetdség éltetik.
Ennek ellenére e miifaj esetében is ¢l a transzmediatikussdg lehetOsége: tehat a
videoblog is atvandorolhat az internet platformjarél mondjuk a televizi6 médiumaba. Erre a
legaktuélisabb példa az Annoying Orange nevii YouTube-csatorna sikere. A sajatos mdédon

animalt vidam vlogcsatorna lassan egy éve allandé miusort kapott a Cartoon Networkon. A


http://www.intermedia.c3.hu/
http://www.intermedia.c3.hu/

rajzfilm annyira sikeres lett, hogy az Egyesiilt Allamokban sok olyan gyerek is, aki még
sosem latott YouTube-videdblogot, Annoying Orange-os poOloban, taskdban jar.

(www.cartoonnetwork.com, www.youtube.com).

A siker valoban nagyszert, és eddig példatlan. A vloggerek azonban sajat bevallasuk
szerint nem a lépcsot latjak a YouTube-ban, ahonnan talan késdbb bekeriilhetnek a tévébe.
Hiszen annak ellenére, hogy tarsadalmilag sokkal nagyobb jelent0sége van tévémiisorral
rendelkezni, mint YouTube-csatornaval, a vloggerek szeretnek urai lenni sajat tartalmaiknak,

¢s megkimélni magukat az egyeztetésektol, amikkel a tévémiisorok készitése jar.

Mennyien néznek videoblogokat?
A videdblogokat — dolgozatom cime ellenére — semmiképpen sem a televizids miisorok

halalhirnokeiként kivanom poziciondlni. Tény viszont, hogy mindkettd rendelkezik nézettségi
mutatokkal, igy vessiink egy pillantast arra, mennyien nézik egy-egy sikeres amator
videdblogger alkotasait rendszeresen a YouTube-on a népszeri és nagy koltségvetéssel
készilt televizios miusorokhoz képest. Elore le kell szogezniink, hogy az adatokbol
messzemend kovetkeztetéseket nem vonhatunk le, de jelzésértékiik lehet, tovabba
rdiranyithatjak figyelmiinket néhany érdekes jelenségre, gyakorlatra.

Ehhez az Osszehasonlitaishoz a TV By The Numbers rendszeresen kibocsatott
statisztikainak 2011-es televizios nézettségi adatait hasznaltam fel

(http://tvbythenumbers.zap2it.com/). Ezen elsé helyen valamennyi esetben a legnépszeriibb

sportesemények szerepelnek tizmillios f616tti nézettséggel. Ezzel a hatalmas szdmmal nincs is
értelme a videdblog-csatornak sorozatait versenyeztetni, igy a sportesemények kozvetitésétol
ebben az 0Osszehasonlitasban eltekintettem. A lista élén szerepld egyéb tévémiisorok
nézettsége atlagosan napi 4-5 millids. Az adat természetesen csak az Egyesiilt Allamok
lakossagara vonatkozik. Vilagszerte azonban nagyjabodl ugyanekkora a rendszeres nézettsége
a YouTube elsé szaml videdblogger-sztarjanak, Ray William Johnsonnak, aki heti
rendszerességgel tolt fel =3 nevii csatornajara 3-6 perces videdkat — valamennyi rendszerint
3-6 milliés nézettséget ér el. A YouTube ranglistajanak élvonaldban egyébként koriilbeliil
még az elsé harom csatorna ér el videoival allandod jelleggel millio f6lotti nézettséget. Meg
kell jegyezniink, itt csak csatorndk allandd nézettségérdl van szd: egy-egy kiilonlegesen
sikeres video persze mindenhol akad, ami hét-nyolc-tiz-husz sét 6tven- vagy nyolcvanmillios
nézettséget is elérhet. Justin Biebernek példaul tobb videodklipje ért el szazmillio folotti

nézettséget, sot, a 800 milliot megkozelitdt is. Az elsé egymilliard nézot elérd vided azonban


http://www.cartoonnetwork.com/
http://www.youtube.com/
http://tvbythenumbers.zap2it.com/

még varat magara a YouTube-on — legutobb a népszerii K-pop dal, Psy €s a Gangnam Style
kozelitette meg ezt a szamot. Ezek a kiilonleges esetek azonban nem a rendszeres
videdblogolas eredményei, igy szamunkra jelen esetben nem 1ényegesek.

Hozza kell tenniink, hogy a YouTube nézettségi mutatéi nem egy napra lebontva
mutatjak az 0sszes megtekintést, ahogy az a televizio esetében torténik. Rdadasul a televizids
misorokat rendszerint — legalisan, vagy kal6zkodok segitségével — a vilaghalora is feltoltik,
ez pedig jelentdsen tovabb noveli a mlisorok megtekintését, amikrdl sajnos nincsenek tovabbi
adatok. Ez a problematika Osszefiiggésben lehet azzal, hogy a televizi6 homokrén
(programozza a befogadas idejét), az interernet pedig heterokron (szabadabb kezet ad a
befogadonak) médium. Ez biztosan oka lehet annak, hogy a nézdk egy adott id6pontban
leiilnek a tévé elé (hiszen csak akkor nézhetik meg az adott misort, pl. egy sportkozvetitést),
de annak is, hogy a tévés tartalmak az internetre vandorolnak. Nem beszélve arrdl, hogy az
internetes videdkat ugyanaz a személy tobbszor is megnézheti, és ezek az Gjranézések szintén

hozzdadddnak az 9sszes megtekintéshez, ami tovabb bonyolitja az 6sszehasonlitdsunkat.

A videoblogok gazdasagtana és a vloggerek szubkulturaja
A fenti 6sszehasonlitdsbol tehat latszik, hogy a televizids sikersorozatok mindent dsszevetve

valosziniileg nagyobb nézettségliek a videoblogoknal. Ha azonban mar az dsszehasonlitasnal
tartunk, meg kell emliteniink a koltségvetésbeli kiilonbségeket is. Mig példaul a CBS
amerikai tévécsatorna epizodonként tobb millio dollart is kifizet egy-egy sikeres miisoraért,
addig a YouTube vlogoloi a sajat business-iik tulajdonosai, 6k felelnek a technikaért és a
publicitasért is, igy az egy-egy videdra forditott Gsszeg esetiikben altalaban jelentéktelen. Ha
azonban a vlogolok sikeresek, akkor ezért cserébe sz€p profitra szamithatnak.

De hogyan lehetséges az ingyenes YouTube-ra feltoltott videokkal pénzt keresni? A
YouTube egy novekvd sulyu kulturalis jelenség, melyben épp ezért a gazdasagi érdekek is
fontos szerepet jatszanak. 2009-ben a Business Insider weblapjan megjelent egy tanulmany a
TubeMogul reklamiigynokseégtdl, melyben bemutattak tiz olyan YouTube személyiséget,
akiknek a csatorngjan elhelyezett szalagreklamokbol szarmazo évi jovedelme meghaladja a

100000 USD-t (kb. 24 milli6 Ft) (www.businessinsider.com) —az altalam elemzett

SHAYTARDS nevii csatorna hdzigazdaja, ShayCarl hatodikként szerepel a 2009-es listan.
A YouTube gazdasdgi miikodését a YouTube Partner Program hatdrozza meg: ha
valakinek eredeti tartalmakkal miik6d6 csatornajan 200-nal tobb feliratkozé van, és videdinak

eddigi Osszes megtekintése eléri az 50 000-ret, abban az esetben az adott YouTube-o0s


http://www.businessinsider.com/

jelentkezhet YouTube-partnernek. Amennyiben a jelentkezés elfogadasra kertil, ettdl kezdve a

vlogger videoival minden 1000 néz6 utan 2-6 dollart keres (www.youtube.com). Ha tehat egy

vide6jat mondjuk szazezren nézik meg, azért 200-600 dollart kap.

Annak ellenére, hogy a vlogolas 6nmegvalositasi és karrierlehetdséget biztosit egyének
szdmara, mégis Ugy tiinik, a videdblogolas nem individudlis tevékenység, hanem egyre inkabb
intézményesiilében van. A tovabbiakban arrél probalom meggy6zni az olvasoét, hogy a
vlogolas tevékenysége foglalkozéasi csoporton és kozos hobbin alapuld aktiv szubkulturat
hozott 1étre és mitkddtet, melynek tagjai a vlogoldok és a nézok egyarant (Kacsuk, 91.).

Mik az ismérvei egy-egy szubkultiranak? Jellemzd, hogy léteznek ritusaik és kozos
tinnepeik. A vlogoldk esetében ezek évente két nagy rendezvény keretén beliil valosulnak
meg. A régebben miikodd koziilik a Playlist Live, amely kordbban YouTube Live néven
mitkodott, idérendben a masodik pedig a VidCon nevii konferencia. Mindkettd lehet6séget
nyujt €16, szinpadi szereplésre a YouTube-sztaroknak, illetve a rajongokkal és méas YouTube-
osokkal valé személyes talalkozora.

Szintén a szubkulturak elvarasainak tesz eleget az a tény, hogy valamennyi YouTube-
sztar merchandising-tevékenységet folytat, tehat forgalmazza sajat ruhadarabjait, kiegészitoit,
ajandéktargyait. Ezt tobben az erre a célra a vloggerek altal megalapitott Rodeo Arcade nevii
cégen keresztiil teszik - utdbbi tény a vlogolas intézményesiilésének egyik jele.

Masik jele ugyanennek az, hogy egyre inkdbb megfigyelhetd a népszerli vloggerek
studiokba tomoriilése. Az egyik legnagyobb ¢és legrégebbi YouTube-vlogger studié a Maker
Studios, de 2012 végeén sorra alakultak az (jabb €s jabb kis cégek ugyanilyen céllal.

Erdekes jelenség tovabba a YouTube vloggerek Hollywoodba térténd vandorlasa, amely
koriilbeliil két éve kezdett tomeges méreteket olteni. Mivel a vloggerek — ahogy az egy
foglalkozasi csoporton alakuld szubkulturdhoz illik — egyre tobb kozds forgatasban,
projektben vettek részt, sziikségszertivé valt, hogy ahelyett, hogy havonta mindenki Los
Angelesbe repiiljon forgatni, azok a vloggerek, akik hivatasszerlien foglalkoznak a
videdgyartassal, Californiaba koltozzenek. Ahelyett azonban, hogy a tehetséges fiatal
videdkészitok megkeresték volna az ott mar 1étez6 rengeteg kisebb studiot, és beilleszkedtek
volna a hollywoodi filmes kulturaba, Hollywood szabalyrendszeréhez igazodva, sajat
rendszeriiket alakitottak ki, és a beolvadas helyett egy alternativ YouTube-os Hollywoodot
hoztak létre.

A videoblogolo tarsadalom és a vlogokat kdvetdk tehat kozosségnek érzik magukat, sot
képesek egyiittes erdvel széleskori tarsadalmi visszhangot kelteni egy-egy altaluk és maguk

kozott felfedezett jelenségnek. Ezek a jelenségek a virusvideok, amelyek révid id6 alatt
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tesznek szert oOridsi nézettségre, ¢és ezaltal gyakran kerlilnek mas médiumok altal is
rivaldafénybe — itt ismét megfigyelhetd a transzmediatikussdg jelensége. A virusvidedk
lényegében az interneten terjedd mémek® videdvaltozatai. Ilyen volt példaul annak az
amerikai hajléktalannak az esete, akinek ,,aranyhangjat” (golden voice) egy virusvideova valt
amatOr felvételen fedezték fel, azota pedig a vided Oriasi népszerlisége miatt a hajléktalan

radios allast és lakast kapott. (www.youtube.com) Az ilyen sikertdrténetekkel szivesen

foglalkozik nemcsak az internet médiuma, de a sajtd kiilonboz6 agazatai is. A virusvidedk

tehat megfeleldek arra, hogy nemzetkozi figyelemben részesitsenek hétkoznapi eseményeket.

Il. FEJEZET — A NAPI VIDEOBLOG MUFAJA

Reality TV az interneten?
., It’s just nice to see reality...”

Ismerjiik csalasaikat, hallunk a negativ hatasaikrol, szivesen hangoztatjuk fenntartasainkat
velik szemben — a valdsdgshow-k valamiért mégis konnyen a képernydk elé szegeznek
sokunkat — még ha valdjaban irtozunk is toliikk. A valdsagnak, vagy ami annak tiinik, van
valamiféle vonzereje.

A televiziobdl ezeknek mar szdmos valfaja ismert: bekolt6zds jatékok parbajjal és
kieséssel, parkeres6 miisorok, kibeszél6- és tehetségkutatdo show-k, de vannak kevesebb
szaballyal mikodd, a dokumentumfilmekre emlékeztetd, példaul lednyanyakrol vagy
nagycsaladokrdl szo6ld valosdgshow-miisorok is (Csaszi, 7-22), mint példaul a rendkiviil
népszerli, 4m sokakat megoszté amerikai show, a The Kardashians.? Leginkabb utobbiakhoz
— magyar vonatkozasban pedig, legalabbis a miisor strukturajat tekintve, a Gyézike showhoz
— hasonlitanak a YouTube napi videodblogjai.

A napi videoblogok épp azok, amiknek hangzanak: ahogyan a naplénkba naponta
leirjuk benyomadsainkat, vagy azt, hogy mi tortént veliink aznap, Ggy a vlogok is a
mindennapjainkat dokumentaljdk — audiovizudlisan. A klasszikus, a mindennapok
eseményeirdl szolo, reality show jellegli vlogolds még a YouTube-on is egyediilallo
tevékenységnek szamit. Két jelent6és daily vloggert szokas csak megemliteni ebben a
kategériaban, mindketten négy éve kezdtek naponta feltdlteni videdkat az internetre, és

hamarosan mindkettdjiiknek ez lett elsddleges, majd egyetlen foglalkozasuk. Az egyikiik

! Az Oxford English Dictionary definiciéja szerint ,.egy kultura valamely eleme, amely a genetikai 6roklédést6l
eltéré modon is képes terjedni, kiilondsen utanzassal.”

2 A Keeping Up with the Kardashians — vagy ahogy gyakran emlegetik, a The Kardashians egy amerikai
valoésagshow-sorozat, amely 2007. oktober 14-én indult €s jelenleg is miisoron van az E! nevili csatornan. A
televizios miisor a rendkiviil gazdag Kardashian és a Jenner csaldd sokszor botranyos életét koveti figyelemmel.
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Charles Trippy, aki négy YouTube-os éve alatt egyetlen napon sem mulasztotta el az aznapi
videgja feltoltését (Internet Killed Television, www.youtube.com). A masik pedig ShayCarl

és a Shaytards nevii csatorna (SHAYTARDS, www.youtube.com), amely Shay hattaga

csaladjanak ¢letét dokumentalja mar négy éve. A sikeres napi videdblogok szama tehat
csekély, jelentOségiik nem is az elterjedtségiikben rejlik. Félreértés ne essék, rengeteg napi
videdblog miikddik a YouTube-on, sikeresnek azonban itt azokat tekintem, amelyeknek
legalabb szazezer feliratkozojuk €és nézdjiik van.

Ahhoz, hogy megértsiik, mitdl lesz miikodoképes valaki(k)nek a mindennapjairol sz616
daily videdblog, eldszor is tisztaznunk kell, hogy ezek a vlogok rendszerint egy YouTube-
osnak csak a masodik szamu csatornai. Altaliban nem az a vlogcsatorna funkcidja, hogy
ismertté¢ tegye készitdjét, hanem az, hogy népszeriiségét — melyet egy masik csatornéra
feltoltott videdibol nyert — fenntartsa, €s rajongdit elég informacioval lassa el sajat életérdl. A
YouTube-on jelenleg is legnépszeribb show hazigazdaja, Ray William Johnson is sokaig
miukodtetett viogesatornat Breaking New York City majd a YouTube-osok tomeges Los
Angelesbe torténd vandorlasa utan Breaking LA cimen. (Breaking NYC, www.youtube.com).
Aztan persze ez a kezdeti funkcidé megvaltozhat — ahogy ez példaul Shaytardséknal tortént —
¢s ha a videdblog elég érdekes és népszerti, akkor felkeriilhet ennek a fontossagi sorrendnek
az els6 helyére. Barmilyen csatorndrdl induljon is a vlogger palyafutasa, eléfordul, hogy napi
vlogjaival olyan sikert ér el, hogy csupan ebbdl a tevékenységébdl (vigan) meg tud élni, és

csaladjat is el tudja tartani. Ez pedig merében 11j és meglepd jelenség.

A videdblog mitfajanak jellemzoi
Ha mar tisztaztuk a videdblogok €s a tévés valosagshow-k kozotti hasonldsagot, azt is latnunk

kell, hogy el6bbi miifaj a televizios realitykhez képest egészen mas igényeket szolgal ki. Mig
a hagyomanyos valosagshow-k alapvetd miikodtetd eleme a drama, addig a videdblogok, a
naplokhoz hasonldéan az élet aprosagairdl, hétkdznapi dolgokrol szolnak — egy kellemesnek
tling életmodot probalnak eladni. Nem scripted — vagyis elére szovegezett — jeleneteket lat itt
a néz0, mint sokszor a televizios realitykben. Egyszertien csak valakit, akarkit a kamera elott,
aki azt mondja a nézdknek: ,,hé, én egy érdekes ember vagyok érdekes élettel, nézd meg a
videoimat!”

Es hogy mi a vonzd egy ennyire egyszerii miisorban a nézék szamara? Elészor is az,
hogy a vlogkovetés személyes ¢lmények illuzidjat kelti: nemcsak életmodot, hanem virtualis

ismeretségeket, kapcsolatokat is ,eladnak” a vlogok. Még akkor is, ha ezek joval
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egyoldaluabbak a hagyomanyos értelemben vett baratsagokhoz képest — de még egyéb
virtualis baratsagokhoz viszonyitva is. Ennek ellenére a személyes érzést erdsiti példaul az,
hogy a vlogcsatorndk kovetésével mi is egy aktiv €és €16 virtudlis kozosség, ha tetszik, egy

egész szubkultura tagjai lesziink.

I1l. FEJEZET — A ..SHAYTARDS” NEVU VIDEOBLOG-CSATORNA ELEMZESE

Szigoruan nem bizalmas — The Shaytards
A SHAYTARDS nevii YouTube csatorna 2008. oktober 1-jén indult a csaladfé masodik

csatornajaként, egy évvel a ShayCarl nevii YouTube comedy csatorna induldsa utan. A
kezdetek ota, tehat négy éve — csupan néhany nap kihagyéassal — minden nap Gjabb videodval
frissiilt. Feliratkozoinak szama (2012 oktdberében) 964 ezer, kozel egymilli6. Videoit
Osszesen 513 millio 700 ezerszer lattdk. A csalad, melynek életét megorokiti, hattagu:
ShayCarl ¢és a felesége Mommytard, valamint a gyerekek, akiknek valodi neve (néhany
véletlen bakit kivéve) egyszer sem hangzik el a négy ,,évad” soran: Sontard (9), Princesstard
(7), Babytard (5) és Rocktard (2,5).

A csalad YouTube-os karrierjének kezdete
L If life is worth living, then its worth recording” (ShayCarl) — ,,Ha az életet érdemes élni,

akkor érdemes felvenni is”

Miel6tt a csaladfé, Shay Butler 2008-ban bekapcsolodott a YouTube-os videdgyartasba,
elmondasa szerint koriilbeliil hisz kiillonbozé szakmdban is kiprobalta magat: dolgozott
tobbek kozott autokereskedésben, ingatlaniigyndkként hazrol hazra jart, sokaig egy granit
konyhai asztalokat gyartd cég élén allt, majd radios DJ lett. Innen keriilt be a YouTube-0s
videoblog-gyartasba. 29 éves kordban aztdn kezdte ugy érezni, hogy még a harmadik X
elérése elott le kellene tennie valamit az asztalra, és olyasmivel foglalkozni, amit valoban a
hivatasanak érez. Ekkor tehat még csaladja nélkiil, az akkor még szintén kezdd YouTube-0s
barataival kezdett el humoros videdkat forgatni ShayCarl nevii csatorndjan (shaycarl,

www.youtube.com).

Egy ¢évvel késObb inditott egy masik csatornat, amelyet el6szor fogyodkuras
videdblognak szant, és csupan egy honaposra tervezte rajta a napi aktivitast — ez valt mara
népszerli csaladi napi videdblog-csatornava. Valdjaban a vlog mar az elsé videotol kezdve a
csaladi életiikrdl szolt. Ekkor még csupan a szorakozas €s a szorakoztatas volt a motivacidjuk

a videok készitésében, de latva a sikereket, és az elsé fizetéseket a YouTube-tol, Shay
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hamarosan otthagyta addigi allasat, és feleségével teljesen atszervezték az életiiket, hogy a
videoblogolas ne csak hobbi, hanem hivatasuk legyen.

A csaladi csatorna neve tehat SHAYTARDS lett, szerepldi pedig a Shaytardok. A név a
,unitard” szobol ered, amely testhez allo, egyrészes, hosszu ujju és szaru elasztikus anyagbol
késziilt ruhadarabot jelent. Altaldban tancosok, torndszok vagy ,.szuperhsok” viselnek
hasonlo jelmezt — humoros vidediban gyakran Shay is ilyenben feszitett, ami testalkata miatt
is emlékezetessé tette ezeket a szerepeket. A csatorna nevébdl alakult aztan az Osszes
csaladtag videokban hasznalt beceneve, amit az anonimitas miatt tartottak sziikségesnek.

Az 1j, csaladi csatorna induldsakor még eggyel kevesebben voltak a Shaytardok: a
legkisebb fii, Rocktard mar a YouTube-os sikerek kellds kozepébe sziiletett bele, ami azt
jelenti, hogy 6 szo szerint a sziiletését6l kezdve a kamera el6tt, a nézék szeme lattara
novekedett, novekszik. Azt hiszem, ez mindenképpen egyediilalld és érdekes jelenség a
médiaiparban, a szérakoztatoéiparban vagy a sztarkutatas tertiletén. A par ma négy gyermeket
nevel, és ezt nagyban megkonnyiti szamukra, hogy nemcsak kotelességiik a gyermeknevelés,
hanem mindketten teljes alldsban veliik lehetnek, és abbol tudjak fenntartani a csaladot, hogy

a gyerekekkel toltott idot, a kozos jatékot videdra rogzitik.

Mit mutat a kamera?
De hogyan is torténik a rogzités? A YouTube-os videdblogoldsnak, mint mas szorakoztatd

intézménynek is a maga idejében, kialakultak a sajat technikai megoldasai, amelyek leginkabb
illeszkednek a miifaj elvarasaihoz. A vlogolas ,hivatalos” eszkdze a flipkamera lett — a
megfordithatd, magunkra iranyithatdé kompakt felvevokésziilék. A flipcamek meéretiikbdl,
hordozhatdsagukbol, viszonylag j6 mindségiikbol és abbdl a ténybdl adoddan, hogy az
,operatér” konnyen maga felé iranyitja azt, olyan széles korben elterjedtek a YouTube-0sok
kozott, hogy azok is, akik egyébként jobb mindségli, nagyobb kamerakat, esetleg komplett
stabot és profi felszerelést hasznalnak videdikhoz, rendelkeznek ilyen eszkozzel is a
mobilitdsuk miatt. A flipkamera tovabbi eldnye, hogy bar a modernebb késziilekek képesek
HD minéségben rogziteni (1280x720 pixeles képernydfelbontassal), de a videdk viszonylag
kisméretiieck maradnak, ami mindenképp eldny, hiszen napi feltdltéseknél az is szempont,
hogy mennyi id6t vesz igénybe a szerkesztési és a megosztasi procedura.

Kezdetekkor a hagyomanyos videdblogokban egyébként nem volt feltétleniil sziikség
flipkamerara, hiszen a vlogger rendszerint leiilt webkameraja elé, és onnan intézett monologot

a kozonség felé. De ahogy a filmek is dinamikusabba valtak fejlddésiik soran, egy id6 utan a
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videodblogok sem engedhették meg maguknak ezt a monotonitast és mozdulatlansagot. Ett6l
kezdve kialakult az igény a flipkamerdk irant. Természetesen megmaradt a vlogolas
hagyomanyos formdja is, példaul a tematikus vlogoknal ma is az asztala eldtt iilve besz¢l a
vlogger: sminkr6l, divatrol, sztarokrol, kisbabanevekrél stb. A jellemzéen vlogolasbol
kialakult kameramozgatasi stilus mégis csak az, amikor a fészerepld és egyben cameraman
kinyujtott kézzel maga felé forditja a kamerat, sétal, és kozben a kozonséghez beszél — ez
figyelhetd meg Shaytardéknal is.

A videok hosszarol: a vloggerek sajat magukat szabalyozzik ezen a téren. Ki kell
taldlniuk egy perclimitet, hiszen a YouTube ezt nem szabdlyozza, de a rovid
miusorszekvenciakhoz szokott kozonség igényei mégis sziikségessé teszik a korlatozast. A
SHAYTARDS csatornara naponta 8-25 perces videok keriilnek fel.

Az atlagos bongészd nagyjabol hét méasodpercet tolt el egy videoval, és ennyi id6 alatt
donti el, hogy megnézi-e azt vagy sem. Ezért hat a sikeres vlogolok altalaban hasznalnak
introkat, hogy ezzel is meggy6zzEk a nézoket a tartalom mindségérdl, am ezeket rendszerint
harom-négy madsodpercesre sziikitik. Az altalam elemzett csatorndn az intrékat maguk a
nézok készitik el, igy a SHAYTARDS kértilbeliil tiz-tizendt kiilonbozd intrd koziil valogat
minden nap — ezzel is interaktivva téve a misort.

A vlogolas hagyomanyos mddjaibol adodoan altalanossa valt, hogy a vloggert premier
planbdl latjuk, az arca nagyon kozel van a kamerahoz, hiszen azt csak karnyuajtasnyira tudja
eltavolitani magatdl. Még egy ilyen sokszereplds vlogban is igen gyakran fordul el6 ez a fajta
beallitas. Valamivel ritkdbban gy is hasznaljak a kamerat, hogy maguktol elforditva mutatjak
meg példaul a tajat a kdzonségnek.

2011 nyaratdl a csatorna videoit a Maker Studios egy alkalmazottja vagja és tolti fel a
portalra. Két és fél éven keresztiil azonban a napi rutin része nemcsak a vide6 bekapcsolasa és
a forgatds volt, hanem a sokkal hosszabb i1d6t igénybe vevd vagas is. Ebbdl az idébol
szarmazik a One Take Sunday tradicioja, ami maig él, és jelentése, hogy vasarnaponként csak
egy vagatlan videot toltenek fel Shaytardék, tehat csak egyszer kapcsoljak be a kamerat 5-8
percre. Akkor ennek az volt a jelentdsége, hogy az egyébként hivé mormon csalad tiszteletben
tarthassa a nyugalom napjat, és Shay ne foglalkozzon ezen a napon a vagassal, masrészt az is,
hogy a vasarnap ne a vlogolasrol szoljon a csalad szamara.

Az elbeszélés szempontjabdl egyébként ezek a videdk nagyon kevéssé
megszerkesztettek, tobbnyire véletlenszerliek. A kamerat ¢lethelyzettdl fiiggéen kapcsoljak be
és ki, egy huszperces napi videdban igy atlagosan 6-10 vagas van. Az egymas utdn kovetkezd

jelenetek nem feltétleniil éplilnek egymasra, €s nem Osszefiiggd torténetet mesélnek el,

14



legfeljebb annyi atvezetés fordul elé kozottikk, hogy egy-egy vagas utan az épp vlogolo
szerepld elmondja, merre jar, mibe csdppentiink bele, vagy mi az, ami torténni fog.

A kamera naponta fél oraig-negyven percig van bekapcsolva, tehat végeredményben
Shaytardék a nap legnagyobb részében normalis csaladi életet €lhetnek. A normalis
definicioja az 6 esetiikkben persze tovabbi kérdéseket vet fel. Kiilonbség van-e e kozott a
valosdgshow kozott és akozott, amikor bekamerdzzak az egész lakast, és a szereploknek
napjuk minden pillanatat rogzitik? Utdbbinak kimondottan az a célja, hogy a hétkdznapok
pillanataibol alljon Ossze végiil egy féloras mdusor, itt azonban a kamerat csak akkor
kapcsoljak be, amikor épp torténik valami rogzitésre érdemes, vagy a sziilok mondani
szeretnének valamit a kozonségnek. Igy bar a kamera tényleg barmikor bekapcsolhatd, mégis
kialakulnak azok az iddszakok, amikor be is kapcsoljak: ha uton vannak, ha tarsasagban
vannak, ha jatszanak, vagy ha tarsasagi életet élnek. A kamera tehat nem telepedik ra egész
¢letiikre, csak annak bizonyos elemeire. Megszokott lesz a gyerekek szamara is, hogy ha épp
jatszanak, akkor kdzben a nézO0khoz is beszélnek, de azt is tudjak, hogy a nap legnagyobb
része mégis kameramentes iddszak. Kérdés, hogy mennyiben kiilonbozik a kettd. Sir6 vagy
szomoru gyerekeket mindenesetre ritkan latunk a videdkban, és a komoly sziild-gyerek
beszélgetések, a ,,parenting time” sem keriil rogzitésre — ezek azok az események, amelyek

szerintiik sem tartoznak a publikumra.

Intim miifajok és anonimitas
Az életrajzirastdl a naplovezetés kiilonbozd formain at a blogokig szdmos intim miifajt

ismeriink. Czipott Eszter szerint a papir alapi napldirastél a technikai lehetdségek, a
népszerlis€ég, a visszacsatolas lehetdsége ¢s az anonimités terelte a felhasznalokat a blogok

felé (Czipott, www.avorospostakocsi.hu). De mi az, ami a blogoktdl a videdblogok felé terelte

a felhasznalokat?

Bar mindkét kozeg az Onkifejezésre ad lehetdséget, egészen mas kompetencidkat
igényel szavakban kifejezni magunkat, és audiovizudlis kdzegben szoérakoztatd, megfeleld
szinvonalu videokat gyartani.

»Az internetes anonimitds a rejtézkodésnek, a naplo titkossaganak hasonld szintjét
kindlja fel, mint a papiralap, magancélbol vezetett intim irasok” — irja Czipott Eszter a

blogokrol, és ,,felhasznalok arctalan tengerérdl” beszél (Czipott, www.avorospostakocsi.hu).

Az internettel kapcsolatban gyakran szdba keriil az anonimitds, és az ebbe valo

burkolézas kérdése. Csakhogy a vlogoknal ez az anonimitds mar nem ugyanaz, mint a
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forumhozzaszolasoknal, a naploirasnal vagy a blogoknal (Matyus, http://apertura.hu). A

tartalomgyartok ugyanis itt az arcukat és a hangjukat adjak a videdklipekhez, és ez még akkor
is vét a névtelenség clve ellen, ha pont a neviiket nem hozzak nyilvanossagra — ahogyan ez a
helyzet az altalam vizsgalt vloggal, Shaytardékkal is. A beazonosithatosag még igy is sokkal
egyszerlibb, mint egy irdsndl, amihez nem tudunk arcot kotni. Tehat a valasz arra, hogy mi az,
ami a vlogok felé terelhette a blogolokat, egyrészt épp az anonimités hianya, amelynek elénye
i1s van: az ismertség €s az elismertség lehetdsége. Ez persze mar a blogoknal is létezett, ott
azonban kozvetettebb formaban mikodott: ismertek és elismertek elobb az irasaink lehettek,
amik mogé késobb tarsulhatott arc is, ha gy akartuk.

A videdblogok audiovizudlis volta miatt nemcsak az Onéletirdshoz, hanem az
onarcképfestéshez is hasonlithatjuk azokat. Az identitdsteremtés ugyanis tobb dimenzids lett,
a vloggereknek is l1étezésiik tobb szintjére kell odafigyelnitlik, ha vlogolnak: a kiilsejiikre, a
beszédmodjukra, a hattérre stb., hiszen mindezekkel a részletekkel ugyantigy kommunikalnak,

mint a szavakkal, amelyek elhangzanak a videokban.

»You” a YouTube-on. Az identitas problémaja
Ha a blogolast exhibicionizmusnak tartottuk, akkor a vlogoldsr6l még inkdbb ez lehet a

véleményiink. A folyamatos kamera eldtti 1ét egyrészt egy képet épit fel, amiben szerepet
jatszik a megjelenés €s a megjelenitett témak is. Madasrészt azonban ennek a képnek a
felépitése vissza is hat a vlogolok, esetiinkben Shaytardék életére. Azzal egyiitt, hogy a
kozonség szamara felépitenek egy imazst, valoban alakitjdk is sajat személyiségiiket, és
igyekeznek megfelelni a kozonség fejében €16 képnek. Az életét a vlogger a kameran
keresztiil latja még akkor is, amikor az be sincs kapcsolva.

Lauren Fairweather kérddives kutatasaban, melynek cime YouTube and Identity a
YouTube identitasképz6 ¢és -modositd hatasardl arra az eredményre jutott, hogy a
videobloggerek tobb mint a fele figyel oda jobban kdrnyezetére és kiilsejére — 6ltozkodik
masképp vagy visel tobb sminket — amikor a kamera be van kapcsolva, és nagy résziiknek
sajat bevallasuk szerint megvaltozott az oOnértékelésiik, valamint méas emberekhez valo
hozzaallasuk a vlogolas hatdsara. Ezeket a valtozasokat nagyrészt a negativ és pozitiv
visszajelzések, feedbackek eredményezték — ahogyan a kutatasbol kideriil. (Fairweather,

http://www.laurenfairweather.com)

A Butler csalad esetében végképp problémds az identitds kérdése, hiszen a

SHAYTARD csatorna ,,nagyiizemben” végzi a videogyartast. A hattagu csalad legfiatalabb
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tagjai kisbabakoruktol a YouTube nyilvanossagdhoz vannak hozzaszokva, és nemcsak hogy
hat rajuk ez a helyzet, de ezt tartjdk a normalis, megszokott életmodnak. Amig a kamera be
van kapcsolva, masképp kell viselkedni: a haroméves gyereknek is tudnia kell, hogy ha
videdznak, akkor a testvéreit nem szoélithatja valodi neviikon. Ugyanakkor épp azért, mert
négy éve napi tevékenységiik a vlogolas, felvetddik a kérdés: lehet-e nem 6dnmagunkat adni

ilyen hosszu ideig?

Az alnév, és amit takar
Philippe Lejeune irja Onéletiras, élettorténet, naplé cimii konyvében:

»Az Onéletirast olvasoja szamara mindenekel6tt a személyazonossagi szerzodés hatirozza meg, melyet a
tulajdonnév pecsétel meg. Ez pedig a szoveg irdja szamara is igaz. Ha anélkiil irom meg az életem torténetét,
hogy kimondanam benne a nevemet, honnan tudna meg az olvaso, hogy az én voltam? Lehetetlen, hogy az
onéletiroi elhivatottsag és a névtelenség szenvedélye egyszerre legyen meg ugyanabban a személyben”.

(Lejeune, 24.)

A Butler csaladrol szold sorozat szerves részei a videdkban hasznalt nevek. Ezek
funkcidja eredetileg a gyerekek személyiségének védelme volt. fgy véltak 6k a , tard”-okka,
bar a kifejezés hasznalata politikailag nem egészen korrekt, ezért sajat bevallasuk szerint, ha
ujrakezdhetnék a vlogolast, a névvalasztast jobban atgondolnak, hiszen a ,.tard” szo6 (retard =
retardalt) szellemileg sériilt emberekre utal.

A gyerekek és a sziil6k neve tehat nem hangzik el a sorozatban, helyettiik YouTube-0s
beceneviikon, ,,mlivészneviikon” szolitjdk egymast. A sorozat kezdetekor, 2009-ben még csak
harom gyerekiik volt a sziiléknek: evidens volt, hogy az egyetlen fiigyerek Sontard legyen. A
nagyobb lany a kis hercegndjiik, Princesstard lett, az akkor még pdlyas baba Emmi pedig
egyszeriien Babytard. Id6kdzben azonban ujabb kisbaba érkezett a csaladba, a Babytard név
azonban mar foglalt volt. Az 0jsziilott mozdulatait azonban mar sziiletésétol kezdve, sét,
bizonyos értelemben mar eldtte is kovethette a nyilvanossag. Az 6 jellemfejlodését tehat a
lehetd legkevésbé akartdk megzavarni a sziilok, ezért az 6 alneve nagyon hasonlit a
keresztnevéhez (mely csupan egy véletlen baki miatt keriilt nyilvdnossagra): Brockbol
Rocktard lett.

A nevek tehat egytdl egyig beszélé nevek. Igy a csaladtagoknak, a miisor
»szereploknek™ az alneviikhéz egy alarc is tarsul: Son, Princess, Baby ¢s Rock. Ezek mogé az
alnevek, karakterek mogé el kell rejtéznilik naponta kdriilbeliil negyven percig, és a névhez

méltdan viselkednilik — még ha nem is egészen tudatosan.
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A folyamatos szinrevitel kovetkezményei
Az még mindig nem természetes, hogy valaki élete minden napjat akar tobb tizezer emberrel

osztja meg, és hagyja, hogy a néz6k kommentaljak, véleményt formaljanak ¢és kritizaljak az
életét, a gyereknevelési szokasait. Mindez felvet néhany etikai kérdést is: joguk van-e a
sziiloknek a nyilvanossag elé tarni gyerekeik életét, akik egyediil még nem képesek felfogni
ennek jelentdségét és kovetkezményeit? Az persze régdta ismert jelenség, hogy egy-egy jol
sikeriilt csaladi felvételt megosztunk az interneten, és ezek gyakran népszertivé is valnak — a
mindennapos nyilvanossag el6tti 1ét azonban ennél sokkal tobbrél szol, és veszélyei —
ujszerlisége miatt — egyelére homalyosak.

A kamera el6tt barmennyire is arra torekszenek, hogy onmagukat mutassak, épp a
megmutatas, a reprezentacié miatt tavolsag is teremtddik dnmaguk €s videds reprezentaciojuk
kozott. A szereplés, az, hogy a kamerak eldtt mashogy viselkednek, nem mondanak és nem
csindlnak bizonyos dolgokat, valamint a kamera és a szdmitogépek kdzbeavatkozasa miatt ez
a tdvolsag a valdsag és a videdk valdsaga kozott sosem tlinik el teljesen. A viselkedésformak,
a kamera el6tti és a kamera nélkiili valdsag kozotti fesziiltség foleg a kisebb gyereket allitja
olyan probléma elé, amelynek még stlyat is képtelenek felfogni (Matyus, http://apertura.hu).

A folyamatos kamera el6tti 1étnek nemcsak az identitdsra, de a csalad biztonsagara
nézve is vannak kovetkezményei. Ezt mi sem bizonyitja jobban, mint hogy a vlogok
elindulasa 6ta Shaytardék tobbszor is megvaltoztattak mar lakohelyiiket — legutobb azért, mert
a cimiik nyilvanossagra keriilt. Az alnevek hasznélata mellett arra is ligyelnek, hogy sosem
veszik videdra a hazukat kiviilrél, és a kdrnyéket, ahol laknak.

A vlogolas negativ kovetkezményei ellenére a csaladfok azt allitjak, tigy gondoljak, a
gyerekeknek eldnyiikre valt a kamera elotti 1ét. Erdsitette személyiségiiket, batrabbak és

hatarozottabbak lettek.

Inspiracio avagy Life Lessons
A vlogolas tehat szorakozasnak indult, tulajdonképpen fogadasnak: Shay eldontotte, hogy a

huszas éveinek utolsé évében minden nap feltdlt egy videot a YouTube-ra. Ebbdl lett a 2012
oktoberében mar négy éve futd miisor, ami mostanra fdmunkaidds vallalkozassa valt. De kell,
hogy legyen valami mas célja annak, ha a maganéletem tobbé mar nem a maganiigyem,
hanem barki barmikor megnézheti, csatlakozhat az ¢életem kovetéséhez, értékelheti,

kritizalhatja és beleszolhat.
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Shay-t és a tobbi vloggert tekinthetjiik az ij amerikai self-made man megtestesitéiének
a szorakoztatdiparban. A self-made man pedig nem tud megallni egy helyben és élvezni, amit
elért, hanem folyamatosan kiizd ¢és célokat allit maga elé. A vlogokat sem Oncélu
tevékenységnek, munkanak vagy hobbinak szdnja, hanem nemesebb célja is van veliik, bar a
nézOk nem biztos, hogy ennek fényében kovetik a miisort. A shaycarl nevii vlogcsatorna
bemutatkozojaban azt olvashatjuk, hogy szorakoztatd és oktatd (educational) tartalmakat oszt
meg. Shay célja, hogy sajat életével a nézdket inspiralja. Igy egy-egy videé sem mulhat el
motivalo beszéd nélkiil. Az elsédleges cél az, hogy folyamatosan valtoztasson és javitson a
sajat ¢és csaladja életvitelén, kozvetve azonban az, hogy véltoztatasaival és Otleteivel
mozgalmat inditson el, és masok is valtoztatni akarjanak életiikon az 6 hatasara.

Ennek a valtozdsnak ¢és sajat fizikai és lelki novekedésiinknek dedikélta 2012
szeptemberét, amit Shaytembernek nevezett el. ShayLoss nevii fogydkuras csatornajara
minden nap feltoltott egy inspirald videot, és kérte, hogy a nézdk csatlakozzanak ehhez a
mozgalomhoz. Tobb szazezren csinaltak végig Shay-jel ezt a honapot, fogytak le, kezdtek el
egészségesen ¢lni, szoktak le a dohanyzésrol, tanultdk meg jobban kezelni pénziigyeiket és
emberi kapcsolataikat. Shay az utobbi fél évben tobb mint 50 kg-ot vagyis 115 fontot adott le,
teljesen megvaltozott a kiilseje, s6t lefutott harom maratont ¢€s egy félmaratont, tehat hiteles
személy a valtozasra. Emellett tobbszor meghivtadk mar Dave Ramsey radidsmisoraiba,
illetve az 4ltala tartott iizleti konferencidkra, Shay ugyanis szdmos videgjat dedikalta annak,
hogy elmesélje, hogyan szabadult meg adossagaitol és kezdett 11 €letet — tobbek kozott Dave
Ramsey radidmiisorai hatasara. Igy sokak szaméara Shay az inspiraciot, a véltozas lehetdségét
jelenti, csatornainak kovetése pedig motivaciot egy olyan embertdl, aki mar sokszor
bizonyitotta, mennyire ratermett a hatalmas célok kitlizésében, és ami még ritkabb — azok

elérésében.
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