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A szlovákiai magyar kisebbségre összpontosító etnikai marketing lehetőségei

Napjaink gazdasági környezete, a nagyvállalkozások egyre növekvő piaci hatalma, s verseny kiélesedése végett a kis- és középvállalkozásnak már nem elég csupán termékeik, szolgáltatásuk minőségére koncentrálniuk, előtérbe lép marketingtevékenységük szerepe.
A marketing alapvető jelentősége, hogy a kiválasztott célcsoport számára kedvező és elérhető úton nyújtsunk figyelemfelkeltő információt az általuk elvárt és kívánt termékről, illetve szolgáltatásról. Ám különböző igényekkel, és értékrenddel bíró csoportokat képtelenség egy egységes marketingstratégián keresztül elérni és kielégíteni: Ezért vált döntő fontosságú kérdéssé a fogyasztók szegmentációja. Lakhely, nem, kor, végzettség, és még sok más egyéb ismérv, így akár nemzetiség alapján is kategorizálhatunk, csoportosíthatjuk az elérni kívánt közeget. Hazánkban, és a környező országokban ez az irányzat egészen újszerűnek számít, ám az etnikai marketing a nyugati és egyéb fejlett országok marketingéletének egy jól ismert motívuma, és hatékony, sikeres módszere.
Dolgozatom alapvető célja, hogy bizonyítsa az említett módszer felvidéki magyar kisebbségen való alkalmazásának lehetőségét és létjogosultságát. A szlovákiai kis- és középvállalkozások helyzetének szemléltetésen túl jellemzem a marketing általános jelentőségét, valamint jelenlétét a szlovákiai vállalkozások életében. A továbbiakban szó kerül a szegmentáció szerepéről, valamint az etnikai marketing alapelképzeléséről, és annak alkalmazásáról más országokban. Az elméleti rész zárásaként az ország demográfiai jellemzőiről és a magyar kisebbség identitástudatáról kaphat képet az olvasó.
A dolgozat eredménye pedig egy erre alapozott, jól átgondolt és kidolgozott marketingstratégia, amely példája hasznos és hatékony eszköz lehet több kis, vagy középvállalkozás számára.



