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Reziimé

Cim: HagyomanyOrzés Magyarorszagon — ,Hacacaré Fesztival”

Szerzok: Kosar Kinga és Toth Barbara

A TMDK dolgozatunk egy 1j, eddig még nem megrendezett hagyomanydrzé és kony-
nylizenei fesztival megtervezését dolgozza fel Magyarorszagra Osszpontositva. A fesztival al-
tal hordozott értékek kozott a legfobb helyet a mindségdrzes, hagyomanyossag €s egyszeriiség
kapta. Erdekessége, hogy a felépdk, beszillitok, mind a Magyarorszaghoz kothetéek, tovabba
csak magyar termékekkel, szolgaltatokkal, vallalkozokkal kivanunk egyiittmikddni. Egyelore
a fesztival egy fiktiv projekt terve, melyben a jovobeli elképzeléseinket frtuk Ossze.

A dolgozat célja egyrészrdl, egy eddig még nem letezd fesztival szervezésének meg-
tervezése, masrészrél az ehhez sziikséges lépések feltérképezése. Ezzel parhuzamosan primer
kutatasunk az emlitett fesztival ranti érdeklodés vizsgalatara és annak fogadtatdsara iranyul,
valamint az altalanos fesztivalozasi szokasok felmérésére.

Az elméleti részben a relevans hazai és kiilfoldi szakirodalomban alkalmazott elméleti
hattér keriilt Osszefoglalasra, melyben hangstlyt helyeztiink arra, hogy a rendezvénnyel kap-
csolatos HIPI-elv és 7P bemutatasra keriiljon. Kiilon figyelmet szentelink a minéség-, kapaci-
tas-, fizetésmenedzsmentre ¢és eseménymarketingre. Emellett elvégziink hattérelemzéseket,
amelyek segitik a fesztival tervének pontosabb megirasat.

A gyakorlati rész magaba foglalja a fesztivalozasi szokasok felmérését célzd kvantita-
tiv kutatast és az 0 fesztival iranti érdeklédésre ranyuld kérdéives kutatas fontosabb megal-
lapitasait. Tovabba kidolgozasra keril maga a fesztival, a beszallitdi ajanlatok megirasatol
egészen a piacbefolydsolasig. A fesztival tervezése soran felmeriild kiaddsokat és bevételeket

a dolgozat végén egy koltségtervben is szemléltet;iik.



Résumé

Title: Saving traditions in Hungary —,Hacacaré Festival”
Authors: Kosar, Kinga — Téth, Barbara

In this study we executed a brand-new Hungarian music festival which focuses on the
traditions. Its specialty is that all the performers, so as all the suppliers are Hungarians, just
like all the stakeholders of the festival deal with Hungarian products, and solely with inland
service providers will be cooperated with. The plan of this festival is part of a nominal pro-
ject, so this paper can be considered as a feasibility study and action plan.

The goal of the study is to create a detailed plan of a yet non-existing festival, and to
discover the available partners. Parallel with this we conducted a primary research. The sur-
vey was about to examine the attitude and wishes of the potential audience.

The theory summarizes the national and international literature regarding event mar-
keting and management, in which we emphasized the HIPI theorem and the 7Ps. We high-
lighted the capacity — and the payment management. We conducted background analyses in
order to enable to draw up the technical parts well.

The practical elements consist of several statements. These conclusions are the results
of the quantitative survey which gauged the festival visiting habits. The festival with its
schedule, the offers of the suppliers and the promotion campaign is also developed in this pa-
per.

The cost plan at the end of the study shows the calculations about expenditures and the

estimated revenues.
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1. BEVEZETES

A TMDK dolgozatunk témaja a fesztivalozasi szokasokat vizsgalia Magyarorszagon.
A dolgozatban megtervezésre kerill egy U tipusu fesztival, amelynek minden elemét meghata-
roztunk. A fesztival jelenleg fiktiv projekt, mellyel a jovObeli elemek megtervezése volt a cé-
lunk. A fesztival magaval hordozza az egyszerliség, a mindségesség €s modernség jegyeit
egyarant, amellett, hogy megjelenik a népmiivészeti stilus és hagyomany6rzes is.

A dolgozat elsd része tartalmazza az elméleti elemeket, ahol Osszefoglaljuk a szolgal-
tatasmarketing relevans részeit. Ide tartozk a HIPI-elv, a 7P, a mmndség-, kapacitds-, fizetés-
¢s eseménymenedzsment. Ezeket a témakat a felhasznalt szakirodalom segitségével a feszti-
valra kialakitva érintjiik.

Az elméleti attekintés utdn kovetkezik az elemzés. Megvizsgaljuk a fesztivalok kor-
nyezeti elemeit, amelyek kozvetlenil hatnak annak sikerességére és miikodésére. Itt a SWOT-
elemzés ¢és STEEP-elemzés segitségével dolgozunk. A konkurens fesztivalok is felsorolasra
¢és Osszehasonlitasra kertilnek, kiilonb6z0 szempontok alapjan. Emellett végziink egy szekun-
der kutatast a fesztivalozasi szokasokrol az el6z0 évek adatait felhaszndlva.

A gyakorlati részt kétfelé bontottuk. Az elsdé részében bemutatjuk a kutatds modszer-
tanat, magat a kérdoivet, a felvazolt hipotéziseket és a kérddiv kiértékelését. A primer kutatas
soran igyekszink a kozépkorosztalyt (20-55 év kozottiek) megkérdezni arr6l, hogy milyen
szempontok alapjan dontenek egy fesztival mellett, €s hogy az altalunk valasztott fesztival
mennyire érdekelné Oket.

A gyakorlati rész masodik felében térink ki maganak a fesztivalnak a részletes meg-
tervezésére. Elsoként a célkozonséget hatdroztuk meg, ezutdn bemutatjuk a fesztival profiljat.
Foglalkozunk az arképzéssel, a beszerzési folyamatokkal, a tamogatokkal, a piacbefolyasolas-
sal és a koltségterv megirasaval.

Bizunk benne, hogy a tervink megvalositdsra keriil id6vel, és az oOtleteink a gyakorlat-
ban is helyt alnak.

Kosar Kinga és Toth Barbara



2. FESZTIVAL, MINT SZOLGALTATAS

Ebben a részben a szolgaltatasmarketing témajan beliil az altalunk tervezendd 0 hagyomany-
Orz6 ¢és konnylizenei fesztivalra vonatkozd részek kerlinek kifejtésre. Eziltal egy 4ltalanos
betekintést nyerhetiink a szolgaltatasok vildgaba, azok milyenségébe és egyes részeibe. Min-
dezt a fesztivalokra igazitva foglaltuk Ossze. A szolgaltatasmarketing elemei kozil a HIPI-elv
¢s 7P bdvebb kifejtésére kertilt sor, mivel ezek altal rovid, de mégis érthetd leirast adhatunk a
fesztival egyes részeirdl és tulajdonsdgairdl. Ezen feliil a tovabbi elemek csak a fesztivallal
Osszefliggésbe hozhatd részeket fejtettik ki bdvebben (mmndség-, kapacitds- és, fizetésme-
nedzsment, valamint eseménymarketing).

A szolgaltatdsok csoportjaiba besoroltuk a fesztivdlokat, és osztalyoztuk Jket.

1. tablazat: A Hacacaré Fesztival besorolasa a szolgaltatisok csoportjaiba

Szolgaltatas célja Célpiac szerint

Fogyasztoi Ipariszolgdlta- | Termeld felé Vasarlé felé | Szerény beru- | Nagy beruha-
szolgdltatds tds hazas zas
X X X X

Forras: Sajat készités, 2012

2.1. HIPI-ELV

A termékek specidlis csoportjat alkotjdk a szolgdltatdsok, amelyeknek egyik érdekessége a

HIPI-elv. A HIPI-eN' szerint a kovetkezd eltérések fedezhetok fel a termékek és szolgaltata-

sok kozott altalanossagban:

- Valtozékonysag: A szolgaltatdsok mindsége természeténél fogva valtozd. A fesztivalok ese-
tében ez nagyon is igaz. Nincs két egyforma mindséget nyjtd fesztival, sem egyforma tipu-
st. Ett6l, olyan egyedi és rendkiviili egy ilyen rendezvény.

- Megfoghatatlansag:. A szolgaltatisok nem megfoghatd megoldast nyujtanak az igénybeve-
voknek. A megismerés egyetlen lehetosége a szolgaltatas igénybevétele, tehat a tapasztalat-
szerzés. Amig nem vesznek részt a fesztivalon, nem tudjak, mit ny(jt szamukra.

- Tarolhatatlansag: A szolgaltatds nem tarolhatd, nem raktarozhatd, ezért az ,el nem fogyasz-
tott” szolgaltatasok forgalom-kiesést jelentenek.

- Elvdlaszthatatlansag: A szolgaltatds nyajtasa és igénybevétele egy helyen, egy idOben az
atadd ¢és igénybevevd jelenlétében torténik. Nincs lehetdség elézetes mindségellendrzésre,

ezért az eredményesség fligg a szolgaltatdst ny(jton ¢€s igénybevevon is.

! Veres Zoltan: A szolgaltatdsmarketing alapkonyve, 1991
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2.2. MARKETING MIX - 7P

A fesztival, mint szolgaltatds marketingeszkozeinek meghatarozasa fontos 1épés. Ennél az al-
fejezetnél a meghatarozott szolgaltatds keril kifejtésre. Annak termék-tulajdonsagai (mind-
ség), ara, értékesitési helye, kommunikacids politikaja és a tovabbi 3 tényezd, az ember, a fo-
lyamat és a targyi eszkdzok. Booms és Bitner a termékre vonatkozd 4P-t (1981) kibovitette

7P-re?, igy a fesztival, mint szolgaltatds ezek szerint kerill jellemzésre:

- Termék/Szolgaltatas (Product): A szolgaltatds maga a fesztivdl, amin az emberek részt
vesznek. A fesztival, mint szolgaltatds szamos egyéb szolgaltatast foglal magaba. A késéb-
biekben ezek bovebb kifejtésre kertinek.

- Ar (Price): Az ar fontos része a szolgaltatisnak. Itt sok olyan tényezd van, ami befolyasolja
az éarat, jelen esetinkben a fesztival belépdjegyének értekét. Megkiilonboztetiink tobbfajta
belépdjegyet, melyek kozil mindegyik mashogy keriil kiszamitasra.

- Disztribucio (Place): A fesztival értékesitése tobb tuton torténik. Tehat a jegyértékesitésre
sor keriilhet online mdédon, helyszini és jegyértékesitd irodakban; illetve eldvételben.

- Promécio és kommunikdcié (Promotion): A fesztival hirének elterjesztése érdekében a leg-
hatékonyabb reklamozasi modszerekkel kell dolgoznunk. Fontos a reklameszk6zok helyes
kombmalasa és hatékony eljuttatisa. Egy jO reklamkampany segitségével lehet a leghataso-
sabban bemutatni a szolgaltatas elonyeit és rovid id6 alatt kialakitani a fesztival imazsat. A
rendezvény népszerlsitését segitik az ATL és BTL eszkozok.

- Emberi tényezé (People): A fesztivalndl az emberi tényezd szerepét tobb személy is betolti.
Egyrészrol a személyzet, masrészrél pedig a szervezok, akik felveszik a kapcsolatot a médi-
aval és a fogyasztok felé is nyitottak. Ezen felill a legfontosabb emberi tényezO maga a
résztvevd. Tovabbi emberi tényezOnek szamitanak a tamogatok, akik termékeikkel, szolgal-
tatasaikkal segitik a fesztival sikerességét.

- Targyi bizonyiték (Physical Evidence): Az emberi tényezOk jelenléte mellett kiemelkedéen
fontosak a targyi elemek. Ezekkel a tényezokkel érjikk el, hogy a megfoghatatlan szolgalta-
tast ugymond megfoghatova tegyiik. Fontos, hogy a szervezok, oOlyan targyi kormyezetet
alakitsanak ki, amely tikrozi a fesztival profiljat, lizenetét. Esetiinkben lényeges, hogy fiata-
los legyen, tide és élettel teli. Fontos a fesztival helyszine, amely egy altalunk valasztott, de
elore felmért helyen lesz.

- Folyamat (Process): A folyamat jelen esetinkben maga a fesztival. Ez a folyamat egyrész-

ol a fesztival lefolydsat jelenti, masrészr6l a kommunikaciot a rendezvény alatt.

2 Jozsa Laszlo: Marketing, 2000



2.3. MINOSEGMENEDZSMENT
A szolgéltatds esetében a fesztivalra latogatok az arat a mindség szinvonaldhoz viszonyitjak,
az ar alapjan mindsitikk a szolgltatdst, és magat a fesztivalt. A fesztivdlozok elvarjak, hogy a

pénziikért a vart, igért szolgaltatasban legyen résziik. 2

Kézzelfoghato

Megertes tényezék

Kommunikacié Megbizhatdsdg

Hozzéférhetdsé Reagdlasi
ozzaférhetGség készség
Biztonsag Hozzaértés
Hitelesség Szolgaltatas Udvariassag

1. dbra: Szolgaltatismingség-virag

Forras: Ercsey Ida: A szolgaltatdsgarancia és a fogyasztoi értékelés kapcsolata a koziizemi szektorban, 2008
2.4, KAPACITASMENEDZSMENT
A kapacitasmenedzsment a szolgaltatd egyik O feladata, ahol az aktudlis kindlatot és keresle-
tet kell Osszehangolni. Optimalis megoldas akkor jon létre, ha a szolgaltatds kapacitdsa min-
dig fedezi a felmeriild keresletet. A szolgaltatdo kapacitasat 5 tényezd korlatozhatja:
- Ido: A fesztivalok esetében az id6toltés a lényeg és nem pedig a gyorsasag.
- Munkaero: A rendelkez0 személyzet Itszama, amennyiben til magas, korlatozhatja a fesz-

tival lefolyasanak gordiilékenységét.
- Berendezés: A fesztival targyi elemei: konténer, higiéniai berendezes, szinpad, fahaz.
- Eszkézok: Az mputok hidnya korlatozhatja a fesztival folyamatat.

- Kombindlt: Amikor az dsszes tényezé egyszerre jelentkezik.*

A fesztival lebonyolitasa elott ezeket az elemeket meg kell tervezni, annak érdekében, hogy a
folyamat gordiilékenyen menjen. Elére meg kell hatdrozni a fesztival méretének befogadoké-
pességét, ¢és ehhez mérten értékesiteni a jegyeket. Tovabba a személyzet felvétele is fontos té-

nyezd, mivel 6k hatdrozzdk meg részben a latogatok benyomasat. A fesztivdlon a legmoder-

*Dr. Ercsey Ida: A szolgéltatasgarancia és a fogyasztoi értékelés kapcsolata a koziizemi szektorban, 2008
* Veres Zoltan: A szolgaltatdsmarketing alapkonyve



nebb és legbiztonsdgosabb berendezésekkel érdemes dolgozni, annak érdekében, hogy ne ke-
riiljon sor semmilyen sériilésre, esetleg karra. Ha ezek a feltételek bebiztosithatoak, a fesztival

menete is zokkendmentes lesz €s a latogatok elégedettsége is ndvekszik.

2.5. FIZETESMENEDZSMENT

A fizetésmenedzsment lényege, hogy mikor, hol és mennyit kell az igénybevevonek fizetni a
szolgaltatasért. Tehat meg kell hataroznunk, hogy konkrétan milyen belépdjegyek lesznek el
¢rhetbek a fesztivalra, azokat milyen aron, hol lehet beszerezni, valamint milyen médon lehet
mtézni a fizetést. Tovabbi tényezd a fesztivalon valo fizetés, amelyre a késdbbiekben bemuta-

tunk egy bevalt modszert a fesztivalok korében.

A fesztivalra a latogatok a kovetkezd belépdjegyek koziil valaszthatnak dltalaban: (1) napi-
jegy, (2) hetijegy/bérlet, (3) VIP jegy (ezt altaliban a szervezok kiildik ki, nem minden eset-
ben megvasarolhatd), (4) kedvezményes jegy (didkjegy, korhatiros kedvezmény).

A fesztivdlra szolo belépdjegy is haromféleképpen vasarolhaté meg: (1) elévételben a kilon-
fele fovarosi és vidéki jegyértékesitési helyeken, (2) online a fesztivaljegy.hu weboldalon
vagy a fesztival sajat hivatalos honlapjan, (3) a fesztival helyszinén.

A belépdjegyek vasarlasa soran fizethetiink: (1) készpénzzel, (2) bankkartyaval, (3) kiilonbo-
76 utalvanyokkal és csekkekkel (pl: Udiilési csekk, Ajandék Utalvany, stb.).

A fesztivalon valo fizetési eszkoz: Fesztivalkartya

A Metapay Fesztivalkartya a Sziget Kulturdlis és Menedzser Iroda Kft. nyari fesztivaljainak

készpénzmentes fizetOeszkoze. A Fesztivalkartya az OTP Klub Gourmet Fesztivdlon, a

VOLT, a Heineken Balaton Sound, a Szget Fesztivalokon és tovabbi fesztivalokon egyarant

hasznalhato.

- Biztonsagosabb, mert nem kell allandéan a pénztarcat és az Osszes készpénzt hordozni. Ha
elveszne a pénztarca, a benne levd készpénz nem potolhato, ellenben ha clveszne a kartya,
le lehet tiltani, és az kartya egyenlege atkeriil az @i kartyara.

- Kényelmes, mivel a visszajard ¢s az elazott vagy elszakadt papirpénz nem okoz gondot.

- Gordiilékenyebb a kiszolgalas, mert fizetéskor a kartyat csupan hozza kell érinteni a kartya-
olvaso termindlhoz. Egy fizetés minddssze 2-4 masodpercet vesz igénybe.

- Bankkartyas feltoltéssel a Fesztivalkartyara az erre kijelolt pontokon kozvetleniil is lehet

pénzt feltdlteni; nem kell kiilon bajlodni a pénzfelvétellel.
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fesztivalkartya
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2. 4bra: A Hacacaré Fesztival tervezett Fesztivalkartyaja
Forras: Sajat készités, 2012
A fesztivalkartya hasznalata mellett sz0l6 eldnyok, valamint egy elbzetes felmérés alapjan ki-
alakult eredmények arra Osztondztek minket is, hogy a fesztivalon ezt fizetési eszkozt alkal
mazzuk, valammt a kupongylijtés is a kartya segitségével torténne. Ez részletesebb kifejtésre

keril a Beszallitoi terv részben.

2.6. ESEMIENYMARKETING

Az eseménymarketing célja, hogy a vendégek szamara kialakuljon egy pozitiv képzettarsitas a
rendezvény alatt. Mindezt egyediilallo éiménnyel szeretnénk elérni.

A rendezvénynek, Otletesnek, egyedinek kell lennie, megkiilonboztethetévé kell valnia a tobbi
rendezvénytdl, hogy a célcsoport figyelmét megragadja, és hogy maradand6 élményt nyudjtson
a vendégek szamara. Ez altal tudja poztiv élménnyel elarasztani a résztvevoket ez az ese-
mény. Alkalmazhatok nem mindennapi kommunikacios eszk6zok, mint példaul égre rajzolas,
égre fras vagy ¢éjszakai légi fényreklam, att6l fliggben, hogy milyen napszakban keriill meg-
rendezésre és milyen stilusti az adott rendezvény.

Az eseménymarketing magan viseli a BTL eszkozok jellegzetességeit, mint pl. a szelektivi-

tast, a koltségek optimalis és céliranyos felhasznaldsat, valamint a gyors mérhetéséget.®

Tervezés El6késziiletek Lebonyolitas Utogondozas

3. abra: A fesztival folyamatanak 1épései

Forrds: Veres Zoltan: A szolgaltatdsmarketing alapja c. konyv alapjan sajat készités, 2012

® Fazekas 1ldiké — Harsanyi Daniel: Marketingkommunikacié érthetéen, 2011
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3. FESZTIVALOK HELYZETE MAGYARORSZAGON

Ebben a fejezetben sz0 lesz arrdl, hogy milyen a helyzete a fesztivaloknak Magyarorszagon.
Felmértilk, hogy milyen kiilsd ¢és belsd kornyezeti hatdsok vannak befolyassal a fesztivalra.
Szekunder kutatast végeztink az orszigban megrendezett fesztivalokrol, és azok jellemzdirdl
valamint a fesztivalt latogatok szokasamdl Ezt a folyamatot a 4. abran lathato stratégiai elem-

zést kovetve valositottuk meg.

( Stratégiai elemzés A

1. Kiils6 kéryezet elemzése
2. Versenyhelyzet-eclemzés

3. Bels6 kornyezet elemzése

L4' Fogyasztoiigények elemzése

(

5. piacszegmentaciod, célpiac, pozicionalas

Stratégia kialakitasa )

6. vallalati szint{ stratégiak
7. termékpolitika

8. arpolitika

9. értékesitéspolitika

QO. piacbefolyasolasi politika és kapcsolatrendszerek )

é Y
11. Megvalositas/ellendrzés

- megvaldsitas
- ellendrzés

LVéderedmény: Profit vagy mas cél elérése

4. abra: A stratégiai elemzés folyamata a fesztivalozasra

Forras: Jozsa Laszlo: Marketingstratégia, 2003

3.1. KORNYEZET MEGFIGYELESE
Ebben az alfejezetben mutatjuk be a fesztivalra alkalmazott SWOT- és STEEP-elemzést,
amelyek befolyasoljak a Hacacaré Fesztival sikerességét kiils ¢€s belsd tényezdikkel.

3.1.1. SWOT-elemzés

A SWOT-elemzés az Erdsségek - Gyengeségek a szervezet belsé tényezOit, mig a Lehetdsé-
gek - Veszélyek a kiilsd tényezoket elemzi. Az erdsségek ¢és lehetoségek segitik, mig a gyen-
geségek ¢és vesz€elyek gatoljak, vagy hatraltatjdk a célok elérését. A SWOT 2.0 valtozataval
dolgoztunk, amely nem rég keriilt publikalasra.



2. tablazat: A Hacacaré Fesztival SWOT-elemzése 2.0

Erésségek (Strenghts)
Uj tipusy, de hagyomanyos

Imazs

Gyengeségek (Weaknesses)
Rendezvény min6sége

Arképzés Kozépkategoridju belépdjegy arak
Lehetdségek (Opportunities)
Tovabbi helyszineken valé meg-

A helyszin ,
¥ rendezés

Veszélyek (Thearts)
Ismeretlen Uj terepen megrendezni
a fesztivalt

Programok Programok bévitése, szlikitése

Programok tulzsufoltsaga/ritkasaga

Résztvevik Elérhet6 célcsoport

Erdekeltség hianya

Partnerszolgaltatasok A tdmogatok listajanak bévilése

Draga termékek a fesztivalon beliil

Egyéb hasonld beadllitottsagu fesz-
tivalok véleményébdl vald épitke-

Versenyhelyzet

Hasonlé tipusu fesztivalok latoga-
tottsagi szintjének névekedése, ami

zés

altal a Hacacdré Fesztival |atogatéi
kore lecsokkenhet

Forras: Sajat készités, 2012

3.1.2. STEEP-elemzés

A STEEP-elemzés azokat a kiilsé tényezOket vizsgalia, melyekre a fesztival szervezéinek

nincs kozvetlen hatdsa, de nagymértékben meghatdrozzak annak kimenetelét.

3. tablazat: A fesztivalra hato kiils6 befolydsol6 tényezék *

Tarsadalmi tényez6k

Népesség 2011 9982 000 f6
Nemek aranya
NG 5267 000 f6
Férfi 4 715 000 f6
Lakasok szama 4383 000 db
Sziiletett gyermek 2012. janudr 6 705 f6
Munkakultira
Fizikai foglalkozasuak 1 407 900 f6
Szellemi foglalkozasuak 1 269 800 f6

Bruttd atlagkereset 2012. janudr
Technoldgiai tényezék

219 100 Ft

Tudomanyos-technikai fejlédés Modernebb hang- és fénytechnika

Technoldgiai tényez6k

Fizetési modok
Gazdasagi tényezd6k
Inflacié 2011

Fesztivalkartyaelterjedése

4,0 %

GDP értéke 2011

28 154 milliard Ft

Munkanélkiliek szama (2012. 01)

Kornyezetvédelem

Kornyezeti tényezék

497 000 f8

Napjainkban nagy hangsulyt fektetnek a kornyezetvédele m-
re.Ennek koészonhetben afesztivalokonisjelen van a szelek-
tiv hulladékgy(ijtés.

Eghajlatvaltozas

A rossz idGjaras kihat a fesztival sikerességére.

Politikai tényez6k
Politikai partok

Az altaluk létrehozott szabalyok kihatnak a fesztivalokra is.

Forras: KSH adatok alapjan sajat készités, 2012



*Azadatok tobbségét a2011-es népszamlalasi elemzésekbdl szereztiik, valamint a KSH tovabbi vizsgalataibol, elemzéseibdl, éves dsszesitéseibol.

3.2. FESZTIVALOK FELLELHETOSEGE

Magyarorszagon évente tobb fesztival keriil megrendezésre. Mi, a konnylizenei, hagyomany-
Orz0 fesztivalokkal foglalkozunk. Bemutatjuk ¢és Osszehasonlitiuk Magyarorszag leghiresebb
¢s leglatogatottabb hagyomanydrzo fesztivaljait.

3.2.1. Fobb hagyomany6rzé fesztivalok

Ebben a részben leirdst adunk 10 fesztivalrdl, melyek f& mottvuma a hagyomany, a népmiivé-
szet és a konnylizene. Ezek a fesztivalok kiilonb6z0 helyeken keriitek megrendezésre mas-
mas célcsoport szamara. A kovetkezd térképen nagy piros ponttal vannak jeldlve az altalunk
kivalasztott €s 0Osszehasonlitott fesztivalok, az 1. mellékletben taldlhatdé hagyomanydrzd és

népmiivészeti fesztivalok pedig kis zold pontként vannak feltiintetve.

5. abra: Fesztivalok elhelyezése Magyarorszag térképén

Forras: Sajat készités, 2012
Summerfest: Mar 1997 o6ta minden évben megrendezik a Summerfest népmiivészeti feszti-
valt. Erdekessége, hogy a mintegy 900 ideérkezot csaladoknal szalldsoljak el. A fesztival ide-
jére tobb orszagbol érkeznek csoportok, aki felvonulnak a varosban és kiilonboz6 programok-
kal szorakoztatjdk a latogatokat. Megismerhetk a varoslakok és az ideérkezOk egymas kultu-
rait. A fesztivalt egy 10 napos rendezvénysorozat kiséri végig, ahol kedvikkre valogathatnak a
latogatok a programokbol Minden kedves latogatdt varnak, aki szeret kikapcsolodni, szora-

kozni és igényt tart 0 dolgok megismerésére.
Ajaki Nemzetkozi Lakodalmas és Hagyomany6rzé Fesztival: Ajak egyediilallo népviselet-

ét, népszokasait és ma is €16 néphagyomanyait mutatjdk be a fesztivalon. A farsangi diszn6to-

rostol elkezdve a hagyomanyOrzésen, zenésztaldlkozon keresztil megtaldlhaté minden, ami



hagyomanyaikkal kapcsolatos. Testvértelepiiléseik is bekapcsolodnak a rendezvénybe és szi-
nesitk azt. A 3 napos fesztival helyet ad koncerteknek, kiallitasoknak, fdzéversenynek, ami-

bdl csemegézhetnek az oda latogatok.

Hungarikum Fesztival: 2008 o6ta rendezk meg Szegeden. A fesztival ideje alatt kiilonfele
kisér6 programok zajlanak a varosban. Megrendezésre kerlil a Mindségi Magyar Termékek
Kiallitasa és Vasara. Kézmivesek mivészi alkotasai, Ostermelok altal elkésztett borok és
termékek keriilnek bemutatdsra. Emellett fajatékokat probalhatnak ki a gyerekek, tancegyiitte-
sek és népdalkorok Ilépnek fel.

Hévizi Hungarikum Fesztival: Idén elsé alkalommal keriit megrendezésre. A fesztival ma-
gaba foglalla a Husvéti Vigadalom napokat, amikor zenekarok Iépnek fel, hagyomanyos re-
ceptek alapjan készilnek az ételek. Tobbek kozt veteran kerékparok bemutatasara is sor keriil,
valamint Szinbad fimek vetitésére és Rubik jatékok kidllitasara.

Nyirségi Bio- és Hungarikum Fesztival: Nyiregyhazan kerill megrendezésre a két napos
rendezvény, melynek kozpontjdban az egészség, egészséges taplalkozas ¢és csalad all. Progra-
mok kozt helyek kapnak bemutatok, el6adasok, koncertek, gyerekeknek -elfoglaltsagok és
kézmiives jatszok. A jo hangulat elérése érdekében az este folyaman utcabal fogadja a latoga-
tokat. Az tligyességi versenyeken vald részvétel soran érdekes nyereményekre tehetnek szert a

bekapcsolodok.

Balatonalmadi Hungarikum Fesztival: Az 5 napos fesztival alatt népmiivészeti és kézmi-
ves bemutatok koré Osszpontosul a figyelem. A régidk €s korok tdncainak bemutatisa sem
hagyhat6 ki, tovabba régi filmek vetitése és mesemondok fellépése. Az este folyaman Retro
Disco varja a vendégeket. A fesztival kisérOprogramja a Messzelatd Nordic Walking élmény-
tura. A felndttek szorakoztatasa mellett a gyermekekre is gondolak; nekik kiilonb6zo jatéko-

kat, néptancbemutatokat Szerveztek.

Nemzetkozi Gulyasfozo és Hagyomanyorzo Fesztival: Immar 14 éve Szolnokon keriil meg-
rendezésre, amely soran az Orszagtinc-népzenés ,,0ssztanc rekord kisérlet” megdontése is he-
lyet kap. A rendezvény alatt motoros felvonulas, nemzetk6zi fdzOverseny €s horgaszverseny
is megtalalhatd. Magyar gyartok termékeit mutatjdk be és teszik portékara a vasarlok szamara.
A Fé6zz a csaladoddal! program Inyege, egy csaladi légkor létrehozdsa a f0z¢Es alatt. Emellett

a katonai hagyomanyoknak is helyet adnak a rendezvényen.

Széna vagy Szalma Hagyomanyorzo Fesztival: A 3 napos rendezvény a Lakitelek —

Tdserddben kerill megrendezésre. Helyt kapnak kézmiives kirakodok, babszinhdz, néptanc-
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csoportok fellépése, koncertek, gyermekjatékok, kézmiives foglalkozasok és mas szorakoztatd
programok. Kiséré program a rendezvény alatt a Nemzeti Parkosok altal vezetett erdei turak.

A Kutyakiképzd Sportegyesiilet bemutatojara is varnak minden kedves vendéget.

Miivészetek Volgye: Kapolcsban mar évek ota zajlik ez a 3 napos rendezvény, mely a miivé-
szetekrdl és miivészeti technikakrol szol Hires emberek is megmutatkoznak a rendezvényen.
Emellett koncertek, DJ-k szorakoztatjadk az Osszegyiilteket. Misére, szinhaz eldadasokra, tar-
latvezetésre, tirdkra, kézmiives vasarokra és bemutatokra mvitdljdk az embereket. Az egés-

zségligynek segitségiil véradast is szerveznek a rendezvény keretein beliil

Tihanyi Piinkosdi Palinka és Hungarikum Fesztival: Idén masodik alkalommal kertilt
megrendezésre Tihanyban. Zenei és tancprogramokkal varjdk az oda latogatokat, emellett
kézmiives-termékek vasara is hivogatja a résztvevoket. A gyermekprogramok kozott elérhetd
lesz az arcfestés, labirintus, népi babakészités, trambulin és babakiallitds. A gulyas-
fozoverseny ideje alatt magyar kézmiives kirakoddvasar is megmutatkozik. Az este humorista

feliépéssel ¢és piinkdsdi ballal szorakoztatjdk az ott lévoket.

3.2.2. Osszehasonlitasok

Az elobb emilitett fesztivalokat Osszehasonlitottuk kiilonféle szempontok szerint (belépdjegy-
ar, helyszin, iddtartam, latogatottsag) és szemléltetjiik a 4. tablazatban az Gsszegyljtott adato-
kat. BOvebb listat az ilyen jellegli fesztivalok idObeni elhelyezkedésérdl egy eseménytablazat-
ba frtunk Gssze (2. melléklet).

4. tablazat: A kivalasztott 10 fesztival 6sszehasonlito tablazata

Fesztival neve Belépdjegyar Helyszin Id6tartam Latogatottsag
Summerfest 1200,- és 1500,- Ft Szazhalombatta 10 nap N.A.

Cslitortok - ingyenes
Péntek: 600.- Ft
Szombat: 600.-Ft Ajak 4 nap N.A.
Vasarnap: 600.- Ft
3 napos jegy: 1200.-Ft

Ajaki Nemzetkozi
Lakodalmas és Ha-
gyomanyorzé Fesz-
tival

Hungarikum feszti-

vél Ingyenes Szeged 4 nap 45 000
Hévizi Hungarikum (s
Fesztival Ingyenes Héviz 5 nap N.A.
Nyirségi Bio-, és
Hungarikum Feszti- Ingyenes Nyiregyhaza 2 nap N.A.
val
Balatonalmadi
Hungarikum Feszti- N.A. Balatonalmadi 5 nap N.A.
val
N tkézi Gulyas-
emzetkozl faulyas N.A. szolnok 3nap 40000 - 45 000

f626 és Hagyo-
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Fesztival neve Belépdjegyar Helyszin Id6tartam Latogatottsag
manyG6rz6 Fesztival

Széna vagy Szalma
hagyomanyd6rz6 Ingyenes Lakitelek 3 nap N.A.
fesztival

3 napos: 7000,- Ft
Napi jegy: 3000,- Ft
Miivészetek Volgye Kedvezményes jegy: Kapolcs 3 nap N.A.
2500,- Ft
Esti jegy: 1300,- Ft

Tihanyi Piinkosdi
Palinka és
Hungarikum Feszti-
val

N.A. Tihany 3 nap N.A.

Forras: Sajat készités, 2012

3.3. FESZTIVALOZASI SZOKASOK

A fesztivalok a 2009. évi Kulturdlis Turizmus Evében kiemelt helyet kaptak a kommunikaci-
6ban, 2010 pedig a Fesztivalok Eve lett.

Ehhez kapcsoloddan sok kutatas sziletett a lakossag korében. Az egylkk a Magyar Turizmus
Zrt. megbizasabél a M.A.S.T. Piac- és Kozvéleménykutatd tarsasig 2010 marciusdban vég-
zett kutatdsa, ami a magyarorszagi fesztivalturizmusrol, a magyar lakossag fesztivallaitogatasi
szokésairdl szol. A megkérdezés soran 1000 f6s mintdval dolgoztak, olyan demografiai té-

nyezokkel, mmnt nem, kor, lakhely és jovedelmi helyzet.

A valaszadok megoszlasa a megnevezett fesztival szama szerint (%)

N egy

H kettd

B hatom
négy
négynél tobb

6. abra: A valaszadok megoszlisa a megnevezett fesztival szama szerint

Forras: Magyar Turizmus Zrt. / M.A.S.T., 2012

A vizsgalatbol kideriilt, hogy a megkérdezettek 91,2 %-a ismer valamilyen magyarorszagi
fesztivalt. A felmérésben a megkérdezettek 601 kiilonb6zé rendezvényt neveztek meg.

5. tablazat: A legismertebb fesztivalok az emlitések szama alapjan
Fesztival neve Emlitések szama
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1. Szigetfesztival 316
2. Debreceni Viragkarneval 143
3. Budapesti Tavaszi Fesztival 108
4. VOLT Fesztival 103
5. HegyaljaFesztival 94
6. Mohacsi Busdjaras 83
7. Mlivészetek Volgye 69
8. Miskolci Téli Kocsonyafesztival 68
9. Szegedi Szabadtéri jatékok 59
10. Balaton Sound 59
11. Budapesti Nemzetkozi Bor- és Pezsg6fesztival 57
12. Bajai Halaszlé Fesztival 52

Forras: Magyar Turizmus Zrt. / M.A.S.T., 2012

A 5. tablazatban jol lathatd, hogy a megkérdezettek tobbsége a Sziget Fesztivalt ismeri a leg-
nagyobb aranyban. Emogott felsorakoznak az orszag leglatogatottabb és legkedveltebb feszti-

valjai mas-mas stilust képviselve.

A megkérdezes attitidokre wranyuld részébdl kidertilt, hogy:

- Magyarorszag gazdag fesztivalkindlattal rendelkezik.

- A fesztivalok a kiilfoldiek szdmara is vonzoak.

- Az elmilt évekbdl kiindulva divat lett fesztivalra jarni

- Kozepes aranyban tudjak az érdekloddk, hogy hol taldlnak informacioét az adott fesztivalrol
- Nem gondoljak a megkérdezettek, hogy gyerekkel kényelmetlenebb fesztivalra jarni.

Milyen informaciot keresnek a fesztivalrol?

Egyéb

Akcidk

Szérakozdsi lehetdségek, éjszakai élet
Ettermek, étkezési lehetéségek
Szallaslehetbség

Kozlekedési lehetdségek, ...

Arak

Latnivaldk, programok

A fesztival programja 90,7%

7. abra: Informacio6 keresés szazalékos megoszlasa

Forras: Magyar Turizmus Zrt. / M.A.S.T., 2012
A megkérdezett tobbsége eloszor a fesztival programjara kivancsi, majd ha ismeri azt, meg-
nézi az arat. Ez a két tényez0 foglalkoztatja dket a legjobban, a tobbi informacié mar csak a
tajékozodas miatt értékes. Fontos, hogy a jovenddbeli latogatokat, vagy a mar résztvevoket mi

befolyasolja/befolyasolta a fesztivdlon valo részvételben.
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A kutatds sordn Osszeszedett tényezék koziil most parat ismertetiink: (1) a fesztival jellege,
mifaja, (2) a konkrét misor; felépdk, produkciok, (3) a rendezvény hangulata, (4) a fesztival
helyszinének kulturaltsaga, szépsége, megkozelithetosége, (5) belépdjegyar, (6) tavolsdg a la-
kohelytdl, (7) ajanlas (ismerdstol, csaladtagtol), (8) szorakozasi, kikapcsolodasi lehetoségek,
(9) reklam, (10) szallashelyek, vendéglatohelyek szinvonala és elhelyezkedése.

2010 oktoberében a regisztralt fesztivalokat harmas osztalyozas szerint mindsitették. Ez az

osztalyozas a kovetkezOképp alakult:

6. tablazat: Fesztivalok mindésitése 2010-es adatok szerint

Mindsités Darabszam
Mindsitett Folklor 5
Gasztrondémiai 5
M(ivészeti 10
Egyéb 3
JO minGsitési Folklor 6
Gasztrondmiai 8
Mlvészeti 17
Egyéb 4
Kivalé mindsitésti Folklér 7
Gasztrondmiai 3
M(ivészeti 21
Egyéb 9

Forras: Magyar Fesztival Regisztracidés és Mindsitési Program kiadvanya alapjan s ajat készités, 2012
Ezt a mindsités 99 regisztralt fesztivalra érvényes, melybdl 1 nem jarult hozzd neve kozzété-
teléhez. Lathatdo, hogy Magyarorszag bovelkedik mindségi folklor, miivészeti és gasztronomi-

ai fesztivalokkal, valamint az emberek érdeklédnek ez irant.

Egy masik felmérés eredménye szerint a fesztivallatogatok tobb mnt fele legfeliebb 5000 Ft-
ot kolt el egy évben azért, hogy bejusson egy eseményre. A konnyiizenei programok a legnép-
szertbbek a fesztivalok kozott, ezt kovetik a gasztronomiai és a kézmiives rendezvények. A
fesztivalokat latogatok fele egy évben csupan 1-2 napot tolt el ilyen tipusi rendezvényeken,
harmaduk pedig megelégszik 3-5 nappal Jellemzéen nem is koltenek sokat, mar ami a szal-
last és a belépdjegyeket illeti. A nem lakohelyen zajlo rendezvények esetében az igénybe vett
szallashelyek kozott a legkeresettebbek a kempingek (28%), az apartmanok (25%) és a panzi-
ok (18%). A kutatasbol az is kideriilt, hogy a fesztivallitogatdsok szama augusztusban a leg-
magasabb. Ez részben annak koszonhet6, hogy ebben a hénapban rendezik a legtobb feszti-
valt, és hogy ilyenkor van a legjobb id6jaras. A fesztivdl, mint utazashoz kapcsolodo, kiegé-
szitd programlehetdség is kiemelt jelentdségli. A fesztivalok kozotti dontést a legtobb utazo

szamara a mifaj és a jelleg segiti, de fontos tényez a konkrét miisor, a hangulat és a fellépd
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produkciok is. Ez utébbihoz kapcsoldédik, hogy a legnépszeriibb fesztivalok a gasztronomiai
rendezvények, melyeket a konnylizenei és a hagyomanyorzo fesztivalok kovetnek. Tavaly a
magyar lakossag 54,7 szazaléka jart valamilyen fesztivalon, a legnépszeriibb uti cél a Balaton
komyéke volt, melyet az Eszak-Alfold és a Budapest - Kozép-Duna vidék kovetett.

A felkeresett fesztivalok tipusa

B Gasztrondmiai

B Konny(izenei

B Hagyomanyos

B Osszmiivészeti

B Népmlivészeti

W KépzG6- és iparmUivészeti
B Szinhazi, tanc

Komolyzenei

8. abra: A felkeresett fesztival tipusok megoszlasi aranya

Forras: Magyar Turizmus Zrt. elemzése alapjan sajat készités, 2012
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4. FESZTIVALOZAS JELENTOSEGENEK FELMERESE, VALAMINT A HACA-
CARE FESZTIVAL IRANTI ERDEKLODES VIZSGALATA

A fesztivalozasi szokasokra, valamint a Hacacaré Fesztival iranti érdeklodés vizsgalatara ki-
alakitott kérddivvel kapcsolatos hipotézisek, a kutatdsi mddszertan és a kapott eredmények

bemutatasa és felvazolasa ebben a fejezetben kaptak helyet.

4.1. HIPOTEZISEK FELALLITASA
A kérdéiv megalkotasa ¢s kozzététele elott megfogalmazasra kertiltek azok a kérdések, allita-

sok, amelyekre valaszt szeretnénk kapni a megkérdezések soran.

- ®
Y H2.A W, H2.B H3
A fesztivdlonvald Azon vdlaszadok Azon valaszaddk Azok a
részvételt napjainkban tobbsége, akik tobbsége, akik megkérdezettek,
a kovetkez6 tényez6k mar valaha részt vennének a akik valaszaik
befolyasoljaka vettek részt Hacacaré alapjanrészt
legnagyobb fesztivalon, részt Fesztivalon, vennének a
mértékben: vennének a valamely médon Hacacaré
*belépbjegy ara, Hacacaré kovetnék annak fesztivdlon, a
*a megkozelithetGség, Fesztivdlonis. eseményeit is. csaladjuk
*a fellépdk tarsagdban
ebben a sorrendben tennék azt.

9. dbra: Felallitott hipotézisek

Forréas: Sajat készités, 2012
4.2. KUTATAS MODSZERTANA
A kvantitativ kutatids online és személyes kérd6iv segitségével valosult meg, melynek jellem-
701 ebben az alfejezetben keriilnek ismertetésre.
A kvantitativ felmérésben hasznalt kérddiv felépitését tekintve 3 részre tagolt. Az elsd részben
megfogalmazott 5 kérdés a fesztivalozasi szokasokat méri fel. Ebben a részben arra voltunk
kivancsiak, hogy a fesztivalra jarokat milyen tényezok befolyasolnak, valamint kikkel latogat-
jak a fesztivalokat és mennyire elégedettek a fesztivalok egyes részeivel (belépbjegy ara, szal-
laslehetdség, programok, stb.). A kérdéiv masodik része az altalunk kitaldlt és megtervezett
Hacacaré Fesztivalra ranyul. A feltett 10 kérdéssel a fesztival sikerességét és minOségességét
novelnénk. A kérdétv masodik része kitér a Hacacaré Fesztivdlon vald részvételi hajlandosag-
ra, a belépdjegyre daldozott Osszegre. Megvalaszolasra vartak programokkal, iddtartammal,
feliépokkel és helyszinnel kapcsolatos kérdések is. Ennek a résznek a végén egy attitiid tabla-
zatot kell kitolteni, melyben tobbfajta allitas szerepel a fesztivalozassal kapcsolatban. A har-

madik részben alkalmazott 8 kérdéssel a valaszadok demografiai ismérveire voltunk kivancsi-

16



ak. Fontos tisztaban lenniink a kérddiv kitolt6k koraval, jovedelmi helyzetével, lakhelyével és
csaladi allapotaval a feltett hipotézisek pontos megvalaszolasa érdekében.

A kérdések tipusat tekintve az Osszes strukturalt, ketté kivételével A kérdések ugy vannak ki-
alakitva, hogy a lehetséges valaszokat felsorakoztattuk. A két kivételes kérdésnél fellépok, il
letve fesztival helyszinek felsorolasat kértik. Igyekeztink minden valaszlehetséget felsorol-
ni, de a pontossdg érdekében feltiintettink egy ,.egyéb” lehetdséget. Az olyan kérdéseknél,
amelyeknél a valaszadok elégedettségére, illetve szempontok fontossagara, jellemzOségére
kérdeztiink ra, Otfokozath skalat alkalmaztunk. A telies kérddiv felépitését a 3. mellékletben
tekinthetik meg.

Az online kérd6éiv kitoltés nagy elonye az id6- és koltséghatékonysag. A kérd6iv megfogal-
mazasat kovetéen probalekérdezésre volt sziikség a pontossdg és érthetdség érdekében. A
felmérés iddtartama 2012. junius végétdl 2012. november elejéig tartott.

A mintavételezés els6 & momentuma az alapsokasdg meghatarozasa. Magyarorszag 0Osszes
fesztivalozo ¢€s fesztivalokra nyitott polgaranak véleményét mértiik fel. A kérddiv korhatarolt
volt, mivel a 20 és 55 év kozottiek valaszat dolgoztuk fel A minta elemszama 340 fot takar.
Az adatfeldolgozashoz az SPSS 20.0 programyjat, mig a tablazatok, illetve diagramok abrazo-
lasara pedig a Microsoft Excel 2010-es verziojat hasznaltuk. A kérdések soran kodolast hasz-
naltuk a konnyebb kiértékelés érdekében.

4.3. KIERTEKELES

A kérdoivek kiértékelését az SPSS 20.0 programmal végeztik el mely soran kiilonbozo
elemzésekkel vizsgaltuk a valaszokat a felallitott hipotézisek alatdmasztdsdhoz vagy megcafo-
lasahoz, tovabbd a kérddiv mas részeinek feldolgozasdhoz. Az elemzések kozott foként gya-
korisagi egyiitthatot vizsgaltunk, illetve kereszttablat hasznaltunk, valamint az attitidok kiér-
tékeléséhez faktorelemzéssel dolgoztunk.

Els6ként a demografiai adatokat szemléltetnénk, melyhez gyakorisagi egyiitthatd vizsgalatot
hasznaltunk. A kérddiv 3. részét tették ki a demografiai adatokra vonatkozo kérdések, melyek
a kovetkezoket takartdk: nem, életkor, lakohely, atlagiovedelem, csaladi allapot, végzettség ¢€s
foglalkoztatottsdg. A kovetkezokben ezen adatok megoszlasat mutatjuk be abrak és tablazatok

segitségével.
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7. tablazat: A valaszadok nem szerinti megoszlasa

Megoszlas
F6 Szdzalék (%)
Nem N6 232 72,5
Férfi 88 27,5

Forras: Sajat készités az SPSS program altal, 2012

A tablazatbol megallapithatjuk, hogy a kitoltdk kozott tobb nd volt, mint ferfi.

8. tablazat: A valaszaddk életkor szerinti megoszlasa

Megoszlas
Fé Szdzalék

-20 40 12,5

20 - 26 228 71,3

27 - 32 36 11,3
Eletkor 32-40 0 0

41 - 46 8 2,5

47 - 55 4 1,3

55 - 0 0

Forras: Sajat készités az SPSS program altal, 2012

A valaszadok tobbsége abbdl a korcsoportbdl volt, akiket meghataroztunk, tehat a 20 és 55 év
kozottiek. A legnagyobb szamban a 20 és 26 év kozottiek és a 27 és 32 év kozottiek t0 ltottek

ki a kérdoivet.

A lakéhely megoszlasa

10. abra: A valaszadok lakéhely szerinti megoszlasa

Forras: Sajat készités az SPSS program altal, 2012

H Gy6r
H Kilfold
¥ Budapest

Egyéb

Amikor megkérdeztik a valaszadokat a lakohelyiikrol a kérdést nyilt tipustnak allitottuk be,
hogy megtudjuk hany fele helyszinr6l érdekeltek. A legtobbjik GyOr varosaban, illetve kiil-
foldon €1, kisebb szamuk Budapesti és a maradék 96 lakohely megoszl6 Magyarorszag teriile-
tén. A lakohelyeket egy szofelhdben abrazoltuk.
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SzIova kia
Nagymegy

Bdhtonkmtu
Csehbanya

oma rom

Dunaszerdahely

Mocsa

*.  Budapest
s Z Z alacgcrw,cg Sdrvir
/ Szente

yOr

11. abra: A valaszaddk lakéhelye

Csorna

Repeelak

Forras: Sajat készités, 2012
A valaszadok lakohely adatai jol lathatoak a 11. abraban, ahol szofelhdként felsoroltuk az al-
taluk adott helyeket.

A valaszadok jovedelmi megoszlasa

140 -
120 +
100 A
80 A

124
60
60 -
40 - 32 28
" A A m
0 T T T T T L]

100.000,- Ft 100.001,- Ft - 150.001,- Ft - 200.001,- Ft - 250.001,- Ft - 300.000,- Ft
alatt 150.000,- Ft 200.000,- Ft 250.000,- Ft 300.000,- Ft felett

12. abra: A valaszadok megoszlasa egy fére juto netto jovedelmiik alapjan

Forras: Sajat készités az SPSS program éltal, 2012
Az abran lathatd, hogy egy haztartasban ¢lok egy fore jutd nettd havi atlagkeresete a tobbség-
nél 100 000,- Ft alatt helyezkedik el. A 100 000,- Ft és 150 000,- Ft kozottiek viszonylag
nagy szamban vannak jelen, a tobbi 4 kategoriaban pedig megoszlanak aranyosan a megkér-

dezettek.
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A csaladi allapot és gyermekek szama
160 - 152
140 - 132
120 -

100 -
W Egyediilallo
80 - i
W Hazas

Kapcsolatbanél
40 -

20 - X 8 . . 12 . 12
- 1
0 b 0

13. abra: A csaladi allapot és gyerekek szamanak abrazolasa

Forras: Sajat készités az SPSS program altal, 2012

A megkérdezettek csaladi allapotit és a gyermekeik szamat egy kereszttdbla segitségével
szamoltuk ki és abrazoltuk. Lathatd, hogy akik egyediilallbak vagy kapcsolatban élnek, azok-

nak még nincs gyerekiik.

A megkérdezettek végzettsége és foglalkoztatottsaga

Haztartasbeli
||
. 40 92 e
Tanuld on 44 Fels6foku
0
04 Gimnazium
Vallalkozé §
| 21 B Szakkozépiskola érettségivel
Munkanélkuli §
T B Technikum/Szakmunkasképzd
« o x 4
Vezetd posztban [év6 4
alkalmazott g L ) L
. B Szakkozépiskola érettségi
72 nélkdl
Alkalmazott 16
8
0 50 100

14. abra: A megkérdezettek csaladi allapotianak és gyerekeik szamanak megoszlasa

Forras: Sajat készités az SPSS program altal, 2012
A valaszadok tobbségének felséfokt, illetve gimndziumi végzettsége van, koziilik még sokan
tanulok, a tobbiek pedig alkalmazotti posztot toltenek be munkahelyiikon.
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Hipotézis1 (H1)

Ennek megvizsgalasdhoz gyakorisagi elemzést alkalmaztunk, ami eredményeképpen részben
bebizonyosodott az allitds. A felsorolt tényezOk befolydsoljak a legnagyobb szimban a meg-
kérdezetteket, viszont az altalunk felallitott sorrend megcafolodott. A kérddivben felallitott S
Iépcsds skalat atsoroltuk 3 IEpcsds skaldba (nem fontos — kozombos — fontos). A kovetkezd

abra bizonyitja, hogy a helyes sorrend a kovetkezOképpen alakult.

A befolyasolé tényez6k sorrendje

350 - 308
300 - 276

250 - 200 B Nem fontos

200 H M K6z6mbos
150 A Fontos

1 -
00 57 68

32
0 | —— , ,

BelépdGjegy arak Fellépbk Megkozelithet6ség

15. abra: A Hipotézisl eredményének abrazolasa

Forrés: Sajat készités az SPSS program altal, 2012
Elmondhato, hogy az altalunk felallitott sorrend (1. belépdjegy ara, 2. megkozelithetdség, 3.
fellépok) viszonylag megcserélodtek. A legtobben a fellépok (308 f0) miatt jarnak fesztivalra,
ezt kdvetden 276 ot befolyasol a belépdjegy ara és csak 200-nak fontos a fesztival megkoze-
lithetdsé ge.

Hipotézis2 (H2.A)

Az SPSS programban elvégzett kereszttabla vizsgalat soran kimutatott szamok azt igazoljak,
hogy van kapcsolat a kozott, hogy akik altaldban fesztivalt latogatnak, azok tobbsége a Haca-
caré Fesztivalon is részt venne. Ezzel ellentétben a szignifikancia szintek szerint ez a kapcso-

lat nem szignifikans.

9. tablazat: A H2.A hipotézis kereszttablaban valé szemléltetése

Részt venne a Hacacaré Fesztivalon
Igen Nem
Részt vett mar valaha fesztivalon Igen 268 20
Nem 28 4

Forras: Sajat készités SPSS program altal, 2012
Azok kozil, akik jartak mar fesztivdlon 268 valaszaddé a Hacacaré Fesztivalra is ellatogatna,

ezzel szemben a szignifikancia szint 0,208-ra jott ki.
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Hipotézis 2 (H2.B)

H2.B hipotézist csak részben tudjuk alatdmasztani, pontosan ezért kiilon vettik a 3 kozveti-
tést. Eloszor elvégeztink egy gyakorisagvizsgilatot a hiarom kozvetitési modra (eld kozveti-
tés, kozOsségl oldalak, radid). Az események nyomon kdvetési formamnak gyakorisagat a 16.
abraval szemléltetjik. Ezt kovetden kereszttdblaval elemeztikk, hogy a fesztivalra latogatas ¢és
az események kovetése kozott van-e Osszefligeés, illetve milyen mértékben. A kereszttabla

elemzésbol kideriilt szamszer adatok a &. tablazatban talalhatok.

350 - Események nyomon kovetése

288
300 1 264

250 A
200 -~ 180 M Igen
150 + 140 Nem

100 ~
56

50 - 32
N —

Online kozvetités K6z0ss égi portal Radio

16. abra: A H2.B allitasra alkalmazott gyakorisag vizsgalat eredményeinek abrazolasa

Forras: Sajat készités az SPSS program altal, 2012
Lathatdo a 16. abran, hogy leginkdbb a valaszadok a kozosségi oldalakon kovetnék a fesztival
eseményeit, ezt koveti az online kozvetités (€16 adés) és viszonylag alacsony szdmban a radio
keriilt az utolsé helyre.

10. tablazat: A kereszttabla soran megkapott értékek

A Hacacdré Fesztival eseményeinek nyomon kdvetése
Online Kézosségi Radio
Igen Nem Igen Nem Igen Nem
A Hacacaré Igen 52 244 176 120 32 264
Fesztivdlon | nyem
résztvevok 4 20 4 20 0 24
szdma

Forras: Sajat készités az SPSS program altal, 2012

Azok tobbsége, akik részt vennének a fesztivalon, nem kovetnék onlne az eseményeket, va-
lamint a 0,586 érték nem szignifikdns és nincs Osszefliggés.

Azok tobbsége, akik részt vennének a fesztivalon, kovetnék az eseményeket a kozosségi olda-
lakon. Tovabba itt az érték 0,000, ami szignifikans, tehat van koztik Osszefliggés.

Azok tobbsége, akik részt vennének, nem kovetnék az eseményeket a radidban, és a 0,072 ér-

ték sem szignifikéns.
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Hipotézis3 (H3)

A H3 hipotézist megcafoltuk, mivel akik részt vennének a fesztivalon, azok tobbsége nem a
csaladjukkal menne el. Mivel a fesztivalt latogatok tobbsége nem a csaladjaval latogatnd az
eseményt, ezért megvizsgaltuk azt a kérdést, hogy kivel latogatnak a fesztivalt a megkérdezet-
tek.

11. tablazat: A fesztivalra latogaték tarsasiga

Hacacaré Fesztivalonrésztvenne

Igen Nem
Fesztival latogatasa Igen 84 4
csaladdal Nem 212 20

Forras: Sajat készités az SPSS program 4altal, 2012

Akik ellatogatnanak a fesztivalra, azok kozil 84-en a csaladjukkal tennék meg. A szamitdsok

kimutattak, hogy nincs kapcsolat, mivel a szignifikancia szint 0,159.

Tovabbi elemzések elvégzése a kérdoiv kiértékelése soran
Megvizsgaltuk azon kérdés valaszait, hogy kikkel latogatndk a fesztivalt. A kovetkezd abra-
ban lathatoak a kapott eredmények.

Fesztivalra latogatdk tarsasaga

Csalad 84
Haveri/Barati tarsasag 256
B Fesztivalra latogatok
Barat/Baratng 124 tarsasaga
Egyediil 12

0 50 100 150 200 250 300

17. abra: A fesztivalra latogatok tarsasaganak gyakorisaga

Forras: Sajat készités az SPSS program altal, 2012

A H3 Hipotézis megcafolasa utdn kivancsiak voltunk a fesztivalra latogatok tarsasaganak
megoszlasara, ezért végrehajtottunk egy gyakorisagi elemzést. A vizsgalatbol kideriilt, hogy a
legnagyobb ardnyban a haveri/barati tarsasaggal vennének részt a megkérdezettek a fesztiva-
lon, ezt koveti a barat/baratnd, és az utolsd helyen all a csalad, illetve a legalacsonyabb szam-
ban mennének el egyediil

A kérddivben felsorolt attitidoket faktorelemzes segitségével értékeltiik ki, Az attitidallitisok
megtaldlhatdak a 3. mellékletben. A faktorelemzés lényege, hogy a feltett allitdsok szamat
csokkenti, aszerint, hogy a valtozok kozott Osszefliggés van. Esetiinkben a 16 allitasbol 5 fak-

tort képezett a program. A faktorelemzés menete:
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- KMO azt az értéket mutatja, hogy a valtozok mennyire érdemesek a faktorelemzésre. Na-
lunk ez az érték 0,641, ami kdzepesnek felel meg.

- Tovabba a szignifikancia sznt is jo (0,000), ami alapjan a faktorok szignifikansak.

- Ezen két érték alapjan elvégezhetd a faktorelemzes.

- Elvégeztik a faktorelemzést a felallitott 16 attittidre.

- Az elemzEs soran 16 allitas leredukalodott 5 faktorra.

- Ezutan az eredeti allitasok azon csoportjait kerestik meg, melyek egymassal szorosabb kor-
relacioban vannak, mint masokkal Ezeket a valtozokat tekintjik egy faktorhoz tartozonak.

- Ezt kovetden elemeztik az egyes faktorokat €s neveztik el dket.

Az ,Jnitial Figenvalues” oszlopok a faktorok informaciotartalmat mutatjdk be standardizalt

formaban. Az elemzés a faktorokat a magyarazott variancia nagysaganak sorrendjében mutat-

ja. Els6ként a legnagyobb sajatértékkel rendelkezd faktor jelenkk meg (3,2 / 19,97%), majd

ezt kovetikk a tobbiek csokkend sorrendben (masodik: 2,13 / 13,32%; harmadik: 1,73 /

10,82%; negyedik: 1,52 / 9,48%; és az otodik: 1,09 / 6,80%). A sajat érték és a variancia

egymassal egyenesen aranyos.

12. tablazat: Rotalt faktorsulymatrix

Component Matrix®

Component
1 2 3 4 5
Mindig megnézem az5 aktudlis évben rendezett fesztivalokat. ,747 | ,208 | -,070 | ,104 -,025
Mindigtébb napot téltdk el egy fesztivalon. ,608 | -,562 | -,038 | ,092 -,037
Igyekszem minden programon részt venni az adott fesztivalon. ,563 | -,010 | -,322 | -,135 -,213
Csaka szamomra érdekes programokat |atogatom a fesztivalon. ,536 | -,152 | ,371 | ,082 ,138
Nyitott vagyok Uj rendezvények felé. ,533 | ,259 | -,227 | -,481 ,205
Szeretem a véltozatos programokat. ,515 | ,311 | -,077 | -,355 -,394
Minden évben csak ugyanazokon a fesztivdlokon veszek részt. ,509 | -,339 | ,300 | ,256 ,074
A fesztival programja alapjan dontémel, hogy részt veszek-e rajta. ,501 | ,443 | ,017 | -,174 -,077
A szallaslehetdségnél csak a satorozas johetszdba. ,313 | -,694 | -,349 | ,016 ,219
Tébb 100 km-t is megteszek csak, hogy ott legyek. -059 | ,475| ,328 | ,419 ,105
Nem szeretek sokatkolteni egy fesztivalon. ,065 | -,158 | ,693 | -,236 ,267
Befolyésol a fesztivéal reklamja, hirdetései. ,207 | ,437 | ,488 | ,139 -,143
Szdmomra a legfontosabbaz ar. ,079 | -,477 | ,486 | -,315 -,150
Ha fesztivalon veszek részt, nem szamit a pénz. ,249 ,147 | -,356 | ,621 ,295
Csak hires fesztivalokatlatogatok. ,380 | -,132 | ,133 | ,528 -,511
Egyedil sosem megyek szdrakozni. ,490 | ,290 | ,083 | -,061 ,540

Forras: Sajat készités az SPSS program altal, 2012
A 12. tablazatban lathat6, hogyan alakultak ki az egyes faktorok. Az els¢ faktorba 8 valtozo

tartozik, a masodikba 2, a harmadikba 3, a negyedikbe szintén 2, mig az utols6 6todik faktor-
ba 1. A faktor elnevezése igen szubjektiv, ugyanakkor mindig torekedni kell arra, hogy a fak-
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tornévben az Osszes valtozo tartalma és jelentése benne legyen. Az elnevezEs sordan nagyobb
hangsulyt kell, hogy kapjanak azok a valtozok, amelyeknek a faktorstlya magasabb.

A fent emlitett faktorokat az aldbbi modon neveztem el:

- 1. faktor: Nyitottsadg, valtozatossag

- 2. faktor: Utazasra hajland6sag

- 3. faktor: Koltségorientaltsag

- 4. faktor: MinOségesség

- 5. faktor: Tarsasag

Ezen kivil még két kérdést vizsgaltunk meg, ahol fel kellett soroiuk a kérdoiv kitdltdknek,
hogy milyen kedvenc fellépdiket latndk szivesen a Hacacaré Fesztivdl szinpadjain, valamint,
hogy mely helyszineket tudjak elképzelni a fesztivalt. Mindkét kérdés valaszait szofelhdben
abrazoltuk a konnyebb szemléltethetéség kedvéért.
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18. abra: A megkérdezettek altal felsorolt fellépok

Forras: Sajat készités, 2012
A fellépok kozott a legtobb szavazatot Akos kapta, 6t kovette a Magna Cum Laude, 30Y,
Quimby, Tankcsapda és Republic. A felsorolt énekesek kozott sokuk szerepel az altalunk ki-

alakitott programokban is a Hacacaré Fesztivalon.

25



or

tVeszprém  iE,; szeged
- ;1. Esztergom ._! steve Bl 1 12 85 2] -
1 AAaRoctE sl 3
) " ° g'fj)ebrecen &o%
Szombathely @ = ' § : S e
Tatabanya ,© & £ Q.
Balatonfiired O E\ -] %
oy @ Q
2 s

19. abra: A megkérdezettek altal felsorakoztatott helyszinek
Forras: Sajat készités, 2012

A megkérdezettek helyszinre vonatkozd valaszait a 19. abra szemklteti, ahol lathat6, hogy a

legtobben Gydrt gondoljdk a fesztival helyszinének. Ezt koveti Budapest, Veszprém és Sop-
ron. A kérdoiv kitolték altal adott valaszokat felhasznaltuk a fesztival helyszinének meghata-

rozasahoz.
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5. A HACACARE FESZITVAL BEMUTATASA

A Hacacaré Fesztival egy 0 tipusu rendezvény, amely & motivuma a hagyomanydrzés. Elso-
ként a fesztival célkdozonségét hataroztuk meg és ehhez mérten allitottuk Ossze az elézd feje-
zetben bemutatott kérddivet. A kérdoiv kiértékelése soran kapott adatok alapjan alakitottuk ki
a fesztival profiljat és programtervét. Emellett ebben a fejezetben kapnak helyet a tdmogatok,
illetve beszllitok, tovabbd a fesztival reklamkampanydnak bemutatisa. Mindezek végén egy
koltségtervben szemléltetjik a fesztival bevételi és kiadasi oldalanak tételeit, és azok Osszeha-

sonlitasabdl kialakult eredményt.

5.1. CELKOZONSEG MEGHATAROZASA

Magyarorszagon tobb tipusban keriilnek megrendezésre fesztivalok, ezért a célkdzonség is
mas-mas a rendezvényeken. A fesztivalok nagy része a fiataloknak sz6l, akiket a modern ze-
nékkel, italakciokkal csalogatjdk a helyszinre nagy szamban. Mdas fesztivalok az idésebb kor-
osztalyt mozgatjdk meg, viszonylag kis szamban.

Mi két célkozonséget hatdroztunk meg a fesztivdl megtervezése, illetve a kérddiv felallitdsa
elott. Ezt a két célcsoportot az izlésiikhéz ill6 programokkal, fellépdkkel és arakkal csalogat-

nank a Hacacaré Fesztival helyszinére.

@al felnc'i@
C ook >

20. abra: Fesztival célkozonsége

Hacacaré

Fesztival

Forras: Sajat készités, 2012
A fenti abran lathato két célk6zonségnek szol elsdsorban a fesztival Mivel a mar Etezd fesz-
tivalok tobbsége a tiniknek és az idéseknek szol, ezért mi a kozottik v rést szolitjuk meg.
A fiatal felnbttek a 20 ¢és 35 év kozottiek, akik még baratvhaveri tarsasaggal latogatjak a fesz-
tivalokat és nyitottak az 0j programok iranyaba. A csaladosaknal leginkabb az 1-2 gyerekese-
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ket varjuk, akik egyiitt vesznek részt az altalunk megtervezett rendezvényen. Szamukra gaszt-

rondmiai és gyerekprogramokkal keésziiltiink, valamint valtozatos fellépokkel

5.2. AHACACARE FESZTIVAL FELEPITESE

Ebben az alfejezetben mutatjuk be a fesztivalt, annak tipusat, jellemzoit, a részletes program-
tervet idObeosztassal, és leirassal. A fesztival céljat is meghatarozzuk, miként probdlunk hatni
az emberek magyarsagtudatara. Egy termékhagyman keresztiil abrazoljuk a fesztival részeit és

azok felépitését.

5.2.1. Profil

A Hacacaré Fesztival egy teliesen 0j tipust olel fel, ami eddig még nem volt jelen Magyaror-
szagon. Tipusat tekintve keveredik a hagyomanydrzés, a konnylizene, a gasztrondmia és a
modernség. Ezeket a tényezOket ¢s a kérddiv adatait felhasznilva alakitottuk ki a fesztival
minden egyes részét €s programjat, hogy egy sikeres és mindséges fesztivalld valjon. A fesz-
tival Magyarorszag legfobb értékeit hordozza magival a sport, technika, gasztrondmiai €s
szorakozas teriiletérdl. A fellepok listaja is ugy kerlilt kialakitdsra, hogy azok a magyarsaghoz
kapcsolodjanak.

A Hacacaré Fesztival célja a magyar lakta teriileteken ¢él6k magyarsagérzésének ndvelése, va-
lamint biiszkeségtudatuk felelevenitése. A résztvevok elégedettsége szamunkra a legfobb ko-
szonetnyilvanitasként ér fel. Célunk tovabba egy ) brand kiépitése elséként Magyarorszagon
¢s a fesztival profilanak megismertetése az emberekkel.

A Hacacéaré Fesztival profiljat képezik a célok ¢és tipus meghatdrozas mellett a fesztival hely-
szine, idOpontja ¢és mérete. Az eldzetes felmérésbdl kideriilt, hogy a valaszadok egységesen
megoszld ardnyban vennének részt vandorfesztivalon, illetve adott varoshoz kotott fesztiva-
lon. A legtdbb szavazatot, mint helyszinek Gyodr, Budapest €s Sopron kaptdk. Azt gondoljuk,
hogy az emberek szubjektiv véleményen vannak a helyszinnel kapcsolatban, és leginkabb a
lakohelyiiket adjak meg lehetdségnek. A kérddives felmérés eredményével szemben mi Kecs-
kemétet valasztottuk elsé helyszinként, ahol megrendeznénk a fesztivalt. A hely kivalasztasa
mellett szolt, hogy Magyarorszag szivében taldlhatd, jo fekvésli, a nagyobb varosok vonzas-
korzetében helyezkedik el

A fesztival id6pontjanak kialakitdsa az alapjan tortént, hol taldltunk rést a nyari honapokban.
A legtobb hagyomanydrzé fesztival augusztusban keriil megrendezésre, ezért kihasznalva az
egyetlen iires hetet, a fesztivalt 2013. jalus 18.-21. kozott rendeznénk meg. A fesztival prog-
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ramjai ugy keriiltek kialakitdsra, hogy a kezdésre minden nap 8°°-kor keriil sor, és a fesztival
3% grakor zarja kapuit.

A fesztival programjait Osszeszedve és azok elhelyezését szinpadokon, satrakban és kijelolt
részeken, a fesztival mérete viszonylag nagy lesz. EzEert is jO valasztds Kecskemét, ahol lehe-
toségliink van a fesztival felépitésére. A 4. melléklet mutatja meg a fesztival térképét jelma-
gyarazattal ellatva.

A fesztival ideje alatt felvessziik a kapcsolatot a Kecskeméten talalhatd vendégfogadohelyek-
kel, szallokkal, amelyek elérhet6sége a fesztival hivatalos honlapjan is elérhetd lesz az oda la-
togatok szamara. Mivel a fesztival idokorlatos nem all médunkban satorozasi helyeket bizto-
sttani, ezért a kecskeméti szillokon megszallt latogatok szdmara 10 % - os kedvezményt biz-
tositunk, ha felmutatjdk a fesztivalra érvényes belépdjegyiiket. Ezzel is szeretnénk hozzaja-
rulni a kecskeméti szallasshelyeket fellendiiléséhez.

eBiztonsag

Kiegészilt termék I

*MinGség
eReklamkampdany
eArusok terméke

Targyiasult termék

: eHacacaré Fesztival profilja, [égkore
Absztrakt termék Programok

eMaga azélmény

21. abra: Hacacaré Fesztival, mint szolgaltatasra szabott termékhagymaja
Forras: Sajat készités, 2012

Mivel a Hacacaré Fesztival egy szolgaltatastipus és nincs hasznalhaté 4bra a szolgaltatas ré-
szeinek abrazolasa, ezért a termékhagyma egyes részeire vetitettik le a fesztival elemeit.

Az absztrakt termék maga a fesztival, annak profija (helyszin, idSpont, belépdjegyar), prog-
ramskaldja és arusok sokasdga. Ezek a tényezOk altaliban minden fesztivalnal megtalalhato-
ak, ezért alaprészekként kezeljik oket.

A targyiasult termék kategoridba tartozik a mindség, a markanév és a csomagolds. Ezek a
fesztival esetében €s az altalunk megfogalmazott formaban a mindség, a reklamkampany és
brand. A mindség fontos tényezdje a rendezvénynek, igy a fesztival minden elemével ezt cé-

lunk elérni. A terméknél a csomagolas segiti a vasarlast, az teszi figyelemfelkeltové, mig a
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rendezvényeknél egy iitdés rekldmkampannyal érhetjik el ugyanezt. A céloknil mar megemli-
tettik egy orszagos brand kiépitését, ennek eléréséhez mar a fesztivalon is hangoztatni kell a
markajelentdsé gét.

A termék szamos szolgaltatassal egésziil ki, igy fogalmazodott meg a kiegészilt termék. Ide
gondoltuk besorolni a biztonsagot, a parkolasi lehetdséget. Ezeket még kiegészitenénk a fesz-
tivalon hasznalhatd Fesztivalkartyaval, ami szintén a rendezvény szinvonalat és konnyedségét
novelné.

Az emlitett termékhagyma egyes részei a fesztivalra vonatkozdan megfogalmazva adjak a

fesztivalt teljes egészEben.

5.2.2. Programterv

ZENEI programok
,Jaj, de csuda, csuda jo ez a muzsika” téren zajlananak a zenei programok két szinpadon

parhuzamosan. A Zwack Unicum Nagyszinpadon €s a Tokaj Szinpadon fellépd miivészek ko-
ziill minden korosztaly szamara igyekeznénk ¢Elvezetessé tenni a fesztivalt. A zenei programo-
kat gy valogattuk, hogy minden nap egy bizonyos témakdr kapjon f6 szerepet.

Els6 nap a ,,Régi idék muzsikdja” megnevezést kapta. Ezen a napon probalnank a régi 70-es,
80-as évek zenéjének hangulatat megteremteni a szinpadokon, ezek kozil is foleg az ugyne-
vezett rock himnuszok csendiilnek fel a fesztival szinpadain.

Az Ujszerii dallamok” napon igyekeznénk a fiatalabb korosztilyt megszolitani. Manapsag
divatos zenei stilusok jelennének meg a szinpadokon.

A JValami régi, mégis uj” nap keretein belill olyan eldadomiivészek mutathatndk meg tuda-
sukat, melyek régi dalokat varazsolnak egy kissé ujabba, vagyis a vildgzene stilus. Erre a ze-
nére az a jellemz6, hogy sem a klasszikus zenébe, sem a vildg nagy részén elterjedt konnyi-
zenei stilusokba nem illeszthetéek be, €s gyakran népzenei eredetiiek.

Az utolso, zaronap kiilonleges eseménye a Tdncdalfesztival — ujrahangolva!, mely soran a ré-
gi idok Tancdalfesztivaljai soran ismertté valt zenészek, egyiittesek IEpnének fel, varadzsolva
az akkori hangulatot a szinpadra. A fellépdk felelevenitk a 60-as, 70-es és 80-as évek Tanc-
dalfesztival hangulatat a nagyszinpadon.

Két szinpad fogadja a sztarvendégeket és zenekarokat a jo hangulatteremtés céljabol. Az
nagyszinpad a Zwack Unicum, a kisebb szinpad a Tokajrol lett elnevezve.

Az 5. melléklet tartalmazza azokat a fellépoket, akik a 4 nap folyaman szorakoztatjdk a lato-
gatokat és a kelld hangulatot megteremtik. Idére és napra pontosan beosztottuk a fellépoket,
ami a tablazatokban lathatd is.
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GASZTRONOMIAI programok
Az Eszem-iszom, dinom-danom” faluban kapnanak helyet a gasztrondmiai és a hagyomany-

0rz6 programok egyarant. Az orszag minden részeébdl érkezett killitok mindségi magyar ter-
mékeit kostolhatnak meg a fesztivalozok. Alkalmuk nyilik részt venni egy igazi magyar disz-
notoron. Az érdeklédok elleshetik és ki is probalhatjdk a diszndsajt, majas-véres hurka, haz
kolbasz és hazi tepertd készitését. Akik nem szeretnének ennyire aktivan bekapcsolodni a
programokban, nekik marad a kostolas és nézelddés. A disznovagason kivill mas gasztrono-
miai programba is aktivan be lehetne csatlakozni, mégpedig a gulyas, halaszlé és a csirkepap-
rikés f6z6 versenybe. Ezekre a programokra a verseny napjan délig kell leadni a jelentkezést a
regisztracios pultnal. A gasztronomiai programok beosztisat a 6. melléklet mutatja be napok-
ra bontva.

Disznévagas és disznétor

Idépont: 2013. 08. , Csiitortok: 9%°

Leiras: A disznovagas alatt lesz diszndsajt, maja-véres hurka, hazi kolbasz ¢€s tepertOkészités.
Sor keriil kolbasz és hurkatolté versenyre. Itt a versenyzOk nyereményekben részesiilnek.

Tamogatdk: Pakozdi-HUS

»Tokaj ize” borismereti oktatas és tematikus borkostolo

Iddpont: Csiitortok: 1800, Péntek: 10°°, Szombat: 16°°, Vasarnap: 10%

Leiras: A négy napon kiilonb6z6 id6pontokban keriil megrendezésre a borkostold és
borismereti oktatds. Az oktatds soran bemutatisra kerill, hogyan késztik a bort, valamint azt
is megtudhatjdk a résztvevok mi a titka a jo borkostolasnak. Az oktatas ingyenes mindenki
szamara ¢és az els® borkostolds is. A tovabbi borkostolasért jegyeket kell valtan: (a) 5
kostolas: 1000,- Ft; (b) 10 kostolas: 1800,- Ft. Aki borkostold jegyeket vasarol €s kikéri a
bort, az kap egy kupont egy jegyért cserébe. Ha 8 kupont Osszegylijtenek, kapnak érte
Hacacaré Fesztivalos boros poharat ajandékba. A program helyszinéiil Tokaj Sator szolgal.

Tamogato: Tokaji Keresked6hdz Zrt.

Palinkaismereti oktatas és palinkakostolo

Idépont: Csiitortok: 12°°, Péntek: 16°% Szombat: 12°°, Vasarnap: 13%°

Leiras: A négy napon kiilonb6z6 idépontokban keriil megrendezésre a borkostolohoz és okta-
tashoz hasonldan a Bestillo Palinkahdaz Séatorban. Az oktatds szintén ingyenes lesz mindenki
szamara ¢és az elsO palinkakdstolas is, ami az oktatas alatt lesz elérhetd. A tovabbi palinkakos-
tolasért lehet valtani jegyeket: (a) 5 kostolas: 1500,- Ft; (b) 10 koéstolas: 2500,- Ft. Ha 5 ku-
pont dsszegylijtenek, kapnak érte Hacacaré Fesztivalos palinkds poharat ajandékba.
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A résztvevOk a kovetkezd eredeti hazai palinkakbol valogathatnak: Szatmari szlvapalinka,
Kecskeméti barackpalinka, Békési szlvapalinka, Szabolcsi almapalinka, Gonci barackpalin-
ka, Ujfehértoi meggypalinka, Gocseji kortepalinka, Pannonhalmi torkolypalinka

Tamogatok: Varda-Drink Zrt, Zwack Unicum Nyrt., Békési Palinka Zrt., Bestillo Palinkahaz,
Gyo0ri Likérgyar Zrt.

Dagasztéo bemutato, kenyértésztagyuras, latvanypékség

Idépont: Mind a 4 nap 9%°-t61 kezdédik a dagaszté bemutaté és 11°0-t0la kenyértésztagyiras.
Leirds: A dagasztd6 bemutatot és a kenyértésztagyurast a Lipoti Pékség fogja bemutatni a Li-
poti Satorban. Egész nap a latogatok szamara elérhetd lesz a latvanypékség, ahol finom és il
latos pékaruval varjak Oket. A siiteményeket, pogicsakat elérhetd aron kostolhatjdk meg az
oda betévedok.

Tamogato: Lipoti pékség

Fakanalra fel! latvanykonyha

Idopont: Csiitortok: 1000, 1800; Péntek: 1200, 1900; Szombat: 900, 1500; Vasarnap: 1200, 17%
Leiras: Helyben készitik el a magyar konyha tradicionalis ételeit, mint példaul toltott kaposz-
ta, gulyds, rétes. Pénteken fokozzuk a hangulatot a ,Legtobb rétes a legrovidebb id6 alatt”
Guinness-rekord megdontésével, amire 15%-t61 varjuk a résztvevoket. A latvanykonyha hely-

szine a Knorr Sator.

Fozoverseny
Idépont: Regisztraci6 péntek, szombat és vasarmap 12%-ig zajlik, a verseny pénteken és
szombaton 13°°-t61, vasarnap pedig 15°°-to1 kezd8dik.

Leiras: Mind a 3 nap (péntek, szombat, vasarnap) mas ételfajta elkészitésében mérhetik 0ssze
tudasukat a versenyzok. Pénteken gulyas-fozOversenyre, szombaton halaszlé-f6zoversenyre,
vasarnap pedig csirkepaprikés-fozOversenyre kerlil sor. Az itt elkészitett fogdsokat a résztve-
vOk 300,- Ft-ért kostolhatjdk meg. A versenyzOk fOztjeit szakmai zsiiri fogja értékelni. A
nyertes csapatok pedig ajandékcsomagot kapnak, amelyet a program tamogatoi ajanlanak fel
500 ~00

A verseny eredményhirdetése pénteken és szombaton 1 -kor lesz.

Tamogato: Gyulai Huskombinat Rt., Pick Szeged Zrt.és a Her-Csi-Hus Kft.

-kor, vasarnap 1

Hungarikum ételek és siitemények

Az egész fesztival ideje alatt kiilonbozo arusok kindljak a finomabbnal finomabb ételeket és
stiteményeket. Az altalunk kért ételek és siitemények listdjat a 7. melléklet tartalmazza. Eze-
ken kiviil az arusok bovithetik kindlatukat és sajat aron értékesithetik azokat.
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NEPMUVESZETI programok
A népmiivészeti programok (8. melléklet) szintén az ,[Eszem-iszom, dinom-danom ™ faluban

keriinek megrendezésre. Amig a latogatok kedviikre falatoznak és szorakoznak, megtekinthe-
tik az egyes fahdzakban zajlo népi diszitdmiivészek munkait. Itt szamtalan ajandék kozil va-
logathatnak a nézeldddk, amit emlékként hazavihetnek csaldadjuknak, barataiknak. A falucska
terilletén a Rézangyal Szinpad foglalna helyet, ami a népzenészeknek ¢és néptancosoknak adna
otthont. A szinpadon felvaltva fognak zenélni népi egyiittesek és fellépni néptanc csoportok.
Emellett népviseleti bemutatéra is sor keriil minden nap 12%°-kor. A bemutato sordn az orszig
minden részEérdl érkeznek kiallitok képekkel, ruhakkal.

TOVABBI programok
A fesztivalon tovabbi programok az ,Eszem-iszom, dinom-danom” faluban helyet kapnak,

ahol két szinpad lesz felallitva és elkeritett helyek lesznek kialakitva (9. melléklet).

Gyerekprogramok

A gyerekprogramok az ,Eszem-iszom, dinom-didnom” faluban keriinének megrendezésre.

Amig a csaldd a gasztronomiai versenyeken vesznek részt, vagy a kidllitisokat tekintik meg,

addig a gyerekek is szorakozhatnak.

- Néptanc: Kilonfele néptancegyiittesek tartanak bemutatét a gyerekek szdmara. A bemutatd
soran a gyerekek batran bekapcsolodhatnak a tancba és jelentkezhetnek a csoportba.

- Felolvasas: Régi népmeséket fog felolvasni tobbek kozott Berg Judit, Zavada Pal, Parti
Nagy Lajos és Nadon Livia a gyerekeknek minden nap 2 o6ra hosszan. Olyan népmesékkel
foglaljak le a gyerekeket, mint A kiskakas gyémantfélkrajcarja, A hét kecskegida, Matyas
kiraly kalandjai.

- Babszinhdz: A gyerekek szamara minden nap kétszer jatszanak babszinhaz eléadasokat.

- Lovaglas: A Magyar Lovas SzOvetség biztositja a fesztivalon a lovaglast gyerekek szamdara.
Mindezt képzett segitokkel végzik. A poni lovaglas az 5-9 évesek szamara lesz elérhetd.

- Allatsimogaté: A kozeli tanyakrol a gazddk hoznanak allatokat, amiket a gyerekek megetet-
hetnek, és megsimogathatnak. Segitok lesznek az allatok mellett a biztonsag érdekében, va-
lamint mesélnek az allatokrol.

- Pottyos hajo: A helyszinen a gyermeknek oOriasi éiményekben lehet részik, ha felszalinak az
Eszem-iszom dinom-ddnom faluban feldllitott Pottyds hajora. A gyerekek egy sznes térké-
pet kapnak a felszallisndl — minden feladatnal erre kell pecsétet kérniik, igy bizonyitva,
hogy teljesitették a kiildetésiiket. Ezt kovetéen a hajon kiilonféle memoériajatékokkal tesztel
hetik emlékezOképességiiket, majd piros pettyes labdakkal elsiillyeszthetik az ellenséges ha-
jot. A legkisebbeket allatfelismerd jatékokkal varjuk, a nagyobbakat pedig egy hatalmas ki-
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rakoval — ezek persze mind a tenger ¢élovildgahoz kapcsolodnak. Vészhelyzetet is el kell ha-
ritaniuk a kis tengerészeknek: egy varatlan pillanatban Iéket kap a hajo — ki kell pumpahiuk
beldle a vizet. Arra az esetre, ha ez nem sikeriilne, mentGcsonakokban hagyhatjak el a siily-
lyed6 hajot. Akik megusszak a kalandos utazast, hajosmasi oklevelet kapnak, és valaszthat-
nak az ajandékok kozil: Taré Rudit, piros pettyes kend6t vagy nyakbavalot visznek haza.

Kutyabe mutat6

Kilenc magyar kutyafajta bemutatdsara is sor keriil a Pottyos Szinpadon.

Hungarikum kutydk: (1) RovidszOrh magyar vizsla, (2) Drotszorli magyar vizsla, (3) Magyar
agar, (4) Erdélyi kopd, (5) Komondor, (6) Kuvasz, (7) Mudi, (8) Puli, (9) Pumi.

Sportprogramok

A sok evés-ivas mellett kell egy kis testmozgas is a latogatoknak. Ezek a programok gyerekek

¢és felndttek szamara egyarant elérhetdek és érdekes lesznek.

A sportprogramok a ,, Puskas téren”, azon belill leginkabb a Soproni Szinpadon zajlanak.

- Rubik-kocka kiraké verseny: Lenne tobb Rubik-kocka, aminek a kirakasara lenne lehet6ség.
Akinek sikeriil kirakni a kockat nyereményben részesiil. A verseny alatt arr6l lenne szo, ho-
gyan talalta fel Rubik Emd a Rubik-kockat.

- Beszélgetés hires magyar sportolokkal, visszavonult sportolokkal. Az egyes programokon
sztarvendégként. Itt lehetdség lesz beszEélgetni velikk, autogramot kérni.

- 11-es l6vo verseny: A versenyre a fesztival elott 1 héttel mar lehet jelentkezni, tovabba a
helyszinen. Gyerekek és felndttek egyarant versenyezhetnek a nyereményekért.

- Baranta bemutato: A baranta egy harcmiivészeti stilus, mely soran profi harcmiivészek ér-
dekesebbnél érdekesebb fogasokkal kéapraztatjdk el majd a nézeldddket.

- Lovas bemutato: A Magyar Lovas SzOvetségtdl érkezd vandor jelmezbe 06lt6z6 lovaszok
mutatnak be lovagi torndkat €s bemutatokat, ami minden nap 1500-kor kezddédik. Csiitorto-
kon, szombaton és vasarnap fjaszok, huszarok, csikosok, pusztadtos hajtok és egyéb hagyo-
manyOrz6 lovasok lathatdak; pénteken pedig a latogatdk egy igazi lovagi torna részesei le-

hetnek.

Egy nem hagyomanyos autés mozi

Ez egy kiiltéri autés mozi, de autok nélkill. A nézOk szamara plédek és sorpadok lesznek biz-
tositva a kényelem érdekében. Naponta 6 régi és 1) magyar kasszasikerrel varjuk a latogato-
kat. A vetités 9°°-kor kezd6dik és egészen 21%-ig tart majd.

1. nap - 1940-1955-6s évek legijobb magyar filmjei: A tanitond, Valahol Europaban, Beszterce

ostroma, Ludas Matyi, Uri muri, Hintonjar6 szerelem
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2. nap - 1955-1970-es évek legjobb magyar filmjei: Korhinta, Haz a sziklak alatt, Az arany-
ember, Pacsirta, A tizedes meg a tobbiek , Egy magyar nabob

3. nap - 1970-1995-6s évek legjobb filmjei: Janos vitéz, SzEpek €s bolondok, Abigél, Indul a
bakterhdaz, A Pogany Madonna, Vuk

4. nap - 1995-¢61 napjainkig a legjiobb magyar filmek: Csinibaba, A miniszter félrelép, Ambar

tanar ur, Uvegtigris, Made in Hungaria, Tiiskevar

Felvonulas

Csiitortok reggel 9%°-kor indul egy felvonulis a fesztivaltdl az adott varos futcain. Betyarok,
pasztorok és huszarok vesznek részt rajta. Lovakkal és hintds kocsikkal jarndk be a foutcakat
zenés kisérettel. ElOl kiabalndk a fesztival nevét, és hogy milyen programokon vehetnek részt

az emberek, ha eljonnek. Tizdobalok ¢s tancosok tennék még latvanyosabbd a felvonulést.

Magyar felfedezések

Lenne egy kisebb sator, ahol hires taldlmanyok lennének kiallitva. Ekozben folyamatosan
mennének kivetitdn a feltaldlok nevei és taldlminyaik. A kiallitds targyai kozott lesz a golyds-
tol, a dmamo6, Kodaly-modszer, Pet6-mddszer, telefonkézpont, Rubik-kocka és sok mas ér-

dekesség.

5.3. ARKEPZES

A szolgaltatdsndl, ami esetiinkben a fesztivdl, meghatirozo szerepet jatszk a megfeleld belé-
pOjegy arkialakitasa. Ez alapjan dontik el a latogatok, hogy részt vesznek a fesztivalon vagy
sem. Az optimalis belépdjegy kialakitasa elengedhetetlen. A primer kutatdsunk soran kideriilt,
hogy a Hacacaré Fesztivalra ellatogatok tobbsége 4 napos rendezvény esetén 5.000,- Ft és
10.000,- Ft kozotti osszeget is hajlandd a belépodjegyre aldozni. Az arkialakitdsnal figyelembe
kell venniink az arakkal elérni kivant célokat, a felmertild koltségeket, a vasarloi keresletet €s
a piaci versenyt. Az arral elérmi kivant cél egyértelmiien a megismertetés és csalogatas elso-
ként. A felmeriild koltségek (beszerzési kiadasok, fellépok, marketing kiadasok) Osszege ne
mulja feliil a bevételt, azért az arakba bele kell kalkuldlni az ilyesfajta koltségeket.

Az fentiekben felsorolt befolyasold tényezok alapjan a kovetkezd arak kialakitdsara kertilt sor.

13. tablazat: A Hacacaré Fesztival belépéjegyarai

Belépdjegy tipus

Napijegy el6vételben 1200,- Ft
Napijegy helyszinen 1500,- Ft
Bérletel6vételben 5000,- Ft
Bérlet helyszinen 6000,- Ft
Napi diakbelépdjegy (helyszin) 800.- Ft
(érvényes diakigazolvannyal 14 éves kortol) ’
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Belépdjegy tipus Ara (AFA-val)

Bérletdiakbelépdjegy (helyszin) 4800.- Ft
(érvényes diakigazolvannyal 14 éves kortal) !
Napi csaladi belépéjegy helyszinen

(2 felnétt+ 1 gyerek) 3500,- Ft
Gyerekjegy

(kizarélag felnéttjelenlétében 13 éves korig) Ingyenes

Forras: Sajat készités, 2012

5.4. TAMOGATOK

A tamogatok azok a személyek, vallalkozasok, szervezetek, amelyek pénzbeli vagy targybeli
juttatassal segitik a rendezvény Iétrejottét. A finanszirozd vallalkozis szamara ez egy rekla-
mozasi lehetéség. A tdmogatasért cserébe a vallalkozas logdja, szlogenje szerepelni fog a be-
épdjegyeken, a polokon, a szinpadokon, a helyszinen kifliggesztett molindkon, a reklamfilm-
ben ¢és mas helyeken. A tamogatok anyagilag ¢€s erkolcsileg segitik a fesztival, mig a szponzo-
ralas sordn kolcsonds iizleti kapcsolat jon Iétre. Az utdbbindl haszonszerzési célok alakulnak
Ki.

5.4.1. Fo tamogaté

HUNGARICUM

CL

Az exluzivn Hungaricum Clubot 1999-ben a Zwack Unicum Rt, a Herendi
Porcelanmanufaktira Rt., a Pick Szeged Rt., valamint a Tokaji Kereskedéhaz Rt. hozta Iétre.
2003-ban a klub uj taggal is boviilt, a halasi csipkével. Az alapitok szandéka az volt, hogy a
tagjaik kozé csak olyan terméket vesznek fel, amely jellegzetesen magyar, szarmazasa ismert,
nemzetkdzileg is elismert €s keresett. Olyan termékek tartoznak a klubba, amelyek mindséget
képviselnek, hagyomannyal rendelkeznek; ismertek és elismertek.
A klub tagjai és termékei:

e Kiskunhalasi Halasi Csipke Alapitvany, Halasi csipke

e Herendi Porcelanmanifaktura Rt., Herendi porcelan,

o Peto Intézet, Peto-mddszerek

e Pick Szeged Rt., Pick szalami,

e Tokaj Keresked6haz Rt., Tokaji aszi

e Zwack Unikum Rt.,
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5.4.2. Kiemelt tamogatok

A kiemelt tdmogatok kozott kiilonbozé alkategoriakba soroltuk az egyes vallalatokat. A 10.
melléklet tartalmazza a kiemelt tdmogatok lListajat bovebben kifejtve és termékekre lebontva.
Az egyes alkategoriak a kovetkezOképpen kertiltek kialakitasra: (1) Alkoholos italtdmogatok,
(2) Alkoholmentes italtimogatok, (3) Elelmiszertdmo gatok, (3) Egyéb tamogatok.
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5.4.3. Médiatamogatok

A médiatamogatok kozott televizids, radids csatornakat egyarant felkértiink, tovabba a nyom-
tatott sajtotol az Est Lapok 4ltal hirdetjiik a fesztivalt. Itt szintén a 10. melléklet tartalmazza a

médiatamogatok részletes listajat, az egyes alcsatornakkal egyiitt.

R\ sesthu [P-

hirado.hu

5.5. BESZERZESI FOLYAMATOK
A beszerzési folyamok kialakitdsa kelld attekintést és elovizsgilatot igényelnek. A vasarlasi
dontést befolydsold tényezok, a beszallitok kivalasztdsdnak menete, a kivalasztott beszallitok

kore és azok arajanlata egyarant ismertetve lesz.

37



5.5.1. Lehetséges beszaillitok bemutatasa

A beszerzési folyamat a szervezés egy fontos szakasza, ahol a kovetkezd szempontok alapjan
valasztottuk ki a beszallitokat: (1) Ar, (2) Minéség, (3) Gyorsasdg, (4) Elérhetdség.
A kovetkezé dontési folyamatot kovetve valasztottuk ki a szamunkra fontos beszallitokat: ©

¢ A probléma felmerilése vagy el 6rejelzése

o A sziikséges eszkozok tipusanak, jellemz8inek és mennyiségének meghatarozasa

o A szlikséges eszkdzok tipusanak, jellemzGinek és mennyiségének leirdsa

e A potencidlisbeszerzési forrasok keresése és el6mingsitése

e Ajanlatkérés és azok elemzése

e Az ajanlatok értékelése és a beszallito(k) kivalasztasa

¢ A folyamatos rendel és feltételeinek meghatarozasa

o A teljesités értékelése és visszacsatolds

22. 4bra: A szervezeti vasarlas dontési folyamata
Forras: Dr. Huszka Péter: B2B eléadas anyaga alapjan sajat készités, 2012
A megfeleld beszillitok kivalasztdsdhoz hozzijarul a megfeleld ar, megfeleldé mennyiség,
megfeleld mindség, megfeleld id6. Ehhez tevddhetnek még az egyéb szolgaltatisok (miiszaki
alkalmassag, referenciak, kommunik4cidé szinvonala, hirnév, stb.). Ezen tényezok befolydsolt-
saga alapjan az 22. abran szemléltetett szervezeti vasarlas dontési folyamatat kovetve megal-
lapitottuk a lehetséges beszallitoi kort (23. éabra). Itt fontos megemliteni, hogy mindegyik be-
szallitoto]l kértlink arajanlatot, azonban sajnalatos modon nem mindt]l kaptunk vissza valaszt.
Ezen mnformaciok hidnyaban fiktiv adatokkal kellett dolgoznunk egyes beszallitoknal a kolt-

ségterv megirasanak tekintetében.

® Dr. Huszka Péter: B2B el8adas anyag, 2012
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23. abra: Tervezett beszallitok kore

Forrés: Sajat szerkesztés, 2012

5.5.1.1.Hang-, fény- és szinpadtechnika

Egy rendezvény sikerességének feltétele elsésorban a megfeleld technika biztositasa. JO mi-
ndségli hang ¢és fénytechnika nélkiil szinte lehetetlen egy szinvonalas fesztivalt lebo-nyolitani.
A legnevesebb, legnagyobb magyarorszagi fesztivalok megfeleld technikai fel-szereltségéért
az Expandera rendezvényszervezd vallalat a felelds. A munka magas szin-vonali, melyet ki-
adnak a kezikbdl ezért a cég altal rendezett fesztivalok barmelykke minden szempontbol
megallnd a helyét barhol a vildgban. Munkatarsaik hozzaérté szakemberek, és a felszerelés,
amellyel dolgoznak kivaldo mindségii. Mivel a szolgaltatasuk, melyet nyujtanak nagyon szin-
vonalas ezért is gondoltuk rajuk, mint lehetséges beszillitbinkra. Tovabbi érv, amely mellet-
tik szolt, hogy egy rendezvény teljes technikai vertikkumédnak lebonyolitasat vallalak, tehat
felepitk a szinpadokat €s kiépitik a hang- és fénytechnikat. A vallalat partnerei koz¢ tartozik a
Sziget Fesztival, a Budapest Parddé és a legnagyobb vidéki zenei és kulturalis fesztivalok,
mint a soproni Volt Fesztivdl, a tokaji Hegyalja Fesztivdl, a mezOtiri Wan2 Fesztival, a Sze-
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gedi Ifjusagi Napok illetve a maros-vasarhelyi Félsziget Fesztival is. Tovabba a Szenvedélyek
Napja, a Womufe Fesztival, a Paradé Bonusz, az Efott, a Glu-Glu Fesztival és a Sport Sziget
Fesztival (a mai Sziget Fesztival elddje) technikai szervezése flizddik a neviikkhoz. A nagyren-
dezvények, neves fesztivalok, illetve partikk mellett koncertek, koncertturnék megbizhato
technikai lebonyolitoja a vallalat.

14. tablazat: Szinpad-, fény- és hangtechnikai artablazat*

Szinpad neve Méretek Szinpadtechnika Lefedésének Fénytechnika és
(fémszerkezeti bérleti dija hangtechnika ara
szinpadok)

Zwack Unicum 16 x12 m 90 000,- Ft 270 000,- Ft/nap 250 000,- Ft
Nagyszinpad
Tokaj szinpad 12x10m 65 000,- Ft 170 000,- Ft/nap 200 000,- Ft
Rézangyal 10x8 m 55 000,- Ft 140 000,- Ft/nap 180 000,- Ft
szinpad
Soproni szinpad 10x 8 m 55 000,- Ft 140 000,- Ft/nap 140 000,- Ft
Po6ttyos szinpad 7x5m 48 000,- Ft 75 000,- Ft/nap 140 000,- Ft

Forras: Sajat készités kutatas alapjan, 2012

*A tablazatban szerepl§ arak az Afa-t nem tartalmazzak.

A bérlési koltségek mellett fellépnek egyéb koltségek is, mint példaul szallitdsi koltség, épité-
si és bontasi koltségek, amelyek koltségét a pontos feladat ismeretében lehet szamszertsiteni.
Ezen felil tudjuk, hogy a fény- és hangtechnikdhoz kell kezeldszemélyzet, amely 2000,-
Ft/ora koltséggel jar. Tobb zenekar esetén, zenekaronként kell fizetni 15 000,- Ft-ot a beallita-
sokért és kezelésért. Itt a szallitasi koltség 3000,- Ft + 220,- Ft/km.

5.5.1.2. Mobil higiénikus rendszer

Magyarorszag els6 mobil WC fiilke kolcsonzo vallalkozasat, a TOI TOI Kft.-t talalnank a
legmegfelelébbnek a szaniter rendszerek beszillitdisdra. A cég 0 tevékenységei kozé tartozik
a mobil WC kolcsonzése, illetve bérlése, a fiilkék teljes korti karbantartdsa és szervizelése.
Célszeri lenne, ezzel a céggel iizletelink, mivel teljes korten foglalkoznak a mobil szaniter
rendszerekkel. Két évtizedes tapasztalattal rendelkeznek. Magas szinvonali és kivald mindsé-
gl szolgaltatdst nyljtanak, €s nagy hangsulyt fektetnek arra, hogy minden iigyfelik teljes
mértékben elégedett legyen. A vallalat mellett szol, hogy piac orientalt arakon kinaljak a szol
galtatdsukat és a bérld elvardsait, kivansagait figyelembe véve egyedi arajanlatot adnak. Te-
vékenységiket az MSZ EN ISO 90012001 mindségbiztositasi, illetve MSZ EN ISO
14000:1997 kormyezetkGzpontu iranyitasi rendszer feliigyelete alatt végezik.

A higiénikus berendezésekrdl a 11. mellekletben lathatnak illusztraciokat.
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15. tablazat: Sziikséges higiénikus rendszer*

Termék megnevezése Termék bérlésének ara Sziikséges darabszam

TOI Fresh 650,- Ft /nap 50
TOI Pissoire 500,- Ft /nap 20
TOI FIX Kézmosé 400,- Ft /nap 15
TOI WC Explorer 16 1000,- Ft/nap 5
TOI Konténer 900,- Ft/nap 8
VEGYES Konténer 800,- Ft/ nap 8
TOI Pelenkazé 1200,- Ft/nap 2
TOI Special 1500 Ft /nap 10

Forras: Sajat készités kutatas és arajanlat alapjan, 2012

*A tablazatban szerepl6 arak az Afa-t nem tartalmazzak.

Az egyes mobil higiénikus eszkozok bérlési dija mellett, naponta haromszori tisztitds is kolt-
ség szamunkra, ami 6000,- Ft/nap.

5.5.1.3. Rendezvény kellékek — karszalagok, passzok, egyéb promdcios targyak

Egy fesztival sikerességét nem csak a hang- és fénytechnika minGsége; vagy a tisztasag teszi,
hanem az apro kellékek is fontosak. Ezekkel a kellékekkel a latogatok személyesen is talal-
koznak.

- Karszalagok: A Hacacaré Fesztivalnal a beléptetés hasonloképpen fog mikddni, mint a ha-
sonld fesztivalokon. A belépdjegy felmutatisa, vagy megvasarlisa utan a biztonsagi sze-
mélyzet tagjai felhelyezik a karszalagot. A karszalag szine természetesen valtozd lesz fligg
majd a jegy tipusatol (bérlet, napi). A jelenleg hasznalt miianyag, illetve papir alapu szala-
goknal sokkal esztétikusabbak ¢€s tartdsabbak a textil karszalagok. Nem utolsé sorban a ké-
nyelem miatt is ezeket alkalmaznank. Tovabbi elonyilkk, hogy hamisitdsuk is nehezebb, ke-
vésbé sériilékenyek, mint a hagyomanyos karszalagok. A pattintdos zir elénye, hogy felhe-
lyezése nem igényel specidlis eszkozt. Az effele zarszerkezet megbizhaté és biztonsagos; a
manipulacio veszElye kicsi.

- Szatén nyakpant: Legnépszeriibb és legelterjedtebb, 100% polyesterbdl készil, felillete tel
jesen sima, selymes, lagy; tapintasa kellemes.

- Laminalt kartyak: Legelterjedtebb, koltséghatékony, mely a résztvevOket azonositana (mé-
dia, artist, staff, VIP)

Az elobb Kkifejtett kellekek beszallitojanak az ORAKEL Ko6zEép — Europai Kereskedelmi Kft.-t
valasztanank. A vallalat 15 éve van jelen a nemzetkozi piacokon, 15 orszigban. Oriasi tapasz-
talattal rendelkeznek ¢és szamukra is a mindség a legfontosabb. Folyamatosan megujitjak a
termékeiket, ezzel is igyekeznek a legjobbat biztositani az ligyfeleik szamara.

Naluk elérhet6 minden olyan kellék, amire nekiink, a fesztivdl megszervezéséhez sziikségiink
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van. A vallalat szamira fontos a mindség, megbizhatdosadg és precizitds. Ezek a szempontok
szamunkra is elengedhetetlenek. Ami még mellettik szol, hogy a megrendelés elott kiildenek
egy latvanytervet (12.¢és 13. melléklet), melyek igényeink szerint modosithatunk.

16. tablazat: Sziikséges rendezvénykellékek™

Termék neve Termék ara | Sziikséges darabszam
Szovott karszalag miianyag pattintds zarral 45,- Ft/db 50 000
Szatén nyakpant 336,- Ft/db 5000
Laminalt kartyak 15,2 Ft/db 6000

Forras: Az ORAKEL Kft.-t61 kapott arajanlat alapjan sajat készités, 2012

*A téblazatban szereplé drak az Afa-t nem tartalmazzak.

5.5.1.4. Reklamtargyak és promocios eszkozok

A Gift Reklam-Uzeti Ajandék Kereskedelmi Bt. 13 éve foglalkozk reklamtargyak importja-
val és itthoni terjesztésével. Eldnyikk, hogy folyamatosan tajékoztatjak partnereiket hirlevél-
ben az Gjdonsagokrdél. Mintegy 2300 fajta termék koziil valogathatunk.

Arlistajukat tgy alakitottik ki, hogy a rendszeres visszatérd vevék mindig nagyobb kedvez-
ményt kapjanak. Az Uj partnereink is értékhatarto] fiigeé kedvezményben részesiilnek. Uj ve-
vOk esetén darabszamtol és értéktdl fliggd kedvezmény érvényes, mely csak a termékre vo-
natkozik, emblémazasra nem (az értékek év elejétdl gongyolitésre keriinek, igy minél tobb-

szor rendel, annal magasabb kedvezményt érhet el).

Nagy tételii rendelés esetén egyedi arkialakitas 1ép érvénybe, de vannak kategoridk a kedvez-
ményekre is: (a) 200 000,- Ft és 500 000,- Ft kozott 5 % kedvezmény, (2) 500 000,- Ft és
1 000 000,- Ft kozott 8 % kedvezmény, (3) 1 000 000,- Ftfelett 11 % kedvezmény.

17. tablazat: Sziikséges reklamtargyak™

Termék megnevezése Termék darabara Sziikséges mennyiség
Elsass - exkluzivboros szett 5002,- Ft 1500
Lapos liveg szett 2218,- Ft 1000
Porcelan bogre szett 432,- Ft 2000
Nyomdégombos golydstoll 84,- Ft 4000
Naples golyéstoll 82,- Ft 3000
Kor formaja fém kulcstarté 252,- Ft 5000
Téglalap alaku kulcstarto 252,- Ft 5000
Rovid fiil{i pamutszatyor 242,- Ft 10 000
Sporttaska 602,- Ft 4000
Bogre 585,- Ft 6000
Klasszikus piezos 6ngyujto 110,- Ft 1500
Klasszikus miianyag ongyujto 64,- Ft 1500
Polo Classic 510,- Ft 6000
Baseball sapka 370,- Ft 1000

Forrés: Sajat készités kutatas alapjan, 2012
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18. tablazat: Tamponnyomas arkategériaja

Tamponnyomas Ar

100 db alatt 3500,- Ft/szin
101-250 db kdzott 17,- Ft/szin/db
251-500 db kozott 15,- Ft/szin/db
501-1000 db kozott 13,- Ft/szin/db
1000 db felett 11,- Ft/szin/db
Beallas szinenként 250 db-ig 1000,- Ft/szin
Szerszamkoéltség (klisé) 2800,- Ft/szin

Forras: Sajat készités a cég adatai alapjan, 2012

*A tablazatokban szerepld arak az Afa-t nem tartalmazzak.

A megrendelt reklamtargyakat, tamponnyomassal diszitik kérésiinkre. A 18. tablazat a tam-
ponnyomas arait tartalmazza. Lathatd az é4rak darabtdl €s szintdl fliggben valtoznak. A meg-

tervezett promocios targyak latvanytervét a 14. melléklet tartalmazza.

5.5.1.5. Uvegpoharak

A Dbor- ¢és palinka kostolon lesznek elérheté a fesztival logdjaval ellatott tivegpoharak. Ezeket
a poharakat a Hungaro Management Kft. fogja szillitani szamunkra.

A vallalat 1991 ota folyamatos beszallitoja a magyar szilloda- és vendéglatoiparnak, valamint
piacvezetd a mindségi hoteltermékek teriiletén. A cég jelenleg 19 nemzetkozileg elismert vi-
lagcég magyarorszagi gyari vezérképviselete. Az orszagban nincs olyan 4-5 csillagos szalloda
az orszagban, amelybe ne szillitottak volna valamilyen arut a 21 éves mikodésiik oOta. Ru-
galmasan alkalmazkodunk vevOink valtozd igényeihez. Megbizhatd szerviz hattérrel, hosszi
termék-utdnpotlasi  lehetOséggel, szakmai tandcsaddssal tdmogatjdk a partnereiket. Webes
aruhazzal is rendelkeznek, igy kényelmesebb ¢és gyorsabb a beszerzés. Bizonyos mennyiség
felett kedvezményeket adnak, vagy akcids arat. Mind a harom termék — palinkds, grappas
pohar,; vordsboros kehely és fehérboros kehely - felsé csucskategorias, eredeti Német Kris-
talypohar. Az éttermi kategoriaban a legjobb Ar/Erték arany érvényes ra. Az akcids arak mi-

nimum 60 darab rendelése esetén érvényesek.

19. tablazat: Sziikséges poharak™

Termék megnevezése Termék darabdra Sziikséges darabszam
Palinkas, grappas pohar 719,00 Ft/csomag(6db) 1500
Vorosboros kehely 649,00 Ft/csomag(6db) 1500
Fehérboros kehely 559,00 Ft/csomag(6db) 1500

Forrés: Sajat készités kutatas alapjan, 2012

*A tablazatban szerepld arak az Afa-t nem tartalmazzak.
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5.5.1.6. Pohdrgravirozas

Mivel minden poharba graviroztatva lesz a fesztival logoja, ezért gravirozd szolgaltatéra is
sziikségiink lesz. Erre a feladatra a StampMax-t kérnénk fel, ahol egyedi arajanlatokkal dol
goznak. Kiilonbozo felilletre graviroznak: fa, milanyag, iiveg, bdr, mindezt lézergravirozassal.

Tovabba a cég készit bélyegzoket is, amire szintén igényt tartanank:

TRAXX miilanyaghazas szovegbélyegz6: Mcéretei - 18x44 mm, rendelkezik csereparnaval
(piros, kék, zold, fekete, lila, fehér). Ara: 5490,- Ft Afa nélkiil. Igényelt darabszam: 5.

20. tablazat: Gravirozasi arkategoriak™
Szolgaltatas Felirat mérete 100 db feletti ar

Lézergravirozas 0-10 cm’ 144,- Ft 136,- Ft
Lézergravirozas 10,1-25 cm’ 240,- Ft 228,- Ft
Lézergravirozas 25,1 cm’ felett 16,- Ft/cm’ 15,- Ft/cm’

Egyedineveklézergra-
virozasa
Forras: Sajat készités a StampMax hivatalos tajékoztatoja alapjan, 2012

270,- Ft/sz6 257,- Ft/sz6

* A tablazatban szerepl6 arak az Afa-t nem tartalmazzak.

A Hacacaré Fesztival felirattal gravirozott tivegpoharak tervét, valamint a bélyegz6t a 15.
mellékletben mutatjuk be.

5.5.1.7. Nyomtatas

Az egyes reklamelemek nyomtatds a Ritter Nyomda fogja végezni. A cég Budapesten a XIII.
keriilletben talalhatd. Foglalkoznak ofSzet-, szita-, és digitilis nyomtatassal. Készitenek név-
jegykartyat, szorolapot és prospektust, a kisebb példanyszami konyvekig szinte barmit. Eze-
ket feliletkezeléssel (foliazas, UV lakkozas, dombornyomas stb.) teszik tartosabba, latvanyo-
sabba. Az alland6 termékskala mellett idényjellegi nyomdai termékeik széles valasztékat is
megtalalhatjuk az oldalaikon.

21. tablazat: Nyomtatasi paraméterek

Termék megnevezése Termék mérete Darabar Sziikséges mennyiség

Szérélap A4 (210 x 297 mm) 36 Ft 120 000

Programfiizet A4 (210 x 297 mm) 139 Ft 60 000

Oriasplakat 6m x 12m 115 200,- Ft/ 20
hé / tabla

Plakat A1 (840 x 594 mm) 162 Ft 10 000

Moliné 2000 x 500 mm 8 750 Ft 50

Forras: Sajat készités a www.ritternyomda.hu weboldalon talalhat6 arak alapjan, 2012

* A tablazatban szerepld drak az Afa-t nem tartalmazzak.

5.5.1.8. Rendezvény- és helyszinbiztositas

Minden rendezvény célja a zokkenOmentesség ¢és a biztonsag fenntartasa. Egy olyan hazai

kisvallalkozast valasztanank a biztonsag fenntartasara, amely a rendezvény ¢€s helyszinbiztosi-
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tas keretében komplex, atfogd szolgaltatast nyjt. Ez a vallalkozas az OS Security Kft. F6
szolgaltatasuk, hogy beléptetéskor megakadalyozzdk a veszElyes eszkozok bejutdsat a ren-
dezvényre, ellendrzik a karszalagokat, ha szikséges az igazolvanyokat. Sziikség esetén tech-
nikai eszk6zok segitségével atvizsgaljadk a belépd személyek ruhdzatit, csomagjait is. A rend
feligyelete mellett vallajak a rendezvényre egyszerre, nagyobb tomegben érkezd gépkocsik

parkoltatasanak megszervezEsét, a folyamat lebonyolitasat.

Szamunkra sziikséges szolgaltatasok:

- beléptetéskor a karszalagok ellenérzése

- belépéskor a csomagok atellendrzése

- illetéktelen személyek bejutasanak megakadalyozasa

- nappali, ¢jszakai jarOrszolgalat

- gépkocsik parkoldsdnak megszervezése

- igazolvanyok ellendrzése (alkoholfogyasztas kiskortaknal...)

Ennél a beszillitonal az arkialakitds csak eldzetes megbeszElés utdn torténik. Miutdn felmér-

ték a helyzetet, elkiildtiik, hany emberre van szikség, és mekkora teriiletet kell lefedni.

5.5.1.9. Egyéb rendfenntartasi szervek

Tizoltosag

Mivel a fesztival programjai kozott lesznek olyanok, amelyek a tliz jelentds szerepet jatszik;
ezért felkérnénk a helyi tlizoltdsdgot, hogy feliigyeljék a fesztival egészét. A tlizoltosag sza-
mara a fizetség megegyezeés alapjan fog torténni, mivel altaldban az ilyen szervezetet non-

profit jelleggel miikddnek.

Rendorség
A helyi rendorséget is felkérjiik, hogy részvételiikkel biztositsdk be a fesztival teriiletét. Két-
harom jarOrre lenne sziikségiink, aki felvaltva feliigyelnék a rendet a fesztival koriil. Nagyobb
fennakadasok, gondok esetén segitséget nyljtananak a biztonsagi 6rok szamara. Szamukra is
a mar fentebb emlitett fizetséget tudjuk felajanlani a napokban megtenni kivant feladatok el
végzéséért.”

! Amit tudunk fizetségként adni: (1) ingyenes belép&jegy az idei fesztivélra a tiizoltosag tagjainak (f6/2 belépdjegy), (2) ajandékcsomag a
fesztival promocios targyaival (pold 2 db, toll, magnes, bogre), (3) ingyenes belépbjegy a jovE évi fesztivalra a tiizoltosag tagjainak (f6/2 be-
lépdjegy)
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5.5.1.10. Rendezvény egészségiigyi biztositasa

Egy fesztival rendezésénél a legfontosabb tényezd a biztonsdg. Azonban fel kell készilni arra
is, ha barmilyen egészségiigyi probléma Iépne fel. Az ilyen esetekre biznink meg a Hungary
Ambulance Kozhaszntt Nonprofit MentOszolgalatot, a rendezvény telies korti egészségiigyi
biztositasaval. A mentdszolgdlat szinvonalas silirgdsségi betegellatist, eurdpai szinvonali be-
tegszallitast és orvosi ligyelet nyujt tgyfelei szamara. A betegek ellatisat minden esetben
szakképzett mentdapold, mentltiszt, orvos, mentdorvos, vagy ezek kozil tobb személy egyiit-

tesen végzi.

22. tablazat: Sziikséges egészségiigyi kellékek

Termék / Szolgaltatas A Sziikséges darabszam

Elssegélycsomag 2000,- Ft/db 25
Rohamkocsi + orvos + mentégépkocsi vezetd +
ment64apold

Esetkocsi + mentétiszt + mentSgépkocsi vezetd +
mentdapold

MentGauté + orvos + mentégépkocsi vezet6 +
mentdapold

Forrés: Sajat készités kutatas alapjan, 2012

9000,- Ft/6ra 1

7500,- Ft/éra 1

8000,- Ft/dra 1

5.5.1.11. Mobil fahaz installdaciok és sorpadok

A fesztivdl helyszinén célunk lenne egy ,.Eszem-iszom, dinom-danom” falucska kialakitasa,
ahol tobbfele programok kapnanak teret. A falu kialakitdsdra egységes megjelenést szeretnénk
biztositani. Ennek megvalositasa érdekében esett a valasztasunk a P and L Event Kft.-re, mint
a mobil fahdz mstallaciok beszallitdjara. A cég 2007-ben alakult és az 6ta minden évben jelen
vannak neves rendezvényeken, fesztivalokon, belfoldon és kiilfoldon egyarant. Oridsi tapasz-
talattal rendelkeznek, mivel a vallalat megalakulasa elott kereskeddként jartdk Magyarorsza-
got. Hatalmas elény, hogy az orszag egyik legnagyobb egységes megjelenésti fahdz kapaci-
tassal rendelkeznek. A rendezvény ideje alatt feliigyeletet vallalnak a kellekek felett és esetle-

ges meghibdsodas esetén azonnal javitjdk vagy cserélik azokat.

23. tablazat: Fahazak arjegyzéke

Termék megnevezése Termék bérlésének ara Sziikséges darabszam
Nyeregtetds fahaz 15.000,- Ft/nap 50
Lapos tetds fahaz 10.000,- Ft/nap 50
Sorpad 800,- Ft/nap 200
K6nyo6kl6 asztal 1000,- Ft/nap 100
Parti Sator 7000,- Ft/nap 4
Hulladékgyiijto 100,- Ft/nap 200

Forrés: Sajat készités kutatas alapjan, 2012
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5.5.1.12. Mobilkerités, kordon, irodakonténer, dltozokonténer, orkonténer és aramfejleszté

Egy fesztival soran sok olyan eszkozre van szikség, amelyet be kell szerezniink a biztonsag
¢s mindség fenntartasa érdekében. Ezeket a szolgaltatasokat, eszkozoket a Container Market
Kft.-t6] szereznénk be. A vallalat egész Magyarorszag teriiletét lefedi A cég elénye, hogy
nem csak bérbe adja a kiilonfele eszkozoket, de az Osszeszereléssel és kiszallitdssal is 6k fog-
lalkoznak. Idétakarékosak, hiszen a szereld csapatra nem kell varni, nincs feleslegesen kiesett
id6, mert Osszehangoltan dolgoznak. Legfobb eldnyik, hogy kiszamithatéak, mert komplexen
szolgaljak ki az oket igénybe vevoket. Minden egyes megbizast a megrendeléstdl az aru ki-
szallitasaig a legnagyobb Kkoriiltekintéssel bonyolitanak le. Kiemelkedé odafigyelést garantal-
nak minden tgyfeliikk szamara.

- Huzalkerités: Mivel a rendezvényen vald részvétel belépdjegyhez kotott, ezért a fesztivalt
korbe kell keriteni. Erre a legmegfelelobb egy mobil huzalkerités rendszer alkalmazisa len-
ne, ami 2 méter magas, igy megakadalyozza az illetéktelen személyek bejutasat.

- Kordon: A VIP részlegeket mobil kordonnal kiilonitenénk el Ez a szerkezet gyorsan tele-
pithetd ¢és hatékony térelvalaszté rendszer, amely konnyen kezelhet6ek.

- Aramfejleszté: Egy ilyen fajta rendezvény sok energiafogyasztassal jar, ezért aramfejleszto
berendezésekre is szikségink van. Ezek a berendezések vilagitas, elektromos késziilekek,
nagyobb teljesitményll szerszamok mikodtetésére is alkalmasak. Mobilis, gyors telepithetd-
ségiik, zajszigetelt burkolatuk révén szabadtéri tomegrendezvények energia igényei profi ki-
elégitéséhez a legjobb megoldas. Az aramfejlesztk a német Deutz gyar legkorszeriibb viz-
hiitéses motorjaival vannak felszerelve. Ezek a motorok megfelelnek a legszigorabb eurdpai
kornyezetvédelmi eléirasoknak, ilizemeltetésiik igen gazdasagos.

- Konténerek: Tovabba kiilonféle konténerekre is igényt tartandnk. Ezek a konténerek kony-

feThasznalhatosaguk

helyezésiik gyors. Elengedhetetlen lenne 6rkonténerek beszerzése, melyet a biztonsagi szol

nylszerkezetes  épiiletek, sz€leskorti,  kiszallitasuk  és  lizembe-
galat munkatarsai hasznalhatnanak. A rendezvényen fellépd miivészeknek is igyekezink a
legtobbet nygjtani. Nekik oOltozOkonténerekkel biztositandnk a fellépés elotti relaxaciot,
nyugalmat, pihenést. Ezen kivill néhany irodakonténerre is sziikségiink lenne, ahol a belépo-

jegyek helyszini értékesitése torténne és az informacionyujtas

24. tablazat: Sziikséges kellékek

Termék bérlésének ara

Termék megnevezése

Sziikséges darabszam

Mobil huzalkerités

1.500,- Ft/m/nap

Helyszint6l fliggé

Mobil kordon

1.000,- Ft/m/nap

Helyszintél fliggé

Aramfejleszté berendezés

50. 000,- Ft/nap
+ 5. 500,- /izemodra

15
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Termék megnevezése Termék bérlésének ara Sziikséges darabszam

Orkonténer 900,- Ft + AFA/nap 2
Oltoz6konténer 1000,- Ft + AFA/nap 8
Irodakonténer 800,- Ft + AFA/nap 11

Forras: Sajat készités kutatas alapjan, 2012

5.5.1.13. Fesztivilkdrtya

A Fesztivalkartyat a Metapay Kft. altal szerezzik be. A kartyak elektronikus vasarlasi utalva-
nyokat testesitenek meg, azok felhasznalasat teszik lehetdvé.

Minden latogaté a belépéskor igényelheti a Fesztivalkartyat, melynek egyszeri dfja 500,- Ft.
A Kkartyat a helyszinen elhelyezett Feltoltd pontokon lehet készpénzzel (Forinttal), vagy bank-
kartyaval feltdlteni, tetszés szerinti 0sszeggel, de egyszerre legfeliebb 240.000 Ft-tal. A kartya
egyenlege a rendezvény ideje alatt barmikor ujra feltolthetd. A kartya egyenlege lekérdezhetd
minden kartyaolvas6 termmalon, a kartyaolvasohoz valo érintésével, illetve a Fesztivalkartya
Feltoltd pontokon.

A Fesztivalkartya dija a fesztival lebonyolitasa utan kerll meghatarozasra kiilonb6zo ténye-
zO0k alapjan, mint eladott darabszam, feltoltott Osszeg, kar esetén Uj kartyaigénylés. A kartya-
olvas6 termindlokat a Metapay dijmentesen biztositja szamunkra, kar fellépése esetén sza-

molnak fel dijat, ugyanigy jarnak el a Feltolté pontokkal is.
5.6. PIACBEFOLYASOLAS

5.6.1. A fesztival arculati elemei

A fesztival arculati elemei, hangsulyosan a hivatalos nyomtatott anyagokon (programflizetek,
brosurdk, szordlapok) jelennek meg. A fesztival rendelkezik sajat arculati elemekkel, pl.: be-
titipus, logd, hattérkép, szlogen. Vannak olyan elemek, amelyek mas szervezetekhez tartoz-

nak, hasznalatukra azonban jogosult a fesztival (példaul Hungarikum Club logoja).

A fesztival megnevezése

A fesztivdl a Hacacaré Fesztival elnevezést kapta. A hacacaré szd jelentése zajos mulatsag;
jokedvii italos, tdncos szorakozas. Ezen feliil a hacacaré a hacaca szobol ered, aminek jelenté-
se kacagas, hangutanzo. A fesztival nevében is tartalmazza azokat az értékeket, amelyek fel-
sorakoztattunk a fesztival profiljanal Mivel a sz6 is mulatsagot, nevetést és szorakozast je-

lent, azért gondoltuk, hogy ez lenne a legmegfelelébb a fesztival elevezésére.
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A fesztival logdja

A logd elsddleges célla a megkiilonboztetés. Egy fesztival esetében fontos, hogy jol
megyjegyezhetd, felismerhetd ¢és egyedi logoval rendelkezzen, melyre ha ranéznek az
emberek egybdl tudjak, hogy mirdl is van sz6. Esetiinkben a fesztival logdja maga a fesztival
neve. A Hacacaré Fesztival logdjat elmaradhatatlan alkalmazni a promocios targyakon, a
kiilonfele kommunikacios eszkozokon.

A fesztival szinei

A szineknek fontos szerepik van egy fesztival arculatinak kialakitdsdnal. Fontos, hogy jo szi-
neket, szinkombinacidkat valasszunk, ennek segitségével is hatast gyakorolhatunk az embe-
rekre. A Hacacaré Fesztival arculati elemeiben a voros szin két arnyalata, a bord6 és a korall
domindl. A vOrds szin sotétebb arnyalata, azaz a bordo, melegséget sugall A szin jelentése:
¢leterd, elegancia, kifinomult, értékes, kreattv, dinamikus, aktiv, bizalom, kezdet, sziletés. A
korall szin szimbolikus jelentése: empatia, jO viszony kialakitisa. A szinek jelentésiikben is

hordozzak a fesztival értékeit és fo motivumait.

A fesztival egyéb arculati elemei (madar, viragminta)

Az egyéb arculati elemekkel, mint a viragminta és a madar talalkozhatunk a fesztival online
megjelenési formain, valamint a szordlapokon, plakatokon és a programfiizeteken.

A virdgmintdval a magyar tradicionalis, hagyomanyapold tradiciondlis kézmiivesség elott sze-
retnénk tisztelegni, mint a hires kalocsai minta vagy a matyd himzés. A virdg elsdsorban az
¢leterének, az ifjusdgnak a szimboluma. A madar motivum a népmivészetben Eurdpa-szerte
elterjedt motivum. Hazinkban is minden diszitdé miifajban megtalalhato, az allatabrazolasok

kozt a legaltalanosabb, a szabadsag szimbdluma.
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A fesztival szlogenje
A szlogen sz0 magyar jelentése: jelmondat. A reklam-szakirodalom szerint: ,,A szlogen sz6 a
kelta nyelvbd1 eredeztethetd, jelentése: pusztaba kialtott sz6.”
Ahogy a termékeknél, a szolgaltatdsoknal, igy a fesztivdloknal is igazi kincs a jo szlogen. A
szlogen szorosan kotddik a markanévhez, és a markakommunikacio lnyeges eleme. Mivel a
szlogen is egy marketingkommunikacios eszkoz, ezért elsOdleges feladata, hogy az adott ter-
mek/szolgaltatds eladasat segitse. Tehat a jo szlogennek hatékonynak kell lennie. A fesztival
esetében egy jol ranyzott szlogen hatékonyabb és sikeresebb marketingkommunikaciés kam-
panyt biztosit, segit elhelyezni a fesztivalt a célcsoportok fejében. A szlogent barmilyen mar-
ketingkommunikécids eszk6zon alkalmazni lehet.
Egy szlogen legyen: (1) egyszeri, (2) tomor, (3) ritmusos, (4) konnyen megjegyezhetd, (5)
asszociacios kore tag, (6) egyértelmii iizenetet hordoz.
A Hacacaré fesztival szlogenje:

,,Harom a magyar igazsag, negyedik a raadas.”
Az ismert magyar mondast célszerli alkalmazni a fesztival szlogenjeként. Egyszerre utal arra,
hogy az egész fesztivdl a magyarsag koré Osszpontosul és arra is, hogy a fesztival egy négy
napos rendezvény (3+1). Erdekességként meg kell emliteniink, hogy a vélasztott szolasnak az
eredete nem tisztazott. Vannak, akik ugy gondoljadk, hogy Hunyadi Lészlo lefejezésével van
kapcsolatban, masok szerint az egész a magyar egy-hdromsag gondolatival a magyar vilag-

szemlélet alapjaval all osszefliggésben (piros-fehér-zold).

5.6.2. Piacbefolyasolasi kampany kidolgozisa

A piacbefolyasolas Iényege, hogy az embereket Oszténézze a fesztivalon vald részvételre. A
piacbefolyasolast kétfajta eszkdz csoporttal érhetjik el, az egylkk az ATL eszk6zok (Above
The Line — vonal feletti), a masik a BTL eszkozok (Below The Line — vonal alatti). Ezek az
eszkozcsoportok tartalmazzdk azokat a reklamokat, Osztonzéseket, amelyekkel még tobb lato-
gatdt tudunk a fesztivdlra csalogatni. Fontos a rekldmok {lizenete, és hogy hogyan jut el az
lizenet a leend6 résztvevokhoz. Elsésorban kell egyfajta figyelemfelkeltés, amit a reklamok-
kal érhetiink el Ezutan jon a vagykeltés, 0sztonzés a fesztivalon valo részvételre. A tovabbi-

akban részletesen bemutatjuk az egyes piacbefolyasolasi eszkdzoket.

Reklamkampany tervezés
A Hacacaré Fesztival reklamkampanydnak tervezési szempontjai:

- az eszkO6z0k optimalis kivalasztas és sulyozas
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- a koltséghatékonysag ¢és a pénziigyi forrasok sziikdssége

- az effektivitas

Célok meghatarozasa

Elsédleges célunk az lenne, hogy a fesztivalt bevezessiik az emberek koztudatiba, minél tobb
emberhez jusson el az iizenet. Tovabba fontos lenne a célcsoportok érdeklddésének felkeltése,
hogy érdekloddek legyenek az Ujfajta fesztivallal kapcsolatban, kivancsian varjak az jabb in-
formaciokat a rendezvényrél. Végezetiil, pedig azt kell elémiink, hogy a célcsoportok tagjai a

fesztival részesei akarjanak lenni, tehat, hogy részt akarjanak venni a rendezvényen.

A reklam iizenetének megfogalmaziasa: Ez egy mindségi és jO hangulati fesztival, amelyen

szivesen részt veszek, ahol valtozatos programok és szines fellépd lista a varja vendégeket.

A Hacacaré fesztival médiatamogatéinak listaja

- Est.hu

- Hirado.hu: M1, M2, Duna, Duna World, Bartok Radio, Petofi Radio, Kossuth, Radi6, MTI

- TV2: SuperTV2, Fem3, Pro4

A médiatamogatas Iényege legtobb esetben, hogy a rendezvények médiafeliileteket kérnek, és
cserében média-megjelenéseket kapnak a médiatulajdonos viszonzasaul. Fontos, hogy a mé-
diatamogatok markanevét fel kell tintetni. A tdmogatds mértékét minden esetben egyedi elbi-
ralds alapjan donti el minden véllalat, szervezet. A médiatdmogatdsért cserébe a médiatdmo-
gatd logojanak megjelenitését kérik a rendezvény weboldalan, nyomtatott kiadvanyaiban, il
letve a helyszinre kihelyezett molindval

5.6.2.1. ATL eszkozok

Az ATL eszkozok marketinges konyvelési tételként jelentek meg a vonal felett. Az ATL rek-
lamhordozokat sokszor klasszikusoknak nevezzik. Ezek az eszkozok, az ugymond alap rek-
lamok, amelyeket elsdsorban hasznalunk egy kampanyban. A legnépszeriibb reklamkampa-
nyok sikeressége a jo videdknak és sajtonak koszonheto.

Televizio
A televizioban vald reklamozas céljabol a Hacacaré Fesztival a médiatdmogatokeént fellépd

Hirado.hu (M1, M2, Duna, Duna World) és a TV2 (TV2, SuperTV2, Fem3, Pro4) hasznalna.
A kereskedelmi adé mindenképpen az egyk legfontosabb médium. A TV2 kozvetithetne €16
adasnak a rendezvényrdl, igy a program azokhoz is eljuthatndnak, akik nem tudndnak részt
venni a fesztivalon. A TV-ben vald megjelenések a fesztival eldtt fdleg magat a rendezvényt

népszertsitik, a fesztival ideje alatt, pedig f0leg a szponzorok szempontjabol fontos. A feszti-
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val népszertisitésére tobb hirdetési mod alna rendelkezésre: reklamfilm, képujsag, informaci-
0s sav, PR-megjelenések.

Fontos megtervezni és Iétrehozni egy iit6s reklamfimet a fesztival szamara. Ezt a reklamfil-
met a médiatdmogatok televizios csatorndn Sugaroznank. Foleg a délutani o6rdkban lesz latha-
to a reklamfilm, mivel ilyenkor a munkabol hazatér6 emberek kozos tévénézésbe kezdenek. A
hirdetések megjelenése téritésmentes lesz a kolcsondsség elvén alapulva.

Mi egy rovid, Knyegre tor6 és hatasos reklamfilmre gondoltunk. Lényege, hogy a film alatt
egy ember szivdobogasa hallatszana, ami alatt felvillodzodna néhany kép — a fesztival logoja,
megnevezése, kép a helyszinr6l, fellépokrdl, programokrol. A reklamfilm szovege:

, Ilyenben még biztosan nem volt részed...— Harom a magyar igazsag, negyedik a raadds...
LEGY RESZESE! - Hacacaré fesztival, 2013. julius 18-21, (Kecskemét). Tovabbi informdcié a

fesztivalrol, fellepckrdl és a jegyvasarlasrol a www.hacacare.hu weboldalon, illetve a feszti-

Pk

tv2.hu hirado.hu

@%’L‘E ® Mt O MZ@DUNA
Radio

A televizios reklamfilm mellett fontosnak tartjuk, hogy néhany radidadd is sugarozza a feszti-

1

val hivatalos Facebook oldalan.’

val hirét. Erre egy hanganyagot készitenénk, melynek f0 tartalmi elemei a fesztival neve,
helyszine, id6épontja ¢és a weboldal cime lenne. Valamint a radidkban elhangzott nyereményja-
tékok dijaként néhany heti illetve napi belépdt sorsolndnak ki Ennél a reklameszkdznél is a
médiatamogatok kapnak a 0 szerepet, még pedig a Kossuth Radi6, Bartok Radio és Petofi
Radi6. A hanganyag szovege a kovetkezoket tartalmazna:

, Ilyenben még biztosan nem volt részed...— Harom a magyar igazsag, negyedik a raadds...
LEGY RESZESE! - Hacacaré fesztival, 2013. julius 18-21, (Kecskemét). Tovabbi informdcié a
fesztivalrol, fellépckrdl és a jegyvasarlasrol a www.hacacare.hu weboldalon, illetve a feszti-

val hivatalos Facebook oldalan.”
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KOSSUTH BARTOK

Nyomtatott sajto
Az egyes Ujsagokban vald szereplés is roppant fontos a fesztival ismertségének tekintetében.

Ennél a fajta reklamnal az Est Lapok Kft. médiapartneriink lesz segitségiinkre. Altala az 6sz-
szes Un. Est Ujsagba belekeriilne a fesztival (GyoriEst, PestiEst, VeszprémEst, sth.). Ezen ki-
vill célszerti lenne a Metropol napilapban is megjelenni egy nagyobb hirdetéssel.

I3[ APOKmetrapol
Kiiltéri reklamhordozok

- Molino: A molinbkat mindenképpen olya helyekre a legcélszertibb kihelyezni, ahol a leg-
tobb embert émé el Leghatdsosabb lenne olyan helyre, ahol a legnagyobb az elérés, amely a
legkoncentraltabb, a csomopontokra, példaul fout fol¢ két villanypozna kozé. A kime-
nd/bejove forgalom szempontjabol jo lenne, rdadasul a gépjarmiivekbdl is olvashatd lenne a
hirdetés. A molnot (16. melléklet) beltéren is lehetne alkalmazni, a fesztival helyszinén,
példaul a belépd kapunal.

- Oridsplakatok: A plakatok nyomtatisa szintén a Ritter Nyomdan keresztiil zajlana. Az ori-
asplakatok terve a 17. mellékletben taldlhatd. Az oriasplakatokat szerte az orszagban foutak,

autopalydk mentén, illetve nagyobb varosok foterein helyeznénk el

5.6.2.2. BTL eszkozok

A BTL eszk6zok minden egyéb kommunikaciot jelentenek a vonal alatt. A BTL eszkozoket
nem hagyomanyosaknak nevezziikk. A BTL eszkozok segitségével még szinesebbé tehetjiik a
fesztival reklamiizenetét. A nem hagyomanyos eszk0zok célja a vasarlasosztonzés, mspiralas,
megismertetés &s tajékoztatas.

Nyomtatvanyok
A vide6- és hanganyag mellett elkeriilhetetlen poszterek ¢€s szordlapok elhelyezése kiilonbozo

pontokon. Elséként a reklamfilmhez kapcsolodod plakatokat készitenénk, amelyek fobb varosi
csomopontokon helyeznénk el. Ezutan szordlapokat osztogatnank a varosokban. Itt a plakat és
a szordlap egy témara épil Kiilonbség az lesz koztik, hogy mivel a plakat nagyobb, ezért

tobb informacié ¢és illusztracid elfér rajta. Mig a szordlap kisebb, ezért ezen csak a f0 monda-
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nivalo szerepel. Az arculati elemek tudatos alkalmazasa ennél a formatumnal a legfontosabb.
A nyomdai munkékat a Ritter Nyomdaval végeztetnénk.

A Hacacéré fesztival marketingkommunikécios kampéanydnak nyomtatvanyai:

- Szordlapok: A szorolap el van latva a Hacacaré Fesztival arculati elemeivel, illetve a 0 ta-
mogatd logdja is szerepel rajta (18. melléklet). A hatoldalon, pedig a programok koziil sze-
repelne néhany. A szordlapot joval a fesztival elott, mar a tavasz végén, nyar elején kiilde-
nénk ki, és didkszovetkezetek altal lennének kiosztva a nagyobb varosokban. A szordlap pa-
raméterei: A/S (kétoldalas szines ¢€s fekete-fehér)

- Programfiizet: A flizet eldlapjan (19. melléklet) fel lenne tiintetve a fesztival Osszes arculati
eleme: hattér, logd, stb. Valammt el lenne latva a 6 tdmogatd logdjaval és a rendezvény
idépontjaval. A flizet hatlapjan, pedig a tamogatok, szponzorok logdi foglalnanak helyet. Ik
letve itt szerepelne még a fesztival hivatalos weboldalinak URL-je és Facebook elérhetdsé-
ge is. 4 programfiizet az alabbiakat tartalmaznd: (a) koszont6, (b) rovid leiras a programok-
rol, (c) a programok idébeli és szinpadbeli pontos beosztasa, (d) személyes ajanlat, (€) a
rendezvény térképe, (f) szponzorok logoja, (Q) kiemelt programajanlatok.

Vasarldaséosztonzés
A fent emlitett video-, hang- és nyomtatott reklamanyagokat egyéb vasarlasosztonzo elemek-

kel tesszik még szinesebbé és vonzobba. Ilyen vasarlasosztonzd elemek a kiilonb6zé kupo-

nok, kedvezmények, nyereményjatékok. Kitalaltunk olyan akciokat a résztvevok szamara,

amelyekkel ndvelni tudnank a latogatottsagot ¢és a fesztival hirnevét.

- Kuponok: A fesztival belépdjegyét elovételben is meg lehet majd vasaroli. Itt bevezetiink
egy kuponos akciot, melynek a lényege a kovetkezd: Az eldvétel soran lesz 2 hét, amikor a
heti belépdjegy megrendelése esetén, a vasarldo egy 1000 Ft-os kuponnal lesz gazdagabb,
amelyet a kijelolt helyeken tud bevaltani ételre vagy italra.

- Kedvezmeények. A jegyarak kialakitdsanal lesznek kiilonbozd kedvezmények. Belépdjegy
kedvezmények a csaladi jegy, a 13 éven aluliaknak ingyenes belépés és diakkedvezmény.

- Nyereményjaték:. A fesztival programjai kozott szamos verseny €s nyereményjatékra lesz le-
hetésége a részvevoknek. Ezeken a programokon Hacacaré Fesztivalos ajandékcsomagot
nyerhetnek, bor szettet, boros illetve palinkas poharat és egyéb érdekes ajandékokat.

Online kommunikdcio
A fesztivalok esetében az online megjelenés elsdsorban honlap formajdban nyilvanul meg. Az

orszagos, regionalis eseményeknél display hirdetéseket, azaz bannercket alkalmaznak altala-
ban a szervezok.

- A Hacacaré fesztival sajat honlapja — www.hacacare.hu
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Online felileten a fesztivalok elsdszami kommunikacios csatornaja a sajat honlap (20. mel
Iéklet). A mai vildigban a szinvonalas online jelenlét elmaradhatatlan. Elsédleges feladatuk,
hogy felhivja a figyelmet a legfontosabb résztvevokre, illetve a fesztival fobb eldadoira és
eseményeire. Elvarads, hogy a weboldal kénnyen elérhetd, kezelhetéek legyenek. Tovabbi érv,
hogy manapsag ez a marketingkommunikacios eszkoz a legolcsobb tartalomszolgaltatas cél-
jabol. A legfontosabb szempont, hogy a weboldal hirdetési feliletként is hasznalhatdé mind a
szponzorok, tamogatok és a médiatdmogatok esetében is. Tovabba fontos lenne oldal latoga-
tottsagat mérd szamlald elhelyezése a weboldalon, mely segitségével lathatdo lenne mennyire
népszerli a weboldal €s hanyan latogassak azt.

A latogatok egy konnyli kezeldfeliilethez jutnak, ahol mindent egy helyen megtaldlnak.

A weboldal dizajnja: A fesztival oldalanak is a népmiivészeti soksziniiséget, hangulatot kéne
tikroznie képi vilagdban. Mindezt egy egyszerli letisztult kezelofelilettel kellene o6tvozni. A
grafikai tervezés képzett web-designerek feladata lenne. Az oldal kiilcsinének tikkroznie kel

lene a fesztival arculati elemeit is, a logonak, szlogennek mind-mind szerepelnie kellene.

A weboldal strukturdja: A weboldal kialakitasanal torekedni kell arra, hogy minden korosz-
taly szamara konnyen kezelhetd legyen a felilet. A legmegfelelobb egy horizontalis elhelyez-
kedésti mentiisor lenne, tovabbi legordiild alpontokkal, igy témakordkre lehetne bontani a tar-
talmakat (napok szerinti programok, szinpadok szerinti programok) Egyszer(ibb attekintést is
biztosit, mint a vertikalis struktira.

A felso meniisor felépitése:

FESZTIVAL — alpontok: koszont6; a fesztival bemutatasa, helyszine; tamogatok

INFO — alpontok: jegy, fesztivilkartya, hazirend és ASZF, FAQ, térkép, megkozelités
PROGRAM - alpontok: a program napi bontasban, a program helyszinek szerinti bontasban
FELLEPOK — alpontok: fellépé egyiittesek, néptancosok, népzenészek

GALERIA - alpontok: képek, videok

SAITO — alpontok: sajtoakkreditacio, sajtoinformacio, sajtofotok

Az also mendiisor felépitése.

IMPRESSZUM

KAPCSOLAT - elérhetdségek, cim, telefonszam, e-mail cim

A horizontalis struktira mellett bal oldalt vertikalisan kiilonb6zd dobozokat helyeznénk el
ahol az aktualis tartalmakat lehetne megjeleniteni (fiiss képek, cikkek, hirek). Ezen felil még

elérhetd a jegyvasarlas ¢€s szallasinfé6 meniipont is az oldal bal felén.
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A jobb oldali sav reklamfeliiletként funkcionalhatna display hirdetések szamara.

A weboldal tartalma: A tartalmat lényegre toréen, érdekesen fogalmazzuk meg. Feltiintetjik a
programflizetben is megtalalhatd koszontét. Fontos az is, hogy a rendezvényen szerepld
egytittesekr6l minél tobb informacidt kozoljink a weboldalon. Képekkel, videokkal illusztral-
juk a fellépdket, tovabba a honlapjukat is feltiintetjiik. Egy hivatalos weboldal tovabba azért is
fontos, mivel az érdeklddok minden szikséges nformacidt egy helyrdl elérhetnek. Forumot
szerintiink nem sziikséges Ilétrehozni, mert az ilyen jellegh véleménynyilvanitisra a fesztival
hivatalos Facebook oldala és csoportja tokéletesen megfelel, s6t szerintiink hatdsosabb is. A
holnap Osszekottetésben allna egyéb online felilletekkel, mint a Hacacaré fesztival hivatalos
Facebook oldala és Facebook csoportja. Az oldalon elhelyezésre keriil egy ,Like” gomb,

amely egy fontos mérési modszer az oldal latogatottsaganak felmérésére.

A kezdooldal: A kezddoldal a weboldal legfontosabb része. Itt dol el egy holhap sorsa, hogy
tetszik-e a latogatoknak, tud-e tajékozodni rajta. Lényeges, hogy mindig a legaktualisabb in-
formacio szerepeljenek rajta, és jol észrevehetd legyen.

- Egyéb online megjelenések

Itt szintén a médiapartnerként megnevezett weboldalakat haszndlndnk, mint az Index.hu,
PORT.hu, Origo.hu, Est.hu, Hirado.hu, melyeken elhelyeznénk a Hacacaré fesztival bannerét
(16. meliéklet). Ha a latogatd rakattint a bannerre, az rogton a hivatalos weboldala iranyitana.
A hirportalokat, mint az index.hu és az origot.hu, azért valasztanank, mert Oriasi olvasétabor-
ral rendelkeznek. Az esthu €s a port.hu oldalakat is szintén sok ember latogatja nap, mint nap,
ezért célszeri lenne a weboldalakon fesztival bannereket elhelyezni.

Social Media
A Social Media olyan marketingeszkdz, amely versenyelonyt teremt az adott termék, marka

szadmara. Az Social Media, avagy kozosségi média eszkozei (21. melleklet):

- a kozosségi portalok (pl: Iwiw, Facebook, Myvip, Twitter, Myspace, Google+)

- avided-megosztd portalok (pl: Youtube, Indavide6, Videa)

- blogok.

A fesztival szempontjabdl a kozosségi média altal kindlt lehetdségek megfeleld felilletei a ha-
tékony kommunikdcionak, mivel egy fesztivdl mint a Hacacaré fesztival is, egy kozosségi
esemény. Ezeken a kozOsségi portalokon keresztiil, azok is kovethetnék a fesztival eseménye-
it, akik nem tudnak részt venni rajta, de érdekldédnek.

- Facebook —www.facebook.com/hacacare. fesztival
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Véleménylink szerint nélkiilozhetetlen a fesztivalnak egy sajat Facebook oldal létrehozasa.
Elsédleges cél, hogy minél tobben ,lajkoljak” az oldalt. A Facebook elénye, hogy gyors és
konnyen kezelhetd feliilettel rendelkezik.

Az oldalon nem lesz tartalommegkdotés, barki barmit megoszthat, feltolthet, igy révid idén be-
il nagy adatbazisra lehet szert tenni az oldal segitségével Nem az oldalra illd tartalmak
azonnal levételre Kkeriilnek, példaul szexualis jellegli videdk, rasszista megnyilvanulasok, vi-
rust tartalmazo videok és egyéb sértd és illegalis elemeket rejtd posztok.

A fesztival hivatalos Facebook oldalat népszerisitését segitené a ,page suggestion” (oldal-
ajanlas), megosztds lehetdsége is. A fesztival eldtt a fesztivalrol elérhetd lenne szamos infor-
macid a jegyekrdl, programokrol; beharangozd videok a fellépdkrol.

A fesztival ideje alatt folyamatosan feltltésre keriilnének az egyes programokrol, versenyek-
6l készilt videok ¢és fényképek. A tamogatok altal adott termékeket is bemutatnank és rekla-
moznank az oldalon.

A fesztival utdn természetesen felkerline az Osszes képi és video anyag, tovabba a fesztivalrol
megjelent sajtdanyagok is. A nyertesek teljes névsorat és elnyert ajandékokat feltiintetjik az
oldalon. Kérdéseket tennénk fel, példaul Ugye mindenki jol érezte magdt a mai disznétoron?,
¢s ide véleményeket varunk.

- Youtube - www.youtube.com/user/hacacarefesztival

A Youtube a vildg legnépszertibb vide6-megosztd portaja. Nem csak videok megtekintésére
alkalmas, hanem barki feltdltheti sajat videoit téritésmentesen. Sajat csatornat hoznank Iétre,
melynek dizajnja megegyezni a Hacacaré fesztival hivatalos weboldaldnak arculati elemeivel.
Az oldalon az Osszes fesztivallal kapcsolatos videot meg lehet tekinteni és kommentalni.

Eladashelyi hirdetések
Reklamok kozil is leginkabb a POS (Point of Sales - eladashelyi reklamok), valamint a POP

(Point of Purchase - vasarlashelyi reklam) eszk6zok az elterjedtek. Ezeknek az eszk6zoknek a
funkcidja a figyelemfelkeltés, informalas, meggydzEs, emlékeztetés, megerdsités, hangulatte-
remtés €s vasarlasra késztetés. Leginkdbb a jegyértékesitd iroddkban van szerepiik a POP és
POS elemeknek, valamint a fesztival helyszinén. A jegyiroddkban a pénztdrnal van az értéke-
sités, tehat oda tennénk figyelemfelkelté elemeket. Gondoltunk itt pulra ragasztirsa, egy vit-
rinre a pult mellett, ami szemmagassadgban talalhatd és kiilonb6z6 belépdjegyek vannak benne
a fesztivalra, valamit PR targyak. Igy a jegyvasarlds mellett mar rogton maginak tudhat egy
polo, sapkat vagy akar bogrét a fesztival elott. Mindenképp csindltatnank a jegyértékesité iro-

dak padlojara matricadkat viragmintaval, amik a vitrinhez vezetik el az oda belépot.
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Ezen kivil par iwrodaba elhelyeznénk LCD monitorokat, ahol a fesztivalrol lathatnanak lat-
vanyterveket (térkép, PR targyak), az fesztivalon fellepokrol képeket és a fesztival fontosabb
mnformacioit (idépont, helyszin, elérhetdség).

Direkt Marketing
A direkt marketing fontos eleme egy rekldmkampanynak. Segitségével 1) kapcsolatokat, va-

sarloi hiiséget tudunk kialakitani, eladasokat ndvelni. Ennél az eszkéznél az mformacid ¢és

adatgy(ijtés a cél, valamint az informacionyujtas direkt modon.

- Visszakiildds szordlap: A fesztival eltt osztogatnank szordlapokat, de nem siman a feszti-
valrdl nyujtandnak informaciot, hanem egyfajta visszakiildhetd szelvényt készitenénk. L¢é-
nyege, hogy a bekiildok kozott kisorsolndnk napi-, illetve hetjegyeket. Ezzel a visszakiildds
szordlappal nagyon sok adatot gyljthetink Ossze (név, email-cim, lakcim). Ezeket a kés6b-
biek folyaman felhasznalhatjuk tovabbi informaciokozlés céljabol. A szorolapokat egyrész-
r6l az utcdkon osztogatnank, masrészt pedig a Magyar Posta kozremikodésével juttatnank
el minden haztartasba (18. melléklet).

- Reklamhirdetés ujsagba bekiildo szelvénnyel: A szorolap mellett kéménk egy-két Gjsagban
egy oldalas hirdetési megjelenést (22. melléklet). Az oldal % részében a fesztival plakatja
lathatd, az maradék részen, ami az alsé sav lesz, pedig egy bekildo szelvény lesz. Ez is ha-
sonldan mikodne, mint a szordlapos visszakiildds szelvény, azonban itt a bekiildok kozott
fesztivalos ajandéktargyakat sorsolunk ki A hirdetés megjelenési ideje is a fesztivalt kovetd
idészakban lesz. Ezzel a mddszerrel egyszerre kedveskediink az embereknek és gyiijtiink be
adatokat. fgy még tobb embert el tudunk érni.

- Direkt Mail: Ha mar rendelkezink megfeleld adatbazissal, a legjobb formaja az informacio-
kozlésnek az direkt email Ezen keresztill az Osszes fesztivalon résztvevo, fesztivalrdl hallo
emberrel kozoli tudjuk a legfontosabb informaciokat a rendezvény elott, alatt és utan. To-
vabba kiilonb6z0 ajanlasokat is kiildhetink ki nekik fellépdkrdl, szolgaltatdsokrol (ami a
fesztivalon lesz elérhetd). Természetesen az emailek kiildése sem lehet indiszkrét és siiriin
megismételt, nehogy az embereket zavarja, vagy megunjak azt.

Gerilla Marketing
A gerilla marketing lényege a figyelemfelkeltés és érdeklodéskeltés, olyan eszkozokkel, ame-

lyek nem hétkdznapi modon jelennek meg a rekldmiparban. Ide soroljuk a fal- és aszfaltfesté-
seket, a varosi, illetve falusi megmozdulasokat, és egyéb olyan eszkézoket, melyekkel el tud-
Juk érni a fesztival sikerességét. Mi a kovetkezd gerilla marketing eszkdzoket hasznalndnk a

fesztival népszerisitése érdekében:
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- Csomopontszerli véarosi tereken néptdncosok a fesztival hivatalos zenéjére tancolnanak, igy
népszertsitve a Hacacaré Fesztivalt. Ennek a Iényege, hogy par utcai ruhaba 61t6zott tancos
elkezd tadncolni, majd folyamatosan csatlakoznak a koriilottik allok. Ennek a fajta tancnak
Flashmob a neve, és bevalt reklam mas fesztivalokon is. Mi gy gondoltuk, hogy a fesztival
elétt par varosban megszerveznénk egy ilyet, azokkal a néptanc csoportokkal, akik a feszti-
valon is szerepelnek majd. Nekiink jO, mert népszeriisitk a fesztivalt alacsony koltségek
mellett, és a néptanc csoportoknak is hasznos, mivel megismerik Oket is. A tanc végén el
hangzana, hogy: Hacacaré Fesztival. Légy részese Te is!

- Falfestések, a fesztival f& motivumainak abrazolasaval, és par informacioval az id6épontrol,
a helyszinr6l és elérhet6ségekrol (23. melléklet). Itt természetesen lemoshatd festékkel dol-
goznank, tovabba a befestett felilleteket a fesztival utdn letisztitandnk. Olyan felilletekre
gondoltunk, mint metroaluljard, autdpalya melletti betonkerités, épiiletek oldala.

- Busz, vonat és villamos oldalan reklamfelilet (23. melléklet), nem hagyomanyos szogletes
keretes rekldm lenne. Figyelemfelkeltés céljabol néhany tomegkdzlekedési eszkozt teljesen
befestenénk a fesztival dizajnjaval

Személyes eladds
Esetiinkben a személyes eladas maga a helyszini jegyértékesités lesz. A helyszinen vasarlok

felé kedvességet, megértést és segitOkészséget kell sugaroznunk, hogy az elsé benyomasuk
pozittv legyen. Ennek érdekében a személyzet egyen polot fog viselni. Minden latogatd kap
egy kis uti csomagot a fesztival idejére, amely tartalmazza a kovetkezoket: programfiizet €s
szorolapok a tamogatoktol. Ezzel kedveskednénk mindent latogatonknak, hogy érezzék, a
fesztival értiik van és a magyarsagért.

Fontos tovabba, hogy a személyzet (jegyértékesitok, mformacionyujtok) tisztaban legyenek a
fesztivallal kapcsolatos dolgokrol, vagy a megfeleld személyhez kiildjék a résztvevok prob-
léma esetén. A személyzet azon része, ahol kozvetve keriinek kapcsolatba a latogatoval, elva-
rand6 a jo kommunikaciés készség, az igényes megjelenés, a megértés, az udvariassag és ter-
mészetesen az idegen nyelvi ismeret. Ugy gondoltuk, hogy mindenképp olyan személyeket
alkalmaznank az informacidés ¢€s jegyértékesitd pultban, akik rendelkeznek idegen nyelvi is-
meretekkel (angol, német, szlovak, lengyel, cseh).

Public Relations

crer

fesztival és a latogatok, résztvevok kozotti kapcsolatkiépitést segiti €s apolja. Nalunk a kétol
dali kapcsolatépités a cél. Ketté kell osztanunk a PR-t kiilsé és bels6 kommunikaciora. A

belsé kommunikacid soran a fesztival megrendezésén dolgozokat és a személyzetet inspiral-
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Juk és Osztondzziik a jO teljesitmény nyujtasara. Ez altal az alkalmazottak, segit6k kifelé adott
informacidja a fesztivalrol pozitiv visszhangot nyer. A kiilsé kommunikacioval az embereket
mspiraljuk a fesztivalra latogatdsra. Meg kell hataroznunk, hogy mely sajtoban kivanunk sze-
repelni ¢és azt milyen modon. A radidadasban és televizios reklamfilmben elhangzott szoveg-
nek érthetének kell lennie a kozonség ¢s hallgatdsdg szamara. Ez fontos része a kommunika-
cionak. A PR legfobb szerepe a fesztival imazsanak kialakitasa €s novelése. Ezt segitik a

megfeleld sajtokapcsolatok, és a hatékony kommunikacio.

5.6.3. Kommunikacios terv

A kommunikéacios terv tartalmazza azokat a kommunikacios elemeket, amelyeket a fesztival
elott, alatt és utdn fogunk hasznalni. Ezeknek a célja a fesztival hirdetése, a kdzonség tudatiba
valo beépitése, a folyamatos kapcsolattartds a médidkkal a fesztival menetérdl, valamint a
fesztival utdni hirek ¢és vélemények kozzététele a médiumokban. BOvebb kifejtése az elobb

emlitetteknek a kovetkezd alpontokban kapott helyett.

El6kommunikacié

Az eldkommunikacid célja a Hacacaré fesztival fogalmanak bevezetése a koztudatba. Egy
onalld brand létrehozisa, amely felkelti az emberek figyelmét. Valamnt a fesztivallal kapcso-
latos hirek, adatok tdjékoztatisa és egyes elemeinek megismertetése az emberekkel

Eseményt beharangozo kampany

Ahhoz, hogy a fesztival eljusson az emberek tudatdba egy beharangozd rekldmkampanyt kell
tervezniink és véghezvinniink. Ezt a reklimkampany mar a fentickben bdvebben kifejtettiik és
bemutattunk. Az emlitett ATL és BTL eszkozoket segitik a fesztival arculati elemei, ami az 1.
részben volt lathatd. A rekldmokban, szorolapokon, plakatokon igyekszink feltiintetni a fesz-
tival valamely ismertetdjét, legyen az a logo, felirat, szlogen, vagy akar csak az egyedi betlti-
pus és szinkombinacio.

Kommunikacié a rendezvény ideje alatt

A fesztival alatt sem szabad megfeledkezniink a kommunikéciorol. Errdl gondoskodnak majd
a folyamatos interjuk, sajtokdzlemények, kozosségi portalok, a nyereményjatékok és szorda-
nyagok. A kiilénbdzd promécios targyak is a fesztival reklamozzak ¢€s csalogatjak a latogato-
kat. Kiilonb6z0 véleményezési modszereket vetnénk be, amelyek mind a fesztivdl mindségét

¢s sikerességét fokoznd, esetleg javitana.
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Utokommunikacio

Az utokommunikacié Iényege, hogy a fesztival ne menjen feledésbe a koztudatban, miutan
véget ér. A kozOsségi portdlokat folyamatosan bdvitenénk ¢és frissitenénk az év folyaman,
hogy a résztvevok tudjak kovetni Kozzé tennénk a fesztival eredményességét, latogatottsagat.

Folyamatosan toltenénk fel a véleményeket, mnterjukat fellépoktdl és résztvevoktdl egyarant.

5.7. KOLTSEGTERV
A fesztival soran felsorakozott koltségek illetve bevételek Osszevetésébdl deril ki a rendez-
vény nyeresége vagy vesztesége. Mivel ez egy hagyomanydrzd fesztival és legfobb szempon-

tunk a mindségesség elérése, ehhez mérten a kiadasok sem lesznek alacsonyak.

Tamogatok

A tamogatok kozott igyekeztlink minden &gazatbdl felkérni képviseloket, hogy termékeikkel,
szolgaltatdsukkal, kapcsolataikkal, vagy akar a neviikkel jaruljanak hozzd a Hacacaré fesztival
sikerességéhez. TOliik szamos tamogatast kapunk, amit a rendezvény elott, alatt és utan is
hasznositunk. Itt gondolunk a reklamozasra, az egyes programokhoz szolgaltatatott kellékek-

hez, vagy akar a lebonyolitasra.

Bevételek és kiadasok

Mt tudjuk egy fesztival koltségvetésében nagy tételek meriilnek fel. A legnagyobb kiadaso-
kat a beszllitok, a fellépdk, illetve a reklamozas jelenti Ezeket a tételeket fedezniink kell mas
bevételi 0sszegekbdl. A bevételi oldal nagyobb részét palyazatokbol tervezzik kialakitani, to-
vabba az arusoktol beszamitott bérleti dijbol, és kisebb részt a belépdjegyek arabol A belépo-
jegyek arkialakitdsdndl az arany kozéputat céloztuk meg, a meghatarozott célkdzonséghez
mérten, valamint a felkindlt program szinessé géhez viszonyitva.

A koltségterv bevételi és kiadasi oldalanak tételeit, és az Osszegzést a 24. melléklet tartalmaz-
za részletesen. Itt alapos lefrast kapnak a beszillitoi koltségek, a reklamkoltségek, €s egyéb
felmertild kiadasok. A bevételi oldalon az altalunk kialakitott bérleti dijak lathatoak a tabla-
zatban, tovabba az eldzetesen meghatarozott belépdjegyarak.

Vannak olyan tételek, amelyek nem tudtunk szamszerlisiteni, igy a tdblazatban sem kaptak
helyet. Itt gondolunk a fellépok, néptancosok, egyéb bemutatok fizetségére, mivel ezen kolt-
ségek meghatarozasa megegyezés alapjan fog torténni. A koltségek pedig id6ponttol (feszti-
val idépontja), idotartamt6l (hany oras fellépés) és helyszintdl (kiszallasi dij) fliggnek.

A koltségtablazatba szintén nem keriilnek be ezek a tételek, mivel a fesztival soran végezendd

munkakat részben didkokkal és részben oOnkéntesekkel tervezzikk végeztetni Természetesen
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az Onkéntesek valamilyenfajta fizetséget kapnak, de ezt inkabb targybeli, mint pénzbeli for-
maban kivanjuk nygjtani szdmukra. Didkokat a kovetkezd helyekre alkalmaznank:

- jegypénztar

- informacios pult

- ajandéktargyakat arusitd pult

- takaritas (szinpad, sator, konténer)

Az oOnkéntesek feladata a szemétszedés lenne a fesztival ideje alatt. Szdmukra biztositani tu-
dunk a fesztival ideje alatt szallast, étkeztetést, napi par ora szabad foglalkozast, egy fesztival
ajandékcsomagot ¢s két ingyenes bérletet a kdvetkezd évi Hacacaré Fesztivalra.

Az olyan posztok betoltésére, mint rendfenntartds, csomagok ellendrzése, illetéktelen szemé-
lyek kikisérése €s a karszalagok felhelyezésére az egyik beszallitd altal alkalmazunk embere-
ket. Az ¢ bérkialakitasuk szintén megegyezés alapjan torténik, ami figg az a fesztivalon eltol
tott idOtol, a felmeriild specidlis esetektdl és egyéb tényezOktdl. Szntén beszallitoi alkalma-
zottak figyelik a higiénikus eszk0zOk tisztasagat és épségét, ennek a dijat a tablazat tartalmaz-

za.

Kiadasok Bevételek

547 -
33440,- Ft 151100 000,- Ft

A

24. abra: A Koltségterv végsé eredménye

L

Forras: Sajat készités, 2012
A 24. é4bran lathat6, hogy a bevételek joval feliilkerekednek a kiadasokon. Ehhez még utola-
gosan hozzdadddnak a felépdk dijai, illetve az utdlagos megegyezEs alapjan torténd kifizeté-
sek (Fesztivalkartya, helységbiztositas). Ezzel ellentétben a kialakult egyenleg teliesen pozitiv
véleményt alkot a fesztivalrol, miszerint mar az elsd alkalommal ekkora sikerességre €s ered-

ményességre tehetiink szert.
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6. KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A Hacacaré Fesztival megtervezéséhez hasznositani tudtuk az altalunk elnyert tudast és
mindezt alkalmaztuk a fesztival tervének megirdsdban. A dolgozat végére teljesen kialakult az
a kép, amelyet szerettink volna elérni a fesztivallal. Ez nem mas, mint a magyarsagtudat fel-
elevenitése ¢és hagyomanyok bemutatasa.

Jelenleg a Magyarorszagon zajld hagyomanydrzd fesztivalok régidkra Osszpontositanak,
falunap jelleglick és nem egy komoly szervezés eredményei, a felépOk sem nagyon ismertek
¢s foleg csak az adott faluban, varosban megrendezett lakosokhoz szolhak. Mi ezt szeretnénk
fellenditeni, hogy egy egész Magyarorszagot atfogd fesztival megszervezésére keriiljon sor.

Szermtiink versenyképes az Otletiink, vagyis egy olyan fesztival létrehozisa, mely az
egész magyarsaggal foglalkozik. Ez a fesztivdl nemcsak az Un. hungarikumokat helyezi a ko-
zéppontba, hanem minden olyan egyéb mast, legyen az zenekar, étel, vagy csak egy mese,
amely 100 %-ban magyarnak mondhato.

A Dbeszillitoi korok, és tamogatoi listak kialakitasa soran radobbentiink, hogy sokkal
tobbet rejt a fesztival, mint azt mi is gondoltuk. Szamos egyéb lehetdség van, amit még hozza
lehetne tenni a fesztivalhoz. Ezek még szinesebbé és érdekesebbé tennék a rendezvényt.

Ha sor keriilne a fesztival megszervezésére mindenképp egy sokkal atfogobb és részle-

tesebb tervben kell meghatarozni annak minden elemét, Epcsdjét.
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7. OSSZEGZES

A dolgozat megirasa alatt szamtalan 0j tapasztalatot szereztiink tSbb téren is, amelyeket
bele tudtunk épiteni a fesztival tervébe folyamatosan.

Latunk lehetOséget a fesztivalban, és abban, hogy ha egyszer ténylegesen megrendezés-
re keriilne a Hacacaré Fesztivdl, egy nagyon mindséges, magas szinvonali rendezvény lehet-
ne, ¢és komoly versenytdrsként bukkanna fel a Magyarorszigon megrendezett mas hasonlod sti-
lusu fesztivalokkal szemben.

A Hacacéaré Fesztival teljes felépitését Ugy terveztik meg, hogy a mindség és ne a pro-
fitszerzés alljon a kozéppontban. Szerintink kelld raforditds nélkil lehetetlen egy mindséges,
orszagos jelentdségli rendezvény megszervezése. Ez megmutatkozik az altalunk Osszedllitott
koltségtervben is.

Ugy érezziik, hogy a magyar embereknek sziksége lenne egy ilyen jellegii fesztivalra,
amely arra 0sztondzné Oket, hogy Ujra rajojjenek, megerdsitést kapjanak a felél, hogy ma-
gyarnak lenni jo és biiszkeséggel toltse el dket ez a tudat.

Végsé soron reméljiik, hogy elképzeléseink a jovoben megvaldsulnak, és valami Ujat
adhatunk az embereknek a Hacacaré Fesztivallal.
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MELLEKLETEK



1. MELLEKLET: 2012-BEN M AGYARORSZAGON MEGRENDEZETT HAGYOMANYORZO

FESZTIVALOK JEGYZEKE

Jegyarak

A fesztival megnevezése

Helyszin Id6pont |

Néptancfesztival

Hungarikum fesztival Szeged augusztus 9-12. Ingyenes
Busdjaras Mohacs februar 16-21. Ingyenes
XXXI. Orszagos Tanchaztalalkozo Budapest marcius 30 - dpri- | Gyermekeknek 750,- Ft
és kirakodovasar lis1. Feln6tteknek: 1700,- Ft
Napi feln6tt: 1.500,- Ft
Napi didk / nyugdijas:
900,- Ft
X'XII.’Pécsi F.olkna!)olk - Nemzetko- Pécs marcius 29-31. Napos bérletar: 3900,-
zi NépzeneiFesztival Ft
+ kiilon jegydrak kon-
certre, aprék tdnchazara
és gyermekjatszora
XVII. Duna Karneval - Nemzetkozi . Napijegy: 1900,- Ft
Multikulturalis Fesztival Budapest janius9-17. | et 11 500,- Ft
500,-, 1000,- és 1500,-
. . L. Ft-os napijegyek
ﬁ:ilt::-btl:assaénggeokifﬁglra;e_sli:i:Ioa'II)jaal Jaszberény augusztus 8-12. Bérlet el6vételben:
2900,- Ft, a helyszinen
3500,- Ft
Feln6tt napijegy: 1200,-
XVII. Kiralyi napok Nemzetkozi Székesfehérvar | augusztus 15-20, Ft, gyermekjegy: 600,-

Ft
Bérlet: 6000,- Ft

XXIIl. Zemplén Nemzetkozi

Napijegy el6vételben
1600,- Ft, a helyszinen

és Hagyomany6rzo Fesztival

Néptancfesztival Satoraljadjhely | augusztus 17-22. , 2009, - Ft.
Tamogatdjegyek 500,-
és 300,- Ft
Moharcs’l Nemzetkozi Néptanc Mohacs augusztus 17-20, Ingyenes (Gala msor
Fesztival 500,- Ft)
. A . , szeptember 15-
Népzenei Taldlkozo Kecskemét 95 N.A.
Koncert borkdstoléval:
szeptember 21- 3500,- Ft
Eurdpai Bordal Fesztival Pécs P 23 Koncertl. hely: 1800,- Ft
) Koncertll. hely: 1000,-Ft
Borkdstold: 3000,-Ft
P?Ic.:cg’ala, Reg-lonall.sgs Nemzet- Eger november 13-14. N.A.
kézi Népzenei Fesztival
Bérlet: 7000,- Ft
L ) julius 27. —au- Napi jegy: 3000,- Ft
Miivészetek volgye Kapolcs USZtus 5 Kedvezményes jegy:
& ' 2500, Ft
Esti jegy: 1300,- Ft
VI. Ajaki N kozi Lakodal .
jaki Nemzetkézi Lakodalmas Ajak augusztus 2-5. N.A.




A fesztival megnevezése Helyszin Id6pont | Jegyarak
Vivat, Huszar! Csepel szeptember 23. Ingyenes
Szent Mihaly napi Vigassagok és szeptember 21-
Pasztornapok Bugacpuszta 73, Ingyenes
XV. Orszagos NépzeneiTalalkozo Bonyhad oktober 13-14, N.A.
és Volgységi Sziiret
Sz,er]a vagy Szalma és Magyarok Lakitelek julius 6-8. Ingyenes
Vasara
Napijegy el6vételben
2900,- Ft, helyszinen
3900,-Ft
XVI. Borsodi Fono Folklérfesztival Miskolc junius1-3 Bérlet eldvételben
) J ’ 6500,- Ft, helyszinen
7900,- Ft,
Gyermek napijegy 900,-
Ft
l. Del-l K,apu Nemzetkozi Folklor- Pécs augusztus 17-19, NA.
fesztival
Felné6tt bérlet:
7000,-Ft
Diak/nyugdijas bérlet:
XIl. Gyongy Nemzetkozi Folklor- . .. 5000,- Ft
.. -12. B y
fesztival Gyongyos augusztus 6 Felndtt napijegy:
1200,-Ft
Didk/nyugdijas napijegy:
800,-Ft
Summerfest 2012 Szdzhalombatta | augusztus 12-22. Ingyenes
P . . ), s Ingyenes
M foldi Folklorf | MezG6k -7. . o
atyofoldi Folklorfesztiva ez6kodvesd augusztus 5 Timogatojegy 1000, Ft
Napijegy 1800,- Ft,
] ) K .
Mesterségek Unnepe Budapest augusztus 17-20. gyerme égg?chiuas Jegy
Csaladi jegy: 4000,-Ft
25. Nemzetkozi Néptancfesztival Szeged julius 6-14. N.A.
XVIl. Nogradi NemzetkoziFolldor | o\ o o) julius 26-29. N.A.
és Gasztrondmiai Fesztival
. ME?OkESZQHYI Ka.ka’sfozo ésHa- Mez6kaszony junius 24, N.A.
gyomanyaorz6 Fesztival
V. Tap.mf-mentl HagyomanyGrzo Téalmas junius 30. N.A.
Fesztival
IV.P dnias Néptanc és H - .
annonias Neptanc s Hagyo Kistarcsa junius 2. Ingyenes

manyG6rzd Fesztival

Forras: Sajat készités internetes kutatas alapjan, 2012




2. MELLEKLET: A MAGYARORSZAGON 2012-BEN MEGRENDEZETT HAGYOMANYORZO FESZTIVALOK LISTAJA (JUNIUS, JULIUS, AUGUSZ-

TUS)

2012. Junius

Hétfo Kedd Szerda Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap
1. 2. 8.
XVI. Borsodi Fondé XWVI. Borsodi Foné XVI. Borsodi Fono
Folklorfesztival Folklorfesztival Folklorfesztival
IV. Pannonias Nép-
tanc és Hagyomany-
0rz6 Fesztival
4. 5. 6. 7. 8. 9. 10.
XVII. Duna Karneval XVII. Duna Karneval
- Nemzetk6zi Multi- - Nemzetkézi Multi-
kulturalis Fesztival kulturalis Fesztival
11. 12. 13. 14. 15. 16. 17.
XVII. Duna Kameval XVII. Duna Karneval XVII. Duna Karneval XVII. Duna Kameval XVII. Duna Karneval XVII. Duna Kameval XVII. Duna Kameval
- Nemzetkdzi Multi- - Nemzetkozi Multi- - Nemzetk6zi Multi- - Nemzetkézi Multi- - Nemzetkézi Multi- - Nemzetkézi Multi- - Nemzetkozi Multi-
kulturalis Fesztival kulturalis Fesztival kulturalis Fesztival kulturalis Fesztival kulturalis Fesztival kulturalis Fesztival kulturalis Fesztival
18. 19. 20. 21. 22. 23. 24,
1. Mezbkaszonyi
Kakasf6z6 ¢és Ha-

gyomany6rzd Feszti-

val




2012. Junius

Hétfo Kedd Szerda Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap
25. 26. 27. 28. 29. 30.
V. Tapio-menti Ha-
gyomanyo6rz6 Feszti-
val
2012. Julius
Hétfo Kedd Szerda Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap
1.
2. 3. 4, 5. 6. 7. 8.
Széna vagy Szalma Széna vagy Szalma Szna vagy Szalma
és Magyarok Vasara és Magyarok Vasara és Magyarok Véasara
25. Nemzetkozi 25. Nemzetkozi 25. Nemzetkdzi
Néptancfesztival Néptancfesztival Néptancfesztival
9. 10. 11. 12. 13. 14. 15.
25. Nemzetkozi 25. Nemzetkozi 25. Nemzetkozi 25. Nemzetkozi 25. Nemzetkozi 25. Nemzetkozi
Néptancfesztival Néptancfesztival Néptancfesztival Néptancfesztival Néptancfesztival Néptancfesztival
16. 17. 18. 19. 20. 21. 22.
%‘i i %ﬁ i %i 3 %‘i i




2012. Julius

Hétfo Kedd Szerda Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap
23. 24, 25. 26. 27. 28. 29.
XVIl. Nogradi Nem-  Mivészetek volgye Mivészetek volgye Miivészetek volgye
zetkdzi Folklor és
Gasztronémiai Fesz-
tival
XVII. Nogradi Nem-  XVII. Nogradi Nem-  XVII. Nogradi Nem-
zetkdzi Folklor és zetkdzi Folklor és zetkdzi Folklor és
Gasztronomiai Fesz-  Gasztrondmiai Fesz-  Gasztrondmiai Fesz-
tival tival tival
30. 31.
Mivészetek volgye Mivészetek volgye

2012. Augusztus

Hétfo Kedd Szerda Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap
1. 2. 2 4. 5.
Mivészetek volgye Miivészetek volgye Miivészetek volgye Miivészetek volgye Miivészetek volgye

V1. Ajaki Nemzetko-
zi Lakodalmas és
Hagyomanyd1z6

Fesztival

V1. Ajaki Nemzetko-
zi Lakodalmas és
Hagyomany61z6

Fesztival

V1. Ajaki Nemzetko-
zi Lakodalmas és
Hagyomany 61z

Fesztival

V1. Ajaki Nemzetko-
zi Lakodalmas és
Hagyomanydrzd

Fesztival

VI




2012. Augusztus ‘

Hétfo Kedd Szerda Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap
Matyofoldi  Folklor-
fesztival

6. 7. 8. 9. 10. 11. 12.
XII. Gyongy Nem- XII. Gyongy Nem- XII. Gyongy Nem- Hungarikum fesztival ~Hungarikum fesztivdl Hungarikum fesztival —Hungarikum fesztival
zetkdzi zetkozi zetkozi
Foklorfesztival Foklorfesztival Foklorfesztival XIL. Gyongy Nem- XIL. Gyongy Nem- XIL. Gyongy Nem- XIL. Gyongy Nem-
zetkozi zetkozi zetkdzi zetkdzi
Foklorfesztival Foklorfes ztival Foklorfesztival Foklorfesztival
Matyofoldi  Folklor- Maty6foldi  Folklor-  XXII. Csangd Feszti-  XXIL Csang6 Feszti-  XXIL Csango Feszti-  XXII. Csang6 Feszti-  XXII. Csang6 Feszti-
fesztival fesztival val — Bur6pai Ki- val — BEur6pai Ki- val — Bur6pai Ki- val — Bur6pai Ki- val — Eurdpai Ki-
sebbségek Folklor sebbségek Folklor sebbségek Folklor sebbségek Folklor sebbségek Folklor
Fesztivalja Fesztivalja Fesztivalja Fesztivalja Fesztivalja
Summerfest 2012
13. 14. 15. 16. 17. 18. 19.
Summerfest 2012 Summerfest 2012 Summerfest 2012 Summerfest 2012 Summerfest 2012 Summerfest 2012 Summerfest 2012
XXIIL Zemplén  XXIII. Zemplén  XXIII. Zemplén
Nemzetkozi Nemzetkozi Nemzetkozi
Néptancfesztival Néptancfesztival Néptancfesztival

I. Déli Kapu Nemzet-
kozi Folklorfesztival

I. Déli Kapu Nemzet-
kozi Folklorfesztival

I. Déli Kapu Nemzet-
kozi Folklorfesztival

Mohacsi Nemzetkozi

Mohécsi Nemzetkozi

Mohécsi Nemzetk6zi

VII




2012. Augusztus

Hétfo Kedd Szerda Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap

Néptanc Fesztival Néptanc Fesztival Néptanc Fesztival

Mesterségek Unnepe  Mesterségek Unnepe  Mesterségek Unnepe

20. 21. 22, 23. 24, 25. 26.
Summerfest 2012 Summerfest 2012 Summerfest 2012

XXIIL Zemplén  XXIII. Zemplén  XXIII. Zemplén

Nemzetkozi Nemzetkozi Nemzetkozi

Néptancfesztival Néptancfesztival Néptancfesztival

Mohdacsi Nemzetkozi

Néptanc Fesztival

Mesterségek Unnepe

217. 28. 29. 30. 31.

VI



3. MELLEKLET: FESZTIVALOZAS MAGYARORSZAGON

Sziasztok!

Elészor is meg szeretnénk koszonni Nektek, hogy a kérdoiv kitdltésével hozzajarultok a
Magyarorszagon végzett orszagos kutatasunkhoz. Kutatasunk témaja a Fesztivalozasi szo-
kasok ¢és uj fesztivalok felé vald nyitottsag felmérése és vizsgalasa. Jelenleg a Széchenyi
Istvan Egyetem kereskedelem és marketing szakos hallgatoi vagyunk. Sikeres kérd6iv ki-
toltést kivanunk Nektek!

* Kotelezo
1. FESZTIVALOZASI SZOKASOK ALTALANOSAN

Jart mar On fesztivalon, Magyarorszagon?*
L] Igen L] Nem

Milyen jellegii fesztivalon vett mar részt?
(Tobb valasz is adhato)

(] Sport [ Gasztronomiai
L] Népmiivészeti, ill. hagyomany6rzo L1 Autos

[] Konnyiizenei

[] Egyéb:

Mennyire befolyasoljak Ont az adott rendezvénnyel kapcsolatban a kovetkezo ténye-
Z0k?*

1 - egydltalan nem fontos

2 - keveésbé fontos

3 — k6zombdos

4 - fontos

5 - nagyon fontos

Belépojegy ara

Fellépok

Egyéb programok

Idotartam (1 napos, 1 hetes, stb.)

Megkozelithetoség

Megrendezés id6pontja (nyar, tél, hétvége, hét kozben, stb.)

Szallaslehetdség — ar

Szallaslehetdség — elhelyezkedés

Kikkel latogatja altalaban a fesztivalokat?*

(Tobb valasz is adhato)

[] Egyediil (] Barati/Haveri tarsasaggal
[J Csaladommal [J Baratommal/Baratndémmel
[ ] Nem latogatok fesztivalokat

Ha részt vett mar fesztivalon, mennyire volt elégedett a kovetkezokkel:
I



1 - nagyon elégedetlen vagyok
2 — elegedetlen vagyok

3 — kozombdés

4 — elégedett vagyok

5 — nagyon elégedett vagyok

Belépojegy ara

Fesztival programok mindsége

Szervezés mindsege

Megkozelithetdség

Fel&pdk

Helyszin minéségével, tisztasagaval

Szallaslehetoség

Fogyasztasi cikkek ara

Szolgaltatasok ara

2. UJ FESZTIVAL VELEMENYEZESE - HACACARE FESZTIVAL

Részt venne egy teljesen 0j és a magyarsagot tiikkrozé konnyilizenei, hagyomanyorzo
és egyben gasztronomiai fesztivalon?*

(] Igen (] Nem

Hany napot toltene el a fesztival helyszinén (4 napos rendezvény esetén)?*

11 [12

[13 [14

[] Egyet sem

Mennyi 6sszeget hajlando aldozni a belépd jegyre (4 napos rendezvény esetén)?*
[] Ingyenes legyen [13000,- Ft alatti

[J 3001,- Ft—5000,- Ft [ ] 5001,- Ft—10 000 Ft

[1 10 000,- Ft felett

Milyen magyar zenei eléadokat hallgatna meg szivesen egy ilyen jellegii fesztivalon?*
(Tobb valasz is adhato)

[] Retro (60-as, 70-es, 80-as, 90-es évek) [] Rock and roll
[] Rap [] Reggae

[ ] Népzene [] Popularis (pop)
[] Komolyzene [J Akusztikus

[ ] Konnylizene [1 Egyéb:

Mely kedvenc magyar eloadoit latna a szinpadokon legszivesebben?*
(Legalabb 5 eléadot nevezzen meg)




Milyen programokon venne részt a fesztivalon?

(Tobb valasz is adhato)

[J Sportprogramok  (labdajatékok, extrém sportok, vizi sportok)
[] FézOversenyen résztvevod

[] F6zéversenyen nézo

[] Gyermekprogramok (kézmiivesség, arcfestés, tancolas, stb.)
[] Disznévagason résztvevo

[ Karaoke-n résztvevo

[ Egyéb:

A fesztival helyszinének megrendezését milyen médon tudna elképzelni?*
[] Vandorfesztival L] Adott varoshoz kotott fesztival

Ha nem tudna részt venni a fesztivalon:*

(Tobb valasz is adhato)

[J Online kozvetitést nézném

[] Kovetném az eseményeket a kozosségi oldalakon
[] Kovetném az eseményeket a radidban

[J Részt vennék rajta mindenképp

[ Nem vennék részt és nem kovetném az eseményeket
[] Egyéb:

Nevezzen meg konkrét helyszineket, ahova elutazna a fesztivalra:*
(Legalabb 5 helyszint nevezzen meg, az elso helyen a legkedveltebb hely szerepeljen)

Kérem, jelolje meg, hogy a kovetkez6 allitisok mennyire jellemzéek Onre!
1 — nagyon nem jellemzo

2 — nem jellemzo

3 — kozombdés

4 —jellemzo

5 — nagyon jellemzo

Csak hires fesztivalokat latogatok.

Minden évben csak ugyanazokon a fesztivalokon veszek részt.

Szeretem a valtozatos programokat.

Nyitott vagyok 0j rendezvények felé.

Mindig megnézem az aktudlis évben rendezett fesztivalokat.

Egyediil sosem megyek szorakozni.

Mindig tobb napot toltok el egy fesztivalon

Szamomra a legfontosabb az ar.

A fesztival programja alapjan dontom el, hogy részt veszek-e raj-
ta.

v




Befolyasol a fesztival reklamja, hirdetései

Nem szeretek sokat kolteni egy fesztivalon.

Ha fesztivalon veszek, részt nem szamit a pénz.

A szallaslehetdségnél csak a satorozas johet szoba.

Mindig szilloddaban, apartmanban szallink meg a fesztival ideje

alatt.

Tobb 100 km-t is megteszek csak, hogy ott legyek.

Igyekszem minden programon részt venni az adott fesztivalon.

Csak a szamomra érdekes programokat latogatom a fesztivalon.

3. DEMOGRAFIAI ADATOK

Az On neme:*
L1 NS
L1 Férfi

Az On életkora:*
[1-20
[]27-32
[141-46
[155-

Lakohelye: *

Havi netto atlagkeresete az egy haztartasban
[1 100 000,- Ft alatti

[] 150 001,- Ft- 200 000,- Ft
[1 250 001,- Ft- 300 000,- Ft

Az On csaladi allapota:*
[ Egyediilallo

[] Hazas

[] Elvalt

Gyermekeinek szama:*
[J0
[12

Legmagasabb iskolai végzettsége:*
[J Altalanos iskola

[] Szakkozépiskola érettségi nélkil
[] Technikum / Szakmunkasképz6

[ ] Doktori (posztgradualis)

[120-26
[133-40
[147-55

éloknek:*
(1100 001,- Ft- 150 000,- Ft
[] 200 001,- Ft- 250 000,- Ft
[ 1 300 000,- Ft feletti

] Kapcsolatban
O Ozvegy

01
L] 3 vagy annal tobb

[ Szakkozépiskola érettségivel
] Gimnazium
L] Fels6foka




Foglalkozasa:*

[] Alkalmazott L] Vallalkozo
[ Vezeté posztban 1évé alkalmazott L] Tanulo
[J Nyugdijas

1 Haztartasbeli
] Munkanélkiili

K6szonjiik!

VI



4. MELLEKLET: A FESZTIVAL HELYSZINENEK TERKEPE

2013, jilius 28-21., Kecskemét

1. - Tokaj Szinpad

2. - Zwack Unicum Nagyszinpad
3, - Bestillo Pdlinkahdz Sitor

4, = Magyar Felfedezések Sitor
S. - Futballpdlya

6. - Soproni Szinpad
7. - Tokaj Sétor

8. - "Autdsmozi"

4. = Rézangyal Szinpad
10, - Knorr Sitor

11
12,
13,
14
1s.

- Lipéti Sitor

- Pottyds Szinpad
- Pottyos Hajé

- Allatsimogaté

- Lovarda

16. - Fozbversenyek helyszine

17, - Diszndélés helyszine
18, - Parkold

19, - Jegyvdsdrlds

20. - Bejdrat

VII



5. MELLEKLET: ZENEI PROGRAM BEOSZTAS

Zwack Unicum Nagyszinpad

Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap
16*° Dinamit Ruzsa Magdi Kerekes Band Kods Janos
18%° Bikini Hooligans Besh O Drom Neoton Familia
19°° Beatrice Gringo Sztar Csik Zenekar Kovacs Kati
21" Republic Magna Cum La- Budapest Bar Hungaria és Fe-

ude nyé Miklés

Tokaj Szinpad

Csutortok Péntek Szombat Vasarnap

16> Deak Bill Blues Back Il Black HoldviolaZene- | DelhusaGjon
Band kar

100 ; 2 y
18 Kormoran Maszkura ésa Drum and Folk Szuldk Andrea
Tlicsokraj

19*° Hobo Belmondo Kavésziinet Korda Gyorgy

21 Takats Tamas KistehénTanc- Balkan Fanatik KonczZsuzsa
Dirty BluesBand | zenekar

VI



6. MELLEKLET: GASZTRONOMIAI PROGRAMBEOSZTAS

| 09% ‘ 10%° | 11%° | 12%° “ 13% | 14%° | 15% | 16%° | 17% | 18 19" | 20%
Dagaszto Kenyértés | Palinkaismereti Hurka és Hurka és | ,,Tokaj ize”
bemutato a zta oktatas és kolbasztoltd | kolbasztol | borismereti oktatas
Lipoti gyuras a | palinkakostolo a verseny t6 verseny | és tematikus

¢ | Satorban Lipoti Bestillo Palinkahaz eredmény | borkostold a Tokaj
2 Satorban | Satorban hirdetés Satorban
;’5 Fakanalra fel! Disznésajt, Fakanalra fel!
= latvanykonyha a Knorr maja-véres latvanykonyha a
6 Satorban hurka és Knorr Satorban
tepertokészit
és

Diszno6olés és disznotor

09  10% 11% 14%° 16% 20%°

| 1200

| 13% | 15% | | 17 18% H 19% ‘

Dagasztd Kenyért | Fakanalra fel! ,,Legtobb rétes a legrévidebb Fakanalra fel!
bemutat6 a észta latvanykonyha a id6 alatt” Guinness-rekord latvanykonyha a
Lipoti gyuras a | Knorr Satorban kisérlet és eredményhirdetés Knorr Satorban
Satorban Lipoti
2 Satorban
2 ,Lokaj ize” borismereti | Gulyasf6zo F6z6 | Palinkaismereti oktatas
\5 oktatas és tematikus verseny ver- | ¢és palinkakostolo a
R borkodstold a Tokaj seny | Bestillo Palinkahaz
Satorban ered- | Satorban
mény
hirde
tés

09" = 10™ 11" 12" 13" 14" 15" 16" | 17" 18"

Dagaszto Kenyértészt | Palinkaismereti oktatas és | Fakanalra fel! latvanykonyha a
bemutat6 a a palinkakostolo a Bestillo | Knorr Satorban
+— | Lipoti gyuras a Palinkahaz Satorban
@ | Satorban Lipoti
@) .
= Séatorban
g Fakanalra fel! Halaszlé- Fozoverseny | ,,Tokaj ize” borismereti
U’ | latvanykonyha a Knorr féz6verseny eredményhir | oktatas és tematikus
Séatorban detés borkostold a Tokaj
Satorban
09" 10" 11% 12" | 13" | 14 | 15" 16"
Dagasztod Kenyértés | Fakanalra fel! Csirkepaprikas | Fézovereny
bemutato a zta latvanykonyha a -fézOverseny | eredményhirde
Lip6ti gyuras a | Knorr Satorban tés
Séatorban Lip6ti
Satorban

Vasarnap

,.-Tokaj ize” borismereti
oktatas és tematikus
borkodstold a Tokaj
Satorban

Palinkaismereti oktatas és
palinkakdstold a Bestillo
Palinkahaz Satorban

Fakanalra fel! latvanykonyha a
Knorr Satorban




7. MELLEKLET. ALTALUNK KERT ALAPMENU A FESZTIVAL IDEJE ALATT

Levesek Foétel Siitemények
Tyukhusleves Lecsé Lekvaros derelye
Korhelyleves Dodolle Hazi rétes
Majgaluskaleves Rakott kelkdposzta Bejgli
Zoldségleves Csikdstokany Tejpite
Haldszlé Rakott krumpli Makos guba
Gulyasleves Paprikas krumpli Aranygaluska
Jékai bableves Hortobdgyi husos palacsinta Maglyarakas

Székelykaposzta

Almas-dids rétes

Pusztaporkolt

Szilvds, barackos lepény

Ciganypecsenye

Vargabéles

Turds csusza

Gundel palacsinta

Csirkepaprikas

Kapros-turés lepény

Zsiros kenyér Csorogefank
Langos (foghagymds, Lekvaros bukta
Toltott paprika Didstorta
Fézelékek Rigéjancsi

- z6ldbab

- spendt

- lencse

- tok




8. MELLEKLET: NEPMUVESZETI PROGRAMOK BEOSZTASA

Rézangyal Szinpad

Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap
09 Szigetkéz Tancegyiit- | FurmicskaNéptanc | Bagd Baldzs és ze- | Usztiirii
tes Egyesilet nekara
10%° Rojtos egylittes Kadartanccsoport Napra egylittes Padkaporos Tanc-
egylttes
11%° Fakutyazenekar Batmonostori Tam- | Torontal egylittes | Juhos Egyuttes
burazenekar
12%° Népviseletekbemu- | Népviseletek be- Népviseletekbe- | Népviseletek bemu-
tatdja— Dundntuli mutatdja— Felfoldi | mutatdja— Alfoldi | tatdja— Erdélyi,
népviselet népviselet népviselet népviselet
13%° GemencNéptanc- Tlndérrdzsa Hirds egylttes Muzsikas egylttes
egylttes Gyermeknéptanc-
csoport
14%° Négrad Tancegyittes | Bem Tanceggylites | RézhurosBanda Magyar Dudazene-
kar
15% Matraterenyei Ha- Magyar Dudazene- | Muzsikas egylttes | Kenderkdc
gyomanyG6rzd Egyesi- | kar Hagyomanyorz6
let Egyesilet
17%° Komakut Tanckor Baracs Néptanc- Solymari Hétlépés | Kincs6 zenekar
egylttes Tanccsoport
19% Muzsla Néptanc- Taltos egylittes Técsoéibanda Mézeskalacs Nép-
egylttes tancegylittes
21%° Kaldka egylttes Lokoté Tancegyut- | Forrds Néptanc- EszterlancZenekar
tes egylttes
22%° Kecskés egylttes Gajdos Agyagbanda Misina Néptanc-
egylttes ésTanc-
szinhaz

Xl



9. MELLEKLET: TOVABBI PROGRAMOK BEOSZTASA

A gyerekprogramok és kutyabemutaté beosztasa

| Péttyés Szinpad

Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap

09" KalamajkaBabszinhaz | Felolvasas-Zavada | PasztortlizEgye- | Lippent6 Tancegyiit-
Egyesiletel6adasa Pal slletel6adasa tes

11%° Fénix Néptancegylt- | Habakuk Babszinhdz | Magyar kutyafaj- | Felolvasds- Nadori
tes el6adasa tak bemutatodja Lidia

13% | Felolvasas - BerglJudit | Kovacs Apollénia Tundérvolgy Bab-

fellépése szinhaz el6adasa

15% Kalamajka Babszinhaz | Ordéngos tanc- Pasztort(izEgye- | KdkaRozéliafellépé-
Egyesiletel6adasa egylttes slletel6adasa se

17” Pannénia Néptanc- Habakuk Babszinhaz | Felolvasas - Parti | Tindérvolgy Bab-
egylttes el6adasa Nagy szinhdz el6addsa

Lajos

Sportprogramok beosztasa

Soproni Szinpad

Csiitortok Péntek Szombat Vasarnap
10%° Beszélgetés hires | Rubik kockakirakd Baranta bemutatd Az Aranycsapat napja
magyar sportoldk- | verseny — beszélgetések, el 6-
12%° kal - 6kolvivokkal Beszélgetés hires Elgadas — adasok, érdekessé-
magyar sportoldkkal | ,hungarikumsport- | gek
—2012-es évolim- elemek”:azun. Ma-
pikonjaival gyar Vandorelem és
a Puskds Ocsi féle
csel
14°° | Baranta bemutaté Beszélgetés hires
16”° | Rubik kockakiraké | Baranta bemutaté | magyar sportolokkal | 11-es|6v6verseny,
verseny - kézilabdasokkal eredményhirdetés
18% Beszélgetés hires | Beszélgetés hires Rubik kockakiraké | Az Aranycsapatnapja
magyar sportoldk- | magyar sportolékkal | verseny — beszélgetések, el 6-
kal - vizilabdasok- | —2012-es évolim- adasok, érdekessé-
kal pikonjaival gek

Xl



Mozifilmek vetitési beosztasa

1. nap - Csiitortok

2. nap - Péntek

3. nap — Szombat

4. nap - Vasarnap

0900 _ 1030 0900 _ 1030 0900 _ 1015 0900 _ 1040

A taniténé Korhinta Janos vitéz Csinibaba
1100 _ 1240 1100 _ 1240 1030_ 1210 1100 _ 1240

Valahol Eurépaban Haz a sziklak alatt Szépek és bolondok A miniszter félrelép
1300 _ 1430 1300 _ 1500 1220 _ 1440 1300 _ 1430
Beszterce Ostroma Az aranyember Abigél Ambar tanar ar
1500 _ 1645 1515 _ 1655 1500 _ 1610 1500 _ 1640
Ludas Matyi Pacsirta Indul a bakterhaz Uvegtigris
1700 _ 1835 1700 _ 1850 1630 _ 1800 1700 _ 1850
Uri Muri Atizedes megatobbiek A pogany madonna Made in Hungaria

1900 _ 2020 1900 _ 2030 1830 _ 1950 1900 _ 2040
Hintdnjard szerelem Egy magyar ndbob Vuk Tlskevar

X1




10. MELLEKLET: KIEMELT ES MEDIATAMOGATOK LISTAJA

Kiemelt tamogatok listaja

Szeszes ital tamogatoi

- HEINEKEN Hungaria Sérgyarak Zrt.: Soproni, Gosser, Amstel, Kaiser

- Gydri LikGrgyar Zrt.

- Vérda-Drink Zrt.

- BEKESI PALINKA Zrt.

- BESTILLO Pélinkahaz

- Rézangyal Kereskedelmi Korlatolt FelelGsségli Tarsasag

Alkoholmentes ital tamogatai

- Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. minden termékével szponzordl: Coca-cola termékcsalad,
Fanta, Lift, Burn, Nestea, Nauraqua, Kinley, Cappy, Sprite, Fanta

- SIO-ECKES KFT.

- Szentkiralyi Asvanyviz Kft.

Elelmiszer tAmogatoi

- Gyulai Huskombinat Zrt.

- Her-Csi-Hus Kft.

- Pakozdi-HUS

- Puru Kft.

- Proteus-Gold Kft. (Lipoti Pékség)

- Unilever Magyarorszag Kft. szponzoral a kdvetkez6 termékeivel: Globus, Knorr
- Univer Product Zrt.

- Kraft Foods Hungdria Kft. szponzorél: Gyéri Edes

- Chio Magyarorszag Kft.

- Friesland Campina ZRt. szponzoral: Milli és Turé Rudi

- Bonbonetti Kft. szponzoral: Tibi Csoki

- Naponta Kft. szponzoral: Cerbona

Egyéb tamogatok

- Magyar Lovasszovetség

Wédiatimogak s
- Est.hu

- Hirado.hu: M1, M2, Duna, Duna World, Bartok Radid, Pet6fi Radid, Kossuth Radid, MTI
- TV2: SuperTV2, Fem3, Proc

XV



11. MELLEKLET: HIGIENIKUS TERMEKEK ILLUSZTRACIOI

TOI FIX Kézmosoé TOI Konténer

TOI Fresh TOI Pissoire

TOI Pelenkazo TOI Special

B
©

-

G
@

J

TOI WC Explorer 16 Vegyes Konténer

XV



12. MELLEKLET: BELEPO) KARSZALAGOK ES NYAKPANT LATVANYTERVE

VIP, artist és szervez6i karszalag

4 o Hococdnt fesztivil @ e

Heti bérlet karszalag

Napi karszalag (csiitortok)

Gyerekek szamara karszalag

Napi karszalag (péntek)

Napi karszalag (szombat)

Napi karszalag (vasarnap)

e Hacacdrt fesztivdl 2013 jiivs 18-21. Wm

Nyakpant latvanyterv



13. MELLEKLET: LAMINALT KARTYAK LATVANYTERV

XVII



14. MELLEKLET: PR TERMEKEK LATVANYTERVE

| &

peatirt
[& & 0
' =

Bogre latvanyterv 1

Bogre latvanyterv 2

Bor szett latvanyterv Taska latvanyterv Laposiiveg szett latvany-
terv

Ongyijto latvanyterv 1 Ongyiijto latvanyterv 2

A1

Toll latvanyterv 1 Kulestarto latvanyterv 2 Toll latvanyterv 2

2

Hpcocirt
B ezl

Szatyor terv

Néi polo terv

Sapka terv

Férfi pélo terv

XVIII



15. MELLEKLET: UVEGPOHARAK ¥S BELYEGZO LATVANYTERVE

%’%ﬁwwv t

\ ,

S

—

Vorosboros kehely

Palinkas pohar

Fehérboros kehely

XIX



16. MELLEKLET: EGYEB REKLAMESZKOZOK LATVANYTERVE

Moliné latvanyterve

2013, jilivny 18-21., Keeskemét

ST |

Banner tervezet

Q@M‘*«@
Heocart,

%W»

Fesztival hivatalos pecsétformaja

m&?

émi"”%
.

XX



17. MELLEKLET. ORIASPLAKAT LATVANYTERVE

XXI



18. MELLEKLET: SZOROLAPOK

Zenel programok
ff_‘-i Disznévagas és disznétor
A HONGARICUM Palinka- és borkdstold
: Latvainykonyhdle
Fo2dversenyek
Néptancosok
Guinnes vekord kisérlet
Felolvasas
Babszinhaz
~_Allatsimogats
~ Lovaglas, lovas bemutatok
TN Kutgabemtaté
5, Versenyek
“"-"%%:'% Filwvetités

Szérolap eleje Szérolap hatulja

Nye,
Yery Rap;
}Qt-”-esyez L i Vagy

ttray

v:mkutdisi.mlv&ng.
Néy /7 Li B ol

Evtesitési eim (irdngitdszdm, vdros, utca, hdzszdm)
Etérhetdiég, (e mail oiiw, teleforszdm) |~

A bekildés 2023, indjus 2.8 ml jilius 3.~ig drvinges.

Visszakiildé szelvényes szérolap

XXl



19. MELLEKLET: PROGRAMFUZET ELOLAPJA

2013, julius 18-21., Keeskemét

aw\ngt

XX



20. MELLEKLET: A HACACARE FESZTIVAL HIVATALOS WEBOLDALANAK LATVANY-

TERVE

Esjl Sz és Nézet ElGzmé Kényvjelzok Eszkozok Sigé
{} Hacacaré Fesztival 2013 =7

@ www hacacare hu

FESZTIVALKARTYA

HAZIREND, ASZF

FAQ
TERKEP

MEGKOZELTTES

JEGYVASARLAS |

SZALLASINFO|

2
%
dp

Hacacare Fesztival on Facebook
You ke the.

66,209 pecpie ke VOLT Fesztivél Official

© Hacacare Fesztival 2013 Impresszum

XXIV



21. MELLEKLET: SOCIAL MEDIA

Hacacaré Feszti

va

YOII BE Q  Bongészés | Feltoités

Hacacaré Fesztival

Kiemelt Tall6zas a videdk kozott

Keresés a csatornaban

Ismertet6: Hacacaré Fesztival

&1

Harom a magyar igazsag, negyedik a raadés.

AT Hivatalos weboldal
K3 Hivatalos Facebook oldal

készitette: hacacarefesztival ~

Legijabb tevékenység

Csatlakozas datuma

Orszdg

XXV



22. MELLEKLET: UJSAGHIRDETES MINTA ES PLAKAT TERV

B 2013 jilius 18-21., Keeskemét

. azs&g»
gav 19
Hmm.gaedik a véod

érték
Wmakafdisi sulviny ’“vac»emmwg;,% "
i { 3 Yakat!

émwu éln (irdngitdszdm, véros, utca, Mxxlm)
Etérhatdiég (esmail aim, teleforsadm)
A bekaldés 2013 wijus ;u.ga 2013, jius 3.4g by

Reklamhirdetés mintaja

7

2

fesztal

2013. julius 18-21.
e Kecskemét

Plakat tervezet

XXVI



23. MELLEKLET: GERILLA MARKETING ELEMEK

oo

XXVII




24. MELLEKLET: KOLTSKGTERV

Beveételi oldal

Tétel Ar (Ft) Mértékegység | Mennyiség Osszesen
1. Belépdjegyek
11)'611; Napijegy eldvetel- 1200;- dl 13 000 15 600 000,-
Ill.ezr.l Napijegy helyszi- 1500,- db 5000 7500 000,-
1.3. Bérlet el6vételben 5000,- db 8000 40 000 000,-
1.4. Bérlet helyszinen 6000, db 5000 30 000 000,-
L5. Napi diakbelepo- 800,- d 6000 4800 000;-
jegy (helyszin)
'1.6. Bérlet d}akbelepo- 4800,- db 5000 24000 000,-
jegy (helyszin)
1.7. Napi csaladi belé- db
pOjegy helyszinen 3500,- 8000 28000 000,-
(2 feln6tt + 1 gyerek)
1.8. Gyerekjegy db 0,-
2. Bérletidijak
2.1. Fahaz 120 000,- db 100 12 000 000,-
BEVETELEK 151 100 000,-
Kiadasi oldal
Tétel Ar (Ft) Mértékegység Szukse.g(?s Osszesen
mennyiség
I. Szinpad-, fény- és
hangtechnikai kdltség
1. Szinpadtechnika
1.1. Méret 16x12 m 90 000,- db 1 90 000,-
1.2. Méret 12x10 m 65 000,- db 1 65 000,-
1.3. Méret 10x8 m 55 000,- db 2 110 000,-
1.4. Méret 7x5 m 48 000,- db 1 48 000,-
2. Lefedések
2.1. Méret 16x12 m 270 000,- nap/db 1 1 080 000,-
2.2. Méret 12x10 m 170 000,- nap/db 1 680 000,-
2.3. Méret 10x8 m 140 000,- nap/db 2 1120 000,-
2.4. Méret 7x5 m 75 000,- nap/db 1 300 000,-
3. Fény-, hangtechnika
3.1. Méret 16x12 m 250 000,- db 1 250 000,-
3.2. Méret 12x10 m 200 000,- db 1 200 000,-
3.3. Méret 10x8 m 180 000,- db 1 180 000,-
3.4. Méret 10x8 m 140 000,- db 1 140 000,-
3.5. Méret 7x5 m 140 000,- db 1 140 000,-
4. Kezel6személyzet 2 000,- ora 96 192 000,-
5. Zenekari dij 15 000,- zenekar 32 480 000,-
6. Szdllitdsi kéltség 3000,- alkalom 2 6 000,-
6.1. Kilométer koltség 220,- km 75 16 500,-

XXVIII




Kiadasioldal

Tétel Ar (FY) Mértékegység TS Osszesen
mennyiség

Osszesen 5097500,
II. Higiénikus rendsze-
rekkoltségei
1. TOI Fresh 650,- nap/db 50 130 000,-
2. TOI Pissoire 500,- nap/db 20 40 000,-
3. TOI Fix Kézmoso 400,- nap/db 15 24 000,-
4. TOI WC Explorer 16 1000,- nap/db 5 20 000,-
5. TOI Konténer 900,- nap/db 8 28 800,-
6. Vegyes Konténer 800,- nap/db 8 25 600,-
7. TOI Pelenkdzoé 1200,- nap/db 2 9 600,-
8. TOI Special 1500,- nap/db 10 60 000,-
9. Kezelési kioltség 6000,- nap/db 4 24 000,-
Osszesen 362000,
III. Rendezvénykellé-
kek koltségei
L Szovott karszalag mi- 45,- db 50 000 2250 000;-
anyag pattintos zdrral
2. Szatén nyakpdnt 336,- db 5000 1 680 000,-
3. Lamindlt kdrtydk 15,2 db 6000 91 200,-
Osszesen 4021200,
IV. Reklamtargyak kolt-
ségei
1. Exkluziv boros szett 5002,- db 1500 7 503 000,-
2. Lapos iiveg szett 2218,;- db 1000 2 218 000,-
3. Porceldn bégre szett 432,- db 2000 864 000,-
f(‘) I]IVy omégombos golyos- 84,- db 4000 336 000;-
5. Naples golydstoll 82,- db 3000 246 000,-
6. Kc,;rforma]u fém kulcs- 252.- b 5000 1260 000,-
tarto
7. Téglalap alakit kules- 252,- db 5000 1260 000,-
tarto
g'lofo"’d Julti pamutsza- 242, db 10000 2420 000,-
9. Sporttdska 602,- db 4000 2408 000,-
10. Bégre 585,- db 6000 3510 000,-
11. Klasszikus piezds on- 110,- db 1500 1650 000,-
gyujto
12. Klasszikus mdanyag 64, db 1500 96 000,-
ongyujto
13. P616 Classic 510,- db 6000 3060 000,-
14. Baseball sapka 370,- db 1000 370 000,-
15. Tamponnyomds 11,- db 50 000 550 000,-
Osszesen 27751000,

XXIX




Kiadasi oldal

Sziikséges

5" Osszesen
mennyiség

Tétel Ar (Ft) Mértékegység

V. Uvegpoharak koltsé-
gei

1. Pdlinkds, frappés pohdr |

2. Vérésboros kehely “ 1500 973 500,-

3. Fehérboros kehely

Osszesen ___ 2890500,-

VI. Pohargravirozas
koltségei

1. Lézergravirozds
0-10 cm2

2. Lézergravirozds

10,1-25 cm? 228,- db 500 114 000,-

3. Lézergravirozds
25,1 cm? felett

;L&Egyedi nevekgravirozd- 257 76 300 77 100,-

Osszesen

VII. Egészségiigyi kell é-
kek koltségei

1. Els6segélycsomag

2. Rohamkocsi, orvos,
mentdégépkocsi  vezetd,
mentédpolo

3. Esetkocsi, mentétiszt,
mentdégépkocsi  vezetd, 7500,- ora 720 000,-
mentdédpolo

mentégépkocsi  vezetd,

4,  Mentéautdé, orvos,
mentbédpolo

Osszesen ]| 2402000,
| | |

VIII. Mobil fahazas, sor-
padok, satrak koltségei

1. Nyeregtetds fahdz

2. Lapos tetds fahdz

3. Sérpad

5. Parti sator

800~ nap/db | 200 | 160000
4. KonyGkIG asztal _ 1000-| mnap/db | 100 | 100000
| | |

6. Hulladékgyijté _100-| nap/db | 200 20 000,-
| | |

Osszesen

IX. Egyéb kellékek kolt-
ségei

1. Mobil huzalkerités

2. Mobil kordon




Kiadasi oldal

Tétel Ar (Ft) Mértékegység ;ze‘:ll;s;gszz Osszesen
3. Aramfejleszté berende- 50000 nap/db 15 750 000.-
zés — :

3.1. Uzemkoltség

4. Orkonténer

5. Oltéz6konténer

6. [rodakonténer

Osszesen

X. Reklamkoltségek

1. Nyomtatvdnyok

1.1. Szérolap

1.2. Plakat

1.3. Oriasplakat

1.4. Programfiizet

1.5. Molin6

2. Online

2.1. Weboldal | | |

Osszesen | 8714740,

0 —
XL Bérkltség [ —
| | |

1. Jegydrus

3. Takarito

2. Informdcids 6000,- 168 000;-
| | |

4. Ajdndékdrus 6000, 48 000,
| | |

Osszesen

KIADASOK 54 733 440,-
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