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1. BEVEZETES

TDK-dolgozatom témaja az évek soran folyamatosan alakult ki bennem. Ahogy hétkoz-
napjaimat ¢lem, és marketinget tanulok, egyre furcsabbnak éreztem, hogy a reklamok nem
kotnek le. Amikor lehet, keriilom Oket, €s észrevettem, hogy kornyezetemben mindenki
igy van ezzel. Leendd marketingszakemberként ez nyugtalanitott, nem akartam olyan rek-
lamok elkészitéséhez hozzajarulni, amit az emberek figyelmen kiviil hagynak. gy a mar-
ketingnek olyan dgai utan kutattam, amivel tobbé tehetem majd a szakmamat.

Tanulméanyaim soran megismerkedtem az ATL és a BTL' fogalmaval, vagyis a to-
megmédiumok altali reklamozas (késdbb a TDK-dolgozatomban elsdsorban az ATL esz-
kozokre gondolok, mikor hagyomanyos marketinget emlitek), és minden egyéb eszkozzel,
ami a vonal ald esik. A BTL eszk6zokon beliil felkeltette érdeklddésemet a gerillamarke-
ting vilaga. A gerillaeszkozok nagyon szimpatikussa valtak, gy gondoltam, a témaba ér-
demes belemélyedni. A gerillamarketingen beliil elsésorban az interaktiv marketinget €s
az ambient rekldmokat tartottam legérdekesebbnek, igy ezekre a teriiletekre fokuszaltam a
TDK-dolgozatomban.

A dolgozat f6 hipotézise, hogy az emberek alapvetden elutasitdak a rekldmokkal
szemben, tovabba feltételeztem, hogy ambient reklamokkal fel lehet kelteni az érdeklédé-
siiket. Harmadik hipotézisem szerint a fiatalok gyakori internethasznalata miatt, a latott
gerillareklamok gyorsan terjednének kozdsségi oldalakon, ismerdsi korokben. Negyedik
feltevésem pedig, hogy a generacids sajatossagaik alapjan az 'Y generaciot (17-32 évesek)
célozva érdemes leginkabb ambient rekldmokat késziteni.

A dolgozat célja, hogy bebizonyitsam feltevéseimet, és hogy minél jobban megis-
merjem a célcsoportot, az Y generacidt, hogy értékrendjiknek megfelelé hatasos marke-
tingtizenetet kozolhessiink veliik a jovOben. Emellett célom, hogy a marketing szakmanak
kézzel foghatd bizonyitékot adjak arra, hogy a jelenleg legelterjedtebb marketingkommu-
nikécios eszkdzok nem elég hatékonyak, viszont kombinalva gerillamarketinggel rendki-
viil er6s markaképet lehet kialakitani.

A feltételezéseim bebizonyitdsdhoz primer és szekunder kutatasi médszereket egya-

rant alkalmaztam. Szekunder kutatasomat szakirodalom olvasasaval, és internetes forrasok

' ATL — Above The Line — vonal folétti eszkozok: tdmegmédiumokon (TV, sajto, radio, internet) keresztiili
reklamozas, BTL — Below The Line — vonal alatti eszkdzok kozé tartozik minden, ami az ATL-en kiviili
marketingkommunikacios tevékenység. (PR, direkt marketing, tigyfélkapcsolat menedzsment, eladasosz-
tonzés, szponzoracio)



alkalmazasaval készitettem el. Ennek eredménye hdrom részre tagolhatd. Az elsd részben
arrol irok, miért nem eléggé hatasos a hagyomanyos marketingkommunikacio, a masodik
rész a marketing jovOjérdl szol, vagyis a gerillamarketing eredményességérdl, a harmadik
részben, pedig a generacidk jellemvonasait vizsgalom. A dolgozat ezt kovetd része a sajat
kutatdsaimat tartalmazza, melyek sordn fokuszcsoportos vizsgalatot, €s kérddives felmé-
rést végeztem.

A dolgozat reményeim szerint jo alapot szolgél és Osztonzdleg hat majd arra, hogy

Magyarorszagon egyre inkabb elterjedjen az ambient rekldmozas.



2. A JELENLEGI MARKETING HALDOKLIK

A hagyomanyos reklamviladg haldoklik. A fogyasztok tal sok reklamot latnak, €s toredékeét
sem képesek befogadni. Tudatosan is keriilik 6ket, viszont nem tudjék kizarni az életiik-
bol, mert mindenhol ott vannak. Amikor megjelentek az elsé TV-rekldmok, még hatni tud-
tak az emberekre, mert tjdonsag volt, és kivancsiva tették dket, illetve nem kaptak ennyi
informaciot, mint ma. A vilag azdta nagyon sokat valtozott, a marketingnek pedig az aktu-

alis trendekkel megfelelden kell haladni, hogy mindig hatasos maradjon.

2.1. TUL SOK INFORMACIO
Ahogy a médiumok valtoztak, és az internet megjelent a vilagban, sokkal intenzivebb lett
a kommunikacio, és ez nagyban megvaltoztatta az emberek viselkedését. Atalakultak a
szokasaik az dket elérd informaciok befogadéasaval, ill. elutasitasdval kapcsolatban. N¢-
hany adat, mely megmutatja, mennyivel ndvekedett meg az informacidmennyiség az el-
mult években: az elmult 30 évben nagyobb mennyiségli informacid keletkezett, mint az
azt megel6zo 5000 év soran Osszesen. A nyomtatott formaban tarolt informacié mennyisé-
ge 4-5 évenként megduplazodik. A The New York Times egyetlen szama tobb informaciot
tartalmaz, mint amennyihez egy 17. szdzadban ¢élt atlagos angol polgar egész ¢lete folya-
mén hozzajutott.”> Ugyanakkor hiaba kapnak ennyi informaciét, ha az agyuk nem képes
feldolgozni. Egy német kutatd kisérleteibdl kideriilt, hogy az emberek tobbsége 24 oran
beliil elfelejti az altala megtanult anyag majdnem 80%-at. (Trout-Rivkin, 1998)°

2011-ben naponta atlagosan 9268 reklamot vetitettek a hazai tévécsatornak. (MTI,
2012)* A reklamokbo] manapsag mar tul sok van, a fogyasztok szinte percenként szembe-
siilnek vésarlasra buzditd iizenetekkel, amelyekkel szemben egyre inkdbb elutasitéak
(Szonda Ipsos, 2005).” Az ember pszicholégiai korlatai alig véltoztak, csak bizonyos in-
formacidmennyiséget képes elviselni.

Az optimalis hatart a reklamkészitOk mar rég tallépték. Naponta tobb ezer iizenet éri
el a fogyasztdkat, mig becslések szerint a befogaddképességiik még mindig szaz alatt van.
Az lizenetek egy egymast tulharsogd hangzavarra olvadtak Ossze, melyre az a reakciojuk,

hogy megprobaljak kizarni 6ket. Magyarorszagon minden 4. ember aktiv reklamkertilonek

? Trout, J. — Rivkin, S. 1998: Az j pozicionalas. Bagolyvar Konyvkiado, Budapest p. 12.

* Trout, J. — Rivkin, S. 1998: Az j pozicionalas. Bagolyvar Konyvkiado, Budapest p. 14.

* Forras: http://reklamipar.hu/marketing/kutatas/2012/04/1 1/felmeres-a-tevenezok-30-szazalekat-erdekli-a-
reklamblokk/

3 Forras: http://www.mediapiac.com/digitalis-lap/2005-6-szam/Szeretlek-is-meg-nem-is/315/



mondja magat. (Tikor, 2007)° A 90-es évek vége Ota jellemzd a reklamkeriilés a fejlettebb
orszagokban, ez mar akkoriban megkérddjelezte a hagyomanyos marketingkommunikéci-
6s modszerek hatékonysagat. (Sas, 2007)” Azota tart a marketing 4talakulasanak folyama-
ta, mely soran kiilonb6z0 megkozelitésekkel igyekeznek kiegésziteni a hagyomanyos

marketing eszkdzoket.

2.2. AGYUNK MUKODESE
Az emberi agy szelektiven képes érzékelni a koriilotte 1évo vilagot. Van az agyban egy
pszichologiai fék, amely megakadalyozza, hogy tul sok inger jusson a szervezetbe, amit
fel kellene dolgozni. Ha a reklamiizenet esetleg atjut az agy impulzusszabalyz6jan, beke-
ril a rovid tdva memoriaba. Ezeknek az informacidknak nagy része rovid ideig tarolodik,
¢s ha nem kap megerdsitést — egy jabb lizenettel — akkor 80%-uk torlddik, €s mindossze
az tizenetek 20%-a keriil at a hosszu tavii memoriaba. A rovid td&va memoria inkabb han-
gokat képes rogziteni, a hosszu tavi memoria viszont hangokat-képeket egyarant tud ta-
rolni.

Az agyl mikodésrdl fontos azt is megemliteni, hogy képes elvesziteni a fokuszat.
Akar egy TV reklam koézepén is elvesztheti a figyelmet, ha nem koti le eléggé. (Trout-
Rivkin, 1996)

2.3. TUL SOK TERMEK
A vasarlasi lehetdségek szama napjainkban mar-mar nyomasztdan sok.

A Nielsen piackutatd vallalat felmérésébdl (2012) kideriil, hogy 19.544 altalanos
¢lelmiszerbolt miikodik Magyarorszagon, ebbdl 170 hipermarket, 574 szupermarket ¢és
488 diszkont aruhaz.” A Gfk kutatdsa (2002) szerint egy hipermarket tobb 10.000 cikk-
elemet kindl, amelynek 70%-a napi fogyasztasi cikk. Egy szupermarketben az ¢lelmiszer
és napi cikkelemek szama 3000-15.000 db kériil mozog."

Egy-egy terméktipusbdl mar Osszeszamolni is nehéz, mennyi gyartd létezik. Egy
gyartd nagyon sok féle terméket allit eld, €s sokszor ezeket a termékeket még felruhdzzak
szamtalan tulajdonsaggal, amelyek bizonyos része kevésbé fontos a fogyasztonak a terve-
zettnél. Ennyi terméket nem lehet eladni, sokszor eléfordul, hogy kivezetik a piacrdl a par

éve még Ujnak szamitod termékeket. Ennyit a piac nem tud felvenni.

% Forras: http://www.youtube.com/watch?v=8rENroYF3Bw

7 Sas 1. 2007: Az otletes reklam. Kommunikéacios Akadémia. p. 51.

¥ Trout, J. — Rivkin, S. 1998: Az 0j pozicionalas. Bagolyvar Kényvkiadé, Budapest p. 19.

? http://agrarszektor.hu/hir/2112/nielsen_kisse nott_az_elelmiszerboltok szama magyarorszagon.html



A vésarlok altalaban nem szeretik a bonyolult dolgokat. Bizonyos termékeknél nem
vezet eredményre, ha a termékeket tobb tulajdonsaggal ruhazzak fel. A bonyolultabb szer-
kezetekkel az a probléma, hogy sokan nem szeretnek azzal id6t tolteni, hogy rajojjenek,
hogy miikddik. A computer geek-ek (akik rajonganak a szdmitastechnikai jdonsagokért)

esetében azonban pont az ellenkezdje igaz.

2.4. A MARKETING TULELESI PROBALKOZASAI

A marketingesek tisztadban vannak azzal, hogy éles a verseny a cégek kozott, viszont valo-
szinlileg az Oket megbizo cégvezetdk nem tudjak, hogy a termékeiket a reklamok és a ge-
rillamodszerek kombinalasaval lehet hatékonyan eladni. Csak azok az emberek figyelnek
oda az atlagos rekldmokra, vagy olvassak el a hirdetéseket, akiknek éppen abban az id6-
pontban aktualis egy olyan termék vésarlasa. Ez a vevOknek 3-5 %-at jelenti. (Sachs,
2012)"" Ahhoz, hogy az emberek emlékezzenek egy reklamra, valoban kreativnak kell
lennie.

Hogy probaltak mégis felhivni magukra a figyelmet? Még tobb reklamot készitettek,
még hangosabbakat. Még nagyobb ¢és még tobb plakatot helyeztek el. A TV-ben ha film
kozben sziinet volt, sokkal hangosabban sz6lt a reklam, mint maga a film. Ezt ugyan a leg-
frissebb médiatdrvény (2010) szabalyozta,'> most mér a néz6 altal érzékelt hangerd nem
lehet nagyobb, mint a kornyezd miisorszdmoké, az emberek azonban megszoktak, hogy a
reklam hangosabb szokott lenni. A KutatoCentrum és a Marketing&Media kutatasa szerint
a valaszadok 59 szazaléka nem vette €szre, hogy a rekldmok mér nem hangosabbak a mii-
soroknal. A halkulast észlelok koziil minden mésodik megkérdezett tigy nyilatkozott, hogy
a reklamok akkor is zavarjdk, ha nem hangosabbak. (MTL 2012)"* Néhany TV csatorna
figyelmen kiviil hagyja ezt a torvényi szabalyozast, amit a médiahatésag biintet is.'* Ra-
adasul a reklamkészitok igyekeznek megkeresni a kiskapukat, €¢s ha mar nem szo6lhat han-
gosabban a reklamjuk, akkor a reklam szerepldi kiabdlnak a spot-ban. Ezzel nem azt érik
el, hogy az emberek odafigyelnek, pont ellenkezdleg, 6sztondsen a tavirdnyitdért nyalnak,
¢s annyira lehalkitjak, hogy csak annyira halljak a TV-t, hogy észrevegyék, ha folytatodik

a film. Méar ha egyaltalan a szobaban maradnak. A legtobb ember ilyenkor mosddba megy,

' http://www.origo.hu/gazdasag/hirek/20020502naponta.html

"' Forras: http://www.youtube.com/watch?v=KuO-IRMZ5Tw

12 Forras: http://www.mrsz.hu/download.php?0id=Tc2a9d4d085c3c441408¢3¢07209213b;
aid=T72d97450a5a3b4a14058c91aebcdSdl

'3 Forras: http://reklamipar.hu/marketing/kutatas/2012/04/1 1/felmeres-a-tevenezok-30-szazalekat-erdekli-a-
reklamblokk/

'* Forras: http://nol.hu/belfold/mediatanacsi_birsagok tul hangos tevereklamok miatt



fogat mos, vagy barmit csindl, csak eltdltse a reklam idejét valami méssal, mint hogy olyat

nézzen, ami nem érdekli. Az 1. dbra j61 mutatja, hogy 7% az aktiv reklamnézd valdjaban.
Mit tesz, ha reklim jon a TV-ben?
51% B Végignézi a reklamot
B Kimegy a szobabdl, elintéz egy-két dolgot
0O Néz a reklamot, de nem figyel ra

[l A szobaban marad, de massal foglalkozik

6% 11%

B Elkezd kapcsolgatni, amig tart a reklam

1. abra: Mit tesz, ha reklam jon a TV-ben?

Forras: Sajat készités a Szonda-Ipsos: Az iras megmarad kutatas 2004 adatai alapjan'

Valamivel kedvezébb eredményre jutott egy idei felmérés. A KutatoCentrum és a
Marketing&Media kozos felmérésébdl kideriilt, hogy a TV nézdk 30 %-a iili végig a rek-
lamblokkot, illetve a ndk és az idésebbek kevésbé reklamkeriilsk. (MTI, 2012)'® Persze
az, hogy a 30%-uk a TV el6tt il reklam ideje alatt, nem azt jelenti, hogy oda is figyelnek
ré.

Az agyi blokkolas mellett van lehet6ség technikailag is elzdrni magunktol a hirdete-
seket. Sok televizion van kép a képben (PIP) funkci6, amit a legtobben arra hasznélnak,
hogy amig a film kdzben reklam van, atkapcsolnak masik csatornara, és a képernyd sarka-
ban latni fogjak, mikor folytatodik a film, amit néztek. Es az on-demand TV-k még csak a
termék életgdrbe kezdeti szakaszédban jarnak. Ott héritjak az emberek a reklamokat, ahol
csak lehet. Az egyén az e-mail fiokjaban konnyedén beallithatja, hogy mi szamit spam-
nek, amiket egybdl toroljon a rendszer. Rengeteg helyen latni postaladékon olyan felirato-
kat, hogy ,,Szo6lolapot nem kérek”.

Ahogy az internet kezdett elterjedni, a marketingesek egybdl felfedezték az abban

rejlo hirdetési lehetdségeket. Azonban az interneten €s a kozosségi oldalakon vald hirdetés

15 1. 4bra adatainak forrasa: Papp-Vary A. F. (2007)— , Meghalt a reklam! Eljen a reklam!” Gerillamarketing
a fiatalok elérésére, kiilonos tekintettel az ambientre. Kodolanyi Janos Fdéiskola és MTA Veszprémi Bi-
zottsag, Komarom, p.45. http://www.papp-vary.hu/gerillamarketing/Meghalt-a-reklam-eljen-a-reklam.pdf

' Forras: http://reklamipar.hu/marketing/kutatas/2012/04/1 1/felmeres-a-tevenezok-30-szazalekat-erdekli-a-
reklamblokk/



mara olyan altalanossa valt, hogy mar nem jelent versenyeldnyt. Napjainkban inkabb ver-
senyhatranyt jelent, ha egy cégnek nincs honlapja. Ha egy cég célcsoportjanak a fiatalokat
tekinti, elengedhetetlen, hogy a honlap mellett Facebook oldallal is rendelkezzen. A vila-
gon tobb mint egymillidard ember hasznélja a Facebook-ot, csak Magyarorszagon pedig az
internetez6k 90%-a, 4,2 milli6 & (Kreativ Online, 2012)."

A KSH felmérése szerint 2010-ben a vallalkozasok 57%-anak, az internetkapcsolat-
tal rendelkezék 63%-anak volt sajat honlapja.'® A Marketing Kommando legfrissebb kuta-
tasa (2012) szerint pedig a legnépszeriibb marketingeszkéz a honlap. A megkérdezett ce-
gek 76%-a rendelkezik sajat honlappal, és 52%-uk a Facebook-ot tartja a leghatdsosabb

marketingkommunikacios eszkoznek. (1. tablazat)

1. tablazat: Marketingeszkozok népszeriisége 2012-ben

Honlap 76%
Facebook 52%
Ajanlas 50%
Sz6érolap 35%
Adwords hirdetés | 32%

Forrés: Sajat készités a Marketing Kommando6 (2012) felmérésének adatai alapjan'”

Egyre agresszivebb modon hirdetnek a cégek online feliileteken. Az oldalt megjele-
nd hirdetéseket mar tudatosan keriili az internetezok szeme. Mit csinalnak ezért a hirde-
tok? Felbukkano reklamokért fizetnek, amik eltakarjdk az egész honlapot. Ezzel szintén
nem azt érik el, hogy igy az ember odafigyel rajuk, hanem a hirdetés lizenetére nem is fi-

gyelve a kis x-et keresi a sarokban, hogy eltiintesse a zavar6 tényezot.

2.5. A VALLALATOK FELESLEGESEN SOKAT KOLTENEK MARKETINGRE

Manapsag a vallalatok mérhetetlen osszegeket elkoltenek reklamokra. Egy felmérés sze-
rint digitalis televizioban a nézOk 80%-a attekeri a hirdetéseket, és azok koziil akik meg-
nézik, 10 megkérdezettbél 7 nem emlékszik, mit latott. (Ményai, 2009)*° Ebbé] latszik,
hogy nagyon kevesen nézik a reklamokat érdeklddéssel, viszont ha mégis megjegyzik az

ott elhangzottakat, akkor sem fognak egybdl a boltba sietni, vasarolni.

' Forras: http://www.kreativ.hu/media/cikk/egymilliardan_a_facebookon?utm
_source=newsletter&utm_medium=Kkreativ_online hirlevel&utm_ campaign=8395

' Forras: http://www.netkutatasok.hu/2011/11/ksh-9-cegek-57-szazalekanak-van.html

' Marketing Commando felmérésének és a tablazat adatainak forrasa: http:/fn.hir24.hu/egy-

percben/2012/09/18/a-facebook-kivegezte-a-radiokat/?action=PrintPage

*® Ményai Cs. 2009: Reklam helyett. HVG Kiado, Budapest p. 61.



Egy tanulmany szerint kilencszer kell egy marketinginformacionak az érdeklddd tu-
databa hatolnia ahhoz, hogy az illet6 tigyféllé valjon. Viszont figyelembe kell venni azt is,
hogy harom olyan alkalombol, amikor az érdeklddd reklamot 14t, kettot elfelejt, harombol
csak egy iizenet ér célba. Tehat egy vallalatnak 27-szer kell megtalalnia a potencidlis va-
sarlot a reklamiizenetével, hogy kialakuljon benne a vasarlasra késztetd erd, de persze ez
még ekkor sem garantalt. (Levinson, 2005)*' Nyilvanvalé, hogy ezek a szamok az elmult
¢vekben csak emelkedtek, hiszen folyamatosan né a markak szdma, illetve er6sodik az
tgynevezett reklamzaj is. Igy érthetévé valik, miért ismétlik a reklamokat olyan sokszor.
Erre a rengeteg ismétlésre a nagyvallalatok nem sajnaljak a pénzt, pedig a tomegmédiu-
mokban megjelent hirdetésnek horribilis dra van. Egy kutatds szerint 2008-ban a Fold
minden egyes lakoséra, t5bb mint 105 dollarnyi reklamkoltés jutott. (Méanyai, 2009)*

A Magyar Reklamszovetség 2011-es reklamkoltéssel kapcsolatos tanulméanyanak
eredménye lathatd a 2. tdblazatban és a 2. abran. A becsiilt adatok ligynokségi jutalékot

nem tartalmaznak, a médidhoz megérkezd bevételek figyelheték meg.

2. tablazat: Reklamkoltés 2011

Televizio 54.901 M Ft
Sajto 41.663 M Ft
Internet 28.500 M Ft
Kozteriilet 15.520 M Ft
Ambient 2.763 M Ft
Radid 7.409 M Ft
Mozi 1.018 M Ft
Osszesen 151.474 M Ft

Forras: MRSZ, Reklamkoltés 2011, Sajtokozlemény

! Levinson J.C. 2005: Gerillamarketing. Haszon Lapkiadé, Budapest p. 61.
22 Ményai Cs. 2009: Reklam helyett. HVG Kiado, Budapest p. 8.



Televizio
Sajto
Internet
Kézterilet
Ambient
Radio
Mozi

'\ 36.2%

2. abra: Reklamtorta 2011
Forras: MRSZ, Reklamkoltés 2011, Sajtokdzlemény™

A Plunkett Research globalisan is felméri minden évben, hogy mennyit kdltenek a
cégek reklamokra, hirdetésekre. A 3. tablazatban lathatok a 2012-es becslések eredmé-

nyei.

3. tablazat: A vilag reklamkoltésének attekintése 2012-ben

Osszeg

(milliard USS$)
Osszes reklamkoltés 449
Online reklam bevételek 87.4
TV reklam bevételek 187.1
Radi6 reklam bevételek 30.4
Kiiltéri reklam bevételek 28.3

Forras: Sajat szerkesztés és forditas, a Plunkett Research (2012) adatai alapjan®*

A kis cégek, akik nem engedhetik meg maguknak ezt a koltést, és a helyi célcso-
portbol is fakadoan alig rekldmoznak orszagos tomegmédiumokon. A nagy cégeknél, ha
likviditasi probléma 1ép fel, egybdl a marketingkdltségekbdl faragnak le. Ennek ellenére is
rengeteg hirdetéssel talalkozunk, egy lépést sem tehetiink anélkiil, hogy ne botlanank egy-
bél egy reklamba.

2. tablazat és 2. 4bra forrasa: http://www.mrsz.hu/download.php?oid=Ta3f31594b5
d0814974b2fe97a550276;aid=T73735504853071a9b4cc369a0a43100

3. tablazat forrasa: http://www.plunkettresearch.com/advertising-branding-market-research/industry-
statistics



2.6. A REKLAMOK HATASAI

A reklamok nagy része egy idilli vilagot abrazol, ahol mindenki boldog, azért mert az
(Toscani, 1999)* Toscani megfogalmazasa kicsit nyers, és nem teljesen fedi a valosagot.
A cégek nyilvanvaloan arra torekednek, hogy sziikségletet elégitsenek ki, és ezaltal ndvel-
J€k a fogyasztok elégedettség-, boldogsag-érzetét, de hamis illizidk helyett a reklamok
tobbsége inkabb az ¢€let problémaira kinal megoldasokat.

Manapsag ugyan egyre tobb cég készit tarsadalmi feleldsségvallalassal, kornyezet-
védelemmel, tudatos fogyasztassal kapcsolatos spot-okat, de még mindig tobbségben van-
nak az egyszer iizenetll, terméket €s a vele jard sziikségletkielégitést a kozéppontba he-
lyezd, kreativitast nyomokban tartalmazo reklamfilmek.

A marketingligynokségek egy része azt probalja elhitetni a fogyasztokkal, hogy a fi-
atalsag, szépség, egészség, feérfiassadg attol fligg, amit megvasarolnak. Még azokban az
emberekben is, akik elitélik a reklamokat, tudat alatt rogziil, hogy mi a tokéletes, és mivel
latjak, hogy 6k nem ilyenek, rosszul érzik magukat. Ez a folyamatos elégedetlenség dep-
ressziot is eredményezhet. Az emberek a problémakkal teli valosagban €lnek, ezért idege-
siti Oket, ha a reklamokban egy tokéletes vildgot latnak, tokéletes emberekkel.

Sok rekldmban gy beszélnek a szereplok (szohasznalat, hangsuly, hangnem), ami
teljesen irredlis, igy nehéz elhinni azt, amit mondanak.

Az elmult években nem a boldogsag keresése volt az elsdédleges c€l, hanem a meg-
¢lhetés biztositasa. A fogyasztok a valsag, anyagi problémak miatt is egyre inkabb tudato-
san vasarolnak. A két f6 szempont, amit figyelembe vesznek az ar és a mindség. Nem az
alapjan valasztanak egy terméket, hogy melyiknek a reklamjat 1attdk az elmalt napokban.
A Capital Research Piac- és Kozvéleménykutatd Intézet 2005-6s Budapesten végzett kuta-
tasa megallapitotta, hogy az é€lelmiszervasarlasi szempontok koziil az iz és a mindség a
legfontosabb tényezd. A felmérésbdl az is kideriilt, hogy a fogyasztok nagy része
arérzékeny, ¢és a termékek egészségessége is kiemelkedé fontossaggal bir.?

Pozitiv hatdsa a rekldmoknak, amit fent is emlitettem, hogy egyre fontosabba valik a

felelos vallalat koncepcid. A marketingesek vagy a PR szakemberek feladata az is, hogy

2% Toscani O. 1999: Reklam, te mosolygé hulla! Park Kiado, Budapest p. 23.

2% Forras: Capital Research Tanulmanya: A fair trade rendszer Magyarorszagi meghonositisanak lehetéségei
(2005) p. 4. (http://www.google.hu/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=7&ved=0CEEQFj
AG&url=http%3 A%2F%2Fwww.gajaegyesulet.hu%2Fwp-
content%2Fuploads%2F2010%2F07%2Ffair_trade.doc&ei=GXOKUK7pJIfMtAbA24GACA&usg=AFQj
CNFeKsVaobr9UmeFDszNTZ8Zfyl.35g)
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egy cég hirnevét j6 iranyba befolyasoljak a fogyasztok szemében. A CSR,* tarsadalmi cé-
It és kornyezettudatos reklamok lassan ugyan, de kezdenek megjelenni még egyeldre in-
kabb online feliileteken, direkt marketingben, ambient reklamokban. A fogyasztdk altala-
ban pozitiv szemmel nézik, ha egy vallalat ilyen tevékenységet végez, és felelosségtelje-

sen gyart és mikodik. A pozitiv PR pedig eldbb-utdbb vasarlast eredményez.

2.7. KREATiV REKLAMOK HIANYA

A masik probléma a hagyomanyos marketingkommunikacidval, hogy unalmas. Az embe-
reket nem koti le, nem is kelti fel az érdeklddésiiket. Nagyon kevés a valdban otletes rek-
1am, amit aztan emberek emlegetnek egymasnak barati tarsasdgokban. Ugy tiinik, mintha a
reklamkeészitdk kifogytak volna az otletekbdl; mindig csak a szokasos sablonokat huzzak
ré a termékekre (pl. az auto csillog-villog, a fogkrémtdl szép fehér mosolyunk lesz, a mo-
soportol olyan a ruhank mintha 1j lenne, stb). Azonban valdszinlibb az, hogy a cégveze-
gaszkodnak a régi jol bevalt modszerekhez, és nem hajlandok, vagy nem mernek nyitni az
uj felé. Ez esetben a marketingeseknek meg kellene gy6zni 6ket, hogy nem ez a jarhato tut.
A globalis cégeknek is egyszerlibb, ha készitenek egy megszokott mintan alapuldo TV-
reklamot, amit konnyli adaptalni, mert igy kevesebb munka van vele, ellentétben egy
ambient reklammal, amit csak helyi piacokat, viszonyokat ismerd szakemberek tudnanak
kivitelezni.

A reklamokat alapvetden a kdzonség szamara készitik, de a kozonség nem kivancsi
arra, hogy az egyes cégek mit szeretnének nekik eladni. Az embereket a sajat életiik érdek-
li és az, hogy hogyan tudnak azt konnyebbé és élvezetesebbé tenni. A probléma az, hogy a
vallalatok a sajat fejiikkel gondolkoznak, ahelyett, hogy a fogyasztok gondolatait probal-

nak kideriteni és megérteni.

2.8. A FOGYASZTOK MEGNYERESE

A fogyasztok szeretik, ha a cégek figyelnek rajuk, azt meg kiilonosen, ha meghalljak, amit
mondani akarnak. Meg kellene probalni a termékek tulajdonsagat a fogyasztok szdmara
kivanatos eldnyokre leforditani. A fogyasztok figyelmét nem lehet megvasarolni, azt ki
kell érdemelni. Figyelmiik megszerzése egyre inkabb csak ugy lehetséges, ha olyasmit ki-
nalunk, amit szeretnek vagy maguk is akarnak fogyasztani. A marketingesek feladata,

hogy kiderits€k, kire hallgatnak a fogyasztok. Bizalomra és hitelességre kell épiteni veliik

7 CSR — Corporate Social Responsibility, Véllalati felelésségvallalas
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a kapcsolatot. Az emberek immunissd valtak a hagyomanyos marketingre. Ennek oka,
hogy nem biznak a marketingesekben, hidnyoljak a reklamok hitelességét. Abszurdnak
tartjak azt, amit a reklamokban hallanak.

Kanadai és amerikai felmérések (2008) szerint a gydgyszerreklamok hatéstalanok,
igen csekély forgalomndvekedést eredményeznek.”® GfK Retail Banking Monitor kutatasa
1s azt igazolja, hogy a banki rekldmokat ugyan kedvelik az emberek, de mozgdsitd hatasuk
nem igazan van, a valsag eltti értékek felére esett vissza 2012-ben.”

A marketingszakembernek fontos tudnia, honnan informalddik az eladni kivant ter-
meék célcsoportja. Ha nagyobb értékli termék vasarlasardl van szo, a fogyaszté mindig in-
formaciogytijtéssel alapozza meg a vasarlasi dontést. Célszerli olyan helyeken megjelenni,
ahonnan a fogyasztd informaciot szerez. Nem feltétleniil szorolapokbol, és TV-bdl emlék-
szik majd a piac kindlatara, hanem a kozeli, majd a tavolabbi ismerdsoktdl, kozdsségi ol-
dalrol, vagy ha ezeken a helyeken nem talalja meg az informacidkat, amire sziiksége van,
akkor Google segitségével keres.

A reklamozasnal az is nagyon fontos, hogy az iizenet mikor éri el a fogyasztokat.
Olyan pillanatban van hatdsa, amikor a megcélzott személy befogadoképes. A marketin-
gesnek relevans informacidkat kell szerezni arrdl, hogy a fogyasztoknak milyenek a hét-
koznapjaik, és a megfeleld idopontban kell elérni dket. Meg kell ismerniiik Oket, és az
igényeiket, és személyre szabott ajanlatokkal kell felkeresni. Olyan ajanlatot kell k6z6Ini,
ami érdekelheti 6ket, mert csak arra fognak figyelni. Ezért nem eléggé hatasos a tomeg-
média.

Forditva kell gondolkodni, mint ahogy a hagyomanyos marketing tette. Az ¢lmé-
nyeket és a kapcsolatokat kell a kommunikacié kozéppontjaba helyezni. Az irdnyitas mar
kicsuszott a marketingesek kezébdl, nem a kontroll visszaszerzésén kellene faradozni, ha-
nem egyiittmiikddést kellene kezdeményezni a fogyasztokkal. (Manyai, 2009)*°

Manapsag a jo6 rekldm mar nem biztos, hogy elég. A versenyelony elsésorban abbol
szarmazik, hogy milyen kapcsolatot tudunk apolni az ligyfeleinkkel, ezért a CRM ¢s a
PR’' szerepe egyre novekedni fog.

A XXI. szadzadi marketinget, nem a profi szakemberek hatarozzak meg, hanem a fo-

gyasztok. A fogyasztok mar nem befolyasolhatok olyan kdnnyen, mint régebben, gyanak-

8 Forras: http:/penzcentrum.hu/vasarlas/hatastalanok a_gyogyszerreklamok
legalabbis_kanadai_es amerikai kutatok szerint.1013194.html

% Forras: http://www.kosarmagazin.hu/inet/kosar/hu/cikkek/2011/szept12/bankos.html

3% Ményai Cs. 2009: Reklam helyett. HVG Kiado, Budapest p. 80.

1 CRM — iigyfélkapcsolati menedzsment, PR - kozonségkapcsolatok
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szanak, nem hisznek el mindent, mert pillanatok alatt utana tudnak nézni interneten bar-
minek, utanakérdeznek féorumokon, és a hamis informacidkat kozl6 cégek pillanatok alatt
leleplez6dnek. Minden, amit egy cégrél megtapasztalnak, akarhanyszor kapcsolatba ke-
riilnek vele, vagy a termékiikkel, lizenetet hordoz, igy épiti vagy rombolja a markat min-
den egyes megnyilvanulas, a fogyasztok altal kialakitott képet pedig nagyon nehéz, szinte
lehetetlen megvaltoztatni. Jo példa erre a Danone esete, aki megvasarolta a GyOri keksz-
gyarat, majd attelepitette azt Székesfehérvarra, gyéri munkahelyeket sziintetve meg ezal-
tal. Amikor friss volt a hir, az emberek tomegesen nem vettek Danone termékeket, vannak
akik azota sem, €s valosziniileg sokan rossz véleménnyel vannak a cégrdl emiatt azodta is.
A fogyasztok is tudjak, hogy hatalmuk van.

A ,,one to many” helyett elérkezett a ,,many to many” kommunikéci6 korszaka. Va-
gyis régen a tomegmédian keresztiil tajékoztattak az embereket, akik a TV-bol, radiobol,
ujsagbol gylijtotték az informaciot. Manapsdg viszont elsdsorban a Facebook kdzdsségi
oldalnak (tovabbiakban: Facebook) és ehhez hasonld portaloknak kdszonhetden az embe-
rek egymadssal is megosztanak hireket, eseményeket, reklamokat. Ezért nagyon fontos,
hogy a cégek pozitiv benyomadst keltsenek a fogyasztokban minden egyes alkalommal,
mikor taldlkoznak a markajukkal. A fogyasztok tapasztalataikat a markakkal folytatott
kozvetlen és kozvetett interakciobdl szerzik. Ez lehet egy névjegykartya, egy plakat, sz4j-
reklam, az, ahogy az alkalmazottak felveszik a telefont. Ezek az apré tapasztalatok egy ki-
alakitott véleménny¢ allnak Ossze, és ez lesz a fogyasztdo dontésének alapja. A fogyasztok
kevesebb igéretet akarnak hallani, ellenben tobb tettet €s odafigyelést varnak el a cégektdl.

Az lizleti célok arra adnak valaszt, hogy a cégek miért teszik, amit tesznek, mig az
igyfelekkel kapcsolatban azt kell megkérdeznilik maguktol, hogy mindez miért érdekelje
oket. A marketingeseknek értelmes parbeszédet kell kialakitaniuk a fogyasztoval, és ra
kell jonniiik, hogy vehetnek részt az életében. Fontos, hogy ismerjék a fogyasztok életsti-
lusat, értékeit, személyiségét, érdeklddési korét. Eletszakaszokat, élethelyzeteket és fog-
lalkozast is figyelembe kell venniiik a szegmentalas soran.

A célkozonség egyedi profiljat azonositaniuk kell. Azokat a konyveket, magazinokat
kell olvasniuk, amit 6k, azokat a TV miisorokat kell nézniiik, hogy lassdk, 6k honnan
szerzik az informacidikat, €s hogy milyen informaciok ezek. A fogyasztok 60%-a az alap-

jan dont egy termék megvasarlasarol, €s annak eldontésérdl, hogy melyik markat valasztja,
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hogy mit mondanak az emberek kortilotte. 33%-uk csak az, aki a reklamokra hallgatva va-
sarol. (Riper-jelentés, Wipperfiirth, 2005)*>

A fogyasztokat a marketingeseknek fel kell keresniiik él0kornyezetiikben, €s meg
kell figyelniiik, hogyan viselkednek. Ez alapjan viselkedési mintdkat érdemes keresniiik,
hogy csoportositani tudjik éket. Erdemes nyomon kdvetni a célcsoport életvitelét, és ke-
resni kell azokat a targyakat, utcai elemeket, amik mellett mindennap elmennek, és (1j mo-

don kellene kombinalni a korabban 6ssze nem kapcsolt dolgokat.

2.9. A SIKERES MARKAK TITKA

A piacvezetd cégek ma is hatékonyan miikddnek, és nem csak fogyasztoik, de rajongdik is
vannak. Az ilyen cégek az effektiv marketingkommunikaciojuknak koszonhetik népszeri-
ségtiket.

A célcsoport megszolitasanal figyelembe kell venni, hogy a fogyasztok azt szeretik,
ha a reklamiizenet egyszerlien van megfogalmazva, és egyértelmii, hogy ne kelljen sokat
gondolkozni arrdl, hogy melyik terméket valasszak a boltban. Ezért j6 az, ha egy cég ki-
emelkedik versenytdrsai koziil, mert olyan figyelemfelkelté marketingeszk6zoket alkal-
maz, hogy a fogyaszto csak az ¢ termékét akarja megvenni. A reklamnak is egyszeriinek
¢és egyértelmiinek kell lennie, csak a legfontosabb lizenetet kell tartalmaznia. Egy nagyha-
tast informaciot kell kivalasztani, €s azt tovabbadni, egy olyan dolgot, ami csak az adott
cég markavilagéra jellemzd, mas nem mondhatja el magarol.

A sikeres markak ¢lnek, mozognak, valtoznak a kdrnyezet hatdsaval 6sszhangban. A
markéknak elevennek, hitelesnek ¢s dinamikusnak kell lenniiik, hogy életben tudjanak ma-
radni a piacon. Egy markat csak ugy lehet tudatosan kezelni, ha figyeliink arra, hogy a
marka milyen hatdsokat valt ki a fogyasztokbol, hogyan reagalnak a markaval valo talal-
kozasra, miket mondanak roéla.

A sikeres markak ugy sziiletnek, hogy a fogyasztok €s a gyartok kozosen fejlesztik ki
a termékeket, kdzosen alakitjak ki a markaképet és a vildgot, amit a marka képvisel. Ezaltal
ajanlani fogjak a markakat masoknak. Az ilyen markéak olyan altalanos vagyakat erdsitenek

meg, amellyel azonosulni tudnak, €s az életiik részévé akarjak tenni. (Wipperfiirth, 2005)

2.10. A MARKETINGNEK VALTOZASRA VAN SZUKSEGE
Sokak szerint, nem csak haldoklik a reklam, hanem mar meg is halt, Toscaninak (1999),

vagy Papp-Vary Apadnak (2007)* is ez a véleménye, reklamkonferencidkon is tobbszor

32 Wipperfiirth A. 2005: Eltéritett markak. HVG Kiado, Budapest p. 229.
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gyaszoltdk. Nemrégiben az amerikai Reklamhéten tartottdk meg a temetését. Ryan
Kutscher, a JWT New York tarskreativigazgatdja szerint a temetés figyelmeztetés volt, €s
az eldadok érzékletesen ramutattak szdmos olyan dologra, amin valtoztatnia kell a reklam-
iparnak, vagy egyszer ténylegesen is el kell temetniiik a reklamot. Cindy Gallop, az
Ifweranttheworld.com egyik alapitdja azt nyilatkozta, hogy ,,a rekldmnak a jot kellene
szolgalnia, hogy megvaltoztassa a vilagot. Ez azt jelenti, hogy a fogyasztok szamadra érté-
ket és hasznot kell felmutatnia, ssmmint izenetekkel er6szakosan bombaznia”. Nem min-
denki értett egyet azonban a gyasszal, a nap zaréeseményeként a reklam legendas alakjai-
rol vetitettek durva hangnemii animalt kisfilmeket, amint arr6l beszélnek, hogy a reklam
igenis él. (Kreativ Online, 2012. okt.)**

Ha a vilag valtozik koriilottiink, és az emberek szokasai, attitiidjei is valtoznak, a
marketing is kénytelen valtozni, hogy szot értsen az uj fogyasztokkal. Az egész marke-
tingszakmat tjra kellene gondolni, és radikalisan 0j iranyokba elmozdulni.

,Megoldast csakis valodi atalakulds eredményezhet, amelyhez azonban rogosebb ut
vezet. El0szor is meg kell érteniink a valtozas lényegét, természetét, dinamikéjat €s kovet-
kezményeit. Majd fel kell tarnunk, és magunkéva tenniink az 0 valosag kontextusaban a
sikerhez vezetd uj alapelveket. Végiil ki kell dolgoznunk, meg kell Ojjitanunk a megkozeli-
tésmodot és a modszereket, amelyek hatékony valaszokat adnak az 1j kihivasokra. Csakis
akkor lehetiink képesek arra, hogy teljes mértékben kihasznaljuk az 0j eszkdzok és csator-
nak kinalta lehetOségeket, ha végigjartuk ezt az utat” (Ményai, 2009, p. 19.)

Tobb szakember gondolja gy, hogy a marketingnek mar éppen ideje megajulni, eb-
ben nagyon sokan egyetértenek, viszont a megujulés utjat egyes szerzOk mashogy képzelik
el. Toscani az ¢élet problémait abrazold miivészfotokban, Trout és Rivkin az Gjrapoziciona-
lasban, Manyai Csaba a marketing interakcio tervezésben, Sas Isvdn a kreativitdsban,
Wipperfiirth a markakisajatitasban latta a megoldast. Személy szerint a marketing fellendi-
tésének megoldasat az interaktiv marketingben, és az ambient reklamokban latom. Egy
olyan vildgot képzelek el, ahol a markadk ¢€lnek, az emberek az utcan személyesen talal-
koznak veliik, cselekvésre buzditjak dket, vagy csak meghokkennek, mert egy addig sem-

legesnek itélt dologbdl reklamiizenet lett. A jelenlegi médian keresztiili marketingkommu-

33 Papp-Vary A. F. (2007)— ,,Meghalt a reklam! Eljen a reklam!” Gerillamarketing a fiatalok elérésére, kii-
16nds tekintettel az ambientre. Kodolanyi Janos Fdiskola és MTA Veszprémi Bizottsag, Komarom,
http://www.papp-vary.hu/gerillamarketing/Meghalt-a-reklam-eljen-a-reklam.pdf
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nikéci6 egyiranyd. Ahhoz, hogy kétiranya legyen, a BTL eszkozoket kell eldtérbe helyez-
niink, valéban kommunikalni kell a fogyasztokkal, ehhez megfelel6 tigyfélkapcsolati me-
nedzsment kell, miutdn mar vasaroltak. Amig viszont nem, élményeket kell teremteni
szamukra, hogy masoknak is elmeséljék. Es itt kezdédik az 1j tipust marketing.

A jovO marketingeseinek hasznalniuk kell a minket koriilvevd halozatokat, illetve ki
kell alakitaniuk azokat. Ertem itt az internetet, az emberek kapcsolatait, az iizleti kapcsola-
tokat, stratégiai partnerségeket.

Nem az a megoldas, hogy a cégek még tobb rekldmot sugarozzanak a TV-ben, még
tobb hirdetést helyezzenek el ujsagban, hanem inkabb arra kell torekedni, hogy kevesebb,
de maradandobb élményt nyljtsanak a fogyasztoknak. A hirdeték nem veszik észre, hogy
a tolakodéssal, és az emberek zavarasaval az antipatian kiviil semmit nem érnek el. Ha at
szeretnék adni a mondanivaldjukat, teljesen mashogy kellene megkozeliteni az embereket.
Valodi kapcesolatteremtéssel sokkal tobbet el tudnanak érni. A fogyasztot be kellene von-
niuk a termék népszeriisitési kampanyaba, a kdlcsonds eldnyoket kzosen kellene megta-
lalniuk, és egy emberi parbeszéd folyaman lehetne meggydzni 6ket az eldnyokrol.

A reklamoknak nem a marka megismertetésérol, hanem a markéaval kapcsolatos
személyes élmény megerdsitésérdl kell szolnia. A reklam csak abban segit, hogy szimpatia
alakuljon ki a marka felé. 20 évvel ezel6tt még elég volt egy terméket megalkotni, aztdn
csak reklamozni kellett. Most tejes kornyezetet kell teremteni hozza, olyan vilagot, amiben
minden mindennel harmonizal. Akkor sikeres egy marketingstratégia, ha 0 szokas alakul
ki a termék igénybevételével, ha a marka életstilust jelképez.

,»A kreativ munka nem oncélu otletelésbdl all, hanem magas szintli tolmacsolasbol,
ahol a forditonak — a marketingesnek — anyanyelvi szinten kell beszélnie mindkét fél nyel-

vét” (Sas, 2007, p. 171.)

34 .
Forras:
http://www.kreativ.hu/reklam/cikk/gyaszoljak a reklamot az amerikai reklamheten?utm_source=newsle
tter&utm_medium=kreativ_online_hirlevel&utm_ campaign=8365
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3. A MARKETING JOVOJE

Milyen marketingstratégiat lehet alkalmazni egy olyan célk6zonség szdmara, aki eleve ke-
riili a reklamokat?

Az utobbi években kezdett kialakulni egy 0j irdnyzat, amit sokan new media-nak, vagy ge-
rillamarketingnek hivnak. Ennek az 0j marketingvonulatnak az a célja, hogy novelje a
markak ¢€s a fogyasztok talalkozasainak szamat, és ezeket a tapasztalatokat emlékezetessé
tegye. A reklamosok rajottek, hogy a kornyezetiikben szinte minden targy, feliilet, épiilet,

¢s még az emberek is alkalmasak arra, hogy reklamiizenetet hordozzanak.

3.1. GERILLAMARKETING EREDETILEG

A gerillamarketing eredeti jelentése szerint a kisvallalkozok marketingje volt, olyanoké,
akik nem engedhették meg maguknak, hogy milliokat koltsenek reklamokra. Ezért olcso,
vagy ingyenes megoldasok mellett dontottek, €s a személyes kommunikacidra helyezték a
hangsulyt. A kisvallalkozokat nevezte a marketingszakma gerillaknak.

Ok elsdsorban a szajreklamra épitenek, arra, hogy az iigyfeleik ajanljak egyméasnak a
cégiiket. A gerilla eldsegiti azt, hogy a legbefolyasosabb ¢s leglelkesebb fogyasztok széle-
sebb kozonségnek is eljuttassdk a marka tizenetét. Ehhez eléfordul, hogy sok tiirelem kell,
de az, hogy valaminek nincs azonnal eredménye — nem rohamozzdk meg két héten beliil a
boltokat egy kampany elinditdsa utan — az nem jelenti azt, hogy meg kell szakitani a kon-
cepciot. Sot ilyenkor kell igazan ragaszkodni hozza, mert ha a fogyaszto késobb is talalko-
zik ugyanazzal az otlettel, mar ismerds lesz neki, és mashogy all hozza. A vasarlasra valo
motivacid sokszor nagyon lassan alakul ki. A gerilla egyik {6 jellemvonasa az is, hogy ru-
galmas. Ha latszik, hogy elhibazott kampanyba vagott, gyorsan kell valtoztatni rajta, hogy
a rossz hatas ne terjedjen szét.

Osztonosen kell viselkedniiik a marketingeseknek, ha ugy érzik, hogy egy termékre
sziikség van, €s egy olyan ¢letformat tudnak vele teremteni, amire lesz igény, akkor ki kell
tartani mellette. Példaul a Starbucks nem kavét akar eladni, hanem az igényes, kulturalt
érezték, hogy erre lesz kereslet. Nem mindent lehet kutatdsokra alapozni, a vakmerden
otleteknek sosem volt pozitiv értékelése a kutatasok alapjan. A Red Bull energiaital példa-
ul megbukott a termékbevezetés eldtti iz teszten. Ami szintén nagyon fontos, hogy éles ha-
tarvonalat kell hiznunk a manipuldcio, tolakodas, és a jatékos motivalas kozott. Sosem

szabad tolakoddnak lenni, mert azzal csak ellenérzéseket valtunk ki az emberekbol.
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A gerillak inkédbb szamos kis otlettel hatnak a piacra, nem egy nagyszabasti marke-
tingkampanyra tdmaszkodnak, mint ahogy a hagyomanyos marketing teszi. A gerillak azt
akarjak elérni, hogy a fogyasztok aktivizaljak magukat, igyekeznek bevonni dket a kam-
panyba, interaktiv programokat talalnak ki, és az a céljuk, hogy a fogyasztok beszéljenek
egymas kozott a markakrol.

A kisvallalkozoi gerillamarketing sikerességére az egyik legjobb példa a Red Bull.
Kis cégként indult, és kezdettdl fogva BTL eszkozokkel dolgozott pontosan meghatarozott
célcsoportra fokuszalva. Eleinte csak gerilla eszk6zoket alkalmaztak a termék népszeriisi-
tésére. Pl. klubok mosdojaban lires Red Bull dobozokat szortak a padlora, vizsgaiddszak-
ban egyetemi kollégiumokban hajnalban bekopogtattak az 6sszes szobaba, és energiaitalt
adtak a hallgatoknak. Sok ehhez hasonld akcidja volt a vallalatnak, az emberek pedig be-
sz¢Ini kezdtek rola. Mikor mar mindenki hallott rdla, csak akkor valt kaphatova a boltok-
ban. Azota is reklameszkozeik kozott tulsulyban vannak a gerilla modszerek, és abszolut

sikeres nagy markava valt a Red Bull.

3.2. GERILLAMARKETING MA

Az évek soran a nagyvallalatok is kezdték felfedezni a gerillamarketing altal nytjtott
elonyoket, és hasznalni kezdték azt. Az agazat azota atalakult, nem minden gerillaeszko6z olcso.

,»A gerillamarketing pimasz, provokativ, rejtdzkodd, intelligens, interaktiv. Minden
olyan reklam ide sorolhat6, amely nem a megszokott helyen, nem a megszokott modszer-
rel hivja fel magara a figyelmet — és bevonja a fogyasztot a jatékba”. (Sas, 2007)*

Az ¢én definiciom szerint a gerillamarketing minden olyan marketing megoldast tar-
talmazo iranyzat, ami a hagyomanyos marketingtol, modszerektdl, felfogastol eltér, és em-
Iékezetes hatast valt ki az emberekben.

A kisvallalkoz61 gerillamddszerek is hasznéalatosak még ma is, de azdta nagyobb
méreteket 61tott pl. a szajreklam is. Ma mar tudatosan gerjesztik a buzz marketinget, ill. a
virusmarketinget, amikor az emberek egymdsnak markdkrél mesé€lnek szoban vagy
elektronikusan. Nemcsak cégek, hanem politikusok is hasznaljdk valasztasi kampanyaik
soran, mert tudjak, hogy a leghitelesebb informaci6 az, amit az ember az ismerdseitol

hall.*®

3% Papp-Vary A. F. (2007)— , Meghalt a reklam! Eljen a reklam!” Gerillamarketing a fiatalok elérésére, kiilo-
nos tekintettel az ambientre. Kodolanyi Janos Foiskola és MTA Veszprémi Bizottsag, Komarom, p.46.
http://www.papp-vary.hu/gerillamarketing/Meghalt-a-reklam-eljen-a-reklam.pdf

3% Kaizer G — Papp-Vary A. F. (2006) Fwd: Valasztis 2006. In: Magyar Reklam. k. H.n.

http://www.papp-vary.hu/gerillamarketing/Fwd_valasztas 2006.pdf
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A filmekben, TV-miisorokban valé termékmegjelenités is egy viszonylag 1j fajta
hirdetési technika.’” Az ambient marketing a kornyezetbe illesztett reklam, ami nem er6-
szakosan arra buzdit, hogy vegyiink meg valamit, de figyelemfelkeltd, €s eléri, hogy em-
I€kezziink a markara, amit reklamoz™®.

Kornyezettudatosabb gerilla megoldas a clean advertising vagy reverse graffiti®’,
amikor a falra, jardara nem festenek, hanem az {izenetet tisztitassal jelenitik meg a feliile-
ten. Az ad field*" reklamok soran pedig gabonakdrdkhdz hasonld modon tgy vagjak le a
novényeket, flivet, hogy nagyméretii brak/szoveg formajat adja a terméfoldeken.

Egy masik gerillamarketing tipus az astroturfing, ami azt takarja, hogy a bloggerek
cégek megbizasabol irnak webnaplot, vagy alnéven kommentelnek. Mivel a fogyasztok-
nak a blogok az egyik f0 informaciéforrasa, ha utana akarnak nézni valaminek, konnyen
lehet befolyasolni dket ilyen al-blogokkal.

Vannak interaktiv gerillamegjelenések is, pl. vicces, jatékos automatakat is készi-
tett tobb cég, ami elvarja, hogy az érdekldd6 valamit csinaljon, és csak akkor kapja meg a
kivant terméket — pl. nyomjon meg egy gombot szazszor.*' Volt olyan kampany is, ahol az
afrikai vizszennyezettségre hivtak fel a figyelmet, ezért egy olyan automatat készitettek,
amibdl pénzért pl. hepatitiszes vizet vasarolhattak a jarokelok, és minden bedobott pénzzel
tamogathattak a segélyszervezetet.**

Ezen kiviil rengeteg gerillamarketing megjelenés, vagy tipus van, nagy rész¢ét nem is
lehet kategorizalni. A gerillamegoldés 1ényege, hogy a legkiilonfélébb mdédokon juttassdk
el az emberekhez az iizenetet. A kreativitast pedig a fogyasztok dijazzak, nagyobb eséllyel
valasztjak egy olyan cég termékét, aki valami szokatlant nytjtott nekik az életiikben.

Csak gy lehet igazan szoba elegyedni a célkdzonséggel, ha a legvaratlanabb hely-
zetekben lepik meg — ezt hivjak gerillamarketingnek. A markak alkalomszerii talalkozasi
pontokat terveznek meg, €s Iépnek kapcsolatba az emberekkel.

,»A gerillamarketingben az a szabaly, hogy nincs szabaly!” (Wipperfiirth, 2005)

7 Termékmegjelenités példa: http://isource.com/2011/02/23/apple-products-appeared-in-30-of-top-us-box-
office-movies-last-year/

¥ Ambient példak: http://www.youtube.com/watch?v=Yk9LOQhY Qps&feature=related,
illetve a 2. Mellékletben képeken lathatdé néhany példa

%% Clean advertising példa: http://www.uglydoggy.com/2008/07/green-advertising.html

0 Ad field példa: http://i.chzbgr.com/completestore/2011/8/1/86c16¢31-810d-4931-b99a-a0cf1 bd98e9.jpg

! http://www.youtube.com/watch?v=07nDRP6RNi8

2 http://www.youtube.com/watch?v=TtOQda0aKIc
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3.3. AZ AMBIENT MARKETING

A gerillamarketing egyik legérdekesebb agazata az ambient marketing. Az étlet lényege,
hogy a hétkdznapi dolgok formai lehetdségei és a termék kozott tartalmi osszefliggést le-
het talalni. Ett6l olyan nagyszertiek, €s figyelemfelkeltéek az ilyen reklamok. Az ilyen ti-
pusu otletek nem tolakoddak, sét, ha igazan jol sikeriil 6sszehangolni az utcai elemeket €s
a terméket, a kreativ gondolat miatt szimpatiat eredményezhet. Egy-egy ilyen Gtletnek ra-
jongotabora is lehet, ugyanis az emberek ezeket a kiilonos dolgokat elmesélik egymasnak,
lefényképezik, elkiildik egymasnak e-mailben.

A reklamotletek koziil harom tipus az, ami kifejezetten figyelemfelkelto:

Azok a reklamok, melyek szexualis ingereket, vagy szemet gyonyorkodtetd hataso-
kat tartalmaznak, azok, melyek furcsa parositdsokon alapulnak, egymashoz nem 1illé szo-
katlan 6sszeallitasok, illetve a titokzatos reklamok, melyek eldszor érthetetlenek, de a be-
fogadot a rejtély megfejtésére 6sztonzik. (Sas, 2007)*

Egy ambient reklam elkészitésekor sziikség van arra, hogy szabadjara enged;jiik a
fantaziankat, elrugaszkodjunk a terméktdl és funkcioitol, illetve tobbféleképpen értelmez-
ziik azokat, €s Gjrafogalmazzuk az iizenetet, amit at szeretnénk adni a fogyasztoknak.

Az ambient marketingeszkdzok inkdbb a markaépitésben jatszanak nagy szerepet.
Nem szabad azt varni, hogy egy ilyen alkalom utidn, amikor a fogyaszto6 talalkozik a rek-
lammal, azonnal bemegy a boltba és megveszi a terméket — habar ilyen hatasa is lehet, ha
megfeleld helyen jelenik meg a reklam. Viszont az esetek tobbségében azt lehet elérni ve-
le, hogy az emberek masként gondolnak a markara, pozitiv kép alakul ki benniik — ugyanis
az Otletességet mindenki dijazza — €s amikor olyan tipusu terméket akarnak majd valaszta-
ni a késdbbiekben, esziikbe fog jutni, hogy ezzel a markaval mar talalkoztak, és milyen

érdekes élményben volt résziik akkor.

3.4. A GERILLAMARKETING HATEKONYSAGA, EREDMENYEI
Az ambient reklamok hatékonysagat nehéz mérni, mert azt nyomon lehet kovetni, hogy az
emberek hogy reagalnak rd, de hogy ennek hatasara véasarolnak-e, azt nem konnyli meg-
mondani. Az viszont biztos, hogy az ilyen reklamokat j61 megnézik az emberek, sokszor
lefényképezik és elmesélik masoknak mit lattak. Két példan keresztiil bemutatom, hogy az
ambient marketinget alkalmaz6 markakra a nagyon nagy a kereslet.

A ,,Mini nem mini” kampanydban azt az lizenetet adtdk at a fogyasztoknak, hogy a

mini sokkal kisebb a tobbi autonal, mégis sok minden elfér benne. Sok ambient reklamot
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hasznaltak a kampany soran. A Minit egy BMW tetejére tették, ami igy kozlekedett a va-
rosokban, ezzel is érzékeltették a méretét. A belsO tagassagat azzal szemléltették, hogy
metrd aluljarok be- és kijaratahoz odatettek egy eldlnézeti képet, nyitott ajtoval. Igy az
aluljaroba lesétalé emberek azt a hatast keltették, mintha a kocsiba iiltek volna be. A cso-
magtartd nagysagat pedig ugy szemléltették, hogy a reptéri csomagok szalagjan futd bo-
rondok egy nyitott csomagtartds Miniben tiintek el. (1. kép

S ——— e —

1. kép: Mini reklam a metrdobejaratnal és a reptéren

Forrds: Papp-Vary, (2007)*

A Mini egyik legujabb ambient reklamja az idei Olimpian volt megfigyelhetd. Ké-
szitettek egy eredetihez mindenben hasonld taviranyitasi Mini aut6t, aminek a belsejébe,
az ablakteton keresztiil bele lehetett tenni az elhajitott targyakat, a Mini Gsszeszedte €s

visszahozta azokat. A kozonség imadta ezt az Otletes megoldast. (2. kép)

2. kép: Mini reklam az olimpian

Forras: http://addict.blog. hu/2012/08/07/a_legjobb reklam az olimpian

# Sas 1. 2007: Az Gtletes reklam. Kommunikaciés Akadémia. p. 95.

4 Papp-Vary A. F. (2007)— ,,Meghalt a reklam! Eljen a reklam!” Gerillamarketing a fiatalok elérésére, kii-
16n6s tekintettel az ambientre. Kodolanyi Janos Fdiskola és MTA Veszprémi Bizottsag, Komarom, p.49.
http://www.papp-vary.hu/gerillamarketing/Meghalt-a-reklam-eljen-a-reklam.pdf
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A kampanyok sikerét bizonyitja, hogy a Minire hatalmas a varakozasi id6 az USA-
ban. Honapokba telik, amig a kivalasztott modell eljut 0j tulajdonosédhoz. Az ilyen siker

nem kis dolog a 21. szazadban. (Papp-Vary, 2007)

Kisebb cégek is sikerrel jarhatnak, ha ambient reklamozast valasztanak. Németor-
szagban a Toom barkacsaruhaznak volt egy fantasztikus kampanya. Kerti eszkozeikre
kevés érdeklédojiik volt, ezért az OgilvyAction reklamiigyndkség kozremikodésével egy
elégedetlen kerti torpe csapat ,kezdett tiintetni” az egyik fotéren. A kis torpék keziikben
tiintet tablakkal nagyon sok ember figyelmét felhivtak. A tablaik hatoldalan a jarokelok

elolvashattak, hogy a barkacsaruhaz reklamjardl van sz6. (3. kép)

3. kép: Toom barkacsaruhaz ambient rekamja kertitorpékkel
Forras: Kleczli, 2012"
A kampanyrol késziilt videdban latszik, hogy az emberek nem tudtak elmenni mel-
lettiik anélkiil, hogy meg nem nézték volna dket alaposabban, sokan fotokat is készitettek.
Rengeteg kovetdje lett az aruhaznak Twitteren és Facebook-on a gerillaakcié utan, és na-

gyon sok vasarlot is hozott az kampany. (Kleczli, 2012)

3.5. A GERILLAMARKETING HATASA A KOZOSSEGI MEDIARA

Kiilfoldon mar sok helyen alkalmaztak ambient reklamozast, Magyarorszagon viszont
még gyerekcipdben jar ez az agazat. Sok cikkben olvashat6, videdkban lathato, hogy egy
gerillakampany sikeres volt, sokan megosztottak. Magyarorszagon egyelére nem annyira
elterjedt, hogy reklamokat osszanak meg kozdsségi oldalakon, mert hidnyzik a személyes

élmény. Erdekesség kedvéért egy-egy kiilfoldi ambient felbukkan ezeken a honlapokon.

3 Kép és a szoveg forrasa: http://btl.hu/cikk/2012/01/19/a-kerti-torpek-lazadasa
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Akkor indulna be igazan a megosztas, ha hazdnkban is alkalmaznanak ambient marketin-
get, ¢és a fogyasztok személyesen taldlkoznanak vele. A személyes taldlkozast minden bi-
zonnyal megordkitenék, és a fotot megmutatnak ismerdseiknek, és feltoltenék Facebook-
ra is, mint ahogy kiilf61don is ezt teszik.

A You Tube vided megosztd weblapon (tovabbiakban: You Tube) lehet leginkabb
mérni a rekldmok online nézettségét. Tobb olyan video is talalhato koztiik, ami kiilonb6zd
kiiltéri ambient reklamokat gytijtott 6ssze.*® Legtobbnek 8000 feletti nézettsége van, de
akad koztiik olyan is, amit 12.600-an megtekintettek. A hozzasz6lok mind pozitivan all-
nak hozza, j6 Gtletnek tartjak ezeket a reklamokat, tetszik nekik.

A ,,Volkswagen runs fun” (Volkswagen szérakoztat) kampany soran egy nagy for-
galmu metroalloméson a IépcsOre épitettek egy csuszdat, és az embereknek feldobta a nap-
jat, hogy cstuszdazva kozelithették meg a metrokat. Az errdl késziilt videot 23.363-an
megnézték a vided megoszton, 90 ember kedvelte is (2010).*

A Coca Cola kihelyezett oriasi ital automatakat, amibe csak gy lehetett beledobni a
pénzt, ha egyik ember felemelte a masikat, és ha a milivelet sikeriilt két kolat adott ki a gép
egy araért. Friendship machine (Baratsag automata) volt a baratokat 6sszehoz6 6tlet neve.
Nagyon sikeres kampany lett, tizszer annyi kolat adtak el igy, mint hagyomanyos automa-
takkal. A videdt 36.344-en tekintették meg, €s 166 embernek tetszett You Tube-on, ezen
kiviil kommentek ezrei érkeztek hozzajuk blogokon, és kozosségi oldalakon. A hozzaszo-
16k ko6ziil szinte mindenkinek tetszett a kampany, nagyon kedves otletnek, és egyedi rek-
lamozasi technikéanak tartottak (2011).*%

A Nike ambient reklamjanak otletét az automentes nap adta. Ezen a napon tobb szdz
autd kerekére tettek egy cipd alaku tablat, €s az autok ablakiivegére ragasztottak egy rend-
Orségi felhivasra emlékeztetd papirt. A kampany nagyon figyelemfelkeltd volt, a videdt
107.450-en nézték meg (2007).%

A Tic Tac gerilla akcidjaban egy mit sem sejtd jardkeld leheletétdl elajult a téren 1é-
v0 tobb szaz ember. Miutan adtak neki egy Tic Tac-ot, egybdl mindenki feléledt, és az

alany egy oriaskivetitdn is megnézhette, hogy csak tréfa volt az egész, és Tic Tac reklam-

¢ Ambient videok: http://www.youtube.com/watch?v=Yk9LOQhY Qps&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=FYpMcmOsh6E&feature=related

7 Volkswagen reklam: http://www.youtube.com/watch?v=98EJx 70K qLI&feature=related
8 Coca cola reklam: http://www.youtube.com/watch?v=1Pk071QS3gs&feature=related

* Nike reklam: http://www.youtube.com/watch?v=yFFMdi 1-t6Q
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rol van szd. 460.412 nézdje volt a vidednak, €s 2.105-en kedvelték, ezaltal meg is osztot-
tak (2012).%

A TheFunTheory.com kampanyaban metro aluljaré 1épcsdjébdl zongorat készitettek.
Ha raléptek az emberek, hangokat adott ki, igy sokan szérakoztak vele, hogy dallamokat
jatsszanak el lépcsdzés kozben. You Tube-on 18.135.584 nézdje volt a vidednak, és
45.953 ember kedvelte. A hozzaszolok kozil majdnem mindannyian dicsérték az otletet,
néhanyan irtdk, hogy kiprobalnak, egyik hozzdsz6l6 szerint minden varosba kellene tenni

ilyet.’! (2009)

Facebook-on a Mini oldaldnak boritoképe egy szaguldd6 Minit dbrazol, tetején egy
orids jatékkacsaval. A kampany neve, a ,,Not normal” (Nem normalis) felirat lathato a ké-
pen is. A képet 3713-an kedvelték, és 218-an megosztottak. (2012. szept.) >

A Pottyos Turd Rudi lefestett egy padot piros pottyosre, €s rafestette, hogy ,,A Poty-
tyos az igazi”. A Pottyds Facebook odalan megtalalhat6 a kép a padrol, amit 4857-en ked-
veltek, és 624-en megosztottak.”

Sok blog, és humorral foglalkoz6 weboldal is foglalkozik kreativ reklamokkal. A
haerdekel.blog.hu-n egy ambient reklam gylijtemény ald az egyik hozzaszolo ezt irta:

Lilyeneket még csak neten lattam, él6ben sehol, pedig megnézném”. >*

%% Tjc Tac reklam: http://haerdekel.blog.hu/2011/05/02/ambient_reklam

*! TheFunTheory.com reklamja:

http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=21Xh2n0aPyw

32 Mini reklam: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10151076288203511&set=
a.10150601090278511.383586.115434098510&type=1&theater

53 Pottyos pad: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10150984212550303 &set=
a.421473420302.205230.13741815302&type=3 &theater
>* http://haerdekel.blog.hu/2011/05/02/ambient _reklam
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4. GENERACIOS MARKETING

A piac szegmentalasahoz is masként kell hozzaallni, mint ahogy a marketing eddig tette.
Eddig jovedelem, lakohely, életkor, nem alapjan szegmentalt. Ezek is fontos informaciok,
de ami még fontosabb, tobb dolgot megtudni a fogyasztokrdl — hogyan €lnek, mit szeret-
nek, mit csindlnak szabadidejiikben, milyen szempontok alapjan vasarolnak. Egy-egy ge-
neracidnak megvan a maga értékrendje, szemléletmddja a vilagrdl, €s hasonld tulajdonsa-
gokkal rendelkezik.

A generacids marketing a nagyobb korcsoportokat vizsgalja azok meghatarozo €l-
ményanyaga, értékei, igényei es elvardsai alapjan. A fogyasztok megértéséhez, magatarta-
suk eldrejelzéséhez figyelembe kell venni a tarsadalmi és gazdasagi kornyezetet, amely-
ben ¢ltek és élnek. Fontos még megismerni az aktualis életszakaszukat is, vagyis hogy fi-
zikai, fiziologiai, lelki szempontbdl milyen fazisban vannak. Az egyik leglényegesebb té-
nyez6 a kohorsz élmények vizsgalatabol adodik, meg kell ismerni az adott generacio él-
mény-tarat, amely kialakitotta tagjai szemléletmodjat, ide tartozik az is, hogy milyen tor-
ténelmi eseményeket, politikai rendszervaltozasokat éltek meg, €s ez hogyan befolydsolta
Oket. Nem szabad megfeledkezni az aktualis kortilmények felmérésérdl sem, kutatni kell,
mely jellemzdk befolyasoljak vasarloerejiiket, €s motivaltsagukat. A generaci6s marketing

alkalmazasa soran figyelembe veendd szempontokat a 3. abra is mutatja.
kohorsz egyéni kﬁrn){ezeti
élmények - helyzet « hatasok

ERTEKORIENTACIO

VASARLOI, FOGYASZTOI MAGATARTAS
3. abra: Generacios hatasok a fogyasztoi magatartasra

Forras: Tordcsik, 2009, eredetileg: Smith, W. — Clurman, A., 1997.p 5.

Ha a generaciok korszakjelz6it megismertiik, magyarazatot kaphatunk mai dontése-
ikre is. A generacidkat a k6z0s tapasztalatok, életélmények, k6zos értékek fuzik ossze. Az
0sszekapcsolodas laza szalu, de jelentds. Van egy meghatarozo vonulat az értékek mentén,
ami lehetdvé teszi, hogy azt allitsuk, hogy a generaciok kozott kiillonbségek figyelhetdk

meg, viszont generacion beliil hasonldoan gondolkodnak az egyének. A generaciok hatirain
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sziiletett emberek magukon hordozzdk mindkét generacio jegyeit, ezért ez sok vitara ad
okot, ebben a rendszerben éket nem tudjuk kezelni. (Térécsok, 2009)*

A generacios csoportok a kdvetkezOképpen néznek ki: 1925-45 kozott sziiletett a ve-
teran generacié nemzedéke, 1946-t61 1964-ig tartott a baby-boom korszak, az 1965 és
1979 kozottiek az X, a 1980-1995-6s0k az Y, az 1996 utéan sziiletettek pedig mar a Z gene-
raci6 tagjai. (Tari, 2011)°°

4.1. VETERAN GENERACIO

A mai 67-87 évesek, a mai nagysziilok, dédsziilék tartoznak ebbe a csoportba. Ok azok
akiknek tobbsége atélte a II. vilaghdborut. Szegénységben ¢€ltek, de volt biztos munkajuk,
¢s meg tudtak élni a fizetésiikbol. Tobbségiik hdzassadgban €1, vagy 6zvegy. Az 6 korukban
még nem volt szokés elvalni, egy tarssal ¢lték le az é€letiiket.

Id6s korban talalkoztak eldszor az Internettel, szamukra a szamitégép hasznalat mar
onmagaban is kihivas; nehezen értik meg, hogy a fiatalok hogy tudnak annyi id6t eltdlteni
internetezéssel. Nem tartanak otthon szamitdgépet, a digitalis eszk6zok miikodését is ne-
hezen értik meg, a legegyszerlibb mobiltelefonok kezelése is nehézséget okoz nekik.

Altaldban egy munkaadonal, egy szakteriileten dolgoztak egy életen at. Akkoriban
még nem volt ,,divat” a kornyezettudatossag, de 6k eleve igy éltek, mert igy tanultdk szii-
leiktdl, az volt a normalis, hogy mindent hasznositanak. Egy 0j vildgot épitettek fel, ahol
értékes tudast és tapasztalatot halmoztak fel, de sokszor ragaszkodnak a régi j6 megolda-
sokhoz. Marketing szempontbdl kdnnyen befolyasolhatok, a direkt marketingeseknek leg-

fobb célcsoportja. (Szenyan)®’

4.2. BABY BOOM GENERACIO

A mai sziilok, fiatal nagysziilok tartoznak ebbe a generacioba, koriilbeliil a 48-66 éves
korosztaly. A demografiai robbanas koraban sziilettek, innen szdrmazik az elnevezés. Fia-
talkorukban sokat kellett nélkiilozniiik, igy megtanultak takarékoskodni az eréforrasokkal.
Jellemz6 rajuk, hogy nem vonulnak hamar nyugdijba, hanem amig csak birjak, dolgozni
akarnak, mert a nyugdijbol nem nagyon tudnanak megélni. Tobbségiik elvalt, vagy mar

sokadik partnerével ¢l. Roghoz kotottebbek, mint a fiatalabb korosztaly.

>3 Forras: http://www.gti.ktk.pte.hu/files/tiny mce/File/LetolthetoPublikaciok/TorocsikM/
generacios_marketing_tm.pdf

%% Forras: http://www.intergeneracio.hu/2011/12/18/x-y-z-generaciok-a-vilaghalo-vonzasaban/

37 Forras: http:/tavmunka.neadjafel.hu/cikkek-x-y-z-generaciok-es-az-internetes-technologiak.html
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A szamitogépet inkdbb munkihoz hasznaljak, mint a szabadidd eltdltésére. Fontos
szamukra egészséglik védelme, és a lakasuk, udvaruk karbantartasa, szépitése. Ugyan
igyekeznek lépést tartani a gyorsan fejlodo vilaggal, de valamennyire mégis Orzik azokat

az értékeket, amiket sziileiktd]1 tanultak.’®

4.3. X GENERACIO

Az X generdci6 tagjai a mai 33-47 évesek, vagyis a fiatal sziilok korosztalya. Sziileiknél
magasabb iskolai végzettség jellemzi Oket. Sziileik nagyon sokat dolgoztak, keveset lattak
oket, igy onallosodtak, ¢s megtanultak toliik fliggetleniil €¢lni. Szeretnek fliggetleniil dol-
gozni, kotetlen munkaidOben, €s feleldsségteljes munkat vallalni. Kevésbé elkoteleztettek
munkaltatojuk felé, mint sziileik voltak, ha nem felel meg nekik egy allas, hajlandok to-
vabballni és Gjrakezdeni. Szeretik a viddm munkahelyeket, gyakran csempésznek jatékot a
munkajukba. Az 6 korukban kezdtek megjelenni a multinacionalis vallalatok Magyaror-
szagon, igy a generacio tagjainak jelentds része ilyen cégnél dolgozott vagy dolgozik. Ti-
nédzserkorban, vagy huszas éveikben taldlkoztak eldszor az internettel, €s konnyen meg-
tanultak kezelni az elektronikus eszkozoket, beépiilt az életiikkbe. Megjelent naluk a szingli
kultara is, illetve kitolodott a gyermekvallalds ideje, és kevésbé tartjak fontosnak a hazas-

sdgot is, inkabb élni akarnak, mint megéallapodni. >

4.4. Y GENERACIO

A mai 17-32 évesek tartoznak ebbe a korosztalyba, vagyis a fiatal felnottek.

Kiilonleges helyet foglal el a mai vildgban ez a generacid, ugyanis 6k azok, akik egytitt
néttek fel az informacios technolégia fejlédésével és elterjedésével. Ok a digitalis nemze-
dek els6 hullama. Gyerekkorukban kezdett megjelenni a haztartdsokban az internet elészor
lassabb, majd folyamatosan gyorsul6 verzioi.

Ellentmondasos korban sziilettek, de helyt kellett 4llniuk a kovetelményekkel szem-
ben egy gyorsan valtozo vilagban. Egy 0j vilag épiilt korilottiik, ahol a kapitalizmus ural-
kodik, és a fogyasztoi tarsadalommal jard sok millid reklam, és az alland6 vasarlas termé-
szetessé valt. A korosztaly atélte a foglalkoztatasi biztonsdg megsziinését, ¢s tobbségiik

elvalt sziilok gyerekeként nétt fel. Megvaltozott az értékrendjiik, masként akarnak €lni,

3% Forras: http://ec.europa.eu/news/employment/081124 1 hu.htm
http://www.hrblog.hu/ifjutitanok/2012/07/02/kulonbozo-ertekek-baby-boomgeneracio/
%% Forras: http://miabuzz.blog.hu/2012/01/27/ismerd_meg_a_celcsoportodat ii x_generacio
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mit sziileik tették. Elsddleges szempontnak tartjak, hogy legyen munkajuk, felfogtak a
nyelvtanulas fontossagat, €s nem riadnak meg a kiilfoldre koltozéstol sem.

Nagyon sokat hasznaljdk a szamitogépet, az egész ¢letiik az internethez van kétve, el
se tudnak képzelni a mindennapjaikat internet nélkiil. Hozzaszoktak ahhoz, hogy ami az
interneten van, az igaz, ami ott nincs fent, az nem is létezik. Ha egy cégnek nincs honlap-
ja, az az els6 gondolatuk, hogy talan azért, mert mar megsziint. Idejiik jelentds részét a
Facebook hasznalataval toltik, ez jelenti sokuknak a szorakozast, azon keresztiil kommu-
nikalnak, tanulnak, informalédnak. Rengeteg informaciot osztanak meg magukrol a nyil-
vanossag szamara, ¢s nem nagyon érdekli dket, hogy ezzel masok visszaélhetnek.

Az interneten kiviil is van életiik, eljarnak baratokkal talalkozni, de sokszor valaszt-
jék inkabb a virtudlis szoérakozast a valodi helyett. Sok kutatd szerint az online kommuni-
kacidé ahhoz vezethet, hogy a személykozi kapcsolatok érzelmi feldolgozésa fejletlenebb
lehet, és érzelmi vagy konfliktushelyzetekben nem fogjak tudni, hogyan kell viselkedni.
(Tari, 2011)*° Az internetet egyfajta menekiilésként is hasznaljak. Nehezebben tudnak egy
adott dologra (tanuldsra, munkara) koncentralni, mert egy belsé kényszeriik van réa, hogy
kicsit internetezzenek kozben.

Mivel konnyedén tudjdk hasznalni a modern technikai eszkdzoket, 6k tanitjak ra
sziileiket, ¢s nem forditva. Ennek is kdszonhetd, hogy a tisztelet, amit irdntuk éreznek,
sem egyértelm, a sziiloknek azt ki kell érdemelnitik. Az Y nemzedék egy olyan vilagban
noétt fel, ahol nem nagyon szdmithat senkire, minél elobb a sajat ldbara akar allni, karriert
kell épitenie, és allanddan sietnie kell. Tari Annamaria (2011) szerint az Y generacidé ma-
gabiztossaga csak felszin. A mélyben szorongas, félelem, bizonytalansag, stressz lap-
pang, mert nincs konnyl életiik. Hidnyzik életiikbdl a bizalom, a megértés, a tiirelem, a
szeretet. Ezekbdl van a legkevesebb a mai, széthulld csaladokban. Az dszinte beszélgeté-
sek, a meghallgatas és a problémak megbeszélése nem tul gyakori otthonaikban.

A hézassaghoz valo viszonyuldsuk megosztd, egy résziik fontosnak tartja, sokuk vi-
szont vagy csak nagyon sokd vagy sosem akar meghazasodni, mert felesleges papirnak
tartja. Ugyanigy megoszlik a tarskereséshez vald hozzéaallasuk. Akik parkapcsolatban él-
nek, évekig fenn tudjak tartani azt, masok meg elve nem keresik a szerelmet, hanem csak a
szexualis 6romoket. Fontosabb szamukra a parkapcsolatuk, és a barataik, mint a sziileik.

Szeretik €lvezni az életet, olyan programokat szerveznek maguknak, ahol jol érzik

magukat, legyen sz tobb napos kirandulasrol, vagy egy par ords varosi rendezvényrol.

5 Forras: http://www.intergeneracio.hu/2011/12/18/x-y-z-generaciok-a-vilaghalo-vonzasaban/
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Nagyra értékelik a szabadsagot. Van igényiik az interaktiv tanulasra, hatdstalannak tartjak az egy ol-
dali kommunikaciot az iskolaban. Szeretnek 6nalldan és csapatban is dolgozni.

Marketing szempontbol ez az elsé generacio, mely felismerte, hogy a fogyasztasnak kéros
kovetkezményei lehetnek, €s igyekeznek tenni ellene. A fiatalok ,klasszikus” rekldmfogyasztasa
csokken, viszont az ,alternativ”’ reklimfogyasztasuk nd. Vicces reklamvideokat e-maileznek egy-

masnak, szokatlan kiiltéri hirdetésekrdl fotokat készitenek, majd tovabbkiildik.

4.5. Z GENERACIO

A 17 év alattiak generacioja, a tinédzserek és a gyerekek tartoznak ebbe a csoportba. Ok a vilag els6
globalis generacioja. Egy ausztral kutatas szerint 6k azok, akik a vilagban ugyanazon a zenén nének
fel, ugyanazokat az ételeket eszik, ugyanazokat a filmeket nézik, €s ugyanaz a divatiranyzat a mérv-
ad6 szamukra. Az 6 nemzedekiik a legkisebb 1étszami, a legoktatottabb, és a legiddsebb anyak ne-
velik. Ez azért van, mert az X generdcio nehezebben kotelezi el magat, és vallal gyereket. (Tari,
2011)"!

Ok mar akkor sziilettek, amikor a digitalis vilag elterjedt, igy osztondsen tudjék hasznalni a
modern eszkdzoket. Virtualis kdzosségekben €lnek, és a vilaghalon toltik idejiik nagy részét. Kap-
csolataikat a Facebook-on és ismerkedds oldalakon alakitjak ki. Azonban nehezen tudjak Osszee-
gyeztetni a virtudlis vilagot a valésaggal. Fontosabb szamukra az, hogy milyen képet mutatnak ma-
gukrol az interneten a barataik eldtt, mint amilyenek valojaban az életben. A vald vilagban kommu-
nikacios €s beilleszkedési problémaik vannak.

A generéciora jellemzd, hogy igyekeznek a koruknal érettebben viselkedni, és iddsebbnek lat-
szani. A kamaszok mentalis érettsége azonban mozaikszerii — képesek felndttként is viselkedni, de
nagyon sok a gyerekes megnyilvanulasuk is. Sok agressziv és szexualis hatds éri Oket, gyorsan nd-
nek fel. Sokkal konnyebben hajlamosak erdszakossagra, €s korabban kezdik meg szexualis életiiket.
A koriilottiik lévo vilagbol nagyon sok mindent értenek, de csak toredekét tudjak feldolgozni ebbdl.
(Tari, 2011) A régi értekekbdl és attitlidokbdl nagyon keveset driznek. Nagyon sok kozottiik a dep-
resszios, maganyos, szexualisan mindenre nyitott fiatal. A sziileiknek kellene odafigyeni arra, hogy
ne torzuljanak a fejlédésiikben, de nem teszik. A sziileik elfoglaltak, kapkodnak a rohané vilagban,
tuldraznak, vagy Ok is érzelmileg sériiltek, ezért nem tudnak egy normalis értékrendii gyereket felne-
velni. Feln6tt korukban sokkal nehezebb lesz nekik munkat talalni, az eloregedo tarsadalmi struktira
miatt. Nekik kell majd eltartaniuk sziileiket, nagysziileiket is.

%! Forras: http://www.intergeneracio.hu/2011/12/18/x-y-z-generaciok-a-vilaghalo-vonzasaban/
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5. A GENERACIOS ES A GERILLAMARKETING KOZTI KAPCSOLAT ES
ALKALMAZOTT MODSZERTAN

A generacios jellemvonasokat figyelemmel kisérve megallapithato, hogy az Y és a Z ge-
neracié a legalkalmasabb arra, hogy gerillamodszerekkel megkozelithetd legyen. Fiatalos
lendiiletiik, nyitott hozzaallasuk az jdonsagokra, és gyakori internethasznalatuk lehetdvé
teszi, hogy a gerillamarketinges eszkozok tokéletes célcsoportja legyenek. A Z generacio
azonban egyeldre fiatal kora, konnyl befolydsolhatosaga, és sajat jovedelem hianya miatt
kevésbé eredményes célcsoport lenne. {gy a tovabbiakban, legalabb is az elkovetkezendd
5-10 évben az Y generaciot érdemes ambient reklamokkal megcélozni. Az Y generacionak
valoszinlileg mar elege van a sok reklambol, ami koriilveszi. Mivel ebben nétt fel, figyel-
men kiviil hagyja 6ket. Szamukra valami Gjat, valami eddigiektdl teljesen eltérot kell nyuj-
tania a marketingszakmanak, ha szeretne nekik eladni valamit. Az ambient és az interaktiv
reklamok azért j6 megolddsok szamukra, mert a megszokott napjaikat feldobja, €s nyitot-
tabbak a markékkal valo egyiittmiikodésre, mint az idésebb generaciok. Emellett az a tény,
hogy virtualis hal6zatokat alkotnak maguk koriil a k6zosségi oldalak segitségével, lehetd-
vé teszi, hogy az informaciokat pillanatok alatt tovabbitsak egymdsnak. Ezaltal egy
ambient reklamot megtekintd jarokeld, nem csak egy fonek szamit, akit elért a marketing-
iizenet, hanem a tobb szdz ismerdsét is el lehet érni, ha megosztja az interneten, de ha csak
3-4 embernek meséli el, az is szép eredmény. Az ambient €s a virusmarketing segitségeével
tomegesen lehet elérni az embereket, anélkiil, hogy unszimpatiat valtana ki a reklam, pont
ellenkezdleg — azért osztjak meg, mert tetszik nekik.

A tovébbiakban célom, hogy ezeket a feltételezéseket aldtdmasszam kutatdsaimmal.
A kutatasi médszertanok koziil, ugy vélem egy fokuszcsoportos vizsgalat a legalkalma-
sabb arra, hogy hipotézisemet teszteljem, ugyanis egy csoportos beszélgetésen egyszerre
tobb személy véleményét meghallgathatom a témaval kapcsolatban, és 6k egymas véle-
ményére 1s tudnak reagalni. A célom ezzel a vizsgalattal, hogy feltdrjam az Y generacio
attitidjét a hagyomanyos ill. gerillareklamokkal kapcsolatban, ill. megismerjem szokasai-
kat, ¢letmddjukat, preferenciaikat, és megértsem, hogy mit miért szeretnek, ill. nem sze-
retnek. gy tehat egy fokuszcsoportos vizsgalat soran megkérdezem az Y generacié né-
hany tagjanak véleményét a reklamokkal kapcsolatban, €s megvizsgalom a generacidjuk

{6 jellemvonasait.

30



Miutén a fokucsoportos vizsgalattal egy kvalitativ képet kapok a generacio jellemzo-
ir6l, és rekldmokhoz vald hozzéaallasarol, jo alappal fogok rendelkezni ahhoz, hogy egy
megfeleld kérddivet Osszeallitsak. A kérdbives kutatasra azért van sziikség, hogy egy
szamszert képet kapjak arrol, hogy amit a fokuszcsoportos vizsgalat sordn megtudtam,
mennyire jellemzd a fiatalok tobbségére. Emellett kézzel foghaté adatokat, bizonyitékot
szeretnék kapni arra, hogy amiket feltételeztem hipotéziseimben, az helytallo.

A kovetkez6 fejezetekben tehat sajat kutatasaim eredményei olvashatok, melyeket

kizarolag az Y generéciora fokuszalva végeztem.
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6. FOKUSZCSOPORTOS VIZSGALAT

Téma: Hagyomanyos marketingkommunikéci6 vs. gerillamarketing
Idopont: 2012. 10. 08.

Résztvevok: 9 Fo, 3 fia, 6 lany

Idotartam: 90 perc

A fokuszcsoportos vizsgalat forgatokonyve az 1. mellékletben lathatd.

Bevezetés
Ko6szonetnyilvanitas a részvételért, bemutatkozas, fokuszcsoport szabalyainak ismertetése.

A bemutatkozas soran a dolgozat témdajat nem arultuk el.

6.1. A CSOPORT BEMUTATKOZASA

Balrol jobbra haladva egyesével bemutatkoznak a csoport tagjai, a kovetkezo kérdésekre
valaszolva: Hany évesek vagytok? Honnan jottetek? Mi a hobbitok? Mit csinaltok szabad-
idotokben?

Dea: 21 éves egyetemista; Pesten kezdte tanulmanyait, majd egyetemet valtott. Je-
lenleg egyeteme varosaban lakik. Szabadidejében szeret vasarolni, tornazni, bulizni és heti
3-4 alkalommal szokott sportolni.

Alexandra: 23 éves, eredetileg Siofokrol jott, de az egyetem miatt elk6ltozott. Ré-
gen sokat sportolt tobbek kozott roplabdazott, kézilabdazott, kosarlabdazott, iiszott, mos-
tandban mar nincs ra ideje. Szeret vasarolni, internetezni, bulizni, baratokkal beiilni vala-
hova.

Szabina: 22 éves egyetemista, aki Pet6hazarol jott. Szabadidejét baratjaval tolti,
vagy a barataival iszogatnak, emellett szeret pokerezni, sétalni, és biciklizni.

Gyoz6: 21 éves veszprémi lakos. Szabadidejében szivesen biciklizik, fényképez, olvas.

Andras: 22 éves eredetileg szombathelyi lakos. Van egy kutydja, akit kutyaoviba
szokott vinni. Az Egyetemi Pince Klubban dolgozik. Régen sokat bulizott, most mar a
munka miatt nincs ré ideje, csak kb. heti egyszer szokott.

Edina: 21 éves, Csornan lakik. Szabadidejében szeret filmet nézni, képregényt ol-
vasni, rajzolni, biciklizni, tGrazni.

Julia: 23 éves, Rabapatonan lakott, majd Bécsbe kolt6zott. Szeret f6zni, vasarolni,

filmet nézni €s utazgatni.
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Adri: 21 éves, szombathelyi lakos. Régen tancolt. Szabadidejét didkmunkaval tolti,

féleg hostess munkakat vallal el (pl. kostoltatds, szordlapozas). Hobbija az olvasas, és a

fozés.

Akos: 27 éves egyetemista és mellette autdszereléként dolgozik. Hobbija a thai box,

és a kick box, és érdeklddik a keleti filozofia, €s a gyogyités irdnt.

6.2. ASSZOCIACIOS JATEK 1.

Készonom a bemutatkozast! Eloszor bemelegitésképpen egy asszocidcios jatékot szeretnék

Jjatszani veletek. Mondok egy szot és azt kérem, hogy kiilonosebb gondolkodds nélkiil

mondjatok el azt, ami eldoszor a szo hallatan az eszetekbe jut. Ez lehet kifejezés, egy szo,

vagy barmi, ami hirtelen eszetekbe jut. (4. tablazat)

4. tablazat: Asszociacios jaték I.

Reklam Utca Utcareklam | Intermet | Vasarlas | Marketing Gerillamarketing
Dea tal sok Auto - informacié | sok id6 reklam nem tudom
Szandi TV Jarda plakat You Tube ruhak reklam sok
Szabina | zenés video Zaj - internet Zara tanulas bloff
Gydzd pénz - cégtabla You Tube - kommunikacio blog
3d-s aszfalt- a marketing You Tube link —
Andras TV hazszam fosté modern bolt . Pineapple Dance
estes tanara .
Studio
Edina TV kerités Facebook csoki reklam kigyurt
Volkswagen
Juli EZkLauT;Z - hirdetdoszlop Céﬁlrlllgﬁs ora g:: én;??r? -
visszavag)
Adri szines Kosz - gyorsasag divat reklam modern
Akos ujsaghirdetés | macskakoves cégér sebesség pénz munka e-mail

Forras: Sajat készités a fokuszcsoportos vizsgalat alapjan (2012)

6.3. MAPPING MODSZER

Csoportositsatok a markdkat szimpatia alapjan! Annyi csoportot képeztek, amennyit sze-

retnétek, és fogalmazzatok meg egy mondatban, miért szimpatikusabbak azok a markadk a

t6bbinél. Irjatok le egy papirra a csoportokat, az indokldst és a neveteket. Markdk:

Coca Cola, Volkswagen, Péttyés Turo Rudi, Red Bull, Samsung, Tomi Kristaly, Mini

A feladathoz készitett csoportositasok az 5. tabldzatban lathatoak.
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5. tablazat: Mapping modszer

Finom, Auts Haztartasi Nem Reklam jut
szeretem eszkoz, kellék | szeretem rola eszembe
Dea: Red Bull
Red Bull Volkswagen | Tomi Kristaly %Z(Esggla Coca Cola
Pottyos Mini Coca Cola & Volkswagen
Tomi Kristaly
Szimpatikus, mert szeretem Nem szeretem Sok reklam
Szandi: Volkswagen Coca Cola
e Coca Cola S,
Pottyos, Red Bull Tomi Kristaly
Finom | Nem mond semmit Rossz iiditok | Miiszaki cikk |  Mosopor
. Volkswagen Coca Cola Samsun
Szabina: | Mini Red Bull > & | Tomi Kris-
Pottyos . . - (j6 dolgokat ,
(nem érdeklik az | (rettenetes iziik . taly
. készitenek)
autok) van)
Pozitiv Negativ Ko6z6mbos
Coca Cola (marketing miatt)
Gyo6z6: Pottyos (ize miatt) V01.1<swagen Tomi Kris-
Samsung (I-phone-t nem szeretem) (mainstream) taly
Mini (o1 néz ki) Red Bull (ize miatt)
Auto Elelmiszer Semleges
Andras: Mini Red Bull Samsung
Volkswagen Coca Cola (kedvenc italom) Tomi Kristal
(ilyen kocsink van) Péttyds (legjobb turé rudi) y
Szeretem Nem szeretem
Coca Cola (a re,k!amjeu', ital automatai miatt) Tomi Kristaly
Turé Rudi (finom)
Edina: ; RER . Red Bull
Samsung (sz€p a termékkidolgozas)
. . . . . | (nem szeretem az
Mini (tetszik, mert aranyos, praktikus, ndies varosi kocsi) .
. e energiaitalokat)
Volkswagen (sok ismerdsomnek van,
JO érzés, ha latok egyet)
Szimpatikus Nem szimpatikus Semleges
. Pottyos Samsun
Juli: Mini (vagy aut6) Coca Cola msung
Tomi Kristaly
Red Bull Volkswagen (nem hasznalom)
(a termékeket szeretem)
Szzmpatz{cus, mer{ nagyon Szz,mpa{zkus, 1?1er.t egy Semleges
Adri: tetszik a reklamja életstilust képvisel
Coca Cola, Red Bull, Pottyos Mini Tomi Kristaly
Samsung, Volkswagen
Auto Fogyasztanam Nem hasznalnam
Akos: Mini Samsung, Pottyds A
Volkswagen Red Bull, Coca Cola Tomi Kristaly

Forras: Sajat készités a fokuszcsoportos vizsgalat alapjan (2012)
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A valaszokbol kideriil, hogy nem mindenki értette meg a feladatot, néhanyan ter-
meéktipusok alapjan csoportositottak a markdkat, emiatt nem lathato egyértelmii 6sszefiig-
gés minden marka esetében. A Tomi Kristdly hagyomanyos, atlagos reklamokat szokott
késziteni, és TV-ben reklamozza magat elsGsorban. A csoporttagok szamdra ez a marka
kdzombds, persze ez abbol is adodhat, hogy a Tominak nem 6k a célcsoportja, €s valdszi-
niileg 6k nem nagyon vasarolnak mosoport. A Pottyds Turd Rudit mindenki a pozitiv,
vagy szimpatikus csoportba tette, ez kdszonhetd a jo terméknek, és a hatékony marketing-
kommunikacionak. Facebook-on intenziven tartja a kapcsolatot a cég a fogyasztokkal,
rengeteg rajongoja van a markanak, és marketingkommunikéciojuk folyamatosan élénk.
A Coca Cola-ro6l és a Red Bullrol mar megosztobb kép alakult ki. A marketingkommuni-
kacidjuk miatt tobben szimpatizalnak veliik, viszont mivel magat a terméket nem szeretik,

ezért néhanyan a nem szimpatikus kategoridba tették dket.

6.4. REKLAMFOGYASZTASI SZOKASOK VIZSGALATA
Mi a véleményed a reklamokrol?

Adri szerint kreativok a mai reklamok. Dea szerint til sok van beldliikk, de amelyiket ol-
cson el lehet késziteni, azok koziil szokott lenni sok nagyon jo reklam. Szandinak is meg-
0szto a véleménye, az mondta, hogy vannak jok, meg nagyon rosszak is. Szabina a vicces
reklamokat szereti, falra maszik a mosdpor, tampon reklamtol, szerinte ezek teljesen f616s-
legesek.

Andrés unalmasnak itéli meg a reklamokat, és megjegyezte, hogy mindig kimegy a
TV el6l mert nem érdekli. Juli és Adri szerint a TV reklamok nem jok. Interneten szoktak
nézni rekldmokat, ha unatkoznak, nincs mit csinalniuk. Ilyenkor direkt rakeresnek You
Tube-on a kiilonboz6 reklamokra. Gy0z0 szerint ritka az a rekldm, ami jo, de az nagyon jo
tud lenni, 6 is inkdbb interneten, az Addict.blog.hu-n néz reklamokat.

A moderator kérdésére, miszerint feleslegesek-e a rekldmok, megosztd volt a cso-
port véleménye, volt aki szerint mindegyik, illetve csak némelyik felesleges. Emlitették,
hogy egy-egy reklam kartékony is lehet a markara nézve. A masik oldalon viszont azt

mondtak, hogy az emberek akaratlanul is megjegyzik 6ket, ha sokszor latjak.
Mitél lesz jo vagy rossz egy reklam?

Szandi jo reklamnak tartja azokat, amik viccesek, €s kifejezetten rossznak, amikor pl. Szu-
lak Andrea mesél a joghurtrol. Emlékezett ra, hogy a Canesten, és az Asokés reklam

mennyire nem tetszett neki. Viszont ezek azért jok, mert annyira rosszak, hogy benne ma-
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radnak az emberek fejébe, és beszéliink roluk.

Juli a prosztatas, méhnyak rakos, Adri a betétes reklamokat emlitette, hogy azok na-
gyon rosszak. Ezek azért nem tetszenek neki, mert 6t nem érintik ezek a dolgok. Kiilon ki-
emelte, hogy egy prosztatas reklam egy lanyt nem érint, €s mégis leadjak a TV-ben, amit
nok és férfiak is néznek. Szerinte a szaklapokban kellene ilyesmit hirdetni, vagy gyogy-
szertarban.

Gy6z6 azt valaszolta, hogy az a j6 reklam, ami nem olyan, mint a tobbi. Szabina sze-
rint azok a jok, amik kreativak, figyelemfelkeltdek. Akosnak az egyszerii, de nagyszerii
reklamok tetszenek, és Adri is egyetértett vele. Andrasnak azok a reklamok tetszenek,
amik megmozgatnak. Pl. latott videot zenéld 1épcsdrdl, Coca Cola automatakrol, ami eldtt
tancolni kell.

Akos szerint a rossz reklamok is lehetnek hatékonyak. Edina hozzatette, hogy valo-
szinlileg ezek a reklamok jobbak is, mert tobben megjegyzik. Andrds emlitett egy mosta-
naban népszerli zenét, a Gangnam style-t, ami szerinte nagyon rossz, meégis 300 milliban
megnézték You Tube-on. Mivel mindenki errél beszélt, kivancsi lett, és ¢ is megnézte a
klipjét.

Van kedvenc reklamotok?

Szabinanak nincs kedvence. Julinak a Volkswagen — A kutya visszavag cimii reklamja a
kedvence,®” ezt nem is jatsszak a TV-ben, de az el6z6 Dart Vader-es verzidja is nagyon
tetszett neki,” ez volt a TV-ben is. A tdbbiek nem nagyon ismerik ezt a rekldmot, a mode-
rator elmeséli.

Edina a Coca Cola italautomatés reklamjat szereti, amikor egy egyetemen elhelyez-
tek egy automatat, és ha vettek kolat — egy kéz adta ki, késdbb pizzat adott ki, majd vira-
got. (You Tube — Coca Cola Happiness Machine®*) Ez a reklamot You Tube-on latta,
TV-ben nem jatszottak.

Akosnak a Ford reklamja tetszett a legjobban, amikor alkatrészekbd] hangszereket
készitettek, €s egy egylittes zenélt rajta (You Tube - New Ford Focus "Beautifully
Arranged"®). Emellett a Honda reklamjat is nagyon jonak tartja (You Tube - Honda -

The Cog®), amiben egy fogaskerék meglokott egy masikat, és a szanaszét szort alkatré-

62 Volkswagen — The dog strikes back: http://www.youtube.com/watch?v=0-9EYFJ4Clo
63 Volkswagen — The force: http://www.youtube.com/watch?v=R55e-uHQna0

6% Coca Cola Happiness Machine: http://www.youtube.com/watch?v=IqT_dPApjoU

% Ford Focus reklam: http://www.youtube.com/watch?v=w4y272NI7J8

% Honda Accord reklam: http://www.youtube.com/watch?v=_ve4M4UsJQo
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szek egymast mitkddésbe hoztdk és igy ment végig a folyamat az autd 0sszes alkatrészén.
Szerinte ez nagyon kreativ reklam volt. Emlitette a Honda kérus reklamjat is, amiben egy
korus autdhangokat énekel el. (You Tube — Honda Civic - Choir TV Advert®’). Az autos
reklamok azért tetszettek neki, mert szerinte egyedi, nem mindennapi Otleteken alapultak.
Nem arr6l szolt, hogy szépen siit a nap, megy az autd, kiszallnak a boldog emberek beldle.
Tetszettek neki a régi Soproni Aszok reklamjai is®.

Deénak a Procter&Gamble reklamja® tetszett, ami az Olimpiai bajnokok mogott
all6 anyukdk szerepét mutatja be: anyuka felkelti a kislanyat, reggelit készit neki, elviszi
tornaedzésre, ¢és mikor a gyerek nyer a versenyen, az anyuka nagyon biiszke ra.
Ezt a reklamot 4-en lattak, kettdjiiknek tetszett is, mert szerintiik életszerti, €és cuki volt, jo
volt nézni, hogy az anyukaja biiszke volt a kislanyra. Szeretnének Ok is ilyen anyukak len-
ni. A csoport szerint a rekldm tlizenete, hogy a Procter&Gamble termékek segitenek, hogy
J61 neveljiik a gyereket. Minden munkanak meg van a gyiimolcse. Nem hidba dolgozik a
kislany. Az jo, ha anya biiszke a gyerekére. Andrasnak teljesen semleges ez a reklam, Jul-
csinak is, szerintlik semmi extra nem volt benne, nem is nagyon emlékeztek ra. Véleme-
nytik szerint ez mind szép, de reklamként abszolut semleges. A moderator kérdésére Juli
elarulta, hogy hamarosan szeretne sziilni gyereket.

Szabinanak a Heineken reklamjai tetszenek. Az egyik, ami nagyon tetszik neki,
mikor a nék a gardrobban sikitoznak 6romiikben, a férfiak meg a Heineken-nel teli hiit6-
gardrobnak oOriilnek. Ez a rekldam Dednak, Szabindnak, Julinak és Adrinak is nagyon tet-
szett.”” Egy masik reklam a kedvence, de mar csak a zenéjére emlékszik, egy széke haji
nd énekel benne. Nem emlékeznek pontosan, de a fejiikben van, hogy jo reklam volt. Em-
1ékeznek ra, hogy a Balaton Sound zenéje is ez volt.”

Julinak ¢és Edindnak az Axe reklamjai tetszenek a legjobban. Az egyik kedvence az
angyalos’” reklam volt, a zenéje tetszett nekik leginkabb. Nagyon szerették a csokifitis”
reklamjat is, amiben a nék szétharapdaltdk a fiat az utcan, mert csokibol volt. A csoport-
bol rajtuk kiviil 2 ember latta ezt a reklamot. Julinak azért emlékezetes, mert a baratja ezt
az Axe-ot hasznalta és emlékszik az illatara, emiatt a reklamra i1s. Azért tetszettek neki

ezek a reklamok, mert szerinte Otletes, kreativ volt. Juli szerint az Axe lizenete az, hogy

57 Honda korus: http://www.youtube.com/watch?v=UO5Was4 Wfl k& feature=fvwrel

5% Soproni Aszok reklamjai: http://www.youtube.com/watch?v=HHMor AdDFbo

% Procter&Gamble reklam: http://www.youtube.com/watch?v=0scbJK55-Fs

7 Heineken — Walk in fridge: http://www.youtube.com/watch?v=ylutgtzwhAc

! Heineken — The entrance: http://www.youtube.com/watch?v=i4m5Wkywew0

2 Axe Excite — Még az angyalok is biinbeesnek: http://www.youtube.com/watch?v=gKp5-G54eAo
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nagyon o6 pasi lesz valaki, ha befujja magat vele. Arra nem is emlékszik, hogy helyes fiu
van-e a reklamban. Inkabb az angyalokat nézte, olyan igazinak tiintek.

Akosnak a Borsodi reklamok is nagyon tetszettek. Szerinte mindegyik reklamja jo
volt az elmult években, Otletesek voltak, és valdos volt az informacio tartalmuk. Kiemelt
egy olyan reklamot, amiben egy férfi a baratndjével kellene, hogy legyen, de lathatéan
nincs hozza kedve. A haverok kimenekitik, és elmennek s6rozni.”* Ennek van egy eskiivds
verzidja is, amiben elraboltdk a vélegényt, és mentek sordzni. Volt egy olyan, amiben srac
tolta a baratn6jét matracon, és belement a nadasba.”” Szerinte ezek realis reklamok, olyan
magyarosak, emellett viccesek is. A csoportban 1évd lanyok azt mondjak, a magyar férfi-

akbol kinézik, hogy ilyeneket csindlnanak. A fiak szerint nincsenek ilyenek.
Lehet hinni a reklamoknak?

Akos szerint altaldban igen, az informaciotartalmuk talan valés. Andras véleménye az,
hogy a rekldmok a termék j6 oldalat vilagitjadk meg, a rossz tulajdonsagot nem mond;jék el,
nem hazudnak, csak elhallgatnak részeket. Szandi azt mondta, hogy reklamban szerepld
cégek tulfényezik magukat.

A moderator kérdésére, miszerint ha igérnek valamit egy rekldmban elhissziik-e, a
csoportban tobben egyhangtan azt valaszoltak: NEM. Akos kiegészitette azzal, hogy fenn-
tartdsokkal fogadjuk. Edina és Juli a ranctalanit6 krémek reklamjat hozta fel példaként,

ezeket nem hiszik el, és nem is szeretik.
TV nézési szokasaik:

Ketten egyaltalan nem néznek TV-t, vagy ha mégis, akkor egy nap 1-2 6rat. Szandi inkébb
hattérzajnak hasznalja a TV-t, mikozben internetezik, vagy mast csindl, és csak fél fiillel
figyel rd. Andras a TV-n szokott elaludni. Azok koziil, akik a csoportban TV-t néznek, al-
taldban Family Guy-t, National Geography-t, Animal planet-et, német addkat néznek.
Andras is ismeretterjesztd csatornakat néz, meg is emlitette, hogy nem nézi azt a ,,szeny-
nyet”, ami a kereskedelmi csatorndkon megy. Akos sem nagyon néz TV-t, de ha igen, ak-
kor autés miisorokat, vagy Spektrumot. Szandi az NCIS-t, Doctor House-t, Sziiletett fele-
ségek-et szokta nézni. Dea szokott aktivan TV-t nézni. Amikor reklam jon a TV-ben
Dea és Szandi el szokott kapcsolni, vagy kimegy enni, inni, pisilni, fiirdeni. Akos interne-

ten szokta nézni a TV misorokat, és ott nincs reklam.

7 Axe — CokoMan: http://www.youtube.com/watch?v=IQ Vo46Qbfw
™ Borsodi — Grill party: http:/www.youtube.com/watch?v=YzOoZhYKO0Ag
75 Borsodi reklam: http://www.youtube.com/watch?v=ZeD-oRfUCVc
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Mi a véleményetek az internetes reklamokrol?

Bannerekre a csoportbdl mindenki kattintott mar, de legtobben véletleniil, és gyorsan be is
zarta azt a tabot, ami megnyilt. Két fiu szandékosan kattintott rd, mert miiszaki cikkeket
reklamozott, és érdekelték Oket.

You Tube rekldmokra egyontetii reakcio volt, hogy ,,utaljuk”, ,,gytloljik™.

Juli emlitette, hogy az a legidegesitobb, mikor a vided kozepén van egy reklam,
Szandi i1s egyetértett, és hozzatette, hogy némelyiket be sem lehet zarni. Panaszkodtak,
hogy ezek nagyon idegesitek, €s muszaj végignézniiik, addig nem nézhetik tovabb a vi-
deot, de keresik a lehetséget, hogy tudnék atugrani. Akos mondta, hogy jobb lenne, ha
legalabb illeszkedne a vide6hoz, amit néz, de a tobbiek egybdl kontraztak, hogy még ak-
kor se legyen. Andras azzal magyarazta, hogy valosziniileg ezek a reklamok azért ilyen
idegesitek, mert még ujdonsag, majd ha megszokjuk, mar nem fog zavarni. Akos szerint
az emberek pont azért nézik sokszor a You Tube-ot, mert ott nincs annyi reklam.

Az ilyen reklamok koziil Gy6z6 egy Samsung reklamra emlékezett, €s egy auto rek-
lamra. Juli valamilyen focistds reklamra emlékezett, amiben nem deriilt ki szaméra mit
akart a reklam tizenni, Akos pedig hitel reklamokkal szokott talalkozni. Adri azonban egy
ilyen tipust reklam tartalméara sem emlékszik, €s néhanyan szintén ezen a véleményen

voltak, nem is akarnak ra odafigyelni.
Plakatreklamokat meg szoktatok nézni?

Lanyok azt valaszoltak, hogy altalaban megnézik, foleg ha varakozas kozben raérnek né-
zelddni. Andrés latja Oket, de nem biztos, hogy megnézi, mi van rajta. Juli a cipd, ruha,
parfim reklamokat meg szokta nézni. Szabina ut kozben a buszbdl szokta a plakatokat ol-
vasgatni, mert unatkozik ut kozben. A latott plakatok koziil konkrétan a Deichmann, To-
yota, Renault, Tv miisorok, Class FM, Baumax plakatjara emlékeztek. Gy6zonek az RTL
IT plakatja tetszett, amig nem tudta mit reklamoz, azt hitte valaki szorakozik. Ugyan ez a
kampéany Szandinak kifejezetten nem tetszett. A tobbiek szdmara abszolut semleges volt,

né¢hdnyan nem is lattak.
Szoktatok ujsagot olvasni?

A csoportbol néhdnyan hirajsagokat szoktak olvasni, pl. Magyar Nemzet, Metropol, Kisal-
fold, Népszabadsag, HVG, Hetek. Dea a Glamour-t legutobb megvette, mert kuponok vol-
tak benne. Altalaban az ilyen magazinokkal fél 6ra alatt végez, csak atlapozza. Juli a ma-

gazinban 1év0 divatrol szol6 hirdetéseket meg szokta nézni.
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Volt olyan, hogy lattatok egy reklamot, és megvettétek a terméket emiatt?

Juli a kordbban emlitett csokis Axe parflimét megvette. Andras ¢letében nem igazan volt
ilyen, vagy nem emlékszik, inkdbb az alapjan vasarol, ha ismer6s ajanl valamit. Akos volt
tesztvezetésen, €¢s megkostolta a Piros Mogyorost és a Pottyds Gurut mikor 0j volt, utobbit

Dea is kipréobalta.

6.5. FACEBOOK HASZNALATTAL KAPCSOLATOS KERDESEK
Mennyi idét toltotok aktivan Facebook hasznalattal?

A csoportban mindenki hasznalja, Juli és Adri napi 2-3 6rat tolt el vele. Andras koriilbeliil
napi haromnegyed 6rat, Szabina fél 6rat, Szandi 1-2 orat szokta haszndlni. Dea ritkdbban
hasznalja, inkabb csak atnézi az lizenéfalat, nem nagyon szo6l hozza, nem kedveli masok

bejegyzéseit. Akos nagyon ritkan szokta csak hasznalni.
Miért szeretitek a Facebook-ot?

Szabina szerint azért szeretik az emberek, mert az kivancsiak vagyunk egymasra. Andras
azért szereti, mert ujdonsag volt, tobb alkalmazas volt, mint az Iwiw-nek. Az emberek ugy
allitjak be magukat, hogy 6k milyen mend gyerekek. Kirakhatjak magukrol azokat a képe-
ket, ¢lményeket, amit sz6ban nem biztos, hogy elmondananak, vagy csak néhany ismero-
stiknek.

Dea, Juli és Adri szerint kapcsolattartasra is teljesen jo, Julinak csak emiatt van
Facebook profilja. Szandi a személyes kapcsolatokat tobbre értékeli, de a masik harom

lany elmagyarazta, hogy 0k a tavoli baratndikkel csak igy tudjak tartani a kapcsolatot.

Masok bejegyzéseit, vagy céges Facebook oldalakat szoktatok kedvelni?
Miket szoktatok megosztani?

Juli és Dea az érdekl6dési koriiknek megfelelé oldalakat (ruhdk, siitik) kedveltek. Akos,
Juli és Adri a baratai fénykeépeit szokta kedvelni. Andrds a Commerse, Szabina és Adri ze-
nekarok oldalat, Gy6zd politikai blogokat, Juli a Calvin Klein és énekesek oldalat, Szabina
az Adidas, Dea, Szandi, és Edina a divatmarkak oldalait kedvelte.

A csoportbol mindenki szokott zenét megosztani, reklamokat négyen szoktak, cik-

keket harman. Szandi semmit nem szokott megosztani, kedvelni inkébb csak baratok képeit.

40



6.6. AMBIENT REKLAMOK HATASANAK VIZSGALATA
A moderator képeket vetit ambient rekldmokrol, amiket a csoporttagoknak véleményeznek.

(A képek a 2. mellékletben lathatoak.)
1. dia: Mit tennél, ha ezt latnad az utcan?

1. kép: Mr. Proper reklam — a gyalogatkeld helyen egy csik hofehér, és a sarkaban ott van
a Mr. Proper figura.

Tobben nevetnek a csoportbol, és egyértelmiien felismerik, hogy ez a Mr. Proper tisztitd-
szer reklamja. Andras ¢és Edina mosolyogna, ha ilyet latna az utcan, és harman le is fény-
képeznék. A csoportbol harom ember feltdltené Facebook-ra is. Juli szdmara nem olyan
nagy szam ez a reklam. Adri szerint is vicces, de 6 sem allna meg lefényképezni. Szerin-
tiik ez a reklam csak akkor hatasos, ha valaki ismeri a markat, utana mar ki lehet talalni mi
az uzenete.

2. kép: Taxi csomagtartojabol kilog egy kéz

Juli szerint nagyon vicces, 6 lefényképezné. Akos szamara ez nem olyan kiilonleges,
ugyanis auto kidllitason sokszor latott ilyesmit. Edina €s Szandi megijedne, ha ilyet latna
az utcan.

Mikor rékérdeztiink, hogy minek a reklamja lehet ez, a csoport tagjai gengszter film-

re, akcid krimire, maftiozos filmre gondolnak, és valoban ilyen sorozat rekldmjarol van szo.

2. dia: Mi a véleményetek ezekrol a reklamokrol? (Red Bull reklam a WC-ben, Colgate

reklamja a fagyis palcikan, Vegetarianus étterem reklamja)

Andras véleménye szerint nagyon j6 a Red Bull reklam, nem fényképezné le, de elmesélné
a tobbieknek, akikkel a buliban van, és bekiildené a haverjait is WC-re. Andrason kiviil
mas nem jott r4, mi lehet a reklam lizenete. A Colgate reklam a csoport szerint jopofa,
eredeti Otlet, de kevés embert ér el. A vegetarianus étterem rekldmja is nagyon tetszik ne-
kik. Egy brokkolira emlékezteti dket, és szerintiik jo, mert sok ember latja az utcan. A ha-
rom kép koziil Andrés szerint a fagyis reklam a legjobb, a tobbieknek a vegetarianus étte-

rem reklamja tetszik a legjobban.

3. dia: Képek (Buszon ora alakt kapaszkodok, Festékes vodor kiomlik a hdz falan, Ten-

gerparton a kagylokat kinyitva tengeri étterem reklamjat talaljak az emberek)

Nem lattak még az oras a reklamot korabban. Akos latott mar hasonlot, ami a busz ka-

paszkoddkat haszndlta fel, de ezt nem lattak. A festékes rekldmnal van, aki kdrnyezet-
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szennyezésre asszocial a kép lattan, de a tobbség azt mondja, hogy ez festék reklam lehet.
A kagylos kép a csoport szerint jo reklam, de nem biztos, hogy esziikbe junta kinyitni. A
harom kép koziil legjobban a festékes reklam ragadja meg legjobban a figyelmet, mert na-

gyon nagy, szines, €s feltlind. Ezt a reklamot le is fényképeznék, ha latnak.

4. dia: Képek (Mosddban faronk alaku papir kéztorld tartd, Nike pipa a kuka f616tt, Me-
dence falara festettek egy nagyvarost)

A faronkos képnél a csoport szdmara egyértelmii az lizenet. Gy6z6 szerint nem hat ez a
reklam, mert a kéztorld azért van, hogy haszndlja. Ha ingyen van, nem fog vele sporolni
sem. Andras szerint cstnya. Akos lefényképezné, ha ilyet latna. A Nike-s kép, Juli szerint
a sportrdl sz6l, egy kosarlabda palankra asszocidl. A tobbiek szdmadra egyértelmiien a
szemetelésrol szol, a Nike nem akarja, hogy szemeteljenek az emberek. A medencés kép
esetén 7 embernek a csoportbdl nem jott 4t az tlizenet. Adri rajott, hogy a globalis felmele-
gedésrdl szol, Juli kiegészitette, hogy a jéghegyek olvadéasara hivja fel a figyelmet.

A csoport szerint a kukas reklam a hdrom koziil a leghatékonyabb, mert sokan latjak.
Ennek a reklamnak lenne hatésa az emberek cselekedetire. A tobbség szerint faronkos €s a
medencés reklam adja 4t legjobban az tlizenetet.

Altaldban a csoport szerint a tarsadalmi céla rekldmok Magyarorszagon hatastala-
nok. Ahhoz, hogy legyen hatdsa, megrazonak kell lennie, de Juli szerint az se mindig elég,
tématol 1s figg.

Osszességében a csoporttagok nem lattak még ilyen reklamokat.

Gyo6z6 szerint ha sok ilyet 1t az ember, megszokja €s elvesziti a hatdsat.
Ha a képek koziil meg kellene osztani egyet, melyik lenne az?
3-an a brokkolis reklamot, 3-an pedig a festékeset osztandk meg Facebook-on.
Video lejatszasa: Dramatic surprise on a quiet square’

Gy6z6 ¢€s Juli ismeri ezt a videdt, mar a cimébdl rajott, a reakcidjuk egybdl az volt, hogy
ez jo. A vided megtekintése utan Gy6z6, Juli és Akos bevallotta, hogy megnyomta volna a
gombot. Mindenkinek tetszett a video, viccesnek tartottak, véleményiik szerint a meglepe-
tés erejével hatott, j6 volt. Edina és Juli nagyon megijedt volna, ha ezt él6ben latja, Akos

viszont nagyon nevetett volna.

7% Video: http://www.youtube.com/watch?v=316AzLY fAzw
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Mikor ez torténik, a sokk miatt nem tudndk felvenni kamerdval, de megnyomnak
masodszor is a gombot, és akkor mar rogzitenék, ¢s meg is osztanak Facebook-on.

Juli biztos elmeséIné az ismerdseinek a torténteket, és a végén hozzatenne, hogy egy
TV csatorna reklamja volt. Azt nem biztos, hogy megemlitené, hogy a TNT reklamja, de

ha ismert csatorna, pl. az RTL, akkor biztos, hogy azt is mondana.

6.7. Y GENERACIO ERTEKRENDJENEK VIZSGALATA

Az alabbi kérdésekre irasban kaptam valaszt:
Mik a meghatarozo dolgok az életben?

A csoportbdl hatan a csaladot, négyen a baratokat, hairman a pénzt, ketten a szerelmet em-
litették. Ezen kiviil szerintiilk meghatarozé dolog még az életben a hit, elvek, sziilok példa-
ja, a parkapcsolat, az otthon, az egészség, a hosszu ¢let, a reélis jovokép, a munka, a fe-

gyelem, az akarat, az id6, €s a tehetség.
Mi a véleményetek a hazassagkotés idejérol?

Dea ¢s Szandi 28, 30 éves kordban szeretne férjhez menni, Gy6z6 pedig az egyetem utan
25 éves kora koriil. Leghamarabb Juli szeretne meghdzasodni, 6 2013-ra tervezi a nagy
napot. Akos és Szabina szerint mindenki a maga idejében kosson hazassagot. Andras sze-
rint egyre késObbre tolodik ki a hazassagkotés ideje €s az emberek egyre egyszeriibben, €s

olcsobban akarjak kihozni. Edina szerint mar nem is olyan fontos ez az intézmény.
Hany éves kortél mondod valakire, hogy oreg?

Négyen a csoportbol irtak, hogy nem a kortdl fiigg, hogy mikor szdmit valaki 6regnek, ha-
nem attol, hogy mennyinek érzi magat, egy valaszado6 irta, hogy az egészségiigyi allapottol
fiigg. Akik mégis megsaccoltak, 60-70 koriili szamokat irtak. Harman irtdk, hogy 60 éves
kortdl, Dea szerint 65 év, Szabina szerint 55 €v, Adri szerint pedig 70 év felett szdmit va-

laki 6regnek.
Mi az, amit elutasitok mas generacioknal?

A fiatalabb generéaciokat figyelve a csoport elutasitja a korai drog-, cigaretta, alkoholfo-
gyasztast. Ugy vélik, hogy a mai fiatalok szemtelenek, neveletlenek, nemtor6domok, és til
nagy szabadsagot kapnak.

Az 1désebb generacidkat tekintve, nem tetszik neki a konzervativ felfogasuk, a bei-
degzddések a kommunizmus, hungarizmussal kapcsolatban. Nem szeretik, ha az iddseb-

bek okoskodnak, Ggy hiszik, mindenben nekik van igazuk, mivel 6k mar mindent atéltek.
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Ezen kiviil emlitették még a gyermetegséget, €és a halaltol valo félelmet, mint elitélendd

tényezot.
Asszociacios jaték I1.
Mindenki kapott egy lapot, €s az adott szavakra leirtdk azt, ami eldszor a szo hallatan az

esziikbe jut. Ez lehetett kifejezés, egy sz0, vagy barmi. (6-7-8. tablazat)

6. tablazat: Y generacio vélekedése altalanos fogalmakrol

ido siker tanulas betegség szerelem szex
Nem tudjak Unalmas, ne- Rc:zsas.zm
, , , . felh6, minden
Dea hasznosan el- cél héz hozzakez- szenvedés foi s szerelem
.y ) hattérbe szo-
tolteni deni
rul
| Neheézjol be- | Jo, sromteli | \eha faraszto, , Nehajo,néha | . . ..
Szandi . néha sok, végiil gyogyszer S Mindig jo
osztani dolog . faj, izgalmas
is hasznos
Kevés, nehez Az ember hol- o . J6 dolog.,’fo-
beosztani, thio tanul. so- J6 érzés, ami leg,hajoa
Szabina | hogy minden- | Cél elérése & ’ Rossz dolog | boldogsaggal partner és
- sem tudhat ele- N ,,
re jusson ele- tolt el szerelembdl
. get . -
gendd csinalja
Csak akkor
Elmal4s. ré- J6 munka, fogjuk fel,
. ’ csalad, tar- | Folyamatosan | hogy milyen Sokaknal le- Csak az
v vid, gyors, . o . o T s
Gyo670 Kevés. sok ol sadalmi sziikség van ra, értékes az korlatozodik a | egyik része a
> szerep- a siker kulcsa egészség, szexualitasra. | szerelemnek
pazarolt id6 P :
vallalas amikor elve-
szitjik.
J0l kell beosz- | Orom, bol- | Szerintem sok-
tani, minden- dogsag, kal tobb gya- Id6sek, nem Mindennapi
Andrds | kinek arra van | mindenki korlatiasabb megfeleld J6 dolog noennap
S . . o 1r o sziikséglet
ideje, amire | sikeres akar eléadas/ ora egészségiigy.
szan. lenni kéne.
5 Mindenki | A tuddstsose |  Orvosok | Biztonsigos
. Hiany van be- | ., . . koérhaz, mi- tars, szilard- e
Edina ,, j6 valami- vehetik el az . . . vagyodas
16le ,, tét, rosszullét, | sag, nyuga-
ben embertol (s s o s
ajulas lom, torédés
Kevés, sok-
, szornem clég Onbecsiilés, | Mar nehezen , A pasim jut | Izgalom, sze-
Juli arra, amit meg boldoesa me szenvedés eszembe relem
szeretnék ten- gsag gy
ni
Nagyon kevés
a napi 24 ora, s f 1z , Ao
. jol be kell Kreat1v1'tas, Okossag, tu- Korha}z, drd OrOlf hiiség, Sziikséglet,
Adri . okos, ér- b ga gyogysze- | csalad, gye- ,
osztanl, szere- domany 4 . ¢élvezet
telmes rek, pénz rek, harmonia
tem haszno-
san eltolteni
Akos Végtelen o Elismerés | Tudas, ismeret Alla[?(?t, ki Boldogsag Szenvedélyes
sosem elég hogy éli meg

Forras: Sajat készités a fokuszcsoportos vizsgalat alapjan (2012)
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7. tablazat: Y generacio asszociacioi a munkaval kapcsolatos fogalmakra

munka

pénz

valsag

Karrier

Sok ember lusta dol-

Minél tobb, annal

Negativ, éveken ke-

Valakinek fonto-
sabb, mint a csalad-

Dea g0z, mas fontosabb jobb = vasarlas resztiil huizodik alapitas, rengeteg
nekik
munka
. | Lassan el kéne kezde- | Jo6 lenne, ha sok Stulyos hatasai van- S,Ok, I’m}nka k’ell 2
Szandi . o - felépitéséhez, és sze-
ni dolgozni is lenne nak, sokaig eltart .
rencse is
Rossz, de muszaj. Ke- Zﬁglzggsyzleng;ezss;g_’
. vés ember dolgozik J6 lenne, ha sok , geny Fontos, egy cél is le-
Szabina by gényebb, viszont a < .
olyan munkakdrben, lenne het a jo karrier
. ., gazdagok nem sze-
amit szivesen csinal. .
gényednek
Nehéz, nem becsiiljiik Felel6tlenség, a poli- | Fontos, de nem sza-
meg eléggé, nem ké- A fiatalok nem tika és a szavazok bad csak erre kon-
Gyozo sziiliink fel ra. Lenne becsiilik meg, akadalyozzak a centralni, a csalad,
lehetdsség, de nem te- | nem osztjak be. | szakmat a megoldas- | szerettek, elvek fon-
szlink érte. ban. tosabbak
Szeretek dolgozni, ha | Rossz dolog, mi- | 2010. Belebeszélték
Andras | abban dolgozok, amit vel mindent ez az emberbe, hogy -
szeretek csinalni. iranyit. bajban van a haza.
Az ember az életének Sok emlze ”361‘ font9§
P a munkaja és hogy jo
meghatarozo részét L
vy , Manapsag min- legyen benne. Meg
tolti ott, igyhogy a le- By .
P dent ez iranyit, R kell alapozni az em-
. hetd legjobban kell Gazdasagi valsag, . \
Edina . - rosszul van el- , ber anyagi helyzetét
kivalasztani, bar ez a sok rossz termék ,
R ; osztva az embe- ahhoz, hogy csaladot
mai vilagban elég ne- . . .
, . rek kozott. alapitson. A karrie-
héz a munkahely hi- . e
Anv miatt rista kifejezés nem
Y ) feltétlen rossz.
Sok esetben a magya-
rok alulértékelik 6n-
magukat, és minden-
Nehéz jo munkat ta- kinél szegényebbnek | Hosszi id6 munka-
Juli lalni, és olyat, amit él- Sok legyen titulaljak magukat javal jar, és megbe-
vezettel lehet csinalni. pedig ez nem igy csiilést hoz magaval.
van, sok orszagban
mar 2008 el6tt is val-
sag volt.
Magyarorszagon No6k szamara nehéz
kevés, és nem fi- | Pénzhiany, munkahe- | téma. Iddigényes,
. Nehéz talalni, ha van, | zetik meg az em- lyek megsziinése, fenntartani ezt az al-
Adri , . ey . - .
nehéz megtartani berek munkajat, | rossz gazdasagi hely- lapotot is nehéz,
nagyon sok min- zet hogy ha valaki sike-
dent befolyasol res karriert akar.
Akos Jovonk kulcsa Fizet6eszkoz Fenyegetés Siker

Forras: Sajat készités a fokuszcsoportos vizsgalat alapjan (2012)
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8. tablazat: Y generacio asszociacioi a szorakozassal kapcsolatos fogalmakra

Szérakozas Ital Zene
Dea ismerdsok Buhb;lt} be,szelgetes p kikapcsolodas
(mert a tiniknél az a mend)
Szandi tanc Bulik, baratok, szorakozas Kikapcsolodas, pihenés, buli
Szabina 1székolas Udité, alkohol Kikapcsolodas
G Mértéktelenség, a fiatalok nem | Nagyon befolyéasolja a fiata-
yozo ) tudnak mértéket tartani lokat, felelotlenek a zenészek
, , Szorakozas, kikapcsolodas.
Andras SZesz Szesz! Alko?ol tarsasagot hoz Mindenki megtalalja a neki
Ossze. P
tetszot.
Az életben minden torténés-
hez van egy megfeleld zene-
Edina Koktél Asvanyviz, sokat kell inni egy szam. A zene ellazit, felpor-
nap get, hangulatba hoz. Zene
nélkiil sokkal rosszabb lenne
a vilag.
Nem iszom alkoholt sosem. Ko-
Juli - rabban ittam bulikban, de rajot- Ronan Keating
tem, hogy nincs értelme.
Adri Jene Viz, olcso, ésvfln}/Yiz, karos Nyugtato haté’sﬁ, hétkdznapok
cukros tiditok része
Akos - szomjoltas tanc

Forras: Sajat készités a fokuszcsoportos vizsgalat alapjan (2012)

Mi a feladatotok az életben?

Dea: Karrier, de emellett csaladalapitas, boldogsag, szeretet

Szandi: Boldognak lenni, céljainkat teljesiteni

Szabina: Maradandot alkotni

Gy6z6: Masok segitése, kiallas a ,,j0” mellett, példamutatas

Andrés: Csaladalapitas, békés, kiegyensulyozott csalad

Edina: Ugy leélni az életet, ahogy szeretnénk, hogy ne legyen benne hidnyérzet.

Nekem pl. utazgatds, minél tobbet szeretnék latni a vilagbol
Julia: Mindenkinek mas feladata van, az élet alakitja, de hossza tavon elérni a
boldogsagot és elégedettnek lenni azzal, amit megszereztiink.

Akos: Elérni a megvilagosodast

46




6.8. A FOKUSZCSOPORTOS VIZSGALAT EREDMENYE
A fokuszcsoportos vizsgalat jo alapot szolgal arra, hogy a szekunder kutatasaim eredmé-
nyein til bebizonyitsam hipotézisemet, illetve tovabbi kutatdsra 6sztondzzon.

A vizsgélatbol kideriilt, hogy a csoporttagok véleménye szerint csekély hatastak a
jelenlegi reklamok. A nyomtatott reklamokat inkdbb megnézik, mint a TV-ben szereplo-
ket. A kedvenc reklamjaikrol sz6l6 véalaszokbol megtudhattuk, hogy azokat a reklamokat
szeretik, amik eltérnek az atlagostdl, van benniik valami egyedi Gtlet, vagy azonosulni
tudnak vele. Mindenki az érdeklédési korének megfeleld reklamokat szeret. A kreativ rek-
lamok kiemelkednek a tobbi koziil, de nagyon sok az olyan reklam, ami elveszik a ,,hang-
zavarban”.

A kozosségi oldalakra vonatkozd kérdésekre adott valaszokbdl megtudhattuk, hogy
nagyon sok 1d6t tolt tobbségiik ilyen oldalakat bongészve. You Tube-ot is tobben nézik
rendszeresen a csoportbol, néha direkt rekldmokat keresve. Azért szeretik a vide6 megosz-
tokat, mert ott nem nagyon vannak reklamok, amik zavarnak dket a videok nézésében. A
csoport tagjainak tobbsége aktivan hasznalja a Facebook-ot, sokan megosztottak mar rek-
lamokat.

Az ambient rekldmok szemmel lathatéan nagyon tetszettek a csoporttagoknak. Otle-
tesnek, jopofanak talaltak oket. Sok olyan visszajelzés érkezett, hogy lefényképeznék, el-
mesélnék, vagy Facebook-on is megosztanak.

A csoport valaszai alapjan Y generdcios sajatossagnak tekinthetd, hogy id6hianyban
szenvednek, viszonylag fontosnak tartjdk a hazassagot. Erzik a tanulds sziikségességét, de
nehezen tudnak rakoncentralni. A munka vilagaban valo6 elhelyezkedést nehéznek talaljak,
¢s tudjak, hogy fontos része lesz az ¢életiiknek, ezért olyan munkat probalnak talalni, amit
szivesen végeznek. Tobben gy vélik, hogy mindent a pénz iranyit, €s akkor lenne jo ne-
kik, ha sok pénziik lenne, harman emlitették, hogy a pénz meghatarozo dolog az ¢€letben.
A karriert is fontosnak tartjak, de nem helyezik a csalddalapitas elé. Szorakozéasnak altala-
ban a bulizast tekintik, ami gyakran alkoholfogyasztassal jar egyiitt, a zenére pedig kikap-
csolodasként gondolnak.

A fokuszcsoportos vizsgalat alapjan Osszességében elmondhat6, hogy az Y generé-
cid életében gyakori az internet, €s a kozosségi oldalak hasznalata. A TV-ben szerepld
reklamokat nagyrészt figyelmen kiviil hagyjak, az ambient rekldmok irdnti pedig lelkesen

érdeklodnek.
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7. KERDOIVES KUTATAS

Online felmérést végeztem a group-survey.com segitségével (Hagyomanyos reklamok vs.
Gerillamarketing, 2012. oktober)”’. A kapott adatokat IBM SPSS Statistics és Microsoft
Excel programmal dolgoztam fel. A jelenlegi reklamok, és az ambient reklamok hate-
konysagara, €s a generacios sajatossagokra kérdeztem ra. A kérddivet az Y generacio, va-
gyis a 17-32 év kozotti fiatalok koziil 213-an toltottek ki. A kérddiv felépitését tekintve ot
részbdl allt. Az elsé részben altalanos kérdések szerepeltek a reklamokkal kapcsolatban, a
kovetkezd rész a kozosségi oldalak hasznalatara vonatkozott, ezutdn a gerillamarketinges,
majd a generacids kérdések kovetkeztek, végiil pedig néhany demografiai kérdést tettem
fel. A kérddives felmérés eredményeinek elemzésekor a demografiai kérdésekkel kezdem,

majd a kérdoiv menetét kovetve mutatom be kérdésekre adott valaszokat.

7.1. GYAKORISAGI ELEMZES

7.1.1. Demografiai kérdések
A megkérdezettek nemére vonatkozott az elsd demografiai kérdés. A valaszadok 31,5%-a
férfi volt, 64,3%-a nd, 4,2%-uk pedig nem valaszolt erre a kérdésre.

A kovetkezd kérdés eredménye a 4. dbran lathat6. Megfigyelhetd, hogy a legtobb
valaszad6 kozepes méretli varosban lakik, ez 57 embert jelent. A valaszadas gyakorisaga
szerint ezt koveti falu, a kisvaros, a nagyvaros, majd a fovaros. Az abrdkon minden eset-

ben sziirkével jeloltem azokat, akik nem vélaszoltak a kérdésre.

A megkérdezettek lakéhelye
26,8 %

O Fovaros
19,7 %
B Megyeszékhely vagy nagyvaros
19,2 % B Kozepes méretii varos
B Kisvaros
O Falu

9.9% B nv/na

4,2 % 20,2 %

4. abra: A megkérdezettek lakohelye
Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

" A TDK-dolgozatom eme bekezdésének adatai csak és kizarolag a 2012. oktoberi sajat kutatisom eredmé-
nyeit tartalmazzak, az abrak, tablazatok az itt kapott adatok alapjan késziiltek. A kérd6iv a 3. mellékletben
megtekinthetd.
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A megkérdezettek, mint mar emlitettem mindannyian 17-32 év kozottiek voltak az
Y generaciot képviselve. Ezen beliil is rakérdeztem korcsoportokra, hogy a generacion be-
lili kiilonbségeket is megtigyelhessiik. A véalaszadok kozel fele 20-23 év kozotti volt, a
masodik legnagyobb csoport tagjai 24-28 év kozottiek, kozilik 53 16 toltotte ki a kérdo-
ivet. 17,8%-a a valaszadoknak 29-32 éves, 4,7%-uk pedig 17-19 éves volt. (5. dbra)

A megkérdezettek kora

48,8 % , -
24,9 % O 17-19 év kozott

M 20-23 év kozott
M 24-28 év kozott
@ 29-32 év kozott
E nv/na

4,7 %
3,8 % 17,8 %

5. abra: A megkérdezettek kora
Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

A megkérdezettek tobb mint fele, 122 ember kozépfoku végzettségli, 79-en pedig

felsofoku végzettséggel rendelkeznek. A szazalékos megoszlas a 6. abrdn lathato.

A megkérdezettek legmagasabb befejezett iskolai
végzettsége

57,3 % ,
O Alapfoku

B Ko6zé pfoku
B Felsofoku

E nv/na
1,9 %

3.8% 371 %

6. abra: A megkérdezettek legmagasabb befejezett iskolai végzettsége
Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)
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A 3. és 4. abra adatait Osszevetve kideriilt, hogy a megkérdezettek 79,5%-a kozep-
foku végzettségli, de hallgato. A kitoltdk koziil azok, akik dolgoznak, 37,8%-uknak kozép-
fokt, 61%-uknak felséfoku végzettsége van. Bar a kérdés igy szolt, ,,Jelenleg mivel fog-
lalkozol ,,f6allasban™?”, mégis volt 4-5 valaszadd, aki nem tudta eldonteni, hogy ¢ foal-
lasban hallgat6 vagy dolgozd, mert parhuzamosan két dologgal foglalkozik. Oket a dolgo-

70k kozé soroltam. A foglalkozas szerinti megoszlas a 7. dbran lathato.

A megkérdezettek foglalkozasa

O Hallgato/tanulo
H Dolgozo
W Alliskeresé

385 % O Inaktiv

E nv/na

3.8%
0,9 %

4,2 %

7. abra: A megkérdezettek foglalkozasa
Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

7.1.2. Reklamokrdl altalaban

A kérddiv elsé kérdése egyfajta bemelegitd kérdés volt, a vasarlasi szokasokra vonatko-
zott. 213 emberbdl 73 néha el szokott menni, vasarolgatni kiilondsebb cél nélkiil, vagy
unalomiizésként. Ugyanezt gyakran csak 24 valaszado teszi. A valaszadok kozel egyhar-
mada csak olyan dolgokat szokott venni, amire sziiksége van, viszont jo érzéssel tolti el a
vasarlas élménye. A valaszadok mindossze 21,1%-a az aki nem igazan szereti a vasarlast,

vagy nem okoz neki kiilonosebb oromérzetet. (8. dbra)
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Szeretsz vasarolni?
O Igen, gyakran el szoktam menni

"csak ugy" vasarolni

4,7 % 11,3 %

M Igen, néha el szoktam menni
"csak ugy" vasarolni

@ Igen, de csak olyan dolgokat
vasarolok, amire sziikségem van

O Semleges érzés: megveszem, amit
kell

B Nem szeretek, szamomra nyig a
vas arlas

8. abra: Szeretsz vasarolni?

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

A masodik kérdésben arra voltam kivancsi, hogy az embereket mennyire zavarjak,
idegesitik a reklamok a kiilonb6z6 helyeken. Véleményiiket 1-5-ig terjedd skalan kellett
kifejeznilik, amin az 1-es ,,egyaltalan nem zavar, az 5-0s ,,nagyon zavar” jelentéssel birt. A
9. abran 1s latszik, hogy legkevésbé zavaronak a nyomtatott hirdetéseket tartjak a valasz-
adok, legidegesitdbbnek pedig az internetes vided megosztokon megjelend, e-mailben ka-

pott, online felugrd, és a TV reklamokat tartjak, amennyiben az miisort szakit meg.

Mennyire taldlod zavarénak a reklamokat az alabbi helyeken?

1,63
' 1,8D

Szérélapon | I 2%
Mozifilm elétt | ‘ —
TV-ben, két milsor kozott | \ \
Radioban | \ \ \
Facebook-on | I I I

Q

(')riésplakétonf 5 I

Ujségbani 5 i

. . ( p o
Vide6 megosztokon | 1 I I I

4,00
E-mailben kapott rekldmok | 5 I I I )

Online feliileten felugré reklimok | = I I I

P 445

4,63

TV-ben, misort megszakitva '

9. abra: Mennyire talalod zavaronak a reklamokat az alabbi helyeken?

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)
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A harmadik kérdés arra vonatkozott, hogy hogyan reagalnak az emberek, amikor a
TV-ben reklamidé kovetkezik. A valaszokbdl kidertilt, hogy minddssze 14 ember nézi vé-
gig a rekldmokat a 213 f6bdl. Ez egy tobb valaszt is megengedd kérdés volt, €és a valasz-
adok tobb mint fele bejeldlte, hogy atkapcsol, vagy kimegy a szobabo6l, ha reklamot suga-
roznak a TV-ben. A megkérdezettek kozel 1/3-a fél fiillel figyeli, és ha valami szamara ér-
dekeset hall, vagy lat, akkor megnézi a reklamot. Az emberek 45,5%-aban esetlegesen tu-

dat alatt rogziil valamennyi informacio a reklamok hatasara. (/0. dbra)

Mit csindlsz, ha reklam jon a televizioban?

Sy . | 6,6 %
Végignézem a reklamokat | E

. . - 19,2 %
A szobaban csinalok valami mast | T I 4 °

, , I $263%
Latom a reklamokat, de nem figyelek oda | — T T L

. ] 31,5 %
Csak akkor figyelek oda, ha valami érdekeset hallok l T T T \' °

Atkapcsolok | \ \ \

Kimegyek a szobabol (inni, mosdoba, stb)

10. abra: Mit csinalsz, ha reklam jon a televizioban?

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

A negyedik kérdésben felsoroltam néhany allitast, és a valaszadoknak 1-5-ig terjedd
skalan osztalyozni kellett, hogy mennyire értenek egyet vele. (1=egyaltalan nem értek
egyet, S=teljesen egyetértek). A valaszadok 66,2%-a teljesen egyetértett azzal, hogy tul
sok rekldm van manapsag, atlagosan a valaszadok 4,5-re értékelték ezt az allitast. A va-
laszadok koziil 39,4% nem sokszor vasarolt reklam hatasara, esetleg egyszer-kétszer, atla-
gosan 2,2-re osztalyoztak ezt az allitast. A mai reklamok hatékonysagat megkérddjelezték
a valaszadok azzal, hogy atlagosan kozepesen zavardnak értékelték. A valaszaddk 6,6%-a
szerint hatékonyak a mai reklamok, Ok erre az allitasra 1-es osztalyzatot adtak. Tovabbi

eredmények a /1. dbran lathatok.
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Mennyire értesz egyet az alabbi allitisokkal?

Reklam hatasara sokszor vasaroltam mar

A reklamok altal kialakul a véleményem egy markardl

Hitelesnek tartom, amikor nagy cégek tarsadalmi téméak mellett 4llnak ki

A mai reklamok nem hatékonyak
A reklamoknak nem lehet hinni

3,89

Reklamok hataséra olyan dolgokat is megvesziink, amire nincs sziikségiink

P 4.51

Manapsag til sok van a reklamokbol

11. abra: Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal? (reklam)

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

Az 6todik kérdésben arra voltam kivancsi milyen reklamokat szeretnek a fiatalok.
Ez is olyan kérdés volt, amiben tobb valaszlehetdséget is meg lehetett jelolni. Egyértelmii-
en azok a reklamok a legnépszeriibbek, amik viccesek, vagy van benniik valamilyen egye-
di otlet, a valaszadok 80,8%, illetve 77%-a bejeldlte ezeket a valaszlehetdségeket. A régi-
modi reklamokat nem igazan szereti az Y generacid, ide tartoznak azok, amelyekben be-
mutatjak a termék miikodését, illetve amikor egy szakember elmagyardazza miért jo a ter-
mek. Meglepd, hogy az animacios reklamoknak is ilyen csekély a népszeriisége, a valasz-
adok kevesebb, mint 10%-a jeldlte be ezt. A megkérdezettek 12,2%-a az, aki egyaltalan
nem szereti a reklamokat, 13-an csak ezt a valaszt jelolték be. (12. dbra) Erdekes, hogy
tovabbi 13 ember egyaltalan nem szereti a reklamokat, de mégis bejeldlt olyan tipusokat
is, amiket szeret. Egy valaszad6 az egyéb valaszlehetséghez beirta azt is, hogy azokat a
reklamokat szereti, aminek az értelmezése ra van bizva, egy masik pedig azokat szereti,

ami nem a szokasos helyen éri 6t utol.

Milyen tipusi reklamokat szeretsz?

. 1t 80,8 ¥
Ami vicces |7 T I I I I I I
1 P77,0%

Amiben van valamilyen egyedi 6tlet | 5 T T I

Amivel azonosulni tudok |

Amelyek video-technikailag profin vannak elkészitve |
Amiben magamra ismerek |

Amelyekben bemutatjak a termék miikodését |
Egyaltalan nem szeretem a reklamokat |

Animéciés reklamok |

6,6

Amiben egy szakember elmagyardzza, miért j6 a termék ‘ ‘ ‘
0% 10 % 20 % 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 %

12. abra: Milyen tipusu reklamokat szeretsz?

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)
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7.1.3. Kozosségi oldalak hasznalata

A megkérdezettek 96,2%-anak van Facebook profilja, és 88,7%-a haszndlja is az oldalt
minden nap. Az Y generacié 39%-a naponta 1-2 orat, 15,5%-a pedig minimum 3 Orat
Facebook-ozik. A valaszaddk kicsit kevesebb, mint negyede is eltolt maximum egy Orat

Facebook-hasznalattal. (/3. dbra)

Mennyi id6t toltesz naponta AKTIV
Facebook-hasznalattal?

0 3-4 6ra, vagy tobb

7.5 % 23% 15,5 %

W 1-2 6ra
B 1 6ra maximum
0O Par percet

B Nem hasznalom minden nap

O Nincs Facebook profilom

13. abra: Mennyi idot toltesz naponta aktiv Facebook-hasznalattal?

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

A kovetkezd kérdés a kozosségi oldalakon végzett tevékenységek gyakorisagéra vo-
natkozott. A 9. tablazatban soronként a legmagasabb szazalékot emeltem ki. A szazalékos
értékek azt mutatjak, hogy a valaszadok koziil milyen aranyban jelolték be az adott valasz-
lehetdséget. A tablazatban lathato, hogy a valaszaddk kdzel haromnegyede naponta vagy
naponta tobbszor atnézi az lizendfalat. Ezéltal az tizendfal egy jo hely arra, hogy kiilonbo-
z0 marketinginformacidk eljussanak az Y generacio tagjaihoz. A valaszadok kozel egy-
harmada legalabb napi egyszer kedveli masok bejegyzéseit. A valaszadok kevesebb, mint
70%-a nagyon ritkan, vagy soha nem oszt meg reklamokat k6zdsségi oldalakon. Ennek az
lehet az oka, hogy a latott reklamok nem nyerik el a tetszésiiket annyira, hogy ezt ismero-
siiknek 1s megmutassak. Tovabba feltételezhetjiik, hogy az emberek annyira rekldmkerti-
16k, hogy masokat sem szeretnének reklamokkal terhelni. Egy reklamnak tényleg nagyon
kreativnak kell lennie ahhoz, hogy az emberek megosszak. A jo reklamokat viszont szive-
sen nézik az emberek, a valaszadok 37,1%-a szokott legalabb havonta néhanyszor reklam-

videokat nézni videdmegosztokon.
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9. tablazat: Milyen gyakran végzed a kovetkezo tevékenységeket kozosségi oldalakon?

Ritkabban, Naponta vagy
mint havonta, ;—Ia'vonta Hetente I‘-‘Ietente naponta tobb-
néhanyszor tobbszor .

vagy soha SZOr
Atnézem az iizenofalat 1,9 % 4,2 % 5,6 % 14,6 % 72,3 %
%ﬁ;’zeef;’egf’ke) mdsok 8,9 % 150%  [13,1% | 27.2% 34,3 %
v ‘;’t‘j;{” ni‘j;z" reklamot | ¢4 5 o, 16,4 % 52% 42 % 33 %
You Tube-on,
videomegosztokon rek- 62,0 % 14,6 % 7,0 % 9,4 % 6,1 %
lamvideokat nézek

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

Nagyon sok cégnek van mar manapsag Facebook oldala, ahol a fogyasztoikkal tart-

jék a kapcsolatot, €s kiilonb6z6 promdcidkat posztolnak. Ezek megjelennek azoknak az

iizendfalain, akik ,,Like-oljak” a cég Facebook oldalat. A kovetkezd kérdésem arra vonat-

kozott, hogy a fiatalok hany céges Facebook oldalt kedveltek. A valaszadok kozel fele

maximum 10, 24%-uk maximum 50, és 5,2%-uk 50-né¢l is tobb ilyen oldalt kedvelt. (14. abra)

Kedveltél-e (Like) mar markak vagy cégek
oldalait a Facebook-on?

23,9 %

46,9 %

52%

17,8 %

O Igen, talan 6tvennél is
tobbet

M Igen, koriilbeliil tiz és
otven kozott

B Igen, maximum tizet

O Nem, egyet sem

14. abra: Kedveltél-e mar markak vagy cégek oldalait a Facebook-on?

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

7.1.4. Gerillamarketing

A kérdbivben szerepelt harom kép egy-egy otletes ambient reklamrol. A gerillamarketing-

gel kapcsolatos kérdések elsdsorban a képekre vonatkoztak. Az elsd ilyen kérdésben azt

mértem fel, hogy hogyan reagdlnanak az emberek, ha ilyen reklamot latnanak az utcén.

Mivel nalunk az ambient még egyaltalan nem jellemz06 reklamozasi forma, valdsziniileg az
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ujszeriisége miatt szimpatikus volt a valaszadéknak. Majdnem 60%-uk elmes€Iné széban
az ismerdseinek, hogy milyen érdekes reklamot latott. Tobb mint a valaszadok 1/5-e
Facebook-on is kdzzétenné az érdekességet. Ez azt jelenti, hogy egy j6 ambient rekldmmal
nem csak az utcan sétald tobb ezer embert lehetne elérni, hanem 6nekik is a 80%-uk to-
vabbadna a marketinglizenetet. Minddssze a valaszolok kevesebb, mint 4%-at hagyna hi-

degen, ha ambient reklamot latna. (/5. dbra)

Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a

képeken, mit tennél?
O Semmit, elsétalnék mellette

58,7 %

B Jo6l megnézném, hogy mi is ez, de
nem mesélném el senkinek

B Elmesélném a csaladomnak,
barataimnak, mit lattam
15,0 %

O Lefényképezném, és feltolteném
211 % Facebook-ra, és szoban is
' elmesélném

3,8 %

15. abra: Ha latnal egy olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél?

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

A kovetkezd kérdésben allitasokrol kellett megallapitaniuk, hogy mennyire értenek
egyet vele (1-5-ig terjedd skalan, 1=egyaltalan nem értek egyet, S=teljesen egyetértek). A
16. abran jol latszik, hogy atlagosan 3,7-nél egyik allitasra sem adtak rosszabb osztalyza-
tot. Atlagosan 4-es vagy 5-0s osztalyzatot adtak arra, hogy ,,Azok a j6 reklamok, amik él-
ményt adnak”, ,,Nagyon jok a képen lathaté reklamok”, , Oriilnék, ha Magyarorszagon is
latnék ilyet az utcan”. Az interaktivabb reklamokat mar egy kicsit kevesebben dijazzak, de
még ez is jo értékelést kapott atlagosan. A valaszaddk 83,6%-a tartja jonak az ambient
reklamokat (6k 4-est vagy 5-0st jeloltek a skalan), és 76,5%-uk oOriilne, ha latna ilyeneket
az utcan. Osszességében elmondhatd, hogy az Y generacionak tetszik az ambient marke-

ting megkozelitése.
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Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?

\ \
Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklamoz I ] P 376
Nagyon tetszenek az olyan reklamok, amik megmozgatnak I ] P 395
Oriilnék, ha Magyarorszagon is latnék ilyeneket az utcan I ] 4‘064 0
Nagyon jok a képen lathato reklamok ] ] i
Azok a j6 reklamok, amik élményt adnak |’ oz
1 2 3 4

16. abra: Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal? (gerillamarketing)

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

7.1.5. Generacios sajatossagok

A kovetkezd kérdésben szintén allitdsokrol kellett megéllapitani a kitdltOknek, hogy
mennyire értenek egyet. A skala ugyanaz volt, mint a korabbi kérdéseknél. Atlagot tekint-
ve, az allitasokkal a valaszadok nagyrészt egyetértettek. Tehat a felsorolt allitadsok genera-
cios sajatossagoknak mondhatok. Atlagosan a legjobb értékelést az kapta, hogy ,.J0, ha va-
lami kizokkent az atlagos hétkdoznapokbol”, illetve atlagosan egyetértenek még azzal,
hogy kevés egy napban 24 6ra, vagyis idOhianyban szenvednek, 6nalléan szeretnék kiala-
kitani az ¢életiiket, de a csaladjuk is tdmogatja Oket, €s érdeklédnek mas orszagok, kulturak

irant. (/7. dbra)

Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?

Azidsek azt hiszik, mindig nekik van igazuk |

3,60
3,62
3,63

P 3,70
g 3,74

<Q

Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak |

Szeretnék majd kiilf61don (is) dolgozni |

=

Szerintem a hdzassag ma is fontos |

Szamomra a munka az dnmegval6sitasrol szol

A mai 16 ¢v alattiak nagyon szemtelenek |

7
2
Internet nélkiil nem tudnék élni | P 374

Fontos szamomra a sport és az egészséges ¢letmod |
Szeretem az Gjdonsagokat |

_l
&
©
®

Fontos szamomra, hogy legyen stabil parkapcsolatom |

Kevés egy napban 24 6ra |

Onélloan szeretném kialakitani az ¢letemet |
Erdekl6dok més orszagok, kultarak irémi

o 3§
w
~
©

A csalddom sok mindenben tamogat |

J6, ha valami kizokkent az atlagos hétkdznapokbol

17. abra: Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal? (generacios jellemzok)

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)
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A 12. kérdésben a generacio értékrendjét mértem fel, alapvetd fogalmakat kellett
sorba rendezniiik, aszerint, hogy az 6 életiikben jelenleg melyik mennyire fontos. A fo-
galmak sorrendje a valaszok gyakorisaga alapjan: Csalad, Szerelem, Baratok, Pénz, Karri-
er. A valaszadok 58,2%-a irta a csaladot az elsd, a szerelmet 33,3%-uk irta a masodik, a
baratokat 35,2%-uk irta a harmadik, a pénzt 31,9%-uk irta a negyedik , a karriert 36,6%-
uk irta az 6todik helyre. A megkérdezettek 25,3%-a a szerelmet tartja a legfontosabbnak,
11,3%-uk a karriert, 6,1%-uk a baratokat, 4,7%-uk pedig a pénzt. Sajnos a valaszadok ko-
ziil nem mindenki a kérdés kiirasa szerint allapitotta meg a sorrendet, igy tobben ugyan azt
a helyezést rendelték hozza tobb fogalomhoz.

A kovetkez6 kérdésben a sajat generacidjukat kellett jellemezniiik a valaszaddknak.
A legtobben pesszimistan tekintenek a sajat korosztalyukra. A pozitiv allitdsokat kevesen
jelolték be. A valaszadok tobb mint fele szerint az Y generacid nincs tisztaban az alapvetd
értékekkel. Ugyanakkor az el6z0 kérdés pont ennek ellenkezdjét igazolja. 40,4%-uk sze-
rint a generacio rossz iranyba fejlodik, 44,1%-uk szerint nem érzik a feleldsség sulyat.
Csak 14,6%-uk véli ugy, hogy az Y generacid megvaltoztatja a rendszert, amelyben ¢liink,

¢s valami ajat alkot. (/8. abra)

A sajat generaciom...

fel fog épiteni egy 1j vilagot ﬁ 14,55 %
jobb helyzetben van, mint az idésebbek: I l ‘ P2441%
rossz irnyba fejlddik | I ‘ ‘ /40,38 %
nem érzi a feleldsség sﬁlyét: L : ‘ ‘ ‘ Pa4139 900
nincs tisztaban az alapvetd értékekkel I ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 7 ‘
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %

18. abra: A sajat generaciom...

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

7.2. KERDESEK OSSZEHASONLITASA A DEMOGRAFIAI ADATOKKAL

A valaszadasok szdzalékos adatait a demografiai adatokkal aranyosan szdmitottam.

7.2.1. Szeretsz vasarolni?

Nem meglepéd modon a ndknek nagyobb 6romet okoz a vasarlas. 16,8%-uk gyakran,
40,9%-uk néha el szokott menni ,,csak ugy” vasarolgatni, mig a férfiaknal ez az arany
1,5%, €s 20,9%. A férfiak tobbsége (41,8%) azt jelolte be, hogy csak olyan dolgokat vasa-

rol, amire sziiksége van, de szereti. Majdnem 1/3-uknak viszont semleges érzés vasarolni,
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a noknél ez az arany 9,5%. A varosban lakdk szoktak inkabb gyakran elmenni vasarolgat-
ni, €s kozepes méretli varosban laknak a legtobben (38,6%) azok koziil, akik néha szoktak
elmenni ,,shoppingolni”. Kézepes méretli varosban laknak a legtobben azok is, akik nem

szeretnek vasarolni.

7.2.2. Mennyire talalod zavaronak a reklamokat az alabbi helyeken?

Miisort megszakitva a rekldmok jobban zavarjak a férfiakat, mint a ndket, a férfiak
82,1%-a, a ndk 71,5%-a véli nagyon zavardnak az ilyen rekldmokat. Ezek a reklamok leg-
kevésbé a faluban lakokat idegesitik, leginkabb pedig a nagyvarosban lakokat. A 24-28 év
kozottiek 64%-a, mig a 17-19 évesek 80%-a tartja nagyon zavaronak a miisort megszakitod
reklamokat.

Az online felugroé reklamok a noket kevésbé idegesitik, 68,6%-uk, a férfiaknak pe-
dig 73,1%-a tartja ezeket nagyon zavaronak. A fOvarosban ¢loket zavarjak leginkabb ezek
a reklamok, utanuk a faluban €16k szamara a legidegesitdbb, a varosban ¢loknek nagyjabol
ugyanannyira zavaro. A 20-28 év kozotti valaszadoknak 73%-at zavarja nagyon az online
felugro reklam, a 17-19 évesek 70%-a, a 29-32 éveseknek pedig 57%-a gondolja igy. Leg-
kevésbé felsdfoku végzettséglieket, legjobban pedig az alapfokt végzettséglieket zavarjak
ezek a reklamok. Az hogy demografiai jellemzdk alapjan mennyire értettek egyet az alli-
tassal a valaszadok, a 10. tablazatban megfigyelhetok (az adatok balr6l jobbra csokkend

sorrendben jelennek meg).

10. tablazat: Online felugré reklamok zavaré hatasaval valo egyetértés

(1-5-1g terjed6 skalan, S=teljesen egyetértek)

Férfi N6
4,63 4,43
Kozepes
Megyeszékhely
Févaros | méretii | Kisvaros Falu
V. nagyvaros
varos
4,71 4,53 4,49 4,44 4,42
20-23 év 17-19 év 24-28 év 29-32 év
kozott kozott kozott kozott
4,57 4,50 4,47 4,34

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

Az e-mailben kapott reklamok a férfiakat jobban idegesitik, 46,3%-uk tartja na-

gyon zavaronak Oket, mig a néknek 42,3%-a gondolja ezt. Az e-mailes reklamokat a fova-
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rosban ¢l6k tartjak legzavarobbnak, Oket kovetik a falusiak, majd a kisvarosban, nagyvaros-
ban, és a kdzepes méretii varosban ¢10k. Korcsoportok szerint a 24-28 éveseket zavarja leg-

inkabb, ha e-mailben kapnak reklamot (49,1%), legkevésbé pedig a 17-19 éveseket (20%).

7.2.3. Mit csinalsz, ha reklam jon a televizioban?

A n6k tobbsége (61,3%) kimegy a szobabol, ha reklamot sugaroznak, a férfiakra inkabb az
jellemzd, hogy atkapcsolnak (58,2%). A férfiak 3%-a, a ndk 8%-a nézi végig a reklamo-
kat. A nOk 1/3-a csak akkor figyel oda, ha valami szamara érdekeset hall, a férfiaknak csak
27,6%-ara igaz ez. A férfiak lustdbbak a TV eldtt, 6k nagyobb aranyban nézik a reklamo-
kat odafigyelés nélkiil, vagy atkapcsolnak, mig a ndkre inkabb az jellemzd, hogy a reklam-
1dot kitoltik valamilyen hasznos tevékenységgel. Leggyakrabban a falusiak nézik végig a
reklamblokkot, 11,6%-uk jelolte be ezt a kérddivben. Legkevésbé a kisvarosiak figyelik a
reklamokat (2,4%).

A 20-23 ¢évesek 10,6%-a figyeli, milyen reklamokat sugaroznak, de 69,1%-uk in-
kabb kimegy a szobabol. A 24-28 éveseknek minddssze 1,9%-a kiséri figyelemmel a rek-
lamblokkot, a leggyakoribb véalasz azonban itt is, mint ahogy a 29-32 éveseknél, az atkap-
csolas volt. Az Y generacié 1ddsebb tagjainak 2,6%-a nézi végig a reklamokat. A hallga-

toknak 8%-a, a dolgozoknak 4,9%-a hallgatja meg a rekldm spot-okat.

7.2.4. Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?
Manapsag tul sok van a reklamokbol

Ezzel az allitassal érdekes modon a kisvarosiak kozil értettek egyet a legtobben
(69%), a legkevesebben pedig a fovarosiak (57%). Leginkdbb a 20-23 ¢évesek gondoljak
azt, hogy sok a reklam, 77%-uk 5-0s értéket jelolt itt a skalan. Legkevésbé a 17-19 évesek
értenek egyet (40%). A kozépfoku végzettségiiek ardnya a legmagasabb a ,teljesen egye-
tértek” valaszlehetdségnél, 73%-uk jellte ezt, a felséfoku végzettséglicknek 60%-a, az
alapfoka végzettséglicknek viszont csak 25%-a. A hallgatok azok, akik leginkabb soknak
tartjak a reklamaradatot, ami koriilvesz minket, 73%-uk gondolja igy.
A mai reklamok nem hatékonyak

A férfiak majdnem fele, a n0k 36%-a egyetért ezzel az allitassal. A kozepes méretii
varosban lakok fele szerint sem hatékonyak a mai reklamok, mig a fovarosiak, és a falusi-
ak tobbsége (38%, 35%) inkabb semleges a témat illetéen. Korosztalyok szerint a 17-19
évesek (50%) €s a 24-28 évesek értenek egyet legnagyobb aranyban az allitassal (41,5%).

A tobbi allitasndl a demografiai jellemzdk alapjan az atlaghoz képest jelentds eltérés

nem allapithat6é meg.
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7.2.5. Milyen tipusu reklaimokat szeretsz?

A 19. dbran lathatok a valaszadas gyakorisaganak aranyai nemek szerint, a férfiak valasza-
inak gyakorisagat tekintve csokkend sorrendben. Egyértelmiien mindkét nem esetében a
vicces ¢és az egyedi Otletet tartalmazo reklamok a legkedveltebbek. A harmadik leggyako-
ribb valasz esetében azonban mar eltérés mutatkozik, a férfiak azokat a reklamokat kedve-
lik, amelyeket vide6-technikailag profin elkészitenek (32,8%), a nék pedig azokat, ame-
lyekkel azonosulni tudnak (40,1%). A férfiak legkevésbé azokat a reklamokat szeretik,
amiben magukra ismernek (1,5%), a nék pedig azokat, amiben egy szakember elmagya-

razza miért j6 a termek (4,4%).

90%
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19. abra: Milyen reklamokat szeretnek a férfiak és a nok?

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

A fdvarosiak 90,5%-a az otletes reklamokat szereti, a nagyvarosiak koziil ugyanany-
nyian (80,5%) jelolték az Gtletes és a vicces reklamokat. A kozepes varosban lakok 80,7%-
anak az egyedi otletet tartalmazo reklam a kedvence. A kisvarosiak ¢€s a falusiak inkabb a
vicces reklamokat preferaljak (90,5%, 83,7%). A kozepes méretli varosban laknak a legtob-
ben olyanok, aki egyaltalan nem szeretik a reklamokat (15,8%). A 17-19, és a 29-32 évesek
az egyedi Otletet tartalmazo reklamokat kedvelik (80%, 92,1%), mig a 20-28 évesek tobbsé-
ge a vicces reklamokat nézi szivesen. Utobbi kettd korcsoport 13-13%-a egyaltalan nem sze-
reti a reklamokat, a tobbi korosztalybol kevesebben jelolték meg ezt a valaszt. A hallgatok a
vicces (84,8%), a dolgozdk az otletes (76,8%) reklamokat szeretik inkabb.
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7.2.6. Mennyi idét toltesz naponta AKTIV Facebook-hasznalattal?

A 20. abran jol latszik, hogy a férfiak és ndk napi Facebook haszndlata hasonlo, de 6sz-
szességeében elmondhatod, hogy a ndk tobb 1dot tdltenek a kozosségi oldalon. 3-4 orat vagy
annal tobbet, 8 szdzalékponttal tobb nd tolt Facebook-ozassal. Ugyanakkor a ,,par percet”,
¢s a ,,nem hasznalja naponta” valaszokat inkabb a férfiak jelolték tobben, itt 2 illetve 4

szézalékpontos eltérés figyelhetd meg.

20. abra: Napi Facebook hasznalat nemek szerinti megoszlasa

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

Kor szerinti a tobbséget tekintve a 17-19 évesek 40%-a 3-4 6rat, vagy tobbet hasznalja a
Facebook-ot, a 20-23 évesek 51%-a 1-2 Orat, a 24-28 évesek 34%-a 1-2 orat, és a 29-32 éve-
sek 39,5%-a maximum 1 orat tolt el a kozosségi oldalon. A hallgatok tobbsége (49,1%) 1-2

orat tolt a Facebook-on, a dolgozdk legnagyobb része (34,1%) pedig maximum 1 oréat.

7.2.7. Milyen gyakran végzed a kovetkezo tevékenységeket kozosségi oldalakon?
Nekem tetszo reklamot osztok meg

A 24-28 évesek ¢€s a felséfoku végzettségiiek korében jellemzd leginkabb, hogy ha-
vonta néhanyszor rekldamvidedt osztanak meg (20,8%), ezutdan a 17-19 évesek végzik leg-
gyakrabban ezt a tevékenységet. A 20-23 évesek kozott a legritkdbb, hogy ilyen jellegii
dolgokat posztoljanak, nekik csak 14,4%-uk szokta ezt tenni. Ennél gyakrabban egyik
korosztalyra se jellemzd, hogy reklamot osztana meg, inkdbb ritkdbban fordul el ez a te-
vékenység. A hallgatok és a dolgozok ardnya nagyjabol megegyezik (18-16%), de 2 szaza-

Iékponttal tobb hallgato oszt meg havonta néhanyszor reklamokat.
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You Tube-on, videomegosztokon reklamvideokat nézek

A férfiak 4,5%-a néz hetente rekladmvidedkat interneten, €s majdnem kétszer ennyi
no (8%). Azonban havonta néhanyszor inkabb a férfiakra jellemz6, hogy reklamokat néz-
nek, mig naluk ez az arany 24%, a néknél csak 10,2%. A valaszadok tobbsége a ritkabban,
mint havonta vagy soha valaszt jelolte. A 17-19 évesek szoktak leggyakrabban (hetente
tobbszor €s naponta) rekldmvidedkat nézni You Tube-on, 6ket kovetik a 20-23 évesek,
10,6%-uk hetente tobbszor szokott, a 24-32 kozottiek leggyakrabban havonta néhanyszor
szoktak vided megoszton reklamot nézni. A hallgatok korében gyakoribb ez a tevékeny-

ség.

7.2.8. Kedveltél-e (Like) mar markak vagy cégek oldalait a Facebook-on?

A nok fele maximum 10 markat, 10-50 kozott 27%-uk, 50-nél is tobbet, 4,4%-uk kedvelt.
A férfiaknal kevesebben kedveltek 1-50 marka kozott, viszont a férfiak 7,5%-a kedvelt 50-
nél is tobb markat, nadluk azonban 6%-kal magasabb az az ardny is, hogy egyet sem ked-
veltek (21%). Mind a négy korcsoportban maximum 10 markat kedveltek a leggyakrab-
ban, de a 20-23 éveseknél a legmagasabb ez az arany. (53%) A hallgatokra inkabb jellem-

70, hogy markak oldalait kedvelik, mint a dolgozokra.

7.2.9. Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél?

A férfiak fele, a ndk 63%-a elmeséIné az ismerdseinek, ha latna egy Gtletes ambient rek-
lamot. Tobb férfi jelolte be azt, hogy Facebook-ra feltdltené, mint nd, a férfiak 24%, a ndk
20,4%-a tenné ezt. Lakohely szerinti megoszlas szerint a falusiak 70%-a elmesélné, Oket
kovetik a kozepes méretii varosban lakok (61,4%), majd a kisvarosiak, nagyvarosiak, ¢és a
févéarosiak. Ez az arany forditva tolodik el a kdzdsségi oldalra valo feltdltés tekintetében.
Legtobben a fOvarosbol toltenék fel (28,6%), és varosméret szerint csokkenve legkeveseb-
ben a falukbodl osztandk meg interneten, ha ilyet latnanak. A korcsoportonkénti megoszlast
a /1. tablazat mutatja. Megfigyelhetd, hogy a 29-32 évesek 63,2%-a inkabb szoban me-
sélné el, ha ilyet latna, mint hogy feltdltse internetre. A 24-28 éveseknél is ez az tendencia,

viszont az aranyok kozti kiilonbség sokkal kisebb.
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11. tablazat: Az emberek korcsoportonkénti megoszlasa a viselkedésiik szerint,

ha ambient reklamot latnanak az utcan

Facebook-ra, és szoban is elmesélném

Ha latndl olyan tipusu reklamot az ut- | 17-19 év | 20-23 év | 24-28 év | 29-32 év
cdn, mint a képeken, mit tennél? kozott kozott kozott kozott
Semmit, elsétalnék mellette 0,0% 2,9% 5,7% 5.3%
Jol megnézném, h.ogy mi is ez, de nem 20.0% 15.4% 15.1% 13.2%
mesélném el senkinek

Elmeselneim ’a csaladomnak, bardta- 60,0% 58.7% 56,6% 63.2%
imnak, mit lattam

Lefényképezném, és feltolteném 20,0% 22.1% 22.6% 18.4%

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

Legmagasabb ardnyban (62,3%) a kozépfoku végzettséglick meséInék el szoban, ha

ambient rekldmmal talalkoznanak, a Facebook-ra feltdltést pedig a felséfoku végzettségii-

ek jelolték be legtobben (26,6%). A 16. abran lathato a dolgozok és a hallgatok / tanulok

kozti eltérés, miszerint ki hogyan viselkedne ilyen esetben. A didkok 61,6%-a, mig a dol-

gozoknak csak 52,4%-a mesélné el a latottakat. 7 szadzalékponttal tobb dolgozo toltené fel

Facebook-ra, mint hallgato (18,8%).

Dolgozo

Hallgat6 / tanuld
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21. abra: Hallgatok és dolgozok megoszlasa a viselkedésiik szerint,
ha megliatnanak egy ambient reklamot az utcan

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)
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7.2.10. Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?
(1=egyaltalan nem értek egyet, S=teljesen egyet értek)

Nagyon jok a képen lathato reklamok
Az egyetértés mértékét demografiai megoszlas szerint a 22. abra mutatja. (Kategori-
anként a legmagasabb értéket jeloltem az dbran) Iskolai végzettség alapjan nem volt elté-

rés, ezért azt nem abrazoltam.

Nagyon jok a képen lathato reklamok
(Az értékek az egyetértés mértékét mutatjak)

5+ 4,61
4)31 432 437

22. abra: Demografiai megoszlas arrol, hogy az emberek mennyire tartjak jonak a
képen lathaté reklamokat

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

Oriilnék, ha Magyarorszdgon is latnék ilyeneket az utcan

A férfiak jobban oriilnének, ha ambient reklamot latnanak az utcan. Lakohely szerint
a kisvarosokban lakok latnanak legszivesebben ilyen reklamokat, legkevésbé szivesen pe-
dig a falusiak. A fels6foku végzettségiiek és a hallgatok/tanulok preferaljak leginkédbb
ezeket a rekldmokat. Az egyetértés mértéke 23. dbran megtigyelhetd.
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Oriilnék, ha Magyarorszagon is latnék ilyet az utcan
(Az értékek az egyetértés mértékét mutatjak)

4,24 4,29 4,23 4,19
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23. abra: Demografiai megoszlas arrol, hogy az emberek mennyire oriilnének, ha
ambient reklamot latnanak az utcan

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

A kérdéshez tartozo tovabbi harom allitasrdl alkotott véleményeket demografiai jel-
lemz&k szerint a 12. tabldzat mutatja. Allitaisonként, és demografiai jellemz6k szerint a
legmagasabb értéket kiemeltem. Igy lathat6, hogy a nék, és a nagyvéarosban él6knek tet-
szenek leginkabb a gerilla reklamok, korosztalyonként pedig eltérés mutathato ki. Iskolai
végzettség alapjan csak anndl az allitasnal volt eltérés, hogy ,,Nagyon tetszenek az olyan
reklamok, amik megmozgatnak.”, ezt ugyanis az alapfokt végzettségliek 3,75-re, a kozep-
fokt végzettségliek 3,97-re, a felséfoku végzettségiieck pedig 4,19-re értékelték. A tobbi

demografiai jellemzd alapjan egyik allitasnal sem volt szamottevo eltérés.
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12. tablazat: Gerillamarketinggel kapcsolatos allitasokkal valo egyetértés mértéke

demografiai megoszlas szerint

Egyetértés mértéke

Szimpatikus lenne
egy olyan marka, aki
igy reklamoz

Azok a jo reklamok,
amik élményt adnak

Nagyon tetszenek az
olyan reklamok,
amik megmozgatnak

Férfi 3,71 4,31 3,66
Né 3,93 4,44 4,23
Fovaros | 381 | 405 | 395
Nagyvaros 3,98 4,50 4,20
Wozcpes mretd 3,91 4,46 4,11
Kisvaros 3,90 4,45 4,12
Falu 3,66 4,33 3,88
1719 év kozott | - 360 | 410 | 380
20-23 év kozott 3,85 4,38 4,13
24-28 év kozott 3,82 4,65 4,04
29-32 év kozott 4,00 4,21 3,92

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

7.2.11. Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?

Ez a kérdés 15, az Y generacidra vonatkozod allitast tartalmazott, amit a valaszadoknak 1-

5-ig terjedd skalan értékelniiik kellett. (1=egyaltalan nem értek egyet, S=teljesen egyet ér-

tek). Legnagyobb kiilonbségek korcsoportok szerint voltak megfigyelhetéek. A korosz-

talyok szerinti atlagos értékelés adatai a 13. tabldzatban lathatéak. (Soronként a legmaga-

sabb értékeket kiemeltem félkovér betiitipussal.) A tobbi demografiai jellemz6 alapjan

csak a kiemelkedden eltérdé eredményeket emliteném meg.
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13. tablazat: Generacios sajatossagok értékelése korcsoportok szerint

Egyetértés mértéke (1-5-ig) 17.-.1?. év 20.-.2:.;. év 24.-.2§ év 29.-.3% év

kozott kozott kozott kozott
Szamomra a munka az 6nmegvalésitasrol szol 4,20 3,87 3,94 3,63
Szeretnék majd kiilfoldon (is) dolgozni 4,40 3,96 3,85 3,08
Internet nélkiil nem tudnék élni 4,10 4,08 3,71 3,47
Fontos szamomra, hogy legyen stabil parkapcsolatom 3,67 4,31 3,81 4,29
Szerintem a hazassag ma is fontos 3,00 3,91 3,52 3,82
Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak 3,50 3,78 3,69 3,76
A mai 16 év alattiak nagyon szemtelenek 4,50 4,04 3,96 3,26
Az iddsek azt hiszik, mindig nekik van igazuk 3,70 3,58 3,73 3,29
Onalloan szeretném kialakitani az életemet 4,33 4,22 4,30 4,34
Erdeklédok mas orszagok, kultirak irant 4,00 4,22 4,21 4,39
Jo, ha valami kizokkent az atlagos hétkoznapokbol 4,00 4,51 4,55 4,34
Kevés egy napban 24 éra 4,60 4,21 4,47 3,71
A csaladom sok mindenben tamogat 4,30 4,50 4,32 3,97
Fontos szaimomra a sport és az egészséges életméd 3,50 3,97 3,92 3,87
Szeretem az Gjdonsagokat 4,20 4,13 4,17 4,05

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan

Ennél a kérdésnél a zardjelben szerepld szamok a demografiai ismérv szerinti atla-

gos értekelést mutatjak. A hallgatok atlagosan 4,01-re, a dolgozok csak 3,71-re értékelték
azt az 4llitast, hogy a munka szamukra az dnmegvalositasrol szol. A kézepes méretli varo-
sok lakoi szeretnének leginkabb kiilfoldon dolgozni, 6k 4,14-es értékelést adtak atlagosan,
mig a kisvarosok lakoi értettek egyet legkevésbé, Ok atlagban 3,32-t jeloltek a skalan. A
faluban lakok értettek egyet leginkabb azzal az allitassal, miszerint internet nélkiil nem
tudnéanak ¢€lni (4,16), legkevésbé a kisvarosiaknak fontos az internet, 0k 3,66-ra értékelték
ezt az allitast. A hallgatok inkabb egyetértenek a hazassadg fontossagaval (3,91), mint a
dolgozdk (3,64). A fiatalabb generaciokat illetden a falusiakat idegesiti leginkdbb, ha ci-
giznek, vagy alkoholt isznak (4,07), mig a kisvarosiak inkabb semlegesek e téren (3,45). A
hallgatokat jobban zavarja (3,86) a fiatalok karos szenvedélye, mint a dolgozdkat (3,52). A
mai fiatalokat nagyon szemtelennek tartjadk a kdzepes méretli varosok lakoi, 6k 4,21-et,
mig a fOvarosiak csak 3,38-at adtak, kifejezve ezzel egyetértésiiket. Id0hianyban legke-
vésbé a kisvarosokban szenvednek (3,69), mig a fdvarosban ¢10k 4,52-es atlagos értékelést
adtak erre az allitdsra. A néket jobban tdmogatja a csaladjuk (4,43), mint a férfiakat (4,15).
Az egészséges ¢letmod a fovarosiak szdmara a legfontosabb (4,05), és a kisvarosban €l6k-

nek a legkevésbé fontos (3,76).
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7.2.12. Kérlek, rendezd sorba az alabbi fogalmakat aszerint, hogy a Te életedben
mennyire fontosak!

A 14. tablazatban megfigyelhetd, hogy a valaszadas szerint az 'Y generéacio az alapvetd ér-

tékeket milyen sorrendben tartja fontosnak. A tablazat értékei demografiai ismérvek sze-

rinti ardnyos értéket mutatnak.

14. tablazat: A megkérdezettek szazalékos megoszlas arrol, hogy milyen sorrendben

tartjak fontosnak az alapveto értékeket

A csalada | A szerelema 2. | A baratoka3. | Apénza4. | A Kkarrier az5.
legfontosabb | legfontosabb | legfontosabbak | legfontosabb | legfontosabb
Férfi 50,7% 28,4% 29,9% 29,9% 37,3%
No_ ] 65.0% _ | ___380% | ___ 38,7% _ _| __ 33,6% __ | ____ 372% _ _
Fovaros 52,4% 33,3% 38,1% 38,1% 47,6%
Nagyvaros 58,5% 29,3% 29,3% 14,6% 19,5%
E"rffspes meretu 50,9% 33,3% 36,8% 36,8% 43,9%
Kisvaros 71,4% 33,3% 28,6% 38,1% 35,7%
Falu _______ | __ 698% _ | ___ A42% __ | ____ 46,5% _ | __ 37.2% __ | ____ A42% __
17-19 éves 60,0% 40,0% 30,0% 30,0% 40,0%
20-23 éves 62,5% 31,7% 32,7% 34,6% 37,5%
24-28 éves 47,2% 28,3% 39,6% 24,5% 28,3%
29326ves | BI% | ___500%_ | ___ 9.5% | __ 9.5% | 50.0% __
Alapfoku végz. 75,0% 25,0% 0% 0% 0%
Kozépfoku végz. 63,9% 31,1% 35,2% 38,5% 39,3%
Felsbfokivégs. | 544% | __ 05% | 38.0% | __ 253%__ | ___ 36,7% __
Hallgaté/Tanulo 59,8% 30,4% 38,4% 35,7% 37,5%
Dolgozo 62,2% 39,0% 32,9% 29,3% 40,2%

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

7.2.13. A sajat generaciom...

A ndk tobbsége (65,7%) szerint az Y generacid nincs tisztaban az alapvetd értékekkel. A
férfiakrél nem tehetd hasonlé megallapitas, mert ugyanolyan ardnyban jelolték meg azt,
hogy rossz iranyba fejlodik, nincs tisztdban az alapvetd értékekkel, és nem érzi a felelOs-
ség sulyat (43,3%). Telepiilésméret szerint nem figyelhetdé meg eltérés a valasztott jellem-
z0k gyakorisagi sorrendje szempontjabol, viszont a leginkabb egybehangzo véleménye a
nagyvarosiaknak volt, 68,3%-uk irta azt, hogy nincs tisztdban a generaciojuk az alapvetd
értékekkel. A tobbi telepiilésen is ez volt a leggyakoribb vélasz. Korcsoportok alapjan mu-
tatkozik eltérés, a 29-32 évesek tobbsége szerint inkabb az a jellemzd a generaciojukra,

hogy jobb helyzetben van, mint az idésebbek. (/5. tabldzat)
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15. tablazat: Korcsoportok szerinti vélemény az Y generaciorol

A said L .. 17-19 20-23 24-28 29-32
sajat generaciom... . . . .

éves éves éves éves
jobb helyzetben van, mint az idésebbek 20,0% 20,2% 24.5% | 42,1%
rossz iranyba fejlodik 60,0% 44,2% 47,2% 21,1%
nincs tisztaban az alapveto értékekkel 90,0% 58,7% 64,2% 39,5%
nem érzi a felelésség sulyat 50,0% 51,0% 43,4% 31,6%
fel fog épiteni egy uj vilagot 10,0% 13,5% 17,0% 15,8%

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

7.3. OSSZEFUGGESEK A KERDESEK KOZOTT

Napi Facebook hasznalat, és a Facebook-on torténé reklaimok megosztasanak gyako-
risaga kozti osszefiiggés

Leggyakrabban azok a valaszadok osztanak meg reklamot Facebook-on, akik napi 1-
2 orat eltdltenek Facebook hasznalattal. Ok (14,1%) legaldbb havonta néhanyszor szoktak
reklamot megosztani. A napi 3-4 orat Facebook-0zo6 fiataloknak csak 6,1%-a szokott lega-
labb havi rendszerességgel reklamokat kozzétenni az lizendfalan. Ugyanez az arany érvé-
nyes azokra is, akik maximum 1 6rét iilnek a Facebook eldtt naponta.

Erdekes megemliteni, hogy a valaszadok 23,5%-a teljesen egyetért azzal, hogy ke-
vés egy napban 24 6ra, viszont napi 1-2 oran keresztiil hasznéalja a Facebook k&zdsségi
portalt. Ugyantigy nagyon kevés a napi 24 ora azok szamara is — 6k is 5-0st jeloltek a ska-
lan ennél az 4llitasnal, akik napi 3-4 o6rat (9,4%), vagy maximum 1 6rat (15,5%) hasznal-

jék a kozosségi oldalt.

Facebook-on torténo reklamok megosztasanak gyakorisaga, és az ambient reklamok
altal kivaltott tevékenységek kozti osszefiiggés

A megkérdezettek 11,3%-a az, aki legalabb havonta néhdnyszor szokott megosztani
reklamokat Facebook-on és lefényképezne, majd Facebook-ra feloltene egy ambient rek-

lamot.

A kedvelt reklamok tipusainak dsszevetése a gerillareklamokrdl alkotott véleménnyel

A valaszaddk 46,9%-a szereti a vicces reklamokat, 42,7%-uk pedig azokat, amiben
van valamilyen egyedi Gtlet, és ha latnanak egy ambient reklamot, elmeséln€k az ismerd-
seiknek. 20,2%-uk pedig, aki szintén az ilyen tipusu reklamokat kedveli, lefényképezné az

ambient rekldmokat, és feltdltené kozosségi oldalakra. A valaszadoknak minddssze 2,8%-
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a az, aki egyaltalan nem szereti a reklamokat, és elsétdlna egy ambient reklam mellett,
anélkiil, hogy barmit tenne.

A megkérdezettek 70,4%-a, aki szereti a vicces rekldmokat, ¢s 67,6%-a akik az otle-
tes reklamokat szeretik, egyetértenek azzal, hogy nagyon jok az ambient reklamok. Azok-
nak, akik egyaltalan nem szeretik a hagyomanyos reklamokat, 61,5%-a egyetért azzal,
hogy jok az ambient reklamok, és 53,8%-uk Oriilne, ha hazdnkban latna ilyet az utcan. A
valaszadok 2/3-a kedveli a humoros, és az egyedi 6tletet tartalmazo reklamokat, és oriilne,
ha ambient reklamokat latna Magyarorszagon az utcan. 52,1%-uknak szimpatikus lenne
egy olyan marka aki ambient-et hasznalva reklamoz, és szereti az egyedi otletes reklamo-
kat. A valaszadok 69%-a az Gtletes reklamokat szereti, és szerintiik azok a jo reklamok,

amik élményt adnak, 58,7%-uk szerint pedig azok a jok, amik megmozgatnak.

Generacios sajatossagok és a gerillamarketingrol alkotott vélemények dsszehasonlitasa
A megkérdezettek fele szereti, ha kizokkenti ket valami a megszokott hétkdznap-
okbdl, és ha latna egy ambient reklamot, elmesélné az ismerdseinek, 19,7%-a pedig
Facebook-ra is feloltené. A 16. tablazatban lathato, hogy a valaszadok hany %-a értett
egyet azzal, hogy jo, ha valami kizokkenti 6ket az atlagos hétkoznapokbol, és a gerilla-
marketinggel kapcsolatos allitdsokkal is megegyezik a véleménye. A tablazat értékei azo-

kat a valaszokat tartalmazzak, akik mindkét allitasnal 4-est vagy 5-0st jeloltek a skalan.

16. tablazat: J6 ha valami kizokkent az atlagos hétkoznapokbdl - Gerillamarketing

kapcsolata
Jo, ha valami kizokkent az
atlagos hétkoznapokbol
Nagyon jok a képen lathato reklamok 74,2%
Oriilnék, ha Magyarorszdgon is latnék ilyeneket az utcin 67,6%
Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklamoz 56,3%
Azok a jo reklamok, amik élményt adnak 76,5%
Nagyon tetszenek az olyan reklamok, amik megmozgatnak 63,0%

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

A valaszadok 40,8%-a szereti az Gjjdonsagokat, és ha latna egy ambient reklamot,
elmeséIné a csaladjanak, baratainak, és 17,4%-uk kozosségi oldalon is megosztana. A 77.
tablazatban megfigyelhetd, hogy a valaszadok hany %-a értett egyet azzal, hogy szereti is
az Ujdonsagokat, ¢és a gerillamarketinggel kapcsolatos allitdsokkal is megegyezik a véle-

meénye. A tablazat értékeit az eldz6hoz hasonldan szamitottam.
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17. tablazat: Szeretem az Gjdonsagokat- Gerillamarketing kapcsolata

Szeretem az ujdonsagokat
Nagyon jok a képen lathato reklamok 61,5%
Oriilnék, ha Magyarorszdgon is latnék ilyeneket az utcin 57,3%
Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklamoz 46,5%
Azok a jo reklamok, amik élményt adnak 61,0%
Nagyon tetszenek az olyan reklamok, amik megmozgatnak 51,2%

Forras: Sajat készités sajat kutatas alapjan (2012)

Kiilonb6z6 generacios sajatossagok osszevetése

A viélaszaddk 64%-a szereti az jjdonsagokat, és azt is, ha valami kizokkenti Oket a
hétkdznapokbdl. 17,8%-uknak az Ujdonsagok semlegesek, viszont egyetértenek azzal,
hogy jo, ha valami kizokkenti 6ket atlagos napjaikbol.

A 17-32 évesek 53%-a érdeklodik mas kulturdk irant, és szeretne majd kiilfoldon is
dolgozni.

52,6%-uknak fontos, hogy legyen stabil parkapcsolata, és fontosnak tartja a hazas-
sagot is. 53,1%-uk teljesen egyetért a parkapcsolat fontossagaval, de ebbdl 11,7%-uk a ha-
zassaggal kapcsolatban k6zombdos, vagy nem tartja fontosnak.

A fiatalabb generaciorol alkotott véleményiik nem ilyen meghataroz6. 38,5%-ukat
idegesiti, hogy a tinédzserek cigarettdznak és alkoholt isznak, és szemtelennek is tartjak
Oket. 10%-ukat idegesiti a fiatalabbak karos szenvedélye, de semlegesek abbol a szem-
pontbdl, hogy szemtelenek-e.

A megkérdezettek 46%-a egyetért azzal az 4llitassal, hogy a munka szamukra az
onmegvalositasrol szol, és szeretnének majd kiilfoldon dolgozni. 58,2%-uk szeretné 6nal-
l6an kialakitani az €letét, €s szereti a munkajaban megvaldsitani dnmagat. 52,6%-ukat ta-
mogatja a csaladja, €s vannak olyan torekvései, hogy egyszer kiilfoldon dolgozzon. A va-
laszadok 67,1%-a 6nalldan szeretné kialakitani az életét, de a csaladja is sok mindenben

tamogatja.

7.4. A KERDOIVES KUTATAS OSSZEGZESE

A kérddives felméréssel az volt a célom, hogy bebizonyitsam, hogy az Y generaciora alig
hat a tdomegkommunikacion keresztiil torténd rekldmozas, €s hogy az ambient reklamok
irant azonban érdeklddnek, tetszenek nekik. A kozdsségi oldalak hasznalataval kapcsola-
tos kérdéseim arra iranyultak, hogy megtudjuk, milyen gyakran hasznaljak ezeket az olda-

lakat, és van-e ra lehetdség, hogy ezeken a csatornakon kapjanak reklamiizeneteket. Végiil
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pedig a generacio jellegzetességeit kerestem, amelyeknek tudatdban hatékonyabb marke-
tinglizenetek fogalmazhatok meg szamukra. Demografiai szempontbdl az Gsszes kérdést
figyelembe véve, legnagyobb eltérések a korcsoportonkénti megoszlasban figyelhetdk
meg. Ugyan egy generaciorol van sz, mely hasonlo értékekkel, és életrdl alkotott latas-
modddal rendelkezik, de még ezen beliil is a fiatalabbak sokszor teljesen mashogy véleked-
nek, mint az idésebbek. Ezért megallapithato, hogy az egyik legfontosabb szegmentacios

ismérv a kor.

Az 6sszegzésben ismét megemliteném a legfontosabb adatokat, és dsszefliggéseket.

A 213 megkérdezettet a TV-ben miisort megszakitdé €s az online feliileten felugréd
reklamok zavarjak leginkabb, az 6ridsplakatok pedig legkevésbé. Ha reklam kovetkezik a
televizioban, a valaszadok tobb mint fele atkapcsol, vagy kimegy a szobabol — igy esély
sincs rd, hogy a reklamiizenet elérje 6ket, minddssze 6,6%-uk szokta végignézni a reklam-
blokkot. A nék valamilyen hasznos tevékenységgel toltik el inkdbb a reklam idejét, mig a
férfiak atkapcsolnak, vagy odafigyelés nélkiil nézik a TV-t. A megkérdezettek teljesen
egyetértenek vele, hogy tul sok rekldm van manapsag, ¢s reklamok hatdsa miatt nem na-
gyon szoktak vasarolni. A valaszadok 81%-a a vicces, 77%-a pedig azokat a reklamokat
szereti, amelyeket valamilyen egyedi Gtlet ihletett. Az Y generacié 89%-a napi rendszeres-
séggel hasznalja a Facebook kozosségi oldalt, és 72%-uk at is nézi az lizendfalat legalabb
naponta egyszer. A ndk tobb 1dot toltenek Facebook-hasznalattal, mint a férfiak. A 24-28 éve-
sek 21%-a legalabb havonta néhanyszor szokott megosztani reklamvidedkat Facebook-on.

A gerilla reklamokkal kapcsolatos kérdésekre Osszességében kedvezd valaszokat
kaptam. A megkérdezettek 80%-a elmesélné az ismerdseinek, ha ambient rekldmot latna
az utcan, ebbdl 21%-uk pedig le is fényképezné, ¢s feltoltené kdzosségi oldalra. Utdbbi
tevekenység a férfiakra, a fovarosban lakokra, a 24-28 évesekre €s a dolgozodkra jellemzd
leginkabb. A valaszaddk atlagosan nagyon jonak tartjak az ambient reklamokat, €s oriilné-
nek, ha Magyarorszagon latnanak ilyeneket az utcan. Legtobben azokat tartjak jo reklam-
nak, amik valamilyen élményt nyQjtanak. A nagyvarosban lakoknak tetszik leginkdbb a
kornyezetbe illesztett reklamozas, €s legjobban Ok ill. a kisvarosiak oriilnének, ha ilyene-
ket latnanak az utcan. A 24-28 évesek értenek egyet leginkabb azzal, hogy a jo reklamok
¢lményt adnak.

Az Y generaciora jellemzd, hogy szeretik, ha valami kizokkenti ket az atlagos
hétkdznapokbdl, ezzel az allitassal értettek egyet leginkabb. Ezen kiviil jellemzd, hogy

idéhidnyban szenvednek, érdeklddnek mas orszagok, kulturdk irdnt, 6nalldéan szeretnék ki-
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alakitani az ¢letiiket, a csaladjuk tamogatja Oket, fontos szamukra, hogy legyen stabil parkapcso-
latuk, és szeretik az jdonsagokat. A kérddivben kitoltott valaszok szerint legtobben a csaladot
tartjak a legfontosabbnak az életben, ezt koveti sorrendben a szerelem, a baratok, a pénz €s a
karrier. Sajat generacidjukat alapvetden pesszimistan latjak, tobb mint 50%-uk szerint az Y ge-
neracid nincs tisztaban az alapvetd értékekkel. A 20-23 évesek szeretik leginkabb, ha valami ki-
zokkenti Oket az atlagos hétkoznapokbdl. A napi 24 orat a 17-19 évesek tudjak legnehezebben
beosztani. A 29-32 évesek érdeklddnek leginkabb mas orszagok irant, és 6k értenek egyet legin-
kabb azzal, hogy onalldan szeretnék kialakitani az életiiket. Az egészséges €letmod a fovarosiak
szamara a legfontosabb, a kisvarosokban erre kevés figyelmet forditanak. A 29-32 évesek tobb-
sége ugy érzi, hogy a generacidjuk jobb helyzetben van, mint az idésebbek. A valaszadok majd-
nem 1/5-e id6hianyban szenved, mégis napi 1-2 6ran 4t hasznalja a Facebook-ot.

A valaszadok 64%-a szereti az (jdonsagokat, és azt is, ha valami kizokkenti ket a hét-
koznapokbol. A 17-32 évesek 53%-a érdeklédik mas kultardk irant, és szeretne majd kiilfoldon
is dolgozni. 53,1%-uk teljesen egyetért a parkapcsolat fontossagaval, de ebbdl 11,7%-uk a ha-
zassaggal kapcsolatban kozombds, vagy nem tartja fontosnak.

A megkérdezettek 68%-a szereti az egyedi Gtletet tartalmazo rekldmokat, és nagyon jonak
tartja az ambient rekldmokat is. Azoknak, akik egyaltalin nem szeretik a hagyomanyos rekla-
mokat, 62%-a egyetért azzal, hogy jok az ambient reklamok, €s 54%-uk Oriilne, ha hazankban
latna ilyet az utcan. A vélaszadok 74%-a nagyon jonak tartja az ambient reklamokat és szereti,
ha valami kizokkenti az atlagos hétkdznapokbdl. 68%-uk annak is 6riilne, ha az utcan talalkozna

ilyen reklamokkal.

Osszességében elmondhat6, hogy mivel az Y generaci6 tagjait nem zavarjik az orids-
plakatok, igy feltételezhetd, hogy mas kiiltéri reklamok sem idegesitené¢k Oket, ugyanis ezeket,
ha akarjak, figyelmen kiviil hagyjak, ha érdekli Oket, akkor pedig meg fogjak nézni. Az Y gene-
racio jellemvonasainak ismeretében érdemes megfogalmazni a reklamiizeneteket, €s értékeiknek
megfeleld reklamokat késziteni. Az a jellemvonas, amivel legtobben egyetértettek, ,,J0, ha va-
lami kizokkent az atlagos hétkdznapokbol” lehetOséget ad arra, hogy a marketingesek kizok-
kentsék Oket, mert ezt szeretik. Erre pedig az egyik legjobb eszkdz a nem tolakodo, viszont
szimpatiat kivalté ambient marketing. Ezt a reklamozasi format nagyon jonak tartjak, és oriilné-
nek, ha ilyeneket latnanak az utcan. Ha talalkoznanak ilyen reklammal 4/5-iik elmesélné, ezen
beliil a fiatalok negyede Facebook-ra is feltoltené. A Facebook-ot, pedig az Y generacié majd-
nem 90%-a hasznalja, tehat az oda feltoltott informaciok szinte mindenkihez eljutnak. Legtob-

ben azzal értettek egyet, hogy azok a legjobb reklamok, amik élményt nydjtanak szamukra.
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8. OSSZEGZES

TDK-dolgozatom célja az volt, hogy bebizonyitsam, a hagyomanyos reklamok alig hatnak
a 17-32 évesekre, viszont az ambient reklamokkal fel lehet kelteni az érdeklodésiiket. Sze-
kunder kutatasomban érvekkel, és kutatasi eredményekkel tdmasztottam ald, hogy miért
nem effektiv az ATL kommunikaci6. Egyrészt azért, mert tul sok informaciot kapnak a
fogyasztok, koztiikk sok feleslegeset, amire az adott pillanatban nincs sziikségiik, és ezt az
agyuk blokkolja. Bemutattam, milyen eszk6zokkel igyekszik a marketing szakma felolda-
ni a fogyasztok reklamokkal szembeni ellendllasat, azonban legtobb esetben nem jar siker-
rel. A cégek temérdek mennyiségli pénzt kifizetnek olyan reklamokért, amelyek a fo-
gyasztok alig néhany %-at érik el. A reklamok élettani hatasairdl is emlitést tettem, illetve
arrol, hogy azért keriilik az emberek a reklamokat, mert unalmasak, és sablonok alapjan
késziilnek. Iranyt mutattam arra, hogy milyen tényezdket kell figyelembe venni, és meg-
ismerni ahhoz, hogy a fogyasztokat megnyerhessiik, és ravildgitottam arra, hogy mért kell
a marketingnek valtoznia, ha eredményeket szeretne elérni.

Ezutdn bemutattam a gerillamarketing agazatat, és ennek fajtait, az ambient rekla-
mokra fokuszalva. Sikerességének eredményeit példakkal bizonyitottam. Ezutan a genera-
ci6s marketing fontossagardl irtam, és jellemeztem a jelenlegi generaciokat, hogy ésszerti-
en kivalaszthassam azt a generéciot, akit leginkabb meg lehet célozni ambient reklamok-
kal.

Miutan az Y generacid bizonyult a legalkalmasabbnak az ambient reklamok befoga-
daséra, igy primer kutatasaimat mar csak rajuk vonatkozoan végeztem.

A fokuszesoportos vizsgalatom soran kideriilt, hogy az Y generécio tagjai valoban
nem szoktak a reklamokat fokozott figyelemmel kisérni, de a ,,hiresebb” reklamokra em-
I€keztek, vagyis a kreativ reklamok nyomot hagytak benniik. Kideriilt, hogy a csoportbol
tobben is szoktak szabadidejiikben vided megosztokon reklamvidedkat nézni, viszont az
ott megjelend hirdetéseket nagyon nem szeretik. Az ambient reklamokat tetszéssel fogad-
tak, tobb visszajelzés is érkezett, hogy kozosségi oldalra is feltoltenék, ha latnanak ilyen
reklamot.

A csoport valaszai alapjan Y generacios sajatossagnak tekinthetd, hogy id6hianyban
szenvednek, viszonylag fontosnak tartjék a hazassagot. Erzik a tanulds sziikségességét, de

a munka vilagaban val6 elhelyezkedést nehéznek talaljak. A karriert fontosnak tartjak, de
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nem helyezik a csalddalapitas elé. Szorakozasnak altaldban a bulizéast tekintik, ami gyak-
ran alkoholfogyasztassal jar egyiitt, a zenére pedig kikapcsolodasként gondolnak.

A kérddives felméréssel a bevezetésben megfogalmazott felvetéseket bebizonyitot-
tam. Az eredmények alapjan elmondhato, hogy a TV-nézdk 6,6%-a szokta figyelemmel
kisérni a reklamokat a TV-ben, de legtobben inkabb kimennek a szobabol, vagy atkap-
csolnak ilyenkor.

A megkérdezettek negativan latjak sajat generaciojukat, ugy vélik, az 'Y generacid
nincs tisztaban az alapvetd értékekkel €s nem érzi a feleldsség sulyat. Az életiikben leg-
fontosabbnak a csaladot tartjak, nehezen osztjak be idejiiket, érdeklddnek mas orszagok
irant, és 6nalloan szeretnék kialakitani életiiket.

Kideriilt, hogy az Y generécio egyetért azzal, hogy jo, ha valami kizokkenti Oket az
atlagos hétkoznapokbol, tehat nem szeretik a megszokott sablonos dolgokat. A gerillarek-
lamokrol is atlagosan pozitiv értékelést adtak. A valaszadok 83,6%-a jonak tartja az
ambient reklamokat, és 76,5%-uk Oriilne, ha latna ilyeneket az utcan. Ha ambient reklamot
latnanak az utcan, elmeséInék ismerdseiknek (80%), a megkérdezettek 1/5-e pedig kdzos-
ségi oldalra 1s feltoltené. A legtobben azzal értettek egyet, hogy azok a jo reklamok, amik

¢lményt adnak.

Javasom, hogy jovOben a marketingesek ugy alakitsak ki marketingstratégiajukat,
hogy marketingiizenetiiket a lehetd legcélzottabban k6zolj€k, ugy, hogy olyanokat ne érjen
el a reklam, akinek az adott pillanatban nem aktualis a véasarlas, mert ilyenkor csak idege-
sitd tényezOveé valik. Folyamatos tdmegkommunikacié helyett inkabb személyesebb meg-
oldasokat kell valasztani, és élményt kell teremteni a fogyasztok szamara, mert erre van
igénylik, és szorakoztatni kell Oket vicces, latvanyos, €s kiilonleges Otleten alapuld kor-
nyezetbe illesztett, nem tolakodd reklamokkal. A tovabbiakban integralt marketingkom-
munikaciot lenne érdemes alkalmazni, melyben tomegkommunikacios reklamokat csak
termékbevezetéskor alkalmaznanak. Markaépitd-, imazstilmek, és emlékeztetd reklamok

helyett azonban jol elhelyezett ambienttel, ill. interaktiv marketing akciokkal tobb sikert és

crer
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1. MELLEKLET: FOKUSZCSOPORTOS VIZSGALAT FORGATOKONYV

Téma: Hagyomanyos marketingkommunikéci6 vs. gerillamarketing
Idopont: 2012. 10. 08.
Idotartam: 90 perc

1. Bevezetés

Koészonetnyilvanitas a részvételért, bemutatkozas, fokuszcsoport szabadlyainak ismertetése.
A bemutatkozas soran a dolgozat témajat nem arultuk el.

2. A csoport bemutatkozasa

Balrol jobbra haladva egyesével bemutatkoznak a csoport tagjai, a kovetkezo kérdésekre
valaszolva:

- Hény évesek vagytok?

- Honnan j6ttetek?

- Mi a hobbitok?

- Mit csinaltok szabadid6tokben?

3. Asszociacios jaték 1.
Készonom a bemutatkozast! Eloszor bemelegitésképpen egy asszociacios jatékot szeretnék
Jjatszani veletek. Mondok egy szot és azt kérem, hogy kiilonésebb gondolkodas nélkiil

mondjatok el azt, ami eloszor a szo hallatan az eszetekbe jut. Ez lehet kifejezés, egy szo,
vagy barmi, ami hirtelen eszetekbe jut.

4. Mapping modszer

Csoportositsatok a markakat szimpatia alapjan! Annyi csoportot képeztek, amennyit sze-
retnétek, és fogalmazzatok meg egy mondatban, miért szimpatikusabbak azok a markadk a
tobbinél. Irjatok le egy papirra a csoportokat, az indoklast és a neveteket. Markak:

Coca Cola, Volkswagen, Pottyos Turd Rudi, Red Bull, Samsung, Tomi Kristaly, Mini
5. Reklamfogyasztasi szokasok vizsgalata

- Mia véleményed a reklamokr61?

- Mitdl lesz jo vagy rossz egy reklam?

- Van kedvenc reklamotok?

- Lehet hinni a rekldmoknak?

- Miket szoktatok nézni a TV-ben?

- Mia véleményetek az internetes reklamokrol?

- Plakatreklamokat meg szoktatok nézni?

- Szoktatok ujsagot olvasni?

- Volt olyan, hogy lattatok egy reklamot, és megvettétek a terméket emiatt?

6. Facebook hasznalattal kapcsolatos kérdések

- Mennyi 1d6t toltotok aktivan Facebook hasznalattal?

- Miért szeretitek a Facebook-ot?

- Masok bejegyzéseit, vagy céges Facebook oldalakat szoktatok kedvelni?
- Miket szoktatok megosztani?
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7. Ambient reklamok hatasanak vizsgalata

A moderdtor képeket vetit ambient reklamokrol, amiket a csoporttagoknak véleményeznek.
(A képek a 2. mellékletben lathatok)

- Ha a képek koziil meg kellene osztani egyet, melyik lenne az?
Video lejatszdasa: Dramatic surprise on a quiet square78

8. Y generacio értékrendjének vizsgalata

A kovetkezo kérdésekre irasban kériink valaszt a csoporttagoktol:
- Mik a meghataroz6 dolgok az életben?
- Mia véleményetek a hdzassagkoteés idejérdl?
- Hény éves kort6l mondod valakire, hogy 6reg?
- Mi az, amit elutasitok mas generacioknal?
- Mi a feladatotok az életben?

9. Asszociacios jaték I1.
Mindenki kap egy lapot, és az adott szavakra leirtik azt, ami el6szor a szo hallatan az esziikbe
jut. Ez lehet kifejezés, egy szo, vagy barmi.

- 1do, siker, tanulas, betegség, szerelem, szex

- munka, pénz, valsag, karrier
- szodrakozas, ital, zene

10. Levezetés

- Van esetleg barmilyen hozzaflizni valdtok az itt 1atott reklamokhoz?
A moderator osszefoglalja az elhangzottakat.

- Van barmilyen észrevételetek az elmilt masfél 6raban elhangzottakkal kapcsolat-
ban?

Koszonjiik szépen a valaszokat €s a részvételt!

8 Video: http://www.youtube.com/watch?v=316AzLYfAzw
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2. MELLEKLET: FOKUSZCSOPORTOS VIZSGALATON BEMUTATOTT KEPEK
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3. MELLEKLET: KERDOIV

Kedves Valaszado!

Kérdéivemben a reklamok elfogadottsagat vizsgalom, kitdltésével nagy segitséget nyujta-
nal TDK dolgozatom elkészitésében. A kérddiv kitdltése maximum 10 percet vesz igény-
be, €s teljesen anonim, a valaszokat csak a diploma elkészitéséhez hasznalom fel. Segitsé-
gedet eldre is koszondm! (NV/NA = nincs valasz / nincs adat)

Reklamokrol altalaban

Szeretsz vasarolni?

Itt ne csak a napi fogyasztasi cikkekre gondolj, hanem barmilyen termékre!
o Igen, gyakran el szoktam menni "csak ugy" vasarolni

Igen, néha el szoktam menni "csak ugy" vasarolni

Igen, de csak olyan dolgokat vasarolok, amire sziikkségem van

Semleges €érzés: megveszem, amit kell
Nem szeretek, szamomra nylig a vasarlas
Nem tudok/nem akarok valaszolni

O O O O O

Mennyire talalod zavaronak a reklamokat az alabbi helyeken?
Kerlek, osztalyozd 1-t6l 5-ig! 1=egyaltalan nem zavar, 5=nagyon zavar

1

2

3

NV/NA

TV-ben, két miisor kdzott

TV-ben,a miisort megszakitva

E-mailben kapott reklamok

Radioban

Mozifilm el6tt

Ori4splakaton

Ujsagban

Szoérolapon

Online feliileten felugro reklamok

Facebook-on

Vide6 megosztokon

Mit csinalsz, ha reklam jon a televizioban?
Tobb valasz is lehetséges!

o Végignézem a reklamokat
Latom a reklamokat, de nem figyelek oda
Atkapcsolok
Kimegyek a szobabdl (inni, mosddba, stb)
A szobaban csindlok valami mast

O O O O O

Csak akkor figyelek oda, ha valami szamomra érdekeset latok, hallok
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Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?

Keérlek, osztalyozd 1-t6l 5-ig! 1=egyaltalan nem értek egyet, 5=teljesen egyetértek

1 |2

3

4

5

NV/NA

Manapsag tal sok van a reklamokbol

A mai reklamok nem hatékonyak

Reklam hatasara sokszor vasaroltam mar

A reklamok arra jok, hogy kialakuljon a véleményem
egy markarol

A reklamok hatasara az emberek olyan dolgokat is
megvesznek, amelyekre nincs sziikségiik

A reklamoknak nem lehet hinni

Hitelesnek tartom, amikor nagy cégek tarsadalmi témak
mellett allnak ki (pl. kdrnyezetvédelem, dohanyzas elle-
ni kiizdelem)

Milyen tipusu reklamokat szeretsz?
Tobb valasz is lehetséges!

O

O O O O O O O O O O

Ami vicces

Amiben magamra ismerek

Amivel azonosulni tudok

Amiben van valamilyen egyedi otlet

Animacids reklamok

Amelyek video-technikailag profin vannak elkészitve
Amelyekben bemutatjak a termék mitkodését
Amiben egy szakember elmagyarazza, miért jo a termék
Egyaltalan nem szeretem a reklamokat

Nem tudok vélaszolni

Egyéb: ............

Kozosségi oldalak haszndlata

Mennyi idét toltesz naponta AKTIV Facebook-hasznalattal?

O

O O O O O

3-4 6rat vagy tobbet

1-2 orat

1 6rat maximum

Par percet

Nem haszndlom minden nap
Nincs Facebook profilom
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Milyen gyakran végzed a kdvetkezo tevékenységeket kozosségi oldalakon?

Ritkabban, mint Havonta né- Hetente I-_I.etent? Naponta vagy
havonta vagy soha | hanyszor tobbszor naponta tobbszor
Atnézem az
iizendfalat
Kedvelem (Like) ma-
sok bejegyzéseit

Nekem tetszo rekla-
mot osztok meg

You Tube-on,
videdmegosztokon
reklamvideokat nézek

Kedveltél-e (Like) mar markak vagy cégek oldalait a Facebook-on?
o Igen, talan 6tvennél is tobbet

Igen, koriilbeliil tiz és 6tven kozott

Igen, maximum tizet

Nem, egyet sem

Nem tudok vélaszolni

O O O O

Gerillamarketing

Nézd meg a képeket!

1. kép: Mr. Proper tisztitoszer reklamja
2. kép: Festék reklam
3. kép: Vegetarianus étterem reklamja
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Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél?
o Semmit, elsétalnék mellette
o Jol megnézném, hogy mi is ez, de nem mesélném el senkinek
o Elmesélném a csaladomnak, barataimnak, mit lattam
o Lefényképezném, €s feltolteném Facebook-ra, €s szoban is elmesélném

Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?
Kérlek osztalyozd 1-t6l 5-ig! 1=egyaltalan nem értek egyet, S5=teljesen egyetértek

1 |2 |3 |4 |5 |NV/NA

Nagyon jok a képen lathat6 reklamok

Oriilnék, ha Magyarorszagon is latnék ilyeneket
az utcan

Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklamoz

Azok a jo rekldmok, amik ¢élményt adnak

Nagyon tetszenek az olyan reklamok, amik megmoz-
gatnak

Generdcios sajdatossagok

Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?
Kérlek osztalyozd 1-t6l 5-ig! 1=egyaltalan nem értek egyet, S5=teljesen egyetértek

1 |2 |3 |4 |5 |NV/NA

Szamomra a munka az 6nmegvalositasrol szol

Szeretnék majd kiilfo1don (is) dolgozni

Internet nélkil nem tudnék élni

Fontos szamomra, hogy legyen stabil parkapcsolatom

Szerintem a hazassag ma is fontos

Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak

A mai 16 év alattiak nagyon szemtelenek

Az 1d0sek azt hiszik, mindig nekik van igazuk

Onalldan szeretném kialakitani az életemet

Erdekl6dok més orszagok, kultarak irant

Jo, ha valami kizokkent az atlagos hétkdznapokbdl

Kevés egy napban 24 6ra

A csaladom sok mindenben tdmogat

Fontos szamomra a sport €s az egészséges ¢letmod

Szeretem az tjdonsagokat




Kérlek, rendezd sorba az alabbi fogalmakat aszerint, hogy a Te életedben mennyire
fontosak!
Kerlek, ugyanazt a helyezést ne rendeld hozza két fogalomhoz!

Jelenleg a A masodik | A harmadik | A negyedik Az 6todik
legfontosabb | legfontosabb | legfontosabb | legfontosabb | legfontosabb
Csalad
Baratok
Szerelem
Pénz
Karrier

A sajat generaciom...

Egészitsd ki a mondatot! Tobb valasz lehetséges!

O

O O O O O

jobb helyzetben van, mint az idésebbek
rossz iranyba fejlodik

nincs tisztaban az alapvetd értékekkel
nem ¢rzi a feleldsség stulyat

fel fog épiteni egy uj vilagot

nem tudok valaszolni

Demogrdfiai kérdések

Milyen nemii vagy?

(@)
(@)

Férfi
N6

Hol laksz?

(@)
(@)

(@)
(@)

A févarosban

Megyeszékhelyen vagy
nagyvarosban

Ko6zepes méretli varosban

(pl. Mosonmagyarovar, Sopron)
Kisvarosban (pl. Sarvar, Csorna)
Faluban

Hany éves vagy?
A betoltott éveid alapjan

O

O O O O O

17 évnél fiatalabb
17-19 év kozott
20-23 év kozott
24-28 év kozott
29-32 év kozott
32 év felett

Valaszaidat készoném szépen!

Mi a legmagasabb befejezett iskolai
végzettséged?

o Alapfoki

o Kozéptfoka

o Felsdéfoku

Jelenleg mivel foglalkozol
"foallasban'?
o Hallgaté/tanulo vagyok
o Dolgozok
o Allaskeresé vagyok
o Inaktiv vagyok (pl. GYES miatt)
o Egyéb:...........
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4. MELLEKLET: KERDOIVES KUTATAS EREDMENYEI (GYAKORISAGI ES KERESZTTABLAK)

Gyakorisagi tablak

. . Valid Per- Cumulative
?
Szeretsz vasarolni? Frequency Percent cent Percent
nv/na 1 5 5 5
Igen, gyakran el szoktam menni "csak ugy" vasarolni 24 11,3 11,3 11,7
Igen, néha el szoktam menni "csak ugy" vasarolni 73 34,3 34,3 46,0
Igen, de csak olyan dolgokat vasarolok, amire sziikségem van 70 32,9 32,9 78,9
Semleges érzés: megveszem, amit kell 35 16,4 16,4 95,3
Nem szeretek, szamomra ny(ig a vasarlas 10 4,7 4,7 100,0
Total 213 100,0 100,0
] Reklamok
. Reklamok 5
Reklamok . . . zavaro .
zavaro RekI?mokl zavaro Reklamok Reklampk Reklamok Reklamok | Reklamok hatasa Reklamok Reklamok
. zavaro hata- | hatasa e- . zavaro . . . . . zavaré ha- . .
hatasa . zavaré . zavaro6 hata- zavaro zavar6 ha- | online fe- " zavaro6 hata-
sa TV-ben,a mailben . hatasa - PN . j . tésa .
TV-ben, o hatasa e sa oOriaspla- | hatasa Uj- | tasa szo- luleten sa video
o misort meg- kapott P mozifilm . . . . Facebook- .
két misor . y rédioban o katon séagban rélapon felugro megosztokon
P szakitva reklamok el6tt . on
kdzott . reklamok
esetén .
esetén
Valid 213 213 213 213 213 213 213 213 213 213 213
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 3,14 4,63 4,00 3,24 2,57 1,63 1,80 2,23 4,45 3,51 3,91
Mode 3,00 5,00 5,00 3,00 3,00 1,00 1,00 1,00 5,00 3,00° 5,00
Reklamok zavaré hatasa TV-ben, két miisor kozott
Frequenc Percent Valid Per- Cumulative
q ¥ cent Percent
egyaltalan nem zavar 14 6,6 6,6 6,6
inkabb nem zavar 49 23,0 23,0 29,6
semleges 74 34,7 34,7 64,3
Valid
inkabb zavar 45 21,1 21,1 85,4
nagyon zavar 31 14,6 14,6 100,0
Total 213 100,0 100,0
Reklamok zavaroé hatisa TV-ben,a miisort megszakitva
Frequenc Percent Valid Per- Cumulative
q ¥ cent Percent
nv/na 1 5 5 5
egyaltalan nem zavar 4 1,9 1,9 2,3
inkabb nem zavar 2 ,9 ,9 3,3
Valid | semleges 6 2,8 2,8 6,1
inkabb zavar 40 18,8 18,8 24,9
nagyon zavar 160 75,1 75,1 100,0
Total 213 100,0 100,0
Reklamok zavaro hatidsa e-mailben kapott reklamok esetén
Frequenc Percent Valid Per- Cumulative
q ¥ cent Percent
nv/na 1 5 5 5
egyaltalan nem zavar 2 9 9 1,4
inkabb nem zavar 12 5,6 5,6 7,0
Valid | semleges 59 27,7 27,7 34,7
inkabb zavar 45 21,1 21,1 55,9
nagyon zavar 94 441 441 100,0
Total 213 100,0 100,0
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Reklamok zavaro hatasa radiéban

Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 2 9 9 9
egyaltalan nem zavar 12 5,6 5,6 6,6
inkabb nem zavar 36 16,9 16,9 23,5
Valid | semleges 79 37,1 37,1 60,6
inkabb zavar 50 23,5 23,5 84,0
nagyon zavar 34 16,0 16,0 100,0
Total 213 100,0 100,0
Reklamok zavaroé hatdsa mozifilm elott
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 3 1,4 1,4 1,4
egyaltalan nem zavar 47 22,1 22,1 23,5
inkabb nem zavar 56 26,3 26,3 49,8
Valid | semleges 62 29,1 29,1 78,9
inkabb zavar 22 10,3 10,3 89,2
nagyon zavar 23 10,8 10,8 100,0
Total 213 100,0 100,0
Reklamok zavaro hatasa ériasplakaton
Frequency Percent Val‘i;irlzer- Cl;rgrlilggtv e
nv/na 1 5 5 5
egyaltalan nem zavar 120 56,3 56,3 56,8
inkabb nem zavar 57 26,8 26,8 83,6
Valid | semleges 30 14,1 14,1 97,7
inkabb zavar 2 9 9 98,6
nagyon zavar 3 1,4 1,4 100,0
Total 213 100,0 100,0
Reklamok zavaré hatasa ujsagban
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 1 5 5 5
egyaltalan nem zavar 96 45,1 45,1 45,5
inkabb nem zavar 76 35,7 35,7 81,2
Valid | semleges 29 13,6 13,6 94,8
inkabb zavar 6 2,8 2,8 97,7
nagyon zavar 5 2,3 2,3 100,0
Total 213 100,0 100,0
Reklamok zavaré hatisa szérélapon
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 1 5 5 5
egyaltalan nem zavar 83 39,0 39,0 39,4
inkabb nem zavar 44 20,7 20,7 60,1
Valid | semleges 52 24,4 24,4 84,5
inkabb zavar 16 75 75 92,0
nagyon zavar 17 8,0 8,0 100,0
Total 213 100,0 100,0
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Reklamok zavaro hatasa online feliileten felugro reklaimok esetén

Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/ina 1 5 5 5
egyaltalan nem zavar 6 2,8 2,8 3,3
inkabb nem zavar 8 3,8 3,8 7,0
Valid | semleges 13 6,1 6,1 13,1
inkabb zavar 38 17,8 17,8 31,0
nagyon zavar 147 69,0 69,0 100,0
Total 213 100,0 100,0
Reklamok zavaroé hatisa Facebook-on
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 3 1,4 1,4 1,4
egyaltalan nem zavar 14 6,6 6,6 8,0
inkabb nem zavar 25 11,7 11,7 19,7
Valid | semleges 63 29,6 29,6 49,3
inkabb zavar 45 21,1 21,1 70,4
nagyon zavar 63 29,6 29,6 100,0
Total 213 100,0 100,0
Reklamok zavaro hatasa videé megosztékon
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 6 2,8 2,8 2,8
egyaltalan nem zavar 12 5,6 5,6 8,5
inkabb nem zavar 12 5,6 5,6 14,1
Valid | semleges 38 17,8 17,8 31,9
inkabb zavar 42 19,7 19,7 51,6
nagyon zavar 103 48,4 48,4 100,0
Total 213 100,0 100,0

Mit csinalsz ha reklam jon a televiziéban?

Valasz kodja Gyakorisag Valasz Count of total
4 121 Kimegyek a szobabdl (inni, mosddba, stb) 56,8 %
3 120 Atkapcsolok 56,3 %
6 67 Csak akkor figyelek oda, ha valami érdekeset hallok 31,5%
2 56 Latom a reklamokat, de nem figyelek oda 26,3 %
5 41 A szobaban csinalok valami mast 19,2 %
1 14 Végignézem a reklamokat 6,6 %
A reklamok .
hatéasara az Hlt_elesnek tart’om,
. L amikor nagy cégek
Manapsag til | Amai rekiamok | Reklam hatasa- | A reklamok ama jok, | emberek tarsadalmi témak
sok van a rek- nem hatéko- ra sokszor va- Ig(fgnk':rlﬁkguor%zr\g_ O:Zamngo\lg;t?t :eﬁﬁfr?;?i?::i mellett allnak ki (pl.
lamokbdl nyak saroltam mar 4 r(,|gy nek ar?]el ek- kornyezetvédelem,
. ve dohanyzas elleni
re nincs szik- kiizdelem)
ségik
Valid 213 213 213 213 213 213 213
Missing 0 0 0 0 0 0 0
Mean 4,51 3,11 2,22 2,64 3,89 3,27 2,69
Mode 5,00 3,00 2,00 3,00 5,00 3,00 3,00




Manapsag til sok van a reklamokbél

Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/ina 1 5 5 5
egyaltalan nem értek egyet 1 5 5 9
inkabb nem értek egyet 5 2,3 2,3 3,3
Valid | semleges 15 7,0 7,0 10,3
inkabb egyetértek 50 23,5 23,5 33,8
teljesen egyetértek 141 66,2 66,2 100,0
Total 213 100,0 100,0
A mai reklamok nem hatékonyak
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 8 3,8 3,8 3,8
egyaltalan nem értek egyet 14 6,6 6,6 10,3
inkabb nem értek egyet 36 16,9 16,9 27,2
Valid | semleges 71 33,3 33,3 60,6
inkabb egyetértek 56 26,3 26,3 86,9
teljesen egyetértek 28 13,1 13,1 100,0
Total 213 100,0 100,0
Reklam hatasara sokszor vasaroltam mar
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/ina 1 5 5 5
egyaltalan nem értek egyet 56 26,3 26,3 26,8
inkabb nem értek egyet 84 39,4 39,4 66,2
Valid | semleges 44 20,7 20,7 86,9
inkabb egyetértek 23 10,8 10,8 97,7
teljesen egyetértek 5 2,3 2,3 100,0
Total 213 100,0 100,0
A reklamok arra jok, hogy kialakuljon a véleményem egy markarol
Frequency Percent Val‘i;irlzer— Cl;rgrlilggtv e
nv/na 4 1,9 1,9 1,9
egyaltalan nem értek egyet 35 16,4 16,4 18,3
inkabb nem értek egyet 57 26,8 26,8 45,1
Valid | semleges 68 31,9 31,9 77,0
inkabb egyetértek 35 16,4 16,4 93,4
teljesen egyetértek 14 6,6 6,6 100,0
Total 213 100,0 100,0
A reklamok hatasara az emberek olyan dolgokat is megvesznek, amelyekre nincs sziikségiik
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 4 1,9 1,9 1,9
egyaltalan nem értek egyet 3 1,4 1,4 3,3
inkabb nem értek egyet 15 7,0 7,0 10,3
Valid | semleges 46 21,6 21,6 31,9
inkabb egyetértek 68 31,9 31,9 63,8
teljesen egyetértek 77 36,2 36,2 100,0
Total 213 100,0 100,0
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A reklamoknak nem lehet hinni

Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent

nv/na 2 9 9 9
egyaltalan nem értek egyet 10 4,7 4,7 5,6
inkabb nem értek egyet 28 13,1 13,1 18,8

Valid | semleges 89 41,8 41,8 60,6
inkabb egyetértek 57 26,8 26,8 87,3
teljesen egyetértek 27 12,7 12,7 100,0
Total 213 100,0 100,0

Hitelesnek tartom, amikor nagy cégek tarsadalmi témak mellett dllnak ki (pl. kornyezetvédelem, dohanyzas el-
leni kiizdelem)

Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 21 9,9 9,9 9,9
egyaltalan nem értek egyet 20 9,4 9,4 19,2
inkabb nem értek egyet 45 21,1 21,1 40,4
Valid | semleges 69 32,4 32,4 72,8
inkabb egyetértek 35 16,4 16,4 89,2
teljesen egyetértek 23 10,8 10,8 100,0
Total 213 100,0 100,0
Milyen tipusu reklamokat szeretsz?
?(/gé?asz Gyakorisag | Vélasz Count of total
1 172 Ami vicces 80,8 %
2 29 Amiben magamra ismerek 13,6 %
3 69 Amivel azonosulni tudok 32,4 %
4 164 Amiben van valamilyen egyedi 6tlet 77,0 %
5 21 Animacids reklamok 9,9 %
6 39 Amelyek video-technikailag profin vannak elkészitve 18,3 %
7 27 Amelyekben bemutatjak a termék miikodését 12,7 %
8 14 Amiben egy szakember elmagyarazza, miért j6 a termék 6,6 %
9 26 Egyaltalan nem szeretem a reklamokat 12,2 %
Napi atlagos aktiv Facebook hasznalat
Frequency | Percent Valid Percent Cumulative Percent
nv/na 3 1,4 1,4 1,4
3-4 6ra, vagy tobb 33 15,5 15,5 16,9
1-2 6ra 83 39,0 39,0 55,9
1 6éra maximum 51 23,9 23,9 79,8
Par percet 22 10,3 10,3 90,1
Nem hasznalom minden nap 16 7,5 7,5 97,7
Nincs Facebook profilom 5 2,3 2,3 100,0
Total 213 100,0 100,0
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Milyen gyakran nézed it Facebookon az iizenéfalat?

Frequency Percent Valid Percent C;r:rlg:gtv e
nv/na 1,4 1,4 1,4
Ritkabban, mint havonta, vagy soha 4 1,9 1,9 3,3
Havonta néhanyszor 4,2 4,2 7,5
Valid | Hetente 12 5,6 5,6 13,1
Hetente t6bbszo6r 31 14,6 14,6 27,7
Naponta vagy naponta t6bbszor 154 72,3 72,3 100,0
Total 213 100,0 100,0
Milyen gyakran "kedveled"/"lajkolod" masok bejegyzéseit?
Frequency Percent Valid Percent C;r:rlg:gtv e
nv/na 3 1,4 1,4 1,4
Ritkabban, mint havonta, vagy soha 19 8,9 8,9 10,3
Havonta néhanyszor 32 15,0 15,0 254
Valid | Hetente 28 13,1 13,1 38,5
Hetente t6bbszo6r 58 27,2 27,2 65,7
Naponta vagy naponta tobbszor 73 34,3 34,3 100,0
Total 213 100,0 100,0
Milyen gyakran osztasz meg Facebookon Neked tetszé reklamokat?
Frequency Percent Valid Percent Cl;rgrlilggtv e
nv/na 3 1,4 1,4 1,4
Ritkabban, mint havonta, vagy soha 148 69,5 69,5 70,9
Havonta néhanyszor 35 16,4 16,4 87,3
Valid | Hetente 11 52 52 92,5
Hetente t6bbszo6r 9 4,2 4,2 96,7
Naponta vagy naponta t6bbszor 7 3,3 3,3 100,0
Total 213 100,0 100,0
Milyen gyakran nézel Youtube-on, videomegosztokon reklamvideokat?
Frequency Percent Valid Percent Cl;rgrlilggtv e
nv/na 2 9 9 9
Ritkabban, mint havonta, vagy soha 132 62,0 62,0 62,9
Havonta néhanyszor 31 14,6 14,6 77,5
Valid | Hetente 15 7,0 7,0 84,5
Hetente t6bbszo6r 20 9,4 9,4 93,9
Naponta vagy naponta tobbszor 13 6,1 6,1 100,0
Total 213 100,0 100,0
Kedveltél-e (Like) mar markak vagy cégek oldalait a Facebook-on?
Frequency Percent Valid Percent Cl;rgrlilggtv e
nv/na 13 6,1 6,1 6,1
Igen, talan 6tvennél is tobbet 11 5,2 5,2 11,3
| lgen, kortilbelll tiz és 6tven kdzott 51 23,9 23,9 35,2
Vald Igen, maximum tizet 100 46,9 46,9 82,2
Nem, egyet sem 38 17,8 17,8 100,0
Total 213 100,0 100,0
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Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcin, mint a képeken, mit tennél?

Frequency Percent Valid Percent C;r:rlg:gtv e
nv/na 3 1,4 1,4 1,4
Semmit, elsétalnék mellette 8 3,8 3,8 52
Jol megnézném, hogy mi is ez, de nem mesélném el senkinek 32 15,0 15,0 20,2
Valid Elmesélném a csaladomnak, barataimnak, mit lattam 125 58,7 58,7 78,9
I‘;ﬁ;éensgﬁzazném, és feltdlteném Facebook-ra, és széban is 45 211 211 100,0
Total 213 100,0 100,0
Nagyon jok a Oriinek, ha Ma- Slzrr?nzaglg(l;/s Azok a jo rekla- '\gﬁi taezt_
képen lathato gyarorszagon Is olyan mar- mok, amik él- olyan rekla-
reklamok Iatnaellz( ::’:;:ket ka, alki igy ményt adnak mok, amik
reklamoz megmozgatnak
Valid 213 213 213 213 213
Missing 0 0 0 0 0
Mean 4,24 4,06 3,76 4,29 3,95
Mode 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00
Nagyon jok a képen liathato reklamok
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 3 1,4 1,4 1,4
egyaltalan nem értek egyet 2 9 9 2,3
inkabb nem értek egyet 5 2,3 2,3 4,7
Valid | semleges 25 11,7 11,7 16,4
inkabb egyetértek 73 34,3 34,3 50,7
teljesen egyetértek 105 49,3 49,3 100,0
Total 213 100,0 100,0
Oriilnék, ha Magyarorszagon is latnék ilyeneket az utcan
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 5 2,3 2,3 2,3
egyaltalan nem értek egyet 4 1,9 1,9 4,2
inkabb nem értek egyet 13 6,1 6,1 10,3
Valid | semleges 28 13,1 13,1 23,5
inkabb egyetértek 65 30,5 30,5 54,0
teljesen egyetértek 98 46,0 46,0 100,0
Total 213 100,0 100,0
Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklimoz
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent
nv/na 5 2,3 2,3 2,3
egyaltalan nem értek egyet 6 2,8 2,8 5,2
inkabb nem értek egyet 13 6,1 6,1 11,3
Valid | semleges 56 26,3 26,3 37,6
inkabb egyetértek 65 30,5 30,5 68,1
teljesen egyetértek 68 31,9 31,9 100,0
Total 213 100,0 100,0
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Azok a jo reklamok, amik élményt adnak

Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent

nv/na 5 2,3 2,3 2,3

egyaltalan nem értek egyet 1 5 5 2,8

inkabb nem értek egyet 4 1,9 1,9 4,7

Valid | semleges 21 9,9 9,9 14,6

inkabb egyetértek 68 31,9 31,9 46,5

teljesen egyetértek 114 53,5 53,5 100,0

Total 213 100,0 100,0
Nagyon tetszenek az olyan reklimok, amik megmozgatnak
Frequency Percent Valid Per- Cumulative
cent Percent

nv/na 5 2,3 2,3 2,3

egyaltalan nem értek egyet 8 3,8 3,8 6,1

inkabb nem értek egyet 9 4,2 4,2 10,3

Valid | semleges 42 19,7 19,7 30,0

inkabb egyetértek 55 25,8 25,8 55,9

teljesen egyetértek 94 441 441 100,0

Total 213 100,0 100,0

Valid Missing Mean Mode
Szamomra a munka az énmegvalositasrol szol 213 0 3,70 4,00
Szeretnék majd kilféldon (is) dolgozni 213 0 3,62 5,00
Internet nélkidl nem tudnék élni 213 0 3,74 5,00
Esogl';sor?]zémomra, hogy legyen stabil parkap- 213 0 3.08 5,00
Szerintem a hazassag ma is fontos 213 0 3,63 5,00
Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak 213 0 3,60 5,00
A mai 16 év alattiak nagyon szemtelenek 213 0 3,74 5,00
Az id6sek azt hiszik, mindig nekik van igazuk 213 0 3,46 4,00
Onalléan szeretném kialakitani az életemet 213 0 4,12 5,00
Erdekl6ddk mas orszagok, kultirak irant 213 0 4,13 5,00
iol;,bro]ia valami kizokkent az atlagos hétkéznap- 213 0 430 5,00
Kevés egy napban 24 6ra 213 0 4,05 5,00
A csaladom sok mindenben tamogat 213 0 4,19 5,00
elfloer;:r?gdszémomra a sport és az egészséges 213 0 378 5,00
Szeretem az Ujdonsagokat 213 0 3,95 5,00

Csalad fontossiga

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

nv/na 6 2,8 2,8 2,8
Jelenleg a legfontosabb 124 58,2 58,2 61,0
A masodik legfontosabb 40 18,8 18,8 79,8

Valid | A harmadik legfontosabb 18 8,5 8,5 88,3
A negyedik legfontosabb 19 8,9 8,9 97,2
Az 6todik legfontosabb 6 2,8 2,8 100,0
Total 213 100,0 100,0




Baratok fontossaga

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
nv/na 6 2,8 2,8 2,8
Jelenleg a legfontosabb 13 6,1 6,1 8,9
A masodik legfontosabb 67 31,5 31,5 40,4
Valid | A harmadik legfontosabb 75 35,2 35,2 75,6
A negyedik legfontosabb 30 14,1 14,1 89,7
Az 6todik legfontosabb 22 10,3 10,3 100,0
Total 213 100,0 100,0
Szerelem fontossaga
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
nv/na 6 2,8 2,8 2,8
Jelenleg a legfontosabb 54 25,4 25,4 28,2
A masodik legfontosabb 71 33,3 33,3 61,5
Valid | A harmadik legfontosabb 33 15,5 15,5 77,0
A negyedik legfontosabb 26 12,2 12,2 89,2
Az 6todik legfontosabb 23 10,8 10,8 100,0
Total 213 100,0 100,0
Pénz fontossiga
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
nv/na 6 2,8 2,8 2,8
Jelenleg a legfontosabb 10 4,7 4,7 7,5
A masodik legfontosabb 13 6,1 6,1 13,6
Valid | A harmadik legfontosabb 58 27,2 27,2 40,8
A negyedik legfontosabb 68 31,9 31,9 72,8
Az 6todik legfontosabb 58 27,2 27,2 100,0
Total 213 100,0 100,0
Karrier fontossiga
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
nv/na 6 2,8 2,8 2,8
Jelenleg a legfontosabb 24 11,3 11,3 14,1
A masodik legfontosabb 30 14,1 14,1 28,2
Valid | A harmadik legfontosabb 27 12,7 12,7 40,8
A negyedik legfontosabb 48 22,5 22,5 63,4
Az 6todik legfontosabb 78 36,6 36,6 100,0
Total 213 100,0 100,0

Valasz kodja Gyakorisag | Vélasz Count of total
1 52 jobb helyzetben van, mint az idésebbek 24,41 %
2 86 rossz iranyba fejlédik 40,38 %
3 120 nincs tisztaban az alapvetd értékekkel 56,34 %
4 94 nem ¢érzi a feleldsség sulyat 44,13 %
5 31 fel fog épiteni egy 1j vilagot 14,55 %
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A megkérdezettek neme

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
nv/na 9 4,2 4,2 4,2
Férfi 67 31,5 31,5 35,7
Valid N6 137 64,3 64,3 100,0
Total 213 100,0 100,0
A megkérdezettek lakéhelye
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Kbzepes méretli varos 57 26,8 26,8 60,1
Falu 43 20,2 20,2 100,0
Kisvaros 42 19,7 19,7 79,8
Valid | Megyeszékhely vagy nagyvaros 41 19,2 19,2 33,3
Févaros 21 9,9 9,9 14,1
nv/na 9 4,2 4,2 4,2
Total 213 100,0 100,0
A megkérdezettek életkora
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
nv/na 8 3,8 3,8 3,8
17-19 év kozott 10 4,7 4,7 8,5
| 20-23 év kozott 104 48,8 48,8 57,3
Vald 24-28 év kozott 53 24,9 24,9 82,2
29-32 év kozott 38 17,8 17,8 100,0
Total 213 100,0 100,0
A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
nv/na 8 3,8 3,8 3,8
Alapfoku 4 1,9 1,9 5,6
Valid | K6zépfoku 122 57,3 57,3 62,9
Fels6foku 79 371 37,1 100,0
Total 213 100,0 100,0
A megkérdezettek foglalkozasa
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
nv/na 8 3,8 3,8 3,8
Hallgaté/tanulé 112 52,6 52,6 56,3
Dolgozo 82 38,5 38,5 94,8
Valid —
Allaskeres6 9 4,2 4,2 99,1
Inaktiv 2 ,9 ,9 100,0
Total 213 100,0 100,0
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Kereszttablak

A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation

A megkérdezettek foglalkozasa Total
- otal
nv/na Hallgaté/tanuld Dolgoz6 | Allaskeresé Inaktiv
nv/na 8 0 0 0 0 8
A megkérdezet- -
tek legmaga- Alapfoku 0 1 0 0 4
sabb iskolai Kézépfoku 0 89 31 2 0 122
végzettsége
Fels&foku 0 20 50 7 2 79
Total 8 112 82 9 2 213
Szeretsz vasarolni? * A megkérdezettek neme
Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 0 1 1
nv/na o/ withi 4 _
t{;kv:::ahr;neA megkérdezet 0% 0% 7% 5%
) Count 0 1 23 24
Igen, gyakran el szoktam menni —— -
"csak ugy" vasarolni t/eokV\::tehr:qneA megkerdezet- ’0% 1 ’5% 16,8% 11 ’3%
i . Count 3 14 56 73
Igen, néha el szoktam menni "csak —— -
Sroret Ugy" vasérolni (o within Amegkerdezel- | 33.3% | 209% | 40.9% 34,3%
zeretsz
vasarolni? Count 2 28 40 70
Igen, de csak olyan dolgokat vasa- — -
rolok, amire sziikségem van t/eokV\:::ahr;neA megkérdezet- 22.2% 418% | 29.2% 32.9%
Count 2 20 13 35
Semleges érzés: megveszem, amit — -
kell (o within Ameghérdezet | 2290 | 209% | 9,5% 16,4%
i . Count 2 4 4 10
Nem szeretek, szamomra nyig a —— -
vasarlas t{;kv:::ahr;neA megkérdezet- 22.2% 6.0% 2.9% 4.7%
Count 9 67 137 213
Total o/ withi 4 _
(e within Amegkérdezet | 100,0% | 100,0% | 1000% | 100,0%
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Szeretsz vasarolni? * A megkérdezettek lakohelye - Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely N o
s . Kbzepes Kisva-
nv/na Févaros vagy Poasgyva méretii varos ros Falu
Count 0 0 0 1 0 0
nv/na % within A meg-
kérdezettek lakohe- ,0% ,0% ,0% 1,8% ,0% ,0%
lye
Igen, gyakran el Count 0 3 6 8 2 5
fzoktafn Ter,mi, % within A meg-
Cf?k ugy’ vasa- | yerdezettek lakohe- ,0% 14,3% 14,6% 14,0% 4,8% | 11,6%
roini |ye
Igen, néha el Count 2 6 13 22 15 15
fzoktafn Ter,mi, % within A meg-
clsqk ugy'vasa- | kérdezettek lakdhe- 22,2% 28,6% 31,7% 38,6% | 35,7% | 34,9%
Szeretsz | o lye
vasaroini? | o, de csak Count 2 6 15 14 18 15
ollyaln dolgokat' % within A meg-
vasarolok, amire | \erdezettek lakGhe- 22,2% 28,6% 36,6% 24,6% | 42,9% | 34,9%
szikségem van lye
Count 3 5 5 9 7 6
Semleges érzés: —
megveszem, amit | % within A meg-
kell kérdezettek lakohe- 33,3% 23,8% 12,2% 15,8% | 16,7% | 14,0%
lye
Count 2 1 2 3 0 2
Nem szeretek, —
szamomra nylig a | % within A meg-
vasarlas kérdezettek lakohe- 22,2% 4,8% 4,9% 5,3% 0% | 4,7%
lye
Count 9 21 41 57 42 43
Total % within A meg- 100.0
kérdezettek lakohe- 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% %
lye
Szeretsz vasarolni? * A megkérdezettek életkora - Crosstab
A megkérdezettek életkora
nvna | 17-19év | 20-236v | 24-286v | 29-32év Total
kozott kozott kozott kozott
Count 0 0 1 0 0 1
nv/na o/ withi 4 _
% Wllthln A megkérdezet 0% 0% 1.0% 0% 0% 5%
tek életkora
Igen, gyakran el Count 0 4 17 1 2 24
szoktam menni
" - M AA 0 ithi 4 -
csak Ugy” vasa- | % within A megkérdezet 0% 400% | 16,3% 1,9% 53% | 11,3%
rolni tek életkora
Igen, néha el Count 2 2 35 19 15 73
Sze- szoktam menni Y -
retsz | ‘csak Ugy" vasa- | % within A megkérdezet- | o 0 200% |  337%| 358% 39,5% | 34,3%
vasa- rolni tek életkora
rolni? | \4en, de csak Count 2 3 34 18 13 70
olyan dolgokat . .
vasarolok, amire | % within A megkérdezet- | g go, 30,0% | 327%| 34.0% 34.2% | 32.9%
szilkségem van tek életkora
Semleges érzés: | Count 2 1 17 8 7 35
megveszem, amit | o/ withi 5 _
kel o within A megkérdezet- | g o, 100% |  163% | 15.1% 184% | 16.4%
tek életkora
Nem szeretek, Count 2 0 0 7 1 10
szamomra ny(g a "o within A megkérdezet-
vasarlas t;k Sletkora 9 25,0% ,0% ,0% 13,2% 2,6% 4,7%
Count 8 10 104 53 38 213
Total o/ withi 5 -
/o within A megkérdezet- | 444 go; 100,0% |  100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%
tek életkora
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Szeretsz vasarolni? * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab

A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Total
otal
nv/na Alapfoku Kozépfoku Fels&foku
Count 0 0 0 1 1
nv/ina % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzettsé- ,0% ,0% ,0% 1,3% 5%
ge
Count 0 1 17 6 24
Igen, gyakran el szoktam "o "yyithin A megkerdezettek
menni “csak Ugy" vasarolni | |egmagasabb iskolai végzettsé- 0% 25,0% 13,9% 7,6% 11,3%
ge
Count 2 1 35 35 73
Igen, néha el szoktam "o within A megkérdezettek
menni "csak Ugy" vasarolni | |egmagasabb iskolai végzettsé- 25,0% 25,0% 28,7% 44,3% 34,3%
Szeretsz ge
vasarolni? Count 2 2 44 22 70
Igen, de csak olyan dolgo- — _
kat vasarolok, amire szilk- | % within A megkérdezettek
ségem van legmagasabb iskolai végzettsé- 25,0% 50,0% 36,1% 27,8% 32,9%
ge
Count 2 0 22 11 35
Semleges érzés: megve- "o/ within A megkérdezettek
szem, amit kell legmagasabb iskolai végzettseé- 25,0% 0% 18,0% 13,9% 16,4%
ge
Count 2 0 4 4 10
Nem szeretek, szamomra  ["o7"ithin A megkérdezettek
nyig a vasarlas legmagasabb iskolai végzettsé- 25,0% 0% 3,3% 51% 4,7%
ge
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzettsé- 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
ge
Szeretsz vasarolni? * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
- Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozd | Allaskeresé | Inaktiv
Count 0 0 1 0 0 1
nv/na i 4
% within A megkérdezettek 0% 0% 1.2% 0% 0% 5%
foglalkozasa
Igen, gyakran el Count 0 18 4 1 1 24
szoktam menni "csak | o \ithi 4
dgy” vasarolni f{;’gﬂmg'zggegkerdezeﬁek 0% 16,1% 4.9% 1,1% | 50,0% | 11,3%
Igen, néha el szok- Count 2 40 30 1 0 73
tam menni "csak % within A megkérdezettek . o 0 0 o o
Szerets agy" vasarolni foglalkozasa 25,0% 35,7% 36,6% 11,1% ,0% | 34,3%
vasarolni? | Igen, de csak olyan | count 2 37 26 5 0 70
dolgokat vasarolok, — -
amire sziikségem | % within A megkérdezettek 25,0% 33.0% |  31.7% 556% | 0% | 32.9%
van foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
Semleges érzés: Count 2 16 14 2 1 35
megveszem, amit o/ \withi 4
kell o Koy coCraezetiel | 25,0 143% | 17,1% 22,2% | 50,0% | 16,4%
Nem szeretek, sza- | Count 2 1 7 0 0 10
momra ny(ig a vasar- | o/ \yithi 5
las % within A megkérdezettek 25.0% 9% 8.5% 0% 0% 4.7%
foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A megkérdezettek
0, 0, 0, 0, 0, 0,
foglalkozasa 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaroé hatisa TV-ben, két miisor kozott * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 5 9 14
egyaltalan nem zavar o/ withi Arde.
Z/‘ét‘gf(h'n”eﬁ g‘egke“’e 0% 7.5% 6,6% 6,6%
Count 3 16 30 49
inkabb nem zavar o/ \withi Srdo.
Z/‘ét‘gf(h'n”eﬁ g’egke"’e 33,3% 23.9% 21,9% 23,0%
Reklamok
zavard hata- Count 3 20 51 74
sa TV-ben, semleges o/ withi Arde-
két miisor % wihin A megkérde 33,3% 29,9% 37,2% 34,7%
kozott
Count 2 14 29 45
inkabb zavar o/ withi srde-
Z/‘ét‘gf(h'n”eﬁ g’egke"’e 22.2% 20,9% 21,2% 21.1%
Count 1 12 18 31
nagyon zavar o/ withi Arde-
Z/‘ét‘gf(h'n”e’:qg’egkerde 11,1% 17.9% 13,1% 14,6%
Count 9 67 137 213
Total o/ withi Arde.
Z/‘ét‘gf(h'n”eﬁ g‘egke"’e 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Reklamok zavaroé hatisa TV-ben, két miisor kozott * A megkérdezettek lakohelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Jtals Count 0 2 6 3 2 1 14
egyaltalan ——— -
nem zavar d/‘; ;Ve'g‘;ﬂ l’; gﬁg’l‘;‘; 0,00% |  9,50% 1460% | 530% | 480% | 2,30% | 6,60%
] Count 3 7 13 1 8 7 49
inkabb % within A ke
— Ll d“;zett;ﬂ |a|$ﬁg|;: 33,30% | 33,30% 31,70% | 19,30% | 19,00% | 16,30% | 23,00%
ﬁa;{afé Count 3 5 12 18 17 19 74
atasa
semleges % within A megkeér-
Tv_ben’ , 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
TV-ben, dezottok lakGhalye 33,30% | 23,80% 29,30% | 31,60% | 40,50% | 44,20% | 34,70%
kozott Count 2 4 5 12 10 12 45
inkabb za- % within A ke
var d“;zve'tt;rll |a|$ﬁg|;: 22,20% | 19,00% 12,20% | 21,10% | 23,80% | 27,90% | 21,10%
Count 1 3 5 13 5 4 31
nagyon pY—— —
zavar d/‘; ;Ve'g‘;ﬂ l’; gﬁg’l‘;‘; 11,10% | 14,30% 12,20% | 22,80% | 11,90% | 9,30% | 14,60%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi ar-
d/‘; ;Ve'g‘;l l’; g‘f}g‘&' 100,00% | 100,00% 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00% | 100,00%
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Reklamok zavaroé hatisa TV-ben, két miisor kozott * A megkérdezettek életkora Crosstab

A megkérdezettek életkora
ina 17-19 év kb- | 20-23 év ko- | 24-28 év ko- | 29-32 év ko- Total
z6tt z6tt z6tt z6tt
Count 0 2 7 3 2 14
egyaltalan nem — -
zavar A A mogksrde- 0% 20,0% 6.7% 5.7% 5,3% 6.6%
i Count 3 1 24 11 10 49
inkabb nem za- T -
var S A meghkerde- 37,5% 10,0% 23.1% 20,8% 26,3% 23,0%
Reklamok
zavard hata- Count 3 4 37 14 16 74
sa TV-ben, semleges o/ wwithi Arde-
Két misor A A megkérde 37,5% 40,0% 35,6% 26,4% 42,1% 34,7%
kozott
Count 1 1 24 15 4 45
inkabb zavar o/ withi rde-
Z/‘é T megkerde 12,5% 10,0% 23,1% 28,3% 10,5% 21,1%
Count 1 2 12 10 6 31
nagyon zavar o/ wwithi Arde.
A A megkérde 12,5% 20,0% 11,5% 18,9% 15,8% 14,6%
Count 8 10 104 53 38 213
Total o/ withi Arde-
S S megierde 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Rekldamok zavaroé hatisa TV-ben, két miisor kozott * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab
A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Total
ota
nv/na Alapfoku Kozépfoku | Felséfoku
L Count 0 0 10 4 14
egyaltalan ”
nem zavar o within A megkérdezettek leg- o o o, o, o,
magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 8.2% 51% 6.6%
inkébb Count 3 1 28 17 49
InKa
% within A megkérdezettek leg-
nem zavar ° o, o, o, o, 0,
magasabb iskolai végzettsége 37,5% 25,0% 23,0% 21,5% | 23,0%
Reklamok
zavaro hata- Count 3 1 40 30 74
sa TV-ben, semleges o/ wwithi 4 -
Két miisor 7 within A megkérdezetiek leg 37,5% 25,0% 32,8% 38,0% | 34,7%
N magasabb iskolai végzettsége
kodzott
. Count 1 1 24 19 45
inkabb za- — -
var r{:avégngﬁ gf{g';‘fﬂzzzztttt‘zkeg? 12,5% 250% |  19,7% 241% | 21,1%
Count 1 1 20 9 31
nagyon za- ——— -
var r{:avégngﬁ gf{g';‘fﬂzzzzt:gkeg? 12,5% 250% |  16,4% 11,4% | 14,6%
Count 8 4 122 79 213
Total o/ withi 4 _
rﬁ’a‘ggng’g gf&iﬁ@%ﬁiﬁiﬁé}? 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaroé hatisa TV-ben, két miisor kozott * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab

A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na Hallgaté/tanulé | Dolgozd Allaskeresé | Inaktiv
L Count 0 9 2 1 2 14
egyaltalan — -
nem zavar | ¥ within A megkérdezettek fog- 0% 8,0% 2.4% 11,1% | 100,0% 6.6%
i Count 3 23 19 4 0 49
inkabb T -
nem zavar | Je Within A megkérdezettekfog- 37,5% 205% | 23.2% 444% | 0% 23,0%
Reklamok
zavaro hata- Count 3 38 31 2 0 74
sa TV-ben, semleges o/ wwithi 4 -
két miisor  Within A megkérdezettek fog 37,5% 33.9% | 37,8% 22% | 0% 34,7%
kozott
. Count 1 28 16 0 0 45
inkabb za- — -
var % W|th|n A megkérdezettek fog- 12,5% 25.0% 19,5% 0% 0% 21.1%
lalkozasa
Count 1 14 14 2 0 31
nagyon za- \——— - -
var o Within A megkérdezeftek fog- 12,5% 125% | 17.1% 22,2% 0% 14,6%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o/ withi 4 _
o within A megkérdezettek fog 100,0% 100,0% |  100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
lalkozasa
Reklamok zavaroé hatisa TV-ben,a miisort megszakitva * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 0 1 1
nv/na
% within A megkérdezettek neme ,0% ,0% T% ,5%
L Count 0 2 2 4
egyaltalan
nem zavar | o, within A megkérdezettek neme 0% 3,0% 1,5% 1,9%
inkabb Count 0 1 1 2
Reklamok Inneri zavar o, ithi A 0, o, 0, 0,
zavard hata- % within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% 7% 9%
sa TV-ben,a
misort meg- Count 0 1 5 6
szakitva semleges
% within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% 3,6% 2,8%
i Count 2 8 30 40
inkabb za-
var % within A megkérdezettek neme 22,2% 11,9% 21,9% 18,8%
Count 7 55 98 160
nagyon za-
var % within A megkérdezettek neme 77,8% 82,1% 71,5% 75,1%
Count 9 67 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Reklamok zavaroé hatisa TV-ben,a miisort megszakitva * A megkérdezettek lakéhelye Crosstab

A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely Kozepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretli va- | Kisvaros Falu
ros ros
Count 0 0 0 0 1 0 1
nv/na o/ withi ar
d/‘; ;Ve'g‘;: l’; lgﬁg'l(;; 0% 0% 0% 0% | 2.4% 0% 5%
Count 0 0 1 1 1 1 4
egyaltalan — -
nem zavar d/‘; i gﬁg’l‘z 0% 0% 2,4% 18% | 24%| 23%| 19%
Count 0 0 0 1 0 1 2
Reklamok inkabb — -
zavar ha- | nem zavar % within A lgﬁgll(;; 0% 0% 0% 1,8% 0% | 23% 9%
asa -
bept’a ma- Count 0 1 1 3 0 1 6
sort meg-
szakitvag semleges | o, within A megkér-
! 0% 4,8% 2,4% 5,3% 0% | 23%| 28%
dezettek lakdhelye
inkébb Count 2 4 7 8 9 10 40
INKa Za-
var % within A megker- 222% | 19,0% 17,1% 140% | 214% | 233%| 18:8%
dezettek lakdhelye
Count 7 16 32 44 31 30 160
nagyon
zavar 7o within A megkeér 77.8% | 76.2% 78,0% 772% | 73.8% | 69.8% | 751%
dezettek lakdhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total . -
% within Amegkér- | 444 50 | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek lakdhelye
Reklamok zavaroé hatisa TV-ben,a miisort megszakitva * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
una | 17198V | 2023¢év | 28-286vks- | 2932 | Total
kozott kozott z0ott 26t
Count 0 0 1 0 0 1
nv/na i 4 _
Z;’k"fé'ltgzzoljamegkerdezet 0% 0% 1,0% 0% 0% 5%
Count 0 0 1 2 1 4
egyaltalan | ——— -
nem zavar t{;’k"gfgzzo’?amegkerdezet‘ 0% 0% 1,0% 38%| 26%| 1,9%
inkabb Count 0 0 1 1 0 2
Reklamok Lne; zavar | % within A megkérdezet- o o 109 199 o o
2avard hatd- RAhe 0% 0% 0% 9% 0% 9%
sa TV-ben,a
musort meg- Count 0 1 3 2 0 6
szakitva semleges o/, withi 5 -
t{;’k"ggzo’?amegkerdezet 0% | 10,0% 2,9% 3,8% 0% | 2.8%
inkébb Count 2 1 15 14 8 40
INKa Za-
var t{;’k"gfgizoﬁamegkerdezet 250% | 10,0% |  14,4% 264% | 211% | 18,8%
Count 6 8 83 34 29 160
nagyon za-
var t{;’k"ggzo’?amegkerdezet 750% | 80,0% |  79,8% 64,2% | 763% | 751%
Count 8 10 104 53 38 213
Total o/ withi 4 _
t{;’k"gfgizoﬁamegkerdezet 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaroé hatisa TV-ben,a miisort megszakitva * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab

A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzett-
sege Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Felséfoku
Count 0 0 1 0 1
nvina % within A megkérdezettek legma-
0, 0, 0, 0, 0,
gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 8% 0% /5%
Count 0 0 3 1 4
egyaltalan 7
nem zavar o within A megkérdezettek legma-
gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 2.5% 1.3% 1.9%
o Count 0 0 2 0 2
Rekiamok | I % within A megkérdezettek |
A . | nem zavar | % within A megkerdezettek legma- o o o o o
zavar hata- gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 1.6% 0% 9%
sa TV-ben,a
musort meg- Count 0 0 4 2 6
szakitva semleges | o within A megké
gkérdezettek legma-
gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 3.3% 2.5% 2.8%
i Count 2 1 16 21 40
inkabb za- T -
var é‘;\ i Qé’?ﬁ%ﬁiﬁiﬁ?ﬁ;ﬁ legma- | 2500 | 25,0% 13,1% 26,6% | 18,8%
Count 6 3 96 55 160
nagyon za-
o . )
var é‘;\ i Qé’?ﬁ%ﬁiﬁiﬁ?ﬁ;ﬁ legma 750% | 75.0% |  78.7% 69,6% | 75.1%
Count 8 4 122 79 213
Total o/ withi 4 _
é‘;\ e Qé?;gv?g:g:ésggg legma- | 4100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%
Reklamok zavaroé hatisa TV-ben,a miisort megszakitva * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuld | Dolgozd | Allaskeresd | Inaktiv
Count 0 1 0 0 0 1
nv/na o/ withi Arde-
% within gﬁamﬁg';‘:;de 0% 9% 0% 0% | 0% 5%
Count 0 2 2 0 0 4
egyaltalan — -
nem zavar z/(é e gﬁaﬁﬁggzz’e‘ 0% 1,8% 2.4% 0% | 0%|  1.9%
inkébb Count 0 1 1 0 0 2
Reklamok Inneri zavar % within A megkérde- 0, 0, o, 0, 0 0
zavaro hata- zettek foglalkozasa 0% 9% 1:2% 0% 0% %
sa TV-ben,a
misort Count 0 4 2 0 0 6
megszakitva | semleges | o/ \yithi srde-
% within gﬁaﬁiﬁggzz’e 0% 3.6% 2.4% 0% | 0%|  2.8%
inkébb Count 2 18 17 2 1 40
InKa Za-
var % within A megkérde- o o o o o o
zettek foglalkozasa 25,0% 16,1% 20,7% 22,2% | 50,0% 18,8%
Count 6 86 60 7 1 160
nagyon —— -
zavar % within gﬁaﬁiﬁggzz’e‘ 75,0% 768% |  73.2% 77.8% | 500% | 75.1%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o/ withi Arde-
% within gﬁaﬁiﬁggz;"e 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaro hatisa e-mailben kapott reklamok esetén * A megkérdezettek neme Crosstab

A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 0 1 1
nv/na
% within A megkérdezettek neme ,0% ,0% T% ,5%
egyaltalan Count 0 1 1 2
nem zavar | o within A megkérdezettek neme 0% 1,5% 7% 9%
Reklamok inkabb Count 0 4 8 12
zavard ha-
tasa e- nem zavar | o within A megkérdezettek neme ,0% 6,0% 5,8% 5,6%
mailben ka- Count 2 18 39 59
pott rekla- semleges
mok esetén % within A megkérdezettek neme 22,2% 26,9% 28,5% 27,7%
inkabb za- Count 2 13 30 45
var % within A megkérdezettek neme | 22,2% 19,4% 21,9% 21,1%
nagyon Count 5 31 58 94
zavar % within A megkérdezettek neme | 55,6% 46,3% 42,3% 44,1%
Count 9 67 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Reklamok zavaro hatiasa e-mailben kapott reklamok esetén * A megkérdezettek lakéhelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 1 0 1
nvina % within A megkérde-
0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
zettek lakohelye ,0% ,0% ,0% ,0% 2,4% ,0% ,5%
L Count 0 0 0 0 1 1 2
egyaltalan — -
nem zavar | % Within A megkérde- 0% 0% 0% 0% |  24%| 23% 9%
zettek lakdhelye ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
Reklamok inkébb Count 0 2 3 2 5 0 12
zavard ha- o/, withi Arde-
thsa 6 nem zavar Z/‘ét‘g:(hl'gk’;r:’;ffekerde 0% | 95% 73% | 35%| 11,9% 0% | 56%
mailben
kapott rek- Count 2 2 10 27 10 8 59
lamok ese- | semleges ithi rde-
ten % within A megkérde- | 5, 5o, 9,5% 244% | 474% | 238% | 186% | 27.7%
zettek lakdhelye
i Count 2 5 12 7 8 11 45
inkabb za-
o A
var o within A megkérde- | 55 5o, | 53 g0, 203% | 123% | 190% | 256% | 211%
zettek lakdhelye
Count 5 12 16 21 17 23 94
nagyon — -
zavar o within A megkérde- | g5 60, | 57 10, 39,0% | 36.8% | 405% | 535% | 44,1%
zettek lakdhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o/ withi Arde-
Y within A megkérde- | 140 g0, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek lakdhelye
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Reklamok zavaro hatdsa e-mailben kapott reklamok esetén * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
nvina | 17-19év | 20-23év | 24-28 év 2\?"(303 Total
kozott kozott kozott .
z0ott
Count 0 0 1 0 0 1
nv/na o/ withi 5 _
(o witnin A megkérdezet 0% 0% 1,0% 0% | 0% 5%
L Count 0 0 1 0 1 2
egyaltalan — -
nem zavar t{;’k"gfgiﬂo’?amegkerdezet‘ 0% 0% 1,0% 0% | 2.6% 9%
i Count 0 1 7 1 3 12
Reklamok inkabb — -
zavaré hata- | nem zavar | % within A megkérdezet- 0% 10.0% 6.7% 1.9% 79% 5.6%
sa e-mailben tek életkora ’ ’ ' ' ' '
kapott rek- Count 2 4 25 14 14 59
lamok ese- semleges
? — - -
ten t{;’k"ggzo’?amegkerdezet 250% | 40,0% |  240% | 264% | 368% | 27,7%
Count 2 3 23 12 5 45
inkabb za-
P - -
var t/;k"fé'ltgzzoljamegkerdezet 250% | 30,0% | 221% | 22.6% | 132% | 21,1%
Count 4 2 47 26 15 94
nagyon za- ——— -
var t{;’k"gfgzzo’?amegkerdezet‘ 50,0% | 20,0% | 452% | 491% | 395% | 44,1%
Count 8 10 104 53 38 213
Total i 4 _
Z;’k"fé'ltgzzoljamegkerdezet 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Reklamok zavaro hatisa e-mailben kapott reklamok esetén * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Felséfoku
Count 0 0 1 0 1
nv/ina % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai vég- ,0% ,0% ,8% ,0% 5%
zettsége
Count 0 0 2 0 2
egyaltalan - "o/ ithin A megkérdezettek
nem zavar | |egmagasabb iskolai vég- 0% 0% 1,6% 0% 9%
zettsége
Count 0 0 7 5 12
Reklamok | inkabb % within A megkérdezettek
zavaré hata- | "€M 2a8Var | jegmagasabb iskolai vég- 0% 0% 57% 6,3% 5,6%
sa e-mailben zettsége
kapott rek- Count 2 4 32 21 59
lamok ese- YR r
tén semleges % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai vég- 25,0% 100,0% 26,2% 26,6% | 27,7%
zettsége
Count 2 0 24 19 45
inkabb za-  "o"\yithin A megkérdezettek
var legmagasabb iskolai vég- 25,0% 0% 19,7% 241% | 21,1%
zettsége
Count 4 0 56 34 94
nagyon % within A megkérdezettek
zavar legmagasabb iskolai vég- 50,0% 0% 45,9% 43,0% | 44,1%
zettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai vég- 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
zettsége
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Reklamok zavaro hatisa e-mailben kapott reklamok esetén * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab

A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgatd/tanulé | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv
Count 0 1 0 0 0 1
nvina % within A megkérdezet-
tek foglalkozasa 0% 9% 0% 0% 0% 5%
L Count 0 1 1 0 0 2
egyaltalan — -
nem zavar | % within A megkérdezet- 0% 9% 129 0% 0% 9%
tek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
. Count 0 8 4 0 0 12
Rk | ko
. % within A megkérdezet-
tasa o nem zavar | 7 foglalkozésga 0% 7.1% 4,9% 0% 0% | 56%
mailben
kapott rek- Count 2 29 24 3 1 59
lamok ese- | semleges | o/ withi 2 -
ten o within A megkérdezet- | o5 0, 259% |  29.3% 333% | 500% | 27.7%
tek foglalkozasa
Count 2 24 18 0 1 45
inkabb za-
% within A megkérdezet-
var o
tek foglalkozasa 25,0% 21,4% 22,0% ,0% | 50,0% 21,1%
Count 4 49 35 6 0 94
nagyon — -
zavar o within A megkérdezet- | - 5 o, 438% | 42.7% 66.7% | .0%| 44.1%
tek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total o/ withi 4 _
o within A megkérdezet- | 444 o, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
tek foglalkozasa
Reklamok zavaro hatisa radiéban * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 1 1 2
nv/na
% within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% T% ,9%
egyaltalan Count 0 5 7 12
nem zavar | o, within A megkérdezettek neme 0% 7.5% 5,1% 5,6%
inkabb Count 1 11 24 36
Reklamok nem zavar | o, within A megkérdezettek neme 11,1% 16,4% 17,5% 16,9%
zavar6 hata-
sa radioban Count 6 24 49 79
semleges
% within A megkérdezettek neme 66,7% 35,8% 35,8% 37,1%
inkabb za- Count 2 13 35 50
var % within A megkérdezettek neme 22,2% 19,4% 25,5% 23,5%
nagyon za- Count 0 13 21 34
var % within A megkérdezettek neme 0% 19,4% 15,3% 16,0%
Count 9 67 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaro hatiasa radiéban * A megkérdezettek lakohelye Crosstab

A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kézepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 0 0 0 1 1 0 2
nv/na e 4 _
% within A megkérdezettek la: 0% 0% 0% 1.8% 2.4% 0% 9%
kohelye
L Count 0 0 3 7 1 1 12
egyaltalan % within A megkérdezettek la-
nem zavar ’ ,0% ,0% 7,3% 12,3% 2,4% 2,3% 5,6%
kohelye
Count 1 4 9 9 7 6 36
inkabb
Reklamok | nem zavar | % within A megkérdezettek la- | 14 4o, | 49 o 22,0% | 158% | 167% | 14.0% | 16,9%
zavaro ha- kéhelye
Lasa radio- Count 7 10 13 14 16 19 79
an
semleges i 4 _
998 | % within A megkérdezetiek la- | 77 g0 | 4769, 31.7% | 246% | 381% | 442% | 37.1%
kohelye
Count 1 5 6 15 10 13 50
Inkabb za- % within A megkérdezettek la-
var 3 11,1% 23,8% 14,6% 26,3% 23,8% 30,2% 23,5%
kohelye
Count 0 2 10 11 7 4 34
nagyon — -
zavar % within A megkérdezettek la- 0% |  95% 244% | 193% | 167% | 93%| 16,0%
kohelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total i 4 _
Z‘;r‘:gf;;” A megkerdezettekla- | 440 59, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Reklamok zavaro hatisa radiéban * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
nvna | 17-19év | 20-23év | 24-28év 23"(30% Total
kozott kozott kozott N
z6tt
Count 0 0 1 1 0 2
nv/na i 4 4 _
"j/; within A megkérdezettek életko 0% 0% 1,0% 1,9% 0% 9%
Altals Count 0 1 4 5 2 12
egyaltalan — - -
nem zavar "j/; within A megkérdezettek életko- 0% 10,0% 3.8% 9.4% 5.3% 5.6%
inkabb Count 1 3 15 11 6 36
INKal
ReKlamok nem zavar "j/; within A megkérdezettek életko- 12,5% 30,0% 14.4% 20,8% | 15,8% 16,9%
zavar6 hata-
sa radidban Count 6 3 35 16 19 79
semleges o/ withi 4 4 _
r/; within A megkérdezettek életko 75.0% 30,0% 33.7% 30.2% 50,0% 37.1%
inkébb Count 1 1 31 10 7 50
InKa Za-
var "j/; within A megkérdezettek életko- 12,5% 10,0% 29.8% 18.9% 18.4% 23.5%
Count 0 2 18 10 4 34
nagyon za- — - -
var "j/; within A megkérdezettek életko- 0% 20.0% 17.3% 18,9% 10,5% 16,0%
Count 8 10 104 53 38 213
Total i 4 4 _
% within A megkérdezetiek életko- | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 100,0% | 1000%
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Reklamok zavaro hatasa radiéban * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab

A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége |
Total
nv/na | Alapfoku Kozépfoku Fels&foku
Count 0 0 2 0 2
nv/na % within A megkérdezettek leg- 0% 0% 1.6% 0% 9%
magasabb iskolai végzettsége e e o7 e o7
L Count 0 1 7 4 12
egyaltalan % PEm—
nem zavar b within A megkérdezettek leg- o o o o o
magasabb iskolai végzettsége 0% 25,0% 57% 51% 5.6%
Count 1 1 18 16 36
inkabb % within A kérdezettek |
. nem zavar o WITthin A megkerdezettek leg- o o o 0 o
Reklamok magasabb iskolai végzettsége 12.5% 25,0% 14.8% 20.3% | 16.9%
zavaro6 hata-
sa radiéban Count 6 1 40 32 79
semleges | o, within A megkérdezettek leg- 75.0% 25.0% 32.8% 205% | 371%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Count 1 0 30 19 50
inkabb za- — -
var % within A megkérdezettek leg- 12.5% 0% 24.6% 241% | 235%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Count 0 1 25 8 34
nagyon za- ———— -
var Yo within A megkérdezettek leg- 0% | 250% 20,5% 101% | 16,0%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek leg- | 140 gor | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Reklamok zavaro hatiasa radiéban * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulo Dolgozo Allaskeresé | Inaktiv
Count 0 1 1 0 0 2
nvina % within A megkérdezettek fog-
lalkozasa ,0% ,9% 1,2% ,0% ,0% ,9%
L Count 0 4 7 1 0 12
egyaltalan — -
nem zavar | J Within A meglérdezetiekfog | oo, 3.6% 8,5% M1% | 0%| 56%
Count 1 18 16 0 1 36
inkabb — -
Reklamok nem zavar | % within A megkérdezettek fog- 12.5% 16.1% 19.5% 0% | 50.0% 16.9%
zavard ha- lalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
fsafémé- Count 6 36 33 4 0 79
an
semleges o/ \withi 5 _
lﬁu\(lgggaA megkérdezettek fog 75.0% 321% 40.2% 44.4% 0% 371%
Count 1 32 13 3 1 50
inkabb za- — -
var % within A megiérdezetiek og- | 12,5% 28,6% 15,9% 333% | 500% | 235%
Count 0 21 12 1 0 34
nagyon —— -
zavar % within A megiérdezetiek fog- | 0% 18,8% 14,6% M1% | 0%| 16.0%
Count 8 112 82 9 2 213
Total . 5 _
% within A megkérdezettek fog- | 100 oo 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%

lalkozasa
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Reklamok zavaroé hatisa mozifilm eltt * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme Total
ota
nv/na Férfi N6
Count 0 1 2 3
nv/na
% within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% 1,5% 1,4%
egyaltalan Count 3 13 31 47
nem zavar | o, within A megkérdezettek neme 33,3% 19,4% 22,6% 22,1%
inkabb Count 3 18 35 56
Reklamok | nem zavar [ "o, within A megkérdezetiek 333% |  26.9% 25,5% 26,3%
zavard hata- © WIthIN A megKerdezetiek neme ,907/0 ,970 ,90/0 , /0
sa moxzifilm Count 2 25 35 62
el6tt semleges
% within A megkérdezettek neme 22,2% 37,3% 25,5% 29,1%
inkabb za- | count 1 4 17 22
var % within A megkérdezettek neme 11,1% 6,0% 12,4% 10,3%
nagyon za- Count 0 6 17 23
var % within A megkérdezettek neme ,0% 9,0% 12,4% 10,8%
Count 9 67 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Reklamok zavaroé hatisa mozifilm elott * A megkérdezettek lakohelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretl Kisvaros | Falu
ros varos
Count 0 0 0 2 0 3
nv/na o/ withi 4 _
t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 0% 0% 0% 18% | 48%| 0% 14%
L Count 3 3 13 15 6 7 47
egyaltalan — -
nem zavar tﬁkvfgzg”hggegkerdezet‘ 333% | 14.3% 317% | 263% | 143% | 163% | 22.1%
inkébb Count 2 3 12 18 14 7 56
InKa
) PP - )
Reklamok | nem zavar t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 222% | 14,3% 203% | 316% | 333% | 16,3% | 26,3%
zavaré ha-
tasa mozi- Count 3 12 7 9 13 18 62
film el6tt semleges
PP - )
tﬁkvfgzg”hggegkerdezet 333% | 57.1% 171% | 158% | 31,0% | 41.9% | 29,1%
i Count 1 0 4 7 3 7 22
inkabb za- — -
var t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet‘ 11,1% 0% 98% | 123%| 71%| 163% | 10,3%
Count 0 3 5 7 4 4 23
nagyon — -
zavar t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet‘ 0% | 14,3% 12,2% 123% | 95%| 93%| 10,8%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o/ withi 4 _
/o within A megkérdezet- | 4104 gor | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek lakéhelye
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Reklamok zavaroé hatisa mozifilm eltt * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
nvna | 17-196v | 20-236v | 24-28év 23"(30% Total
kozott kozott kozott M
z0ott
Count 0 0 1 1 1 3
nv/na o/ withi 4
e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezettek 0% 0% 1,0% 19% |  26%| 14%
Count 3 5 22 10 7 47
egyaltalan — -
nem zavar ﬁe\mm] Amegkérdezettek | a7 50, | 50,09 21,2% 18.9% | 184% | 22,1%
inkébb Count 2 1 27 13 13 56
INKa
Reklémok | nem zavar % within A meghérdezetiek | 25.0% | 10,0% 26,0% 245% | 34.2% | 26,3%
zavaro nata-
Zf‘étTOZif”m Count 2 2 29 16 13 62
semleges o/ withi 4
e/‘l’e‘g('g‘rg‘ Amegkérdezettek | o5 50, | 20,09% 27,9% 30,2% | 34,2% | 29,1%
Count 1 0 14 5 2 22
inkabb za-
var e/‘l’e‘g('g‘rg‘ Amegkérdezettek | 4, 5o, 0% 13,5% 94% |  53%| 10,3%
Count 0 2 1 8 2 23
nagyon za- |———— -
var e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezettek 0% | 20,0% 10,6% 151% | 53% | 10,8%
Count 8 10 104 53 38| 213
Total o/ withi 4
e/‘l’e‘g('g‘rg‘ Amegkérdezettek | 4o 90, | 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%

Reklamok zavaroé hatisa mozifilm elott * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége Total
MM | Alapfoki | Kézépfoki | Felstfoki
Count 0 0 3 0 3
nv/na o/ withi 4 -
% within A 'megkgrdlezettekl leg 0% 0% 2.5% 0% 1,4%
magasabb iskolai végzettsége
L Count 3 4 26 14 47
egyaltalan — -
nem zavar | % within A megkérdezettek leg- 37,5 100.0% 21.3% 177% | 22.1%
magasabb iskolai végzettsége % ’ ’ ’ ’
i Count 2 0 27 27 56
inkabb — -
Reklamok nem zavar | % within A megkérdezettek leg- 25,0 0% 22.1% 349% | 26.3%
zavaré hata- magasabb iskolai végzettsége % ' ' ' '
Sla,,tTOZif“m Count 2 0 40 20 62
el
semleges | o, within A megkérdezettek leg- 25,0 0% 32.8% 253% | 20.1%
magasabb iskolai végzettsége % e o e e
. Count 1 0 11 10 22
inkabb za-
var % within A megkérdezettek leg- 12,5 0% 9.0% 12.7% 10 3%
magasabb iskolai végzettsége % e e e o7
Count 0 0 15 8 23
nagyon za- ——— -
var 7 within A megkérdezettek leg- 0% 0% 12,3% 10,1% | 10,8%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek leg- 100, | 400 00 1000% 100.0% | 1000%
magasabb iskolai végzettsége 0% ’ ’ ’ ’
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Reklamok zavaroé hatasa mozifilm elott * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgatd/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv
Count 0 1 1 1 0 3
nvina % within A megkérde-
0, 0, 0, 0, 0, 0,
zettek foglalkozasa 0% 9% 1.2% 1.1% 0% 1:4%
L Count 3 24 19 0 1 47
egyaltalan | ———— -
nem zavar | % within A megkérde- | 57 5o, 214% | 23.2% 0% | 50,0% | 22,1%
zettek foglalkozasa
Count 2 26 26 1 1 56
inkabb
) o ——
Reklamok | nem zavar | % within A megkérde 25,0% 232% | 31.7% 111% | 50,0% | 26,3%
zavaré ha- zettek foglalkozasa
tasa mozi- Count 2 31 26 3 0 62
film el6tt semleges
o A
%o within A megkérde 25,0% 217% | 31.7% 333% | 0% 291%
zettek foglalkozasa
Count 1 14 4 3 0 22
inkabb za-
% within A megkérde-
var ° 0, 0, 0, 0, 0, 0,
zettek foglalkozasa 12,5% 12,5% 4,9% 33,3% ,0% | 10,3%
Count 0 16 6 1 0 23
nagyon — -
zavar 7o within A megkérde- 0% 14,3% 7.3% 1M1% | .0%| 10,8%
zettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total o/ withi Srde-
Yo within A megkérde- | 444 4o, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek foglalkozasa
Reklamok zavaro hatisa ériasplakaton * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 0 1 1
nv/na
% within A megkérdezettek neme ,0% ,0% % 5%
egyaltalan | Count 4 34 82 120
nem zavar | o, within A megkérdezettek neme 44,4% 50,7% 59,9% 56,3%
inkabb Count 5 19 33 57
Reldamok | nem zavar [y, within A megkérdezetick neme | 55,6% | 28,4% 24,1% 26,8%
zavaré hata- o 9 6% 4% 1% 8%
sa driaspla- Count 0 12 18 30
katon semleges
% within A megkérdezettek neme ,0% 17,9% 13,1% 14,1%
inkabb za- | Count 0 2 0 2
var % within A megkérdezettek neme ,0% 3,0% ,0% ,9%
nagyon za- Count 0 0 3 3
var % within A megkérdezettek neme ,0% ,0% 2,2% 1,4%
Count 9 67 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Reklamok zavaro hatisa oriasplakaton * A megkérdezettek lakohelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretl Kisvaros | Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 1 0 1
nv/na o/ withi Arde.
Z/‘é t‘ga'f(hl'zk’z :;fygekerde 0% 0% 0% 0% | 24%|  0%| 5%
tatan | SO0 5 9 26 35 24 21 120
egyaltalan
nem zavar | % within A megkérde- | g5 50/ | 45 9o 63,4% 61,4% | 571% | 488% | 563%
zettek lakohelye o7 7o 47 4% 1% 8% ,3%
inkébb Count 4 7 9 13 9 15 57
INKa
Roklamok | nem zavar Z/‘é t‘gf(hl'gk"gr:*;ffekerde 44.4% | 333% 220% |  228% | 214% | 349%| 26,8%
zavaro nata-
ﬁ?t‘j:ésma' Count 0 2 6 9 8 5 30
e semleges | o, within A megkérde-
rotiok IakGhotm 0% 9,5% 14,6% 158% | 19,0% | 11,6% | 14,1%
i Count 0 1 0 0 0 1 2
inkabb za-
var Z/‘é t‘gf(hl'gk"gr:*;fygekerde 0% 4,8% 0% 0% 0% | 23% 9%
Count 0 2 0 0 0 1 3
nagyon
za\% % within A megkérde- o o o o o o o
rottok IakGhotm 0% 9,5% 0% 0% 0% | 23%| 14%
Count 9 21 41 57 42 3] 213
Total o/ withi Arde.
z/(é t‘g}(hl'gk’gr:*;ffekerde 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Reklamok zavaro hatisa ériasplakaton * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
17-196v | 20-23¢év | 24286y | 2932 | Total
nv/na L L P év ko-
kozott kozott kozott ..
z0ott
Count 0 0 1 0 0 1
nv/na o/ withi 4 _
o vathin A meglrdazet 0% 0% 1,0% 0% | 0%| 5%
Jltals Count 4 8 58 31 19 120
egyaltalan
nem zavar t{;’k"ggzo’?amegkerdezet 50,0% |  80,0% 55,8% 58,5% | 50,0% | 56,3%
inkébb Count 4 0 29 14 10 57
INKa
Rekiamok | nem zaver (o witnin A megkérdezet- | 50,0% 0% 27,9% 264% | 26,3% | 26,8%
zavaro nata-
i?t‘j”éSP'a' Count 0 1 14 8 7 30
aon semleges | o, within A megkérdezet-
AN 0% | 10,0% 13,5% 151% | 18.4% | 14.1%
o Count 0 0 0 0 2 2
inkabb za-
var (o witnin A megkérdezet 0% 0% 0% 0% | 53%| 9%
Count 0 1 2 0 0 3
nagyon —— -
zavar t/;k"fé'ltgizo’jamegkerdezet‘ 0% | 10,0% 1,9% 0% 0% | 1,4%
Count 8 10 104 53 38| 213
Total o/ withi 4 _
t{;’k"ggzo’?amegkerdezet 100,0% | 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaro hatisa ériasplakaton * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab

A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kozépfoku | Fels&foku
Count 0 0 1 0 1
nv/na % within A megkérdezet-
tek legmagasabb iskolai ,0% ,0% ,8% ,0% ,5%
végzettsége
Count 4 4 68 44 120
egyaltalan - "oz within A megkérdezet-
nem zavar | tek legmagasabb iskolai 50,0% | 100,0% 55,7% 55,7% | 56,3%
végzettsége
Count 4 0 29 24 57
inkabb % within A megkérdezet-
Reklamok nem zavar | tek legmagasabb iskolai 50,0% 0% 23,8% 30,4% | 26,8%
zavaroé hata- végzettsége
sa driaspla- Count 0 0 20 10 30
katon o -
semleges % within A megkérdezet-
tek legmagasabb iskolai ,0% ,0% 16,4% 12,7% 14,1%
végzettsége
Count 0 0 1 1 2
inkabb za-  "or"\yithin A megkérdezet-
var tek legmagasabb iskolai 0% 0% 8% 1,3% ,9%
végzettsége
Count 0 0 3 0 3
nagyon za- "o, within A megkérdezet-
var tek legmagasabb iskolai 0% 0% 2,5% 0% 1,4%
végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezet-
tek legmagasabb iskolai 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
végzettsége
Reklamok zavaro hatasa ériasplakaton * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeres6 | Inaktiv
Count 0 1 0 0 0 1
nv/na o/ withi Ao
% within A megkerl 0% 9% 0% 0% 0% 5%
dezettek foglalkozasa
| Count 4 66 45 3 2 120
egyaltalan P -
nem zavar | % within Amegkér- | 54 5o, 58,9% |  54,9% 33,3% | 100,0% | 56,3%
dezettek foglalkozasa
Count 4 28 21 4 0 57
inkabb — -
Reklamok | nem zavar | % within Amegkér- | 54 oo, 250% |  256% 444% | 0% | 26.8%
zavard hata- dezettek foglalkozasa
sa driaspla- Count 0 14 14 2 0 30
katon semleges
o -
7 within A megker. 0% 125% | 171% 222% | 0% | 14,1%
dezettek foglalkozasa
. Count 0 0 2 0 0 2
inkabb za- — -
var Yo within A megkér- 0% 0% 2.4% 0% 0%| 9%
dezettek foglalkozasa
Count 0 3 0 0 0 3
Deoyon % within A ké
Zavar o Within A megker- 0, o, 0, 0, 0 0
dezettek foglalkozasa 0% 27% 0% 0% 0% 1:4%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o/ withi Ao
Yo within A megkér- | 44 o, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek foglalkozasa




Reklamok zavaro hatiasa ujsagban * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 0 1 1
nv/na
% within A megkérdezettek neme ,0% ,0% T% ,5%
egyaltalan Count 5 27 64 96
nem zavar | o, within A megkérdezettek neme 55,6% 40,3% 46,7% 45,1%
inkabb Count 4 25 47 76
Reklamok nem zavar | o, within A megkérdezettek neme 44,4% 37,3% 34,3% 35,7%
zavar6 hata-
sa Ujsagban Count 0 12 17 29
semleges
% within A megkérdezettek neme ,0% 17,9% 12,4% 13,6%
inkabb za- Count 0 2 4 6
var % within A megkérdezettek neme 0% 3,0% 2,9% 2,8%
nagyon za- Count 0 1 4 5
var % within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% 2,9% 2,3%
Count 9 67 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Reklamok zavaré hatisa ujsagban * A megkérdezettek lakéhelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Koézepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretl Kisvaros | Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 1 0 1
nv/na o/ withi Arde.
% t‘gf(hl'gk%r:’;fygekerde 0% 0% 0% 0% | 24%| 0% | 5%
o Count 6 10 18 28 16 18 96
egyaltalan — -
nem zavar Z/‘ét‘gf(hl'gk%:;ffekerde‘ 66.7% | 47.6% 439% | 491% | 381% | 41,9% | 451%
i Count 3 7 15 18 15 18 76
inkabb T -
Reklamok | nem zavar | % within A megkérde- | 33 30, | 33 30, 36,6% |  31,6% | 357%| 419% | 357%
zavaré ha- zettek lakohelye
Lésa Ujsag- Count 0 2 5 7 9 6 29
an
semleges o/ \withi Srdo.
Z/‘ét‘gf(hl'gk%:;ffekerde 0% | 95% 122% | 123% | 214% | 14.0% | 13,6%
. Count 0 1 3 1 1 0 6
inkabb za- — -
var % t‘gf(hl'zk’;r:’;ffekerde‘ 0% | 4.8% 7.3% 18% | 24%| 0% 2.8%
Count 0 1 0 3 0 1 5
nagyon —— -
zavar % t‘gf(hl'zk’;:’;ffekerde‘ 0% | 4.8% 0% 5,3% 0% | 23%| 23%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o/ withi Arde.
z/(é t‘gf(hl'gk%r:*;ffekerde 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaro hatisa ujsagban * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
nvna | 17-19év | 20-236v | 24-28év 23"(30% Total
kozott kozott kozott .
z0ott
Count 0 0 1 0 0 1
nv/na o/ withi 4
e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezettek 0% 0% 1,0% 0% | 0%| 5%
Count 5 3 45 27 16 96
egyaltalan — -
nem zavar ﬁe\mm] Amegkérdezettek | g5 5or | 30,0% 43,3% 50,9% | 42,1% | 45,1%
inkébb Count 3 5 41 17 10 76
INKa
Reklamok | Memzavar | % wihin Amegkérdezettek | 750, | 50.0% | 304% |  321% | 263% | 357%
zavard hata-
sa Ujsagban Count 0 2 8 8 11 29
semleges o/ withi 4
e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezettek 0% | 20,0% 7.7% 151% | 28,9% | 13,6%
Count 0 0 5 0 1 6
inkabb za-
var e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezettek 0% 0% 4,8% 0% | 26%| 28%
Count 0 0 4 1 0 5
nagyon za- |———— - "
var e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezette 0% 0% 3,8% 1,9% 0% | 2.3%
Count 8 10 104 53 38| 213
Total i 4
Z’e‘;ﬁg‘rg‘ Amegkérdezettek | 4o 00, | 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%

Reklamok zavaro hatdsa ujsagban * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kozépfoku | Fels&foku
Count 0 0 1 0 1
nv/ina % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai vég- ,0% ,0% ,8% ,0% 5%
zettsége
Count 5 1 53 37 96
egyaltalan - or"\yithin A megkérdezettek
nem zavar | |eggmagasabb iskolai vég- 62,5% 25,0% 43,4% 46,8% | 451%
zettsége
Count 3 2 42 29 76
inkabb % within A megkérdezettek
. nem zavar | |eggmagasabb iskolai vég- 37,5% 50,0% 34,4% 36,7% | 35,7%
Reklamok 5
. . zettsége
zavaro6 hata-
sa Ujsagban Count 0 1 16 12 29
semleges | % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai vég- ,0% 25,0% 13,1% 15,2% | 13,6%
zettsége
Count 0 0 5 1 6
inkabb za- "oz within A megkérdezettek
var legmagasabb iskolai vég- ,0% ,0% 4.1% 1,3% 2,8%
zettsége
Count 0 0 5 0 5
nagyon za- | o, within A megkérdezettek
var legmagasabb iskolai vég- ,0% ,0% 4.1% ,0% 2,3%
zettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai vég- 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
zettsége
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Reklamok zavaro hatasa ujsagban * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab

A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgatd/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv
Count 0 1 0 0 0 1
nvina % within A megkérde-
0, 0, 0, 0, 0, 0,
zettek foglalkozasa 0% 9% 0% 0% 0% 5%
Count 5 46 39 4 2 96
egyaltalan | ——— -
nem zavar | % within A megkérde- | g5 5o 1% | 47.6% 44.4% | 100,0% | 45,1%
zettek foglalkozasa
Count 3 48 21 4 0 76
inkabb
Reklamok | nem zavar | % within A megkérde- o o o o 0 9
Zovard b zettek foglalkozasa 37,5% 42,9% 25,6% 44,4% 0% | 357%
Lésa Ujsag- Count 0 9 19 1 0 29
an
semleges | oy \vithi Arde-
%o within A megkérde 0% 80%|  232% M1% | 0% | 13.6%
zettek foglalkozasa
Count 0 5 1 0 0 6
inkabb za-
% within A megkérde-
var ° o, o, o, 0 0 o
zettek foglalkozasa 0% 4.5% 1.2% 0% 0% 2.8%
Count 0 3 2 0 0 5
nagyon — -
zavar 7o within A megkérde- 0% 2.7% 2,4% 0% | 0%| 23%
zettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total o/ withi Arde.
Yo within A megkérde- | 444 4o, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek foglalkozasa
Reklamok zavaro hatisa szorélapon * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 0 1 1
nv/na
% within A megkérdezettek neme ,0% ,0% T% ,5%
egyaltalan Count 3 23 57 83
nem zavar | o, within A megkérdezettek neme 33,3% 34,3% 41,6% 39,0%
inkabb Count 2 13 29 44
Reklamok | nem zavar % within A megkérdezettek neme 22,2% 19,4% 21,2% 20,7%
zavard hata- ° €g 2% 4% 2% 7%
sa szérola- Count 3 20 29 52
pon semleges
% within A megkérdezettek neme 33,3% 29,9% 21,2% 24,4%
inkabb za- Count 1 3 12 16
var % within A megkérdezettek neme 11,1% 4,5% 8,8% 7.5%
nagyon za- Count 0 8 9 17
var % within A megkérdezettek neme 0% 11,9% 6,6% 8,0%
Count 9 67 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Reklamok zavaro hatisa szorélapon * A megkérdezettek lakéhelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretl Kisvaros Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 1 0 1
nv/na o/ withi Arde.
Z/‘é t‘ga'f(hl'zk’z :;fygekerde 0% 0% 0% 0% | 24%|  0%| 5%
tatan | OO 3 9 17 22 14 18 83
egyaltalan
nem zavar | % within A megkérde- | 33 30, | 45 go 41,5% 386% | 333% | 41.9% | 39,0%
zettek lakdhelye e 7o 270 0% 3% 9% ,0%
inkébb Count 1 3 5 18 8 9 44
INKa
Reklamok | nem zavar Z/‘ét‘g:(hl'gk’ggffekeme 1M1% | 14,3% 122% |  316% | 19.0% | 209% | 20,7%
zavaro na-
ltizinszc'"é' Count 4 6 12 9 9 12 52
semleges | o/ \yithi Arde-
Z/‘ét‘g:(hl'gk’ggffekeme 444% | 28,6% 29,3% 158% | 214% | 27,9% | 24.4%
i Count 1 0 3 6 4 2 16
inkabb za-
var Z/‘ét‘g}(hl'gk’;gffekeme 11,1% 0% 7,3% 10,5% | 95% | 47%| 7.5%
Count 0 3 4 2 6 2 17
nagyon
zavar Z/‘ét‘g:(hl'gk’gr:’;ffekerde 0% | 14.3% 9,8% 35% | 143% | 47%| 80%
Count 9 21 41 57 42 3| 213
Total o/ withi Arde.
Z/‘ét‘g}(hl'gk’ggffekeme 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Reklamok zavaro hatisa szorélapon * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
17-196v | 20-23¢év | 24286y | 2932 | Total
nv/na L L P év ko-
kozott kozott kozott ..
z0ott
Count 0 0 1 0 0 1
nv/na o/ withi 4 _
tﬁkvgfgzzoﬁamegkerdezet 0% 0% 1,0% 0% 0% | 5%
Count 3 5 44 18 13 83
egyaltalan  ——— -
nem zavar t{;’k"gfgzzo’jamegkerdezet‘ 37,5% | 50,0% 42,3% 34,0% | 342% | 39,0%
inkébb Count 1 3 25 11 4 44
INKa
Roklamok | nem zavar (o wiinn Amegkerdezel | qo50% | 300% |  240% |  208% | 105% | 20.7%
zavaro nata-
sa szorbla- Count 3 2 18 16 13 52
pon
semleges o/ withi 4 _
t{;’k"gfgzzo’jamegkerdezet 37.5% |  20,0% 17,3% 30,2% | 34.2% | 24,4%
o Count 1 0 8 4 3 16
inkabb za-
var t{;’k"gfgzo’jamegkerdezet 12,5% 0% 7.7% 75% | 7.9%| 7.5%
Count 0 0 8 4 5 17
nagyon za- |——— -
var t{;’k"gfgizo’jamegkerdezet‘ 0% 0% 7.7% 75% | 132% | 80%
Count 8 10 104 53 38| 213
Total o/ withi 4 _
t{;’k"gfgzo’jamegkerdezet 100,0% | 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaro hatisa szorélapon * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kozépfoku | Fels&foku
Count 0 0 1 0 1
nv/na % within A megkérdezettek leg- 0% 0% 8% 0% 59
magasabb iskolai végzettsége e e o e 7
L Count 3 0 50 30 83
egyaltalan % R——
nem zavar o within A megkérdezettek leg- o o o o o
magasabb iskolai végzettsége 37.5% 0% 41,0% 38,0% | 39,0%
Count 1 2 27 14 44
inkabb — -
Reklamok nem zavar | % within A megkérdezettek leg- 12.5% 50.0% 2219 17.7% 20.7%
zavaré hata- magasabb iskolai végzettsége ' ' ' ' '
sa szorola- Count 3 2 24 23 52
pon
semleges o/ withi 4 -
Yo within A megkérdezettek leg 375% |  50,0% 19,7% 201% | 24,4%
magasabb iskolai végzettsége
Count 1 0 10 5 16
inkabb za-
o . )
var 7 within A megkérdezetiek leg 12,5% 0% 8,2% 63%| 7,5%
magasabb iskolai végzettsége
Count 0 0 10 7 17
nagyon za-
var % within A megkérdezettek leg- 0% 0% 8.2 8.9% 8.0%
magasabb iskolai végzettsége e e e e e
Count 8 4 122 79 213
Total ithi 4 -
% within A megkérdezettek leg- | 400 0o, | 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
Reklamok zavaro hatisa szorélapon * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
i Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv
Count 0 1 0 0 0 1
nv/na % within A megkérde- 0% 9% 0% 0% 0% 5%
zettek foglalkozasa e e e e e 7
o Count 3 49 27 3 1 83
egyaltalan — -
nem zavar | % wilhin gﬁaﬁiﬁggzz’e‘ 37,5% 438% |  32.9% 33,3% | 500% | 39.0%
Count 1 28 15 0 0 44
inkabb — -
Reklamok | nem zavar | % within A megkérde- |, 5o, 250% |  18,3% 0% |  .0%| 207%
zavaré ha- zettek foglalkozasa
tasa szoro- Count 3 21 25 2 1 52
lapon semleges
o .
% within gﬁaﬁiﬁggzz’e 37,5% 18.8% |  305% 22.2% | 500% | 24.4%
Count 1 6 9 0 0 16
inkabb za- — -
var % within A megkérde- | 45 5o, 54% | 11.0% 0% | 0%| 7.5%
zettek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
Count 0 7 6 4 0 17
nagyon —— -
zavar %o within A megkérde- 0% 6.3% 7.3% 444% | 0% | 80%
zettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total o/ withi srde-
% within gﬁaﬁiﬁggzz’e 100,0% 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaro hatisa online feliileten felugro reklaimok esetén * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 0 1 1
nv/na
% within A megkérdezettek neme ,0% ,0% T% ,5%
egyaltalan Count 0 0 6 6
nem zavar | o, within A megkérdezettek neme 0% 0% 4,4% 2,8%
Reklamok inkabb Count 2 1 5 8
zavaré haté- | nom zavar o oo : o o o o
sa online fe- % within A megkérdezettek neme 22,2% 1,5% 3,6% 3,8%
IUleten felug- Count 1 5 7 13
ré reklamok | semleges
esetén % within A megkérdezettek neme 11,1% 7,5% 5,1% 6,1%
inkabb za- | count 2 12 24 38
var % within A megkérdezettek neme 22,2% 17,9% 17,5% 17,8%
nagyon za- Count 4 49 94 147
var % within A megkérdezettek neme 44,4% 73,1% 68,6% 69,0%
Count 9 67 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Reklamok zavaro hatasa online feliileten felugro reklamok esetén * A megkérdezettek lakéhelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretl Kisvaros Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 1 0 1
nvina % within A megkérdezet-
tek lakohelye ,0% ,0% ,0% ,0% 2,4% ,0% ,5%
L Count 0 0 2 1 1 2 6
egyaltalan — -
nem zavar tﬁkvfgzg”hggegkerdezet‘ 0% 0% 4,9% 18% | 24%| 47%| 2,8%
i Count 2 0 1 1 2 2 8
Reklamok inkabb — -
tz?varé Ir;a- nem zavar t{;:kvlv;::j"hggegkerdezet' 22.2% 0% 2,4% 18% | 48%| 47%| 3.8%
asa online
fellleten fel- Count 1 1 2 4 2 3 13
ugré rekla- semleges
! o - )
mok esetén t/;k"lvgf(‘('j”hggegkerdezet M1% | 48% 4.9% 70%|  48%| 7.0%| 61%
inkébb Count 2 4 8 12 7 5 38
inkabb za-
o . )
var t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 222% | 19.0% 195% | 211% | 16,7% | 11.6% | 17,8%
Count 4 16 28 39 29 31 147
nagyon
o . )
zavar t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 44.4% | 762% 68,3% |  684% | 690% | 721% | 69.0%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total i 4 _
Z;’k"lvgf(‘('j”hggegkerdezet 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
471 4,44 453 4,49 4,42
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Reklamok zavaro hatisa online feliileten felugro reklimok esetén * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
nvina | 17-19év | 20-23év | 24-28 v 2\?"(303 Total
kozott kozott kozott .
z6tt
Count 0 0 1 0 0 1
nv/na o/ withi 4
é/clxe\;\:(lg;gl A megkérdezettek 0% 0% 1.0% 0% 0% %
L Count 0 0 1 3 2 6
egyaltalan — -
nem zavar g’e‘;ﬁgﬁg‘ A megkérdezettek 0% 0% 1,0% 57%| 53%| 28%
Count 2 1 5 0 0 8
Reklamok inkabb — -
zavaré hata- | nem zavar | % within A megkérdezettek 25.0% 10.0% 4.8% 0% 0% 3.8%
sa online fe- életkora ' ' ' ' ' '
Itleten felug- Count 1 0 4 5 3 13
ré reklamok semleges
) — -
esetén e/‘l’e‘g('g‘rg‘ Amegkérdezettek | 4, 5o 0% 3,8% 94% | 7.9%| 61%
Count 2 2 17 6 1 38
inkabb za-
P -
var e/‘l’e‘g('g‘rg‘ Amegkérdezettek | o5 5o, | 20,0% 16,3% 113% | 289% | 17.8%
Count 3 7 76 39 22 147
nagyon za- ——— -
var e/‘l’e‘g('g‘rg‘ Amegkérdezettek | 37 5or | 70,05 731% 736% | 57.9% | 69,0%
Count 8 10 104 53 38 213
Total . 5
% within A megkérdezettek | 145 5o, | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
életkora
4,50 4,57 4,47 4,34

Reklamok zavaro hatisa online feliileten felugro reklaimok esetén * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége

Crosstab
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Felséfoku
Count 0 0 1 0 1
nv/ina % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai vég- ,0% ,0% ,8% ,0% 5%
zettsége
Count 0 0 2 4 6
egyaltalan - "oz"\yithin A megkérdezettek
nem zavar | |ggmagasabb iskolai vég- ,0% 0% 1,6% 51% 2,8%
zettsége
Count 2 0 4 2 8
Reklamok | inkabb % within A megkérdezettek
zavar6 hata- | €M Za8Var | jegmagasabb iskolai vég- 25,0% 0% 3,3% 2,5% 3,8%
sa online fe- zettsége
Ileten felug- Count 1 0 7 5 13
ré reklamok — -
esetén semleges % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai vég- 12,5% ,0% 5,7% 6,3% 6,1%
zettsége
Count 2 1 18 17 38
inkabb za- - "or"yithin A megkérdezettek
var legmagasabb iskolai vég- 25,0% 25,0% 14,8% 215% | 17,8%
zettsége
Count 3 3 90 51 147
nagyon za- 1 o, within A megkérdezettek
var legmagasabb iskolai vég- 37,5% 75,0% 73,8% 64,6% | 69,0%
zettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai vég- 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
zettsége
4,75 4,57 4,38
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Reklamok zavaro hatisa online feliileten felugro reklamok esetén * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv
Count 1 0 0 0 1
nv/na o/ withi 4 _
L Count 1 4 1 0 6
egyaltalan PY—— -
nem zavar | % within A mggkerdezet— 9% 4.9% 11,1% 0% 2.8%
tek foglalkozasa
5 Count 5 1 0 0 8
oot may
- o . )
tasa online | "€ Zavar t{;’kﬁgg:gl’;o';é‘gkemezet 25,0% 4,5% 1,2% 0% | 0%| 38%
fellleten
felugré rek- Count 5 6 0 1 13
lamok ese- | semleges o/ withi 4 -
tén o within A megkérdezet- | 45 5o, 4,5% 7.3% 0% | 500% | 61%
tek foglalkozasa
Count 21 13 1 1 38
inkabb za-
o - ]
var /o within A megkérdezet- | g o, 18.8% |  159% 1,1% | 50,0% | 17,8%
tek foglalkozasa
Count 79 58 7 0 147
nagyon — -
zavar o within A megkérdezet- | 37 5o 705% |  70.7% 778% | 0% | 69.0%
tek foglalkozasa
Count 112 82 9 2 213
Total % within A megkérdezet-
0, 0, 0, 0, 0, 0,
tek foglalkozasa 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
4,55 4,46
Reklamok zavaroé hatisa Facebook-on * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 0 3 3
nv/na o, withi ' "
rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 0% 0% 2.2% 1.4%
et a Count 0 3 11 14
egyaltalan — _
nem zavar rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne- 0% 4.5% 8.0% 6.6%
, inkabb Souht ' , 3 7 15 25
Reklamok ) nem zavar | % within A megkérdezettek ne- 33.3% 10,4% 10,9% 11,7%
zavaro6 hata- me
's:a book Count 3 23 37 63
acebook-on
semleges o, withi : -
rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 33.3% 34,3% 27.0% 29.6%
inkabb za- Count 2 13 30 45
YR - -
var rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 22.2% 19,4% 21.9% 21.1%
Count 1 21 41 63
nagyon za- | X E——
var rﬁ,ewnhm megkérdezettek ne- 11.1% 31.3% 29.9% 29.6%
Count 9 67 137 213
Total o, withi < "
rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Reklamok zavaroé hatisa Facebook-on * A megkérdezettek lakohelye Crosstab

A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretl Kisvaros | Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 3 0 3
nv/na o/ withi 4
|§kvov:2||;eA megkerdezettek 0% 0% 0% 0% | 7TA%| 0% | 14%
Count 0 3 2 2 5 2 14
egyaltalan — -
nem zavar |§kvov22||;eA megkerdezettek 0% | 14,3% 4,9% 35% | 11,9% | 47%| 66%
inkébb Count 3 1 8 4 5 4 25
INKa
Reklamok o/ withi 5
Zavare ha. | MM Zavar |§kvov:2||;eA megkérdezetiek | 3330, | 4,8% 19,5% 70% | 11.9%| 93%| 11.7%
tasa
Facebook- Count 2 8 10 19 12 12 63
on semleges | o/ withi 4
|§kvov:2||;eA megkeérdezettek | 55 50, | 38,1% 24,4% 333% | 28.6% | 27,9% | 29.6%
b Count 3 2 11 10 8 1 45
INKa Za-
var % within A megkérdezettek 9 9,5% 26,8% 175% | 19.0% | 256% | 21,1%
lakohelye 33,3% 5% 070 9070 ,0% ,6% 1%
Count 1 7 10 22 9 14 63
nagyon —— -
zavar |§kvov:2||;eA megkeérdezettek | 14 10, | 3339 24,4% 38,6% | 214% | 32,6% | 29.6%
Count 9 21 41 57 42 3| 213
Total . 5
Z‘l’k‘g;}gl';e’* megkérdezettek | 444 g9, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Reklamok zavaroé hatisa Facebook-on * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
17-196év | 20-23¢év | 24286y | 2932 | Total
nv/na L L P év ko-
kozott kozott kozott ..
z0ott
Count 0 0 1 1 1 3
nv/na o/ withi 4 4lat.
k/:):glthm A megkérdezettek élet 0% 0% 1.0% 1.9% 2.6% 1,4%
Count 0 2 5 3 4 14
egyaltalan | ——— - -
nem zavar k/:):glthm A megkérdezettek élet- 0% 20.0% 4.8% 5.7% 10,5% 6.6%
inkébb Count 3 1 10 6 5 25
INKa
Reklamok o/ \withi 5 ot
zavaro hata. | "M ZAvar | % within Amegiérdezetiek Slet | g7 50 | 10,09 9.6% 1,3% | 132% | 11.7%
sa
Facebook- Count 2 3 30 17 11 63
on semleges . 5 e
Z‘(’);’;"h'” Amegkérdezettek élet- | o5 o, | 30,09 28,8% 321% | 28,9% | 29,6%
inkabb Count 2 1 26 5 11 45
INKa Za-
var k/:’) ;’;‘”"” Amegkérdezettek elet- | 55 qor | 10,09 25,0% 94% | 289% | 21,1%
Count 1 3 32 21 6 63
nagyon za- — - -
var Z‘(’);’;"h'” Amegkérdezettek élet- | 15 50, | 39 09 30,8% 39,6% | 158% | 29,6%
Count 8 10 104 53 38| 213
Total o/ withi 4 4lat.
k/:’) ;’;‘”"” Amegkérdezettek elet- | 454 q0r | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaroé hatisa Facebook-on * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab

A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-

zettsége

Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Felséfoku
Count 0 0 2 1 3
nv/na % within A megkérdezettek leg- 0% 0% 1.6% 1.3% 1.49
magasabb iskolai végzettsége e e o7 e e
Count 0 0 8 6 14
egyaltalan
nem zavar | % within A megkérdezettek leg- 0% 0% 6.6% 76% 6.6%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
inkébb Count 3 1 8 13 25
INnkKal
Reklamok nem zavar | % within A megkérdezettek leg- 375% 25 0% 6.6% 165% | 11.7%
zavard hata- magasabb iskolai végzettsége ’ ' ' ' '
sa Count 2 2 30 29 63
Facebook-on semleges
o - )
o within A megkérdezettek leg- | o5 g0, | 50 oy, 24,6% 36,7% | 29,6%
magasabb iskolai végzettsége
inkébb Count 2 0 30 13 45
InKa Za-
var % within A megkérdezettek leg- 25.0% 0% 24 6% 16.5% 21.19%
magasabb iskolai végzettsége e e o7 70 e
Count 1 1 44 17 63
nagyon za-
Vargy % within A megkérdezettek leg- o o o o,
B C i 12,5% 25,0% 36,1% 21,5% | 29,6%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek leg-
0, 0, 0, 0, 0,
magasabb iskolai végzettsége 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
Reklamok zavaro hatisa Facebook-on * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
i Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeres6 | Inaktiv
Count 0 2 1 0 0 3
nv/na o/ withi 4
f{;’g‘mg‘zggegke"’ezeﬁek 0% 1,8% 1.2% 0% | 0% | 14%
L Count 0 7 7 0 0 14
egyaltalan — -
nem zavar f{;’g‘mg‘zggegke"’ezeﬁek 0% 6.3% 8,5% 0% |  0%| 66%
ik Count 3 10 10 1 1 25
Rekiamok | M@0 % within A megkérdezettek
A - . ,0 /0 ,9 7/ 270 , 1 /0 ,U7 70
zavaré ha nem zavar foglalkozasa 37,5% 8,9% 12,2% 11,1% | 50,0% | 11,7%
tasa
Facebook- Count 2 32 26 3 0 63
on semleges | o/ withi 4
f{;’g‘mg‘zggegke"’ezeﬁek 25,0% 286% |  31.7% 333% | 0% | 29.6%
inkébb Count 2 26 13 3 1 45
InKa Za-
var :{;’gﬁmggegkemezeﬁek 25,0% 232% |  159% 33,3% | 500% | 21,1%
Count 1 35 25 2 0 63
nagyon — -
zavar f{;’g‘mg‘zggegke"’ezeﬁek 12,5% 31,3% |  305% 222% | 0% | 29.6%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o/ withi 4
f{;’g‘gm';‘zggegkemezeﬁek 100,0% 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%




Reklamok zavaroé hatiasa videé megosztokon * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 0 2 4 6
nv/na % within A megkérdezettek ne-
me ,0% 3,0% 2,9% 2,8%
egyaltalan Count 0 2 10 12
o - -
nem zavar rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 0% 3.0% 7.3% 5.6%
inkabb Count 4 5 3 12
) YR - -
ZR:\girjnr?:té_ nem zavar rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 44.4% 7.5% 2.2% 5.6%
sa Videét y Count 0 10 28 38
MEgoSZIOKON | semleges o7 withi : "
rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 0% 14,9% 20.4% 17.8%
inkabb za- Count 4 11 27 42
o - -
var rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 44.4% 16,4% 19,7% 19,7%
nagyon za- Count 1 37 65 103
o - -
var rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 11.1% 55.2% 47 4% 48.4%
Count 9 67 137 213
Total o/ withi 5 -
rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Reklamok zavaro hatisa videé megosztokon * A megkérdezettek lakohelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretl | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 0 0 1 0 4 1 6
nv/na o/ withi Arde-
Z/‘ét‘g}(hl'gk%:;ffekerde 0% 0% 2.4% 0% |  95%| 23%| 28%
L Count 0 2 3 2 3 2 12
egyaltalan | ———— -
nem zavar | % within A megkérde- 0% |  95% 7.3% 35% | 7A%| 47%| 56%
zettek lakdhelye
kabb Count 4 1 3 1 1 2 12
inka
] o .
Reklamok | nem zavar | % within A megkérde- |4, 4o, | 4 gy, 7.3% 18% | 24%| 47%| 56%
zavaré hata- zettek lakohelye
sa vided Count 0 5 5 8 11 9 38
megosztokon semleges
o .
% t‘gf(hl'gk"gr:*;fygekerde 0% |  23,8% 12,2% 14.0% | 262% | 209% | 17,8%
inkébb Count 4 0 10 14 5 9 42
inkabb za-
o .
var Z/‘é t‘gf(hl'gk"gr:*;ffekerde 44.4% 0% 244% | 246% | 119% | 209% | 19.7%
Count 1 13 19 32 18 20 103
nagyon
o .
zavar % t‘gf(hl'gk"gr:*;fygekerde 11% | 61,9% 46,3% | 561% | 42,9% | 46,5% | 484%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o/ withi Arde.
Z/‘é t‘gf(hl'gk%r:*;ffekerde 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%




Reklamok zavaro hatasa videé megosztokon * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
nna | 17-196v | 20-236v | 24-28¢év 23"(30% Total
kozott kozott kozott N
z6tt
Count 0 1 2 1 2 6
nv/na o/ withi 4 _
(o witnin A megkérdezet 0% | 10,0% 1,9% 19% | 53%| 2.8%
L Count 0 2 2 4 4 12
egyaltalan — -
nem zavar | % wihin A megkérdezet- 0% | 20,0% 1,9% 7.5% | 105% | 56%
inkébb Count 4 1 3 2 2 12
INKal
. o - )
Reklamok | nem zaver [owitnin A megkerdezel | 500% | 100% 2,9% 38%| 53%| 56%
zavard hata-
sa vided Count 0 2 14 10 12 38
megosztokon semleges
o - )
(o witnin A megkérdezet 0% | 20,0% 13,5% 189% | 31,6% | 17.8%
i Count 3 2 23 5 9 42
inkabb za-
o - )
var (o wiinin A megkérdezel | 37.5% | 20,0% 22,1% 94% | 237% | 19.7%
Count 1 2 60 31 9 103
nagyon
o - )
zavar (o witnin A megkérdezel | 1250 | 200% 57,7% 585% | 23,7% | 48.4%
Count 8 10 104 53 38 213
Total o/ withi 4 _
(o wiinin A megkérdezet | 100,0% | 1000% |  100,0% |  1000% | 100,0% | 100,0%
Reklamok zavaro hatiasa videé megosztokon * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kézépfoku | Fels&foku
Count 0 1 5 0 6
nvina % within A megkérdezettek leg-
0, 0, 0, 0, 0,
magasabb iskolai végzettsége 0% 25,0% 41% 0% 2.8%
Count 0 1 5 6 12
egyaltalan — -
inkébb Count 4 1 4 3 12
INKal
Reklamok nem zavar | % within A megkérdezettek leg- o o o o o
zavard hata- magasabb iskolai végzettsége 50,0% 25,0% 3.3% 3.8% 5.6%
sa video Count 0 1 14 23 38
megosztokon semleges
o - N
inkabb Count 3 0 25 14 42
InKa Za-
o - N
Count 1 0 69 33 103
nagyon
o - N
Count 8 4 122 79 213
Total o/ withi 4 _
rﬁ’a‘ggng’g gfcﬂ:ﬂzzzittt;keg? 100,0% | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0%
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Reklamok zavaro hatiasa videé megosztokon * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgatd/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv
Count 0 3 2 1 0 6
nv/na o/ withi 4
f{;’g‘gm';‘zggegkemezeﬁek 0% 2.7% 2.4% M1% | 0%| 2.8%
L Count 0 3 8 0 1 12
egyaltalan  |———— -
nem zavar f{;’g‘mg‘zggegke"’ezeﬁek 0% 2.7% 9.8% 0% | 50,0% | 56%
Count 4 4 4 0 0 12
inkabb
Reklamok nem zavar | % within A megkérdezettek o o o o o o
Tovard haté foglalkozasa 50,0% 3,6% 4,9% ,0% ,0% 5,6%
sa vided Count 0 18 18 2 0 38
megosztokon semleges | o v -
f{;’g‘mg‘zggegke"’ezeﬁek 0% 161% | 22,0% 222% | 0% 17.8%
Count 3 24 12 2 1 42
inkabb za-
o -
var f{;’g‘gm';‘zggegkemezeﬁek 37,5% 214% | 14.6% 22.2% | 500% | 19,7%
Count 1 60 38 4 0 103
nagyon — -
zavar f{;’g‘mg‘zggegke"’ezeﬁek 12,5% 536% |  46.3% 44.4% | 0% | 48.4%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o/ withi 4
Yo within A megkérdezettek | 4 oo, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
foglalkozasa
3. kérdés Reklamid6 alatti tevékenység
Végignézem | Latom areklamo- | Kimegyek a A szobaban csi- g;:k::l‘(lg:'af:‘?iyse;eélf
a reklamo- kat, de nem figye- | Atkapcsolok | szobabdl (inni, nalok valami mom’ra érdekeset la-
kat lek oda mosdoéba, stb) mast tok, hallok
Férfi 3 29,9 58,2 47,8 17,9 27,6
N& 8 25,5 55,5 61,3 20,5 33,6
Févaros 4,8 334 42,9 61,9 9,6 33,5
Nagyvaros 73 29,3 48,8 46,3 17,1 34,2
Kozepes méretii
varos 53 28,1 47,3 56,2 21,1 30
Kisvaros 2,4 21,4 64,3 54,7 12 33,4
Falu 11,6 25,6 74,5 67,5 32,6 23,3
17-19 éves 0 20 60 30 10 40
20-23 éves 10,6 29,8 56,7 69,1 23,1 33,6
24-28 éves 1,9 18,9 60,4 45,2 20,8 32,1
29-32 éves 2,6 31,5 47,4 448 10,5 21
Alapfoku 0 25 75 50 25 50
Kozépfoku 7.4 24,6 56,6 63,2 18,8 31,1
Felséfoku 5,1 30,3 54,4 48,1 20,3 30,3
Hallgaté/Tanulé 8 22,3 58,1 67 20,6 33,1
Dolgozé6 4,9 33 52,4 43,9 18,2 30,4
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Manapsag tul sok van a reklamokbél * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdelzelttek nerrle Total
nv/na Férfi Né&
Count 0 1 0 1
nv/na . -
% within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% ,0% ,5%
egyaltalan nem | Count 0 0 1 1
értek egyet % within A megkérdezettek neme 0% 0% 7% 5%
Manapsag | inkabb nem ér- | Count 0 1 4 5
tal sok van | tek egyet % within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% 2,9% 2,3%
a rekle:1— semleqes Count 0 5 10 15
mokbdl 9 % within A megkérdezettek neme 0% | 75%]| 73%| 7,0%
inkabb egye- Count 4 16 30 50
tértek % within A megkérdezettek neme | 44,4% | 23,9% | 21,9% | 23,5%
teljesen egye- Count 5 44 92 141
tértek % within A megkérdezettek neme | 55,6% | 65,7% | 67,2% | 66,2%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Manapsag til sok van a reklamokbél * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 0 1 1
nv/na % within A megkérde- | qo. | gop 0% 0% 0% | 23%| 5%
zettek lakdhelye
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 0 1
nem értek % within A megkérde- o o o o o o o
egyet zettek lakdhelye 0% 0% 2.4% 0% 0% 0% 5%
Count 0 1 1 2 0 1 5
inkabb nem o X
Manapsag | értek egyet | 7 Within A megkérde- 0% | 48% 24% | 35% 0% | 23%| 23%
tal sok van zettek lakohelye
arekla- Count 0 3 5 3 3 1 15
mokbol semleges % within A megkérde-
° \meg 0% | 14,3% 12,2% 5,3% 7.1% 2,3% 7,0%
zettek lakdhelye
. Count 4 5 6 13 10 12 50
inkabb egye- % within A rérd
tértek i t‘&'k l'gké:;‘ffe €10e | 44.4% | 23,8% 14,6% | 22,8% | 23,8% | 27.9% | 23,5%
Count 5 12 28 39 29 28 141
teljesen % within A megkérde
drtek ° . 0, o, o, 0, 0, o, 0,
egyetértel zettek lakshelye 55,6% | 57,1% 68,3% 68,4% 69,0% | 651% | 66,2%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi drde-
o Z/‘ét‘gf(hl'gk%:;ffekerde 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Manapsag tul sok van a reklamokbél * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
17-19 . 24-28 29-32
- Total
nv/na év ko- 23622%&5\/ év ko- év ko- o
z6tt z6tt z6tt
Count 0 0 0 1 0 1
" IR -
nvina A A megkérde 0% | 0% 0% | 1.9% 0% | 5%
egyaltalan Count 0 0 0 0 1 1
nem értek % within A megkérde- o o 9 9
egyet zettek életkora 0% 0% 0% 0% 26%] 5%
.| Count 0 0 2 2 1 5
. inkabb nem ér- [———— -
Manapsag | tek egyet Yo within A megkérde- 0% | 0% 19% | 38%| 26%| 23%
tal sok van zettek életkora
arekla- Count 0 2 2 5 6 15
mokbdl o .
| o -
semieges 7o Within A megkérde 0% | 20,0% 19% | 94%| 158%| 7.0%
zettek életkora
inkébb Count 4 4 20 13 9 50
inkdbb egye- [ -
tértek %o within A megkérde- | 55 g0, | 40,0% | 19.2% | 24.5% | 23.7% | 23,5%
zettek életkora
ol Count 4 4 80 32 21 141
eljesen egye- [ — .
tértek o within A megkérde- | 55 g0, | 40,0% | 76.9% | 60.4% | 553% | 66,2%
zettek életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total IR -
ota Yo within A megkérde- | 104 9o, | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek életkora

Manapsag til sok van a reklamokbol * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation

A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels&foku
Count 0 0 1 0 1
nvina % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzettsé- ,0% ,0% ,8% ,0% ,5%
ge
eqvaltalan Count 0 0 0 1 1
O ok % within A megkérdezettek
egyet legmagasabb iskolai végzettsé- ,0% ,0% ,0% 1,3% 5%
ge
Count 0 0 3 2 5
inkabb nem ér- [ 9% within A megkérdezettek
Manapsag | tek egyet legmagasabb iskolai végzettsé- ,0% ,0% 2,5% 2,5% 2,3%
tul sok van ge
a rekla- Count 0 1 6 8 15
mokbol semleges % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzettsé- ,0% 25,0% 4,9% 10,1% 7,0%
ge
Count 4 2 23 21 50
inkabb egye- % within A megkérdezettek
tértek legmagasabb iskolai végzettsé- | 50,0% 50,0% 18,9% 26,6% 23,5%
ge
Count 4 1 89 47 141
tgljesen egye- | % within A megkérdezettek
tértek legmagasabb iskolai végzettsé- | 50,0% 25,0% 73,0% 59,5% | 66,2%
ge
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzettsé- | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
ge




Manapsag tul sok van a reklamokbél * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation

A megkérdezettek foglalkozasa Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv
Count 0 0 1 0 0 1
nv/na % withi 3
f{;’g‘mg‘zgsg’egkemeze“ek 0% 0% | 1.2% 0% | 0%| 5%
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 1
nem értek % within A megkérdezettek
egyet foglalkozésa 0% 0% 2% 0% D% 5%
. Count 0 2 2 0 1 5
i inkabb nem — -
Manapsag értek egyet % within A megkérdezettek 0% 18% 2 4% 0% 50.0% 239
tul sok van foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
a rekla- Count 0 4 10 1 0 15
mokbdl | Y -
semleges % within A megkérdezettek 0% 3.6% 12,.2% 11,1% 0% 7.0%
foglalkozasa
inkébb egye- Count 4 24 20 2 0 50
- -
tértek /o within A megkérdezetiek | g4 o, 214% | 24.4% 22,2% 0% | 23,5%
foglalkozasa
. Count 4 82 48 6 1 141
teljesen % within A megkérdezettek
egyetértek fgg\?glk;nzés2eg eraezetiex | 50,0% 732% |  58,5% 66,7% | 50,0% | 66,2%
Count 8 112 82 9 2 213
Total % withi :
o f{;’g‘gm')”zgsg’egkerdeze“ek 100,0% 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
A mai reklimok nem hatékonyak * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 1 5 2 8
% within A megkérdezettek neme 11,1% 7,5% 1,5% 3,8%
egyaltalan nem | Count 0 5 9 14
értek egyet % within A megkérdezettek neme 0% 7.5% 6,6% 6,6%
. inkabb nem ér- | Count 1 9 26 36
|A' mal rek- | tek egyet % within A megkérdezettek neme | 11,1% | 13.4% | 19,0% | 16.9%
amor nerm Count 4 16 51 71
hatékonyak | semleges
% within A megkérdezettek neme | 44,4% | 23,9% | 37,2% | 33,3%
inkabb egyetér- | Count 2 25 29 56
tek % within A megkérdezettek neme | 22,2% | 37,3% | 21,2% | 26,3%
teljesen egye- | Count 1 7 20 28
tértek % within A megkérdezettek neme | 11,1% | 10,4% | 14,6% | 13,1%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
A mai reklamok nem hatékonyak * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretll | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 1 0 2 3 0 2 8
nv/na % withi rde-
% t‘gf(hl'gk"gr:*;ffekerde 11,1% 0% 49% | 53% 0% | 47%| 3.8%
egyaltalan Count 0 3 5 2 1 3 14
nem értek % within A megkérde-
eayet otk Ik o 0% | 14,3% 122% | 35%| 24%| 70%| 66%
Count 1 4 14 4 6 7 36
inkabb nem % within A kérd
Amairek- | értekegyet | %2 H ;Zko:;?fe e | 111% | 19.0% 34,1% 7.0% | 14,3% | 16,3% | 16,9%
lamok nem
hatékonyak Count 3 8 5 19 21 15 71
| - .
semeges % t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 333% | 38.1% 122% | 333% | 500% | 34,9% | 333%
it Count 3 6 12 19 6 10 56
inkabb egye- [ ——— ——
tértek % t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 333% | 28.6% 203% | 333% | 143% | 233% | 26.3%
teli Count 1 0 3 10 8 6 28
eljesen —— p—
egyetertek | % t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 11,1% 0% 73% | 175% | 19.0% | 14,0% | 131%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi drde-
o Z/‘é t‘gf(hl'gk"gr:*;ffekerde 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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A mai reklimok nem hatékonyak * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
17-19 . 24-28 29-32
- Total
nv/na év ko- 23622%&5\/ év ko- év ko- ota
z6tt z6tt z6tt
Count 1 0 3 4 0 8
nv/na % within A megkérde-
settek dletkora 12,5% ,0% 2,9% 7,5% ,0% 3,8%
egyaltalan Count 0 1 7 3 3 14
nem értek % within A megkérde-
egyet settek dletkora ,0% | 10,0% 6,7% 5,7% 7,9% 6,6%
. .| Count 1 1 19 10 5 36
inkabb nem ér- % within A megkérde
b -
ﬁmali( rek- | tekegyet settek dletkora 12,5% | 10,0% 18,3% 18,9% 132% | 16,9%
amok nem
hatékonyak Count 3 3 35 14 16 71
semleges % withi Srde-
g %o within A megkérde- | 57 50 | 300% | 337% | 264% | 42,1% | 33.3%
zettek életkora
kabb Count 2 5 21 16 12 56
inkabb egye- o o
tértek %o within A megkérde- | 5 00 | 500% | 20,2% | 302% | 31,6% | 263%
zettek életkora
teli Count 1 0 19 6 2 28
eljesen egye- o — — o
tértek %o within A megkérde- | 45 50 | 005 | 183% | 113% | 53%| 13.1%
zettek életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total % withi rde-
oa Yo within A megkérde- | 446 6o, | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek életkora
A mai reklamok nem hatékonyak * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége
Kozép- | Felso- | O
nv/na Alapfoku foku foku
Count 1 0 5 2 8
nv/na % withi 5 -
egyaltalan Count 0 0 1 3 14
nem értek % within A megkérdezettek leg-
egyet magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 9.0% 3.8% 6.6%
inkabb .| Count 1 1 20 14 36
inkabb nem ér-
. tek egyet % within A megkérdezettek leg- 12.5% 25 0% 16.4% 17.7% 16.9%
{'\, mall< rek- magasabb iskolai végzettsége ’ ’ d ’ ’
amok nem
hatékonyak Count 3 2 39 27 71
semleges % within A megkérdezettek leg-
magasabb iskolai végzettsége 37.5% 50,0% 82,0% | 34.2% 33,3%
inkébb Count 2 1 29 24 56
inkabb egye- o -
5 % within A megkérdezettek leg-
tértek 0, 0, 0, 0, 0,
ene magasabb iskolai végzettsége 25,0% 25,0% 23.8% | 30.4% 26,3%
el Count 1 0 18 9 28
eljesen egye- o — — -
5 % within A megkérdezettek leg-
k
terte magasabb iskolai végzettsége 12,5% 0% 14.8% 11.4% 13.1%
Count 8 4 122 79 213
Total % withi 5 -
Yo within A megkérdezettek leg 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
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A mai reklamok nem hatékonyak * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeres6 | Inaktiv ©
Count 1 3 4 0 0 8
o -
nv/na % within A megkérdezettek 12.5% 2.7% 4.9% 0% 0% 3.8%
foglalkozasa
egyaltalan Count 0 8 6 0 0 14
sriek o -
nem értel % within A megkérdezettek 0% 7.1% 7.3% 0% 0% 6.6%
egyet foglalkozasa
Count 1 24 9 1 1 36
inkabb nem % within A megkérdezettek
ﬁ mali( rek- | értek egyet fgglalkozésa 9 12,5% 21,4% 11,0% 11,1% | 50,0% | 16,9%
hatékonyak Count 3 33 33 1 1 71
| - -
SemIeges | % within A megkérdezetiek | 37 5o, 295% | 40,2% 111% | 50,0% | 33,3%
foglalkozasa
Count 2 25 27 2 0 56
Inkabb egye- I " ihin A megkerdezettek
tértek o WIthin /A megkerdezetie 25,0% 223% | 32,9% 22,2% 0% | 26,3%
foglalkozasa
Count 1 19 3 5 0 28
teljesen % within A kérdezettek
egyetértek o WIthin /A megkerdezetie 12,5% 17,0% 3,7% 55,6% 0% | 13,1%
foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total - -
ota % within A megkérdezetiek | 44 go, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
i
oglalkozasa
Reklam hatasara sokszor vasaroltam mar * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A ké k
meg erdelzeltte nerrle Total
nv/na Férfi Né&
n Count 0 1 0 1
nv
a % within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% ,0% ,5%
egyaltalan nem | Count 2 24 30 56
értek egyet % within A megkérdezettek neme | 22,2% | 35,8% | 21,9% | 26,3%
Reklam ha- | inkabb nem ér- Count 3 24 57 84
tasara sok- | tek egyet % within A megkérdezettek neme | 33,3% | 35,8% | 41,6% | 39,4%
szor vésé; o Count 3 15 26 44
roltam mar | SEMIEGES % within A megkérdezettek neme | 33,3% | 22.4% | 19.0% | 20.7%
inkabb egyetér- | Count 1 3 19 23
tek % within A megkérdezettek neme | 11,1% 45% | 13,9% | 10,8%
teljesen egye- | Count 0 0 5 5
tértek % within A megkérdezettek neme ,0% ,0% 3,6% 2,3%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Reklam hatasara sokszor vasaroltam mar * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretll | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 0 1 1
J o .
nvina 7o within A megkérde 0% | 0% 0% 0% 0% | 23%| 5%
zettek lakdhelye
egyaltalan Count 3 7 11 13 14 8 56
nem értek % within A megkérde- o o o o o o o
egyet zettek lakshelye 33,3% | 33,3% 26,8% 22,8% 33,3% | 18,6% | 26,3%
inkébb Count 2 9 16 25 15 17 84
Reklam Inkabb nem 7o~ .
hatasara | értekegyet | % t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 222% | 42,9% 39,0% | 439% | 357% | 39.5% | 39.4%
k:
vasaroltam Count 3 3 10 13 8 7| 4
: | o .
mar semieges | % within A megkerde- | 33 30, | 1439, 244% | 22.8% | 19,0% | 163% | 20.7%
zettek lakdhelye
inkébb Count 1 2 3 4 5 8 23
inkabb egye- [ —~ .
tértek o within A megkérde- | 14 40, | g 59, 73% |  7.0%| 11.9% | 186% | 108%
zettek lakdhelye
teli Count 0 0 1 2 0 2 5
eljesen - -
egyetértek | 7o Within A megkérde- 0% | 0% 24% | 35% 0% | 47%| 2.3%
zettek lakdhelye
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Reklam hatasara sokszor vasaroltam mar * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation

A megkérdezettek lakohelye
i Kozepes Total
nv/na | Févaros Megyeszekhely méretll | Kisvaros Falu
vagy nagyvaros Varos
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o .
ota % t‘gf(hl'gk"gr:*;fygekerde 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Reklam hatasara sokszor vasaroltam mar * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
17-19 . 24-28 29-32
- Total
nv/na év ko- 23622%&5\/ év ko- év ko- o
z6tt z6tt z6tt
Count 0 0 0 1 0 1
nv/na % within A megkérde- o o o 0 9 9
zettek életkora 0% 0% 0% 1.9% 0% 5%
egyéltalan Count 2 4 22 16 12 56
nem értek % within A megkérde- o o o 0 ) 9
egyet settek dletkora 25,0% | 40,0% 212% | 30,2% 31,6% | 26,3%
Count 2 2 47 16 17 84
) inkabb nem ér- % within A kerd
Reklam ha- | tek egyet o WITIN AAMOGKETAe- 1 250% | 20,0% |  452% | 30,2% | 44,7% | 39,4%
tasara sok- zettek életkora
SZOr vasa- Count 3 2 18 16 5 44
roltam mar o .
| 9 -
semieges %o within A megkérde- | 37 50 | 20,0% | 17,3% | 302% | 13.2% | 207%
zettek életkora
inkébb Count 1 2 12 4 4 23
inkabb egye- o -
tértek %o within A megkérde- | 15 500 | 200% | 11,5% |  7.5% | 10,5% | 10.8%
zettek életkora
teli Count 0 0 5 0 0 5
eljesen egye- — -
tértek % W|th|ln A megkérde- 0% 0% 4.8% 0% 0% 2.3%
zettek életkora ’ ’ ’
Count 8 10 104 53 38 213
Total o .
ota Yo within A megkérde- | 446 0o, | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek életkora
Reklam hatasara sokszor vasaroltam mar * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége
Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels&foku
Count 0 0 1 0 1
nv/ina % within A megkérdezettek legma- 0% 0% 8% 0% 5%
gasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
egyaltalan Count 2 2 34 18 56
nem értek % within A megkérdezettek legma- o o o o o
egyet gasabb iskolai végzettsége 25,0% 50,0% 27,9% 22,8% 26,3%
, .| Count 2 1 48 33 84
inkibb nem er- % within A megkérdezettek legma:
Reklam ha- | tek t ° - o, o, o, o o
tarn Sok. ek egye gasabb iskolai végzettsége 25,0% 25,0% 39,3% 41,8% 39,4%
SZOr vasa- Count 3 1 25 15 44
roltam mar o .
semleges % within A megkérdezettek legma- o o o o o
gasabb iskolai végzettsége 37.5% 25,0% 20,5% 19.0% 20,7%
kabb Count 1 0 11 11 23
inkabb egye- o -
5 % within A megkérdezettek legma-
tértek 0, 0, 0, 0, 0,
ene gasabb iskolai végzettsége 12.,5% 0% 9.0% 13.9% 10,8%
teli Count 0 0 3 2 5
eljesen egye- o — — -
5 % within A megkérdezettek legma-
tértek 0, 0, 0, 0, 0,
ene gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 2.5% 2.5% 2.3%
Count 8 4 122 79 213
Total o . )
o %o within A megkérdezettek legma- | 406 50, | 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0%
gasabb iskolai végzettsége

LIX



Reklam hatasara sokszor vasaroltam mar * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation

A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeres6 | Inaktiv
Count 0 0 1 0 0 1
J o .
nv/na fﬁ,gﬂ}?;zss?egkerdezettek 0% 0% 1.2% 0% 0% 5%
egyaltalan Count 2 28 23 3 0 56
srtek o .
nem erte o within A megkérdezettek | g oo, 250% |  28.0% 33,3% 0% | 26,3%
egyet foglalkozasa
inkabb Count 2 48 30 3 1 84
Reklam Inkabb nem 17, = .
hatasara | érekegyet | 1o WD A MeGKerdezetel | o5 oo, 429% | 36,6% 333% | 50,0% | 39.4%
k:
vasaroltam Count 3 21 17 3 o
- | o .
mar semleges % within A megkérdezettek 37.5% 18,8% 20.7% 33.3% 0% | 20.7%
foglalkozasa
inkébb Count 1 12 9 0 1 23
inkabb egye- ———— -
tértek f{;’gﬁz(')"zgsg’egkemeze“ek 12,5% 107% | 11,0% 0% | 50.0% | 10,8%
teli Count 0 3 2 0 0 5
eljesen o -
egyetértek f{;’gﬁz(';‘zgsg’egkemeze“ek 0% 2.7% 2.4% 0% 0% | 2.3%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o .
ota Yo within A megkérdezettek | 44 o, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
foglalkozasa
A reklamok arra jok, hogy kialakuljon a véleményem egy markarél * A megkérdezettek neme
Crosstabulation
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6 ota
Count 0 1 3 4
YR - -
nv/na rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 0% 1,5% 2.2% 1.9%
egyaltalan nem Count 0 14 21 35
: YR - -
értek egyet rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 0% | 209% | 15.3% | 16.4%
A rekl?kmok ink&bb nem ér Count 3 18 36 57
arra jok, - o - -
hogy kiala- | tek egyet % within A megkérdezetiek ne- | 33,30 | 269% | 26,3% | 26,8%
kuljon a vé-
leményem oaes Sount 5 19 44 68
- e mlege: ithi : -
egy marka- | Sémieg rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 556% | 284% | 321% | 31.9%
ro
. Count 0 12 23 35
inkabb egye- % within A kérdezettek
tértek n:ewn in A megkeérdezettek ne- 0% | 17.9% 16,8% 16,4%
teljesen egye- Count 1 3 10 14
YR - -
tértek rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 11,1% 4.5% 7.3% 6.6%
Count 9 67 137 213
Total % withi : .
ota rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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A reklamok arra jok, hogy kialakuljon a véleményem egy markarél * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 0 0 2 0 0 2 4
o -
nv/na %o within A megkér 0% | 0% 4.9% 0% 0% | 47%| 1.9%
dezettek lakdhelye
egyaltalan Count 0 3 8 12 7 5 35
nem értek % within A megkér- o o o o 9
egyet devottok lakbhalye 0% | 14,3% 195% | 211% | 167% | 11,6% | 164%
Areklamok |, ., Count 3 7 1 14 14 8 57
arra jok, inkdbb nem % within A megkér-
hogy kiala- ertek egyet dezettek lakéhelye 33,3% 33,3% 26,8% 24,6% 33,3% | 18,6% | 26,8%
kuljon a vé-
leményem Count 5 7 12 16 12 16 68
egymarka- | semleges | % within Amegkér- | g5 6o | 333, 203% | 281% | 286% | 37.2% | 319%
rél dezettek lakéhelye ! ! ! ! ! ! !
ah Count 0 3 6 11 7 8 35
inkabb egye- [o—— -
tértek Yo within A megkér- 0% | 14,3% 14.6% | 19,3% | 167% | 18,6% | 16,4%
dezettek lakéhelye
teli Count 1 1 2 4 2 4 14
eljesen - -
egyetértek | %o Within Amegkér- |1y 1o/ | 4 8o 49% |  70%| 48%| 93%| 66%
dezettek lakdhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total - -
ota Yo within A megkér- | 44 o | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek lakéhelye

A reklamok arra jok, hogy kialakuljon a véleményem egy markarél * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
1719 | sp036y | 2428 | 2932 | qop
nv/na év ko- KGZott év ko- év ko-
z6tt z6tt z6tt
Count 0 0 2 1 1 4
- ——
nvina 7o within A megkérde 0% | 0% 19% | 1.9%| 26%| 1.9%
zettek életkora
egyaltalan Count 0 2 19 7 7 35
nem értek % within A megkérde- o o o o o 0
eqyet Sottok Slotkor 0% | 200% | 183% | 132% | 184% | 164%
Areklamok | . kébb Count 2 1 29 16 9 57
arra jok, [nkeob nem % within A megkérde-
Eolgy kialal- ertek egyet Zettek életkora 25,0% | 10,0% 27,9% 30,2% 23,7% | 26,8%
uljon a vé-
leményern Count 5 5 26 18 14 68
e | - ——
egy marka- | semieges %o within A megkérde- | g5 5o | 50.0% | 25,0% | 34.0% | 36,8% | 31.9%
rol zettek életkora
inkébb Count 0 2 21 7 5 35
inkdbb egye- [ -
tértek Yo within A megkérde- 0% | 200% | 202%| 132% | 132% | 164%
zettek életkora
teli Count 1 0 7 4 2 14
eliesen egye- [~ -
tértek o within A megkérde- | 45 5o | oo 6.7% | 75%| 53%| 6.6%
zettek életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total - .
ota %o within A megkérde- | 446 50, | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek életkora
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A reklamok arra jok, hogy kialakuljon a véleményem egy markarél * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége
Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége
Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels&foku
Count 0 0 3 1 4
o . )
nv/na % within A 'megkgrdlezettekl leg 0% 0% 2.5% 1,3% 1,.9%
magasabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 0 1 22 12 35
nem értek % within A megkérdezettek leg- o o o o o
egyet magasabb iskolai végzettsége 0% 25,0% 18,0% 15.2% 16.4%
Areklamok | . Kébb i Count 2 1 30 24 57
I inkabb nem ér-
arra jok, % within A megkérdezettek leg-
R tek t 0, 0, o, o, o,
Eolgy kiala- ek egye magasabb iskolai végzettsége 25,0% 25,0% 24.6% 304% 26.8%
uljon a vé-
leményem Count 5 2 42 19 68
e | o . )
egy marka: semleges % within A 'megkgrdlezettekl leg 62.5% 50,0% 34.4% 24.1% 31,9%
rol magasabb iskolai végzettsége
inkabb Count 0 0 18 17 35
inkabb egye- o -
tértek Yo within A megkérdezettek leg- 0% 0% | 14,8% 215% | 16.4%
magasabb iskolai végzettsége
teli Count 1 0 7 6 14
eljesen egye- [ — - -
tértek % within A 'megkgrdlezettekl leg 12,5% 0% 5.7% 7.6% 6,6%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total o . )
ota o within A megkérdezettek leg- | 445 0o, | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége

A reklamok arra jok, hogy kialakuljon a véleményem egy markarél * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation

A megkérdezettek foglalkozasa
nv/ina | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv Total

Count 0 1 3 0 0 4

nvina :{;’gﬂmg‘zggegké“’ezeﬁek 0% 0% | 37% 0% 0% | 1,9%

egyaltalan | Count 0 18 15 2 0 35

e o i korasn coraezetelc | 5, 161% | 183% |  222% | 0% 164%

A rekl?kmok inkabb nem Couht : : 2 34 15 5 1 57
hogy kisla- | értek egyet :{;’g‘gm')"zggegkemezeﬁek 25,0% 304% | 18,3% 55,6% | 50,0% | 26,8%
i Count 5 32 29 1 1 68
o%y marka- | semleges :{;’gﬂmg‘zggegké“’ezeﬁek 62,5% 28,6% | 354% 1,1% | 50,0% | 31,9%
. i:oupt | , 0 19 15 1 0 35

tértek f{;’g‘gm';‘zggegkemezeﬁek 0% 17,0% | 18,3% 11,1% 0% | 16,4%

tefjesen Souht : : 1 8 5 0 0 14

egyetértek f{;’g‘gm';‘zgsg’egkemezeﬁek 12,5% 7.1% 6,1% 0% 0% | 66%

Count 8 112 82 9 2] 213

Total :{;’g‘mg‘zgsg’egkémezeﬁek 100,0% 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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A reklamok hatasara az emberek olyan dolgokat is megvesznek, amelyekre nincs sziikségiik *
A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme
9 — p Total
nv/na Férfi Né&
Count 0 2 2 4
nv/na % withi 8 -
rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 0% 3.0% 1,5% 1,.9%
egyaltalan Count 0 2 1 3
nem értek % within A megkérdezettek ne-
A reklamok egyet me 0% 3.0% 7% 1.4%
hatasara az Count 2 2 11 15
emberek inkabb nem ér- % within A K&rdezetiok
olyan dolgo- | tek egyet s N A MEGRErdezte NS | 2229 | 3,0% | 80% | 7,0%
kat is meg-
vesznek, Couht ' , 1 16 29 46
amelyekre semleges % within A megkérdezettek ne- 111% | 23.9% | 21.2% | 216%
nincs szik- me ' '
ségik inkabb egye- Souht ' , 4 22 42 68
tértek % within A megkérdezettek ne- 444% | 328% | 307% | 31.9%
me ; , , ,
teljesen egye- Count 2 23 52 77
YR - -
tertek % within A megiérdezetiok ne- | 9929 | 343% | 38.0% | 36.2%
Count 9 67 137 213
Total YR - -
ota rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

A reklamok hatasara az emberek olyan dolgokat is megvesznek, amelyekre nincs sziikségiik * A megkérdezettek lakohelye
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 1 3 4
o -
nv/na %o within A megkér 0% | 0% 0% 0% | 24%| 7.0%| 19%
dezettek lakéhelye
egyaltalan | Count 0 0 1 0 2 0 3
nem értek % within A megkeér- o o o o o o o
. egyet dezettek lakohelye 0% 0% 2.4% 0% 4.8% 0% 1:4%
A reklamok
hatasara az inkabb Count 2 0 2 6 1 4 15
emberek inkabb nem 17, © i Sr-
olyan dolgo- | értek egyet | 7 Within A lgﬁg'l(;; 222% | 0% 49% | 105% | 24%| 93%| 7.0%
kat is meg-
vesznek, Count 1 9 9 10 10 7 46
| o -
amelyekre | semieges | % within A megker- 14 yo. | 45 gof 22,0% | 17.5% | 238% | 163% | 21.6%
nincs szuk- dezettek lakdhelye
ségik ah Count 3 4 13 18 14 16 68
inkdbb egye- ——— -
tértek o within A megker- | 33 30, | 4909, 317% | 316% | 33,3%| 37.2% | 31.9%
dezettek lakdhelye
Count 3 8 16 23 14 13 77
teljesen % within A ke
egyetértek | 70 WININ A MEGKEr | 95 300 | 38,1% 39,0% | 404% | 333% | 302% | 36,2%
dezettek lakdhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi ‘-
ota Yo within A megker- | 44 g0 | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek lakdhelye
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A reklamok hatasara az emberek olyan dolgokat is megvesznek, amelyekre nincs sziikségiik * A megkérdezettek életkora
Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
1719 | sp036y | 2428 | 2932 | qop
nv/na év ko- KoZ0tt év ko- év ko-
z6tt z6tt z6tt
Count 0 0 2 2 0 4
T P
nvina S S megierde 0% | 0% 19% | 3,8% 0% | 1,9%
egyaltalan Count 0 0 1 1 1 3
nem értek % within A megkérde- 0% | 0% 10%|  1.9%| 26%| 1.4%
) egyet zettek életkora
A reklamok
hatasara az ink&bb nem Count 2 0 10 1 2 15
emberek , o, withi rde-
olyan dolgo- | eriek egyet | %o Wiin Amegkérde- | o500, | oo | o6% | 19%| 53%| 7.0%
kat is meg-
vesznek, Count 1 4 20 12 9 46
amelyekre | semleges % within A megkérde- | 15 5o | 4000 | 192% | 22,6% | 237% | 21.6%
nincs szuk- zettek életkora
segik i Count 3 1 35 15 14 68
inkdbb egye-  —— -
tértek z/(é t‘g}("ge’?kfgrzgkerde‘ 375% | 100% | 33,7% | 283% | 368%| 31,9%
tell Count 2 5 36 22 12 77
eljesen egye- o, e .
tértek z/; t‘;ﬁ(h:ér;e’?kfg;gkerde‘ 250% | 50,0% | 346% | 415% | 316%| 36,2%
Count 8 10 104 53 38 213
Total PR .
ota 7o within A megkérde- | 44 go; | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek életkora

A reklamok hatasara az emberek olyan dolgokat is megvesznek, amelyekre nincs sziikségiik * A megkérdezettek legmagasabb is-
kolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége
Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels&foku
Count 0 0 4 0 4
J o . )
nvina % within A 'megkgrdlezettekl leg 0% 0% 3.3% 0% 1,9%
magasabb iskolai végzettsége
egyéltalén Count 0 0 3 0 3
Srtek o . )
A reklamok 9 9 9
hatasaraaz | . Kabb Count 2 0 11 2 15
emberek oo N oy within A megke
. gkérdezettek leg- o 0 )
olyan dolgo- ertekegyel | hagasabb iskolai végzetisége 25.0% 0% 9.0% 25% | T0%
at is meg-
vesznek, Count 1 2 25 18 46
amelyekre semleges % within A megkérdezettek leg- o o o o, o,
nincs szik- magasabb iskolai végzettsége 12.,5% 50,0% 20,5% 22,8% 21.6%
ségik i Count 3 1 37 27 68
inkabb egye- o -
5 % within A megkérdezettek leg-
k o, 0, o, 0, 0,
terte magasabb iskolai végzettsége 37.5% 25.0% 30,3% 34,2% 31,9%
tell Count 2 1 42 32 77
eliesen egye- —— -
5 % within A megkérdezettek leg-
k 0, 0, o, o, 0,
terte magasabb iskolai végzettsége 25.0% 25.0% 34.4% 40,5% 36,2%
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek leg- o o o o o
magasabb iskolal végzettsége 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
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A reklamok hatasara az emberek olyan dolgokat is megvesznek, amelyekre nincs sziikségiik * A megkérdezettek foglalkozasa

Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgoz6 | Allaskeresd | Inaktiv ot
Count 0 3 1 0 0 4
nv/na % withi S
f{;’g‘gm';‘zgs?egkerdezeﬁek 0% 2.7% 1,2% 0% 0% | 1.9%
egyaltalan Count 0 1 2 0 0 3
nem értek % within A megkérdezettek
A ,0% ,9% 2,4% ,0% ,0% 1,4%
A reklamok egyet foglalkozasa
hatasara az inkabb nem Count 2 7 6 0 0 15
emberek i o/ withi 4
olyan doigo- | értek egvet | 7o 1D £ megkerdezetiek | 55,09, 63%|  7,3% 0% | 0% 7,0%
kat is meg-
vesznek, Count 1 27 15 2 1 46
semleges % withi S
amelyekte 9 o Koxasn coraezetelc | 42 5, 241% | 18,3% 222% | 50,0% | 21,6%
ségk it Count 3 35 25 4 1 68
inkabb egye- [ — — -
tértek f{;’g‘gm';‘zgsg’egkerdezeﬁek 37,5% 31,3% | 30,5% 44.4% | 50,0% | 31,9%
el Count 2 39 33 3 0 77
eljesen o -
egyetertek f{;’gﬂmg‘zgsg’egkemezeﬁek 25,0% 34.8% | 40,2% 33,3% 0% | 36,2%
Count 8 112 82 9 2 213
Total % withi ;
o f{;’gﬁmggegkemeze“ek 100,0% 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
A reklamoknak nem lehet hinni * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
Count 0 1 1 2
J YR - -
nv/na rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 0% 1,5% 7% 9%
egyaltalan nem Count ! 3 6 10
értek egyet Z:ewithin A megkérdezettek ne- 11,1% 4,5% 4,4% 4,7%
. . Count 1 10 17 28
inkabb nem ér- % within A Kerdezetiok
A reklamok- | tek egyet s N A MEGHErGezetiek e 1 11,1% | 14,9% | 124% | 131%
k le-
ety Count 3 28 58 89
| YR - -
semleges rf:ewnhm A megkérdezettek ne 33.3% | 418% | 423% | 41.8%
inkébb egye- Count 4 17 36 57
1 YR - -
tértek rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 24.4% | 254% | 263% | 26.8%
teljesen egye- Count 0 8 19 27
YR - -
tértek rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 0% | 11.9% | 13.9% | 12,7%
Count 9 67 137 213
Total % withi & -
rﬁ,ewnhm A megkérdezettek ne 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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A reklamoknak nem lehet hinni * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 0 0 0 0 0 2 2
y —— —
nvina d/‘; ;Ve'g‘;: l’; lgﬁg'l(;; 0% 0% 0% 0% 0% | 47%| 9%
egyaltalan | Count 1 2 1 1 3 2 10
ook o —
ooyl | etk ekt | 11.1% | 9.5% 24% | 18%|  7A%| 47%| 47%
Count 1 1 7 10 2 7 28
inkabb nem % within A ke
Arekiamok- | értekegyet | 2 W lagﬁglfg 11% | 4,8% 174% | 17.5% |  4.8%| 16,3% | 13.1%
nak nem le-
het hinni Count 3 7 18 25 21 15 89
| —— —
semieges d/‘; ;Ve'g‘;: l’; lgﬁg'l(;; 333% | 33,3% 439% | 439% | 50,0% | 349% | 41,8%
inkébb Count 3 6 12 15 9 12 57
inkabb egye- [o—— -
tértek d/‘; ;Ve'g‘;: l’; lgﬁg'l(;; 333% | 28,6% 203% | 263% | 214% | 27.9% | 26,8%
Count 1 5 3 6 7 5 27
teljesen % within A ke
egyetértek d‘;zve'tt‘;: |a|?;ﬁg|;g 1,1% | 23,8% 73% | 105% | 16,7% | 11,6% | 12,7%
Count 9 21 e 57 42 23| 213
Total —— —
o d/‘; ;Ve'g‘;mgﬁg'l‘;; 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
A reklamoknak nem lehet hinni * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
1719 | sopzey | 2428 | 2982 | gy
nv/na év ko- KGZott év ko- év ko-
z6tt z6tt z6tt
Count 0 0 1 1 0 2
y —— —
nvina Z/‘é t‘gf(hge"?kg‘;gkerde 0% | 0% 10%|  1,9% 0% | 9%
egyaltalan Count 1 1 3 4 1 10
Srtek % withi erdo.
oqvet i Ameokerde | qo6% | 10,0% | 29% | 75%| 26%| 47%
Count 1 0 14 7 6 28
inkabb nem % within A kérd
Arekiamok. | ertekegyet | 2 TR I OROCTEST | 125% | 0% | 135% | 132% | 158% | 131%
nak nem le-
hot it Count 3 5 40 19 22 89
| —— —
semieges Z/‘é t‘gf(hge/?kg‘rzgkerde 37,5% | 50,0% | 385% | 358% | 57,9%| 41.8%
inkébb Count 3 4 30 15 5 57
inkabb egye- [~ A
tértek Z/‘é t‘;ﬁ("ge’?k'grzgkerde 37.5% | 40,0% | 288% | 283% | 13.2%| 26,8%
tell Count 0 0 16 7 4 27
eljesen egye- [ — ——
tértek Z/‘ét‘g:(h"ér;e’?kg’;gkerde 0% 0% |  154% | 132% | 105% | 12.7%
Count 8 10 104 53 38| 213
Total % withi ordo
o Z/‘é t‘gf(hge"?k':;gkerde 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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A reklamoknak nem lehet hinni * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation

A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége
Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels&foku
Count 0 0 2 0 2
nv/ina % within A megkérdezettek leg- o o o o o
magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 1.6% 0% 9%
egyaltalan Count 1 0 6 3 10
nem értek % within A megkérdezettek leg-
egyet magasabb iskolai végzettsége 12.5% 0% 4.9% 3.8% 47%
i .| Count 1 0 13 14 28
inkabb nem ér- % within A kerdezettek |
nak nem le-
het hinni Count 3 3 51 32 89
semleges % within A megkérdezettek leg- o o o o o,
magasabb iskolai végzettsége 37.5% 75,0% 41.8% 40.5% 41.8%
inkébb Count 3 1 34 19 57
inkabb egye- o -
5 % within A megkérdezettek leg-
k o, 0, 0, 0, o,
terte magasabb iskolai végzettsége 37.5% 25,0% 27,9% 24,1% 26,8%
tell Count 0 0 16 11 27
eljesen egye- [~ - )
Count 8 4 122 79 213
Total % withi : -
o rﬁavégngﬁ Efﬁi?rvizzzitfﬁ'ég? 100,0% | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0%
A reklamoknak nem lehet hinni * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv
Count 0 1 1 0 0 2
o .
nv/na fﬁgﬂ72;2252egkerdezeﬁek 0% 9% 1.2% 0% 0% 9%
egyaltalan Count 1 4 5 0 0 10
sriek o .
ggymef"e f{;’gﬁmggegkemeze“ek 12,5% 36%|  6.1% 0% 0% | 47%
kabb Count 1 12 14 0 1 28
inkabb nem - -
smok. | értek egyet | 7o Within A megkérdezettek | 45 5o 107% | 17,1% 0% | 50,0% | 13,1%
A reklamok foglalkozasa
k le-
ety Count 3 44 38 3 1 89
| o .
semleges f{;’gﬁmggegkemeze“ek 37,5% 39.3% | 46.3% 333% | 50,0% | 41.8%
inkabb Count 3 39 12 3 0 57
inkabb egye- ——— -
tértek f{;’gﬁzg‘zgsg’egkemezeﬁek 37,5% 34,8% | 14.6% 33,3% 0% | 26,8%
tell Count 0 12 12 3 0 27
eljesen o -
egyetertek f{;’gﬁzg‘zgsg’egkemezeﬁek 0% 107% |  14,6% 33,3% 0% | 12,7%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o .
ota f{;’g‘mg‘zgs?egkerdeze“e" 100,0% 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Hitelesnek tartom, amikor nagy cégek tarsadalmi témak mellett dllnak ki (pl. kornyezetvédelem, dohinyzas
elleni kiizdelem) * A megkérdezettek neme Crosstabulation

A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
Count 0 5 16 21
nv/na Z:;vmvghm A megkérdezettek 0% 75% | 11,7% 9,9%
egyaltalan Count 2 8 10 20
srtek YR -
ggymete € r{c‘;vmvghm A megkérdezettek 222% | 11.9% 7.3% 9.4%
Hit(gll(esnektartg)m,k inkébb nem Count 3 22 20 45
amikor nagy cégek | If YR -
tarsadalmi temak | ertek egyet | 7o Within Amegkérdezeliek | 5350, | 389, | 14,69 | 21,1%
mellett allnak ki
(pl. kdrnyezetvé- | Souht _ _ 8 22 44 69
delem, 9odheTny2)as SeMieges | % within Amegkerdezetiek | 3339 | 32,8% | 321% | 324%
elleni kiizdelem
. Count 1 6 28 35
inkabb egye- % within A kérdezettek
tértek - "mV'e in A megkerdezette 1M1% | 9.0% | 204% | 16,4%
teljesen Count 0 4 19 23
YR -
egyetértek r{c‘;vmvghm A megkérdezettek 0% 6.0% | 13.9% | 10,8%
Count 9 67 137 213
Total YR -
ota r{“; within A megkérdezettek | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Hitelesnek tartom, amikor nagy cégek tarsadalmi témak mellett allnak ki (pl. kornyezetvédelem, dohanyzas elleni kiizdelem) * A meg-
kérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megye- .
; Koézepes Total
nv/na | Févaros sz\([e:hely méretli | Kisvaros Falu ot
Yy varos
nagyvaros
Count 0 3 3 9 2 4 21
nv/na % within A megkérde- | no. | 44 30, 73% | 158% | 48%| 93%| 9.9%
zettek lakdhelye ! ! ! ! ! ! !
egyaltalan | Count 2 3 4 5 5 1 20
nem értek | % within A megkérde- o o o 9 9 9 9
oqyet Patiok Ik o 222% | 143% 98% | 88%| 119%| 23%| 94%
Hitelesnek tartom, | inkabb Count 4 5 9 9 10 8 45
amikor nagy cégek Srtek ithi rde-
poliioiies Ao cayet e Z;x}(h;gk%gffekeme 44.4% | 238% | 220%| 158% | 23.8%| 186% | 21,1%
Il allnak ki
o Kormyometys. Count 2 7 14 21 10 5] 69
e | — -
delem, dohanyzas | SEmeges | % within Amegkérde- | 55 50, | 3330, | 341% | 36,8% | 23.8% | 34.9% | 32.4%
elleni kiizdelem) zettek lakdhelye
iy Count 1 1 6 6 10 11 35
Zg;;Znek % within A megkérde- | 44 10 | 480, | 146% | 105% | 238% | 256% | 16.4%
zettek lakohelye e :©70 0% D7 8% 6% 4%
tell Count 0 2 5 7 5 4 23
ogyetartek | % within Amegkerde- | oo o 0 T o0 T s T (a0 | aam| 108%
zettek lakohelye wre D70 e 3% 9% 3% 8%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % within A megkérde- | 100,0 o o o o o o
zettek lakohelye % 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Hitelesnek tartom, amikor nagy cégek tarsadalmi témak mellett dllnak ki (pl. kornyezetvédelem, dohidnyzis elleni kiizde-
lem) * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
1719 | 50036y | 2428 | 29-32 | o
nv/na év Kko- KoZ6tt év ko- év Kko-
z6tt z6tt z6tt
Count 0 3 12 5 1 21
" o -
nvina %o within A megkér 0% | 300%| 115% | 94%| 26%| 99%
dezettek életkora
egyaltalan Count 2 1 7 4 6 20
nem értek % within A megkeér- o o o 0 ) 9
egyet dezettek életkora 25,0% | 10,0% 6,7% 75% | 15,8% 9,4%
Hitelesnek tartom, inkabb nem Count 3 1 26 8 7 45
amikor nagy cégek | ', % within A megkeér-
térs”a.:ta[wi tin;'ék értekegyet | 0 T otiers 37.5% | 100% | 250% | 151% | 184% | 21,1%
mellett allnak ki
(pl. kbrnyezetvé- Count 2 3 27 23 14 69
e | o -
delem, dohdnyzds | semieges | % within Amegker- | g 5o, | 3009, | 26,0% | 43.4% | 36.8% | 32,4%
elleni kiizdelem) dezettek életkora
. Count 1 0 20 7 7 35
Ir)kabb egye- % within A megkeér-
tértek ) 12,5% ,0% 192% | 132% | 18,4% | 16,4%
dezettek életkora
) Count 0 2 12 6 3 23
teljesen % within A &
egyetértek | 7 WIThIn /A megker- 0% | 200% | 115%| 113%| 7.9%| 10,8%
dezettek életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total o -
o Yo within A megkér- | 44 5o, | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek életkora

Hitelesnek tartom, amikor nagy cégek tarsadalmi témak mellett allnak ki (pl. kornyezetvédelem, dohanyzas elleni kiizdelem) *
A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége
Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels&foku
Count 0 0 16 5 21
nvina % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzett- ,0% ,0% 13,1% 6,3% 9,9%
sége
egyaltalan Count 2 0 10 8 20
nem értek % within A megkérdezettek
egyet Iegmagasabb iskolai végzett- 25,0% ,0% 8,2% 10,1% 9,4%
sége
. Count 3 1 27 14 45
Hitelesnek tartom, | jniaph nem [ within A megkérdezettek
amikor nagy Cégek | griek egyet | legmagasabb iskolai végzett- | 37,5% |  25.0% 22,1% 17.7% | 21.1%
tarsadalmi témak sége
mellett allnak ki
(pl. kdrnyezetvé- Couht i _ 2 2 34 69
delem, dohanyzas | semleges % within A megkerdgzgttek
elleni kiizdelem) Iegmagasabb iskolai végzett- 25,0% 50,0% 25,4% 43,0% 32,4%
sége
Count 1 0 22 12 35
inkabb egye- | % within A megkérdezettek
tértek legmagasabb iskolai végzett- 12,5% ,0% 18,0% 152% | 16,4%
sége
Count 0 1 16 6 23
teljesen % within A megkérdezettek
egyetértek legmagasabb iskolai végzett- ,0% 25,0% 13,1% 76% | 10,8%
sége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzett- | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
sége
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Hitelesnek tartom, amikor nagy cégek tarsadalmi témak mellett allnak ki (pl. kornyezetvédelem, dohanyzas elleni kiizdelem) * A meg-
kérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuldé | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv o
Count 0 14 7 0 0 21
nv/na % within A megkérde-
zettek foglalkozasa 0% 12.,5% 8.5% 0% 0% 9.9%
egyaltalan Count 2 8 9 1 0 20
nem értek % within A megkérde- 9
egyet zettek foglalkozasa 25,0% 7,1% 11,0% 11,1% ,0% 9,4%
Hitelesnek tartom, | . Count 3 23 16 3 0 45
amikor nagy cégek inkabb nem % within A megkérde- o o o o o o
térﬁf%al'wi tin;(-élk értek egyet zettek foglalkozasa 37,5% 20,5% 19,5% 33,3% 0% | 21,1%
mellett allnak ki
(pl. kdrnyezetvé- Count 2 33 29 3 2 69
delem, dohanyzas | semleges % within A megkérde- o o o o o
elleni kiizdelem) zettek foglalkozasa 25,0% 29.5% 35,4% 33,3% | 100,0% | 32:4%
Count 1 22 10 2 0 35
inkabb % within A megkérde
ek b - o
egyeteértel zettek foglalkozasa 12,5% 19,6% 12,2% 22,2% 0% | 16,4%
teli Count 0 12 11 0 0 23
eljesen o -
5 % within A megkérde-
k 0,
egyeteértel zettek foglalkozasa ,0% 10,7% 13,4% ,0% ,0% | 10,8%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o .
o Yo within A megkérde- | 444 g, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek foglalkozasa
5. kérdés Milyen reklamokat szeretsz?
Egyedi Video- L Szakember Egyaltalan
Vi I\illang1a:n:'(a Azonosulni otlet Animacioés | technikailag B:Tel:tnig:k elmagyarazzal | nem szere-
cces | Ismere tudok vele van reklamok | profin elké- L miért j6 a tem a rek-
benne . miikodését ; .
benne szitett termék lamokat
Férfi 79,1% 1,5% 17,9% 77,6% 4,5% 32,8% 19,4% 11,9% 14,9%
N6 81,8% 19,7% 40,1% 77,4% 13,1% 12,4% 10,2% 4,4% 10,2%
Févaros 71,4% 9,5% 28,6% 90,5% 4,8% 38,1% 19,0% 4,8% 4,8%
Nagyvaros 80,5% 7,3% 36,6% 80,5% 14,6% 17,1% 17,1% 7,3% 14,6%
"f;’rzoes"es meéretl | 754% | 15,8% 316% | 807% | 10,5% 21,1% 12,3% 5,3% 15,8%
Kisvaros 90,5% 16,7% 33,3% 76,2% 9,5% 14,3% 9,5% 11,9% 9,5%
Falu 83,7% 16,3% 30,2% 65,1% 9,3% 14,0% 11,6% 4,7% 9,3%
17-19 éves 60,0% 0,0% 20,0% 80,0% 10,0% 20,0% 30,0% 0,0% 0,0%
20-23 éves 85,6% 20,2% 33,7% 76,9% 14,4% 20,2% 15,4% 5,8% 13,5%
24-28 éves 79,2% 7,5% 35,8% 67,9% 7,5% 17,0% 11,3% 13,2% 13,2%
29-32 éves 76,3% 7,9% 28,9% 92,1% 2,6% 18,4% 5,3% 2,6% 7,9%
Alapfoku 50,0% 0,0% 0,0% 50,0% 25,0% 25,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Kozépfoku 80,3% 13,9% 29,5% 75,4% 9,8% 18,9% 14,8% 8,2% 15,6%
Felséfoku 83,5% 13,9% 39,2% 82,3% 10,1% 19,0% 11,4% 5,1% 6,3%
Hallgaté/Tanulé | 84,8% 17,0% 35,7% 77,7% 13,4% 16,1% 14,3% 4,5% 12,5%
Dolgozo 73.2% 11,0% 28,0% 76,8% 6,1% 24,4% 9,8% 8,5% 11,0%
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Napi atlagos aktiv Facebook hasznailat * A megkérdezettek neme Crosstab

A megkérdezettek neme
— — Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 2 0 1 3
% within A megkérdezettek neme 22,2% ,0% T% 1,4%
3-4 6ra, vagy Count 1 7 25 33
tébb % within A megkérdezettek neme 11,1% 10,4% 18,2% 15,5%
1-2 6ra Count 5 25 53 83
Napi atlagos % within A megkérdezettek neme 55,6% 37,3% 38,7% 39,0%
aktiv 1 éra maximum Count 0 18 33 51
Facebgok % within A megkérdezettek neme ,0% 26,9% 24,1% 23,9%
hasznalat ] Count 1 8 13 22
par perc — -
% within A megkérdezettek neme 11,1% 11,9% 9,5% 10,3%
nem hasznalja | Count 0 7 9 16
naponta % within A megkérdezettek neme ,0% 10,4% 6,6% 7,5%
nincs Count 0 2 3 5
Facebook profil | 9% within A megkérdezettek neme ,0% 3,0% 2,2% 2,3%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Napi atlagos aktiv Facebook hasznalat * A megkérdezettek lakohelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszék- | Kozepes Total
nv/na Foévaros hely vagy méretli | Kisvaros | Falu
nagyvaros varos
Count 2 0 0 0 1 0 3
nv/na % withi 5 -
tﬁkvfgzg”hggegkerdezet 22,2% 0% 0% 0% |  24%| 0%| 14%
i Count 1 3 7 7 9 6 33
Faora oy ithin A megkérdezet
vagy tobb | ‘o WIThIN A MEgErdezet- | 14 4o, 14,3% 171% | 12,3% | 21,4% | 14,0% | 155%
tek lakéhelye
Count 4 6 18 27 10 18 83
1-2 6ra % withi 5 -
o within A megkérdezet- | - ) 4o 28,6% 439% | 47.4% | 23.8% | 41,9% | 39.0%
tek lakéhelye
Napi atla- ] Count 1 1 9 15 4 1 51
gos aktiv 1 6ra ma- % within A Kérdezet
Facebook | ximum t°k"|v' Ronalvg DTSR 11,1% 52,4% 22,0% | 26,3% 9,5% | 25,6% | 23,9%
hasznalat €K lakonelye
Count 1 0 4 5 6 6 22
. o - )
parperc | % within A megkerdezet- | 44 4o, 0% 98%| 88%| 143% | 14.0% | 103%
tek lakéhelye
nem Count 0 1 3 2 9 1 16
hasznélja | % within A megkérdezet-
naponta tek lakohelye ,0% 4,8% 7,3% 3,5% 214% | 23%| 7,5%
nincs Count 0 0 0 1 3 1 5
Facebook | % within A megkérdezet- o o o o o o o
profil tek lakohelye ,0% ,0% ,0% 1,8% 71% | 23%| 2,3%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o - )
oa o within A megkérdezet- | 444 4o, 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100.0| 100.0
tek lakohelye % %
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Napi atlagos aktiv Facebook hasznilat * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 ¢év | Total
kozott kozott kozott kozott
Count 2 0 0 1 0 3
J o .
nv/na /o within A megkérdezettek 25.0% 0% 0% 1.9% 0% 1,4%
életkora
346 Count 1 4 21 7 0 33
-4 6ra, vagy - .
t5bb 7o within A megkérdezettek | 45 5o, | 40,09 202% |  13.2% 0% | 15,5%
életkora
Count 4 3 53 18 5 83
126 o .
ora o within A megkérdezettek | 54 5o, | 30,09 510% |  34.0% | 132%| 39,0%
életkora
Napi atlagos Count 0 1 19 16 15 51
aktiv 1 6ra maxi- o "
Facebook | mum o within A megkérdezettek | g0, | 49 09 183% |  302% | 395% | 23.9%
hasznalat életkora
Count 1 0 10 6 5 22
. o -
parperc o within A megkérdezetiek | 5 5o, 0% 96% | 113% | 13.2%| 10,3%
életkora
h i Count 0 2 1 3 10 16
nem hasznalja — -
naponta % within A megkérdezettek 0% |  20,0% 1,0% 57%| 263% | 7.5%
életkora ’ ’ ’ ’ ’ ’
. Count 0 0 0 2 3 5
nincs o -
Facebook profil /o within A megkérdezettek 0% 0% 0% 3.8% 7.9% 239
életkora ’ ’ ’ ’ ’ ’
Count 8 10 104 53 38 213
Total P .
ota % within A megkérdezetiek | 15009, | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
életkora
Napi atlagos aktiv Facebook hasznalat * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels6foku
Count 2 0 0 1 3
nv/ina % within A megkérdezettek legma- o o o o o
gasabb iskolai végzettsége 25,0% 0% 0% 1.3% 1:4%
Count 1 1 21 10 33
3-4 ora, vagy o) e .
5bb % within A megkérdezettek legma- 12.5% 25 0% 17.2% 12.7% 15.5%
gasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Count 4 2 51 26 83
1-2 6ra % within A megkérdezettek legma- 50.0% 50.0% 41.8% 32.9% 39.0%
gasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Napi atlagos Count 0 0 25 26 51
aktiv . .
1 6ra maximum | % within A megkérdezettek legma-
F book o g g o, o, o, 0, 0,
h:gzené?lc;t gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 20,5% 32,9% 23,9%
Count 1 0 11 10 22
par perc % within' A m(-:jgklérdezetltek legma- 12,5% 0% 9.0% 12.7% 10,3%
gasabb iskolai végzettsége
Count 0 1 11 4 16
nem hasznalja . .
naponta % within A megkérdezettek legma- 0% 250% 9.0% 51% 75%
gasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Count 0 0 3 2 5
nincs % within A megkérdezettek legma:
F k fil ° :
acebook profi gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 2.5% 2.5% 2.3%
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezetiek legma- | 146 59, | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0%
gasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
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Napi atlagos aktiv Facebook hasznalat * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeres6 | Inaktiv
Count 2 1 0 0 0 3
" o -
nv/na % within A megkérdezettek 25,0% 9% 0% 0% 0% 1,4%
foglalkozasa
346 Count 1 22 7 3 0 33
-4 6ra, vagy [, -
tbb o within A megkérdezetiek | 4, 5o, 19,6% 8.5% 33,3% 0% | 15,5%
foglalkozasa
Count 4 55 21 3 0 83
126 o -
ora Yo within A megkérdezettek | 54 g0, 491% | 25.6% 33,3% 0% | 39,0%
foglalkozasa
Napi iﬂa_ 1 ] Count 0 21 28 1 1 51
gos akKtiv ora maxi- A .
Facebook | mum 2o vithin A megiérdezetiek 0% 18.8% |  34.1% 1,1% | 50,0% | 23.9%
hasznalat oglalkozasa
Count 1 7 13 1 0 22
. - -
par perc o within A megkérdezetiek | 4, 5o, 63%|  159% 11,1% 0% | 10,3%
foglalkozasa
Count 0 4 10 1 1 16
nem hasznal- % within A kérdezettok
ja naponta o Within /A megkerdezetie 0% 3,6% 12,2% 111% | 500% | 7,5%
foglalkozasa
nincs Count 0 2 3 0 0 5
E K o -
acgboo % within A megkérdezettek 0% 1.8% 37% 0% 0% 2.3%
profil foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
| o -
Tota Yo within A megkérdezettek | 444 g, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
foglalkozasa

Milyen gyakran nézed it Facebookon az iizenéfalat? * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 2 0 1 3
% within A megkérdezettek neme 22,2% ,0% T% 1,4%
Ritkabban, Count 0 2 2 4
int h ta, o .
\rlnalgy se;;c;n a % within A megkérdezettek neme ,0% 3,0% 1,5% 1,9%
Milyen gyakran H?vonta ne- Count 0 5 4 9
nézed at hanyszor % within A megkérdezettek neme ,0% 7,5% 2,9% 4,2%
Facebookon Hetent Count 0 3 9 12
A e

az lizendfalat? | eteN % within A megkérdezettek neme 0% | 45%| 66%| 56%
Hetente tébb- | Count 3 14 14 31
sz6r % within A megkérdezettek neme 33,3% 20,9% | 10,2% 14,6%
Naponta vagy | Count 4 43| 107 154
ggg:)nta tobb- % within A megkérdezettek neme 44,4% 64,2% | 78,1% 72,3%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Milyen gyakran nézed at Facebookon az iizenéfalat? * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretll | Kisvaros Falu
ros varos
Count 2 0 0 0 1 0 3
nv/na % withi srde-
Z/‘é t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 22,2% 0% 0% 0% | 24% 0% | 14%
Ritkabban, | Count 0 0 0 2 2 0 4
mint havonta, | 9% withi drde-
vagy soha Z/‘ét‘g}(hl'gk%:;ffekerde 0%| 0% 0% |  35%|  48% 0% | 1,9%
Milyen gyak Havonta né- Count 0 1 2 1 3 2 9
- | He e —
rannezedat | hanyszor | %6 wihin A megkérde 0% | 48% 49% | 8% | TA%|  4T%| 42%
Facebookon ¥
az Count 0 1 1 4 4 2 12
- P Hetent YR o
Gzenfalat? | NEENE ok ke erde 0% 4.8% 24% |  70%| 95%| 47%| 56%
Hetente Count 3 6 6 7 7 2 31
. . 0, i i A -
tobbszor z/:;t\:g:(hllgk%r:z‘ligekerde 33,3% | 28,6% 146% | 123% | 16,7% | 47%| 14,6%
Naponta vagy | Count 4 13 32 43 25 37 154
h o —
naponta. Z/fét‘g:(hl'gk’;:;i?ekeme 444% | 61,9% 780% | 754% | 595% | 860% | 72.3%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o —
ot Z/‘ét‘g:(hl'gk’ggffekerde 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Milyen gyakran nézed it Facebookon az iizenéfalat? * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
17-19 | 20-23 | 24-28 )
g Total
nv/na év ko- év ko- év ko- 2?63226;\/ ota
z6tt z6tt z6tt
Count 2 0 0 1 0 3
nv/na % withi 5 -
Jwithin Amegiérdozet | o500, | 0% | o%| 19%| 0% 14%
Ritkabban, Count 0 1 0 1 2 4
int havonta, [ % withi : .
i Count 0 1 2 1 5 9
Mil k Havonta né- g i A megkérdezet
noaed o e | hanyszor tok dlothora D Craeeet 0% | 100% | 19%| 19%| 132%| 42%
Facebookon Count 0 0 4 4 4 12
az lizenéfalat? | Hetent % withi < -
etente t{;’k"ggzo’?amegkerdezet 0% 0% | 38%| 75%| 105%| 56%
Hetente tibb- $°“Th, et 2 ! " ! 10 3
szor té’k"glemorameg erdezet- 250% | 10,0% | 10,6% | 132% 26,3% | 14,6%
Naponta vagy | Count 4 7 87 39 17 154
ta tobb- | % withi ; .
oo O e wihin A megkérdezet | 50.0% | 700% | 837% | 736% | 447% | 723%
Count 8 10 104 53 38 213
Total o, withi 5 -
t{;’k"gfzzﬂo/?amegkerdezet 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Milyen gyakran nézed at Facebookon az iizenéfalat? * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége
Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels&foku
Count 2 0 0 1 3
nv/na % within A megkérdezettek legma- o o o o o
gasabb iskolai végzettsége 25,0% 0% 0% 1.3% 1:4%
Ritkabban, Count 0 1 3 0 4
mint havonta, | % within A megkérdezettek legma- o o o o o
vagy soha gasabb iskolai végzettsége 0% 25,0% 2.5% 0% 1.9%
i Count 0 1 6 2 9
Havonta né- % within A megkérdezettek legma:
Milyen gyak- ha ° - 0 0, 0, o o
,-anynézggj at anyszor gasabb iskolai végzettsége 0% 25,0% 4.9% 2.5% 42%
Facebookon Count 0 0 9 3 12
az Uizen6falat? o .
Hetente % within A megkérdezettek legma- o o o o o
gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 7.4% 3.8% 56%
Hetente tobb Count 2 0 15 14 31
etente tobb- ——— -
s % within A megkérdezettek legma- o o o o o
szor gasabb iskolai végzettsége 25,0% 0% 12.3% 17.7% 14.6%
Naponta vagy | Count 4 2 89 59 154
naponta tébb- | 9% within A megkérdezettek legma- o o o 9 9
szor gasabb iskolai végzettsége 50,0% 50,0% 73,0% T4T% 72,3%
Count 8 4 122 79 213
Total % withi 4 -
o % within A megkérdezettek legma- | 44 o; | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
gasabb iskolai végzettsége
Milyen gyakran nézed it Facebookon az iizenéfalat? * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanul6 | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv
Count 2 1 0 0 0 3
o . )
nv/na % within A mggkerdezet 25.0% 9% 0% 0% 0% 1.4%
tek foglalkozasa
Ritkabban, Count 0 2 2 0 0 4
mint havonta, | % within A megkérdezet- o o o o 0 9
vagy soha tek foglalkozasa 0% 1.8% 2.4% 0% 0% 1.9%
H ta e Count 0 3 5 1 0 9
Milyen gyak- | avomtane= o " : :
ran nézod &t | hanyszor o ook oxerdezet | 0% 27% | 6,1% 11,1% 0% | 42%
F ki
F acebookon Count 0 5 7 0 0 12
o » H o - )
lizenéfalat? etente % within A megkérdezet 0% 4.5% 8.5% 0% 0% 5.6%
tek foglalkozasa
Hetent Count 2 13 15 0 1 31
etente o -
tbbszor o within A megkérdezet- | 5 0, 116% | 18,3% 0% | 500% | 14.6%
tek foglalkozasa
Naponta Count 4 88 53 8 1 154
vagy naponta | % within A megkérdezet- o o o o 9 9
t6bbsz6r tek foglalkozasa 50,0% 78,6% | 64,6% 88,9% 50,0% | 72,3%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o . ]
ota o within A megkérdezet- | 44 o, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
tek foglalkozasa
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Milyen gyakran "kedveled"/"lijkolod" masok bejegyzéseit? * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A ké k
meg erdelzeltte nem? Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 2 0 1 3
% within A megkérdezettek neme 22,2% ,0% T% 1,4%
Ritkabban, Count 0 8 11 19
int h ta, o .

vagy soha | % within A megkérdezettekneme | 0% | 11,9% | 80%| 89%
Milyen gyakran Havonta ne- Count 1 16 15 32
"kedveled"/"l4jkolod" hanyszor % within A megkérdezettek neme 11,1% 23,9% | 10,9% 15,0%
masok bejegyzése- Count 2 9 17 28

it? Hetente — - 3 S
% within A megkérdezettek neme 22,2% 13,4% | 12,4% 13,1%
Hetente tébb- | Count 2 17 39 58
sz6r % within A megkérdezettek neme 22,2% 254% | 28,5% 27,2%
Naponta vagy | Count 2 17 54 73
ggg'?nta tobb- % within A megkérdezettek neme 22,2% 254% | 39,4% 34,3%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Milyen gyakran "kedveled"/"lajkolod" masok bejegyzéseit? * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation

A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretll | Kisvaros Falu
ros varos
Count 2 0 0 0 1 0 3
nvina Z‘;;Ve'g‘éﬂ l’; gﬁg’l‘;‘; 22,2% 0% 0% 0% | 2.4% 0% | 14%
Ritkabban, | Count 0 1 2 5 8 3 19
mint havon- % within A ke
ta, vagy so- d‘;zve':téﬂ lagﬁglfg 0% |  48% 4,9% 88%| 190%| 7.0%| 89%
ha
il y Havonta né- Count 1 2 5 12 9 3 32
ilyen gyakran € o withi .
"kedveled"ajkolod" | hanyszor d/‘; ;Ve'g‘;l g If;ﬁg'l‘;; 1M11% | 9,5% 122% | 211% | 214% | 7.0%| 150%
masok bejegyzese- Count 1 3 7 6 3 8 28
. " L —
etente ;/‘;;Ve'g‘éﬂ ggﬁg‘l‘g 11,1% | 14,3% 171% | 10,5% 71% | 186% | 13,1%
Hetente Count 3 6 1 12 1 15 58
tobbszor d/‘; ;Ve'g‘;z l’; gﬁg’l‘;‘; 33,3% | 28,6% 26,8% | 21,1% | 262% | 34,9% | 27.2%
Naponta Count 2 9 16 22 10 14 73
o 0bbeztr | dovetiok iakenone | 222% | 42.9% 300% | 386% | 238% | 326% | 34,3%
Count 9 21 41 57 42 43| 213
Total Ll —
ota d/‘; ;Ve'g‘;mgﬁg'l‘;; 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Milyen gyakran "kedveled"/"lajkolod" masok bejegyzéseit? * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
yen gy j
A megkérdezettek életkora
1719 | 2023 | 24-28 )
i Total
nv/na év ko- év ko- év ko- 22532%3\1 oa
z6tt z6tt z6tt
Count 2 0 0 1 0 3
y Ll _
nv/na é’e\;ﬁm‘ A megkérdezettek 25,0% 0% 0% 1,9% 0% 1,4%
Ritkabban, | Count 0 3 5 4 7 19
int havonta, [ % withi :
Vagy soha | dowithin Amegiérdezetiek | oo, | 300% | 48%| 7.5%| 184% | 8.9%
. Count 1 0 15 9 7 32
' Havonta ne- % within A kérdezettek
masok bejegyzése- Count 1 0 17 4 6 28
it? " — .
etente Zl’e‘g('ghrg‘ Amegkérdezettek | 45 5o, 0% | 163% | 7.5%| 158% | 13,1%
Hetente t&bb- E/:ouqth' . T 2 2 25 18 1 58
szor é‘l’e‘g('org‘ MegKerdezettex | 25.0% | 20,0% | 24,0% | 34,0% | 28,9% | 27,.2%
Naponta vagy | Count 2 5 42 17 7 73
Qoppnta topb- | % within Amegkérdezefiek | 55 o0, | 500% | 404% | 32,1% |  184% | 343%
Count 8 10 104 53 38 213
Total Ll .
ota é/‘l’e‘g('g‘rg"*megkerdeze“e" 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Milyen gyakran "kedveled"/"lajkolod" masok bejegyzéseit? * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége
Total
nv/ina | Alapfoku | Kézépfoku | Felséfoku
Count 2 0 0 1 3
nvina % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzett- 25,0% ,0% ,0% 1,3% 1,4%
sége
Ritkabban Count 0 2 16 1 19
mint havonta, | % Within A megkérdezettek
vagy soha " | legmagasabb iskolai végzett- ,0% 50,0% 13,1% 1,3% 8,9%
sége
Count 1 0 16 15 32
Havonta né- | % within A megkérdezettek
Milyen gyakran hanyszor legmagasabb iskolai végzett- 12,5% ,0% 13,1% 19,0% 15,0%
"kedveled"/"lajkolod" sége
masok bejegyzése- Count 1 0 19 8 28
it? Hetente % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzett- 12,5% ,0% 15,6% 10,1% 13,1%
sége
Count 2 0 28 28 58
I-_|‘etentg % within A megkérdezettek
tobbszor legmagasabb iskolai végzett- 25,0% ,0% 23,0% 35,4% 27,2%
sége
Naponta vagy Count 2 2 43 26 73
naponta % within A megkérdezettek
t5bbszdr legmagasabb iskolai végzett- 25,0% 50,0% 35,2% 32,9% 34,3%
sége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzett- | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
sége
Milyen gyakran "kedveled"/"lijkolod" masok bejegyzéseit? * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuld | Dolgozo | Allaskeresd | Inaktiv
Count 2 1 0 0 0 3
nv/na % within Amegkér- | o5 oo, 9% 0% 0% 0% | 1.4%
dezettek foglalkozasa
Ritkabban, Count 0 9 9 1 0 19
mint havon- % within A megkeér
ta, - o within - 0 0 0, 0 0 0,
haa vagy so dezettek foglalkozasa ,0% 8,0% | 11,0% 11,1% ,0% 8,9%
Count 1 14 17 0 0 32
Mil ki Havonta né- % within A megkeér-
ilyen gyakran ha o - o o o o o o
"kedveled""lajkolod" anyszor dezettek foglalkozasa 12,5% 12,5% | 20,7% ,0% ,0% | 15,0%
$f50kbﬂégyzése- Count 1 16 10 1 0 28
it?
Hetent % withi or-
etente o within A megkér- | 4 5o 143% | 12,2% 11,1% 0% | 131%
dezettek foglalkozasa
Hetent Count 2 30 21 3 2 58
etente o -
tobbszor | % Within Amegkér- 15 5o, 26,8% | 256% 33.3% | 100,0% | 27.2%
dezettek foglalkozasa
Naponta Count 2 42 25 4 0 73
vagy napon- | % within A megker- o o o o o o
ta tobbsz6r | dezettek foglalkozdsa 25,0% 37,5% | 30,5% 44,4% 0% | 34,3%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o -
ota Yo within A megkér- | 4 4o, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek foglalkozasa
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Milyen gyakran osztasz meg Facebookon Neked tetszé reklamokat? * A megkérdezettek neme Crosstabulation

A megkérdezettek neme
o p Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 2 0 1 3
% within A megkérdezettek neme 22,2% ,0% T% 1,4%
Ritkabban, Count 5 47 96 148
int h ta, o .
U;Igy Se;;c;n a % within A megkérdezettek neme 55,6% 70,1% 70,1% 69,5%
Milyen gyakran | Havonta né- Count 0 13 22 35
osZtaszmeg | hanyszor % within A megkérdezettek neme 0% | 194%| 161%| 164%
Facebookon C 2 2 7 ”
Neked tetsz8 | Hetente ount
reklamokat? % within A megkérdezettek neme 22,2% 3,0% 5,1% 5,2%
Hetente tébb- | Count 0 2 7 9
sz6r % within A megkérdezettek neme ,0% 3,0% 51% 4,2%
Naponta vagy | Count 0 3 4 7
naponta 1955+ g, within A megkérdezettek neme 0% | 45% |  29%|  33%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Milyen gyakran osztasz meg Facebookon Neked tetszé reklamokat? * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 2 0 0 0 1 0 3
J YR -
nvina |§kvov22||;eA megkerdezetiek | 5000 | 0% 0% 0% | 24% 0% | 14%
Ritkabban, Count 4 18 27 35 29 35 148
int h — -
Tay o eciolya | meSKerdezete | a4, | g57% 659% | 614% | 69,0% | 814% | 69,5%
Milyen gyak- | Havonta né- Souvt ' , 1 1 9 11 8 5 35
ran osztasz hanyszor % vylthm A megkérdezettek 11,1% 4.8% 22.0% 19,3% 19,0% 11.6% | 16,4%
meg lakéhelye
Facebookon Count 2 1 2 2 3 1 11
Neked tetszé6 | H o withi r
roKlamoraty | etente |§kvov:2||;eA megkeérdezettek | 55 50, | 4,8% 49% |  35%| 7% | 23%| 52%
Hetente tbb- gouqth. A desaiiek 0 0 0 ! ! ! S
szor l;ngLe;;e megkerdezetie 0% 0% 0% | 12,3% 24% |  23%| 42%
Naponta vagy | Count 0 1 3 2 0 1 7
naponta % within A megkérdezettek
t6bbsz8r lakshelye ,0% 4,8% 7,3% 3,5% ,0% 2,3% 3,3%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi 2
o o within A megkérdezettek | 44 qo; | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
lakohelye
Milyen gyakran osztasz meg Facebookon Neked tetszé reklamokat? * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
1719 | 20-23 | 2428 | 59 354, | Total
nv/na év ko- év ko- év ko- KGZott
z6tt z6tt z6tt
Count 2 0 0 1 0 3
YR -
nv/na /o within A megkérdezettek 25.0% 0% 0% 1.9% 0% 1,4%
életkora
Ritkabban, Count 4 6 74 35 29 148
mint havonta, | % within A megkérdezettek
vagy soha &letkora 50,0% | 60,0% | 71,2% 66,0% 76,3% 69,5%
Mil K Havonta né Count 0 2 15 11 7 35
ilyen gyakran | He - YR -
osztaszmeg | hanyszor % within A magkérdezetiek 0% | 200% | 144%| 208% | 184% | 164%
Facebookon
Neked tetsz6 Hetente Souht i _ 2 0 5 3 1 1
reklamokat? % within A magkérdezetiek 25,0% 0% | 48%| 57% 26%|  5.2%
Hetente tbb- $°“Th, e 0 0 ! 2 0 9
szor s within A megkerdezetie 0% 0% | 67%| 38% 0% | 4.2%
életkora
Naponta vagy | Count 0 2 3 1 1 7
sv oo -
ggg'?nta t6bb /o within A megkérdezettek 0% 20.0% 2.9% 1.9% 2.6% 3.3%
életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total YR -
ota % within A megiérdezetiok 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Milyen gyakran osztasz meg Facebookon Neked tetszé reklamokat? * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége
Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége
Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels6foku
Count 2 0 0 1 3
nv/na % within A megkérdezettek leg- 25 0% 0% 0% 1.3% 149
magasabb iskolai végzettsége e e e e e
Ritkabban, Count 4 3 87 54 148
mint havonta, | % within A megkérdezettek leg-
vagy soha magasabb iskolai végzettsége 50,0% 75,0% 71.3% 68,4% 69.5%
Milyen gyak H (@ né Count 0 0 19 16 35
- avonta né- - -
ranosztasz | hanyszor % within A megkérdezettek leg- 0% 0% |  156% | 203% | 16.4%
meg magasabb iskolai végzettsége
Facebookon Count 2 0 5 4 11
Neked tetszé o .
H t 9 o
reklamokat? | Hoente %o within A megkérdezettek leg 25,0% 0% 4.1% 51% 5.2%
magasabb iskolai végzettsége
Hetente t5bb Count 0 0 7 2 9
etente tobb- P -
sz6r % within A 'megkgrdlezettekl leg- 0% 0% 5.7% 25% 4.2%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Naponta vagy | Count 0 1 4 2 7
naponta tébb- | % within A megkérdezettek leg-
sz0r magasabb iskolai végzettsége 0% 25,0% 3.3% 2.5% 3.3%
Count 8 4 122 79 213
Total % withi 4 -
ota rf:avéletlzl;bﬁ gf{g';?izzzztzkeg? 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Milyen gyakran osztasz meg Facebookon Neked tetszé reklamokat? * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuld | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv
Count 2 1 0 0 0 3
nv/na % within A megkérdezet- o o o o 9 9
tek foglalkozasa 25,0% ,9% ,0% ,0% ,0% 1,4%
Ritkabban, Count 4 77 59 7 1 148
mint havonta, | % within A megkérdezet-
vagy soha tek foglalkozasa 50,0% 68,8% | 72,0% 77,8% 50,0% | 69,5%
. Count 0 20 13 1 1 35
Miyen gyak- | Havonta né- % within A megkérdezet:
ran osztasz ha 0 - 0 0 o, 0 ) 0
oy anyszor tek foglalkozasa ,0% 17,9% 15,9% 11,1% 50,0% 16,4%
Facebookon Count 2 5 4 0 0 11
Neked tetszé - .
) Hetente % within A megkérdezet-
2 0, o, 0, 0, 0, 0,
reklamokat? tek foglalkozasa 25,0% 4,5% 4,9% ,0% ,0% 5,2%
Hetent Count 0 5 4 0 0 9
etente P -
t5bbszér % within A megkérdezet- 0% 45% 4.9% 0% 0% 4.2%
tek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
Naponta Count 0 4 2 1 0 7
vagy naponta | % within A megkérdezet- o o o o 9 9
t5bbszor tek foglalkozasa ,0% 3,6% 2,4% 11,1% ,0% 3,3%
Count 8 112 82 9 2 213
Total % withi : -
o o within A megkérdezet- | 444 oo, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
tek foglalkozasa
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Milyen gyakran nézel Youtube-on, videomegosztokon reklamvideokat? * A megkérdezettek neme Crosstabulation

A megkérdezettek neme
p— p Total
nv/na Férfi Né&
/ Count 2 0 0 2
nv/n
a % within A megkérdezettek neme 22,2% ,0% ,0% ,9%
Ritkabban, Count 4 41 87 132
inth ta, o .
U;g; si\;f;n a % within A megkérdezettek neme 44,4% 61,2% | 63,5% 62,0%
Milyen gyakran H?vonta ne- Count 1 16 14 31
nézel Youtube-on, hanyszor % within A megkérdezettek neme 11,1% 23,9% | 10,2% 14,6%
videomegosztokon Hetent Count 1 3 11 15
reklamvideokat? elente % within A megkérdezettek neme 11,1% 4,5% 8,0% 7,0%
Hetente tébb- | Count 1 3 16 20
szor % within A megkérdezettek neme 11,1% 45% | 11,7% 9,4%
Naponta vagy | Count 0 4 9 13
naponta tObb- 1, within A megkérdezettek neme 0% | 60%| 66%| 61%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Milyen gyakran nézel Youtube-on, videomegosztokon reklamvideokat? * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation

A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 2 0 0 0 0 0 2
" - —
nvina Yo within A megkér- | o) 5o, 0% 0% 0% 0% | 0% 9%
dezettek lakdhelye
Ritkabban, Count 4 13 24 40 22 29 132
mint havon- % within A K&
ta, vagy so- | 7o WIININ A MEGKET™ 1 44 404 | 61,9% 585% | 702% | 524% | 67.4% | 62,0%
ha dezettek lakdhelye
i Count 1 4 9 7 5 5 31
Milyen gyakran H?vonta né- |—— —
nézel Youtube-on, | hanyszor d/‘; i gﬁg’l‘;‘; 11% | 19,0% 220% | 123% | 11.9% | 11,6% | 14,6%
videomegosztokon Count 1 1 3 2 6 2 15
reklamvideokat? Hetente % within A e
o WININ A MEGKEr= | 14 1% | 4,8% 7,3% 35% | 143% | 47%| 7.0%
dezettek lakdhelye
Hotente E/:ovl;l/?tzin A megkér. 1 : : : : : 2
o o ° - 0, 0, 0, 0, 0, 0,
t6bbszor dezettek lakohelye 11,1% 9,5% 7,3% 10,5% 11,9% 7,0% 9,4%
Naponta Count 0 1 2 2 4 4 13
vagy napon- | % within A megkeér-
{a 16bbszor | devottok lakGhelye 0% | 48% 49% | 35%| 95%| 93%| 61%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total — —
ota % within A megkér- | 44 50, | 100,09 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek lakéhelye
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Milyen gyakran nézel Youtube-on, videomegosztokon reklamvideokat? * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
17-19 1 20-23 | 24-28 | o9 556\ | Total
nv/na év Kko- év Kko- év Kko- KoZ6tt
z6tt z6tt z6tt
Count 2 0 0 0 0 2
nv/na % within A megkérdezet- o o o o o o
tek életkora 25,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,9%
Ritkabban, Count 3 3 68 31 27 132
mint havonta, | % within A megkérdezet-
vagy soha tek életkora 37,5% | 30,0% | 654% 58,5% 71,1% 62,0%
. Count 1 1 10 12 7 31
. Havonta né- YR "
Milyen gyakran hanyszor % within A megkérdezet- 12.5% 10.0% 9.6% 22 6% 18.4% 14.6%
nézel Youtube-on, tek életkora ’ ’ ’ ’ ’ ’
videomegosztokon Count 1 1 8 5 0 15
reklamvideokat? H o, withi < _
etente %o within A megkérdezet- | 45 50 | 10,09% | 7.7% |  9.4% 0% | 7.0%
tek életkora
Hetente tibb- $°“Th, et ! 2 " 3 3 20
szor o WIININ A MEGKErdezel- | 425% | 20,0% | 106% | 57% 79% | 94%
tek életkora
Naponta vagy | Count 0 3 7 2 1 13
naponta tobb- | % within A megkérdezet 0% | 300%| 67%| 38% 26%| 61%
szor tek életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total YR - -
o o within A megkérdezet- | 444 5, | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek életkora

Milyen gyakran nézel Y outube-on, videomegosztokon reklamvideokat? * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége
Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége
Total
nv/na | Alapfoku | Kozépfoku | Fels6foku
Count 2 0 0 0 2
nvina % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzettsé- 25,0% ,0% ,0% ,0% ,9%
ge
Ritkabban, Couht ' , 3 2 78 49 132
mint havonta % within A megkérdezettek
va " | legmagasabb iskolai végzettsé- 37,5% 50,0% 63,9% 62,0% 62,0%
gy soha ge
Count 1 1 15 14 31
Havonta né- [ 9% within A megkérdezettek
Milyen gyakran hanyszor legmagasabb iskolai végzettsé- 12,5% 25,0% 12,3% 17,7% 14,6%
nézel Youtube-on, ge
videomegosztokon Count 1 0 7 7 15
reklamvideokat? | e % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzettsé- 12,5% ,0% 5,7% 8,9% 7,0%
ge
Count 1 0 11 8 20
Hetente tobb- | 9% within A megkérdezettek
szor legmagasabb iskolai végzettsé- 12,5% ,0% 9,0% 10,1% 9,4%
ge
Naponta va Count 0 1 11 1 13
naé’oma 9 1% within A megkérdezettek
t5bbsz8r I;smagasabb iskolai végzettsé- ,0% 25,0% 9,0% 1,3% 6,1%
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzettsé- | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
ge
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Milyen gyakran nézel Youtube-on, videomegosztokon reklamvideokat? * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgatd/tanulé | Dolgozo | Allaskeres6 | Inaktiv
Count 2 0 0 0 0 2
o .
nv/na % within A megkérde- | o5 5o, 0% | 0% 0% 0% | 9%
zettek foglalkozasa
Ritkabban, Count 3 69 55 4 1 132
mint havon- % within A kérd
ta, vagy so- | 7o WIthin AA MEgKerde- | - 47 50, 61,6% | 67,1% 44,4% | 50,0% | 62,0%
ha zettek foglalkozasa
Count 1 12 13 4 1 31
. Havonta né- ——— -
Milyen gyakran | hanyszor | % Within A megkérde- |, 5o, 107% | 15,9% 44.4% | 50,0% | 14,6%
nézel Youtube-on, zettek foglalkozasa ! ! ! ! ! !
videomegosztokon Count 1 9 4 1 0 15
reklamvideokat? I N
Hetente o within A megkérde- | 4 5, 80% | 49% 11,1% 0% | 7.0%
zettek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
Count 1 11 8 0 0 20
Hetente o .
t5bbszor o within A megkérde- | 4 5, 98% | 98% 0% 0% | 94%
zettek foglalkozasa ’ ’ ’ ’
Naponta Count 0 11 2 0 0 13
vagy napon- | % within A megkérde- o o o o o o
ta tbbszér | zettek foglalkozasa 0% 9.8% 2:4% 0% 0% 6.1%
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A megkérde- o o o o o o
zettek foglalkozasa 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
Kedveltél-e (Like) mar markak vagy cégek oldalait a Facebook-on? * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 2 6 5 13
nv/na
% within A megkérdezettek neme 22,2% 9,0% 3,6% 6,1%
Igen, talan 6t- Count 0 5 6 11
i vennél is tob-
Kedveltél-e | pet % within A megkérdezettek neme 0% 7.5% 4,4% 52%
(Like) mar
markak vagy | Igen, koérllbelll | count 2 12 37 51
cégek olda- | tiz és Otven ko-
lait a z6tt % within A megkérdezettek neme 22,2% 17,9% 27,0% 23,9%
Facebook-
on? Igen, maximum Count 1 30 69 100
tizet % within A megkérdezettek neme 11,1% 44,8% 50,4% 46,9%
Nem, egyet Count 4 14 20 38
sem % within A megkérdezettek neme 44,4% 20,9% 14,6% 17,8%
Count 9 67 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Kedveltél-e (Like) mar markak vagy cégek oldalait a Facebook-on? * A megkérdezettek lakohelye Crosstab
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kézepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretl Kisvaros Falu
ros varos
Count 2 1 3 1 3 3 13
nv/na o) -
Yo within A megkérde- |y 5o, 4,8% 7.3% 18% |  74%| 7.0%| 6.1%
zettek lakdhelye
Igen, talan Count 0 0 2 5 2 2 11
otvennél is o -
tbbet %o within A megkerde- 0% 0% 4.9% 88% | 48%| 47%| 52%
Kedveltél-e ¥
Lik 2 .
Sn ;ri)a?ar lgen, kérdlbe- | Count 2 5 10 15 9 10 51
vagy cégek 10l tiz és Ot- % within A megkérde-
oldalait a ven kozott zettek lakshelye 22,2% 23,8% 24,4% 26,3% 21,4% | 23,3% | 23,9%
Facebook-
on? Count 2 11 23 26 16 22 100
Igen, maxi-
mum tizet | % within Amegkérde- | 55 50, | 549 56,1% |  456% | 38.1% | 512% | 46.9%
zettek lakdhelye
Count 3 4 3 10 12 6 38
Nem, egyet
o .
sem Yo within A megkérde- | 33 30, | 4g oo, 73% | 17.5% | 28.6% | 14.0% | 17.8%
zettek lakdhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o/ withi Arde-
Yo within A megkérde- | 44 go; | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek lakdhelye

Kedveltél-e (Like) mar markak vagy cégek oldalait a Facebook-on? * A megkérdezettek életkora Crosstab
A megkérdezettek életkora
wina | 17-19év | 2023év | 24-28év | 29-32 v Total
kozott kozott kozott kozott
Count 2 2 3 4 2 13
nv/na 0 \eir .
o within A megkérdezet- | 55 5o, | 20,09 2,9% 75% |  53%| 6.1%
tek életkora
A Count 0 0 7 3 1 11
Igen, talan 6t-
vennél is tob- |, . . .
bet /o within A megkérdezet- | 50, 0% 6.7% 57%|  26%| 52%
. tek életkora
Kedveltél-e
(Like) mar 2 1 7 1
markak vagy | Igen, kérilbell Count 2 3 6 3 s
cégek olda- | tiz és 6tven 0 i . _
lait a kozott t/"k"fé'ltgzzoljamegkerdezet 250% |  30,0% 250% | 245% | 184% | 23,9%
Facebook- €
on?
Count 1 2 55 25 17 100
Igen, maximum
tizet % within A megkérdezet- | 15 5o | 20,09 52,9% |  47.2% | 447% | 46,9%
tek életkora
Count 3 3 13 8 11 38
Nem, egyet
sem % within A megkérdezet- | 37 50 | 30,09 125% | 151% | 289% | 17.8%
tek életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total 0 \rin .
o within A megkérdezet- | 106 5o, | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek életkora
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Kedveltél-e (Like) mar markak vagy cégek oldalait a Facebook-on? * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstab

A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-

zettsége

Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Fels6foku
Count 2 0 8 3 13
nv/na o) -
% W|th|n' A mejgklerdezetltek legma- 25.0% 0% 6.6% 3.8% 6.1%
gasabb iskolai végzettsége
Igen, talan 6t- Count 0 0 7 4 11
vennél is tob- o it -
Kedveltél-e bet % W|th|n' A mejgklerdezetltek legma- 0% 0% 57% 51% 52%
. . gasabb iskolai végzettsége
(Like) mar
markak vagy | Igen, kérilbelil | Count 2 1 27 21 51
cégek olda- | tiz és dtven kd- | o, withi ; i}
lait a 25t Yo within /A megkCraeactiok legma- | 250% | 250% 21% | 266% | 23.9%
Facebook- 9 9 9
on? Count 1 1 56 42 100
Igen, maximum T -
tizet % within A megkérdezettek legma- | 1) go; | 5509, 459% | 532% | 46.9%
gasabb iskolai végzettsége
Count 3 2 24 9 38
Nem, egyet
o . }
sem % within A megkérdezettek legma- | 37 5o; | 50 g9, 197% | 114% | 17.8%
gasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek legma:
° = 0, 0, 0, 0, 0,
gasabb iskolai végzettsége 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
Kedveltél-e (Like) mar markak vagy cégek oldalait a Facebook-on? * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
Total
nv/ina | Hallgaté/tanulé | Dolgozd | Allaskeress | Inaktiv
Count 2 6 4 1 0 13
nv/na o) -
% wﬁhm A megkérdezettek fog- 25.0% 54% 4.9% 11.1% 0% 6.1%
lalkozasa
Igen, talan 6t- | Count 0 5 5 1 0 11
vennél is téb- |5 -
% within A megkérdezettek fog- o o o o o o
Kedveltél-e bet lalkozasa ,0% 4,5% 6,1% 11,1% ,0% 5,2%
(Like) mar
markak Igen, kériilbe- | Count 2 29 15 4 1 51
vagy cégek | Ill tiz és 6t- o . )
oldalaita | venkozott | /& Wihin Amegkérdezetiekfog | o 5o, 259% |  18.3% 44.4% | 50,0% | 23.9%
Facebook-
on? ) Count 1 57 39 2 1 100
Ilgen, maxi-
. o o - )
mum tizet % wﬁhm A megkérdezettek fog 12.5% 50.9% 47.6% 22.2% 50.0% | 46.9%
lalkozasa
Count 3 15 19 1 0 38
Nem, egyet
o . )
sem % wﬁhm A megkérdezettek fog 37.5% 13,4% 23.2% 11.1% 0% | 17.8%
lalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A megkérdezettek fog-
lalkozasa 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Ha latnal olyan tipusu reklimot az utcin, mint a képeken, mit tennél? * A megkérdezettek neme Crosstab
A megkérdezettek neme
- Total
nv/na Férfi N&
Count 2 0 1 3
nv/na o, withi 5
% within A megkérdezettek 22.2% 0% 7% 1.4%
neme
Ha latnal | Semmit, elsétalnék mellet- OC°“_”t _ — - 0 3 5 8
olyanti- |te % within A megkérdezette 0% 45% 3.6% 3.8%
pust] neme
reklamot | JOI megnézném, hogy mi | Count 1 14 17 32
az utcan, | is ez, de nem mesélném % within A megkérdezettek
mjnt a el senkinek neme 11,1% 20,9% 12,4% 15,0%
Kepeken. | Eimeséiném a csaladom- | Count 5 34 86| 125
. nak, barataimnak, mit lat- | o/ withi 4
nél? o % within A megkérdezettek 556% | 50,7% | 62.8%| 587%
neme
Lefényképezném, és fel- Count 1 16 28 45
tolteném Facebook-ra, és | o, within A megkérdezettek
szoban is elmesélném neme 1% | 239% | 204%| 21,1%
Count 9 67 137 213
Total o, withi 5
% within A megkerdezetiek | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000%

Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél? * A megkérdezettek lakéhelye Crosstab

A megkérdezettek lakohelye
. Kozepes | . . Total
nv/na | Févaros | nagyvaros . Kisvaros | Falu
varos
Count 2 0 0 1 0 0 3
nvina % within A
megkérdezettek | 22,2% ,0% ,0% 1,8% ,0% ,0% 1,4%
lakohelye
Count 0 0 0 2 4 2 8
Semmit, elsétal- % within A
Ha latnal | nek mellette megkérdezettek 0% 0% 0% 35%| 95%| 47%| 38%
olyan ti- lakohelye
pus Jol megnézném, | Count 1 4 9 7 7 4 32
reklamot | hogy miis ez, de [ within A
az utean. | nem meséiném el | megkérdezetiek | 11,1% | 19,0% |  22,0% | 12,3% | 16,7%| 9,3% | 15,0%
minta | senkinek lakéhelye
képeken, —
mit ten- | EImeséiném a Count 4 11 22 35 23 30 125
nél? csaladomnak, ba- [ o/ within A
rataimnak, mit [at- | megkérdezettek | 44,4% | 52,4% 53,7% 61,4% 54,8% | 69,8% | 58,7%
tam lakShelye
Lefényképezném, | Count 2 6 10 12 8 7 45
és feltolteném IR
Facebook-ra, és % within A
széban is elme- megkérdezettek | 22,2% | 28,6% 24,4% 21,1% 19,0% | 16,3% | 21,1%
sélném Iakéhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % within A
megkérdezettek | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
lakéhelye
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Ha latnal olyan tipusi reklamot az utcin, mint a képeken, mit tennél? * A megkérdezettek életkora
Crosstab
A megkérdezettek életkora
17-19 | 20-23 | 24-28 | 29-32 | 144
nv/na | év ko- | évko- | évkod- | év ko
z0ott z0Ott z0ott z0ott
Count 2 0 1 0 0 3
nv/na % within A
megkérdezettek | 25,0% ,0% 1,0% ,0% ,0% 1,4%
életkora
Count 0 0 3 3 2 8
Semmit, elsétal- | % within A
Ha latnal | nék mellette megkérdezettek ,0% ,0% 2,9% 5,7% 5,3% 3,8%
olyan ti- életkora
pusu Jol megnézném, | Count 1 2 16 8 5 32
reklamot | hogy miis ez, de [ % within A
az utcan, | nem meséliném el megkérdezettek | 12,5% | 20,0% | 154% | 15,1%| 13,2%| 15,0%
minta | senkinek életkora
ﬁfﬁ:ﬁ” Eimeséinéma | Count 4 6 61 30 24| 125
nél? csaladomnak, ba- | 9% within A
’ rataimnak, mit megkérdezettek | 50,0% | 60,0% | 58,7% | 56,6% | 63,2% | 58,7%
lattam életkora
Lefenyképezném, | Count 1 2 23 12 7 45
és feltdlteném .
Facebook-ra, és | 7o Within A
széban is elme- megkérdezettek | 12,5% | 20,0% | 22,1% | 22,6% | 18,4% | 21,1%
sélném életkora
Count 8 10 104 53 38 213
TOtal % Wlthln A
megkérdezettek | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
életkora
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Ha latnal olyan tipusu reklimot az utcin, mint a képeken, mit tennél? * A megkérdezettek legmagasabb
iskolai végzettsége Crosstab
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
s qzettsd
végzettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Felséfoku
Count 2 0 1 0 3
y % within A meg-
nv/na 5 -
kerdezettek leg- | o5 o, 0% 8% 0% | 1,4%
magasabb isko-
lai végzettsége
Count 0 0 6 2 8
Semmit, elsétal- | % within A meg-
nék mellette kérdezettek leg- 0% 0% 4,.9% 25%| 3.8%
Ha latnal magasabb isko-
olyan ti- lai végzettsége
pusu . . Count 1 1 17 13 32
Klamot Jol megnézném, PRy
minta | nem mesélnem ef | kérdezettek leg- | 45 5o, | 5500, | 1399% |  16,5% | 15,0%
; senkinek magasabb isko-
képeken, lai végzettsége
mit ten- " Count 4 2 76 43| 125
nél? Elmesélném a —
csaladomnak, ba- | % within A meg-
rétaimnak, mit | kérdezettek leg- | 55 go. | 5000, | 62,3% | 54,4% | 587%
|attam magasabb isko-
lai végzettsége
Lefényképezném, | Count 1 1 22 21 45
'é:S felt';élt?(ném' % within A meg-
acebook-ra, €s | kérdezettek leg-
sz'o'b'an is elme- | magasabb isko- 12,5% 25,0% 18,0% 26,6% | 21,1%
sélnem lai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A meg-
otal 4 -
kerdezettek 1eg- 1 400 50, | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb isko-
lai végzettsége

Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél? * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstab
A megkérdezettek foglalkozasa
. . i Total
nv/na | Hallgaté/tanuld | Dolgozo | Allaskeresé | Inaktiv
Count 2 1 0 0 0 3
nv/na % within A
megkérdezettek | 25,0% ,9% ,0% ,0% ,0% 1,4%
foglalkozasa
Count 0 3 5 0 0 8
Semmit, elsétal- o/ within A
Ha latnal | Nék mellette megkérdezettek 0% 27%| 61% 0% 0% | 3.8%
olyan ti- foglalkozasa
pUSl? Jol megnézném, | Count 1 18 13 0 0 32
reklamot | hogy miis ez, de [% within A
az “tt"a”' nem meséiném el | megkérdezettek | 12,5% 16,1% | 15,9% 0% 0% | 15,0%
mint a senkinek foglalkozasa
képeken, —
mit ten- | EImeséiném a Count 4 69 43 8 1 125
nél? csaladomnak, ba- [ o, within A
rataimnak, mit megkérdezettek | 50,0% 61,6% | 52,4% 88,9% | 50,0% | 58,7%
lattam foglalkozasa
Lefényképezném, | Count 1 21 21 1 1 45
és feltolteném IR
Facebook-ra, és | % within A
széban is elme- | megkérdezettek | 12,5% 18,8% | 25,6% 11,1% | 50,0% | 21,1%
sélném foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A
megkérdezettek | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
foglalkozasa
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A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6
Count 2 0 1 3
nv/na
% within A megkérdezettek neme 22,2% ,0% T% 1,4%
egyaltalan nem|Count 0 0 2 2
értek egyet % within A megkérdezettek neme 0% 0% 1,5% 9%
Nagyon inkdbb nem ér- Count 0 2 3 5
ok a ké-|tek egyet % within A megkérdezettek neme 0% 3,0% 2,2% 2,3%
pen lat-
hato rek- Count 2 8 15 25|
lamok  |semleges
% within A megkérdezettek neme 22,2% 11,9% 10,9% 11,7%
inkabb egyetér- Count 2 24 47 73
tek % within A megkérdezettek neme 22,2% 35,8% 34,3% 34,3%
teljesen egyetér- Count 3| 33| 69 105
tek % within A megkérdezettek neme 333%|  49,3% 50,4%|  49,3%
Count 9 67| 137 213
Total
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely| Kézepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- |méretli va-| Kisvaros Falu
ros ros
Count 2 0| 0 0 0 1 3|
nv/na
% within A megkérdezettek lakohelye 22,2% ,0% ,0% ,0% ,0% 2,3% 1,4%
egyaltalan  [Count 0 1 0 0 0 1 2
nem  értek|
egyet % within A megkérdezettek lakohelye ,0% 4,8% ,0% ,0% ,0% 2,3% ,9%
Count 0 0 1 1 1 2 5
inkabb nem
j’:‘jigfk“é értek egyet o, within A megkérdezettek lakohelye 0% 0% 2,4% 1,8% 2,4% 47%|  2.3%
pen  lat- Count 1 3 2 9 4 6 25
hatd rek-
lamok ~ [semleges . .
% within A megkérdezettek lakohelye 11,1% 14,3% 4,9% 15,8% 9,5% 14,0%| 11,7%
o Count 3 10 9 20 17 14 73
inkabb egye
tértek % within A megkérdezettek lakhelye 33,3%|  47,6% 22,0%|  351%|  40,5%|  32,6%| 34,3%
Count 3 7 29 27| 20| 19 105
teljesen
egyetértek o within A megkérdezettek lakohelye 333%|  33.3% 70,7%|  47.4%|  47.6%|  44.2%| 49,3%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total
% within A megkérdezettek lakohelye 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%| 100,0%| 100,0%
egyetértenek 81,0% 92,7% 82,5% 88,1% 76,7%
Osztalyozasok atlaga 4,05 4,61 4,28 4,33 4,14




Nagyon jok a képen lithat6 reklamok * A megkérdezettek életkora Crosstab

A megkérdezettek életkora
ina | 17-196v | 20236y | 24-28év | 29-32 v Total
kozott kozott kozott kozott
Count 2 0 1 0 0 3
nv/na
% within A megkérdezettek életkora 25,0% ,0% 1,0% ,0% ,0% 1,4%
egyaltalan nem Count 0 0 1 0 1 2
értek egyet % within A megkérdezettek életkora 0% 0% 1,0% 0% 2,6% 9%
inkabb nem er- | Count 0 1 3 0 1 5
Nagyon jok a | tek egyet % within A megkérdezettek életkora 0% 10,0% 2,9% 0% 2,6% | 2.3%
képen latha-
t6 reklamok Count 1 2 10 10 2 25
semleges
% within A megkérdezettek életkora 12,5% 20,0% 9,6% 18,9% 53% | 11,7%
inkabb egyetér- Count 2 1 37 16 17 73
tek % within A megkérdezettek életkora 25,0% 10,0% 35,6% 30,2% | 44,7% | 34,3%
teljesen egye- Count 3 6 52 27 17 105
tértek % within A megkérdezettek életkora 37,5% 60,0% 50,0% 50,9% | 44,7% | 49,3%
Total Count 8 10 104 53 38 213
otal
% within A megkérdezettek életkora 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
70,0% 85,6% 81,1% 89,5%
4,20 4,32 4,32 4,26
A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzett-
sege Total
nv/na Alapfoku | Kézépfoku | Fels6foku
Count 2 0 1 0 3
nvina % within A megké i
gkérdezettek legmaga
sabb iskolai végzettsége 25,0% 0% 8% 0% 1.4%
L Count 0 0 0 2 2
egyaltalan nem — -
értek egyet % within A megkérdezettek legmaga-| 0% 0% 0% 25% 9%
sabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
o . |Count 0 1 3 1 5
Nagyon o pem er % within A kérdezettek |
I . |tek egyet © WIthin A megkerdezetlek legmaga-
ok a ke- sabb iskolai végzettsége 0% 25,0% 2.5% 1.3% 2,3%
pen lat-
hatd rek- Count 1 1 16 7 25
lamok |semleges o/ withi 4 "
%o within A megkérdezettek legmaga-| 15 500 | 2500 | 131% | 89% | 11,7%
sabb iskolai végzettsége
. . |Count 2 0 41 30 73
inkabb egyetér: — -
tek % within A megkérdezettek legmaga-| 25.0% 0% 33.6% 38.0% 34.3%
sabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
) . |Count 3 2 61 39 105
teljesen egyetér. — -
tek % within A megkérdezettek legmaga-| 375% 50.0% 50.0% 49 4% 49 3%
sabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Count 8 4 122 79 213
Total o/ withi 4 ~
o within A megkérdezettek legmaga- 100 00 | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
sabb iskolai végzettsége
egyetértenek 50,0% 83,6% 87,3%
Osztalyozasok atlaga 3,75 4,32 4,30
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A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na Hallgaté/tanulé| Dolgozé |Allaskeresd| Inaktiv
Count 2 0 1 0 0 3
nv/na o i 5 N
k/;;zv;;tgm A megkérdezettek foglal 25.0% 0% 1,2% 0% 0% 1.4%
Count 0 0 2 0 0 2
egyaltalan nem———— -
értek egyet k/;;zv;;tgm A megkérdezettek foglal- 0% 0% 2.4% 0% 0% 9%
Count 0 2 3 0 0 5
inkabb nem ér - — -
jl:ljiggokné_ tek egyet k/;;zv;;tgm A megkérdezettek foglal- 0% 1,8% 3.7% 0% 0% 2.3%
lat-
Dot ek Count 1 14 10 0 0 25
lamok [semleges i 5 1
;/gzv;;tgm A megkérdezettek foglal 12.5% 12.5% 12.2% 0% 0% 1.7%
Count 2 37 30 3 1 73
inkabb egyetér — -
tek k/jjz";gg'” A megkérdezettek foglal o5 o, 33,0% 36,6% | 333% | 500% | 343%
Count 3 59 36 6 1 105
teljesen egyetér. — -
tek s within A megkérdezetiek foglal 3750, 52,7% 439% | 667% | 50,0% | 49,3%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o, i 4 ~
k/jjz";gg'” A megkerdezettek foglal 4, oo 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
egyetértenek 85,7% 80,5% 100,0% 100,0%
Osztalyozasok atlaga 4,37 4,17 4,67 4,50
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 2 0 1 0 1 1 5
nv/na P 2 -
Z;’k"lvgf(‘('j”hggegkerdezet 22,2% 0% 2,4% 0% | 24%| 23%| 23%
egyaltalan Count 0 1 1 1 0 1 4
nem értek o withi 2 -
egyet t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 0% | 48% 24% | 18% 0% | 23%| 19%
o nkébb nem Souht' , 1 0 3 3 3 3 13
g;::gfskz:;ogﬂfs értek egyet t{;k"lvgz:j”hggegkerdezet‘ 11,1% 0% 73%|  53%| 74%| 7.0%| 61%
latnek ilyeneket Count 1 4 3 4 6 10 28
az utcan
semleges 0 withi 2 -
tﬁkvfgzg”hggegkerdezet 1,1% | 19,0% 73% | 7.0%| 143%| 233%| 131%
inkabb egye- | UM 3 6 10 23 8 15 65
tértek Z;’k"lvgf(‘fj”hg;;egkerdezet‘ 333% | 28,6% 24.4% | 404% | 19.0% | 349% | 30,5%
teljesen Count 2 10 23 26 24 13 98
egyetértek Z;k"lvglf(‘g”hggegkérdezet‘ 222% | 47,6% 56,1% | 456% | 57,1% | 30,2% | 46,0%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total YR - -
t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Osztalyozasok atlaga 4,14 4,28 4,23 4,29 3,86
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A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N&
Count 2 1 2 5
nv/na — -
% within A megkérdezettek neme 22,2% 1,5% 1,5% 2,3%
egyaltalan | Count 0 0 4 4
nem értek — -
egyet % within A megkérdezettek neme 0% 0% 2,9% 1,9%
Oriilnék, ha
Magyaror- inkabb nem | Count 1 4 8 13
szagon is értek egyet | o, within A megkérdezettek neme 11,1% 6,0% 5,8% 6,1%
latnék ilye- Count 1 9 18 28
neket az ut- | semleges
can % within A megkérdezettek neme 1,1% | 13,4% 13,1% 13,1%
inkabb Count 3 20 42 65
egyetértek | o within A megkérdezettek neme 33,3% | 29,9% 30,7% 30,5%
teljesen Count 2 33 63 98
egyetértek | o, within A megkérdezettek neme 22.2% | 49,3% 46,0% 46,0%
Total Count 9 67 137 213
ota
% within A megkérdezettek neme 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Osztélyozasok atlaga 4,24 4,13
A megkérdezettek életkora
17-19 [ 20-23 | 24-28 | 29-32 | Total
nv/na év ko- év ko- év ko- év ko-
z6tt z6tt z6tt z6tt
Count 2 0 2 1 0 5
nv/na o, withi Arde-
%o within A megkeérde- | o5 gor | 0o | 19% | 1,9%|  0%| 23%
zettek életkora
egyaltalan Count 0 0 4 0 0 4
nem értek [ o within A megkérde- o o o o o o
egyet zettek életkora 0% 0% 38%) 0% 0% 19%
o ink&bb nem Cou.nt . ' 1 0 6 3 3 13
Orliinék, ha Ma- | artek egyet % within A megkérde- 12 5% 0% 589% 57% 79% 6.1%
gyarorszagon is zettek életkora ' ' ' ' ' '
latnék ilyeneket Count 1 3 9 9 6 28
az utcan semleges o e
9 %o within A megkeérde- | 15 500 | 3009 | 87%]| 17,0% | 158% | 13,1%
zettek életkora
inkabb gou.n:]. . - 2 3 33 13 14 65
egyetértek | %o Within Amegkeérde- | 55 5o, | 30005 | 31,7% | 24,5% | 36,8% | 30,5%
zettek életkora
. Count 2 4 50 27 15 98
teljesen % within A .
egyetértek | %o Within Amegkeérde- | 55 5o, | 49005 | 48,1% | 50,9% | 39,5% | 46,0%
zettek életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total o/ withi rde-
Yo within A megkerde- | 444 5o, | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek életkora
Osztélyozasok atlaga 4,10 4,17 4,23 4,08
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A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kézépfoku | Felséfoku
Count 2 0 3 0 5
nv/na % within A megkérdezettek leg- 25 0% 0% 2 5% o% | 23%
magasabb iskolai végzettsége ' ' ' ' '
el s Count 0 0 3 1 4
egyaltalan nem % within A o p——
o értek eqgyet b within A megkérdezettek leg- o o o o o
Ortilnek, ha o magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 2.5% 1.3% 1.9%
Magyaror- "~ " Count 1 0 6 6 13
szagon is inkabb nem Ry .
latnék ilye- | értek egyet o within A megkérdezettek leg- | 4, 5o 0% 4,9% 76%| 61%
neket az ut- magasabb iskolai végzettsége ' ' ' ' '
can Count 1 2 16 9 28
semleges % within A megkérdezettek leg- 12 5% 50.0% 131% 14% | 13.1%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
inkabb Count 2 0 37 26 65
5 % within A megkérdezettek leg-
egyetértek o g 9 0 o o o o
9y magasabb iskolai végzettsége 25,0% 0% 80,3% 82,9% | 30.5%
. Count 2 2 57 37 98
teljesen % within A kérd ttek |
eqvetértek b within A megkérdezettek leg- o o o o o
9 magasabb iskolai végzettsége 25,0% 50,0% 46,7% 46,8% | 46,0%
Count 8 4 122 79 213
Total o/ withi 5 -
o within A megkérdezettek leg- | 4 5o, | 100,09 100,0% |  100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
Osztélyozasok atlaga 4,00 4,17 4,16
A megkérdezettek foglalkozasa
Total
nv/ina | Hallgaté/tanulé | Dolgozo | Allaskeresd | Inaktiv
Count 2 2 1 0 0 5
nv/na i 4 _
Z;’k"llgg:;ﬁo';é‘gkemezet 25,0% 18%|  1.2% 0% 0% | 2.3%
egyaltalan Count 0 3 1 0 0 4
nem értek e 5 _
eqyet Z;’k";gg:zlﬁor;ées%kerdezet 0% 27% | 1.2% 0% 0% | 1,9%
i Count 1 4 8 0 0 13
inkabb nem o within A p—
Oriilnék, ha Ma- | értek egyet o Within A megkerdezet-
ayarorszagon is gy tek foglalkozasa 12,5% 3,6% 9,8% ,0% ,0% 6,1%
atnek ilyeneket Count 1 15 12 0 0 28
az utean semleges o/ withi 4
t{;’kﬁgg:zlﬁorgé‘gkerdezet‘ 12,5% 134% | 14,6% 0% 0% | 13,1%
o Count 2 35 24 3 1 65
inkabb egye- — -
tértek t{;’k"]!gg:;ﬁo;’é‘gkerdezet‘ 25,0% 31,3% | 29,3% 333% | 50,0% | 30,5%
. Count 2 53 36 6 1 98
teljesen — -
egyetértek t{;’kﬁgg:zlﬁor;é‘gkerdezet‘ 25,0% 473% | 43.9% 66,7% | 50,0% | 46,0%
Count 8 112 82 9 2 213
Total e 5 _
Z;’k";gg:zlﬁor;ées%kerdezet 100,0% 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
Osztalyozasok atlaga 4,19 4,06 4,67 4,50
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Szimpatikus lenne egy olyan mirka, aki igy reklimoz * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A kérd ttek
megkeér elzel ek neme _ Total
nv/na Férfi N6
Count 2 2 1 5
nv/na o -
% within A megkérdezettek neme 22,2% 3,0% % 2,3%
egyaltalan Count 1 1 4 6
értek
ggymete e % within A megkérdezettek neme 11,1% 1,5% 2,9% 2,8%
Szimpatikus | inkabb nem | Count 0 7 6 13
lenne egy értek egyet | % within A megkérdezettek neme ,0% 10,4% 4,4% 6,1%
olkya‘n méLka, Count 2 20 34 56
aki igy rek- I
lamoz semieges % within A megkérdezettek neme 22,2% 29,9% 24,8% 26,3%
inkabb egye- Count 3 19 43 65
tértek % within A megkérdezettek neme 33,3% 28,4% 31,4% 30,5%
. Count 1 18 49 68
teljesen
egyetértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 26,9% 35,8% 31,9%
Count 9 67 137 213
Total
ota % within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklimoz * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretl Kisvaros Falu
ros varos
Count 2 0 0 1 0 2 5
" s - -
nvina o within A megkérdezet 22,2% 0% 0% 1,8% 0% |  47%|  23%
tek lakéhelye
egyaltalan Count 1 2 0 2 0 1 6
nem értek % within A megkérdezet- o o o o o o o
egyet tok lakbholye 11% | 95% 0% 3,5% 0% |  23%| 28%
i tik inkabb nem Count 0 0 5 3 2 3 13
zimpatikus —— - -
lenne egy | értek egyet | 7 Within A megkérdezet 0% 0% 12,2% 5,3% 48% | 70%| 61%
olvan marka tek lakéhelye
ok Tay roke Count 2 6 10 11 14 13 56
! | — - -
lamoz SemIeges | % within A megkérdezet 222% | 286% 244% | 193% | 333% | 302% | 26,3%
tek lakéhelye
_ Count 3 5 7 22 12 16 65
inkabt % within A megkérdezet
egyetértek | %o Within A megkérdezet- 33,3% | 23,8% 17,1% 38,6% | 286% | 37.2% | 30,5%
tek lakéhelye
) Count 1 8 19 18 14 8 68
teljesen % within A kerdezet
egyetértek | 7° WItNN A megkerdezet- 11,1% |  38,1% 46,3% 31,6% | 333% | 186% | 31,9%
tek lakéhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total - - -
ota o within A megkérdezet 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek lakéhelye
Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklimoz * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 év Total
kozott kozott kozott kozott
Count 2 0 1 2 0 5
s -
nv/na /o within A megkérdezettek 25.0% 0% 1.0% 3.8% 0% 2.3%
életkora
egyaltalan Count 1 0 5 0 0 6
srtek s -
Bt | % within A megkérdezefiek 12,5% 0% 4,8% 0% 0% | 28%
Syimoatius. | inkdbb nem |-CoUTt 0 0 6 6 1 13
zimpatikus | I YR -
lenne egy | értek egyet e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezettek 0% 0% 58% |  113% 26%| 61%
| ark
ki fgy reke Count 2 6 22 14 12 56
! | s -
lamoz semieges | % within A megkérdezettek 250% | 60,0% 212% |  264% | 31.6% | 26.3%
életkora
. Count 2 2 36 14 11 65
inkabb egye- % within A kérdezettek
tértek /o Within A megkerdezetie 250% |  20,0% 34,6% 26,4% 28,9% | 30,5%
életkora
. Count 1 2 34 17 14 68
teljesen % within A kérdezettek
egyetértek | i» B h A megrerdezetie 12,5% | 20,0% 32,7% 321% | 36,8% | 319%
Count 8 10 104 53 38 213
Total — -
ota % within A magkérdezetiek 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklimoz * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzett-
sége Total
nv/na Alapfoku | Kozépfoku | Fels&foku
Count 2 0 2 1 5
o . )
nv/na % W|th|n A mggkerde;ettek legmaga 25.0% 0% 1.6% 1,3% 2.3%
sabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 1 0 4 1 6
nem értek % within A megkérdezettek legmaga- o o o o o
egyet sabb iskolai végzettsége 12,5% 0% 3,3% 1.3% 2.8%
inkabb Count 0 0 10 3 13
Szimpatikus | [NKabb nem o, withi 5 -
Iennepegy ertek egyet s/(;;lt\;\gtir‘slzolll_\a:nvzggjl(zzrt(tjsegggek fegmaga 0% 0% 8.2% 3.8% 6,1%
olyan marka,
aki igy rek- Count 2 3 30 21 56
. | o . )
lamoz semleges % W|th|n A mggkerde;ettek legmaga 25.0% 75.0% 24.6% 26.6% 26,3%
sabb iskolai végzettsége
inkébb Count 2 0 38 25 65
inkabb egye- [ — — - N
tértek 7o within A megkérdezettek legmaga 25,0% 0% 311% |  316% | 305%
sabb iskolai végzettsége
Count 1 1 38 28 68
teljesen % within A kérdezettek |
egyetértek o within /A megkerdezetiek legmaga- 12,5% | 250% 31,1% 354% |  319%
sabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total o . )
ota 7o within A megkérdezettek legmaga 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0%
sabb iskolai végzettsége
Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklimoz * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na Hallgaté/tanulé Dolgozo Allaskeresd | Inaktiv
Count 2 0 3 0 0 5
o .
nvina 7o Within A megkérde 25,0% 0% 3.7% 0% 0% | 2.3%
zettek foglalkozasa
egyaltalan Count 1 4 1 0 0 6
nem értek | % within A megkérde- o o o o o o
egyet zettek foglalkozasa 12,5% 3.6% 1.2% 0% 0% 2.8%
inkébb Count 0 4 7 2 0 13
Szimpatikus | [Nk&ob nem ithi Srde-
lonne agy | értekegyet | % within dkogsen 0% 3,6% 85% |  22,2% 0% | 61%
olyan mar-
ka, aki igy Count 2 30 20 4 0 56
i | P .
reklamoz | SemMIeges | % within A megkérde 25,0% 26,8% 24,4% 44.4% 0% | 26,3%
zettek foglalkozasa
Count 2 40 21 1 1 65
inkabb % within A megkérd
egyetértek | 7o Within /A megkerde- 25,0% 35,7% 25,6% 11,1% | 50,0% | 30,5%
zettek foglalkozasa
Count 1 34 30 2 1 68
teljesen % within A rérd
egyetértek | 7o Within /A megkerde- 12,5% 30,4% 36,6% 222% | 50,0% | 31,9%
zettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A megkérde- o o o o o o
zettek foglalkozasa 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
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Azok a jo reklamok, amik élményt adnak * A megkérdezettek neme Crosstabulation

A megkérdezettek neme
— P Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 2 2 1 5
% within A megkérdezettek neme 22,2% 3,0% T% 2,3%
egyaltalan Count 0 0 1 1
srtek
ggymete e % within A megkérdezettek neme ,0% ,0% T% 5%
Azok a jo inkabb nem | Count 0 1 3 4
reklamok, értek egyet | % within A megkérdezettek neme 0% 1,5% 2,2% 1,9%
amik e"d . | Count 1 10 10 21
men na
enyta semieges % within A megkérdezettek neme 11,1% 14,9% 7,3% 9,9%
inkabb egye- | Count 3 22 43 68
tértek % within A megkérdezettek neme 33,3% 32,8% 31,4% 31,9%
teljesen Count 3 32 79 114
egyetértek % within A megkérdezettek neme 33,3% 47,8% 57,7% 53,5%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%
Azok a jo reklamok, amik élményt adnak * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretl Kisvaros Falu
ros varos
Count 2 0 1 1 0 1 5
e T -
nvina |§kvov:2||;eA megkerdezettek 22,2% 0% 2,4% 1,8% 0% |  23%| 23%
egyaltalan Count 0 0 0 1 0 0 1
ok [op o -
oqvet |§kvov:2||;eA megkerdezettek 0% 0% 0% 1,8% 0% 0% 5%
Azok & i inkabb nem Count 0 1 1 0 1 1 4
ok a jo I YR -
reklamok, | értek egyet |§kvov:2||;eA megkerdezettek 0% | 48% 2,4% 0% 24% | 23%|  19%
amik él-
ményt ad- | Souht ' , 1 4 2 7 3 4 21
nak semieges |§kvov:2||;eA megkerdezettek 111% | 19,0% 49%|  123% 71% |  93%| 9,9%
inkabb Count 3 9 13 12 14 17 68
> e T -
egyetértek |§kvov:2||;eA megkérdezettek 333% | 42.9% 3,7% | 211% |  333% | 395% | 31,9%
) Count 3 7 24 36 24 20 114
teljesen % within A megkerdezettek
egyetértek l;ngLe;;e megkerdezetie 333% | 33,3% 58,5% 63,2% 571% | 46,5% | 53,5%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total — -
ota kavov:g;eA megkérdezettek 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Azok a jo reklamok, amik élményt adnak * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
i 17-196év | 20-23év | 24-28év | 29-32év | Total
a kozott kozott kozott kozott
Count 2 0 1 2 0 5
e e -
nv/na /o within A megkérdezettek 25.0% 0% 1.0% 3.8% 0% 2.3%
életkora
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 1
nem értek % within A megkérdezettek o o o o o o
egyet életiora 0% 0% 1,0% 0% 0% 5%
s Count 0 0 1 0 3 4
Azokajo | pmaeo o™ o within A megkerdezetiek ; \
0, 0, 0, 0,
FoKIAMOR, ertekegyet | o Hora 0% 0% 1,0% 0% 7.9% 1,9%
amik él- Count 1 2 12 3 3 21
ményt adnak | o withi r
" semieges | % within A megkérdezettek 12,5% | 20,0% 11,5% 57% 7.9%|  9,9%
életkora
o Count 3 5 33 12 15 68
inkabb egye- % within A kérdezettek
tértek é‘l’e‘g('org‘ megkerdezetie 375% | 50,0% 31,7% 22,6% 395% | 31,9%
) Count 2 3 56 36 17 114
teljesen % within A kérdezettek
egyetértek é‘l’e‘g('org‘ megkerdezette 25,0% |  30,0% 53,8% 67,9% 447% | 53,5%
Count 8 10 104 53 38 213
Total e e -
ota e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezettek 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Azok a jo reklamok, amik élményt adnak * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzett-
sége Total
nv/na Alapfoku | Kozépfoku | Fels&foku
Count 2 0 3 0 5
o . }
nv/na % W|th|n' A m(-:jgklerdezetltek legma: 25.0% 0% 2.5% 0% 3%
gasabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 0 0 1 0 1
nem értek % within A megkérdezettek legma- o o o o o
egyet gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 8% 0% /5%
inkébb Count 0 0 1 3 4
inkabb nem — -
Azok a j6 értek egyet % W|th|n' A m(-:jgklerdezetltek legma- 0% 0% 8% 3.8% 9%
reklamok, gasabb iskolai végzettsége
amik él- Count 1 1 13 6 21
ményt adnak | o) - l
semieges | % within A megkérdezettek legma 125% |  25.0% 10,7% 7.6% 9.9%
gasabb iskolai végzettsége
inkabb Count 3 2 36 27 68
Inkabb egye- |~~~ . )
tértek %o within A megkérdezettek legma 37,5% |  50,0% 205% |  342% | 31.9%
gasabb iskolai végzettsége
teli Count 2 1 68 43 114
eljesen o . -
egyetértek | /e Within A megkérdezettek legma 250% |  25,0% 557% |  544% | 535%
gasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total o . }
ota %o within A megkérdezettek legma 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0%
gasabb iskolai végzettsége
Azok a jo reklamok, amik élményt adnak * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na Hallgaté/tanulé Dolgozo Allaskeresd | Inaktiv ot
Count 2 1 2 0 0 5
o . )
nv/na % within A mggkerdezet 25.0% 9% 2.4% 0% 0% 2.3%
tek foglalkozasa
egyaltalan Count 0 1 0 0 0 1
nem értek % within A megkérdezet- o o o 9 9 9
egyet tek foglalkozasa 0% 9% 0% 0% 0% /5%
inkébb Count 0 0 4 0 0 4
Azokajo | [HEOD MM o unin A megkerdezet-
redamok, értek egyet | K qlalkozien 0% 0% 4,.9% 0% 0% | 19%
ményt ad- Count 1 12 6 2 0 21
nak semleges % within A megkérdezet- 12.5% 10.7% 7.3% 2299, 0% 9.9%
tek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
inkébb Count 3 38 24 2 1 68
inka o -
egyetértek | %o Within A megkérdezet- 37,5% 33,9% 29,3% 222% | 500% | 31,9%
tek foglalkozasa
tell Count 2 60 46 5 1 114
eljesen — .
egyetértek | %o Within A megkérdezet- 25,0% 53,6% 56,1% 556% | 500% | 535%
tek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A megkérdezet- o o o o o o
tek foglalkozasa 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
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Nagyon tetszenek az olyan reklimok, amik megmozgatnak * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 2 2 1 5
% within A megkérdezettek neme 22,2% 3,0% T% 2,3%
egyaltalan Count 0 4 4 8
értek
cayet | % within A megkérdezettek neme 0% | 6.0% 2,9% 3.8%
's\l:egn)skn;’gt_ inkabb nem Count 0 4 5 9
olyan rekla- értek egyet | % within A megkérdezettek neme ,0% 6,0% 3,6% 4,2%
mok, amik Count 2 20 20 42
semleges — ,
megmozgatnak % within A megkérdezettek neme 22,2% 29,9% 14,6% 19,7%
inkabb egye- | Count 2 19 34 55
tértek % within A megkérdezettek neme 22,2% 28,4% 24.8% 25,8%
teljesen Count 3 18 73 94
egyetértek % within A megkérdezettek neme 33,3% 26,9% 53,3% 44,1%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Nagyon tetszenek az olyan reklamok, amik megmozgatnak * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Févaros | vagy nagyva- méretl Kisvaros Falu
ros varos
Count 2 0 0 1 0 2 5
YR - -
nv/na o within A megkérdezet 22,2% 0% 0% 1,8% 0% |  47%|  23%
tek lakéhelye
egyaltalan Count 1 0 1 3 1 2 8
nem értek % within A megkérdezet- o o o o 0 0 o
egyet tok lakohelye 11,1% 0% 24% 5,3% 24% |  47%| 3.8%
N et inkabb nem Count 0 2 1 3 1 2 9
agyon tet- I YR - -
szenek az értek egyet | % Within A megkérdezet 0% |  9.5% 2.4% 5,3% 24% | 47%| 42%
olyan rekla- tek lakéhelye
mok. amik Count 2 4 7 11 8 10 42
4 | 0, Iy n P _
megmozgatnak | Semieges t{;k"lvglf(‘:j”hggegkerdezet 222% | 19,0% 171% | 193% |  19.0% | 233% | 19.7%
i Count 2 8 12 7 14 12 55
inkdbb % within A kérdezet:
egyetértek tékVY;k:jnheu?;eg erdezet- 222% | 381% 29,3% 12,3% |  33,3% | 27,9% | 258%
. Count 2 7 20 32 18 15 94
teljesen % within A kérdezet:
egyetértek o Within A megkerdezet- 222% |  33,3% 48,8% 56,1% 42,9% | 34,9% | 44,1%
tek lakéhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi 4 -
o o within A megkérdezet 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek lakéhelye
Nagyon tetszenek az olyan reklimok, amik megmozgatnak * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 év Total
kozott kozott kozott kozott
Count 2 0 1 2 0 5
J YR -
nv/na /o within A megkérdezettek 25.0% 0% 1.0% 3.8% 0% 2.3%
életkora
egyaltalan Count 0 1 4 2 1 8
srtek YR -
nem értel /o within A megkérdezettek 0% 10,0% 3.8% 3.8% 2.6% 3.8%
egyet életkora
N et inkabb nem Count 0 0 4 2 3 9
agyon tet- I YR -
szenek az értek egyet | %o within A megiérdezetiok 0% 0% 3.8% 3.8% 79% | 4.2%
olyan rekla-
mok, amik Count 2 3 19 10 8 42
| YR -
megmozgatnak | SEME9SS | % within A megkérdezettek 250% |  30,0% 183% |  189% | 211% | 19.7%
. Count 2 2 24 15 12 55
inkabb % within A kérdezettek
egyetértek | I B W A megkerdezetie 250% | 20,0% 23,1% 283% | 316%| 258%
teljesen Count 2 4 52 22 14 94
> YR -
egyetertek | % within A megkerdezettek 250% |  40,0% 50,0% | 415% | 36.8% | 44.1%
Count 8 10 104 53 38 213
Total % withi :
o % within A megkérdezetiek | 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Nagyon tetszenek az olyan reklamok, amik megmozgatnak * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzett-
sége Total
nv/na Alapfoku | Koézépfoku | Fels&foku
Count 2 0 2 1 5
nv/na % within A megkérdezettek leg- o o o o 0
magasabb iskolai végzettsége 25,0% 0% 1.6% 1.3% 2,3%
egyaltalan Count 0 0 7 1 8
nem értek % within A megkérdezettek leg- o o o o o
egyet magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 57% 1.3% 3.8%
inkébb Count 0 0 5 4 9
Nagyontet- | @00 NS o/ "\ihin A megkérdezettek leg-
értek eqvet o gkérdezettek leg o o o o o
slzenek ?(IZ 9y magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 41% 5.1% 42%
olyan rekla-
m)cl)k amik Count 2 2 25 13 42
megmozgatnak | semleges % within A megkérdezettek leg- o o o o o,
magasabb iskolai végzettsége 25,0% 50.0% 20.5% 16.5% 19.7%
inkébb Count 2 1 31 21 55
inkabb egye- —— -
5 % within A megkérdezettek leg-
tértek 0, 0, 0, 0, 0,
magasabb iskolai végzettsége 25,0% 25,0% 25:4% 26,6% 25,:8%
teli Count 2 1 52 39 94
eljesen o -
5 % within A megkérdezettek leg-
t rt k 0, 0, 0, 0, 0,
egyetérte magasabb iskolai végzettsége 25,0% 25,0% 42,6% 49,4% 44.1%
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek leg- o o o o o
magasabb iskolai végzettsége 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Nagyon tetszenek az olyan reklamok, amik megmozgatnak * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na Hallgaté/tanulé Dolgozo Allaskeresd | Inaktiv ota
Count 2 0 3 0 0 5
nv/na % within A megkérde- o o o 0 ) 9
zettek foglalkozasa 25,0% 0% 3.7% 0% 0% 2.3%
egyaltalan Count 0 5 3 0 0 8
nem értek | % within A megkérde- o o o o o o
egyet zettek foglalkozasa 0% 4.5% 3.7% 0% 0% 3.8%
inkébb Count 0 2 7 0 0 9
Nagyontet- | @00 MO Mo " iy A megkérde-
rtek o egkerae: o, 0, 0 o 0 o
S|Zenek ?(lz értek egyet zettek foglalkozasa ,0% 1,8% 8,5% ,0% ,0% 4,2%
olyan rekla-
mok, amik Count 2 25 13 2 0 42
semleges % withi srde-
megmozgatnak g % within gﬁaﬁiﬁggzz’e 25,0% 22,3% 15,9% 22,2% 0% | 19,7%
inkabb Count 2 31 18 3 1 55
inka
0 o o .
egyetértek Z/fét‘&'}(h;g gﬁaﬁ’lgggz;"e 25,0% 27,7% 22,0% 333% | 50,0% | 258%
teli Count 2 49 38 4 1 94
eljesen
cgyetériek | % Wilhin A megkérde- 25,0% 43,8% 46,3% 444% | 500% | 44,1%
zettek foglalkozasa e o e e e e
Count 8 112 82 9 2 213
Total % withi srde-
% within gﬁaﬁiﬁggzz’e 100,0% 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Szamomra a munka az 6nmegvalésitisrol szol * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A ké k
meg erfielzette nem? Total
nv/na Férfi N6
Count 6 1 2 9
nv/na o) i .
% within A megkérdezettek neme 66,7% 1,5% 1,5% 4,2%
egyaltalan Count 0 3 0 3
értek
ggymeterte % within A megkérdezettek neme ,0% 4,5% ,0% 1,4%
SzAmomra a inkabb nem | Count 0 9 4 13
munka az &n- értek egyet | % within A megkérdezettek neme 0% 13,4% 2,9% 6,1%
me.?valés itasrol Count 1 16 29 416
sz0| |
semieges % within A megkérdezettek neme 11,1% 23,9% 21,2% 21,6%
inkabb Count 1 24 63 88
egyetértek | 9% within A megkérdezettek neme 11,1% 35,8% 46,0% 41,3%
teljesen Count 1 14 39 54
egyetértek | 9% within A megkérdezettek neme 11,1% 20,9% 28,5% 25,4%
Count 9 67 137 213
Total
o % within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0%

Szamomra a munka az 6nmegvaldsitasrol szol * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation

A megkérdezettek lakohelye

Megyeszékhely | Kdzepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 0 1 0 2 9
nv/na % within A megkérdezet- o o ) 9 9 9 y/
tek lakéhelye 66,7% ,0% ,0% 1,8% ,0% 4,7% 4,2%
egyaltalan | Count 0 0 0 1 1 1 3
nem értek | % within A megkérdezet- o o o o o o o
eqyet tok akshelyo 0% 0% 0% 18% | 24%| 23%| 14%
Count 0 1 5 0 4 3 13
inkabb nem ————— .
Szamomra a értek egyet | 7o Within A megkérdezet- 0% | 4.8% 12,2% 0% | 95%| 7.0%| 6.1%
munka az 6n- tek lakéhelye ’ ’ ' ' ' ' '
megvalodsitasrol Count 0 6 7 14 8 11 46
sz0l o .
| 9 _
SeMIeges | % within A megkérdezet 0% |  286% 171% | 24.6% | 19,0% | 256% | 21,6%
tek lakéhelye
Count 2 7 19 25 19 16 88
inkabb % within A megkérdezet
egyetértek | ‘o WININ A MEGKEIAGZEL 1 o5 205 | 33,3% 46,3% | 439% | 452% | 37,2% | 413%
tek lakéhelye
Count 1 7 10 16 10 10 54
teljesen % within A Kérdezet
egyetértek | ‘o WININ A MEGKETASZEL 1 44 40, | 33,3% 244% |  281% | 238% | 23,3% | 254%
tek lakéhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o - )
ota o within A megkérdezet- | 44 qo | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek lakéhelye
Szamomra a munka az 6nmegvalésitasrol szol * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 év Total
kozott kozott kozott kozott
Count 6 0 3 0 0 9
o -
nv/na /o within A megkérdezettek 75.0% 0% 2.9% 0% 0% 4.2%
életkora
egyaltalan Count 0 0 2 0 1 3
Szamomra a gem tei'tek % within A megkérdezettek 0% 0% 1.9% 0% 2.6% 1.4%
munka az én- gye életkora
megvaldsitasrol Count 0 0 4 5 4 13
szol inkabb nem — -
értek egyet % within A megkérdezettek 0% 0% 3.8% 9.4% 10,5% 6,1%
életkora
Count 0 2 22 13 9 46
| o -
SOMIEQEs | % within A meghérdezetiok 0% | 20,0% 212% | 245% | 237%| 216%
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Szimomra a munka az 6nmegvalésitasrol szol * A megkérdezettek életkora Crosstabulation

A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év | 20-23 év 24-28 év | 29-32 év | Total
kozott kozott kozott kozott
Count 1 4 50 15 18 88
) inkabb % within A kerdezettek
Szamomra a egyetértek | 70 WININ A MEGREraezetie |45 5on | 40,0% 481% |  283% | 474% | 41,3%
munka az 6n- életkora
megvaldsitasrol el Count 1 4 23 20 6 54
sz0l eljesen o) ,
egyetértek | /e Within Amegkérdezettek | 45 5o/ | 40 09 21% | 377%| 158% | 254%
életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total o .
ota %o within A megkérdezettek | 145 0o, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
életkora
Szamomra a munka az 6nmegvaldsitasrol szol * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Koézépfoku | Felséfoku
Count 6 0 3 0 9
o . }
nv/na % W|th|n' A m(-:jgklerdezetltek legma: 75.0% 0% 2.5% 0% 4.2%
gasabb iskolai végzettsége
egyaltalan | Count 0 0 2 1 3
nem értek % within A megkérdezettek legma- o o o o o
egyet gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 1.6% 1.3% 1:4%
Count 0 0 7 6 13
inkabb nem [———— .
Szamomra a értek egyet % within A megkérdezettek legma- 0% 0% 5.7% 76% 6.1%
munka az 6n- gasabb iskolai végzettsége ' ' ' ' '
megvaldsitasrol Count 0 1 28 17 46
szol o .
| 9 -
semieges | % within A megkérdezetiek legma 0% | 250% 23.0% | 21.5% | 216%
gasabb iskolai végzettsége
Count 1 3 49 35 88
inkabb o ;
egyetértek % within A megkérdezettek legma- 12.5% 75.0% 40.2% 44.3% 41.3%
gasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Count 1 0 33 20 54
teljesen o ,
egyetértek % within A megkérdezettek legma- 12.5% 0% 27.0% 2539 25.4%
gasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Count 8 4 122 79 213
Total ithi : .
ota % within A megkérdezetiek legma- | 440 0, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
gasabb iskolai végzettsége
Szamomra a munka az 6nmegvaldsitasrél szél * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv o
Count 6 3 0 0 0 9
nvina % within Amegkér- | 75 50, 2.7% 0% 0% 0% | 4.2%
dezettek foglalkozasa
egyaltalan Count 0 0 3 0 0 3
nem értek | % within A megkér- o o o 9 9 9
egyet dezettek foglalkozasa 0% 0% 3.7% 0% 0% 1:4%
inkabb Count 0 3 8 2 0 13
Szamomra a nem értek | % within A megkér- o o o 9 9 9
munka az én- egyet dezettek foglalkozasa 0% 27% 9.8% 22.2% 0% 6.1%
megvaldsitasrol Count 0 23 20 2 1 46
szol o .
semleges % within A megkeér- o, o, o, o 9 9
dezettek foglalkozasa ,0% 20,5% 24,4% 22,2% 50,0% | 21,6%
i Count 1 53 30 3 1 88
inkabb % within A megkeér-
4 Kk ° - o, o, o, o, o, o,
egyeteértel dezettek foglalkozasa 12,5% 47,3% 36,6% 33,3% 50,0% | 41,3%
Count 1 30 21 2 0 54
teljesen % within A megkeér
4 Kk ° - o, o, o, o, o, o,
egyeteértel dezettek foglalkozasa 12,5% 26,8% 25,6% 22,2% 0% | 254%
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A megkér- o o o o o o
dezettek foglalkozasa 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%




Szeretnék majd kiilfoldon (is) dolgozni * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A kérdezettek
meg erl gze e neme" Total
nv/na Férfi Né&
Count 6 1 3 10
nv/na 0 i .
% within A megkérdezettek neme 66,7% 1,5% 2,2% 4,7%
egyaltalan Count 0 3 13 16
értek
ggymeterte % within A megkérdezettek neme ,0% 4,5% 9,5% 7,5%
Count 0 7 15 22
) inkabb nem
SZ%;elt(Q?k értek egyet | % within A megkérdezettek neme 0% 10,4% 10,9% 10,3%
majd kul-
foldon (is) Count 0 9 21 30
dolgozni |
semieges % within A megkérdezettek neme ,0% 13,4% 15,3% 14,1%
i Count 1 20 32 53
inkabb egye-
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 29,9% 23,4% 24,9%
Count 2 27 53 82
teljesen
egyetértek % within A megkérdezettek neme 22,2% 40,3% 38,7% 38,5%
Count 9 67 137 213
Total
o % within A megkérdezettek neme 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0%
Szeretnék majd kiilfoldon (is) dolgozni * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbézepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretl Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 1 0 0 1 2 10
nv/na % within A megkérde- | gg 79, 4.8% 0% 0% | 24%|  47%| 47%
zettek lakdhelye
egyaltalan Count 0 2 3 2 6 3 16
nem értek % within A megkérde- o o 9 9 9 9 9
egyet zettek lakohelye ,0% 9,5% 7,3% 3,5% 14,3% 7,0% 7,5%
Count 0 2 2 3 9 6 22
inkabb nem % within A megkérde
Szeretnék drtek ° - 0 o, 0, o 0 o 0
mad il értek egyet zettek lakéhelye ,0% 9,5% 4,9% 5,3% 21,4% 14,0% | 10,3%
foldén (i§) Count 0 6 3 8 6 7 30
9CIg0ET | semieges [ % within A megkérde- 0% | 286% 73% | 140% | 143% | 163% | 14,1%
zettek lakohelye e 1070 70 0% 3% 3% 1%
i Count 2 3 14 16 6 12 53
inkabb % within A megkérde
drtek ° . 0, o, 0, o, o, 0, 0,
egyeteértel zettek lakéhelye 22,2% 14,3% 34,1% 28,1% 14,3% 27,9% | 24,9%
Count 1 7 19 28 14 13 82
teljesen % within A megkérde
drtek ° . o, o, 0, o, 0, 0, 0,
egyeteértel zettek lakéhelye 11,1% 33,3% 46,3% 49,1% 33,3% 30,2% | 38,5%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % within A megkérde- o o o 0 ) 9
zettek lakéhelye 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Szeretnék majd kiilfoldon (is) dolgozni * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 év | Total
kozott kozott kozott kozott
Count 0 2 0 2 10
nvina % within A megkérdezet- | 75 oo, 0% 1,9% 0% | 53%|  47%
tek életkora
SZ%;elt(Qflék egyéltalan | Count 1 1 6 8 16
majd kil- . P -
foldon (is) | hom enek | % within A megkérdezet- 0% | 10,0% 10% | 113% | 211% |  7.5%
dolgozni egye tek életkora
inkébb Count 0 14 3 5 22
inkabb nem | ——— -
értek egyet | /o Within A megkérdezet- 0% 0% 13,5% 57% | 132% | 103%
tek életkora
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Szeretnék majd kiilfoldon (is) dolgozni * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvin 17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 év Total
8 | kezott kozott kozZott kozott
Count 0 0 15 8 7 30
| o . )
SEMIegEs | % within A megkérdezet 0% 0% 144% | 151% | 184% | 14,1%
o Count 1 2 30 12 8 53
inkabb egye- % within A Kerdazet
tértek tok dlothora DACEEE 1 12,5% | 20,0% 28,8% 226% | 211% | 249%
teli Count 1 7 42 24 8 82
eljesen - . )
egyetértek t{;k"gfgzzo’?amegkerdezet 125% | 70,0% 404% | 453% | 211% | 385%
Count 8 10 104 53 38 213
Total o . )
o /o within A megkérdezet- | 144 qo; | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek életkora
Szeretnék majd kiilfoldon (is) dolgozni * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Koézépfoku | Fels6foku
Count 6 0 4 0 10
o . )
nv/na % wﬁhm A mggkerde;ettek legmaga: 75.0% 0% 3.3% 0% 4.7%
sabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 0 0 9 7 16
nem értek % within A megkérdezettek legmaga- o o o o o
egyet sabb iskolai végzettsége 0% 0% 7.4% 8.9% 7.5%
Count 0 0 12 10 22
inkabb nem o .
Szeretnék | értek egyet | % Within A megkérdezettek legmaga- 0% 0% 98%| 127%| 103%
majd kiil- sabb iskolai végzettsége
foldén (is) Count 0 0 19 11 30
dolgozni | o) it . N
semieges % wﬁhm A mggkerde;ettek legmaga: 0% 0% 15.,6% 13,9% 14.1%
sabb iskolai végzettsége
Count 1 1 34 17 53
inkabb egye- ———— -
tértek 7 within A megkérdezetiek legmaga- | 45 50, | 5,0, 27.9% | 215% | 24.9%
sabb iskolai végzettsége
Count 1 3 44 34 82
teljesen o ,
egyetértek | 7o Within A megkérdezettek legmaga- | 15 50, | 75,09 36,1% |  430% | 385%
sabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total ithi : -
ota % within A megkérdezetiek legmaga- | 44 9o, | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0%
sabb iskolai végzettsége
Szeretnék majd kiilfoldon (is) dolgozni * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé Dolgoz6 | Allaskeresd | Inaktiv ot
Count 6 1 2 1 0 10
o .
nvina f{;’g‘mg‘zggegke"’ezeﬁek 75.0% 9% 2.4% 11,1% 0% | 47%
egyaltalan Count 0 3 13 0 0 16
srtek o .
nem értel % within A megkérdezettek 0% 2.7% 15.9% 0% 0% 7.5%
egyet foglalkozasa
Count 0 14 8 0 0 22
. inkabb nem % within A kérdezettek
Szeretnék | értek egyet | /o WINN /A Megkerdezetie 0% 12,5% 9,8% 0% 0% | 10,3%
maid kil- foglalkozasa
féldon (is) Count 0 15 13 1 1 30
dolgozni | o) -
semieges f{;’g‘mg‘zggegke"’ezeﬁek 0% 13,4% 15,9% 11% | 500% | 14,1%
Count 1 34 16 2 0 53
inkabb % within A kerdezettek
egyetértek fgg\?glk;nzés2eg erdezetie 12,5% 30,4% 19,5% 22,2% 0% | 249%
teli Count 1 45 30 5 1 82
eljesen o -
egyetertek f{;’gﬁz(‘;‘zgsg’egkemezeﬁek 12,5% 40,2% 36,6% 556% | 50,0% | 38,5%
Count 8 112 82 9 2 213
Total o .
ota f{;’g‘gmg‘zgsg’egkemezeﬁek 100,0% 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Internet nélkiil nem tudnék élni * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6 ota
nvina Count 6 1 0 7
% within A megkérdezettek neme 66,7% 1,5% ,0% 3,3%
egyaltalan Count 0 3 6 9
értek
nem erte % within A megkérdezettek neme ,0% 4,5% 4,4% 4,2%
egyet
Internet nél- inkabb nem Count 1 1 10 22
kil nem tud- értek egyet | 9% within A megkérdezettek neme 11,1% 16,4% 7,3% 10,3%
nék élni semleges Count 0 12 24 36
9 % within A megkérdezettek neme ,0% 17,9% 17,5% 16,9%
inkabb egye- | Count 1 19 40 60
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 28,4% 29,2% 28,2%
teljesen Count 1 21 57 79
egyetértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 31,3% 41,6% 37,1%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Internet nélkiil nem tudnék éIni * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbozepes Total
nv/na Févaros vagy nagyva- méretl Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 1 0 7
nv/na % withi 5 -
tﬁkvfgzg”hggegkerdezet 66.7% 0% 0% 0% | 24% 0% | 3.3%
egyaltalan Count 0 1 3 2 2 1 9
nem értek % withi 5 -
cgvet o akahaycgterdezet 0% | 48% 73% | 35%| 48%| 23%| 4.2%
Count 2 2 3 5 6 4 22
inkabb nem % within A Kerdezet
Internet értek egyet | (L kahelye | 222% 9,5% 7,3% 88% | 143%| 93%| 103%
nélkil nem
fudnak eini Count 0 8 7 13 6 2 36
semleges % withi 5 -
9 tﬁkvfgzg”hggegkerdezet 0% | 38.1% 171% | 228% | 143% | 47%| 16.9%
Count 1 2 1 13 17 16 60
inkabb % within A megkérdezet
egyetértek t;kV\II;k:jnheI)r/zeg eraezel | 11,1% 9,5% 26,8% 228% | 405% | 37,2% | 282%
Count 0 8 17 24 10 20 79
teljesen % within A Kérdezet
egyetértek tékVY;k:jnheu?;eg erdezet- 0% | 381% 41,5% 421% | 23,8% | 46,5% | 37,1%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi 5 -
t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Internet nélkiil nem tudnék élni * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 év Total
kozott kozott kozott kozott
Count 6 0 0 1 0 7
" PR -
nvina % within A megkérdezetiek | 75,05 0% 0% 1,9% 0% | 33%
egyaltalan Count 0 0 3 3 3 9
irtok - -
aoyet | 2o within A megkérdezettelc | g, 0% 29%|  57%|  79%| 42%
. Count 1 0 8 6 7 22
inkdbb nem % within A kérdezettek
Internet nel- | értek egyet | (8 B WA A MEGEEIEEZEREE 1 1,504 0% 7% 113%| 184% | 10,3%
kil nem tud- Count 0 2 13 13 8 36
nék élni |
IR -
SOMIEGES | 2 within A megkérdezettek 0% | 20,0% 125% | 245% | 211% | 16.9%
inkébb egye- E/:ouqth' . T 1 5 34 11 9 60
tértek clotkora T oordesete 125% |  50,0% 32,7% 208% | 237%| 282%
. Count 0 3 46 19 11 79
teljesen % within A kérdezettek
egyetértek | I B T 1 megKerdezete 0% | 30,0% 44,2% 358% | 289% | 37,1%
Count 8 10 104 53 38 213
Total % withi 5
% within A meghérdezetiek | 100,0% | - 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Internet nélkiil nem tudnék éIni * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsé-
ge Total
nv/na Alapfoku Kozépfoku Fels&foku
Count 6 0 0 1 7
nvina % within A megkérdezettek legma- o o o o o
gasabb iskolai végzettsége 75,0% 0% 0% 1.3% 3.3%
egyaltalan Count 0 0 5 4 9
nem értek | % within A megkérdezettek legma- o o o o o
egyet gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 4.1% 5.1% 4.2%
inkébb Count 1 0 14 7 22
inkdbb nem [~— — -
5 % within A megkérdezettek legma-
k o, 0, o, 0, o,
'",tﬁ(rf‘let ertek egyet gasabb iskolai végzettsége 12.5% 0% 11.5% 8,9% 10.3%
nélkil nem
tudnék élni Count 0 0 18 18 36
| o . )
semieges % W|th|n' A m(-:jgklerdezetltek legma: 0% 0% 14,8% 22.8% 16,9%
gasabb iskolai végzettsége
Count 1 2 37 20 60
inkabb % within A megkérdezettek |
egyetértek | 7o WIIIN /s megkergezetiek legma- 12,5% 50,0% 30,3% 253% | 28,2%
gasabb iskolai végzettsége
Count 0 2 48 29 79
teljesen % within A kérdezettek |
egyetértek | 7o WIIIN /s megkergezetiek flegma- 0% 50,0% 39,3% 36,7% | 371%
gasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % withi : ¥
ota %o within A megkérdezettek legma 100,0% | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0%
gasabb iskolai végzettsége
Internet nélkiil nem tudnék éIni * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuld Dolgozo Allaskeres6 | Inaktiv
Count 6 0 1 0 0 7
nv/ina % within A megkérdezet- o o o o o o
tek foglalkozasa 75,0% ,0% 1,2% ,0% ,0% 3,3%
egyaltalan Count 0 5 3 1 0 9
nem értek | % within A megkérdezet- o o o o o o
egyet tek foglalkozasa ,0% 4,5% 3,7% 11,1% ,0% 4,2%
i Count 1 8 12 1 0 22
inkabb nem % within A rérd .
internet | Ertek egyet | korhen o | 125% 7,1% 14,6% 11,1% 0% | 10,3%
nélkil nem
tudnék élni Count 0 18 16 1 1 36
semleges % within A megkérdezet- o o o o o o
tek foglalkozasa ,0% 16,1% 19,5% 11,1% 50,0% 16,9%
Count 1 37 20 2 0 60
inkabb % within A megkérdezet:
drtek ° ~ o, 0, 0 o, 0 o,
egyeteértel tek foglalkozasa 12,5% 33,0% 24,4% 22,2% ,0% 28,2%
teli Count 0 44 30 4 1 79
eljesen o -
5 % within A megkérdezet-
k 0, o, o, o, 0, 0,
egyetérte tek foglalkozasa ,0% 39,3% 36,6% 44,4% 50,0% 37,1%
Count 8 112 82 9 2 213
Total % withi 4 —
o o within A megkérdezet- | 44 o, 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
tek foglalkozasa
Fontos szamomra, hogy legyen stabil parkapcsolatom * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek
g erl gze e nem? Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 6 0 2 8
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% 1,5% 3,8%
egyaltalan | Count 0 4 7 11
értek
aqvet | % within A megkérdezettek neme 0% |  6.0% 51%|  52%
Fontos sza- inkabb nem | Count 1 6 7 14
momra, hogy értek egyet | % within A megkérdezettek neme 11,1% 9,0% 5,1% 6,6%
parcaposatatom | ser Count 0 E 15 24
m
parkap SCMIEIES  I"g. within A megkérdezettek neme 0% |  13.4% 109% | 11,3%
inkabb egye- | Count 1 15 27 43
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 22,4% 19,7% 20,2%
teljesen Count 1 33 79 113
egyetértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 49,3% 57,7% 53,1%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme 100,0% | 100,0% 1000% | 100.0%
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Fontos szimomra, hogy legyen stabil parkapcsolatom * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation

A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbézepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 1 1 0 0 8
nv/na % within A megkérdezet- o o o N o o N
tek lakohelye 66,7% ,0% 2,4% 1,8% ,0% ,0% 3,8%
egyaltalan Count 0 1 1 1 5 3 11
nem értek % within A megkérdezet-
egyet tek lakohelye ,0% 4,8% 2,4% 1,8% 11,9% 7,0% 5,2%
. Count 1 1 4 4 3 1 14
) inkabb nem % within A T
Fontos sza- értek egyet | 7o Within A megkérdezet- | 4y 4o, 4,8% 9,8% 7,0% 71% | 23%| 66%
momra, hogy tek lakéhelye
legyen stabil Count 1 3 5 5 4 6 24
parkapcsolatom | o withi r .
semieges | % within A megkérdezet- | 414 1o | 4430, 12,2% 88% | 95%| 14.0% | 11.3%
tek lakéhelye
. Count 1 4 11 8 10 9 43
inkabb % within A megkérdezet
egyetértek t;kV\II;k:jnheI)r/zeg erdezet 1 11,1% 19,0% 26,8% 14,0% | 23,8% | 20,9% | 20,2%
’ Count 0 12 19 38 20 24 113
teljesen % within A kerdezet
egyetértek t;kV\II;k:jnheI)r/zeg erdezet- 0% | 57,1% 46,3% 66,7% | 47,6% | 558% | 53,1%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total YR - -
o o within A megkérdezet- | 444 50, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek lakéhelye
Fontos sziamomra, hogy legyen stabil parkapcsolatom * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 év | Total
kozott kozott kozott kozott
Count 6 1 1 0 0 8
J YR -
nv/na /o within A megkérdezettek 75.0% 10,0% 1.0% 0% 0% 3.8%
életkora
egyaltalan Count 0 1 3 6 1 11
nem értek % within A megkérdezettek o o o N N o
egyet &letkora ,0% 10,0% 2,9% 11,3% 2,6% 5,2%
L Count 1 1 6 4 2 14
i inkabb nem % within A kérdezettek
Fontos sza- értek egyet 7 within A megkérdezette 12,5% 10,0% 5.8% 7.5% 5,3% 6.6%
momra, hogy életkora
legyen stabil Count 0 2 10 9 3 24
parkapcsolatom | o r
SeMIeges | % within A megkérdezettek 0% | 20,0% 96%| 17.0%| 7.9%| 11.3%
életkora
S Count 1 1 21 9 11 43
inkabb % within A kérdezettek
egyetértek éfl’e‘g('grg‘ megkerdezetie 12,5% 10,0% 20,2% 17,0% | 289% | 202%
’ Count 0 4 63 25 21 113
teljesen YR P K
egyetértek e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezette 0% | 40,0% 60,6% | 47.2% | 553% | 531%
Count 8 10 104 53 38 213
Total YR -
ota % within A megkérdezettek | 440 go; | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
életkora
Fontos szimomra, hogy legyen stabil parkapcsolatom * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kozépfoku | Felséfoku
Count 6 0 2 0 8
J o . )
nvina % within A 'megkgrdlezettekl leg 75.0% 0% 1.6% 0% 3.8%
magasabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 0 1 3 7 11
Fontos sz&- nem értek % within A megkérdezettek leg- 0% 25 0% 25% 8.9% 5.09
momra, hogy egyet magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ' ' '
legyen stabil nkébb Count 1 1 7 5 14
arkapcsolatom | Inkabb nem o .
P P értek egyet % within A megkérdezettek leg- 12.5% 25.0% 5.7% 6.3% 6.6%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Count 0 1 13 10 24
| o . )
semieges | % within A megkérdezettek leg 0% |  250% 107% | 127% | 11,3%
magasabb iskolai végzettsége
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Fontos szimomra, hogy legyen stabil parkapcsolatom * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kozépfoku | Felséfoku
Count 1 0 26 16 43
inkabb o ;
Fontosszd- | egyetértek | 7o Within Amegkérdezettek leg- | 4, 5o, 0% 213% |  203% | 202%
momra, hogy magasabb iskolai végzettsége ' ' ' ' ’
legyen stabil ol Count 0 1 71 41 113
parkapcsolatom | teljesen o i . -
egyetértek | 70 Within A megkérdezettek leg 0% |  250% 582% | 51.9% | 531%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total o . )
ota Yo within A megkérdezettek leg- | 450 go; | 400,0% 100,0% |  100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
Fontos szimomra, hogy legyen stabil parkapcsolatom * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuld Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv
Count 6 2 0 0 0 8
YR -
nvina o within A megkér- | 75 0, 1,8% 0% 0% 0% | 3.8%
dezettek foglalkozasa
egyaltalan | Count 0 4 6 1 0 11
nem értek % within A megkeér- o o, o, o, o, o
egyet dezettek foglalkozasa 0% 3.6% 7.3% 1.1% 0% 5.2%
. Count 1 5 6 2 0 14
i inkabb nem % within A e
Fontos sza- értek egyet | /o Within A megkér- 12,5% 4,5% 7,3% 22,2% 0% 6,6%
momra, hogy dezettek foglalkozasa
legyen stabil Count 0 16 7 1 0 24
parkapcsolatom | semleges [ % within A megkér- . . . . o 0
dezettek foglalkozdsa ,0% 14,3% 8,5% 11,1% ,0% 11,3%
inkabb E/:ourwth' . - 1 21 17 2 2 43
egyetértek | 7o Within A megker- 12,5% 18,8% 20,7% 22,2% | 100,0% | 20,2%
dezettek foglalkozasa
. Count 0 64 46 3 0 113
teljesen % within A i
egyetértek | 70 WILIN /A MEgKer 0% 57,1% 56,1% 33,3% 0% | 53,1%
dezettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total YR -
ota Yo within A megkér- 1 444 o, 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek foglalkozasa
Szerintem a hizassig ma is fontos * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A kérdezettek
meg erl gze e neme" Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 6 1 0 7
% within A megkérdezettek neme 66,7% 1,5% ,0% 3,3%
egyaltalan Count 0 12 9 21
értek
2:;:; ek 19 within A megkérdezettek neme 0% | 17.9% 6.6% 9,9%
Szerintem inkabb nem | Count 0 5 14 19
havassag | értek egyet [% within A megkérdezettek neme 0% 7.5% 10,2% 8,9%
i Count 1 14 25 40
ma is fontos semleges ourw ' :
% within A megkérdezettek neme 11,1% 20,9% 18,2% 18,8%
inkabb egye- | Count 2 9 25 36
tértek % within A megkérdezettek neme 22,2% 13,4% 18,2% 16,9%
teljesen Count 0 26 64 90
egyetértek % within A megkérdezettek neme ,0% 38,8% 46,7% 42,3%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme 100,0% | 100,0% 1000% | 100.0%
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Szerintem a hazassiag ma is fontos * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation

A megkérdezettek lakohelye

Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Févaros vagy nagyva- méretll | Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 0 1 7
" - - -
nvina tﬁkvfgzg”hggegkerdezet 66.7% 0% 0% 0% 0% | 23%| 3.3%
egyaltalan Count 0 2 7 4 5 3 21
nem értek % within A megkérdezet-
eayet tok lakholy 0% | 95% 17,1% 70% | 119%| 70%| 99%
. Count 1 2 2 7 5 2 19
inkabb nem % within A e
Szerintem a | értek egyet | 7o Within A megkérdezet- | 14 4o, 9,5% 49% | 123%| 119% | 47%| 89%
hazassa tek lakéhelye
e s Count 0 4 3 11 9 3] 40
| - - -
semieges t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 0% | 19,0% 73% |  193% | 214%| 302% | 18.8%
. Count 2 5 8 5 8 8 36
inkabb % within A megkérdezet
egyetértek t;kV\II;k:jnheI)r/zeg eraezel | 222% | 23.8% 19,5% 8,8% | 19,0% | 18,6% | 16,9%
) Count 0 8 21 30 15 16 90
teljesen % within A kerdezet
egyetértek t;kV\II;k:jnheI)r/zeg erdezet- 0% | 381% 51,2% 52,6% | 357% | 37.2% | 42,3%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o withi 5 _
o t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Szerintem a hazassig ma is fontos * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 év Total
nv/na
kozott kozott kozott kozott
Count 6 0 0 1 0 7
" - -
nvina % within A meghérdezetiek | 75,05 0% 0% 1,9% 0% | 3.3%
egyaltalan Count 0 2 7 9 3 21
srtek - -
oot | doitnin A megkérdezettek | oo, | 20,0% 67% | 17.0% | 79%|  9,9%
. Count 0 2 11 3 3 19
inkabb nem % within A Kérdezettek
Szerintem a | értek egyet | 1o W1 A MEGKErCezEte 0% |  20,0% 10,6% 5,7% 79%| 89%
s >
s Count 0 2 18 12 8 40
| — -
SEMIeges | % within A megkérdezetiek 0% | 20,0% 173% | 226% | 211%| 188%
inkébb egye- Count 2 2 16 8 8 36
- -
tértek e/‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkerdezettek | 5 50, | 20,0% 154% | 151% | 21.1% | 16.9%
) Count 0 2 52 20 16 90
teljesen % within A kérdezettek
egyetértek | 1 B 1 A megkerdezetie 0% |  20,0% 50,0% 377% | 421% | 42,3%
Count 8 10 104 53 38 213
Total - -
ota % within A meghérdezetiek | 100,0% | - 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Szerintem a hdzassiag ma is fontos * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kozépfoku | Fels6foku
Count 6 0 0 1 7
nv/na % within A megkérdezettek legmaga- 75.0% 0% 0% 13% 3.3%
sabb iskolai végzettsége
egyaltalan | Count 0 1 11 9 21
) nem értek % within A megkérdezettek legmaga- o o o o o
ﬁgerlntgm a | egyet sabb iskolai végzettsége 0% 25,0% 9.0% 11.4% 9.9%
4zassag
ma is fontos inkébb nem Count 0 2 8 9 19
értek egyet % W|th|n A mggkerde;ettek legmaga- 0% 50,0% 6.6% 11.4% 8,9%
sabb iskolai végzettsége
Count 0 0 28 12 40
semleges % within A megkérdezettek legmaga- 0% 0% 23.0% 15.2% 18.8%
sabb iskolai végzettsége
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Szerintem a hazassiag ma is fontos * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kozépfoku | Fels6foku
inkabb Count 2 1 20 13 36
inkabb egye- [—— -
5 % within A megkérdezettek legmaga-

. tértek 0 0 o 0, 0,
ﬁ,zermte,m a |terte sabb iskolai végzettsége 25,0% 25,0% 16,4% 16,5% 16,9%
ma is fortos. | o1 Count 0 0 55 35 9%

eljesen . -
egyetértek | 7o Within A megkérdezettek legmaga- 0% 0% 451% | 443% | 423%
sabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total o . )
ota Yo within A megkérdezettek legmaga- | 44 go;, | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0%
sabb iskolai végzettsége
Szerintem a hazassiag ma is fontos * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuld Dolgozo Allaskeresd | Inaktiv
Count 6 0 1 0 0 7
nv/na % within A megkérdezet- 75.0% 0% 129 0% 0% 339
tek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
egyaltalan Count 0 7 11 3 0 21
nem értek % within A megkérdezet- o o o, o, o, )
egyet tek foglalkozasa ,0% 6,3% 13,4% 33,3% ,0% 9,9%
S Count 0 10 8 1 0 19
inkdbb nem % within A megkérdezet:

i rtek t ° ~ o, o, o, [ o, o,
ﬁ;g;l:ézrg a | ertek egye tek foglalkozasa ,0% 8,9% 9,8% 11,1% ,0% 8,9%
ma is fontos Count 0 23 13 3 1 40

semleges % within A megkérdezet- o o o 9 9 9
tek foglalkozasa ,0% 20,5% 15,9% 33,3% 50,0% 18,8%
inkabb Souht ' , 2 18 16 0 0 36
egyetértek | 7o within A megkérdezet- |, o, 16,1% 19,5% 0% 0% | 16,9%
tek foglalkozasa
’ Count 0 54 33 2 1 90
teljesen Py -
egyetértek | 7 Within A megkérdezet- 0% 48.2% 40.2% 222% | 50,0% | 423%
tek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
YR - -
Total o within A megkérdezet- | 444 o, 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek foglalkozasa
Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 6 1 1 8
% within A megkérdezettek neme 66,7% 1,5% % 3,8%
egyaltalan Count 0 3 9 12
értek
2:;:; ek 194 within A megkérdezettek neme 0% 45% 6.6% 5,6%
Idegesit, ha | inkabb nem | Count 0 8 19 27
a tinik cigiz- | értek egyet % within A megkérdezettek neme ,0% 11,9% 13,9% 12,7%
nek. alkonolt ooes | Count 1 17 29 47
sem
& % within A megkérdezettek neme 11,1% 25,4% 21,2% 22,1%
inkabb egye- | Count 1 14 20 35
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 20,9% 14,6% 16,4%
teljesen Count 1 24 59 84
egyetértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 35,8% 43,1% 39,4%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme 100,0% | 100,0% 1000% | 100,0%
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Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation

A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbézepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretl Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 0 1 0 1 8
nv/na % within A megkérdezet- o o o N o o N
tek lakohelye 66,7% ,0% ,0% 1,8% ,0% 2,3% 3,8%
egyaltalan Count 0 2 2 3 4 1 12
srtek YR - -
cayet e t/é’k"lvﬁ(‘('j”hggegkerdezet 0% 9.5% 4.9% 53% | 95%| 23%| 56%
. Count 0 3 7 10 5 2 27
i inkabb nem | —— hin A e
ldegesit, ha | gtk egyet | % Within A megkérdezet- 0% | 14,3% 171% | 175% | 11.9% |  47%| 12,7%
a tinik cigiz- tek lakéhelye
nek, alko- Count 1 5 9 8 14 10 47
holt isznak | o, withi 5 -
semieges t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 11% | 23,8% 220% | 140% | 333% | 233%| 221%
. Count 0 4 7 9 6 9 35
inkabb % within A megkérdezet
egyetértek t;ka;ké)nheI)Zeg erdezet- 0% 19,0% 17,1% 15,8% | 14,3% | 20,9% | 16,4%
. Count 2 7 16 26 13 20 84
teljesen % within A kerdezet
egyetértek | /0 WIININ A MEGRErAezel:- 1 55 yo6 | 33,3% 39,0% 456% | 31,0% | 46,5% | 39,4%
tek lakéhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi 4 _
o t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 100,0% |  100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év 24-28 év | 29-32 év Total
kozott kozott kozott kozott
Count 6 0 0 1 1 8
J YR -
nv/na /o within A megkérdezettek 75.0% 0% 0% 1.9% 2.6% 3.8%
életkora
egyaltalan Count 0 1 8 2 1 12
nem értek % within A megkérdezettek
egyet Sletkora ,0% 10,0% 7,7% 3,8% 2,6% 5,6%
L Count 0 1 13 9 4 27
i inkabb nem \——-—— -
ldegesit, ha értek egyet % within A megkérdezettek 0% 10.0% 12.5% 17.0% 10.5% 12.7%
a tinik cigiz- életkora ’ ’ ’ ’ ’ ’
nek, alkoholt Count 1 4 17 13 12 47
isznak | e -
SemIeges | % within A megkérdezettek | 45 5o, | 40,0% 163% | 245% | 31.6%| 221%
életkora
inkébb egye- Count 0 0 22 7 6 35
tértek % within A megkérdezettek 0% 0% 21.9% 13.2% 15.8% 16.4%
életkora ’ ’ ’ ’ ’ ’
. Count 1 4 44 21 14 84
teljesen % within A kérdezettek
egyetértek é‘l’e‘g('grg‘ Megrerdezetiex | 125% | 40,0% 42,3% 39,6% | 36,8%| 394%
Count 8 10 104 53 38 213
Total YR -
ota % within A megkérdezettek | 444 5o, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
életkora
Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kozépfoku | Fels6foku
Count 6 0 2 0 8
J o . )
nvina % W|th|n' A m(-:jgklerdezetltek legma: 75.0% 0% 1.6% 0% 3.8%
gasabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 0 1 7 4 12
Idegesit, ha | NeM ertek % within' A m(-:jgklérdezetltek legma- 0% 25.0% 5.7% 5.1% 5.6%
a tinik cigiz- egyet gasabb iskolai végzettsége
nek, alkoholt | Count 0 0 15 12 27
isznak Inkabb nem e -
értek egyet % W|th|n' A m(-:jgklerdezetltek legma- 0% 0% 12,3% 15.2% 12.7%
gasabb iskolai végzettsége
Count 1 1 26 19 47
| o . )
semieges | % within A megkérdezettek legma- | 45 gor | 95 0oy 213% | 241% | 221%
gasabb iskolai végzettsége
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Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Koézépfoku | Felséfoku
inkébb Count 0 0 21 14 35
) inkabb egye- P .
Idegesit, ha | tértek % W|th|n' A m(-:jgklerdezetltek legma- 0% 0% 17.2% 17.7% 16,4%
a tinik cigiz- gasabb iskolai végzettsége
nek, alkoholt ol Count 1 2 51 30 84
isznak eljesen o) i . N
egyetértek | % Within A megkérdezettek legma- | 5 5o, | 50,09 418% |  380% | 39.4%
gasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total % withi < -
% within A megkérdezettek legma- | 44 go; | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
gasabb iskolai végzettsége
Idegesit, ha a tinik cigiznek, alkoholt isznak * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuld Dolgozo Allaskeresd | Inaktiv
Count 6 1 1 0 0 8
J YR -
nvina o within A megkérde- | 75 0, 9% 1,2% 0% 0% | 3.8%
zettek foglalkozasa
egyaltalan Count 0 5 7 0 0 12
nem értek % within A megkérde- o o o, o, o, [
egyet zettek foglalkozasa 0% 4.5% 8,5% 0% 0% 5.6%
d it inkabb nem Count 0 15 11 1 0 27
egesit, I YR -
haatinik | ériek egyet | % Wifin A megkérde 0% 13,4% 13,4% 11,1% 0% | 12.7%
cigiznek, 9
alkoholt Count 1 20 23 2 1 47
isznak semleges % within A megkérde- o o o o o o
zettek foglalkozasa 12,5% 17,9% 28,0% 22,2% 50,0% 22,1%
inkabb Count 0 21 13 1 0 35
YR -
egyetértek | 7 Within A megkérde 0% 18,8% 15,9% 11,1% 0% | 16.4%
zettek foglalkozasa
teljesen Count 1 50 27 5 1 84
> PYRTe .
egyetértek | 7o Within A megkérde- | 4, 5o, 44.6% 32,9% 556% | 50,0% | 39.4%
zettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total % withi drde-
Yo within A megkérde- | 444 g, 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek foglalkozasa
A mai 16 év alattiak nagyon szemtelenek * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 6 2 1 9
% within A megkérdezettek neme 66,7% 3,0% % 4,2%
egyaltalan Count 0 3 4 7
nem értek
egyet % within A megkérdezettek neme ,0% 4,5% 2,9% 3,3%
Amai 16 év | inkabb nem | Count 0 3 9 12
alattiak na- | értek egyet | % within A megkérdezettek neme ,0% 4,5% 6,6% 5,6%
gyon szem- Count 1 19 35 55
telenek semleges — "
% within A megkérdezettek neme 11,1% 28,4% 25,5% 25,8%
inkabb egye- | Count 1 14 35 50
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 20,9% 25,5% 23,5%
teljesen Count 1 26 53 80
egyetértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 38,8% 38,7% 37,6%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%




A mai 16 év alattiak nagyon szemtelenek * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation

A megkérdezettek lakohelye

Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na Févaros vagy nagyva- méretl’j Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 1 1 0 1 9
nv/na :‘/;’k"lvgf(‘g”hggegkérdezet‘ 66,7% 0% 2,4% 1,8% 0% | 23%| 42%
egyaltalan Count 0 1 2 2 1 1 7
e o Takahoacderaezet | oy | 4% 49% | 35% |  24%| 23% | 33%
inkabb nem Count 0 3 4 0 1 4 12
3;&’7‘;; g j_" értek egyet Z;k"lvg:jj”hggegkérdezet‘ 0% |  14,3% 9,8% 0% |  24%| 93%| 56%
gyon szem- Count 0 8 9 12 16 10 55
telenek semleges Z;’k"lvgf(‘fj”hg;;egkérdezet‘ 0% | 381% 220% |  211% | 381% | 233% | 258%
inkabb Souht ' , 2 5 10 12 9 12 50
egyetértek t{;’k"lvgf(‘('j”hg;;egkerdezet' 222% | 23,.8% 24,4% 211% | 214% | 27.9% | 23,5%
elioson goupt ' , 1 4 15 30 15 15 80
egyetértek t;kvlvgz:j”hg;’aegkerdezet‘ 1,1% | 19,0% 36,6% |  526% | 357%| 34,9% | 37.6%
Count 9 21 41 57 a2 43| 213
Total Z;’k"lvgf(‘fj”hg;;egkérdezet‘ 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
A mai 16 év alattiak nagyon szemtelenek * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
v | 17196v | 20236v | 2428 ¢6v [2932¢6v| Total
kozott kozott kozott kozott
Count 6 0 1 2 0 9
nv/na % within A meghérdezetiek | 75,0% 0% 1,0% 3,8% 0% | 42%
egyaltalan Count 0 0 4 1 2 7
Domeriok | % within Amegkérdozetiek | g, 0% 38%|  19%| 53%| 33%
inkabb nem Count 0 0 6 2 4 12
Amal 166V | erok egyet | % within Amegiérdezetiok | o, 0% 5,8% 38% | 105% | 56%
gyon szem- Count 0 1 20 14 20 55
telenek semleges % within A megkérdezetiek | g% | 10,0% 192% | 264% | 526% | 258%
inkébb egye- E/:ourwt ' , 1 3 25 15 6 50
tértek e‘l’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezettek | 15 5o | 30,09% 24.0% | 283% | 158% | 23,5%
elioson goupt ' , 1 6 48 19 6 80
egyetertek | % Within Amegkerdezeliek | 1 5% | 60,0% 462% |  358% | 158%| 37,6%
Count 8 10 104 53 38 213
Total Zl’e‘g('ghrg‘ A megkérdezettek | 444 50, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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A mai 16 év alattiak nagyon szemtelenek * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
gy
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kozépfoku | Fels6foku
Count 6 0 3 0 9
nv/na % within A megkérdezettek legma- o o o o o
gasabb iskolai végzettsége 75,0% 0% 2.5% 0% 4.2%
egyaltalan Count 0 0 2 5 7
nem értek % within A megkérdezettek legma- o o o o o
egyet gasabb iskolai végzettsége 0% 0% 1.6% 6.3% 3,3%
Count 0 0 4 8 12
inkabb nem o .
Amai 166V | értek egyet % within A megkérdezettek legma- 0% 0% 3.3% 101% 5.6%
alattiak na- gasabb iskolai végzettsége ' ' ' ' '
gyon szem- Count 0 0 31 24 55
telenek o .
| 9 -
semleges é‘;\ i s’?((;?;gv'fég:éseggg legma 0% 0% 254% |  304% | 258%
Count 1 1 23 25 50
inkabb egye- Iy " within A megkerdezettek |
tértek g‘; ;V;bg"iskgl‘;gvéegzzéseége egma- | 42 59 25,0% 18,9% 31,6% | 23,5%
Count 1 3 59 17 80
teljesen % within A kérdezettek |
egyetértek gf; ;V;bg"iskgl‘;gvéegz:égége egma- | 42 59 75,0% 48,4% 21,5% |  37,6%
Count 8 4 122 79 213
Total o . )
ota é‘;\ e Qé’?ﬁ%ﬁiﬁiﬁ?ﬁ;ﬁ legma- | 100,0% |  100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
A mai 16 év alattiak nagyon szemtelenek * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuld Dolgozo Allaskeresd | Inaktiv
Count 6 2 1 0 0 9
J YR - -
nvina t/é’k"llgg:glﬁo?é‘gkemezet 75.0% 1,8% 1.2% 0% 0% | 4.2%
egyaltalan Count 0 1 6 0 0 7
nem értek % withi B -
egyet t/eokV\;gg:ZIﬁor;éesgakerdezet 0% 9% 7.3% 0% 0% 3.3%
. Count 0 4 7 0 1 12
. 3 inkabb nem % within A Kerdezet
gyon szem- Count 0 22 29 3 1 55
telenek | P : _
semieges Z;’kﬁgg:glﬁo?éi%kemezet 0% 19,6% 35,4% 33,3% | 50,0%| 258%
inkabb Count 1 28 18 3 0 50
YR - -
egyetértek t{;k";gg:zlfo?é‘gkemezet 12,5% 25,0% 22,0% 33,3% 0% | 235%
teljesen Count 1 55 21 3 0 80
> YR - -
egyetértek t{;’k";gg:zlfo?é‘gkemezet 12,5% 49.1% 25,6% 33,3% 0% | 37.6%
Count 8 112 82 9 2 213
Total YR - -
ota t{;’k";gg:zlfo?é‘gkerdezet 100,0% 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
Az idések azt hiszik, mindig nekik van igazuk * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérldelzettek neme" Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 6 0 1 7
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% % 3,3%
egyaltalan Count 0 1 5 6
értek
oayt. rte % within A megkérdezettek neme 0% 1,5% 3.6% 2.8%
Az id6sek inkabb nem Count 0 7 15 22
azt hiszik, értek egyet % within A megkérdezettek neme ,0% 10,4% 10,9% 10,3%
C;'ﬂ?'%;f:'k | Count 0 16 51 67
semleges
g 9 % within A megkérdezettek neme 0% | 23.9% 372%| 315%
inkabb egye- | Count 2 22 45 69
tértek % within A megkérdezettek neme 22,2% 32,8% 32,8% 32,4%
teljesen Count 1 21 20 42
egyetértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 31,3% 14,6% 19,7%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% 1000% | 100.0%
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Az idések azt hiszik, mindig nekik van igazuk * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 0 1 0 0 7
—— - -
nv/na tﬁkvfgzg”hggegkerdezet 66.7% 0% 0% | 1.8% 0% | 0%| 33%
egyaltalan Count 0 0 1 3 0 2 6
cayet rtek Z;’k"lvﬁ(‘('j”hggegkerdezet‘ 0% 0% 24% |  53% 0% | 47%| 28%
Az idssek | inkabb nem Count 0 2 6 5 4 5 22
idése — -
azt hiszik, | értek egyet Z;k"lvg:('j”hggegkerdezet‘ 0% 9,5% 146% |  88%| 95%| 116% | 10,3%
nme'ﬂidk'%an Count 1 7 8 19 14 18 67
igazuk | semleges z’k"lvgz:j”hggegkerdezet‘ 11% | 33,3% 195% | 33,3% | 33.3% | 41.9% | 315%
inkabb Count 1 10 14 15 20 9 69
egyetértek :/;k"lvg::j”hggegkerdezet‘ 11% | 47.6% 341% | 26,3% | 47.6% | 209% | 32,4%
teljesen Count 1 2 12 14 4 9 42
egyetértek :/;k"lvg:('j”hggegkerdezet‘ 11,1% 9.5% 293% | 246% | 95%| 209% | 19.7%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi Zrdezet
ota t{;’kvlvgz:j”hggegkerdezet 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Az idések azt hiszik, mindig nekik van igazuk * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
, . | 24-28 | Total
nvna | 17-19€év | 20-23 év oy Kb | 29-32¢év otal
kozott kozott N kozott
z6tt
Count 6 0 0 1 0 7
—— -
nvina % within A megiérdezetiek | 75,0% 0% 0% | 1.9% 0% | 3.3%
egyaltalan Count 0 0 6 0 0 6
. —— -
sayet rtek % within A meghérdezetiek | g 0% 5.8% 0% 0% | 2.8%
Az idések | inkabb nem Count 0 2 6 5 9 22
idése - -
athiszik, | értek egyet | 7% wilhin Amegiérdezettek | = g0, | 59 g9y 58%| 94% | 237%| 103%
india ne-
Kk van Count 0 1 36 16 | er
¢ | —— -
igazuk SOMIeges | % within A megkérdezettek | o9 | 10,0% 346% | 302% | 368% | 31.5%
_ Count 1 5 34 19 10 69
inkabb egye- % within A kérdezettek
tértek clotkora T OeraeeelE) q25% | 50,0% 327% | 358% | 263% | 324%
teljesen Count 1 2 22 12 5 42
egyetértek Z’e‘g('g‘rg‘ Amegkerdezettek | 15 5o, | 20,00% 212% | 226% | 132% | 19,7%
Count 8 10 104 53 38 213
Total % within A megkérdezetiek | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Az idések azt hiszik, mindig nekik van igazuk * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Koézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 1 0 7
PR - -
nv/na % within A 'megkgrdlezettekl leg 75.0% 0% 8% 0% 3.3%
magasabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 0 0 2 4 6
Azidések | nem értek % within A megkérdezettek leg- o o o o 9
azthiszik, | egyet magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 1.6% 5.1% 2.8%
mindig ne- I~ b Count 0 1 1 10 2
f inkabb nem — -
Count 0 0 40 27 67
semleges % within A megkérdezettek leg- 0% 0% 32.8% 34.2% 31 5%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
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Az iddsek azt hiszik, mindig nekik van igazuk * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kozépfoku | Felséfoku
inkabb Count 1 2 39 27 69
Az idosek | INKabbegye- 7, T ;
0S€ tértek o within A megkérdezettek leg- o o o o o
azt Z{SZIK, ere magasabb iskolai végzettsége 12,5% 50,0% 32.0% 34,2% 324%
Kk v e o Count 1 1 29 1 42
! eljesen . -
igazuk egyetértek % within A megkérdezettek leg- 12.5% 250% 23.8% 13.9% 19.7%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
Count 8 4 122 79 213
Total o . )
ota o within A megkérdezettek leg- | 444 g9, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
Az idések azt hiszik, mindig nekik van igazuk * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv
Count 6 1 0 0 0 7
YR -
nvina 7o within A megkérde- | 75 4o, 9% 0% 0% 0% | 33%
zettek foglalkozasa
egyaltalan | Count 0 4 2 0 0 6
nem értek % within A megkérde- o o o 0 9 0
egyet zettek foglalkozasa 0% 3.6% 24% 0% 0% 2.8%
Az idé- inkabb nem Souht ' , 0 7 13 1 1 22
sekazt | grek egyet | 70 Within A megkérde- 0% 6.3% 15,9% 11% | 500% | 10,3%
hiszik, zettek foglalkozasa
mindig Count 0 41 21 4 1 67
nekik van | semleges [ % within A megkérde- ) 0 0 . o 0
igazuk zettek foglalkozasa ,0% 36,6% 25,6% 44,4% 50,0% | 31,5%
inkabb Souht ' , 1 41 25 2 0 69
egyetértek | % Within A megkérde- |, 5o 36,6% 30,5% 22,2% 0% | 32,4%
zettek foglalkozasa
. Count 1 18 21 2 0 42
teljesen % within A werd
egyetértek | 7o Within Amegkérde- |, g0, 16,1% 25,6% 22,2% 0% | 19.7%
zettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total YR -
ota Yo within A megkérde- | 4 4o, 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% |100,0%
zettek foglalkozasa

Onalloan szeretném kialakitani az életemet * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkerfjelzettek nem? Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 6 0 2 8
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% 1,5% 3,8%
egyaltalan | Count 0 0 1 1
ggymetertek % within A megkérdezettek neme ,0% ,0% T% 5%
Onalléan inkabb nem | Count 0 3 4 7
szeretném | értek egyet | % within A megkérdezettek neme ,0% 4,5% 2,9% 3,3%
gleéitfrgiet semleges Count 0 5 17 22
% within A megkérdezettek neme ,0% 7,5% 12,4% 10,3%
inkabb egye- | Count 1 21 57 79
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 31,3% 41,6% | 37,1%
teljesen Count 2 38 56 96
egyetértek % within A megkérdezettek neme 22,2% 56,7% 40,9% | 451%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
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Onalléan szeretném kialakitani az életemet * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na Févaros vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 1 0 0 1 8
YR -
nvina Yo within A megkérde- | g 70, 0% 2.4% 0% 0% | 23%| 38%
zettek lakdhelye
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 0 1
nem értek % within A megkérde-
egyet zettek lakdhelye 0% 0% 24% 0% 0% 0% 5%
Bnallé inkabb nem Count 0 0 2 1 2 2 7
nalléan I YR —
szeretném | értek egyet | % Within A megkérde 0% 0% 49% |  18%|  48%| 47%| 33%
Kialakitani zettek lakdhelye
az élete- Count 0 2 1 7 5 7 22
| YR -
met semieges Z/‘ét‘g}(hl'gk’ggffekeme 0% 9,5% 24% | 123% | 11.9% | 163% | 10.3%
L Count 1 8 16 16 19 19 79
inkabt % within A megkérd
egyetértek | 7 &1 l'gké:;ffe orde 1 111% | 38,1% 39,0% | 281% | 452% | 442% | 37,1%
. Count 2 11 20 33 16 14 96
teljesen % within A rd
egyetértek | 7> t‘gk ;Qkorgffe erdes | 2229 | 52,4% 48,8% | 57,9% | 381% | 326% | 451%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total — .
ota Z‘ét‘g}(hl'gk’;gffekeme 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Onalloan szeretném kialakitani az életemet * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
. . 24-28 .
17-19 év 20-23 év i 29-32 év | Total
nv/na o Pt év ko- P
kdzott kozott M kodzott
z6tt
Count 6 1 1 0 0 8
YR - -
nvina /o within A megkérdezet- | 75 5o, | 10,09 1,0% 0% 0% |  38%
tek életkora
egyaltalan Count 0 0 0 0 1 1
nem értek % within A megkérdezet- o o o o o o
egyet tek életkora 0% 0% 0% 0% 2,6% 5%
. Count 0 0 4 3 0 7
L inkabb nem YR -
Onalloap értek egyet % V\{lthln A megkérdezet- 0% 0% 3.8% 5.7% 0% 3.3%
szeretném tek életkora
kialakitani Count 0 1 10 7 4 22
az életemet | o withi ' -
semieges | % within A megkérdezet 0% | 10,0% 9.6% | 132% | 105% | 103%
tek életkora
L Count 0 4 48 14 13 79
inkabb egye- % within A megkérdezet:
A K ° = o, o, o, o, o, o,
tertel tek életkora ,0% 40,0% 46,2% | 26,4% 342% | 371%
. Count 2 4 41 29 20 96
teljesen % within A kérdezet
egyetértek | 7o within A megkérdezet- | 55 o, | 40,09 394% | 54,7% | 52,6% | 451%
tek életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total ithi : .
ota % within A megkérdezet- | 400 09, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek életkora
Onalloan szeretném kialakitani az életemet * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfokl | Koézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 2 0 8
nv/ina % within A megkérdezettek leg- o o o o o
magasabb iskolai végzettsége 75,0% 0% 1.6% 0% 3.8%
egyaltalan Count 0 0 0 1 1
Onalldan nem értek % within A megkérdezettek leg- 0% 0% 0% 1.3% 5%
szeretném | egvet magasabb iskolai végzettsége
kialakitani Count 0 0 6 1 7
az életemet | inkabb nem . -
értek egyet % within A 'megkgrdlezettekl leg- 0% 0% 4.9% 1,3% 3.3%
magasabb iskolai végzettsége
Count 0 1 9 12 22
| o . )
SemIeges | % within A megkérdezetiek leg 0% | 250% 74%|  152% | 10,3%
magasabb iskolai végzettsége
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Onalloan szeretném kialakitani az életemet * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kozépfoku | Felséfoku
inkébb Count 0 1 52 26 79
. inkabb egye- P ;
Onalldan tértek % within A megkerdlezettekl leg- 0% 25.0% 42.6% 329% 37.1%
szeretném magasabb iskolai végzettsége ' ' ' ' '
kialakitani ol Count 2 2 53 39 96
az életemet | teljesen o .
egyetértek % within A 'megkgrdlezettekl leg- 25.0% 50,0% 43.4% 49.4% 45,1%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total o . )
ota o within A megkérdezettek leg- | 446 5o, | 400,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
Onalléan szeretném kialakitani az életemet * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeres6 | Inaktiv
Count 6 2 0 0 0 8
YR -
nvina o within A megkér- | 75 o, 1,8% 0% 0% 0% | 3.8%
dezettek foglalkozasa
egyaltalan | Count 0 0 1 0 0 1
nem értek % within A megkeér- o o, o, o, o, o
egyet dezettek foglalkozésa 0% 0% 1.2% 0% 0% /5%
Bnallé inkabb nem Count 0 4 3 0 0 7
nalléan % withi -

. Srtek t o within A megkeér- o o, o, o, o, o
s'zeret‘nem eriek egye dezettek foglalkozésa ,0% 3,6% 3,7% ,0% ,0% 3,3%
kialakitani 22
az élete- | E/:ountth . . 0 11 9 1 1
met semleges o within A megkeér- o o o 0 9 9

dezettek foglalkozasa ,0% 9,8% 11,0% 11,1% 50,0% | 10,3%
inkabb E/:ourwtth' . - 0 51 23 4 1 79
egyetértek | ‘o WiIhiN A megiker: 0% 45,5% 28,0% 444% | 500% | 37,1%
dezettek foglalkozasa
. Count 2 44 46 4 0 96
teljesen % within A ke
egyetértek | /0 Within A megker- 25,0% 39,3% 56,1% 44,4% 0% | 451%
dezettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total YR -
ota Yo within A megkér- 1 444 o, 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek foglalkozasa
Erdeklédok mas orszagok, kultirik irant * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek
g erl elze e nem? Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 6 0 0 6
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% ,0% 2,8%
egyaltalan Count 0 1 1 2
értek
ggymeterte % within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% % ,9%
Erdeklgdék | inkabb nem | Count 0 4 5 9
mas orsza- | értek egyet | % within A megkérdezettek neme ,0% 6,0% 3,6% 4.2%
?e’?li(’irgwttu_ semleges Count 0 13 18 31
9 % within A megkérdezettek neme ,0% 19,4% 13,1% 14,6%
inkabb egye- | Count 1 18 40 59
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 26,9% 292% | 27,7%
teljesen Count 2 31 73 106
egyetértek % within A megkérdezettek neme 22,2% 46,3% 53,3% | 49,8%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme | 100,0% | _100,0% 100,0% | 100,0%




Erdeklédok mas orszagok, kultirik irant * A megkérdezettek lakhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 0 0 6
nv/na % withi rde-
Z/‘ét‘gf(hl'gk%:;ffekerde 66.7% 0% 0% 0% 0% | 0%| 2.8%
egyaltalan Count 0 0 0 1 0 1 2
értek % withi Srde-
ogvet % t‘gf(hl'gk"gr:*;fygekerde 0% 0% 0% | 1,8% 0% | 23%| 9%
— Count 0 1 2 3 0 3 9
. o inkabb nem % within A 2
Erdeklodok | rtek egyet | 7o Within A megkérde- 0% 4,8% 49% |  53% 0% | 7.0%| 42%
mas orsza- zettek lakdhelye
gok, kultu- Count 0 4 3 12 8 4 31
rak irant | o, withi Arde-
semieges | % within A megkérde 0% | 19.0% 73% | 211% | 190% | 93%| 14.6%
zettek lakdhelye
inkabb Count 0 5 12 11 14 17 59
: o —
egyetertek | % t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 0% | 23.8% 203% | 193% | 333% | 395% | 27.7%
teljesen Count 3 11 24 30 20 18 106
> o —
egyetertek | t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 333% | 524% 585% | 52.6% | 47.6% | 41,9% | 49.8%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi Srde-
% t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Erdeklédok mas orszagok, kultirik irant * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
una | 17196V | 20236v | 2%28 og556y | Total
kozott kozott N kozott
z6tt
Count 6 0 0 0 0 6
" o - -
nv/na % Wllthln A megkérdezet 75.0% 0% 0% 0% 0% 2.8%
tek életkora
egyaltalan Count 0 0 2 0 0 2
értek % withi 5 -
. Count 0 1 2 5 1 9
Erdeklodok | R e g A megkérdezet-
Més orszé- értek egyet tek életkora ,0% 10,0% 1,9% 9,4% 2,6% 4,2%
gok, kultu- Count 0 2 17 8 4 31
rak irant semleges 0, ithi A _
g o vathin A meglrdazet 0% | 20,0% 163% | 151% | 105% | 14.6%
S Count 0 3 33 11 12 59
inkabb egye- % within A Kerdazet
tértek tok dlothora D oraeeet 0% |  30,0% 317% | 20,8% | 316% | 27.7%
teljesen Count 2 4 50 29 21 106
> o - -
egyetértek t{;k"gltgizoljamegkerdezet 250% |  40,0% 481% | 547% | 553% | 49.8%
Count 8 10 104 53 38 213
Total Py , -
o (o wiihin A megkérdezet | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Erdeklédok mas orszagok, kulturik irant * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kbézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 0 0 6
" o - N
nv/na % within A 'megkgrdlezettekl leg 75.0% 0% 0% 0% 2.8%
magasabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 0 0 1 1 2
Erdeklddok | nem értek % within A megkérdezettek leg- 0% 0% 8% 1.3% 9%
mas orsza- | egvet magasabb iskolai végzettsége
gok, kultu- | b Count 0 0 2 7 9
rak irant inkabb nem — -
értek egyet | % Within A megkérdezettek leg- 0% 0% 1,6% 89% |  4.2%
magasabb iskolai végzettsége ! ! ’ ’ ’
Count 0 2 20 9 31
| o - )
semieges | % within A megkérdezettek leg 0% |  50,0% 164% |  114% | 14.6%
magasabb iskolai végzettsége
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Erdeklédok mas orszagok, kulturik irant * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kbézépfoku | Fels6foku
inkébb Count 0 1 40 18 59
i inkabb egye- P .
Erdeklodok | tértek % within A megkérdezettek leg- 0% |  250% 32,8% | 228% | 27.7%
mas orsza- magasabb iskolai végzettsége
gok, kulta- ol Count 2 1 59 44 106
rak irant eljesen PR -
egyetértek % within A 'megkgrdlezettekl leg- 25.0% 25,0% 48.4% 55.7% 49,8%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total o . )
ota Yo within A megkérdezettek 1eg- | 144 g0, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége

Erdeklédok mas orszagok, kultirak irant * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgoz6 | Allaskeresé | Inaktiv o
Count 6 0 0 0 0 6
YR -
nv/na Yo within A megkérde- | 75 0, 0% 0% 0% 0% | 2.8%
zettek foglalkozasa
egyaltalan | Count 0 1 1 0 0 2
nem értek | % within A megkérde- o o o o 9 9
egyet zettek foglalkozasa 0% 9% 1,2% 0% 0% 9%
Erdekiadak | inkabb nem Count 0 3 6 0 0 9
rdekl6do % withi -

. 3 Srtek ¢ | % within A megkérde- o o o o o o
:r:zzsgg; ertek egye zettek foglalkozésa ,0% 2,7% 7,3% ,0% ,0% 4,2%
kulttirak Count 0 17 11 2 1 31
irant semleges % within A megkérde- o o o o o o

zettek foglalkozasa ,0% 15,2% 13,4% 22,2% 50,0% | 14,6%
inkabb Count 0 34 23 2 0 59
egyetértek | 7o Within A megkérde- | o0, 30,4% 28,0% 22,2% 0% | 27,7%
zettek foglalkozasa
teljesen Count 2 57 41 5 1 106
YR .
egyetértek | 7o Within A megkérde- |5 5, 50,9% 50,0% 55,6% | 50,0% | 49,8%
zettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total o -
ota Yo within A megkérde- | 444 oo, 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek foglalkozasa
J6, ha valami kizokkent az atlagos hétkoznapokbdl * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 6 0 2 8
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% 1,5% 3,8%
egyaltalan | Count 0 0 2 2
értek
net | % within A megkérdezetiek neme 0% 0% 15% | 9%
Jo, ha valami inkabb nem | Count 0 1 1 2
kizokkent az at- | értek egyet % within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% T% ,9%
lagos hétkdz- Count 0 9 9 18
napokbdl mleges

P semieg % within A megkérdezettek neme 0% | 134% 6.6% | 85%

inkabb Count 0 21 38 59

egyetértek % within A megkérdezettek neme ,0% 31,3% 277% | 27,7%

teljesen Count 3 36 85 124

egyetértek % within A megkérdezettek neme 33,3% 53,7% 62,0% | 582%

Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme 100,0% | 100.0% |  100,0% | 100.0%
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J6, ha valami kizokkent az atlagos hétkoznapokbél * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kézepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretli | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 6 0 0 1 0 1 8
nv/na % withi ar-
% within A gﬁg‘l‘g 66,7% 0% 0% | 1,8% 0% | 23%| 3:8%
egyaltalan | Count 0 0 0 0 1 1 2
o m —
Byt | 7% within A orove 0% 0% 0% | 0% | 24%| 23%| 9%
s Count 0 0 1 1 0 0 2
3 . inkabb nem % within A T
lagos hétkoz- Count 0 2 4 5 4 3 18
napokbdl | o withi reg
semieges d/‘; ;Ve'g‘;: l’; lgﬁg'l(;; 0% 9,5% 98% | 88%| 95%| 7.0%| 85%
bh Count 0 6 8 16 13 16 59
egyetértek d/‘; ;Ve'g‘;: l’; lgﬁg'l(;; 0% | 286% 195% | 281% | 31.0% | 37,2% | 27,7%
closen_|-Count 3 13 28 34 24 2| 124
egyetértek d/‘; ;Ve'g‘;: l’; lgﬁg'l(;; 333% |  61,9% 683% | 596% | 57,1% | 512% | 582%
Count 9 21 e 57 42 3| 213
Total % withi o
ot d/‘; ;Ve'g‘;ﬂ l’; gﬁg’l‘;‘; 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

J6, ha valami kizokkent az atlagos hétkoznapokbdl * A megkérdezettek életkora Crosstabulation

A megkérdezettek életkora
una | 17196 | 20236y | 2428 150556y | Total
kozott kozott . kozott
z0Ott
Count 6 0 2 0 0 8
nv/na % Wllthln A megkérdezet- 75.0% 0% 1.9% 0% 0% 3.8%
tek életkora
egyaltalan Count 0 1 1 0 0 2
o on e : -
_ Count 0 0 0 1 1 2
i ) inkabb nem i ———— -
J'o,_‘ha valamll értek egyet % Wllthln A megkérdezet- 0% 0% 0% 1.9% 26% 9%
kizokkent az at- tek életkora ! ! ! ! ! !
lagos hétkdz- Count 0 2 8 2 6 18
napokbdl | o withi r .
semieges tﬁkvgfgzzoﬁamegkerdezet 0% | 20,0% 77%| 38%| 158% | 85%
kb Count 0 2 30 17 10 59
egyetértek t{;’k"gfgizoﬁamegkerdezet 0% | 20,0% 288% | 321% | 263% | 27,7%
teljesen Count 2 5 63 33 21 124
egyetértek Z;’k"fé'ltgizo’jamegkerdezet‘ 250% |  50,0% 60,6% | 62,3% | 553% | 582%
Count 8 10 104 53 38| 213
Total m : -
ota Z;’k"fé'ltgzzoljamegkerdezet 100,0% |  100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

J6, ha valami kizokkent az atlagos hétkoznapokbél * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Koézépfoku | Felséfoku
Count 6 0 2 0 8
nvina % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzett- 75,0% ,0% 1,6% ,0% 3,8%
sége
Jo, ha valami ol Count 0 1 0 1 2
kizokkent az at- | SIYABEN  oA megkerdezetiek
lagos hétkdz- egyet legmagasabb iskolai végzett- ,0% 25,0% ,0% 1,3% ,9%
napokbdl sége
Count 0 0 1 1 2
inkabb nem | % within A megkérdezettek
értek egyet | legmagasabb iskolai végzett- ,0% ,0% 8% 1,3% ,9%
sége
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J6, ha valami kizokkent az atlagos hétkoznapokbél * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoklu | Kozépfoku | Fels6foku
Count 0 1 11 6 18
% within A megkérdezettek
semleges °
& legmagasabb iskolai végzett- ,0% 25,0% 9,0% 7,6% 8,5%
sége
Jo, ha valami Count 0 1 36 22 59
kizokkent az &t- | inkabb % within A megkérdezettek
lagos hétkdz- | egyetértek | legmagasabb iskolai végzett- ,0% 25,0% 29,5% 27,8% 27,7%
napokbdl sége
Count 2 1 72 49 124
teliesen % within A megkérdezettek
egyetértek | legmagasabb iskolai végzett- 25,0% 25,0% 59,0% 62,0% 58,2%
sége
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek
legmagasabb iskolai végzett- | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
sége
Jo, ha valami kizokkent az itlagos hétkéznapokbél * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. . . A P . Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv
Count 6 1 1 0 0 8
nv/na % within A meg-
kérdezettek fog- 75,0% ,9% 1,2% ,0% ,0% 3,8%
lalkozasa
eqvaltalan Count 0 1 1 0 0 2
ngym értek % within A meg-
egyet kérdezettek fog- ,0% ,9% 1,2% ,0% ,0% ,9%
lalkozasa
inkabb Couht ' 0 0 2 0 0 2
nem értek % within A meg-
Jo, ha valami e kérdezettek fog- ,0% ,0% 2,4% ,0% ,0% ,9%
oo . gyet .
kiz6kkent az at- lalkozésa
lagos hétkdz- Count 0 9 5 3 1 18
napokbdl % within A meg-
[ o 9
SCMICIES | kérdezettek fog- 0% 8,0% 6.1% 33,3% | 50,0% | 85%
lalkozasa
Count 0 32 25 2 0 59
inkébb’o % within A meg-
egyetértek | kérdezettek fog- ,0% 28,6% 30,5% 22,2% 0% | 27,7%
lalkozasa
Count 2 69 48 4 1 124
teljesen % within A meg-
egyetértek | kérdezettek fog- 25,0% 61,6% 58,5% 44,4% | 50,0% | 58,2%
lalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A meg-
kérdezettek fog- 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
lalkozasa
Kevés egy napban 24 éra * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme
- p Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 6 0 2 8
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% 1,5% 3,8%
egyaltalan Count 0 4 6 10
nem értek
egyet % within A megkérdezettek neme ,0% 6,0% 4,4% 4,7%
) inkabb nem | Count 0 4 6 10
Keves €0V | grtek egyet | 9 within A megkérdezetiek 0% 6.0% 44% | 47%
napban 24 o WIthin megkKerdezetiek neme ,07% ,U07% 47 70
ora mleges Count 0 13 19 32
semiege % within A megkérdezettek neme 0% |  19.4% 13.9% | 15.0%
inkabb egye- | Count 0 10 18 28
tértek % within A megkérdezettek neme ,0% 14,9% 131% | 131%
teljesen Count 3 36 86 125
egyetértek % within A megkérdezettek neme 33,3% 53,7% 62,8% | 58,7%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
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Kevés egy napban 24 o6ra * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kézepes Total
nv/na Févaros vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 0 2 8
nvina % within A megkérdezet- o o o o o o
tek lakéhelye 66,7% ,0% ,0% ,0% ,0% 4,7% 3,8%
egyaltalan Count 0 0 2 2 4 2 10
nem értek [ % within A megkérdezet- o o o o o o o
eqyet 1ok akihelyo 0% 0% 49% | 35%| 95%| 47%| 47%
. Count 0 0 2 4 2 2 10
inkabb nem % within A e i
Kevés egy | értek egyet tékVY;k:jnheu?;eg erdezet- 0% 0% 4,9% 7,0% 48% | 47%| 47%
24
hapban Count 1 4 6 2 13 6] 32
| o - -
semieges | % within A megkérdezet- | 14 10 | 4g g9 146% | 35%| 31.0% | 14.0% | 150%
tek lakéhelye
. Count 0 2 6 6 7 7 28
inkabb % within A megkérdezet
egyetértek | 7o WIIhIN A megkerdezet: 0% 9,5% 146% | 105% | 16,7% | 16,3% | 13,1%
tek lakéhelye
. Count 2 15 25 43 16 24 125
teljesen % within A kerdezet
egyetértek | 7° WITNN A MEGREIABzEE 1 55 006 | 71,4% 61,0% | 754% | 381% | 558% | 58,7%
tek lakéhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi 5 _
o o within A megkérdezet- | 44 o; | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek lakéhelye
Kevés egy napban 24 éra * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
. . 24-28 .
17-19 év 20-23 év i 29-32 év | Total
nv/na o Pt év ko- o
kdzott kozott M kdzott
z6tt
Count 6 0 2 0 0 8
o -
nv/na /o within A megkérdezettek 75.0% 0% 1.9% 0% 0% 3.8%
életkora
egyaltalan Count 0 0 6 0 4 10
sriek o -
nem értel /o within A megkérdezettek 0% 0% 5.8% 0% 10,5% 4.7%
egyet életkora
. Count 0 0 5 2 3 10
inkdbb nem % within A kérdezettek
Kevés egy | értek egyet é‘l’e‘g('org‘ megkerdezetie 0% 0% 48%| 38% 7.9% | 47%
ban 24
goan Count 0 2 13 7 0] &2
| o -
SemIeges | % within A megkérdezettek 0% | 20,0% 125% | 132% | 26,3% | 15,0%
életkora
. Count 0 0 16 8 4 28
nkabb egye- |5 ithin A megkérdezetiek
drtek o 0 0 0 0, 0
térte Sletkora ,0% ,0% 15,4% 15,1% 10,5% | 13,1%
. Count 2 8 62 36 17 125
teljesen % within A Kerdezetiok
egyetértek | 1o W1 MEGKETEEZETEX | 25,0% 80,0% 59,6% | 67,9% | 44,7% | 58,7%
Count 8 10 104 53 38 213
Total — ,
ota Z within A megkérdezetiek | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Kevés egy napban 24 éra * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kbézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 2 0 8
o . )
nv/na % within A 'megkgrdlezettekl leg 75.0% 0% 1.6% 0% 3.8%
magasabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 0 0 7 3 10
nem értek % within A megkérdezettek leg- o o o 0 9
egyet magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 57% 3.8% 47%
Count 0 0 6 4 10
inkabb nem % within A megkérdezettek leg
. drtek ° - 0, 0, 0, o o
Kevss egi értek egyet magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 4.9% 51% 47%
oonan Count 0 2 19 1 32
| P . )
semieges | % within A megkérdezettek leg 0% |  50,0% 156% | 13.9% | 15.0%
magasabb iskolai végzettsége
i Count 0 0 17 11 28
inkabb egye- % within A ke ttek |
tértek o within A megkérdezettek leg- 0% 0% 139% | 139% | 131%
magasabb iskolai végzettsége
Count 2 2 71 50 125
teljesen % within A Kérdezettek |
egyetértek | ‘o WIthin AmegKerdezetlex 'eg-— 1 55 go, 50,0% 582% | 63,3% | 58,7%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total ithi : -
ota % within A megkérdezetiek leg- | 44 5o, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
Kevés egy napban 24 éra * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeres6 | Inaktiv ot
Count 6 1 1 0 0 8
YR -
nv/na % within A megkérdezettek 75.0% 9% 1.2% 0% 0% 3.8%
foglalkozasa
egyaltalan Count 0 5 4 1 0 10
nem értek % within A megkérdezettek 0% 45% 4.9% 111% 0% 47%
egyet foglalkozasa
. Count 0 4 6 0 0 10
Kevés I'nrlt(a:b ner? % within A megkérdezettek
0, 0, 0, 0, 0, 0,
egy nap- ertek egye foglalkozasa ,0% 3,6% 7,3% ,0% ,0% 4.7%
ban 24 Count 0 12 18 2 0 32
ora semleges | % within A megkérdezettek o o o o N N
foglalkozdsa ,0% 10,7% 22,0% 22,2% ,0% | 15,0%
inkabb Souht ' , 0 16 10 2 0 28
egyetértek | 7o Within A megkérdezettek 0% 14,3% 12,2% 22.2% 0% | 131%
foglalkozasa
. Count 2 74 43 4 2 125
teljesen % within A kerdezettek
egyetértek | 7o Within A megkérdezette 25,0% 66,1% 52,4% 44,4% | 100,0% | 58,7%
foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total YR -
ota o within A megkérdezettek | 4 oo, 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
foglalkozasa
A csaladom sok mindenben timogat * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A ké k
meg erfielzette nem? Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 6 0 1 7
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% % 3,3%
egyaltalan Count 0 0 3 3
értek
ggymeterte % within A megkérdezettek neme ,0% ,0% 2,2% 1,4%
A csaladom | inkabb nem | Count 1 6 3 10
sok min- értek egyet | % within A megkérdezettek neme | 11,1% 9,0% 2,2% 4.7%
?éemnzezt semleges Count 0 10 15 25
9 9 % within A megkérdezettek neme ,0% 14,9% 10,9% 11,7%
inkabb egye- | Count 1 19 26 46
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 28,4% 19,0% | 21,6%
teljesen Count 1 32 89 122
egyetértek | % within A megkérdezettek neme | 11,1% 47,8% 65,0% | 57,3%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
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A csaladom sok mindenben timogat * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation

A megkérdezettek lakohelye
. Megyeszékhely | Kézepes .y Total
nv/na | F6varos vagy Nagyvaros m. VAros Kisvaros Falu
Count 6 0 0 0 0 1 7
J o —
nvina % t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 66.7% 0% 0% 0% 0% | 23%|  33%
egyaltalan Count 0 0 1 1 1 0 3
srtek — —
ooyet rte Z‘ét‘gf(hl'gk’ggffekeme 0% 0% 2.4% 18% |  24% 0% | 14%
. Count 1 3 1 3 2 0 10
) inkabb nem % within A werd
o | eriskegyet | T | 11.1% | 14.3% 2,4% 53%|  48% 0% | 4T%
mindenben Count 0 2 5 6 7 5 25
tamogat o withi o
9 semleges | % within A megkérde 0% | 95% 122% | 105% | 167% | 11.6% | 11,7%
zettek lakdhelye
inkabb Count 2 5 10 8 12 9 46
o —
egyetértek | 7o Within Amegkérde- | 55 5o, | 53 g9, 24,4% 140% |  286% | 209%| 21.6%
zettek lakdhelye
teljesen Count 0 11 24 39 20 28 122
o —
egyetértek | %o Within A megkérde 0% | 52.4% 585% |  684% | 47.6% | 651% | 57.3%
zettek lakdhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi Srde-
ota % within A megkérde- | 4144 5o, | 100,0% 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek lakdhelye
A csaladom sok mindenben timogat * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év | 24-28 év | 29-32¢év | Total
kozott kozott kozott kozott
Count 6 0 1 0 0 7
o - -
nvina [o witnin A megkérdezet | 75,0% 0% 1,0% 0% 0% | 3.3%
egyaltalan Count 0 0 1 1 1 3
nem értek % within A megkérdezet-
egyet tek életkora ,0% ,0% 1,0% 1,9% 2,6% 1,4%
inkabb nem Count 1 0 1 4 4 10
) o - -
A csalddom | griek egyet | /& Wihin A megikérdezet 1 4 5y, 0% 10% |  75%| 105% | 47%
denben Count 0 2 13 3 7 25
tamogat | o withi r .
9 SEMIegEs | ¥k within A megkérdezet 0% | 200% 125% | 57%| 184% | 11,7%
inkabb egye- Count 1 3 19 14 9 46
o - -
tértek (o wihin A meghérdezet | 1259 | 30,0% 183% | 264% | 23.7%| 216%
teljesen Count 0 5 69 31 17 122
egyetertek | %0 Wihin A megkerdezet- 0% |  50,0% 66,3% | 585% | 44.7% | 57,3%
Count 8 10 104 53 38 213
o - -
Total (o witnin A megkerdezet | 100,0% | 100.0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
A csaladom sok mindenben timogat * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kbézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 1 0 7
nv/na % within A megkérdezettek leg- o o o o o
magasabb iskolai végzettsége 75,0% 0% 8% 0% 3.3%
egyaltalan Count 0 0 0 3 3
nem értek % within A megkérdezettek leg- o o N N N
egyet magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 0% 3.8% 1:4%
inkabb nem Count 1 0 3 6 10
A csaladom | grtek egyet % within A megkérdezettek leg- 12.5% 0% 25% 7.6% 4.7%
sok min- magasabb iskolai végzettsége ! ! ! g d
denben Count 0 1 17 7 25
tamogat semleges % within A megkérdezettek leg- 0% 25.0% 13.9% 8.9% 17%
magasabb iskolai végzettsége ’ ’ ’ ’ ’
_ Count 1 1 26 18 46
inkabb egye- % within A Kérdezettek |
teljesen Count 0 2 75 45 122
egyetértek r;a‘ggzg‘b’g gf{g';‘fﬂzzzzttttes"egef 0% |  50,0% 61,5% | 57,0% | 57,3%
Count 8 4 122 79 213
Total ithi : X
ota Z:avégngﬁ gf{g';‘fﬂzzzzt:gkeg? 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
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A csaladom sok mindenben timogat * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation

A megkérdezettek foglalkozasa

. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgoz6 | Allaskeresé | Inaktiv o
Count 6 0 1 0 0 7
o —
nvina Yo within Amegkér- | 5 50, 0% 1,2% 0% 0% | 33%
dezettek foglalkozasa
egyaltalan | Count 0 1 2 0 0 3
nem értek | % within A megkér- o o o 9 9 9
egyet dezettek foglalkozasa 0% 9% 24% 0% 0% 1:4%
— Count 1 3 6 0 0 10
Acsala | kraro "M o within A megkér- .
0, 0, 0, 0, 0,
dom sok eriek egye dezettek foglalkozasa 12.5% 27% 7.3% 0% 0% 47%
mindenben Count 0 11 11 2 1 25
tamogat | semleges [ % within A megker- . . . . . .
dezettek foglalkozasa ,0% 9,8% 13,4% 22,2% 50,0% | 11,7%
inkabb Souht ' , 1 22 19 3 1 46
egyetértek | %o Within Amegkér- |, 5o, 19,6% 23,2% 33,3% | 500% | 21.6%
dezettek foglalkozasa ’ ’ ’ ’
. Count 0 75 43 4 0 122
teljesen Py -
egyetértek | 7o Within A megker- 0% 67,0% 52,4% 44.4% 0% | 57,3%
dezettek foglalkozasa ’ ’ ’ ’
Count 8 112 82 9 2 213
Total o —
ota Yo within A megkér- | 44 o, 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek foglalkozasa
Fontos szimomra a sport és az egészséges életmod * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A kérdezettek
meg erl e.ze e nem% Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 6 0 1 7
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% T% 3,3%
egyaltalan Count 0 3 1 4
értek
nem erte % within A megkérdezettek neme ,0% 4,5% T% 1,9%
Fontos egyet
szamomra | inkabb nem | Count 0 7 8 15
asport és | értekegyet | % within A megkérdezettek neme ,0% 10,4% 5,8% 7,0%
:ée%ess' leges Count 2 17 31 50
sem
élet?nc')d & % within A megkérdezettek neme 22,2% 25,4% 22,6% 23,5%
inkabb egye- | Count 1 16 47 64
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 23,9% 34,3% | 30,0%
teljesen Count 0 24 49 73
egyetértek % within A megkérdezettek neme ,0% 35,8% 35,8% | 34,3%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%
Fontos szimomra a sport és az egészséges életmod * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kbzepes Total
nv/na Foévaros vagy nagyva- méretli | Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 0 1 7
o —
nvina % t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 66.7% 0% 0% 0% 0% | 23%| 33%
egyaltalan Count 0 0 0 1 1 2 4
nem értek [ 9% within A megkérde-
egyet settek lakshelye ,0% ,0% ,0% 1,8% 2,4% 4,7% 1,9%
Fontos inkabb nem Count 0 2 3 4 3 3 15
szamomra Srtek % within A megkérde- o o o o o o o
a sport és értek egyet zettek lakohelye ,0% 9,5% 7,3% 7,0% 7.1% 7,0% 7,0%
az eges- Count 2 4 7 15 13 9 50
zséges semleges % within A megkérde-
sletmaod z?ettek Iakc’)helyge 22,2% 19,0% 17,1% 26,3% 31,0% | 20,9% | 23,5%
inkabb Count 0 6 11 20 13 14 64
egyetértek Z‘ét‘gf(hligk’ggffekerde‘ 0% |  286% 268% | 351% | 310% | 32.6% | 30.0%
. Count 1 9 20 17 12 14 73
teljesen % within A kerd
egyetértek | /° WIINN AMEQKEIAE- |44 40, | 4299 488% | 29.8% | 28,6% | 32,6% | 34,3%
zettek lakdhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o -
ota % t‘gf(hl'gk"gr:’;fygekerde 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Fontos szimomra a sport és az egészséges életmod * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
e | 17196V | 20236y | 2428 1 og.356y | Tota
8 | kezott kzott h kozott
z6tt
Count 6 0 1 0 0 7
nv/na % within A megkérdezet- 75.0% 0% 1.0% 0% 0% 3.3%
tek életkora
egyaltalan Count 0 1 3 0 0 4
nem értek % within A megkérdezet- o o
egyet tek életkora ,0% 10,0% 2,9% ,0% ,0% 1,9%
Fontos inkabb nem Count 0 2 6 3 4 15
. o - -
szamomra | grtek egyet % V\{lthln A megkérdezet 0% 20.0% 5.8% 5.7% 10,5% 7.0%
a sport és tek életkora
az egés- Count 2 2 18 14 14 50
zséges semleges % within A megkérdezet- o o
sletmaod tek életkora 25,0% 20,0% 17,3% | 26,4% 36,8% | 23,5%
. Count 0 1 40 20 3 64
inkabb egye- % within A Kerdezet
tértek o WiIhIn A megkerdezet: 0% |  10,0% 38,5% | 37.7% 7,9% | 30,0%
tek életkora
. Count 0 4 36 16 17 73
teljesen % within A kerdezet
egyetértek | 0 D Ceser 0% | 40,0% 34,6% | 302% | 447% | 34,3%
Count 8 10 104 53 38 213
Total % withi 5 _
o (o wiinin A megkérdezet | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 100,0% | 100,0%

Fontos szimomra a sport és az egészséges életmod * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kbézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 1 0 7
nv/ina % within A megkérdezettek leg- 75.0% 0% 8% 0% 3.3%
magasabb iskolai végzettsége
egyaltalan Count 0 0 4 0 4
nem értek % within A megkérdezettek leg- o o o o o
egyet magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 3.3% 0% 1.9%
Count 0 1 8 6 15
Fontos inkabb nem [ —— .
szamomra | értek egyet % within A 'megkgrdlezettekl leg- 0% 25,0% 6,6% 7.6% 7.0%
a sport és magasabb iskolai végzettsége
az egés- Count 2 1 23 24 50
Zseges semleges | % within A megké -
. ) gkérdezettek leg o o o, o, o,
életmadd magasabb iskolai végzettsége 25,0% 25,0% 18,9% 30,4% 23,5%
o Count 0 0 46 18 64
inkabb egye- % within A kérdezettek |
tértek o Within /A megkerdezettex leg- 0% 0% 37,7% |  22,8% | 30,0%
magasabb iskolai végzettsége
Count 0 2 40 31 73
teljesen % within A megkérdezettek leg
A Kk o - o, o, o, o, o,
egyetérte magasabb iskolai végzettsége 0% 50.0% 32,8% 39,2% 34,3%
Count 8 4 122 79 213
Total % within A megkérdezettek leg- o o o o o
magasabb iskolai végzettsége 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
Fontos szimomra a sport és az egészséges életmod * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
i . i i P . Total
nv/na | Hallgaté/tanuld | Dolgozd | Allaskeres6 | Inaktiv
Count 6 0 1 0 0 7
nv/na % within A megkérde- o o 0 9 9 9
zettek foglalkozasa 75.0% 0% 1.2% 0% 0% 3.3%
Fontos egyaltalan | Count 0 2 2 0 0 4
szamomra | nem értek | % within A megkérde- o o o o o o
a sport és egyet zettek foglalkozasa 0% 1.8% 24% 0% 0% 1.9%
az egés- . Count 0 8 6 1 0 15
zséges inkébb nem % within A megkérde
. . drtek . 0, [y 0, [y 0, 0
életméd értek egyet zettek foglalkozasa 0% 71% 7,3% 11,1% 0% 7,0%
Count 2 18 26 3 1 50
| — .
SeMIeges | % within A megkérde- | 55 oo, 16,1% 31.7% 333% | 500% | 23,5%
zettek foglalkozasa
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Fontos szimomra a sport és az egészséges életmod * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv ©
Fontos inkabb Count 0 44 18 2 0 64
. y YR -
szamomra | eqyetértek | 7o Within A megkérde 0% 39,3% 22,0% 22,2% 0% | 30,0%
a sport és zettek foglalkozasa
az egés- . Count 0 40 29 3 1 73
zséges teliesen % within A megkérde
. . tértek . 0, o o 0 0 0
életmaod egyeterte zettek foglalkozasa ,0% 35,7% 35,4% 33,3% 50,0% | 34,3%
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A megkérde- o o o 0 ) 9
zettek foglalkozasa 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
Szeretem az ujdonsagokat * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A ké k
meg erfielzette nem? Total
nv/na Férfi Né&
nvina Count 6 1 2 9
% within A megkérdezettek neme 66,7% 1,5% 1,5% 4,2%
egyaltalan | Count 0 0 1 1
értek
ggymeterte % within A megkérdezettek neme ,0% ,0% T% 5%
inkabb nem | Count 0 1 5 6
Szeretem az | értek egyet | % within A megkérdezettek neme ,0% 1,5% 3,6% 2,8%
Ujdonsagokat Count 1 14 32 47
semleges — "
% within A megkérdezettek neme 11,1% 20,9% 23,4% 22,1%
inkabb egye- | Count 1 22 40 63
tértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 32,8% 292% | 29,6%
teljesen Count 1 29 57 87
egyetértek % within A megkérdezettek neme 11,1% 43,3% 41,6% | 40,8%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
Szeretem az ujdonsagokat * A megkérdezettek lakéhelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kézepes Total
nv/na Févaros vagy nagyva- méretll | Kisvaros Falu
ros varos
Count 6 0 0 1 0 2 9
YR - -
nv/na o within A megkérdezet- | - g 70, 0% 0% | 1.8% 0% | 47%| 42%
tek lakéhelye
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 0 1
nem értek [ % within A megkérdezet- o o o o o o o
egyet tek lakohelye ,0% ,0% 2,4% ,0% ,0% ,0% ,5%
. Count 0 1 0 1 2 2 6
inkdbb nem % within A megkérdezet:
artek t ° ~ o, o, o, o, o, o o,
Szeretem az ertek egye tek lakéhelye 0% 4.8% 0% 1.8% 4.8% 47% 2.8%
Gjdonsagokat Count 1 5 6 11 12 12 47
semleges % within A megkérdezet- o N N N N o o
tek lakohelye 11,1% 23,8% 14,6% 19,3% 28,6% | 27,9% | 22,1%
. Count 1 5 13 14 16 14 63
inkdbb % within A kérdezet:
egyetértek | 70 WITWN A MEGREIAezE | 44 40, | 23,8% 31,7% | 24,6% | 381% | 32,6% | 29,6%
tek lakéhelye
. Count 1 10 21 30 12 13 87
teljesen % within A kérdezet:
egyetértek | 70 WITWN A MEGREIAEZE | 44 40, | 47,6% 51,2% | 52,6% | 286% | 30,2% | 40,8%
tek lakéhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total YR - -
ota o within A megkérdezet- | 444 5o, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek lakéhelye
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Szeretem az ujdonsagokat * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
nvina 17-19 év 20-23 év | 24-28 év | 29-32 év Total
kozott kozott kozott kozott
Count 6 0 3 0 0 9
YR - -
nv/na % Wllthln A megkérdezet 75.0% 0% 2.9% 0% 0% 4,2%
tek életkora
egyaltalan Count 0 0 0 0 1 1
nem értek % within A megkérdezet-
egyet tek életkora 0% 0% 0% 0% 2,6% /5%
. Count 0 0 4 2 0 6
inkabb nem % within A megkérdezet:
artek t ° = o, o, o, o, o, o,
Szeretem az ertek egye tek életkora ,0% ,0% 3,8% 3,8% ,0% 2,8%
Gjdonsagokat Count 1 3 23 10 10 47
semleges % within A megkérdezet- o o o o 0 9
tek életkora 12,5% 30,0% 22,1% 18,9% 26,3% | 22,1%
inkabb Souht ' , 1 2 30 18 12 63
egyetértek | 7o Within Amegkérdezet- | 45 5o | 50 09, 28.8% | 340% | 316% | 29.6%
tek életkora
. Count 0 5 44 23 15 87
teljesen PR -
egyetértek | %o Within A megkérdezet- | 50 | 50 oy, 423% | 434% | 395% | 40,8%
tek életkora
Count 8 10 104 53 38 213
Total YR - -
ota t{;’k"gfgzo’jamegkerdezet 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Szeretem az ujdonsagokat * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai
végzettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kbézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 3 0 9
nv/na % within A 'megk{érdlezettekl leg- 75.0% 0% 2.5% 0% 4,2%
magasabb iskolai végzettsége
egyaltalan | Count 0 0 0 1 1
nem értek % within A megkérdezettek leg- o o o o o
egyet magasabb iskolai végzettsége 0% 0% 0% 1.3% /5%
Count 0 0 4 2 6
inkabb nem ———— .
értek egyet % within A megkérdezettek leg- 0% 0% 3.3% 259% 2.8%
Szeretem az magasabb iskolai végzettsége ' ' ' ' '
Ujdonsagokat Count 1 1 24 21 47
semleges | % within A megkérdezettek leg- | 1) 5o | 55 g, 197% | 266% | 221%
magasabb iskolai végzettsége
Count 1 0 42 20 63
inkabb o ke Kl
egyetértek | 7 Within Amegkérdezetiek leg- |, 5o, 0% 344% |  253% | 29.6%
magasabb iskolai végzettsége
teli Count 0 3 49 35 87
eljesen . -
egyetértek | 7 Within A megkérdezetiek leg- 0% | 75,0% 402% |  443% | 40,8%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total ithi : -
ota % within A megkérdezettek leg- | 445 5o, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
Szeretem az ujdonsagokat * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgoz6 | Allaskeresd | Inaktiv o
Count 6 1 2 0 0 9
nvina % within Amegkerde- | 75 o 9% 2,4% 0% | 0% | 42%
zettek foglalkozasa
egyaltalan | Count 0 0 1 0 0 1
nem értek % within A megkérde- o o, o, o, o, o
Szeretem az | egyet zettek foglalkozasa 0% 0% 1.2% 0% 0% /5%
Ujdonsagokat | ., Count 0 4 2 0 0 6
inkabb nem ——-—— -
értek egyet | 7o Within A megkérde- 0% 3.6% 2.4% 0% 0% | 2.8%
zettek foglalkozasa ’ ’
Count 1 25 19 2 0 47
YR -
semieges | % within A megkérde 12,5% 22,3% 23,2% 22,2% 0% | 22,1%
zettek foglalkozasa
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Szeretem az ujdonsagokat * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanuld | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv o
inkabb S/:ouhtth' . — 1 35 23 3 1 63
egyetértek | ‘o Within /A negkerde- 12,5% 31,3% 28,0% 33,3% | 50,0% | 296%
Szeretem az zettek foglalkozasa
Ujdonsagokat . Count 0 47 35 4 1 87
teljesen % within A kerd
egyetértek | ‘o Within /A negkerde- 0% 42,0% 42,7% 44,4% | 50,0% | 40,8%
zettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A megkérde- o o o o o o
zettek foglalkozasa 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
Csalad fontossaga * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6 ota
nvina Count 6 0 0 6
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% ,0% 2,8%
Jelenleg a Count 1 34 89 124
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 11,1% 50,7% 65,0% 58,2%
A masodik Count 1 9 30 40
Csalad fon- | legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 11,1% 13,4% 21,9% 18,8%
tossaga A harmadik | Count 0 11 7 18
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 16,4% 51% 8,5%
A negyedik Count 1 9 9 19
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 11,1% 13,4% 6,6% 8,9%
Az 6todik Count 0 4 2 6
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 0% 6,0% 1,5% 2,8%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Csalad fontossaga * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretll | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 0 0 6
J o -
nvina %o within A megkér 66.7% 0% 0% 0% 0% | 0%| 2.8%
dezettek lakdhelye
Count 0 11 24 29 30 30 124
Jelenleg a % within A ke
legfontosabb | 7° Wit A Megxer- 0% |  524% 58,5% | 50,9% | 71.4% | 69,8% | 582%
dezettek lakdhelye
Count 1 2 9 14 5 9 40
A masodik % within A ke
legfontosabb | 7> Within A megxer- 11,1% 9,5% 22,0% | 246% | 11,9% | 209% | 18,:8%
Csalad fon- dezettek lakohelye
tossaga Count 0 3 4 7 3 1 18
A harmadik % within A ke
legfontosabb | 7° WIhN A Megxer- 0% |  14,3% 98% | 123%| 7% | 23%| 85%
dezettek lakdhelye
A dik Count 1 4 4 5 3 2 19
negyedi - -
legfontosabb | % Within A megkér- |44 4o | 49 0o 9.8% 88% | 7%| 47%| 89%
dezettek lakdhelye
. Count 1 1 0 2 1 1 6
Az 6todik % within A ke
legfontosabb | 7° WIthIN A Megxer- 11,1% 4,8% 0% 35% | 24%| 23%| 28%
dezettek lakdhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total o -
ota Yo within A megkér- | 446 50, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek lakdhelye
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Csalad fontossiaga * A megkérdezettek életkora Crosstabulation

A megkérdezettek életkora
y 17-196év | 20-23év | 24-28 év sfkg’oz Total
nvina | kezett kozott kozZott .
z6tt
Count 6 0 0 0 0 6
nvina (o wiihin A megkérdezel | 75,0% 0% 0% 0% 0% | 2.8%
Jelen! Count 0 6 65 25 28 124
elenleg a — -
legfontosabp | /4 Within A megkérdezet- 0% |  60,0% 62,5% | 472% | 73.7% | 58.2%
Count 1 4 20 13 2 40
A masodik % within A Kerdezet
Ceatid legfontosabb tgk"glteizorameg eraezet | 12,5% | 40,0% 19,2% |  245% | 53% | 18,8%
salad fon-
tossaga Count 0 0 1 5 2 18
A harmadik % within A ke t
legfontosab | 7 Within A megkerdezet 0% 0% 10,6% 94% | 53%| 85%
. Count 1 0 7 7 4 19
A negyedik % within A Kérdezet
legfontosabb é’k"glteizorameg erdezet- | 45 50, 0% 67%| 132%| 105% | 89%
Az Stodik Count 0 0 1 3 2 6
6todi . -
legfontosabp | /4 Within A megkérdezet- 0% 0% 1,0% 57%| 53%| 28%
Count 8 10 104 53 38 213
Total (o wiinin A megkérdezet- | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Csalad fontossaga * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoki | Kozépfoku | Felséfoku
Count 6 0 0 0 6
nv/na % within A megkérdezettek leg- o o o o 9
magasabb iskolai végzettsége 75,0% 0% 0% 0% 2.8%
Jelen! Count 0 3 78 43 124
elenleg a — -
A miasodik Count 1 1 21 17 40
masodi P ;
legfontosabb | % Within Amegkérdezettek leg- | 1, 5o, | o5 o 172% | 215% | 18,8%
Csalad fon- magasabb iskolai végzettsége !
tossaga Count 0 0 13 5 18
A harmadik — .
legfontosabb % within A 'megkgrdlezettekl leg- 0% 0% 10,7% 6.3% 8,5%
magasabb iskolai végzettsége
A dik Count 1 0 8 10 19
negyedi . -
legfontosabb Z:a‘ggzg‘b’g Efﬁﬁ?rv‘lzzzitfﬁ'ég? 12,5% 0% 66%| 127%| 89%
Az Stodik Count 0 0 2 4 6
6todi . -
legfontosabb % within A 'megkgrdlezettekl leg- 0% 0% 1.6% 5,1% 2,8%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
Total :{;’a"égzg‘b’g Efﬁi?rvizzzitfﬁ'ég? 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Csalad fontossaga * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa Total
p ota
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv
Count 6 0 0 0 0 6
" FYRIY P
nvina o within A megkérde- | 75 0, 0% 0% 0% | 0%| 28%
zettek foglalkozasa
Jelenleg a E/:ourwtth' . o 0 67 51 4 2 124
legfontosabb | 7o Within A megkerde- 0% 59,8% 62,2% 44,4% | 100,0% | 58,2%
zettek foglalkozasa
A masodik E/:ourwth' . - 1 25 13 1 0 40
legfontosabb | /e Within A megkérde- |, 5, 22,3% 15,9% 11,1% 0% | 18,8%
Csalad fon- zettek foglalkozasa
tossaga A harmadik E/:ourwtth' /_\ — 0 11 5 2 0 18
legfontosabb | 72 Within A megkerde- 0% 9,8% 6,1% 22,2% 0% | 85%
zettek foglalkozasa
A negyedik S/:ourwtth . — 1 8 9 1 0 19
legfontosabb | 7o Within A megkerde- |, 5o, 7.1% 11,0% 1,1% 0% | 89%
zettek foglalkozasa
Count 0 1 4 1 0 6
Az Btédik o 5
legfontosabb | % Within A megkérde- 0% 9% 4.9% 11,1% 0% | 28%
zettek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
Count 8 112 82 9 2 213
Total % withi rde-
ota Yo within A megkérde- | 444 g, 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek foglalkozasa
Baritok fontossaga * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme
Total
nv/na Férfi N6 ota
nvina Count 6 0 0 6
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% ,0% 2,8%
Jelenleg a Count 0 6 7 13
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 9,0% 5,1% 6,1%
A masodik Count 1 25 41 67
Baratok fon- | legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 11,1% 37,3% 29,9% 31,5%
tossaga A harmadik | Count 2 20 53 75
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 22,2% 29,9% 38,7% 35,2%
A negyedik | Count 0 10 20 30
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 14,9% 14,6% 14,1%
Az 6todik Count 0 6 16 22
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 9,0% 11,7% 10,3%
Total Count 9 67 137 213
% within A megkérdezettek neme 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Baratok fontossaga * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kézepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretll | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 0 0 6
" o .
nvina Yo within A megkérde- | gg 70, 0% 0% 0% 0% | 0%| 2.8%
zettek lakdhelye
Count 0 1 4 2 1 5 13
Jelenleg a % within A kerd
legfontosabb | 72 WIthin A megkerde- 0% 4,8% 9,8% 35% | 24%| 116%| 61%
zettek lakdhelye
Count 0 9 14 21 15 8 67
A masodik % within A ke
legfontosabb | 7o Within A megkérde- 0% | 42.9% 341% | 36,8% | 357%| 186% | 31,5%
Baratok zettek lakohelye ’ ' ' ' ' ' '
fontossaga Count 2 8 12 21 12 20 75
A harmadik % within A kérd
legfontosabb | /2 WIThIN A MEGKErAe- | 55 5o, | 38,1% 293% | 36,8% | 286% | 465% | 352%
zettek lakdhelye
Count 1 1 6 6 8 8 30
A negyedik % within A Kérd
legfontosabb | 7o WIthin A megkerde- |44 4o, 4,8% 14,6% 105% | 19,0% | 18,6% | 14,1%
zettek lakdhelye
. Count 0 2 5 7 6 2 22
Az 6todik % within A Kerd
legfontosabb | 7o Within A megkerde- 0% 9,5% 12,2% 12,3% | 14,3% | 4,7%| 10,3%
zettek lakohelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % withi drde-
oa Yo within A megkérde- | 44 5o, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek lakdhelye
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Bariatok fontossaga * A megkérdezettek életkora Crosstabulation

A megkérdezettek életkora

s | 17-19év | 20:23¢év | 24-28 6y 2\?"(303 Total
kozott kozott kozott Z65tt
Count 6 0 0 0 0 6
nvina Zl’e‘g('ghrg‘ A megkérdezettek | 75 5o, 0% 0% 0% 0% | 2,8%
Jelen! Count 0 2 6 4 1 13
elenleg a — -
legfontosabb Z‘l’e‘;ﬁg‘rg‘ Amegkérdezettek | g9 | 5009 5,8% 75% | 2.6%| 61%
A miasodik Count 0 2 40 15 10 67
masodi el .
<o |tegfontosabb Z‘l’e‘;ﬁg‘rg‘ Amegkérdezettek | g9 | 5009 385% | 283% | 263% | 31,5%
Baratok fon-
tossaga Count 2 3 34 21 15 75
A harmadik o o - K
legfontosabb g’e‘;ﬁg‘rg‘ Amegkérdezettek | 55 g0 | 3009 327% |  39.6% | 395% | 352%
Count 0 2 16 6 6 30
A negyedik o o . K
legfontosabb e/fl’e‘g('g‘rg‘ A megkérdezette 0% |  20,0% 154% | 11,3% | 158% | 14,1%
. Count 0 1 8 7 6 22
Az 6todik o ke K
legfontosabb g’e‘mg‘rg‘ A megkérdezette 0% | 10,0% 77%|  132% | 158% | 10,3%
Count 8 10 104 53 38| 213
Total Z’e‘;ﬁg‘rg‘ Amegkérdezettek | 10 0o, | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Baratok fontossaga * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfokl | Kézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 0 0 6
Jelenl Count 0 1 8 4 13
elenleg a — -
legfontosabb Z;;V;gg"l Q(gl’;gv'fégzégggg legma- 0% | 250% 6,6% 51% |  61%
A miasodik Count 0 2 45 20 67
masodi el .
legfontosabb | % Within A megkérdezettek legma- 0% |  50,0% 36,9% | 253% | 31,5%
Baratok fon- gasabb iskolai végzettsége !
tossaga Count 2 0 43 30 75
A harmadik — -
legfontosabb Zf;:;gg"l Qé’f;gv'fﬁ:éseggg legma- | 55 09 0% 352% | 38.0% | 352%
A dik Count 0 1 14 15 30
negyedi — -
legfontosabb Z‘;;V;gg"l Q(gl’;gv'fgg:éseggg legma- 0% | 250% 115% | 19,0% | 14,1%
Az 5t5dik Count 0 0 12 10 22
otoal s .
legfontosabb Z‘;;V;gg"l Q;T;gvgg:éseggg legma- 0% 0% 98% | 127% | 10,3%
Count 8 2 122 79 213
Total ZZ!QL“Q". s’?((;?;gv'fég:éseggg legma- | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
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Baratok fontossaga * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv
Count 6 0 0 0 0 6
nvina % within gﬁaﬁiﬁgzzz’e 75,0% 0% 0% 0% | 0% 28%
Jelenleg a E/:ourwth' x — 0 5 6 2 0 13
legfontosabb | 7 Within A megkérde- 0% 4,5% 7.3% 22,2% 0% | 61%
zettek foglalkozasa
e Count 0 41 23 3 0 67
A masodik % within A megkérde-
. legfontosabb ) ,0% 36,6% 28,0% 33,3% 0% | 31,5%
Baratok zettek foglalkozasa
fontossaga ’ Count 2 43 27 1 2 75
A harmadik % within A megkérde-
legfontosabb . 25,0% 38,4% 32,9% 11,1% | 100,0% | 35,2%
zettek foglalkozasa
) Count 0 15 15 0 0 30
A negyedik % within A megkérde-
legfontosabb zettek foglalkozasa ,0% 13,4% 18,3% ,0% 0% | 14,1%
- Count 0 8 11 3 0 22
Az btodik % within A megkérde-
legfontosabb settek foglalkozasa ,0% 7,1% 13,4% 33,3% 0% | 10,3%
Count 8 112 82 9 2 213
Total % within A megkérde- o o o o )
zettek foglalkozasa 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
Szerelem fontossaga * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme
nv/na ? Férfi N6 Total
nvina Count 6 0 0 6
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% ,0% 2,8%
Jelenleg a Count 1 16 37 54
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 11,1% 23,9% 27,0% 25,4%
A masodik Count 0 19 52 71
Szerelem legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 28,4% 38,0% 33,3%
fontossaga | A harmadik | Count 1 12 20 33
legfontosabb | 9% within A megkérdezettek neme 11,1% 17,9% 14,6% 15,5%
A negyedik Count 0 10 16 26
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 14,9% 11,7% 12,2%
Az 6todik Count 1 10 12 23
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 11,1% 14,9% 8,8% 10,8%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% | _ 100,0% | 100,0%
Szerelem fontossaga * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
2
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kézepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretll | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 0 0 6
o .
nv/na o within A megkérde- | g5 70, 0% 0% 0% 0% | 0% | 28%
zettek lakdhelye
Jelenl Count 1 5 11 15 9 13 54
elenleg a - i
mmmmbgﬁmgﬁfm 11% | 23,8% 26,8% | 263% | 214% | 302% | 254%
Count 0 7 12 19 14 19 71
A masodik % within A kérd
legfontosabb | 7o Within A megkerde- 0% | 33,3% 293% | 33,3% | 33,3% | 44,2% | 333%
Szerelem zettek lakohelye
fontossaga Count 1 4 6 10 7 5 33
A harmadik % within A kérd
legfontosabb | 7° WIIIN A MEGKEIAE- | 44 40, | 19 0% 146% | 175% | 16,7% | 11,6% | 155%
zettek lakdhelye
A dik Count 0 2 9 7 5 3 26
negyedi . -
legfontosabb ixﬂ;;ﬁg”“‘ 0% 9,5% 220% | 123% | 11.9% | 7.0% | 12,2%
L Count 1 3 3 6 7 3 23
Az 6todik % within A kérd
legfontosabb | ' t‘gk ;Zko:;?fe O 114% | 14,3% 73%| 105% | 167% | 7.0%| 10,8%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total P .
ota Z‘ét‘gf(hl'gk’;gffekeme 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Szerelem fontossaga * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
. . ., | 2932 |
nvin 17-19év | 20-23év | 24-28 év v ko- Tota
a | kezstt kozott kézott h
z6tt
Count 6 0 0 0 0 6
nv/na % within A megkérdezet- 75.0% 0% 0% 0% 0% 2.8%
tek életkora
Count 1 3 31 15 4 54
Jelenleg a % within A Kérdezet
legfontosabb | 7° WIthIN A megkerdezel- 1 15 5, | 30,0% 29,8% 28,3% | 10,5% | 254%
tek életkora
Count 0 4 33 15 19 71
A masodik % within A Kerdezet
legfontosabb | 70 Within A megkerdezet- 40,0% 31,7% 28,3% | 50,0% | 33,3%
Szerelem tek életkora
fontossaga Count 1 18 7 7 33
A harmadik % within A Kérdezet
legfontosabb | 7 Within A megkérdezet- 10,0% 17,3% 132% | 184% | 155%
tek életkora
Count 1 12 7 6 26
Anegyedik I T in A megkerdezet
legfontosabb | /° Within A megkerdezet- 10,0% 11,5% 132% | 158% | 12.2%
tek életkora
., Count 1 10 9 2 23
Az 6todik % within A kérdezet
legfontosabb | 70 WIIN A megkerdezel- 1 45 50, | 10,0% 9,6% 17,0% | 53% | 10,8%
tek életkora
Count 10 104 53 38 213
Total o . ]
ota /o Within A megkérdezet- | 445 00, | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
tek életkora
Szerelem fontossaga * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfokl | Kézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 0 0 6
o . )
nv/na % within A megkérdezettek leg 75.0% 0% 0% 0% 2.8%
magasabb iskolai végzettsége
Jelen! Count 1 1 34 18 54
elenleg a — -
legfontosabb | % Within A megkérdezettek leg- 125% | 250% 27,9% |  22.8% | 254%
magasabb iskolai végzettsége
Count 0 1 38 32 71
A masodik % within A kérdezettek |
legfontosabb | 7o Within A megkercezetiek leg- 0% | 250% 31,1% |  40,5% | 33,3%
Szerelem magasabb iskolai végzettsége
fontossaga Count 0 1 21 1 33
A harmadik % within A kérdezettek |
legfontosabb | 7o Within A megkerdezetiex leg- 0% | 250% 17,2% 13,9% | 15,5%
magasabb iskolai végzettsége
A dik Count 0 0 17 9 26
negyedi . -
legfontosabb | 7 Within A megkérdezettek leg- 0% 0% 13.9% | 114% | 12.2%
magasabb iskolai végzettsége
Count 1 1 12 9 23
Az 6todik % within A kérdezettek |
legfontosabb | 7> WIthIn A megkerdezetiex feg- 12,5% | 250% 9,8% 11,4% | 10,8%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
o . )
Total o within A megkérdezettek leg- | 444 50, | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
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Szerelem fontossaga * A megkérdezettek foglalkozisa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeres6 | Inaktiv
Count 6 0 0 0 0 6
nv/na % within A megkér- o o o ) 9 9
dezettek foglalkozasa 75.0% 0% 0% 0% 0% 2.8%
Count 1 35 17 1 0 54
Jelenl
logfontosabb | % wihin Amegkér- | ) o 313% | 20.7% 1,1% 0% | 254%
dezettek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
Count 0 34 32 4 1 71
A ma ik
Ies;?::t%?abb % within A megkér- 0% 304% | 39,0% 44,4% | 50,0% | 33,3%
Szerelem dezettek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
fontossaga Count 0 17 14 2 0 33
Ah ik
Iegf?arnr?:sde:bb % within A megkér- 0% 152% | 17.1% 22,2% 0% | 15,5%
dezettek foglalkozasa ’ ’ ’ ’ ’ ’
Count 0 16 7 2 1 26
A negyedik o .
% within A megkeér-
leqf 0, o, o, 0, 0, 0,
egfontosabb dezettek foglalkozasa ,0% 14,3% 8,5% 22,2% | 50,0% | 12,2%
Count 1 10 12 0 0 23
Az 6todik - -
legfontosabb | % Within A megkér- |4, 5o, 8,9% 14,6% 0% 0% | 10,8%
dezettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total o -
ota o within A megkér- | 44 o, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek foglalkozasa
Pénz fontossaga * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
Count 6 0 0 6
nvina % within A megkérdezettek neme | 66,7% 0% 0% 2.8%
Jelenleg a Count 0 4 6 10
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 6,0% 4.4% 4,7%
A masodik Count 1 6 6 13
Pénz fontos- | legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 11,1% 9,0% 4,4% 6,1%
saga A harmadik | Count 0 20 38 58
legfontosabb | 9% within A megkérdezettek neme 0% 29,9% 27.7% 27.2%
A negyedik | Count 2 20 46 68
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 22,2% 29,9% 33,6% 31,9%
Az 6todik Count 0 17 41 58
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 25,4% 29,9% 27,2%
Count 9 67 137 213
Total % within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Pénz fontossiaga * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kozepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretll | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 0 0 6
nv/na % within A megkérde- | g 70, 0% 0% 0% 0% | 0%| 2.8%
zettek lakdhelye
Jelenleg a Count 0 2 3 1 3 1 10
legfontosabb | % Within A megkérde- 0% | 9.5% 7.3% 18% | 74%| 23%| 4.7%
zettek lakdhelye
Count 2 0 3 5 1 2 13
A masodik — -
) legfontosabb | 7 Within A megkérde- |, ;o 0% 7,3% 88% | 24%| 47%| 61%
Pénz fon- zettek lakohelye
tossaga Aharmadik |.Count 0 7 13 15 14 9 58
legfontosabb | 7 Within A megkérde- 0% |  333% 317% |  263% | 333% | 209% | 27.2%
zettek lakdhelye
A negyedik Count 1 8 6 21 16 16 68
legfontosabb | 7 Within A megkerde- | 14 10, | 38 10 146% | 368% | 381% | 37.2%| 319%
zettek lakdhelye
Az Stodik Count 0 4 16 15 8 15 58
legfontosabb | 7o Within A megkérde- 0% | 19,0% 39.0% | 263% | 190% | 34.9% | 27.2%
zettek lakdhelye
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % within A megkérde- | 446 50, | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek lakdhelye
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Pénz fontossaga * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
. . o | 2932 | Total
nvina 17:19 év 20:231 év 24:28" év &V Kb-
kozott kodzott kdzott M
z6tt
Count 6 0 0 0 0 6
nv/na % within A megkérdezettek 75.0% 0% 0% 0% 0% 2,8%
életkora
Count 0 1 4 3 2 10
Jelenleg a o )
legfontosabb /c,W|th|nAmegkerdezettek 0% 10,0% 3.8% 5,7% 5,3% 47%
életkora
Count 1 0 5 4 3 13
A masodik % within A kérdezettek
legfontosabb | 7o Within A megkerdezetie 12,5% 0% 4,8% 75%| 79%| 61%
Pénz fon- életkora
tossaga Count 0 4 25 16 13 58
A harmadik % within A kérdezettek
legfontosabb éfl’e‘g('grg‘ megkerdezetie 0% |  40,0% 240% | 302% | 34,2% | 27.2%
Count 1 3 36 13 15 68
Anegyedik 1 i A megkerdezettek
legfontosabp | /» % 1A MEGHETABZEHLK | 1259 | 30,0% 34,6% | 245% | 39,5% | 31,9%
. Count 0 2 34 17 5 58
Az 6todik % within A kérdezettek
legfontosabb é‘l’e‘;ﬁorg‘ megkerdezetie 0% | 20,0% 32,7% 321% | 132% | 27.2%
Count 8 10 104 53 38 213
Total o .
ota o within A megkérdezetiek | 100 g0, | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
életkora
Pénz fontossiaga * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfoku | Kozépfoku | Felséfoku
Count 6 0 0 0 6
o . )
nv/na % within A megkérdezettek leg 75.0% 0% 0% 0% 2.8%
magasabb iskolai végzettsége
Jelen! Count 0 1 4 5 10
elenleg a — -
legfontosabb | % Within A megkérdezettek leg- 0% | 250% 3,3% 63% | 47%
magasabb iskolai végzettsége
Count 1 0 7 5 13
A masodik % within A kérdezettek |
legfontosabb | 7o Within A megkercezetiek leg- 12,5% 0% 5,7% 6,3% | 6,1%
Pénz fontos- magasabb iskolai végzettsége
saga Count 0 2 28 28 58
A harmadik % within A kérdezettek |
legfontosabb | 7> WIthIn A megkerdezetiex feg- 0% |  50,0% 23,0% |  354% | 27,2%
magasabb iskolai végzettsége
A dik Count 1 0 47 20 68
negyedik [~ 5 .
legfontosabb | 7 Within A megkérdezettek leg 12,5% 0% 385% | 253% | 31.9%
magasabb iskolai végzettsége
B Count 0 1 36 21 58
Az 6todik % within A kérdezettek |
legfontosabb | 70 Within A megkerdezettek leg- 0% | 250% 29,5% 26,6% | 27,2%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
o . )
Total o within A megkérdezettek leg- | 446 50, | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
Pénz fontossaga * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeres6 | Inaktiv ©
Count 6 0 0 0 0 6
o -
nvina o within A megkér- |75 o 0% 0% 0% | 0% | 28%
Pénz fon- dezettek foglalkozasa
tossaga Jelent Count 0 3 4 3 0 10
elenleg a — -
legfontosabb | % Within A megkeér- 0% 27% 4.9% 33,3% 0% | 47%
dezettek foglalkozasa
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Pénz fontossaga * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresd | Inaktiv ot
Count 1 4 8 0 0 13
A masodik % within A ke
legfontosabb | 7> Within A megker- 12,5% 3,6% 9,8% 0% 0% | 6,1%
dezettek foglalkozasa
Count 0 24 31 2 1 58
A harmadik % within A ke
legfontosabb | 7° Within A megker- 0% 21,4% 37,8% 22,2% | 50,0% | 27,2%
Pénz fon- dezettek foglalkozasa
tossaga A dik Count 1 40 24 3 0 68
negyedik o —— ~ —
legfontosabb | % Within A megkeér, 12,5% 35,7% 29,3% 33,3% 0% | 31,9%
dezettek foglalkozasa
. Count 0 41 15 1 1 58
Az 6todik % within A ke
legfontosabb | 7° Within A megker- 0% 36,6% 18,3% 11,1% | 50,0% | 27,2%
dezettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total o -
ota o within A megkér- | 44 o, 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
dezettek foglalkozasa
Karrier fontossiga * A megkérdezettek neme Crosstabulation
A megkérdezettek neme Total
nv/na Férfi N6
nvina Count 6 0 0 6
% within A megkérdezettek neme 66,7% ,0% ,0% 2,8%
Jelenleg a Count 1 11 12 24
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 11,1% 16,4% 8,8% 11,3%
A masodik Count 0 11 19 30
Karrier fon- | legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 16,4% 13,9% 14,1%
tossaga A harmadik | Count 0 8 19 27
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 11,9% 13,9% 12,7%
A negyedik | Count 0 12 36 48
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme ,0% 17,9% 26,3% 22,5%
Az 6todik Count 2 25 51 78
legfontosabb | % within A megkérdezettek neme 22,2% 37,3% 37,2% 36,6%
Total Count 9 67 137 213
o % within A megkérdezettek neme | 100,0% | 100,0% |  100,0% | 100,0%
Karrier fontossiaga * A megkérdezettek lakohelye Crosstabulation
A megkérdezettek lakohelye
Megyeszékhely | Kézepes Total
nv/na | Févaros | vagy nagyva- méretll | Kisvaros | Falu
ros varos
Count 6 0 0 0 0 0 6
nv/ina % within A megkérdezet- | g 2o, 0% 0% 0% 0% 0% | 2.8%
tek lakéhelye
Count 2 2 6 9 3 2 24
Jelenleg a % within A ke
legfontosabb | 7o Within A megkérdezet- | ) 5o, 9,5% 14,6% 15,8% 71% | 47% | 11,3%
tek lakéhelye
Count 0 3 11 3 10 3 30
A masodik % within A ke
legfontosabb | 7 within A megkérdezet- 0% | 14,3% 26,8% 53% | 238%| 7,0%| 141%
Karrier fon- tek lakohelye
tossaga Count 0 0 6 4 7 10 27
A harmadik o -
legfontosabb | % within A megkérdezet- | o, 0% 14,6% 7.0% | 167% | 233% | 127%
tek lakéhelye
Count 0 6 10 16 7 9 48
A negyedik % within A K&
legfontosabb | 7o Within A megkérdezet- 0% | 286% 244% |  281% | 167% | 209% | 22,5%
tek lakéhelye
. Count 1 10 8 25 15 19 78
Az btodik % within A megkérdezet:
legf ° = o, o, o, o, o, o, o,
egfontosabb tek lakohelye 11,1% 47,6% 19,5% 43,9% 357% | 44,2% | 36,6%
Count 9 21 41 57 42 43 213
Total % within A megkérdezet- o o o o o o o
tek lakohelye 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Karrier fontossiaga * A megkérdezettek életkora Crosstabulation
A megkérdezettek életkora
17-19év | 20-236v | 24-286v | 2932 | Total
nv/na e o o év ko-
kozott kdzott kozott M
z6tt
Count 6 0 0 0 0 6
nv/na % within A megkérdezettek 75.0% 0% 0% 0% 0% 2,8%
életkora
Count 1 0 9 9 5 24
Jelenleg a o )
legfontosabb | % Within A megkérdezettek | 4, 5o, 0% 87%| 17.0% | 132% | 11,3%
életkora
Count 0 2 15 6 7 30
A masodik % within A kérdezettek
legfontosabb | 7o Within A megkerdezetie 0% | 20,0% 14,4% 1,3% | 184% | 14,1%
Karrier fon- életkora
tossaga Count 0 2 16 7 2 27
A harmadik % within A kérdezettek
legfontosabb éfl’e‘g('grg‘ megkerdezetie 0% | 20,0% 15,4% 132% |  53% | 12,7%
Count 0 2 25 16 5 48
Anegyedik 1 i A megkerdezettek
legfontosabb | 7o Within A megkerdezette 0% |  20,0% 24,0% 302% | 13,2% | 22,5%
életkora
Az 5t8dik Count 1 4 39 15 19 78
6todi o -
legfontosabb é/‘l’e‘g('g‘rg"*megkerdeze“ek 12,5% | 40,0% 375% | 283% | 50,0% | 366%
Count 8 10 104 53 38 213
Total o .
ota o within A megkérdezettek | 106 50, | 100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
életkora
Karrier fontossiaga * A megkérdezettek legmagasabb iskolai végzettsége Crosstabulation
A megkérdezettek legmagasabb iskolai vég-
zettsége Total
nv/na | Alapfokl | Kézépfoku | Fels&foku
Count 6 0 0 0 6
nv/ina % within A megkérdezettek leg- o o o o 9
magasabb iskolai végzettsége 75,0% 0% 0% 0% 2.8%
Jelenl Count 1 0 12 11 24
elenleg a o -
% within A megkérdezettek leg-
legf 0, 0, 0, 0, 0,
egfontosabb magasabb iskolai végzettsége 12,5% ,0% 9,8% 13,9% 11,3%
A mésodik Count 0 2 20 8 30
masodi o ;
% within A megkérdezettek leg-
legfontosabb 0 9 9 9 9
Karrier fon- eglontosa magasabb iskolai végzettsége 0% 50.0% 16:4% 10.1% 14.1%
tossaga Ah dik Count 0 1 16 10 27
armaai L. .
legfontosabb | 7 Within A megkérdezettek leg- 0% |  250% 131% | 127% | 12.7%
magasabb iskolai végzettsége
A dik Count 0 1 26 21 48
negyedi . -
legfontosabb | 7 Within A megkérdezettek leg- 0% |  250% 213% | 266% | 225%
magasabb iskolai végzettsége
Az Stodik Count 1 0 48 29 78
6todi o -
legfontosabb | 7o Within A megkérdezettek leg- 12,5% 0% 39,3% | 367% | 36.6%
magasabb iskolai végzettsége
Count 8 4 122 79 213
o . )
Total o within A megkérdezettek leg- | 455 0o, | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
magasabb iskolai végzettsége
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Karrier fontossiaga * A megkérdezettek foglalkozasa Crosstabulation
A megkérdezettek foglalkozasa
. Total
nv/na | Hallgaté/tanulé | Dolgozé | Allaskeresé | Inaktiv o
Count 6 0 0 0 0 6
o .
nvina Yo within A megkérde- | 7 o, 0% 0% 0% | 0%| 28%
zettek foglalkozasa
Jelen! Count 1 10 13 0 0 24
elenleg a . -
legfontosabb | 7o Within Amegkérde- | 4, 5o, 8.9% 15,9% 0% 0% | 11,3%
zettek foglalkozasa
A méasodik Count 0 16 10 3 1 30
masodi o .
legfontosabb | % Within A megkérde- 0% 14,3% 12,2% 333% | 50,0% | 14,1%
Karrier fon- zettek foglalkozasa
tossaga Count 0 19 6 2 0 27
A harmadik o ke
legfontosabb | % Within A megkérde- 0% 17,0% 7,3% 22,2% 0% | 12,7%
zettek foglalkozasa
A dik Count 0 25 20 2 1 48
negyedi o -
legfontosabb | % Within A megkérde- 0% 22,3% 24,4% 222% | 50,0% | 22,5%
zettek foglalkozasa
. Count 1 42 33 2 0 78
Az 6todik % within A keérd
legfontosabb | 7 Within A megkerde- | 5 5o 37,5% 40,2% 22,2% 0% | 36,6%
zettek foglalkozasa
Count 8 112 82 9 2 213
Total ithi srde-
ota % within A megkérde- | 44 o, 100,0% |  100,0% |  100,0% | 100,0% | 100,0%
zettek foglalkozasa
» L s A sajat gene- » . A sajat ge-
A_sajat generaciom | sajat genera- | raciom nincs A_s,ajat genera- | eraciom fel
s jobb helyzetben 2 s ciom nem érzi PP
13. kérdés van, mint az idé- ciom rossz tisztaban az 2 feleléssé fog épiteni
! iranyba fejlédik | alapvetd érté- elosseg egy Uj vila-
sebbek sulyat
kekkel got
Férfi 32,8% 43,3% 43,3% 43,3% 16,4%
N6 21,9% 40,9% 65,7% 46,0% 13,9%
Févaros 23,8% 33,3% 61,9% 57,1% 23,8%
Nagyvaros 29,3% 41,5% 68,3% 34,1% 14,6%
Kozepes méretl 21,1% 52,6% 57,9% 50,9% 7.0%
varos
Kisvaros 28,6% 33,3% 59,5% 54,8% 19,0%
Falu 23,3% 39,5% 46,5% 34,9% 14,0%
17-19 éves 20,0% 60,0% 90,0% 50,0% 10,0%
20-23 éves 20,2% 44,2% 58,7% 51,0% 13,5%
24-28 éves 24.5% 47,2% 64,2% 43,4% 17,0%
29-32 éves 42,1% 21,1% 39,5% 31,6% 15,8%
Kozépfoku 23,8% 44,3% 56,6% 45,9% 14,8%
Felséfoku 29,1% 35,4% 58,2% 45,6% 15,2%
Hallgaté/Tanulé 20,5% 45,5% 67,9% 51,8% 13,4%
Dolgozo 34,1% 35,4% 43,9% 39,0% 14,6%
) ) ~ Egyaltalan nem
Mit tennél, ha ilyen rekamot latnal az utcan? .Am' Amlben van ygla szeretem a rek-
vicces | milyen egyedi 6tlet .
ldmokat
Semmit, elsétalnék mellette 2,3% 1,4% 2,8%
Jol megnézném, hogy mi is ez, de nem mesélném el senkinek 10,3% 11,3% 4,7%
Elmesélném a csaladomnak, barataimnak, mit lattam 46,9% 42,7% 3,8%
hzfrﬁnyképezném, és feltdlteném Facebook-ra, és széban is elmesél- 20,.2% 20.2% 0.5%
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Egyaltalan nem

" . . . . Ami Amiben van vala-
Nagyon jok a képen lathaté reklamok vicces | milyen egyedi tiet szerlztrirgkgtrek—
Egyaltalan nem értek egyet 0,9% 0,9% 0,0%
Inkabb nem értek egye 0,9% 1,4% 0,5%
Semleges 7,5% 5,6% 4,2%
Inkabb egyetértek 29,6% 25,8% 3,3%
Teljesen egyetértek 40,8% 41,8% 4,2%
Akik egyetértenek 70,4% 67,6% 7,5%
. . ~ Egyaltalan nem
Oriilnék, ha Magyarorszagon is latnék ilyeneket az utcan .Am' Amlben van ygla szeretem a rek-
vicces | milyen egyedi 6tlet lamokat
Egyaltalan nem értek egyet 0,9% 0,9% 0,5%
Inkabb nem értek egye 3,3% 3,3% 3,3%
Semleges 10,8% 10,3% 1,9%
Inkabb egyetértek 23,0% 21,6% 3,8%
Teljesen egyetértek 40,8% 39,0% 2,8%
Akik egyetértenek 63,8% 60,6% 6,6%
. . Egyaltalan nem
Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklamoz .Am' Amlben van }/?Ia- szeretem a rek-
vicces | milyen egyedi 6tlet lamokat
Egyaltalan nem értek egyet 1,9% 1,9% 0,9%
Inkabb nem értek egye 3,8% 2,8% 1,9%
Semleges 21,6% 19,7% 4,7%
Inkabb egyetértek 23,5% 22,1% 3,8%
Teljesen egyetértek 28,6% 29,1% 0,9%
Akik egyetértenek 52,1% 51,2% 4,7%
. . Egyaltalan nem
Azok a jo reklamok, amik élményt adnak .Am' Amlben van ygla— szeretem a rek-
vicces | milyen egyedi 6tlet lamokat
Egyaltalan nem értek egyet 0,0% 0,0% 0,5%
Inkabb nem értek egye 0,9% 1,4% 0,9%
Semleges 6,1% 4,7% 2,8%
Inkabb egyetértek 25,8% 24,4% 4,2%
Teljesen egyetértek 46,5% 44.6% 3,8%
72,3% 69,0% 8,0%
Ami Amiben van vala- Egyaltalan nem
Nagyon tetszenek az olyan reklamok, amik megmozgatnak . ) o szeretem a rek-
vicces | milyen egyedi dtlet lamokat
Egyaltalan nem értek egyet 2,8% 1,9% 1,9%
Inkabb nem értek egye 1,9% 1,9% 1,9%
Semleges 14,6% 13,1% 5,2%
Inkabb egyetértek 21,6% 20,2% 1,9%
Teljesen egyetértek 38,5% 38,5% 1,4%
Akik egyetértenek 60,1% 58,7% 3,3%




Milyen gyakran osztasz meg Facebookon Neked tetszé reklamokat? * Napi atlagos aktiv Facebook hasznalat Crosstabulation
Count
Napi atlagos aktiv Facebook hasznalat
nv/ina 3-4 ora, 1-2 | 1 6ra maxi- par n:é:?:iz? Farggszok Total
vagy tébb ora mum perc ) )
ponta profil
nv/na 2 0 0 0 0 0 1 3
Milyen Ritkabban, mint havonta,
gyakran vagy soha 0 20 53 38 20 13 4 148
osztasz
meg Havonta néhanyszor 1 4 18 8 1 3 0 35
Facebookon | Hgtente 0 6 2 0 0 0 11
Neked tet-
sz06 rekla- Hetente tobbszor 4 1 1 9
mokat? N t t
~aponta vagy naponta 0 3 2 2 0 0 0 7
t6bbszor
Total 3 33 83 51 22 16 5 213
Milyen gyakran osztasz meg Facebookon Neked tetszé reklamokat? * Ha latnal olyan tipusu reklimot az utcan, mint a képeken, mit
tennél? Crosstabulation
Count
Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél?
J6 meanézném Elmesélném | Lefényképezném,
Semmit, el- ho mgil is ez de’ a csaladom- és feltdlteném
nv/na sétalnék 9y ‘| " nak, barata- | Facebook-ra, és
mellette nem meseinem imnak, mit szoban is elme-
el senkinek e P
lattam sélném
nv/na 2 0 0 1 0 3
Milyen Ritkabban, mint ha-
gyakran vonta, vagy soha 1 8 29 89 21 148
osztasz o
meg Havonta néhanyszor 21 11 35
Facebookon | Hgtente 0 0 0 3 11
Neked tet-
sz06 rekla- Hetente tdbbszor 0 0 0 4 5 9
mokat? N nta v napon-
aponta vagy nap 0 0 0 2 5 7
ta toébbszér
Total 3 8 32 125 45 213
J6, ha valami kizokkent az atlagos hétkoznapokbdl * Ha latnal olyan tipusi reklimot az utcin, mint a képeken, mit tennél?
Crosstabulation
Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél?
. . | Jol megnézném, Elmesélném a | Lefényképezném, és
Semmit, elsé hogy miis ez, de | csaladomnak, feltdlteném Total
nv/na talnék mellet- s o . .
te nem mesélném el barataimnak, Facebook-ra, és sz6-
senkinek mit [attam ban is elmesélném
2 0 1 5 0 8
nv/na
,9% ,0% ,5% 2,3% ,0% 3,8%
egyaltalan 0 0 1 1 0 2
nem értek
egyet ,0% ,0% ,5% ,5% ,0% ,9%
16, ha valami ki, | ikabb nem 0 0 1 1 0 2
0, ha valami ki- | 4
’ értek egyet
z6kkent az tla- hd 0% 0% 5% 5% 0% 9%
gos hétkéznap- 0 0 3 12 3 18
okbal semleges
,0% ,0% 1,4% 5,6% 1,4% 8,5%
inkabb 0 3 7 35 14 59
egyetértek 0% 1,4% 3,3% 16,4% 6,6% | 27,7%
teljesen 1 5 19 71 28 124
egyetértek 5% 2,3% 8,9% 33,3% 13,1% | 58,2%
3 8 32 125 45 213
Total
1,4% 3,8% 15,0% 58,7% 21,1% | 100,0%
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Szeretem az ujdonsagokat * Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél? Crosstab

Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél?
Semmit, Jol megnézném, Elngzég‘m Lefényképezném, és
elsétal- hogy mi is ez, de - feltdlteném Facebook- | Total
nv/na . g nak, barata- . . X
nék mel- nem mesélném el imnak. mit ra, és szoban is elme-
lette senkinek lattam sélném
Count 2 0 1 6 0 9
nv/na
% of Total ,9% ,0% 5% 2,8% 0% | 4,2%
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 1
nem értek
egyet % of Total 0% 0% 5% 0% 0% | 5%
inkabb nem Count 0 0 0 6 0 6
Szeretem az | SEK€9Yet | o of Total 0% 0% 0% 2,8% 0% | 2,8%
tjdonsagokat Count 0 2 11 26 8 47
semleges
% of Total ,0% ,9% 5,2% 12,2% 3,8% | 22,1%
inkabb egye- Count 1 3 6 42 1 63
tértek % of Total 5% 1,4% 2,8% 19,7% 52% | 29,6%
teljesen egye- | Count 0 3 13 45 26 87
tértek % of Total 0% 1,4% 6,1% 21,1% 12,2% | 40,8%
Count 3 8 32 125 45 213
Total 100,0
% of Total 1,4% 3,8% 15,0% 58,7% 21,1% %
2,8% 8,9% 40,8% 17,4%
Szeretem az ujdonsagokat * Nagyon jok a képen lathaté reklamok Crosstab
Nagyon jok a képen lathaté reklamok
v ﬁgﬁ'ﬁgﬂ inkabbnem | | inkabb teliesen | Total
értek egyet 9 egyetértek | egyetértek
egyet
Count 3 0 0 1 3 2 9
nv/na ) -
feofTo | 44, 0% 0% 5% 1,4% 9% | 42%
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 0 1
nem értek [ .
eqyet feoro 1 0% 0% 5% 0% 0% 0% 5%
inkabb nem Count 0 0 0 2 3 1 6
. o, _
Syorctom o | SEKEIYEL [ e0TTO | og, 0% 0% 9% 1,4% 5% | 2,8%
tjdonsagokat Count 0 1 1 7 21 17 47
semleges ) -
feoro 1 0% 5% 5% 3,3% 9.9% 80% | 221%
inkabb Count 0 0 1 5 22 35 63
A ) _
egyetértek | % ofTo- | g, 0% 5% 2,3% 10,3% 16,4% | 29,6%
teljesen Count 0 1 2 10 24 50 87
A ) _
egyetértek | %o ofTo- | - o, 5% 9% 4,7% 11,3% 235% |  40,8%
Count 3 2 5 25 73 105 213
Total % of To-
tal 1,4% ,9% 2,3% 11,7% 34,3% 49,3% 100,0%
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Szeretem az ijdonsagokat * Oriilnék, ha Magyarorszigon is latnék ilyeneket az utcin Crosstab
Oriilnék, ha Magyarorszagon is latnék ilyeneket az utcan
egyaltalan inkabb inkabb teljesen Total
nv/na nem értek nem értek | semleges . !
egyetértek | egyetértek
egyet egyet
Count 3 0 1 1 3 1 9
nv/na
% of Total 1,4% ,0% ,5% ,5% 1,4% 5% | 4,2%
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 0 1
nem értek
egyet % of Total ,0% ,0% ,5% ,0% ,0% ,0% ,5%
inkabb nem Count 0 0 0 1 4 1 6
Szeretem az | SEKE9YeL | % of Total | 0% 0% 0% 5% 1,9% 5% | 2.8%
tjdonsagokat Count 0 1 3 11 15 17 47
semleges
% of Total ,0% ,5% 1,4% 5,2% 7,0% 8,0% | 22,1%
inkabb egye- Count 2 1 4 9 20 27 63
tértek % of Total 9% 5% 1,9% 4,2% 9,4% 12,7% | 29,6%
teljesen Count 0 2 4 6 23 52 87
egyetértek | o of Total | ,0% 9% 1,9% 2,8% 10,8% 24,4% | 40,8%
Total Count 5 4 13 28 65 98 213
% of Total 23% | 1.9% 6,1% 13,1% 30,5% 46,0% 100,0%
Szeretem az ujdonsagokat * Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklamoz Crosstab
Szimpatikus lenne egy olyan marka, aki igy reklamoz
egyaltalan inkabb inkabb teljesen Total
nv/na nem értek nem értek | semleges . X
egyetértek | egyetértek
egyet egyet
Count 3 1 0 1 3 1 9
nv/na
% of Total 1,4% ,5% ,0% ,5% 1,4% 5% | 4,2%
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 0 1
nem értek
egyet % of Total ,0% ,0% ,5% ,0% ,0% ,0% ,5%
inkabb nem Count 1 0 0 1 4 0 6
Szeretem az | SEKE9YeL | % of Total | 5% 0% 0% 5% 1,9% 0% | 2.8%
tjdonsagokat Count 0 2 3 16 14 12 47
semleges
% of Total ,0% ,9% 1,4% 7,5% 6,6% 56% | 22,1%
inkébb egye- | Count 0 1 4 22 19 17 63
tértek % of Total 0% 5% 19% | 10,3% 8,9% 8,0% | 29,6%
teljesen Count 1 2 5 16 25 38 87
egyetértek | o of Total 5% 9% 2,3% 7,5% 11,7% 17,8% | 40,8%
Total Count 5 6 13 56 65 68 213
ota % of Total 2,3% 2,8% 6,1% 26,3% 30,5% 31,9% | 100,0%
Szeretem az ujdonsagokat * Azok a jo reklamok, amik élményt adnak Crosstab
Azok a j6 reklamok, amik éiményt adnak
egyaltalan inkabb L ) Total
nv/na nem értek nem értek | semleges mkapb telje§en
egyetértek | egyetértek
egyet egyet
Count 3 0 0 1 3 2 9
nv/na
% of Total 1,4% ,0% ,0% ,5% 1,4% ,9% 4,2%
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 0 1
nem értek
egyet % of Total ,0% ,0% ,5% ,0% ,0% ,0% ,5%
inkabb nem Count 0 0 0 0 4 2 6
Sreretem az | ek e9¥et | % of Total | 0% 0% 0% 0% 1,9% 9% | 2.8%
tjdonsagokat Count 0 0 2 4 20 21 47
semleges
% of Total ,0% ,0% ,9% 1,9% 9,4% 9,9% | 22,1%
inkabb egye- Count 2 0 1 5 26 29 63
tértek % of Total | ,9% 0% 5% 2,3% 12,2% 13,6% | 29,6%
teljesen Count 0 1 0 11 15 60 87
egyetértek | o of Total | ,0% 5% 0% 5,2% 7,0% 28,2% | 40,8%
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Szeretem az ujd kat * Nagyon tet: k az olyan reklamok, amik megmozgatnak Crosstab
Nagyon tetszenek az olyan reklamok, amik megmozgatnak
egyaltalan inkabb inkabb teljesen Total
nv/na nem értek nem értek | semleges eqvetértek | eqyetértek
egyet egyet o o
Count 3 0 0 3 1 2 9
nv/na
% of Total 1,4% ,0% ,0% 1,4% ,5% ,9% 4,2%
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 0 1
nem értek
egyet % of Total ,0% ,0% ,5% ,0% ,0% ,0% ,5%
inkabb nem Count 0 0 0 1 4 1 6
Szeretem az | SEKe9YeL | % of Total | 0% 0% 0% 5% 1,9% 5% | 2.8%
tjdonsagokat Count 1 1 3 10 16 16 47
semleges
% of Total 5% 5% 1,4% 4,7% 7,5% 75% | 22,1%
inkabb egye- Count 1 3 3 15 19 22 63
tértek % of Total | ,5% 1,4% 1,4% 7,0% 8,9% 10,3% | 29,6%
teljesen Count 0 4 2 13 15 53 87
egyetértek | o of Total | ,0% 1,9% 9% 6,1% 7,0% 24,9% | 40,8%
Count 5 8 9 42 55 94 213
Total
% of Total | 2,3% 3,8% 4,2% 19,7% 25,8% 44,1% | 100,0%

Szamomra a munka az 6nmegvalésitasrol szél * Ha latnal olyan tipusi reklaimot az utcan, mint a képeken, mit tennél? Crosstab

Ha latnal olyan tipusu reklamot az utcan, mint a képeken, mit tennél?
Jol megnéz- Elmesélném a Lefényképezném, és
Semmit, elsé- | ném, hogy mi is ladomnak feltdlteném Total
nv/na | talnék mellet- | ez, de nem me- csaladomnak, Facebook-ra, és
o barataimnak, . X .
te sélném el sen- s szoban is elmesél-
kinek mit lattam ném
Count 2 0 1 6 0 9
nv/na
% of Total ,9% ,0% ,5% 2,8% ,0% 4,2%
egyaltalan Count 0 0 0 2 1 3
nem értek
egyet % of Total ,0% ,0% ,0% ,9% ,5% 1,4%
inkabb nem Count 0 0 2 9 2 13
Szamomra a 5
munka az - értek egyet | o of Total 0% 0% 9% 4,2% 9% 6,1%
me:gvalc')s itasrol Count 0 2 9 28 7 46
sz0l semleges
% of Total ,0% ,9% 4,2% 13,1% 3,3% 21,6%
inkabb egye- Count 0 3 12 53 20 88
tértek % of Total 0% 1,4% 5,6% 24,9% 9,4% 41,3%
teljesen egye- Count 1 3 8 27 15 54
tértek % of Total 5% 1,4% 3,8% 12,7% 7,0% 25,4%
Count 3 8 32 125 45 213
Total
% of Total 1,4% 3,8% 15,0% 58,7% 21,1% 100,0%
Egyetértenek 2,8% 9,4% 37,6% 16,4%
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Szamomra a munka az 6nmegvaldsitasrél szél * Nagyon jok a képen lathaté reklamok Crosstab

Nagyon jok a képen lathaté reklamok
egyaltaldn | . 4hh nem inkébb | teljesen | Total
nv/na nem értek . semleges . !
agyet értek egyet egyetértek | egyetértek
Count 2 0 0 1 4 2 9
nv/na
% of Total ,9% ,0% ,0% ,5% 1,9% ,9% 4,2%
egyaltalan Count 0 0 1 0 0 2 3
nem értek
egyet % of Total ,0% ,0% ,5% ,0% ,0% ,9% 1,4%
inkabb nem Count 0 0 1 0 6 6 13
Szamomra a 5
munka az - értek egyet | o of Total | ,0% 0% 5% 0% 2,8% 2,8% 6,1%
megval6sitasrol Count 0 1 2 6 18 19 46
sz0l semleges
% of Total ,0% ,5% ,9% 2,8% 8,5% 8,9% 21,6%
inkabb egye- Count 0 0 1 12 32 43 88
tértek % of Total | ,0% 0% 5% 5,6% 15,0% 202% | 41,3%
teljesen Count 1 1 0 6 13 33 54
egyetértek | o of Total | 5% 5% 0% 2,8% 6,1% 15,5% |  254%
Count 3 2 5 25 73 105 213
Total
% of Total | 1,4% ,9% 2,3% 11,7% 34,3% 49,3% | 100,0%
Erdekl6ddk mas orszagok, kultirak irant
egyéltalan | inkabb inkabb teliesen | Total
nv/na | nem értek | nem értek | semleges . X
egyetértek | egyetértek
egyet egyet
nv/na 6 0 0 0 2 2 10
egyaltalan nem értek 0 0 2 3 5 6 16
egyet
Szeretnék majd | inkabb nem értek egyet 0 1 1 5 8 7 22
kalféldon (is)
dolgozni semleges 0 1 2 6 11 10 30
inkabb egyetértek 0 0 1 6 22 24 53
teljesen egyetértek 0 0 3 11 11 57 82
Total 6 2 9 31 59 106 213
Szerintem a hazassag ma is fontos
egyaltalan | . . . ) Total
nvina | nem értek |pkabb nem | semle- mkapb telje§en
értek egyet ges egyetértek | egyetértek
egyet
nv/na 6 0 0 1 0 1 8
egyalttalan nem értek 1 6 1 2 1 0 1
Fontos sza- egye
momra, hogy inkabb nem értek egyet 0 4 3 4 2 1 14
legyen stabil
parkapcsolatom | semleges 0 3 5 7 7 2 24
inkabb egyetértek 0 2 6 11 13 11 43
teljesen egyetértek 0 6 4 15 13 75 113
Total 7 21 19 40 36 90 213
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A mai 16 év alattiak nagyon szemtelenek
egyaltalan inkabb . L . Total
nv/na | nem értek | nem értek serglse . mlé?:r?ek etelzzftr;k
egyet egyet 9 Y Y
nv/na 7 0 0 0 1 0 8
egyaltalan nem értek 0 2 0 4 3 3 12
egyet
Idegesit, ha a o .
tinik cigiznek, inkabb nem értek egyet 1 3 3 6 9 5 27
alkoholtisznak | semleges 0 1 4 15 13 14 47
inkabb egyetértek 1 0 2 9 9 14 35
teljesen egyetértek 0 1 3 21 15 44 84
Total 9 7 12 55 50 80 213
Szeretem az Ujdonsagokat
egyaltalan |\ ohb nem | semle- |  inkabb teligsen | Total
nv/na | nem értek | . . X
értek egyet ges egyetértek | egyetértek
egyet
nv/na 7 0 0 0 0 1 8
egyélttalén nem értek 0 0 0 2 0 0 2
Joé, ha valami egye
kizokkent az at- | inkabb nem értek egyet 0 1 0 0 1 0 2
lagos hétkoz-
napokbdl semleges 0 0 0 7 7 4 18
inkabb egyetértek 1 0 2 22 21 13 59
teljesen egyetértek 1 0 4 16 34 69 124
Total 9 1 6 47 63 87 213
Kevés egy napban 24 éra * Napi atlagos aktiv Facebook hasznalat Crosstabulation
3-4 6ra 1-2 | 16rama- nem nincs Total
va tébyb ora ximum par perc | hasznalja | Facebook
9y naponta profil
1 3 0 2 0 0 8
nv/na
5% | 1,4% ,0% ,9% ,0% ,0% 3,8%
egyaltalan nem értek 1 6 1 0 1 1 10
egyet 5% | 2,8% 5% 0% 5% 5% | 47%
inkabb nem értek 2 3 3 2 0 0 10
Kevés egy egyet 9% | 1,4% 1,4% ,9% ,0% ,0% 4,7%
napban 24 o6ra 5 11 6 3 6 1 32
semleges
2,3% | 5.2% 2,8% 1,4% 2,8% 5% | 15,0%
4 10 8 4 2 0 28
inkabb egyetértek
1,9% | 4,7% 3,8% 1,9% ,9% 0% | 13,1%
20 50 33 11 7 3 125
teljesen egyetértek
9,4% | 23,5% 15,5% 5,2% 3,3% 1,4% | 58,7%
33 83 51 22 16 5 213
Total
15,5% | 39,0% 23,9% 10,3% 7,5% 2,3% | 100,0%
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Szamomra a munka az 6nmegvalésitasrol szél * Szeretnék majd kiilféldon (is) dolgozni Crosstab
egyaltalan | inkabb inkabb teljesen Total
nem értek nem ér- | semleges eqvetértek | egvetértek
egyet tek egyet 9! 9!
0 0 1 1 1 9
nv/na
,0% ,0% ,5% ,5% ,5% 4,2%
egyaltalan nem értek 0 1 0 0 2 3
egyet 0% 5% 0% 0% 9% 1,4%
Szamomra a inkabb nem értek 2 1 4 3 3 13
munka az 6n- egyet 9% 5% 1,9% 1,4% 1,4% 6,1%
|6sitasrol
rsnzz?va Ositasrol comieges 3 5 ) 15 2 6
1,4% 2,8% 3,8% 7,0% 5,6% 21,6%
6 8 8 27 38 88
inkabb egyetértek
2,8% 3,8% 3,8% 12,7% 17,8% 41,3%
5 6 9 7 26 54
teljesen egyetértek
2,3% 2,8% 4,2% 3,3% 12,2% 25,4%
Total 16 22 30 53 82 213
7,5% 10,3% 14,1% 24,9% 38,5% 100,0%
Szamomra a munka az 5nmegvalésitasrol sz6l * Onalléan szeretném kialakitani az életemet Crosstab
igﬁl(t;ltzrll r:glr(:?é?— semleges e im‘;?::ek etelﬁséftr;k Tot
egyet tek egyet Y Y
0 0 1 2 0 9
nvina 0% 0% 5% 9% 0% 4,2%
egyaltalan nem értek 0 0 1 0 2 3
egyet 0% 0% 5% 0% 9% 1,4%
ik 4 1 0 0 8 4 13
Szamomra a mkabtb nem erek 5% 0% 0% 3,8% 1,9% 6,1%
munka az 6n- egye D7 V70 U7 87 9% 1%
megvaldsitasrol | 0 2 8 16 19 46
szl semieges 0% 9% 3,8% 7,5% 89% | 216%
0 4 9 37 37 88
inkabb egyetértek
,0% 1,9% 4,2% 17,4% 17,4% 41,3%
0 1 3 16 34 54
lj értek
teljesen egyetérte 0% 5% 1,4% 7.5% 16,0% |  254%
Total 1 7 22 79 96 213
,5% 3,3% 10,3% 37,1% 45,1% 100,0%
A csaladom sok mindenben timogat * Szeretnék majd kiilféldon (is) dolgozni Crosstab
egyaltalan | inkabb inkabb teljesen Total
nem értek nem ér- | semleges eqvetértek | egvetértek
egyet tek egyet 9! 9!
0 0 0 0 0 7
nv/na
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 3,3%
egyaltalan nem értek 0 1 1 0 1 3
egyet 0% 5% 5% 0% 5% 1,4%
1 1 2 1 5 10
i inkabb nem értek egyet
A csaladom 5% 5% 9% 5% 2,3% 4,7%
sok mindenben
tamogat 2 2 4 6 10 25
semleges
,9% ,9% 1,9% 2,8% 4,7% 11,7%
5 6 8 15 12 46
inkabb egyetértek
2,3% 2,8% 3,8% 7,0% 5,6% 21,6%
8 12 15 31 54 122
teljesen egyetértek
3,8% 5,6% 7,0% 14,6% 25,4% 57,3%
Total 16 22 30 53 82 213
7,5% 10,3% 14,1% 24,9% 38,5% 100,0%
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