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1. BEVEZETES

Kutatdsom alaptémaja a zenei fogyasztasrol szol, illetve marketing "mércével" mérve:
milyen szubkulturdlis hatdsokat észlelhetiink az oda tartozd egyedek magatartdsaban,
¢letstilusaban, értékitéletében, fogyasztasaban?

Tanulméanyom el6szor a fogyasztdi magatartas fogalomkdorével ismerteti meg az
olvasot. Habar minden apré részletében nem érintem a témakort, csupan a kutatés
folytatasdhoz szilikséges legfobb tényezdket, folyamatokat emeltem ki, pl.: a kulturalis és
tarsadalmi befolyasolo tényezoket, vasarlasi dontés folyamatat, valamint egy-egy hazai,
kiilfoldi, illetve a jovobe mutatd trendalakulast.

A tovabbiakban a cim els6 felével foglalkozom, tehat atfogdan végig vessziik
a zenetoOrténet alappilléreit az 6skortol napjainkig. Természetesen hianytalanul itt nem
lehet ezt a témakort attekinteni, hiszen e miivészeti ag torténetének részletes kifejtése egy
kiilonallé tanulmanyt igényelne.

A kovetkezd harom fejezet a konkrét zenefogyasztasrol szol, elsé korben a
média hatésait, majd a zene szocializald, magatartds- és véleményformald folyamatat
szamos esettanulmany feldolgozéasaval, végiil az egyes szubkulturdkra hozott példakkal a
zene fogyasztoi dontésekre valo befolyasat vizsgalom.

A dolgozat utolsé nagy blokkja pedig egy primer kutatason (fokuszcsoportos
interjuk) keresztiil prezentadlja a magyar fiatalok viszonyat a zenei szinterekhez. Az
ezekbdl levont kovetkeztetések alapjan ezen csoportok elérhetdségére néhany
marketingkommunikacios eszkoz segitségével szeretnék kitérni, majd pedig egy — a teljes
kutatast atfogo — 0sszegzéssel probalom a jelenlegi helyzetet, trendeket megfogalmazni.

Igen sokrétli a mai zenei vildg, ami szamtalan kiilonbozd értéket, attitidot,
csoportokat, kultardkat alkot, és fonja maga koré a hasonld gondolkodasu embereket,
melyek természetesen marketing szempontbdl sem elhanyagolhatd célkozonségeket,
szegmentumokat generalnak. Tehat nagy vonalakban ennek bemutatasa lathatd a

kovetkez6 oldalakon.



2. AFOGYASZTOI MAGATARTAS ELMELETI HATTERE

Elsé korben érdemes tisztdzni a témahoz szervesen csatlakozd fogyasztdi magatartés
elméletekbdl azon elemeket, melyek a zenei szubkultarak hatasara kiilonb6zo vasarlési,
fogyasztasi trendek, szokasok kialakitdsdban szerepet jatszhatnak. Gondoljunk itt a
tarsadalmi-kulturalis befolyasold tényezokre (kultira és értékek, tarsadalmi osztaly,
¢letstilus, referenciacsoport, csalad, haztartas), valamint az egyéni jellemzokre, faktorokra
(percepcio, tanulas, memoria, motivacio, személyiség, attitiid) (Hofmeister-Toth, 2008:
15.).

Ezen tényezOk szerepe a vasarldsi folyamatban, dontésben szamos esetben
meghataroz6. Ennek mértéke azonban egyénenként, tdrsadalmanként valtozd, a
legerGsebb ¢és legmélyebb hatasa a kulturalis befolyasold tényezéknek van (Kotler—Keller,
2006: 246.).

2.1. AFOGYASZTOI MAGATARTAS FOGALMANAK, TARTALMANAK MEGHATAROZASA
Egy igazi fogyaszté orientalt vallalatnak nem csupéan a piac termékfelvevd képességével
kell tisztdban lennie az egyes termékek, szolgaltatdsok oldalarol, hanem ismernie
sziikséges a vasarlas inditékait, és a vasarlasi dontés folyamatdnak mechanizmusat. Ezen
fogyasztoi piacot a végsd fogyasztok, vagyis az egyének €s haztartasok alkotjak, akik
maguknak, csaladjuknak illetve egyéb, veliik valamilyen kozvetlen/kozvetett
kapcsolatban 1évd személyeknek vasarolnak termékeket és szolgaltatasokat. A vasarlo és
a fogyasztd fogalma nem feltétleniil jelent egy személyt, hiszen a fogyasztasi javak
felhasznaldsa nem mindig azt az egyént takarja, akihez a vasarloi dontés €s maga a
vasarlas kothetd.

"[...]1 A fogyasztéi magatartas a fogyasztoé azon cselekedeteinek osszessége, amelyek
a termékek és szolgaltatasok megszerzésére, hasznadlatara, értékelésére és a hasznadlatot
kovetoé banasmodra iranyulnak, beleértve a cselekvést megelozo és meghatarozo dontési
folyamatokat.” Ezek alapjan a fogyasztéi magatartasra iranyuld vizsgalat két f6 kérdésre
keresi a valaszt: Az egyén milyen mdédon hozhat dontést az eréforrdsainak elkdltésére?
Arra, hogy mely fogyasztasi cikkekre hasznélja fel ezen eszkozoket (pl.: pénz, id6,
energia). A masodik kérdés pedig konkrétan a magatartdsra vonatkozik, vagyis miért
viselkedik a fogyaszt6 ugy, ahogyan az tapasztalhato az adott esetekben? (Fodor et al.,
2012: 13-14.)



2.2. VASARLASI DONTES FOLYAMATA

Egy fogyasztd egy konkrét aru esetén hosszabb-rovidebb ideig tartd dontési folyamaton
megy keresztiil, mig végiil eljut a vasarlasig. Ezek a dontések kiilonbdz0 mennyiségl
informaci6é beszerzése utdn, mas-mas érzelmi és értelmi feldolgozottsaggal sziiletnek,
ennek ellenére kialakul egy olyan szokasrendszer, tapasztalat, amely gyorsabba teszi a
dontési folyamatot. Ennek ellentettjeként 1éteznek nehezen meghozott dontések is, ezek
altalaban nagy fajsulyu, ujfajta tapasztalatok, amelyen a mar kordbban megszerzettek nem
segitenek. A folyamat minden 1épését nem teszi meg mindig a fogyasztd, azonban az

Osszes 1épcso kifejtésre keriil roviden az alabbiakban (/. dbra).
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1. abra: Vasarlasi dontés folyamata

Forras: Hofmeister-Toth, (2008) 219.0; 9.3 abra

1. Problémafelismerés

A problémafelismerés a sziikséglet felmeriilését jelenti, a jelenlegi és egy kivant
allapot kozotti eltérés felismerését. Alapvetd biologiai sziikségletek (pl.: élelem potlasa),
magasabb pszichologiai sziikségletek (munkahelyi pozicioval, tarsadalmi statussal valo
elégedettség) tartoznak ide, de tobbek kozott egy termék birtoklasa is ide tartozik. Ha

nincs problémafelismerés, akkor dontés sincs, mivel nincs eltérés a két allapot kozott. Az



eltérés tudatosulasa belsé fesziiltséget okoz, kognitiv disszonancia alakul ki. Ha a
sziikségletet a fogyasztdé mar érzékelte, motivaltta valik a kielégitése okan, addig
foglalkozik a problémaval, mig meg nem oldja azt.

A vagyott sziikséglet kiils6 (finom illatok a boltbol) és belsd ingerekkel
(gyomorkorgas) is egyarant felkelthetd, a vallalatok az eldbbire probalnak nagy hatast
gyakorolni, stimuldlni azokat reklamokkal és hirdetésekkel.

Magat a problémafelismerést is két csoportba oszthatjuk:

e Azonnali megoldast koveteld problémak (ételhiany, télen elromlik a flités)

e Azonnali megoldast nem koveteld problémak (nagyobb lakas vasarlasa)

A problémafelismerést szamos helyzet elésegitheti. Valaki nincs megelégedve a
korabban vasarolt termékkel, nem megfeleld a készletszint egy lizletben (elfogyott a tej,
mosoépor, stb.), vasarloéi igények valtozatossdga, a vasarlé jovedelmi viszonyaiban,
kornyezeti korliilményeiben torténd valtozds, vagy akir a termeldi/kereskedoi

marketingtevékenységeknek kdszonhetd igényfelmeriilés is ide sorolhato.
2. Informdciogyiijtés
A probléma felismerése utan az egyén eldonti, hogy akar-e erre megoldast keresni,
vagy sem. Ha fontos szamara a felmeriilt igény, akkor nekilat a kielégitésének. Altaldban
a fogyaszto csak annyi informaciot vesz figyelembe a dontés soran, amennyi elégséges a
megfeleld valasztdshoz. Racionalis dontésre nem igazan van lehetdség, hiszen akkora
adathalmaz 4all rendelkezésre, hogy ezek atvizsgaldsa egyrészt iddigényes, masrészt
megnehezitené a dontést.
Az elméletileg optimalis dontés is modosulhat a kovetkezd okok hatasara:
e ¢rzelmi gatak: emocionalis hatasok — ami tetszik a fogyasztonak, azt veszi
meg
o ¢rtelmi gatak: korlatozott informécio felvétel, amely nem csupan logikai,
hanem pszicholdgiai alapokon nyugszik

e szocialis gatak: kornyezeti hatasok az informacio felvétele soran

Az informécidkeresés folyamata is négy kiilonboz0 tipusba sorolhato:

Aktiv  keresés: aktiv informaciokeresés, tobb iizlet valasztékanak, aranak
Osszehasonlitasa, az Internet segitségével is.

Passziv keresés: nem szandékos informdacidkeresés, egy-egy TV reklam, hirdetés

hatéséra figyel fel a fogyasztd a termékre, szolgéltatasra.



Belso keresés: emlékezetbdl elohivott informaciok pl.: markak eléhivasa, amelyet
ismerdsok, dicsértek, vagy elutasitottak, tovabba a sajat tapasztalatok alapjan torténd
pozitiv vagy negativ értékelés.

Kiilsé keresés: kiilsé informacidkat altalaban nem gyors, impulzusvasarlasok,
hanem igazi vasarlasok esetén vesznek igénybe. Ez egy hosszabb folyamat, hiszen a
memoriaban tarolt informaciohalmaz nem elegendd a megfeleld dontés meghozatalahoz,
ismerdsok, szakértok, teszteredmények figyelembevétele utdn sziiletik meg a

végeredmény. A kiilsd keresés mindig aktiv folyamat.

3. Ertékelés és valasztds

A felhalmozott informaciokat a fogyasztod kiilonb6z6 kritériumok alapjan értékeli,
ezek lehetnek egyforman, de eltérden fontosak is egy termék esetében. A kiinduldépont az
értékkritériumok meghatdrozdsa, amelyek kozé azokat a terméktulajdonsdgokat (ar, iz,
teljesitmény, minéség, garancia, stb.) soroljuk, amiket a fogyasztd a vasarlasi probléma
megoldasara keres. Ezek utan a vésarlonak dontenie kell az alternativak koziil. Ezt a
folyamatot két nagy csoportba sorolhatjuk: a kompenzaciés (egyszerti additiv szabaly,
sulyozott additiv szabdly) és a nem kompenzéacios (diszjunktiv szabdly, konjunktiv
szabaly, specialis dontési szabaly, lexikografikus szabaly) modellek szerint.

Egy masik megkozelités szerint (Hofmeister-Toth et al., 2003) lehet objektiv és
szubjektiv az értékelési folyamat. Objektiv esetben a fogyasztd megvizsgalja minden
lehetséges termék eldnyeit és hatranyait, majd ezeket Osszehasonlitva jut el a
legmegfelelobb valasztasig. Minden dontési folyamat sordn megjelennek a szubjektiv
tényezok is kiilonbozo erdsséggel. Négy ilyen tényezOrdl beszélhetiink: attitiid, szandek,

észlelés és a meggydzés.

4. Uzletvalasztas es vasarlas

E rész soran hasonlo problémakkal szembesiilhetiink, mint a markavalasztas esetén.
Hiszen a ma fogyasztdjanak egyarant fontos az, hogy hol, milyen koriilmények kozott
véasdrol, élményszertien kolti-e el a pénzét. Uzletvalasztast befolydsold tényezék a
kovetkezok lehetnek:

e  Uzlet imdzsa: minden olyan tényezd, ami a fogyaszté iizletvalasztasat tiikrozi,
pl.: személyzet képzettsége, udvariassaga, stilus, ar, vagy akar a tavolsag,

parkolasi lehetdség.



o Uzlet mérete, elhelyezkedése: gyakran idShidny miatt a legkozelebb esd
iileteket valasztjuk. Méret alapjan pedig a nagyobbat preferaljak a vevok,
tagas, széles aruvalasztékuk miatt, az id6sebb korosztily ellenben jobban
szereti a kisebb szakiizleteket.

o Uzlet rekldmozdsa: ez 4ltalaban kimeriil az akcids termékek hirdetésében

(Balazsi-Izsof, 2010: 26-37.).

A vasarlas torténhet készpénzzel, hitelkartyaval, bonuszpontokkal, postai csekkel,
atutaldssal vagy pedig utalvannyal. Hazai piacon inkabb a készpénzes vésarlas van dontd
tobbségben, még a nagyobb értékii vételek esetében is. A GfK Piackutatd Intézet
felmérései alapjan elmondhato, hogy az FMCG termékek, tehat a napi fogyasztasi cikkek
esetében igen alacsony a bankkartyaval fizet6k aranya. Ezzel ellentétben a kiilf6ldon
vasarloknal forditottan aranyos helyzet fedezhetd fel, még az igen kis értékii, napi szintl
vasarlasoknal is tobbnyire a bankkartyas fizetést preferaljak.

Két tipust vasarlasrol beszélhetiink: feladarorientdlt, valamint élményorientalt
vasarlas. Egyes szerzOk szerint e folyamat egyszerre munka és élvezet. Megjelenik még
egy harmadik meghatarozas is, a "shoppingolas", ami annyit tesz, hogy bamulom a
készleteket, nem vasarolok semmit, hagyom, hogy hasson ram az élmény. Ez egy
bizonyos mértékig racionalis tevékenység, hiszen ezzel megismeri a fogyaszté a kinalatot
¢és 0ssze tudja hasonlitani az arakat (Hofmeister-Toth, 2008: 234-236.).

Szamos alkalommal vannak nem tervezett vasarlasok, ezen dontések az uzleten
beliil torténnek. Vasarlasok kb. 66%-a nem eldre betervezett tevékenység (csokoladé
83%, Ujsag 88%, tisztdlkodoszerek 83%), magyar viszonylatokban ez circa 50-60%-ot
tesz ki.

A kovetkez0 tényezOk befolydsoljak a nem tervezett vasarlasok bekovetkeztét:

e A pénztar kortl elhelyezett aruk
e Az eladohelyi reklamok
o Arleszallitas és egyéb arukapcsolas
e A termeékek elhelyezése a polcokon
e Az aru elhelyezése az iizletben
e Az izlet hangulata
o Az eladészemélyzet
o Készlethidny
(Hofmeister-Toth, 2008: 230-231.)



5. Vasarlas utani folyamatok

A termék vagy szolgéltatds megvasarlasaval nem ér véget a folyamat, egyfajta
"utdéletiik" van ezeknek a  vasarlasoknak. Hasznalat sordan deril ki a
termékrdl/szolgaltatasrol, hogy az megfelel-e az elvarasoknak, vagy sem.
Rutinvasarlasoknal nem okoz kiilondsebb gondot a dontés, a bonyolultabb valasztdsok
esetén viszont nem vagyunk biztosak dontésiinkben. A valasztds eloszor oromteli a
fogyasztd szamara, késObb azonban meginoghat, és ugy érezheti, hogy nem a jo terméket
vette meg, ezt nevezzik vasarlds utdni kognitiv disszonancidnak. Ez akkor 1éphet fel —
amikor nagyon fontos vasarlast, vagy pedig impulzusvasarlast eszkdzoltiink -, amikor mar
latjuk, hogy felesleges volt a vétel. A vasarlas utani disszonancia fiigghet attdl, hogy
mennyire fontos a dontés, milyen a vevd személyisége (kételkedd, aggodalmas),
mennyire nehéz az alternativak kozti valasztas (minél bonyolultabb, annal nagyobb lehet
a disszonancia), illetve a vevo mennyire elkotelezett egy marka mellett (visszavonhato-e a
valasztas - ha van ra lehet6ség, kevésbé jelentkezhet disszonancia).

A disszonancia megsziintetését a fogyasztok kiilonféle modokon probaljak
megsziintetni. Az egyik ilyen az "elfojtas mechanizmusa", amikor nem veszik figyelembe
a termék negativ tulajdonsagait. A masik modja az "asszociacids hatas", ilyenkor a vevd
nem hagyja magat megzavarni a negativ informaciokkal, a termékrdl igy tovéabbra is
pozitiv véleménnyel lesz. A valasztas helyességébdl itélve tehat lesznek, akik teljesen
elégedettek az adott termékkel, szolgaltatassal, és lesznek olyanok, akikben kételyek
meriilnek fel. Az eredménytdl fliggetleniil a vasarlo emlékezni fog a dontésére, ami a
tovabbi valasztasokra, preferencidkra igen nagy befolyassal lehetnek (Balazsi—Izsof,
2010: 37-38.).

2.3. VASARLAST BEFOLYASOLO TENYEZOK

2.3.1. Kultara, szubkultira

Hofmeister-Téth Agnes megfogalmazasa szerint: "[...] A kultira egy tdrsadalom
megkiilonbozteto, tanult életmodja, egy adott tarsadalom kollektiv memoriaja. A kultura
magaban foglalja nemcsak a tanult meggyozodések, normak, értékek és szokasok és
tevékenységek oOsszességét, hanem a targyakat és szolgaltatasokat, mint példaul autok,
ruhazat, élelem, miivészet, sport stb. amelyek egy adott tarsadalomra jellemzok, és a

fogyasztok magatartasat iranyitjak." (Hofmeister-Toth, 2008: 19.)



A tarsadalomtudoményi megkozelitések szerint a kultirdhoz hozzatartoznak az
adott tarsadalom értékei, tapasztalatai, intézményei, valamint az ezekbdl kialakult
szimbolumok és megnyilatkozasi formak. Magaban foglalja azon szimbdlumok és értékek
halmazat, melyek generaciordl generaciora oroklodnek. Kozosség nélkiil nincs kultira. A
kulturalis jelenségek az érintkezésben, kommunikacioban bontakozhatnak ki. Igy
elmondhat6, hogy a kulttra és a kommunikacio két egymastol elvalaszthatatlan fogalom,
a kommunikacié ennek hordozodja és egyben tovabborokitdje is (Korpics, 2011).

A szubkultara fogalmat Albert Kohen vezette be a szociologia tudomanyéba, mely
magaban foglal egy ideat, normat, sajatos ¢€letvitelt, értékrendszert, viselkedési szabalyt
egy egész kultura keretén beliil. A szubkultirdk a tarsadalmi megosztds és egyéb ilyen
helyzetek kovetkeztében jonnek 1étre, tarsadalmi szerepek alapjan strukturalodnak.

Kulturalis rétegek ismertetéjeként azért hasznaljak, mert habar kiillonb6z6
vilagnézeti, stilusbeli eltéréseket mutatnak, mindig szoros kapcsolatban vannak az adott
tarsadalmi csoporttal, akik az ilyen orientaciok hordozoéi is egyben (pl.: iddsek, fiatalok,
mivészek, sportolok), igy nagyon ritkdk azok a szubkultirdk, melyek
szociobkonomiailag egymastol tavol esd és eltérd miiveltségi szintli csoportokat fognak
0ssze.

Ertékrendbeli kiilonbségek hataroljak el egymastol a dominans, legitim kultirat és a
szubkultarat. Azért keletkeznek ezek, mert lehetetlen a tarsadalom minden embere
szdmara ugyanazon €letkoriilményeket biztositani.

"[..]1 A4 kultira meghatirozott célokkal biré tevékenységekre osztodik.”" A
szubkultardk igy meghatarozott és elfogadott értékek koré csoportosulnak, amelyekkel
nem allnak szemben a globalis rendszerrel, viszont a szubkulturak szintjén nagyobb
jelentdséggel birnak. A kultara teljessége igy részletei bomlik. Az uralkodé kultaraval
nyiltan szembeszegiild jelenséget hivjuk ellenkultiranak, amelynek célja a sajat
értékeinek érvényre juttatisa a korabbi kultira elemeinek lerombolasaval (Kokovié,

2012).

2.3.2. Tarsadalmi tényezok: csoport, referenciacsoport

A csoport definicioja tobbféle szempontbdl is megfogalmazhatd (szocialpszicholdgiai —
csoportl¢lektani, tarsadalmi, stb.), kozOs pontja ezen meghatarozasoknak, hogy a
csoportot egy cél megvalositasara egységbe tomoriilt, szervezett kozdsségként adjak meg,

valamilyen szempont szerint egybe tartozo személyek Osszessége, szervezeti egység. Egy



csoport sajat céllal rendelkezik, tagjai a kozos cél megvalositdsa érdekében kotddnek
egymashoz, ezek egyben tevékenységbeli, funkcionalis kapcsolatokat is jelent.

Egy adott kozdsségben miikddo csoport elsddlegesen lehet formalis és informalis. A
formalis csoport hierarchidra, formalis struktarara €piilé, a feladat ellatdsara hivatott,
altalaban alkalmi tarsulas, igy mikodnek pl.: a kiilonb6zo szervezeti egységek. Ezek zart
csoportok, amelyekben a tag elfogadja szerepét, alkalmazkodik hozza, ez befolyéasolja a
személyiségét. Az informalis csoport ezzel szemben egy kozosségben eléforduld
tarsadalmi folyamatok komplexuma, ezek csak részei a formalis csoportoknak, informalis
szervezddések csak ezen beliil jonnek 1étre. Kiilonbozo szerepek €s statusok jellemzik, és
az ezeket illetd megitélések.

Egyéb csoporttipusokat is meghatdrozhatunk: beszélhetiink nyitott- ¢&s zart
csoportrol, valamint primer — elsddleges (ilyen a csaldd), valamint szekunder —
masodlagos csoportokrdl. A szekunder csoportok azok, amelyek egy mar meglévd
kozosségre alapozva jonnek létre, fejlddésében is a korabbi tarsuldsra épitkezik (Poor,
2010).

Az egyén referenciacsoportjai alatt azon tarsuldsokat, csoportokat értjiik, amelyek
az adott személy magatartasara, attitidjére kozvetett vagy kozvetlen (személyes)
befolyadssal vannak. Ezen kozvetlen hatidssal levd csoportokat hivjuk tagsagi
csoportoknak. Ez az elrendezés is tovabb tagolhatd, mégpedig elsédleges csoportokra —
olyan személyek, akikkel viszonylag folyamatos €és informalis kapcsolatban vagyunk pl.:
csalad, baratok, szomszédok, munkatirsak —, Vvalamint masodlagos csoportokra —
formalis, kevésbé folytonos kapcsolat pl.: vallasi, munkahelyi, szakszervezeti csoportok.

A referenciacsoportokon  keresztil az egyén 1) ¢életstilusokkal €s
magatartasformakkal talalkozik, attitid- ¢és énképformald hatdssal birnak. Olyan
konformitasi igény jelentkezhet igy, amely mar ténylegesen 0sztonzé lehet a termék-
illetve markavalasztasra. Ismert egy masfajta csoportositds is: az aspiraciods csoportok
azok, amelyhez valaki tartozni szeretne, az elhatarolodd csoportok pedig azokat az
értékeket, attributumokat képviselik, amelyeket az adott személy visszautasit. Tehat
lathato, hogy az egyéneket olyan csoportok is képesek befolyasolni, melyeknek 6k maguk
nem is tagjai.

Az erds csoportbefolyassal bir6 markak és termékek gyartdinak meg kell
hataroznia, hogy a referenciacsoportok alapjat, tehat a véleményvezetét hogyan lehet
elérni és befolyasolni. Ez a személy adhat informéalis kommunikécié tjan tanacsot vagy

relevans informaciot egy bizonyos termékrol, termékcsoportrdl, pl.: melyeket hasznaljak
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a legtobben, mit tartanak a legjobb valasztasnak, hogyan hasznéalhat6 egy adott termék. A
marketingszakemberek szdmara a véleményvezetokhéz vezeté ut a pozicidjukhoz
kapcsolodo pszichologiai és demografiai jellemzOok meghatarozasaval indul, és az altaluk
hasznalt médiumokon keresztiil juttatnak el lizeneteket szamukra (Kotler—Keller, 2006:
249.).

Az ember szamos csoportnak lehet tagja pl.: csalad, kiilonb6z6 szervezetek, de az
ezekben elfoglalt helye mar a legtobb esetben kiilonbozik csoportonként. Ezeket a
pozicidkat a szerep és a status fogalmaval hatarozhatjuk meg. "[...] A szerep azokat a
tevékenységeket jelenti, melyeket a személytdl elvarnak”. Minden ilyen szerep egyben a
statust is magaban foglalja. Ilyen hierarchikus rendszer pl.: igazgatd — menedzser — irodai
alkalmazott. Az ember altalaban olyan terméket vélaszt maganak, amely a tényleges
tarsadalmi szerepiiket, valamint a kivant vagy tényleges statusukat tiikrozik, igy egyes
termékek ¢és markdk un. stdtusszimbolumként jelennek meg, melyek lehetdségeivel a
marketingszakembereknek tisztaban kell lenniiik a siker érdekében (Kotler—Keller, 2006:
254.).

A kiilonb6z6 zenei stilusok berkeiben kiilondsen nagy hatasa lehet egy-egy zenekar
viselkedésének, életstilusanak, megjelenésének. Sokszor ezek a "hires" személyek valnak
véleményvezetokké, ezzel maguk koré épitve egy csoportot. Ezek nagyrészt "csak"
szerepek, azonban szamos esetben negativ kovetkezményei is lehetnek egy rosszul
mutatott példanak. Egy elismert zenekar akar markaként is felfoghat6, szintén a ruhazati,
illetve egyéb viseletekhez. Egy zenekari polo, pulover szintén mutathatja

hovatartozasunkat a tarsadalom szemében.

2.4. AJOVO FOGYASZTOI TRENDJEI (TANULMANY)
Az Egyesiilt Allamokban az American Demographics és a New York allambeli Troy
székhelyli MapInfo koézosen tett kisérletet egy népesség-elorejelzés készitésével a jovo
fogyasztoi piacot befolyasold demografiai trendek megjosolasara. Az eldrejelzés a 2025-
re varhatd fogyasztéi magatartast alakitd tényezokre vonatkozik, a legnagyobb
valdszinliséggel bekdvetkezd eseményekre dolgoznak ki stratégidkat. A tanulmanyban
szerepld trendalakuldsok mar napjainkban elkezdddtek, a holnap iizleti életére hatassal
levo er6k mar most kibontakozoban vannak.

A kornyezetvédelmi aggodalmak éallnak a kézéppontban. Ennek kiinduldépontja az
USA varhato, kozelitdleg 25%-0s népességndvekedése 2025-re, amit a nagyaranyt

bevandorlas is eldsegit. Ez viszont nem jelenti az jabb tomegcikkpiac visszatérését. Az
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igy keletkez0 egyre tobb réspiacot azonban a vallalatok egyre kevésbé képesek kiilon
marketingstratégidkkal betdmni, igy tobbek kozott a nemzetiségieket (pl.: spanyol—
amerikaiak) nem csak a szarmazas, hanem egyéb pszichografiai tényezOok alapjan lehet
szegmentalt tomegpiacként tekinteni. Terebélyesedd konfliktusok varhatéak a sziikiild
természeti erdforrdsok terén, emellett hatalmas érett piac, és iddtlen, tobbgeneracios
markak 1étrejottét josoljak.

A népesség 1dos korosztalya ekkorra megkétszerezddik, nd a varhato élettartam, igy
a cégeknek meg kell tanulniuk olyan markakat 1étrehozni, amelyekkel a fiatal generaciok
elidegenitése nélkiil lehet az id6sebb korosztalyokat is megnyerni. Erre j6 példa egy Pepsi
reklam, amelyben egy fiatal srac egy koncerten hatrafordulva édesapjat talalja a tombold
tomeg kozepén. Azt az lizenetet probaljak ezzel atadni, hogy napjainkban egyre kevésbé
szamit a kor, mint inkabb a tevékenység, vagy az életfelfogas, amit az emberek kdvetnek,
tesznek. Igy a zene is hasonldé kozegformaloként van jelen, egyfajta kortalan
tarsadalomkép felallitasa a cél: szamos népesség-szegmentumnak egyszerre szolo
kampéanyok kidolgozasa. Egyetemista is lehet valaki nemcsak 20 vagy 30, hanem akér 60
évesen is.

A multikulturalitas témaja is rengeteg kérdést vet fel. 2025-re az USA-ban
megsziinhet a "kisebbség" kifejezés mai értelemben vett 1étjogosultsaga. Az amerikai—
spanyol, illetve azsiai lakossag megkétszerezOdhet, igy kérdéses, hogy érdemes-e a
marketing szakembereknek kiilon szegmentalni ezeket a csoportokat, vagy Un.
"beolvaszto" stratégiaval egyszerre tobb faji és nemzetiségi csoportot egy kampannyal
elérni (pl.: Benetton és GAP). Ennek kideritése folyamatos etnografiai kutatasokat
igényel a vallalatok részérdl, hogy a megfeleld fehér és nem fehér csoportokat

stratégiajukkal célba vegyék (Wellner, 2006: 24-27.).

2.5. EUROPA: FOGYASZTO 2.0

2011-re ujbol novekedési palyara 1épett az eurdpai orszagok tobbsége, a gazdasagi
vilagvalsag kritikus szakasza mar multnak tekinthetd. Egyes térségek azonban mdasként
értékelik a recesszio utohatasait. Ennek ellenére Cetelem Korkép 2011-es kutatasa alapjan
— 13 eurdpai orszagban vizsgalta a fogyasztoi trendeket — a fogyasztok kozérzete lassan
javul. Egy 1-10-ig terjedé skalan az eurdpai lakosok atlagosan 4,3-ra értékelték
helyzetiiket. A német, orosz, nagy-britanniai népesség bizakodo, a magyarok viszont a

3,6-es atlagukkal igencsak pesszimistaknak tekinthetoek.
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A lakossag nagy része inkdbb a fogyasztasra szavaz, azonban itt is kiilonbséget
tehetiink a kiilonb6zé korosztalyok kozott: a fiatalok Eurdpa-szerte jobbnak latjak
orszaguk helyzetét, ez nem mondhato el az idésebb korban jarokra. A legnagyobb
generacids szakadékot Nagy-Britannia és Magyarorszag mutatja. A fogyasztasi szandék
hazankban haladja meg kozel a legnagyobb mértékben a megtakaritasra irdnyulo terveket.
Ennek okai lehetnek az alacsony jovedelmek, a magas inflacid, a kevésbé tudatos
pénziigyi kultura, illetve az, hogy a kdzép-kelet-eurdpai fogyasztok tobbsége még mindig
pesszimista a jovojét illetben és — a Nyugathoz képest — a megtakaritdsok helyett a
fogyasztasba "menekiil".

Elményeket keresnek az eurdpai fogyasztok: a 2011-es évre tervezett kiaddsok
kozott legtobb helyen az utazds, szoérakozas, haztartasi gépek és lakasfelyjitas all. A
magyar tervek kisebbek ugyan, vékonyabb pénztarcaval indulnak a nyugati orszagokhoz
képest, de itt is megjelennek a haztartasi berendezések mellett az informatikai eszk6zok.
Szamos orszagra volt jellemzd az autdipar (ez volt a legmarkdnsabb), butor, barkacs,
valamint a szérakoztatd elektronika visszaesése.

Pozitiv "mellékterméke" is volt a recesszidonak, a fogyasztok tudatosabban
vasarolnak — habar ez a jelenség kozel sem tekinthetd ujnak, de az elmult évek tendenciai
elvezettek egy 0j fogalomhoz: a Fogyasztdé 2.0-hoz. Két parhuzamosan futdé okhoz
vezethetjiik ezt vissza: a valsadg a vasarlok értékrendjét nagyban megvaltoztatta, valamint
az Internet térnyerésével a fogyasztok dontéseik soran mindinkdbb a vilaghalon gyljtott
informaciokra  hagyatkoznak.  Blogok, forumok, kozosségi-,  kereskedelmi-,
ardsszehasonlitd oldalak segitségével tajékozodnak, emellett az online vasarlas is egyre
nagyobb teret nyer. Ennek kovetkezménye, hogy a vasarlok egyre bizalmatlanabbak a
reklamok és a markdk kommunikaciéjaval szemben.

A Fogyasztd 2.0 hatassal van a kereskedelemre is: a modern fogyaszto az eladoban
mar nem a hozzaérté tanacsadot latja, hanem az elfogult kereskedét. Igy stratégiavaltasra
van sziikség: a személyesség fontossdga egyre inkabb teret nyer. Napjaink fogyasztoja

felel6s kereskeddi magatartast és élményvasarlast igényel ("Fogyaszt6 2.0...", 2011).

2.6. HAZAT FOGYASZTOI TRENDEK VALTOZASA

Hazankban is végeznek nagyobb iddsavonként életmod- és idomérleg kutatasokat, az elso
ilyen nagy adatbazist, atfogd vizsgédlat 1963-ra tehetd, ennek készitéje a Kozponti
Statisztikai Hivatal volt, a kovetkezd 1986/87, a legfrissebb pedig 1999/2000-re
datalhat6, ami 11023 haztartds egy-egy személyére terjedt ki, ami a 15-84 éves
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lakossagot reprezentalja. Ez utdbbi kutatdsra tamaszkodva vonhatoéak le kovetkeztetések
napjaink magyar fogyasztoi trendjeire; ugyan eltelt egy bd évtized, kihivoan nagy
valtozasok azonban kevés teriileten figyelhetéek meg mai szemmel nézve. Csak
alapinformaciok elemzése keriil itt kifejtésre (Tordcsik, 2006: 73.).

Elsé szembetiind eredménye a kutatdsnak, hogy Gsszesen, a korabbi idomérleghez
képest ma kevesebbet dolgozunk, mint a korabbi években. Ez meglepdnek tlinik, hiszen
sokan az ellentettjét érzik ennek. Viszont ha mas szemszogbdl nézziik, a legtobbet
dolgozok valéban sok id6ét toltenek munkdajukkal, igy emellett nem jut idé egyéb
teendokre. A keresd tevékenység csokkenésére pedig a munkanélkiiliség novekedése,
hosszabb tanulési idd, illetve a munkaidd rovidiilése ad magyardzatot. Az idd értéke és
nyomasa a tarsadalomban igen eltérd, nagymértékii differencialoédast mutat a napi tobb,
mint 12 o6rat dolgozd és a munkaképes koru, de nem dolgozok életstilusa, jovedelme,
igényelt termékek és szolgaltatasok tekintetében. Akik sokat dolgoznak, egyrészt inkdbb
sziikséglik van kényelmi, és idot megtakarito szolgaltatdsokra, valamint fontolora veszik a
"downshifting", a visszakapcsolas, "kiszallas" lehetéségeit (Tordesik, 2006: 74.).

A tanulas a kovetkezd fontos szempont, amelyre a vizsgalat szerint egy allampolgar
Osszes 1ddalapjanak 2%-at forditja. A mai fiatalok egyre tovabb maradnak az
iskolapadban, folytatjdk az egyetemi tanulmanyaikat ijabb képzésekkel, hosszabb id6t
toltenek tanulassal (kiilfoldi 6sztondij, nyelvtanulas, PhD), igy a munkaerd piacra is
késdbb keriilnek. Ez a kovetkezménye annak, hogy a mai munkavallalonak késznek kell
lenniiik a valtasokra, minden 11j, valtozatos elvarast tudniuk kell teljesiteni, tobbet kell a
tudds megszerzésével foglalkozniuk. Erre a munkaltatok is rajottek, ezért folyamatos
tovabbképzéseket biztositanak, hogy a munkavallalo "ne faradjon el", jobban tudjon
alkalmazkodni, feladatat végezni. Nem feltétleniil akadémikus tudast igényelnek a cégek,
inkabb széleskorii alkalmassagot. Ez a kitolodas a késébbi csaladalapitdsi mutatok oka is
(Tordesik, 2006: 75.).

A haztartasi munka idOnk 12%-at teszi ki, korabbi adatokhoz képest csokkend,
azonban szerkezeti valtozas kovetkezett be. Egyre nagyobb a férfi szerepvallaldsa a
haztartasi tevékenységek (f6zés, takaritds), valamint a napi fogyasztasi cikkek vasarlasa
esetén. Habar a gyereknevelés tulnyomorészt még mindig ndéi feladat. Novekedett a
vasarlasi 1d6, ebben a szolgéltatasok igénybevétele is beletartozik. A kisebb mértékben
vallalt gyereksziilés, és az elsd sziilési idopont kitolodasa azt eredményezi, hogy a gyerek
igen nagy mértékben involval véasarlasokat. Egyes teriileteken 0jszer(i igényeket gerjeszt,
mint pl.: egészségiigy (gyerek, mint "projekt"). A nagyobb vasarldsi id6 a nagy

13



alapteriiletli boltoknak, mérhetetlen tomegi arucikkeknek koszonhetd, sok helyen pedig a
vasarlas csaladi programma valt. Ez kivalthatja az ellentrendet: online vésarlas,
benzinkutak, kisboltok ujrafelfedezése (Tordcsik, 2006: 76—77.).

A nap felét (47%) olyan fizioldgiai sziikségletek kielégitésére forditjuk, mint alvas,
étkezés, testi higiénia, passziv pihenés. Egyre nagyobb szerepet kap a test megjelenése,
foként a férfiak testszépitd tevékenységei. Tobb idét forditanak a testi higiénidra,
sokrétlibb moddon foglalkoznak megjelenésiikkel, ennek foként a szépség- ¢s
fiatalsagkultusz az oka (To6rdcsik, 2006: 78-79.).

Szabadidonk ndvekedd tendencidt mutat, napunk 19%-a ezen tevékenységekkel
telik. A kutatds szerint bizonyos tevékenységek kihalofélben vannak, drasztikusan
csokkent az olvasasi id6 is, foleg a fiatalok korében, ellenben a TV nézés ndvekedett. A
sportolasi id6 aranyaiban még mindig igen alacsonynak mondhato, habar azok akik
csinaljak, sok id6t forditanak ra (T6récsik, 2006: 79.).

Az ¢l6z6 fejezetben kifejtett fogyaszto 2.0 effektus a magyar fogyasztokra is
rahuizhatd. A szérakoztatas nélkiilozhetetlen, a vevobdl vendéggé alakult at a vasarld. Az
¢lményfogyasztas térnyerése nyomon kovethetd a vallalatok, kereskedelmi egységek
marketingtevékenységében és pozicionaldsdban. Uj igény: minden vasarlas legyen
¢lmény. Az aruhdzak boltok tevékenységei arra dsszpontositanak, hogy a fogyasztdo minél
tobb élménnyel legyen gazdagabb vasarlasa sordn, hangulatos helyen toltse idejét, hogy
késobb legyen kedve visszalatogatni (Sikos—Hoffmann, 2004: 371.). A virtualitas szerepe
is novekvd félben van, végtelen mennyiségli informacid all rendelkezésre a megfeleld
vasarlasi dontések meghozataldhoz, s6t a webshop-okkal a kivitelezéshez is, emellett
szdmos ¢€lménypark, kiallitds teremti meg a "mintha" élményeket. Ennek ellenére
Magyarorszagon az online vasarlas még elég csekély mértékben helyettesiti a testkozeli

vasarlast (Tordcsik, 2006: 80.).

3. ZENETROTENETI OSSZEFOGLALO

3.1. KEZDETEK...

A zene megsziiletéséhez nem volt sziikség emberre, csupan a természetre. Az ember
megfigyelte, majd leutdnozta, amit latott, hallott. A szivverése adta meg a ritmust, a
madarak éneke a dallamot. De nem csak leutanozta ezeket, teremtett is: format adott ezen
dallamoknak és ritmusoknak véletlenszeri ismétlésekkel, kiilonb6zé zorejek, hangok

Osszekapcsolasaval.
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Az ember 6nndn hangjaban fedezte fel a zenét, ez eleinte még kozelebb allhatott a
vinnyogashoz, iivoltéshez, a beszéd és ének sajatos keverékeként. A hanglejtés, az €16
beszéd hangsulyozéasa, hangsulyrendje jelenti azt a fajta zeneiséget, amely a mai tagolt
beszédiink alapjat is adja. Az énekld beszéd arra szolgalt, hogy nagy tavolsagra is
eljusson egy iizenet mas torzstagokhoz, az elsé hangszerek pedig az énekhang utanzéasa
okan johettek létre.

Egyes elképzelések szerint a legelsd hangszer maga az ember volt, kezével,
labainak dobolasaval és hangjaval alkotott zenét. A kezdeti id6kben 2-3 hangbol allhattak
a dallamok, ezeket mindig mozgés kisérte. Ezen dallamokon alapulva Iétrejottek
motivumok, ezek ismétlédtek, varidlodtak. Az Osi tarsadalmakban sokdig magikus
szereppel birt a zene, a szertartasok és vallasi ritualék nélkiilozhetetlen eleme volt (Vass,

2007).
Az okori zene

Az Okorban a zene és az irodalom miivészete igen szorosan dsszefonodott. Az dkori
kultarak miivészetében vald nagymértékii hatasat kiillonbozo képzomiivészeti alkotasok és
mas fennmaradt irdsos anyagok is igazoljak. A vildg zenei kultirai koziil a kinai zene a
legrégebbi, mely igen fejlett zeneelméleti hattérrel rendelkezett.

Az indiai zene kezdeteirdl nincsenek forrasok, azonban annyi tudhatd, hogy
rendelkeztek 7 foku skalaval, ¢és sajatosan cstszkaldé kromatikaval (a 7 hang
negyedhangokra oszlott egy oktavon beliil).

A perzsa—arab zenevilagra nagy befolyassal volt az asszir-babiloni zene. A Kr.e.
VII. szazadi arab hoditas hozta meg a két stilus eklektikussagat. Az arabokhoz kothetd a
lant behozatala és meghonositdsa Eurdpaban. Az asszir-babiloni zenetorténet elso
bizonyitéka egy agyagtabla, melyen az 6babiloni himnusz egy téredéke talalhato.

Egyiptom viragzo zenei életének két f6 hangszere a harfa és a fuvola volt. A vallasi
szertartdsok, tinnepélyek, kiilonb6zd kozosségi események nem telhettek zene nélkiil. A
papsag befolyasa erds volt az akkori zenei kultlirara, igy jellemz6 volt a hagyomanyokhoz
vald talzott ragaszkodas.

A gorog vilagban tolti be a legnagyobb szerepet a zene, hiszen itt valik elészor az
altalanos miiveltség részéve. A valldsi szertartdsok mellett a zene az alkotoeleme egyarant
a dramai eldadasoknak valamint az olimpiai jatékoknak. A gordg zeneelmélet alapvetd
fontossagu a kés6bbi korok zenéjében, emellett foglalkoztak a zene tarsadalmi szerepével,

hatasaival is. Szerintiik a zene isteni eredetli, ennek pedig nagy erkolcsi hatdsa van, igy ez
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kiterjed az emberi jellemzdkre ¢és viselkedésre. A romaiak zenéjét is a gordg kultara
hatarozta meg, a hoditasokkal atvették zeneelméletiiket. A rémai zenetanitok tobbsége
rabszolga sorbol kikeriilt gorogok koziil szarmazott (Szabo, 2009).

3.2. KOZEPKORI ZENE ES A KLASSZIKUS ZENEI IRANYZATOK KIALAKULASA

Kozépkor zenéje

A miuvészettorténet a Romai Birodalom bukésatdl (Kr.u. 476.) kb. a XV. szazad
végéig szamitja a kdzépkort, ebben a korszakban alakult ki és viragzott a roman és a got
stilus az épitészetben, emellett a gotikus festészet is Gjat hozott a roman stilus sajatossagai
utan. Uj tarsadalmi berendezkedés alakult ki, a feudalis és gazdasagi rend, az egyhaz
hatalma megndtt, igy nem csupan a tudoményok, miivészetek terén valt meghatarozova a
vallasos szemlélet, hanem a zenében is. A korai kdzépkorra az egyszolamusag jellemzd, a
tobbszolamusag csak a XII. szazad kdrnyékén jelent meg.

Az egyszolamu zenék kozott is megkiilonboztethetiink egyhazi zenéket (zsoltarok,
himnuszok éneklése egyhdzi kereteken beliil, gregoridn énekek), valamint vilagi zenéket
(Franciaorszagbol indult el — trubadirok/trouverek). A tobbszolamusag Romabol indult
ki, ahol a gregoridn énekek mellé kiséré szolamokat kezdtek el énekelni ("parafonia",
illetve orgona megjelenése a kolostorokban, templomokban, amely képes volt egyszerre

tobb hangot egymas mellett megszodlaltatni).

Reneszansz zene sajdtossdgai

A reneszéansz Italiabol indult ki, a szé "renaissance" francia eredetii szo, jelentése:
ujjasziiletés, az antik gorog idedl wjjasziiletése. Nagy érdeklddéssel fordultak a romai
miivészet felé, azonban eredete nem az Okori mivészet masolasdban, hanem pont a
miivészet mondanivaldjanak meguajuldsaban gyokerezik. Az életoromot, az ember
nagysagat hirdetik a kozépkori vallasossadg enyhiilése utan, fellendiilnek a miivészetek,
megjelenik a humanizmus eszméje.

A zene torténetében is 0 korszak nyilik: Ars Nova. Ezen stilusiranyzat zenéje
Italidban és Franciaorszagban viragzott, a korszak a kérusmiivészet aranykora, énekes
(vokalis) iddszak. Az "a capella" (kiséret nélkiili) énekkari 6sszeallitds mind a mai napig
¢l6 hagyomanya ekkor alakul ki és virdgzik Eurdpaban. A zene elterjedésében Oriasi
szerepet jatszottak a zenei nyomdak megjelenése, hiszen eddig csak szajrdl szdjra, illetve

kéziratos formaban hagyomanyozddtak az énekek.
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A korusmiivészettel a tobbszolamu szerkesztésmaod is tovabbfejlodott:

e Polifonia: egyenrangu sz6lamok, imitaciés rendben kovetik egymast.
e Homofénia: egy magasabb szolam vezeti a f6 dallamot, ezt a tobbi szélam
akkordszertien aldtdmasztja. A szdélamok egylitthangzoak, szovegiik, ritmusuk

azonos.

A reneszansz zene miifajai:
e Mise
e Motetta
e Madrigal ("pasztordal")

A reneszansz zene klasszikusai: Giovanni Pierluigi da Palestrina, Orlando di Lasso.

A magyar kulturdlis élet viragzadsdnak a Mohdcsi verességgel (1526) a torok
hoditasok vetettek véget. Megjelentek a vandor koltok és lantosok, akik énekes rimbe és
dalba foglaltak a végvarak dicsé harcait, a torok pusztitasokat, katonaénekeket. A XVI.
szazad historids énekirodalmanak leghiresebbje Tinodi Lantos Sebestyén volt,
miivészetével megteremtette az elsdé 6ndlldé magyar miizenei stilust. A kor leghiresebb

hangszeres zeneszerzdje az Erdélyben sziiletett lantmiivész Bakfark Balint volt.
Barokk zene

Szamos stiluselnevezés az utdkor sziileménye, sokszor lekicsinyld formaban
tiintetik fel az el6z6 kor eszményét, a "barokk" névadas is igy sziiletett, amely az olasz
"barocco" szobol szarmazik, jelentése: nyakatekerert, kiilonds, fonak, szabalytalan. A
reneszansz nyugodt vilagat formabonto, szeszélyes diszitdelemek valtottdk fel. Ezen
elemek a barokk zenei vilagban is fellelhetdk: linnepélyes hangvétel, nagy, lenylig6z6
aranyok, ellentétek szembedllitasa, hirtelen, varatlan tempdmodositasok. Fesziiltséget
teremt, mozgalmas, dinamikus, siirli diszitések alkalmazasa jellemzd.

A zenében a barokk a legnagyobb formaalkot6 korszak, ma is haszndlatos miifajok
alakultak ki ekkor.

Enekes miifajok:

e Opera (Claudio Monteverdi, Henry Purcell, Jean Baptiste Lully)

e Oratorium (kantata)
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Hangszeres miifajok:

e Concerto (Antonio Vivaldi — Négy évszak)

e Szonata
e Szvit
e Rondo

A korszak legnagyobb miivészei: Johann Sebastian Bach, Georg Friderich Héndel.

Beécsi klasszicizmus

Egy 1j francia filozofia, a felvilagosodas hozta meg a zenei €letben is a valtozast.
Ennek alapgondolata a racionalizmus, a szellem szabadsiga, ez a mozgalom pedig a
XVIII. szazad masodik felében az eurdpai kultirat is alapjdban meghatarozta. Ehhez a
korszakhoz kothetd a zenei életben a miivész és a munkaadé hiibér viszonyanak végleges
megsziinését. Kialakult a klasszikus stilus.

A zenei berkekben az 1750-1820 ko6z6tti intervallumot nevezik klasszikus kornak,
Bécsben ekkor pezsgett a zenei €let. Az ebben az idében itt €16 zenészek - akik a korszak
legnagyobb mesterei voltak: Joseph Haydn, Wolfgang Amadeus Mozart, valamint
Ludwig van Beethoven - olyan szintli, tokéletes csiszoltsagi, megkomponalt
zenemilveket alkottak, amelyekben hidnytalanul megvalosult a forma és a tartalom
egysége. Az antik kultarara vald torekvés itt jelent meg, ezért is nevezték ezt az idészakot
klasszikus kornak. A klasszicizmus alapjai visszanyulnak egészen a barokk korszak zaro
évtizedeihez: ekkor mar az in. galans stilus, a rokoko kezdte kiszoritani a dagalyosnak
tartott, taldiszitett barokk komponalasi modot; a rokokora inkébb jellemzd volt a finom
dallamossag, egyszerli harmoniak. E stilus leghiresebb képvisel6i Bach fiai voltak:
Johann Christian Bach és Philipp Emanuel Bach.

A bécsi klasszicizmus formai sajdtossagai:

e Periodus
e Szonataforma
e Ekkor jelent meg a klasszikus szimfonikus zenekar (vonds hangszerek

megjelenése, fontossaga).

Hangszeres miifajok:
e Szonata

e SzimfOnia
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e VonoOsnégyes

e Versenymi
Enekes miifajok: Klasszikus opera.

XVIII. szazadi magyar zenében németes hatdsok fedezhetok fel, az egyhdz nyelve
latin volt, csak a periféridn jutott szobhoz a magyar zene. Elsdsorban a reforméatus
kollégiumokban ¢t a dal- és koruséneklés. Azonban a szdzad masodik felében kialakult a
verbunkos mtifaja, "[...] amely hosszii idére meghatirozta a magyar zene uralkodo

nemzeti stilusat."”
Verbunkos zene jellemzdi.:

A német "Werbung" szobol ered, jelentése: fogadas, édesgetés, szerzés, toborzas. A
tanccal tarsitott verbuvalas célja volt, hogy a magyar parasztlegényeket a katonasaghoz
csabitsa, toborozza. Ez adott nevet az uj stilusu férfitincunknak, késobb pedig a
verbunkos miizenei stilusnak is. Tehat a verbunkost a zene és a tdnc kdlcsonhatisa
alakitotta ki. A verbunkos tdncot a katonds testtartds, kétrészesség, valtozatos figurdk
jellemzik, mig a zenét a hegediijatékbol eredd dallamossdg valamint a paros iitemii
pontozott ritmus, amit trioldk szinesitenek (a pontozott ritmus egy rovid — éles és egy

hosszll — nyqjtott ritmust tartalmaz). Jellemz6 ra a sok diszités, cifrazas.
Romantika

A XIX. szazadi forradalmak, ) gondolkoddsmodhoz, tarsadalmi véltozasokhoz
vezettek, megsokszorozodott a varosok lakossaga, a k6zéposztaly hatalma meger6sodott.

A kor uralkodé miivészeti irdnyzatanak neve a "roman": regény szobol szarmazik.
Elséként az irodalomban jelentkezett, késdbb kibontakozott a zenében, épitészetben,
képzémiivészetben is. Az egyén ¢és miivészet szabadsadgat hirdette, kozpontja
Franciaorszagban volt, Parizst nevezték ki ekkor a miivészetek févarosanak.

A zenei romantika 15-20 évvel késobb kezd6dott el az irodalomhoz képest,
azonban iddben tuléli, jelentdségében pedig tilszarnyalta ezt. A zene atfogta az egész

XIX. szazadot, st még a szazadfordul6 utan is jelentds volt, ez okbol nevezték tobbek

kozott ezt a szazadot a zene szazadanak.
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Romantikus miifajok:
e Dal
e Hangszeres karakterdarab
e Szimfonikus koltemény

e Romantikus opera

Fontosabb zeneszerzok: Franz Schubert, Robert Schumann, Felix Mendelssohn-
Bartholdy, Johannes Brahms, Frederic Chopin, Liszt Ferenc, a késé romantikédban
Richard Strauss, Edward Grieg. Az orosz zenemuvészetben Pjotr Iljics Csajkovszkij,
Mogyeszt Petrovics Muszorgszkij.

Az opera jeles olasz képviseldje volt Giuseppe Verdi, német szintéren Richard
Wagner, magyaroknal pedig Erkel Ferenc (Bank Ban, Himnusz megzenésitése) életmiive

volt meghatarozé (Banhidi, 1998).

3.3. XX. SZAZAD KONNYUZENEI MERFOLDKOVEI

A konnylzenei élet kiindulopontjaként a jazz nevezhetd meg, melynek alapjai mar a 19.
szazad masodik felében kialakultak, indulasa foként New Orleans életéhez kotheto, ahol a
polgarhéboru utan felszabadult fekete rabszolgak héanyatott sorsuk kdzepette a zenében
talaltdk egyetlen vigaszukat. A jazz a francia "jaser" sz6, melynek jelentése: csevegés,
pletyka. A kifejezés nagyon is illik a korai jazz rogtonzott, kotetlen-kdzvetlen jellegére.

A munkadalok, spiritudlék, balladdk megjelenése is a korabban emlitett
kozosséghez kotodik, valamint az ezek koziil legfontosabb miifaj, a blues is, ennek
legkorabbi fajtai foleg népdalok voltak. A klasszikus bluesforma 12 {itemes dallam,
melyet akkordvaltasok tagolnak a dal szovegéhez illeszkedve. Ennek a szigoruan kotott,
am egyszeri dallamformanak kdszonhetden teremtddott meg az ihletett jazz éneklés és az
improvizativ jatékstilus.

A jazz kialakulasaban az afro—amerikai kultura mellett nagy szerepe volt a nyugati
zenének is, innen eredeztethetdek a fuvds alapll jazz zenék, mint pl.: az induldk, a
ragtime, illetve a rag és stomp. A jazz igazi térnyerése az 1930-40-es évekre tehetd,
ekkor jelent meg a swing, ez egybeesik a radio aranykoraval. Szamos swing-zenekar
tobbet keresett a radios felvételekkel, mint az €16 miisorokkal. Erre az iddszakra olyan
nevek tehetdk, mint Oscar Peterson, Ella Fitzgerald vagy épp Duke Ellington, a boogie-

woogie-hoz pedig pl.: Pete Johnson, Maede Lux Lewis.
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A '40-es évektdl olyan térhoditdo miifajok lattak napvilagot, mint a bop (pl.: Dizzie
Gillespie, Charlie Parker), a modalis jazz ("cool jazz") — Miles Davis trombitashoz
kothetd —, valamint a rock zene alapja, a rock'n'roll (Hegedis, 2010).

Természetesen a jazztOrténet itt nem ér véget, azonban a meghatarozd kdnnytizenei
igazan szerteagazod lenni a zenei miifajok rengetege.

A rock and roll kifejezés jelentése koriil erés kételyek tamadnak, hiszen értettek
erre a vonat zakatolasat, hajok mozgasara, de akar szexudlis mozgasra. Mindenképp
mozgashoz kotik, ami azért fontos, mert mar a stilus korai iddszakaban sem csak a
zenéhez, hanem a tanchoz is. Az e koriil fokozodo Oriilet az évek soran szamos tancot
hivott eld: twist, stroll, fly, shake, monkey, boogalloo, stb.

Az 10j zenére értelmezett rock and roll kifejezés Alan Freed radiés DJ-hez fizddik
("a rock keresztapja™), az 1951-es Moondogs Rock'n'roll Party cimii miisorral, melynek
vad, lazad¢ stilusa korszak meghatirozé volt mind a zenészek, mind a hallgatok részérdl.
Az idészak legnagyobb ikonjanak Elvis Presley-t tartottak, mellette azonban szdmos
tehetséges eldadd szerepelt pl.: Chuck Berry, Roy Orbison. A rock'n'roll 14z az '50-es
évek végéig tartott, 1959-ben temették el hivatalosan is (Bernath, 2007: 10-11,13.). Ezt
valtotta fel az 1960-as évek elején feltord pszichedelikus rock zene, valamint

meghatarozo stiluként a beat emlitheté meg.
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2. abra: A pszichedelikus zenébél kifejlédo stilusagazatok

Forras: http://blog.ouseful.info/2012/07/04/mapping-related-musical-genres-on-

wikipediadbpedia-with-gephi/

A 2. abran is jol lathatd, hogy a rockzenék dontd szazaléka a pszichedelikus
stilusbol indult ki. A pszichedelikus rock zenét a kiilonboz6 tudatmodositd szerek
hat4séra inspirdlé miifajnak tekintik, mely a modosult tudatallapot hangulatat probalja
visszaadni a hallgatonak. Szertedgazd miifajai vannak, azonban az alap mindig ugyanaz, a
késobbi elektronikus zenék eléfutaraként is emlegetik. Ez a kapocs a korai blues gyokerti
rock és az ezutan kialakuld progressziv rock, rock, hard rock és heavy metal kozott.
Zeneileg a modalis dallamok, ezoterikus szovegek, hosszabb dalok, hosszi hangszeres
szolok, valamint a drogok hatasat i1dézd effektek (torzitas, visszafele lejatszott
visszhangok, faziseltolodas) sokasaga jellemzi. A Beatles 1966-o0s revolver cimii albuma
ismertette meg szélesebb korben a vilaggal ezt a stilust ("Psyichedelic rock™, 2007).

Tobbek kozott a heavy metal ("nehéz fém") is a pszichedelikus rock valamint a
blues rock egyvelegeként jott 1étre a '60-as évek végén. Jellemzdi az erdsen torzitott gitar,
feszes ritmusok, komolyzenei, illetve blues és szimfonikus stilusok beolvasztasa. lan
Christe metal torténész szerint: "[...] A heavy nagyjdbol a hatdsos vagy iitds szinonimdja,
és metalnak neveznek egy bizonyos hangulatot, mintha valaki fémekkel giircélne vagy

fémek sulya nyomna."
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Alapvetdéen a '60-as évek elején miikodd bandak, mint a Rolling Stones vagy a
Yardbirds zenekarok akusztikus blues szdmaikat kezdték el felvenni -elektromos
gitarokkal, sokszor gyorsabb tempoban. Az igy kialakult uj hangzasok, brit és amerikai
blues alapu bandak kisérletezései adtak a heavy metal alapjait. Sok kutato szerint az elsé
igazi metal dal a Blue Cheer altal feldolgozott Eddie Cochran klasszikus, a Summertime
blues volt. A miifaj népszeriiségének novekedéséhez 3 zenekar jarult hozza jelentdsen:
Led Zeppelin, Black Sabbath és a Deep Purple (habar mindharom zenekar a maga
nemében egyedi stilust alakitott ki, mégis 6ket sorolhatjuk a heavy metal legnagyobb
uttoréi kozé).

A '80-as évek végére kezdett kifaradni a heavy metal els6 hullama, ekkor jelent meg
a brit heavy metal 0j korszaka, mely jobban eltdvolodott a blues alapoktol, egyre inkabb
kezdte beintegralni magaba a punk rock sajatossagait. A '80-as években élte fénykorat a
metal zene, egyre szertedgazobb, extrémebb, agresszivabb miifajok jelentek meg: power
metal, black metal, folk metal, viking metal, szimfonikus progressziv rock és metal (habar
ennek kialakulasa még a '"70-es évekre tehetd — pl.: Pink Floyd, King Crimson, Emerson
Lake and Palmer —, egyik legnagyobb képviseldje a Dream Theater a '80-as évek végétdl
napjainkig), ezen stilusok inkabb az underground korokben voltak népszertiek,
kereskedelmi sikerre foként a glam-rock/metal (pl: Métley Criie), és a trash-metal (pl.:
Slayer, Metallica) tettek szert A '90-es évek nagy attérése a Nu-metal volt (pl.: Korn,
Limp Bizkit), amely 0j szint vitt a metal zenébe, magdban foglalva az agressziv, mély
tonusu hangzasokat, valamint némi rap-kultarat is ("A Fém zene torténete...", é.n.).

A pop kifejezést manapsag leggyakrabban a konnylizene illetve a szorakoztatd
zenei stilusok Gsszefogasara hasznaljak. Kialakulasa az Egyesiilt Allamokhoz kothetd, a
20. szazad '50-es éveitdl a rock'n'roll és ezzel egylitt a szorakoztatd ipar létrejottével a
popkultara ennek része, illetve paradox modon ez utdbbi létrehozoja is. Ennek ujdonséaga,
hogy a gyartas, terjesztés, eladas szakaszaban is szamol a fogyasztok gyorsan valtozo
igényeivel, sot, egyben igyekszik is azt formalni. A popzene a fiatalokat is lehetséges,
komoly fogyasztasi szokasokkal rendelkezd egyedeknek tekintette, ezzel atalakitva az
eddig csak felnétteket fokuszba helyezé szorakoztatoipart. A "popoluxe"-re is utal a
kifejezés, amely az '50-es, '60-as évek USA-janak népszeri stilusirdnyzata volt, az ipari
formatervezés az ergonomia elterjesztésével lehetdvé tette, hogy a kdznapi emberek is
elérhetd aron korszerti termékekhez juthattak ("A popzene kialakulasa Amerikaban...",

é.n.).
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Az indul6 iranyzat a rhythm and blues volt, a '40-es években, amely megtartotta a
blues dallamvilagat és akkordhasznalatat, viszont a hosszu hangszeres részeket felvaltotta
maga a dal, nagyobb szerepet kapott az ének. New York, Philadelphia, Detroit, Chicago
voltak a fobb kozpontok. Nyers hangzés, pattogd, gyors ritmus, sok trombita hasznalat
jellemezte az r'n'd stilust.

A '70-es évek nagy valtast hozott a popkultaraba, ebben az idészakban indult hodito
utjadra a disco mifaja, amely mar Otvozte a kordbbi pop elemeket elektronikus
hangzasokkal is. A korszak neves el6adoi a Village People, ABBA, Bee Gees, Kool and
the Gang.

Az 1980-as években némi keveredéssel taldlkozhatunk az egyes miifajok kozott,
megjelent az Gn. "szintipop", pop-rock. Michael Jackson, Madonna, George Michael,
Depeche Mode emlithetd meg elsé korben, vagy akar az A-ha, Modern Talking, Duran
Duran, Pet Shop Boys.

A '90-es évtized az egyre slirlibb elektronikus témakat hozta, gyakran mar nem is
talalhato hangszeres jaték ezekben a zenékben, valamint a hip hop kialakulasa is ehhez az
idészakhoz, valamelyest pedig ehhez a stilushoz kothetd. Megjelenik a "tinisztar"
effektus, egyre tobb fiatalt vonzanak be a zenei {izletbe, emellett a "fit-" és "csajbandak"
népszerlisége is fellendiilében volt pl.: Spice Girls, Backstreet Boys, szoloeldadok koziil
Christina Aguilera, Robbie Williams emlithetd meg.

Az 1 évezred popzenéjének leginkdbb a disco, house, trance, techno miifajok
felelnek meg, emellett a kiilonbozd televizids zenei tehetségkutatokbol kikeriilt, a
csatorna altal tamogatott énekesek, valamint fiatal sztarok teszik ki a popzenei szféra
nagyjat; pl.: Justin Bieber, Rihanna, Katy Perry. A hangszeres popzene valamelyest

hattérbe szorult ("A popzene és a konnytiizenei élet térténete...", é.n.).

3.4. XX1. SZAZAD: PELDAK A JOVO STILUSIRANYZATAIRA
Természetesen szamos feltorekvo eldadot, zenét, ijonnan kialakuld miifajokat hozott az
elmult évtized, azonban csak két példat emelnék ki, egyet az elektronikus zenei
szintérbdl, egyet pedig a metal kozegbdl, mivel ezek még folyamatosan fejlodo, alakulod
stilusok, melyek akar a jovo ujabb iranyzatainak alapjaiul szolgalhatnak.

A dubstep néhany évvel ezelétt még csak a londoni, hasonléan 0jitdé moddon
gondolkoz6 DJ-k €s producerek egy zart szcéndja volt. A kifejezést az Ammunition PR
hozta 1étre, sokan jellemzik "sotét garazs hangzasnak", melynek jellemzdje a zenében

felbukkand elvont, alternativ hangzasok, valamint dinamikus, erés basszusok. Skream
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(angol dubstep eléado, producer) szerint: "[...] Hogy teljesen dszinte legyek, ez egy ujabb
megnevezés azon emberek részérdl, akik nem értik ezt az uj zenei stilust." Szamos, eddig
vildgot, mar mindenhol ott volt, a leggyorsabban terjedd underground jelenséggé valt
rovid idon beliil. Szamos top-producer, elektronikus zenemiivelok, miifajok (techno,
house, metal) vettek at egyes elemeket és integraltak bele sajat stilusukba a dubstep
kiilonboz6 formait (Sande, 2007).

A 2000-es évek metalszcénajanak népszerti miifajai a hardcore, metalcore, valamint
a modern progressziv metdl szintér kialakuldsa hozta a legnagyobb valtast, illetve
megujulast a stilusnak kb. 2010-ben. A "'djent’ alapjait a Meshuggah zenekar tette le,
azonban az altaluk (korukat megeldzve) kialakitott poliritmikus szerkezeteket kezdték
6tvozni modern groove elemekkel, ezt szinesitik még jazz valamint progressziv rock
stilusjegyekkel. Vezetd zenekarok a Periphery, Tesseract, vagy az Animals As Leaders

(Bede, 2012).

4, ZENEI SZINTEREK, ZENEFOGYASZTAS A MEDIABAN

4.1. ZENEI SZINTEREK

Altaldnosan 3 fajta szintér-osztalyozasi, tipologiai rendszert sorolhatunk fel: helyek,
miifajok, valamint az Internet szerinti kategorizalast. A helyek elsé ilyen része a lokalis
szintér, amely egy bizonyos terlilethez, varoshoz kotddé zenei miifajok, mozgalmak,
egyéb kozosségek halozatat reprezentalja (pl.: Bay-area trash metal, New Orleans jazz). A
transzlokalis szintér mar olyan szervezddéseket foglal magaban, melyek tulnyulnak egy-
egy hely vonzaskorzetén, tobb lokalitdshoz kothetdk. Nem a hely, hanem a szintér
dinamikéja, hagyomanyai a meghatarozoak (pl.: goth, extrém metal). A virtudlis szinterek
pedig olyan "valos" kapcsolatot nem i1gényld kozosségek, melyek az Interneten
miitkédnek. Minden olyan kozosségi formacié beletartozik, amely online elérhetd:
forumok, listserverek, stb. (pl.: MySpace, Postcard2 alternativ country oldal).

Az Internet nemcsak azért kulcsfontossagu az elmult évek zenei szervezddéseinek
alakulasaban, mivel szinte minden szintér életében szervesen jelen van, hanem azért is,
mert az online kommunikacid6 modjai és lehetdségei szdmottevd hatdssal van a zenei
kozosségek Interneten kiviili mindennapjaira, szervezddésére, diskurzusara is:
"bizonyitva, hogy a "virtualis" és a "valos" ugyanazon szintérdinamika egymadssal

Osszefonddod kommunikacios platformjai” (Tofalvy, 2008: 17-20.).
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4.2. MEDIAFOGYASZTAS ATALAKULASA
Napjainkban folyamatosan novekvé szerepet kap a média az életiinkben, ezt az mutatja,
hogy idénk egyre nagyobb hanyadat t6ltjiik mediatizalt kdrnyezetben, mivel a legtjabb
digitalis fejlesztések konnyebben lehetdvé teszik szamunkra a média kényelmes elérését.
A legtobbek altal hozzaférhetd hordozhaté eszkézok vannak forgalomban, melyek
segitségével egész konyvtarakat, zene- €s filmgyiijteményeket lehet tarolni és barmikor
el6hivni azokat. A mobileszk6zok (mobiltelefon, mp3-, mp4 lejatszok, PDA-k, Tabletek,
stb.) egyre nagyobb tarolokapacitasa, valamint Internetelérése teszi lehetové szamunkra,
hogy mara mar tulajdonképpen zsebre vaghatjuk az egész vilagot. Ezek a digitalizalt
formak pl.: mp3 — elssorban a fiatalok korében — a zenénél kiszoritottak a piacrol a CD-
lejatszokat. A trendek a minél egyszeriibben megoszthatd és hozzaférheté formatumok
térnyerését sugalljak.

A technolodgiai fejlédés nyujtotta elényoket egyre tobben hasznaljak ki, ennek

jelentds kovetkezményei vannak a médiafogyasztasi szokasokra is (Székely, 2007: 354.).

Onlineradiohallgatas

Zeneletdltés, hallgatas

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Napontatébbszér ™ MNaponta MHetente ™ Havonta Ritkdabban mint havonta Soha

3. abra: Online radiozas, zenelet6ltés és hallgatas

Forras: WIP 2007

A zenehallgatas, zenebeszerzés terén is lathatd ennek a folyamatnak az eredménye.
A hagyomanyos radidhallgatas is kezd attérni az online szinterekre (3.dbra), a fogyasztok
27%-a hodol az online radidzasnak (nagy rendszerességgel ugyan csak 6%-uk), az
Internetes zeneletoltés és zenehallgatds adta lehetdségekkel pedig a fogyasztok 62%-a €l
(Székely, 2007: 362.).
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4.3. ZENEI REKLAMOZAS: BRAND&MUsIC

A 2011-es Brand&Music konferencia foglalkozott nyilt rendezvény keretein beliil két
meghataroz6 irdnnyal a zene és a marketing kapcsolatadban: A zene szerepe a termék és
markaértékesités soran, valamint a modern kommunikécios eszk6zok szerepe a zenei
markakban. Két egymassal szorosan Osszekapcsolodo teriiletrdl van szo, hiszen mint a
szponzoracio esetében is a kolcsonds aru- és markakapcsolas a 1ényeg.

A halozati tarsadalom parbeszédkozpontti szemléletéhez a termék/szolgéltatas
markaknak is igazodniuk kell, ennek egyik kulcstényezdje a zene, amely a fogyasztas
motorjava valhat. Az el6bbi két tényez6 gyoOkere ugyanaz: "[...] az érzelmen és
elkotelezettségen alapulo hiiség és kollektiv identitas”, igy a zene egy tokéletes eszkoz a
marka dinamizalasdhoz., mivel nélkiilozhetetlen célcsoport specifikacios szerepe és
tarsadalmi identitasképzd ereje van. Hozzéatehetd, hogy a jelenlegi online zenei
kozosségek szervezddése tulmutat az offline szubkultirdkon (koherens 61tozkodés, izlés),
igy 0j marketingkommunikacids formak megjelenitésére van igény.

A hang alapu kommunikaci6 joval hatasosabb és kdzvetlenebb érzelembefolydsold
eszkoz, mint a képi formatumok (Nielsen-kutatas: a képi kommunikacio 2%-a marad meg
a befogaddban), valamint egyardnt jelentds szereppel bir a megfelelden megvalasztott
zene az eladashelyi vasarlasnal is. Fehér Barbara el6add szerint az adott iizlet
hangulatahoz, arculatdhoz jol kivalasztott zene 40%-os novekedést eredményezett a
boltban maradas idejének esetén, a vasarlok 30%-a ajanlja is masoknak az tlizletet, 14%-
uk pedig tobbet is kolt ennek koszonhetden. Az iizleti profilbol kilogd zene pedig a
fogyasztok 40%-at hamarabbi tdvozasra késztette.

Hazankban a zenei alapu markaépités még gyerekcipdben jar, kiilfoldi sikerpéldak
azonban akadnak a témaban: Coca-Cola 2010-es futball vilagbajnoksagra irt zenéje
hatalmas sikert aratott a termékpozicionalas terén, vagy a Wallmart-nak Justin Bieber
albummegjelenésénél mellékelt illatszerrel és autogrammal ellatott lemezek hoztak
profitot és népszertiséget. Fontos, hogy milyen stilusu zenét huzzunk a képi reklam ala,
hiszen sokszor elviheti a fokuszt egy slager.

Az online teriileten pedig a zenefogyasztas, markaépités maximalizaldsdhoz nem az
iTunes jellegli lejatszok jarulhatnak hozza legjobban, hanem azok a viselkedéselemzd és a
viselkedéseket ajanlatokkd formald szoftverek, amelyek automatizalni képesek a
befogado zeneletOltéseit. Az online zenei rangsorok (Facebook, YouTube, online
streaming-ek) nincsenek komoly atfedésben a radios/TV-s slagerlistakkal, igy a

zenefogyasztas atalakuldsdval a zenekozvetités marketingje is 0j formakat, technikakat
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vett fel. Ehhez kell igazodnia a zenei markékat szponzoral6 vallalatoknak, illetve a zenei

médiaban reklamfeliiletet vasarloknak (Batta, 2011).

5. A ZENE SZOCIALIZALO HATASA

Milyen hatésai vannak egy szubkultirahoz val6 tartozasnak? Milyen okokbdl csatlakozik
valaki egy adott zenei stilust képviseld szubkultirdhoz? Hogyan szocializalhat a zene?
Marketing szempontbdl hogyan érhetdek el ezek a csoportok? Miként lehet szegmentalni
ezen tarsulasokon beliil?

Szamos egyéb kérdés vethet fel még ez a fejezetcim, els6é korben mégis érdemes az
¢letkor alapjan szegmentalni a tarsadalmat. Hiszen egy-egy generacidhoz sokszor teljesen
eltérd életstilus kotddik, ez alapjan a zenei tagolodas, elhatarolodas, egy iranyzathoz vald

kapcsolodas lehetdsége, hatasfoka is kiillonbozé mértékeket 6lt.

5.1. GENERACIOS MARKETINGKUTATAS

A generaciok vizsgalatanal kiindulopontunk az értékorientaciok kiilonbozdsége. Kérdés,
hogy lehet-e megfeleléen vizsgalni a fogyasztéi magatartast ekkora idéintervallumok,
tehat kb. 30 évet atfogd tagolassal (hdromgeneracidos megkdzelités)? Az eddigi kutatdsok
szerint lehetséges, sokszor pedig ez a tipus a legcélravezetdbb egy-egy szokas, vagy épp a
csoportok kozott adodd fesziiltségek kideritésére. Ha sziiletési korcsoportonként
vizsgalodunk, szemmel lathatéan  kiilonb6zé  magatartasti,  értékorientacidju,
"korszellem{" csoportok jonnek 1étre. Ezen generacios tényezok vizsgalataval foglalkozik

évtizedek 6ta a Yankelovich-Report cimii kutatissorozat az Egyesiilt Allamokban

(Téréesik, 2011: 175-176.).

1. tablazat: Generaciok az ij Yankelovich-riportokban

Generaciok Sziiletési év Generaciok esszenciaja
Boomer-utdnzatok (Y-generdcio) 1979-1991 Karrier, fiiggetlenség, hitelesség
X-generdacio 1965-1978 | Hozzaértés, kiillonbozdség, vallalkozas

Baby-boomers

1946-1964

Egyéniség, fiatalsdg, egoizmus

Erettek

1946-ig

Kotelesség, gydzelem, csapatmunka

Forras: Torocsik, 2011: 177.
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Az 1. tabldzatban bemutatott tagolason kiviil 1éteznek egyéb megkozelitések, amelyek
vagy tobb generaciora — 5 generacios elképzelés: Pew Research Center, Ursula Lehr
(2010) —, vagy pedig nem életkor szerint, hanem egyéb tényezékre tamaszkodva osztja fel
a tarsadalmat. Ilyen a Howe és Strauss (2000) féle tagolas ugyan nem az életkorra
reflektal, de mégis szerves kapcsolatot mutatnak azzal, kohorszélményekhez ("generaciok
azon ¢lménytara, amely alakitja az odatartozok szemléletmodjat") kotédnek:
o Eszlelt tagsdg: kamaszkorban indul, feln6tt korban valik teljessé — onészlelés
o Kozos hiedelmek és viselkedés: csaladdal, munkaval, politikaval, stb. szembeni
viselkedés
o Kozos hely a torténelemben: jelentds torténelmi események, trendek
fordulopontjai  (pl.:  politika, habort), amelyek a generaciot a
legmeghatarozobb idészakokban érintik — kamaszkor, fiatal felndttség
(Tordesik, 2011: 176-177.).

Természetesen minden korosztalyndl barmikor kialakulhatnak 4j kovetendé mintak,
Uj életstilus, a legmeghatarozobb ezek koziil a fiatal generacio. Ekkor alakul ki az 6nkép,
az ¢lettel, felnbttséggel vald ismerkedés, ez az identitdskeresés kora. A legtobb
befolyasolni képes tényezd is ebben az iddszakban éri az embert, bizonytalan, de merész,
sokkal fogékonyabb ezekre a hatdsokra a tapasztalatok hianya végett. Egy 2010-es,
kozgazdasz hallgatok korében végzett felmérés haromgeneracios szemléletli volt,
melynek eredményei a kovetkez6kben keriilnek bemutatésra.
meg. Sajat maguk kordnak legfobb szabadidd-eltoltési tevékenységeknek a buli
(koncertek), Internet, baratok, plaza, mozi, sport jelent meg. A legtobb jellemz6 outdoor,
tehat hazon kiviili tevékenység, amely mind lehetdséget ad arra, hogy kiilonb6zd, akar
zenei benyomasok is érhessék a fiatalokat. Kiilon kiemelendd az Internet szerepe, hiszen
most mar az sem jelent feltétleniil otthoni tevékenységet az okostelefonok, laptopok,
tabletek megjelenésének koszonhetéen, valamint ez a fajta kommunikacios csatorna is
kozosségi élmények nyujtasara szolgal, esetenként sajnos negativ irdnyban. Az egyének
zenei készlettarat pedig mar szinte teljes mértékben meghatarozzak az Interneten legalis
¢s illegalis zenemegosztasi €s letdltési lehetdségek (YouTube, Torrent).

A fiatalsag kozépgeneraciordl alkotott képe némileg hazon beliili tevékenységekre
korlatozodik, passzivitasrol még csak kismértékben arulkodik. Az olvasds, csalad,

kocsma, barati dsszejovetelek, TV, utazas, sziiletésnap a legjellemzdbb.
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Az 1dds generaciorol alkotott kép a kovetkezdket mutatja: TV, unokak, ujsag, radio,
séta, templom, temetbbe jaras, kerti munka (Torécsik, 2011: 188-189.).

Lathatd, hogy tulajdonképpen minden generacidohoz kotnek olyan tényezdket,
amelyekben megjelenhetnek egyes zenei elemek. Véleményem szerint az asszociaciok
azonban kiilonbozdek lehetnek: a fiatal generacidhoz inkabb a lendiiletesebb hangzasokat,
tanczenéket, illetve az egyén stilusat, megjelenését is er0sebben meghatarozd zenei
iranyzatokat kotiink, mig az idésebb korhoz inkdbb — a radidnak is koszonhetden — a régi

idok slagereit, dalait, illetve a klasszikus- és népzenét.

5.2. ZENEHALLGATASI TRENDEK

5.2.1. Magyar trendek

Napjaink fiataljainak trendjeire egy életmodvizsgald sorozat, a Fanta Trendriport masodik
részEébdl is kaphatunk némi ralatast, melyet Sagvari Bence szociologus allitott dssze. A
mintavétel 2008. majus 26-a és junius 4-e kozott zajlott, 614 értékelhetd beérkezett
kérdoiv keriilt feldolgozasra, a 14-24 éves kor kozotti Internetezd fiatalok voltak a
célcsoport.

Alapvetden az 0ltozkodés és a zene volt az a két teriilet, melyeken keresztiil a
legintenzivebben tudnak egymdas kozott, valamint kornyezetiikkel kommunikalni,
mindekozben pedig az uralkodo trendekhez val6 tartozasukat, vagy éppen az ezektdl valo
elhatarolddasukat akarvan kifejezni.

Természetesen a kettd kozott erds koherencia fedezhetd fel, a globalis média és az
Internet révén egyes divatiranyzatok vagy stilusok kialakuldsa tobbnyire egy-egy
sztarhoz, kedvelt kozszereplohoz kothetdk, legyen az zenész, egy egész zenekar, sportold
vagy egyéb olyan személy, aki szem el6tt van. A fiatalok negyede nyilatkozta azt, hogy
szamukra léteznek olyan példaképek, idolok, akik 6nmeghatarozasuk és megjelenésiik
kialakitasaban igen erds befolyassal vannak, legyen ez az oltozkodés, iizenetek, stilus,
kinézet. Egy hasonl6 kérdésre, amely arra iranyult, hogy mennyire igyekeznek a kedvelt
zenei stilusnak megfelelden 61tozkodni, a fiatalok valasza a kdvetkezd volt: a tobbségnél
a zenétdl, illetve a sztaroktol fiiggetleniil alakul ki a sajat stilus. Ezekben a tényezékben a
fiak és lanyok kozott nem volt észlelhetd kiilonbség.

Az Onkifejezésben, identitds kialakitdsdban, csoporthoz tartozasban a zene nagy
szerepet jatszik. Igy kiilonosen nagy jelentésége van annak a ténynek, hogy a
beszerezhetd, elérhetd, meghallgathatd zene az wutdbbi évtizedben radikalisan

megnodvekedett. Az egyre interaktivabb életnek kdszonhetden elsdsorban a hozzaférésben,
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a terjesztésben, és a sokszorositdsban kovetkeztek be forradalmi valtozasok, emellett a
kinalati oldalrdl is toredéknyire csokkentek a professzionalis zene készitéséhez sziikséges
belépési koltségek (pénz, technika, idd). Ezek a tényezok azt mutatjak, hogy a
globalizalodas hatasaval ellentétben itt nem homogenizalodds torténik, hanem
differencialodas, 1) egymast €pitd, segitd, egymasra €piild zenei stilusok kialakulasa pl.:
drum'n’bass, dubstep.

Erdekes paradoxon ugyanakkor, hogy a kinalat robbanasszerii novekedésével a
befogadd kozonség nem tud 1épést tartani, Osszességében csokkent az egységnyi
zenehallgatasra jut6 id6. Az zenében valo elmélyiilés, befogadas, sokszori ujrahallgatas
lehetdségei korlatozodtak. Természetesen ez egyénfiiggd, nem mindenkire vonatkozik, de

ennek tarsadalmi szinti jelentdsége tagadhatatlan.

Zenehallgatasra forditott idé hétkdznapokon, illetve hétvégén
(2 14-19, llletve a 20-24 éves internetezd fiatalok kérében)

18-19 évesek
hétvege
hétkoznap
0% 20% 40% 60% 80% 100%
20-24 évesek
verere T - s )
hétkoznap
0% 20% 40% 60% 80% 100%

MtobbmintSdva B350 M2-30ra W1-20a MOS5-1d0ra mfél Ordndl kevesebd = semennyl

4. abra: Zenehallgatasra forditott ido

Forras: index.hu

Erdekes kovetkeztetések vonhatoak le a fenti véltozasok (4. dbra)tekintetében. Ha
az élményszer(i, tehat nem csupan hattér jellegli zenehallgatast vessziik figyelembe, akkor
a magyar tarsadalom nagyjarol elmondhato, hogy nem tul aktiv zenehallgatoé kdzonség. A
magyarorszagi felmérés szerint a 40—49 évesek harmada, az 50-59-esek fele, a 60
felettiek 80%-a egyaltalan nem hallgat zenét sajat bevallasa szerint. A fiatalabb
korosztalyoknal forditottan ardnyosnak tekinthetd a helyzet, mindennapi életiik fontos
részének tekintik a zenehallgatast, 6k a legaktivabbak ezen a téren, habar ez javarészt

egyéb tevekenységekkel is parosul, mint pl.: kozlekedés, jaték, Internet.
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Manapsag mar nem feltétleniil tekinthetd kollektiv identitas kiemeld eszkdzének a
zene, mivel szdmos miifajt €s stilust nem lehet azonositani egy adott szubkultaraval. A
fiataloknal pedig az a nézet is kezd elhalvanyulni, mely szerint a zene meghatarozdja a
tarsadalmi rétegzodést kialakitdo tényezOknek, tehat a csaldd, a szdrmazds mar nem
tekinthetd relevansnak ebben az esetben. Eklektikus és individualizalt zenei fogyasztok
vagyunk.

Osszességében 8 kiilonbozd csoportra szegmentalhatd a minta, viszont az egyes
stilusok, miifajok kedveltsége nem kdotheté igazan demografiai csoportokhoz, tehat a
tarsadalmi jellemzokre nincs szignifikdns hatassal. Két érdekes "végletet" fedezhetiink
fel: az egyik, hogy a jazz- és vilagzenei kultara kedvel6k korében igen nagy szamban
vannak jelen a felsébb iskolai végzettséggel rendelkezé budapesti fiatalok, a popularis,
"slagerlistas" zenehallgatok zome pedig a kdzségekben lakok koziil keriiltek ki.

Az mp3 fijlformatum tekinthetd "az 0j kor szimbolumdnak", a zenékhez vald
hozzéjutas formdja most mar egyértelmiien a szamitogép €s Internet. A tobbi média koré
mar egyre kevésbé szervezddik ez a tevékenység, az mp3 €s a hozza hasonld formatumok
nyernek teret. Hiszen felhalmozasuk végteleniil egyszerti, fizikai hatarait a kiilonb6z6
hardverek, tarhelyek szabhatjdk meg, emellett kiemelkedd halozati szolgéltatds a
streaming technoldgia, amely tovabbi ingyenes és elképesztd mennyiségii zeneforrast
biztosit a hallgatoknak (pl.: online radid, online zenei tarhelyek).

Atlagosan 4000-5000 hangfajllal rendelkeznek a magyar fiatalok, a zenét
felhalmozdk kozott vannak, akik a zenei valtozatossag hivei, azonban akadnak olyanok is,
akiknél a mar-mar irraciondlis gyiijtészenvedély mogott a hatalmas mennyiség
tarolhatosaga, és az ingyen hozzaférhetdség all. A zenei repertoar bovitésének két legfébb
pontjat a baratokkal, ismer6sokkel valo cserélgetés, illetve a kiilonb6zo
fajlmegosztd/cseréld haldzatok adjak. Eldbbi 92%, utdbbi 73%-os ardnyt mutat az Uj
hanganyagok beszerzése esetében, mindemellett ne feledkezziink meg a CD vésarlasokrol
sem, ami 67%-ban van jelen, azonban ez folyamatos csokkenést mutat, ennek ellentrendje
pedig az Interneten torténd zeneszam vasarlds, amely habar még tovabbra sem kozkedvelt

(1/5-¢ a felhasznaloknak), mégis novekedési palyan van (Gotz, 2008).

5.2.2. Nemzetkozi trendek
A kovetkezd nemzetkozi kutatds eredményei azért mutathatnak érdekes eredményeket,
mert a vildg négy egymastdl tavol esd, mind kultiraban, mind demogréfiai, gazdasagi

szempontokbol teljesen kiilonbdzé orszagabol vettek mintat. Uj-Zélandrol a wellingtoni
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Victoria Egyetem 150 pszichologia hallgatoja vett részt, atlag életkoruk 20,1 év volt, 73%
nd, zenei preferenciajuk pedig a nemzetkozi rock, pop, és r'n'b iranyaba hajlanak, Kisebb
réteg kedveli a waiata (ez egy maori sz6 a dal kifejezésére), goth (skandinav, északi
metal) és népzenét.

403-an szerepeltek Riobol és Braziliavarosbol Brazilia képviseletében, itt a minta
atlagos ¢letkora 24,5 év volt, 54%-uk nd. Itt a brazil és a nemzetkdzi popzene a
meghatdrozo, kisebb csoportok kedvelik a country, metal, illetve karnevalzenéket
(Marchinha).

A manila-i, bacolod-i és dumagette-i egyetemek hallgatdé képviselték a Fiilop-
Szigeteket. 73% ndi résztvevo, atlag életkor: 19,2 év. Kedvelt zenék: hagyomanyos helyi
zenék, nemzetkozi pop €s r'n'b, kisebb népszeriiséggel az elektronikus zene, illetve 2 helyi
elnevezés, a Kulintang és a Tunog Lata.

172 ember pedig egy online kérddiv segitségeével vett részt Németorszagbol, 71%-
uk tanuld, 57% nd, életkor: 22,5 év. Preferalt zenék: nemzetkdzi rock, indie, jazz, blues.
A toredék hallgat népzenét, popot (Schlager), és techno zenéket.

Két fontos kérdés vetddik fel a témaban kiilonbozo kultirak vizsgalata esetében:

1. A nemzetkozi zenei stilusokat kedvel6khoz kovetkezetesen kothetdek-e értékek?
Tehat vannak-e hasonlosdgok a mdés kultirdkbol vald, de ugyanazon zenei
miifajokat kovetok kozott?

2. Van-e Osszefliggés a nemzeti tudat és a népzene kedvelése kozott egyes kultarak

esetében?

Zene és értekek

Az eredmények bemutatasdhoz a zenei stilusokat alapvetden két csoportra osztjuk:
tradicionalis és popularis, ez utobbit pedig még 3 fele tagoljuk: rock, pop és a klasszikus
iranyzatok.

A rock zenéhez leginkdbb az értékek valtoztatasara vald nyitottsag kithetd, kevésbé
a konzervativ irdnyok. Az Onmegvaldsitas, sajat utak keresése: fiiggetlenség, alkotas,
valasztas lehetdsége, felfedezés. Késztetést éreznek az Gjdonsagokra, az élet kihivasainak
keresésére. Ezzel szemben kevésbé értékelik a tradicidkat (aldzat, tisztelet a
hagyomanyok irdnt), a biztonsadgot, védelmet (csaldd, nemzet biztonsiga) ¢és az
alkalmazkodast (kedvesség, onmegtartoztatas, engedelmesség). Statisztikailag nem volt
szignifikans kapcsolat a valtozésokra vald nyitottsdg és a rockzene kozott a fiilop-

szigeteki és az 0j-z¢landi lakosok esetében. Egyediil Németorszadgban figyelhetd meg egy
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olyan orientacid, melynél a rockzene kedvelése egyfajta felsObbrendiiségi érzethez jarul
hozza. Minél tobb német utasitja el az ehhez kapcsolodd magasabb szintii értékeket, annal
kevesebben fogjak elfogadni a nemzetk6zi rock €s metal zenéket.

A pop és hip hop zenék a nyugati kultirak esetében (Németorszag, Uj-Zéland)
pozitiv korrelaciot mutat az 6nerdsitd értékekkel, valamint negativ kapcsolat fedezhet6 fel
az felsObbrendiiségi értékeknél. Ez a fajta kapcsolat nem bukkan fel a masik két
orszagnal. A pop és hip hop stilusok nem fiiggnek 6ssze a konzervativ értékdimenziokkal,
igy a nyitottsdg vagy konzervativ szemlélet mértékének nincs nagy hordereje azzal
kapcsolatban, hogy mennyire szeretik a nemzetkdzi pop €s hip hop zenéket.

A nemzetkozi klasszikus és jazz zenéknél sincs egységesen Osszefiiggés a nyitott,
vagy ¢épp konzervativ szemléletmodokkal. Mig Brazilidban a jazz és klasszikusok
kedvelése a nyitottsagot jelzi, addig a Fiilop-Szigeteken éppen az ellenkezdjét mutatja.
Brazilian kiviil az 0sszes kutatdsban szerepld orszagnal a felsObbrendiiségi értékekkel
Osszefliggés van a klasszikus zenéknek. Azonban ebbdl az eredménybdl nem lehet arra
kovetkeztetni, hogy ez az egész vilagon igy van. Egyrészt, a németek esetében
statisztikailag nem sziiletett megerdsithetd, szignifikans eredmény, madsrészt nincs
elfogadhatdé magyardzat, hogy a braziloknal miért miikédik forditva az elfogadottsag

kérdése.

Zene és a nemzeti tudat

A nagyobb nemzeti tudat, identitdstudat erésen Osszefiigg a népi zenei stilusok
iranti érdeklodéssel a Fiilop-Szigetek, Németorszag és Uj-Zéland esetében. Brazilia
esetében valdszintileg ez azért nem jellemzd, mert csak egyes régidokban tiinik fel egy-egy
tradicionalis népzenei forma, ezért csupan az adott teriiletek iranti tudat jelenik meg, nem

pedig az egész nemzeti tudat.
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5. abra: Nemzeti tudat és a zenei preferenciak kapcsolata

Forras: http://www.jungedenkmusik.net/study2 rall.html

Az egyes orszagok helyi populdris zenéi iranti érdeklddés, illetve ezek meghatarozé
szerepe inkabb a brazilokra és a filippindkra jellemz6 (5. dbra). Tehat minél nagyobb a
brazilok ¢és filippindk nemzeti tudata, anndl inkdbb szeretik a brazil és filippind

popzenéket (Boer, 2008).

5.3. ZENEHEZ RENDELT FOGYASZTOI ERTEKEK, ATTITUD

5.3.1. Zenei stilushoz kapcsolt értékek

Egyes régiokban a kiilonb6z6 zenei mifajoknal valtozik a termékek, fogalmak
megitélése, fontossaga eltérd adatokat mutathat. Az Emerald Group Publishing vezetd
tudoményos konyv és folyodirat kiado egy kutatdsabol a brit és 0j-zélandi fogyasztok

megitélését vizsgalta, melynek eredményei a kovetkezd tablazatban talalhatoak.
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2. tablazat: Zenei miifajokhoz kotott termékek osszehasonlitasa

Pr(F)
Heavy music Rap music Pop music Genre x
Imagery category UK NzZ UK NZ UK NZ Genre Country Country

Alcohol and

tobacco (0-2) 0.28 044 053 038 041 0.13 0.11 0.33 0.16
Food and

beverages (0-3) 0.56 0.33 0.63 0.69 065 044 046 0.34 0.56

Fashion (0-2) 090 044 100 077 081 073 041 0.04 0.45
Vehicles (0-3) 0.36 044 090 058 0.62 061 0.08 0.43 0.27
Jewellery (0-2) 1.18 1.11 170 146 1.08 098 0.00 0.25 0.81
Darkside (0-2) 038 022 033 015 022 009 0.16 0.03 0.94
Band (0-2) 1.18 0.89 053 046 070 060 000 0.09 0.67
Toys (0-1) 026 0.11 023 0.15 011 008 0.14 0.13 0.71

Table III. Marketing imagery means by music genre and region

Forras: www.emeraldinsights.com

A 2. tablazat az alkohol és dohanyaruk, enni- és innivalok, divat, jarmiivek,
¢kszerek, "sotét oldal", zenekarok illetve a jatékok tényezOket tartalmazzak esetenként
eltéré szamozasi intervallumban. Kiemelkedd értékeket az ¢kszerek, bizsuk képe mutat,
mindharom stilusnal fontosnak talaljak (1 kortli értékek a 0—2-es skalan) ezek viseletét.
Megemlitendé tényez6 még a heavy stilusokndl a zenekari tényez0 magas értéke,
valamint az, hogy a britek mindhdrom kategoéria esetén nagyobb fontossagot
tulajdonitanak a divatnak, a kiils6 megjelenésnek. Tehat szamit az adott stilus kovetésénél
az, hogy hogyan néziink ki, milyen ruhdkat vesziink fel. Erdekes tényez$ lehet a
"sotétséget" meghatarozo sor is, melynél a keményebb zenei miifajok kaptak nagyobb
értéket, mig a pop zene egyaltalan nem tekinthetd borultabb, szomoribb, elvontabb

formanak.

5.3.2. Zene és a személyiség
Egy-egy hajviselet, ruhazkodas, vagy épp az ital — amit rendeliink — mellett a zenei izlés
1s sokat mond arrdl, hogy milyen lehet a személyiségiink. A kiilonboz6 stilusokon beliili
attitldoknél természetesen vannak kozOs pontok, mégis finom differencidkkal
meghatarozhatok az egyes miifajokhoz tartoz6 magatartasi sajatossagok (Todi-Singhal,
2012).

Ezek az éltalanos, miifajhoz tartoz6 jellemzék megmagyardzzak, hogy egy adott
egyén miért csatlakozik ahhoz a szubkultirdhoz, csoporthoz. Adrian North, a skociai

Heriot Watt Egyetem professzora egy nemzetkozi, 6 orszag 36000 megkérdezettjével
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alatamasztott kutatdsaval segit a stilusok kozotti tdjékozddasban, a zenei miifajok €s a
személyiség kapcsolatanak vizsgalataval ("And you thought that heavy metal fans are
nasty...", 2008).

Jazz és klasszikus zene: Ezen stilusokat kedvel6k kreativak és sokat jarnak ki.
Magas Onbecsiilésiik, emellett azonban innovativak ¢s tarsasagkedvelok. Ezek az
emberek koriiltekintéek és Osszetettek. A jazz zenét hallgatok okosak, nagylelkiiek és
vallalkozo szellemiiek.

Country és Western rajongok: Szorgalmas, de kissé tartozkodonak tlinnek ezen
zenéket szeretOk. Habar a country dalok kdzpontjaban a szerelmi banat, "szivosszetorés"
all, ezek az emberek érzelmileg mégis stabilak. Imadjak a sort, csaladot, a farmokat, az
allatokat és a sajat orszagukat. Egyarant jellemezhetjik OJket vidam ¢és
hagyomanykedvelokként.

Indie: Az indie miifaj kedvel6i altalaban introvertalt, kreativ személyiségek,
értelmiségiek. Rossz tulajdonsdguk, hogy legtobbjiik kevésbé szorgalmas és udvarias.
Altalanos jellemzéjiik a passzivitas, alacsony 6nbecsiilés, tiirelmetlenkedés, nyugtalansag.

Pop: A pop fanok rendszerint nyitott személyiségek, vidamak, Oszinték és
hagyomanykedvelok. Bar ezen stilus kedveldi szorgalmasak, valamint magas
Onbecsiiléssel rendelkeznek, mégis hajlamosak kevésbé kreativaknak, és inkdbb
esetlenebbnek lenni.

Rock és Heavy Metal: Annak ellenére, hogy a metal és rock miifaj kedveldit
agressziv személyiségeknek tartjak, a kutatok Ugy talaltdk, hogy kifejezetten szelid,
nyugodt emberek. Kreativak, de ezzel egyiitt eléggé befelé fordulok, sokszor szenvednek
kisebbségi komplexusban. Okosnak, szabad szellemiieknek, kalandvagyoknak és
sportosnak tartjak oket.

Blues és Soul: Tipikusan nyitottabbak és nagyobb o6nbizalmuk van. Oket is
kreativnak, intelligensnek, lazdknak és érzelmesnek tartjak.

Hip Hop: A koztudatban agressziv embereknek titulaljak a hip hop rajongokat,
habar a kutatok ilyen jellegli kapcsolatot nem véltek felfedezni. Magas dnbecsiilés, és sok
szorakozas, ¢jszakai élet jellemzi Oket. Ezzel egyiitt céltudatosak és nagyratorék (Todi—

Singhal, 2012).
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6. FOGYASZTOI DONTESEK, MAGATARTASOK A ZENEI SZUBKULTURAK
HATASARA

Rengeteg zenei stilust, irdnyzatot, szubkulturat ismeriink szerte a vilagon, ezek
valtozhatnak korosztalyonként, csaladi viszonyok, de szamos egyéb tényezdk is
befolyasolhatjak. Erdekes, kiilon kategoriaként tarthatjuk szamon a népzenét, amely
szubkultara szervesen kapcsolodik egy nemzet kollektiv tudatdhoz, ami maga a kultara.
Minden ilyen befolyasolod szubkulturat, csoportot évek hosszi munkéjaval lehetne
csupan eldkeresni, felkutatni, azonban vilagszerte, a fejlodo ¢és fejletlen orszagokban
egyarant felfedezhetoek és felfedezhetdek voltak olyan iranyzatok, amelyek igen nagy
kovet6i 1étszamot vonzottak magukhoz. Néhany ilyen konnylizenei korszak-meghatarozo
irdnyzatra szeretnék kitérni, illetve azokra a tényezdkre, amelyek befolydssal voltak az
egyének vasarloi és fogyasztoi szokasaira az éppen aktudlis hoditd zenekultira alatt.
Mindezt valamilyen kronologiai rendszerben szemléltetve lathatdak lesznek a

trendalakulasok az 1d6 haladtaval évtizedekre lebontva.

'50: Rock and roll

A rock and roll jelenséget, mind zenei, mind pedig tdncbeli feltdrekvését az akkori
sziil61 tarsadalom gyanakvassal fogadta, ennek jellemzdit a piac résztvevoi is
megprobaltak eltalozni: az Gjsagirdk a szenzéciora hajtottak, az eléadok és lemezkiaddk
pedig a profitra. Az Uj Oriilettel szembeni felnétt tarsadalmi ellenéllas csak erdsitette a
rock and roll-t. A rockban magara talalt a fekete és fehér 1¢lek egyarant, a fiatalok egy
emberként raztak magukat az 0 zenére, é€lvezték az effajta testiséget. Generacids
szakadék nyilt meg a tarsadalomban: az aggodo felndttek, illetve a 1azado fiatalsag kozott.
"[...] Szemben dllt immdron egymdssal a tombolo, testét razo, ordito tinédzserek és az uj
zenét obszcénnek, pogdanynak, szemnyesnek, vulgarisnak titulalo pedagogusok, papok,
hivatalnokok, konzervativ radios miisorvezetok - a felnottek vilaga."

Zenei szintéren a lemezgyarak felismerték, hogy az 0j "divatot" érdemes készpénzre
valtani. Rock'n'roll kislemezek szdzezrei keriiltek eladasra, 1étrejott a "slagergyartas"
intézménye, Elvis Presley felbukkandsdval azonban a dal mar csak masodlagos
szereplové valt, a Iényeg az lett, hogy ki van a szinpadon. Az Elvis-0riilet kitérése egy
televizids szereplésnek volt kdszonhetd, melyben eldszor lathatta a nagykozonség az
omindzus "csipémozgast". Evekig meghatarozo szerepldje volt a zenei életnek (filmes

karriere feledhetd).
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Elvis arnyékdban szamos tehetséges eldadd jelent meg, akik zenéit még
napjainkban is musorra tlizik a radidallomasok (pl.: Chuck Berry, Buddy Holly). Ezen
slagerek biztos bevételt hoztak a rock iizletembereinek. Kihasznaltak az uj fizetOképes
tinédzser rétegben rejlo lehetdségeket, akik évente 10 milliard dollérral jarultak hozza a
rock-iizlet bevételeihez. Feltiintek a sztarcsinalok, sztaripar, akik a régi idék nagy dalait
felelevenitve kaszalnak, ez a folyamat napjainkban is tart. A "mocskos™ r'n'r ellen csak
nétt a tiltakozas, mig a "[...] popipar miihelyei futészalagon szallitottak a joképiibbnél
Jjokepiibb tinisztarokat, akiket masodpercek alatt fazonra alakitottak, kislemezeik pedig
szinte azonnal az tizletek polcaira keriilhettek."

Az évtized végére a haboruskodas elcsitult, kialltak a radidsok a rockzene mellett, a
lemezgyarak pedig ha mar nem tudtdk megakaddlyozni az 1j iranyzatot, inkabb hasznot
huztak beldle. Kideriilt, hogy a rock and roll nem mulé divatta lett (Bernath, 2007: 10—
13.).

'60: Pszichedelikus rock - hippi korszak, goa

A "hippi korszak" vivmanyaként 1étrejovo pszichedelikus rockzene mellett kialakult
szdmos egy¢b stilus is (a tanulmanyban kordbban kifejtésre keriilt a pszichedelikus rock
miifaja). Az 1960-as évek Amerikajanak meghataroz6 mozgalmarol van sz, melynek
csticspontja — és bizonyos értelemben lezaroja is — Woodstock volt. "Make love, not war"
jelenség a vietnami hdbori meginduldsa ellen szo6lt, azonban Woodstock utin a
természettel harmonidban egyiittélés gondolatat, életformajat szerették volna tovabb
vinni. Itt keriilt a képbe a Goa-félsziget (India, Bombay-t6l 600 km-re), amely a '60-as
évek végéig portugal gyarmat volt, igy a helyi vallasra kereszténység volt jellemzd, ami
kulturalis ellentétek kivaltdja is volt egyben.

Meleg klimédja és érintetlen tengerpartjai hamar népszerli nemzetkozi talalkozohely
lett, a kalandvagyok és rockerek f6 célpontja, ahol megtalalhattdk azt a szabadsagot,
melyet Woodstock adott nekik korabban. Virdgz6é kommundk alakultak ki Goan, ahol az
ott lakok sajat szabalyaik szerint, a nyugati életmodtol fliggetleniil élhettek. A vilag
minden t4jardl érkeztek a misztikumok, underground, spiritudlis élményekre vagyok,
emellett a drogdilerek és az dnmagukat otthonukban szdmkivetetteknek érz emberek is.
fgy alakitva a félszigetbdl egy rendkiviil szines, kulturalis kavalkadot, ami kifejezetten
vonzotta az "Orlilt csodabogarakat". Ezek a partik a természet lagy olén kertiltek
megrendezésre (esderdokben, tengerparton), legfobb kellékei az indiai, illetve egyéb

mitologiakbol szarmazo motivumokat abrazold fluoreszkalo diszitések voltak.
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Habar rengeteg embert bevonzott a "paradicsomi", idilli kérnyezet, sokan nem
birtak ezt a teljesen eltérd €letstilust, igy nagyon kevesen maradtak Goan hosszabb tavon

("Goa...", é.n.).

'70: Reqggae

Oshazajanak Jamaica tekinthetd, a helyi népzenékbél eredeztethetd, de mint minden
hasonlé kultaranal, az afrikai gyokerek itt sem elhanyagolhatdéak. Az 1960-as években
igen népszeri, korszakalkoto stilusbol, a ska-bol kiindulva a rocksteady-n at alakult ki a
reggae az ¢évtized végére (e sorozat folytatasaként a dub, dancehall és ragga mifajok
kovetkeznek), melynek legnagyobb hatast képviseldjeként Bob Marley-t tartjuk szamon,
zenei aktivitdsanak, mondanivalojanak koszonhetden az egész vildgon elterjedt ez az
¢letstilus, életfelfogas ("A reggae zene...", é.n.).

Erdsen kothetd a miifajhoz a rastafari hitvallds, habar ez nem jelenti a kettd teljesen
kolesonos fliggdségét. Alapjaiban az etidp kulturkorhoz tartozik. Fogyasztas oldalarol
tekintve a 19. szazadban kertiilt be az indiai vendégmunkasokon keresztiil a jamaicaiak
mindennapjaiba az indiai kender — "gandzsa" — , amely igen meghatarozo jelenséggé valt
az ott ¢lok korében. A rastafari kultura kovetdi viseletiikre jellemz6 a dreadlock (rasta)
hajviselet. Eletszemléletiikben elvetik az erészakot, a munkat, optimista életfelfogasuk
attol fliggetleniil is ¢€l, hogy a reggae zenében alapvetden tarsadalmi problémak

megjelenitése, a jamaicai getto-1ét kérdései meriilnek fel ("Reggae torténelem...", é.n.).

'80: Magyar punkmozgalom

A punk kultara gyokerei is visszavezethetéek az '50-es évek Amerikajaban
megsziiletett "harom R" jelszavéara: "vadsag, lazadas, forradalom" (Rowdysm, Riot,
Revolt). Induldsa brit eléadokhoz kothetd, akik polgarpukkasztd nihilizmusukkal,
anarchizmusukkal vontdk magukra a figyelmet. "[...] Magyarorszdgon az ifjusagi
mozgalmak és szubkulturdik — az angolszasz példaval szemben — sokkal nagyobb
meértékben vettek részt a politikai tiltakozasok megszervezésében." Ez a nemzetkozi
értékrend sajatos magyar tartalommal valo feltoltésének koszonheto (Kadar-rendszer).

Mivel a brit kdzéposztaly jellemzden antifasiszta volt, igy a punkok elészeretettel
Oltotték magukra az anarchista €s ndci Németorszag jelképeit, jelszavait valamint
szimboOlumait, ezzel riogatva azon generaciot, amelynek feladata a fasizmus elleni
kooperalds ¢és kiizdelem volt. A magyar ifjisagi szubkultirak inkabb a hazai

tabutémakhoz nyultak, mint pl.: Trianon, Nagy-Magyarorszag, koronas kiscimer. Itthon a
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fasiszta szimbolumok haszndlata a kovetkezd szubkulturdlis hullamban valt
kiemelked6évé, melyet a skinhead-mozgalom honositott meg.

Megjelenésben az agyonmosott farmerek, ziillés éarnyalatait idézd szemfestés,
szokatlan szinii rizsok és koromlakkok, kitlizok €s a zenével 6sszefliggd kisebb-nagyobb
hasznalati targyak mind a "masként 1étezés" kifejez6i voltak. Ennek ellenére egy igen
széles "protesztkonzum" alakult ki, amely a fogyasztasrél vald lemondést prédikalja.
Erdekes moédon azok tiltakoznak, akik éppugy vonzédnak a kiilonosen jellegzetes
szimbolumértékkel rendelkez6 termékek irant. Erre jo példat a '80-as évek skinhead
mozgalma adhat, akik ¢lesen tdmadjak a nyugati kultarat, mégis a méregdraga Martens
bakancsban és bomberdzsekiben jarnak.

A tiltakozas aruvédjeggyé¢ valt a marketing hatdsara, a mindennapi élet részévé valt
a lazadas, a piac elsésorban termékként teritette szét a tiltakozas szimbdlumait az ifjisag

szamara (Malkovics, 2010).

'90: Grunge hullam - Seattle

A koriilbeliil 5 évig viragzé "garazsrock" mozgalom az Egyesiilt Allamok észak-
nyugati partvidékén fekvd Seattle varosabdl indult ki. A '90-es évek elejét a
"kockasinges", kissé befelé fordulo, 1azado fiatalok uraltdk, a stilusiranyzat a nevét pedig
az ekkoriban erdteljesen megndvekedett, a punk-rock alapjain nyugvo, de etika ideologiai
szempontbol attol elrugaszkodo, garazsokban probakat tartd zenekarok okan kapta. A Sub
Pop zenei kiadonak koszonhetik ezek az egyiittesek (a legnépszeriibb eléadok is, mint pl.:
Nirvana, Pearl Jam, Alice in Chains) — és maga a szubkultura is — az ismeretséget, mert
ha valamelyik banda Osszesporolt egy maréknyi dollart, mar mehettek is a stadioba
felvenni a hanganyagot, majd a kiadd szétszorta az orszagban ezeket a demo-kat, melyek
bevételeibdl késziilhetett a kovetkezd kislemez.

Orszagos divathobort lett beldle, azonban amilyen gyorsan felbukkant, olyan

gyorsan el is tlint a szemiink eldl, 1994-re mar a grunge halalat emlegették ("Hype!...",
2009.).

2000-es évek: Emo

Alapvetéen a hardcore-punk egyik valfaja, az elnevezés jogossaga szdmos vitat
szilt. A kifejezés az "emotional" (érzelmi, érzelmes) szobol jon, amely mar az 1980-as

(elsé hullam) évek kozepén az amerikai hardcore-punk hangzésvilaganak leirdsara
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szolgalt. Masodik hulldma a '90-es évek kozepétdl indult, igazan latvanyos térnyerését
azonban a 2000-es évek elejétél-kozepétdl figyelhetjiik meg ("Emo...", 2008).

Az indie rock alapjain érkezett az 4j emo, mely millids tomegeket mozgatott meg,
pillanatok alatt mainstream miifaj lett az 0j évezred elején. A nu-metal-lal szemben
természetes ellenreakcioként terjedt el a fiatalok korében egy introvertaltabb, maés
érzelmekre hato stilus. Altalanositva minden olyan punkos popzenét jatszo zenekar emo,
amelyek a kamaszokat legélénkebben foglalkoztaté témakrol énekel - viszonzatlan
szerelem, ellenséges kiilvilag, sziiléi problémak; eléfordulnak még a maganyrdl és
elszigeteltségrol szol6 szerzemények. Kiilsé megjelenésre jellemz6 a divatos hajviselet,
erdteljes smink, illetve sokszor az elegdnsabb, divatosabb, retrosnak hatd ruhazatok,
szamos kiegészitovel (kosztiim, 61tony, nyakkendd, kitlizok), feminim kiils6ségek.

Az 1d0 haladtaval ezek a kiilséségek egyre extrémebb format oltottek, a tini
korszakukat ¢l fiuknal jellemzd volt a hajvasalds, sminkelés, ndies ruhdk viselete,
valamint egyes goth szubkultira elemeket atvétele — ilyen volt az dngyilkossag kultusz
(melyrdl az esetek tobbségében csak beszéltek).

Kiils6ségeket tekintve tehat az emo szubkultara a "deszkaspunk", goth és indie
szubkultarak keveredésébdl jon létre. Zenei vonatkozasai, miifaji kotddései gyakorlatilag
nem igazan vannak, a lemezkiadok gyakran csupan iizleti okokbdl huztak ra a jelz6t
egyes zenekarokra, amik egyébirant a fent emlitett jellemzdoket egyaltalan nem viselték

magukon, sokan le is akartak razni magukrol ezt a beskatulyazast (Inkei, 2007).

7. PRIMER KUTATAS A MAGYAR VISZONYLATOKROL

Az alapveté marketing, fogyasztdéi magatartds, zenetorténeti, illetve zenéhez tartozo
szekunder trendkutatasok, vizsgalatok utan egy kvalitativ primer kutatds soran a

kovetkezo kérdésekre keresek valaszt:

e A magyar fiatalok hogyan gondolkodnak, milyen véleményt formalnak az adott
zenei stilusokrol?

e Milyen zenei stilusokat, miifajokat, szintereket preferalnak, hol taldlkoznak veliik
(honnan szerzik be), talalkoznak-e zenéhez kotheté markakkal?

e Tiikrozédik-e ezek befolyasa mind a fogyasztasban, mind pedig az értékrendjiik

felallitasaban?

42



7.1. KUTATASI EREDMENYEK

Kutatasom 2012.11.02 és 2012.11.09. kozott zajlott le, 4 fokuszcsoportos vita keretén
beliil, 6sszesen 20 magyar fiatal bevonasaval, tehat csoportonként 5 fével. 2 interju
Debrecenben, 2 pedig Budapesten késziilt a megadott iddéintervallum alatt. Az
interjalanyok 17-25 éves kor kozottiek, foként zenei szinterekben résztvevok, illetve
azok kozvetlen ismeretségébdl vald, az esetek tobbségében felsdoktatdsban résztvevo
emberekkel folytattam le a vizsgalatot. A beszélgetés valtozd idémennyiséget vett
igénybe, az els6 fokuszcsoportos vita kb. 2 orat vett igénybe, mig ezzel ellentétben a
masodik egy szlik 6raig, a harmadik és negyedik interju egyarant masfél oraig tartott. Az

interju vazlat az I. mellékletben talalhato.
L. interju

Az elso csoport debreceni fiatalokbol allt, koziiliik harman zenével is foglalkoznak.
1 no6i és 4 férfi résztvevdje volt az interjinak.
e Anna: 21 éves, Elte
e (1) Andras: 24 éves, zenemiivészeti szakkozépiskola
e (2) Andras: 24 éves, Debreceni Egyetem
e (3) Andras: 23 éves, Elte

e Marton: 23 éves, Debreceni Egyetem
Zenei preferenciak, vélemények:

Osszességében véve széleskorli zenehallgatasi szokdsaik vannak. A jazz-tdl
kiindulva, indie, blues, rock, progressziv rock, elektronikus zenék pl.: drum'n'bass, rap,
hip hop, illetve folk stilusokat is megjeloltek. A stilusokrol vald megkérdezés soran a
legkedveltebbeknek a reggae, ska, rock zenék bizonyultak. (3) Andras: "[...] 4 zenei mult
jut rola eszembe, a ska inkdabb tanczenei miifaj, a reggae-t pedig mindenki szivesen
hallgatja, felismerhetd, jo stilusok." Marton: "A rock zene széleskorii és ez jo. Mindenki
megtalalhatja benne a maga kedvencét, még ha teljesen mas stilus kedveldje is.”

A legkevésbe kedvelt, illetve elutasitott stilusoknak a techno/house, illetve a rap/hip
hop kategoria bizonyult. Vélemény: "[...] Vannak jo magyar rapperek pl.: Sub Bass
Monster, de szanalmasnak tartom a nyugati példakat kévets eléadokat, akik fux-szal a
nyakukban, nagy hazakkal, drdga autokkal, bikinis nékkel probalnak a klipekben

népszeriiek lenni." A csoport egyetlen ndi tagja nem kedveli a metalt és szubkultirajat, a
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tobbiek részérdl pedig a radikalis politikai nézeteket vallo zenekarok, illetve a DJ zenét
vonzo kdzeg taszito.

Kissé kérddjelesnek tekinthetdk a jazz valamint a pop zene. A jazz: "[...] 4 jo jazz
olyan, mint a modern miivészetek: elsore nehéz, de meg kell tanulni értékelni." A pop:
"[...] Viszont nehéz meghatdarozni a pop fogalmat: "populdris”, kiilonbozé stilusok azon

része, amely a népszeriiskodésre és pénzre megy, nem is tudok stilusjegyeket mondani."”
Szabadido és zene:

A szabadid6 zenés eltoltésében kicsi hianyt éreznek, egyrészt anyagi okokbol nem
vesznek részt annyi rendezvényen, koncerten, amennyin szeretnének, masrészt pedig
maga a hely korlatozza Oket, a keleti orszadgrészben ritkabban jarnak az altaluk kedvelt

magyar eléadok, kiilfoldiek pedig még kevésbé.
Kovetés és példaképek:

Mivel foként zenével foglalkozd interjualanyok voltak, igy valamelyest realis
eredmény sziiletett a kdvetendd példaképek terén: zenei eléadok keriiltek a felsorolasba
pl.: Frank Zappa, Regina Spector, Victor Wooten. Volt, aki a zenei hozz4allas miatt tekint
példaként egy tarsasagra: "[...] A Whitest Boy Alive-os zeneiranyzat bejon, nem feltétlentil
zeneileg (zenészként, technikailag) kévetem oket, csak van egy felfogasuk, a mérhetetlen
alazat, amit a zenei érzetért tesznek, ez szamomra példaértékii."”

Egy el6ado, zenekar kovetését nem tekintették fontos tényezdnek, hangszerek
keriiltek el6térbe a zenei hattér miatt, egyes eléadok izlése mérvado, illetve a fent emlitett
zenei alazat, a kiadasokban azonban ez nem jelenik meg nagy tételként, koncertjegyek
kertiltek megemlitésre. Egy adott stilushoz val6 tartozasként pedig legtobben a zenekaros
polok, puldverek vasarlasat mondtak, foként az 6ltozkddésben mutathatd ki szerintiik a

zenei hovatartozas.
Zenével valo talalkozas, zenei markak:

A zene forrasaként egyértelmiien az Internet vezetd szerepe keriilt kozéppontba, az
iskola csupan a népzene ¢€s a klasszikusok megismertetésére alkalmas. Egyéb zenei
tarsadalmi kozosségekként, helyekként pedig a kocsmak, szorakozohelyek hatasa volt
szembetlind. A média zenés reklamjai koziil pedig a sor reklamok fogtdk meg legjobban a
tarsasagot (Heineken, Soproni). Zenészek altal hasznalt markak koziil pedig a Budapest

ruhézatok, Tisza, DC, Lonsdale, Apple markak kertiltek szoba.
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I1. Interju

Ez az interj0 Budapesten késziilt, foként vidéki, de Budapesten tanuld
egyetemistakkal (1 kivétel). 2 n6i és 3 férfi résztvevo.
e Bence: 23 éves, BGF-KKK
o Attila: 25 éves BGF-KKK
e Zsofia: 25 éves, Elte, Corvinus
e Tamas: 25 éves, BGF-KKK
e Viktoria: 21 éves, PPKE

Zenei preferenciak, vélemények:

Ennél a csoportndl a zenei miifajkedvelés nagyrészt az ¢letkor fliggvényében
valtozott, az alanyok fiatalabb éveikben inkabb a szélsGségesebb, keményebb zenéket
kedvelték (kivételt képez ez aldl Attila, aki nem kedveldje a periférids zenei stilusoknak,
a mainstream kategoriak tetszenek neki), érettebb éveikre pedig a konnyebb miifajokra
tértek at, vagy az elektronikus zenékre. A legelfogadottabb kategoridk a rock, illetve a
blues, jazz, soul, funky (soul: "érzelmes", Viktoria — "[...] A swing jo, de ha valaha
megszeretem a jazzt, az akkor lesz ha tudom értékelni a mindségi bort.) volt. A
legkevésbé vonzd, negativ csoportok kozé a techno (mindenkinek a drog jutott errdl
eszébe), metal, illetve punk zenék keriiltek. A rap, hip hop, r'n'b némi kétkedéssel lett
fogadva: "[..] én a rap-hiphop-ot kiilon vdlasztanam az r'n’b-tél.  zeneileg
mindenféleképp, de értékeit tekintve is (természetesen az eredeti rhythm and blues mas
tészta). sot a rap-et is kiilonvalasztanam undergroundra és mainstreamre...sot...errol
orakat tudnék irni, beszélni. Lényeg a lényeg, gyulélom a miinégerkedést, az értelem
nélkiili széveget, viszont tokéletesen egynek érzem magam a mindségi underground
hiphop zenével.” A népzenét egyértelmiien a hagyomanykovetéssel azonositjak. Egyéb
felsorolhato stilusként pedig a dubstep keriilt eld legtobbszor, illetve egyes folkosabb
miifajok (Mumford and Sons).

Szabadido és zene:

A zene szinte mindannyiuk életének napi, szerves része, koncertre, bulikra viszont
mar kevésbé jarnak, egyrészt anyagi és id6tényezok miatt, masrészt pedig van, aki most
mar az igényesebb formait keresi ennek a kikapcsoloddsi programnak, habar ezekbdl

valamelyest kevesebb van.
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Kovetés és példaképek:

Példaképek tekintetében 2 esetben nem neveztek meg konkrétumokat, habar egyes
zenészek munkassagat, életfelfogasat elismerik. A masik 3 esetben pedig pl.: Jim
Morrison (1azado6 életmod, Viktoria: "[...] imddnék lazadni, mernék olyan lenni, mint 3"),
Akkezdet phiai, Wu-tang Clan, Onyx: az eredetiség tisztelete, Harcsa Veronika, Pink,
vagy akar Snétberger Ferenc.

Kovetésnél, illetve ezek kiaddsaindl nem jelentkezett kiilondsebb kotodés. Nem
materialis dolgok esetében az eredetiség, zene tisztelete volt fontos, az életstilus.
Kiadasoknal foként a koncertjegy, alkoholfogyasztisra koltott dsszegek jelentek meg.
Ruhéazkodast, hajviseletet, képviselt értékeket megjelolték, mint a kovetés egy-egy

modjat, de magukat nem soroltak ide.
Zenével valo talalkozas, zenei markak:

A zene beszerzésének, megismerésének f0 forrdsa az Internet. Mérvadonak tartottak
a rekldmok zenéit, mind hangulatdban, mind pedig mindségében feldobja egy kisfilm
népszeriiségét a jol megvalasztott hattér zene (Soproni, Heineken, Vodafone, Sony
Bravia). Az eltéré tarsasagi szinterek befolyasa alacsony a zenevalasztas, megismerés
esetében, inkabb a koncertek, bulik juttathatnak kozelebb 1) hanganyagokhoz. A zenei
markékat pedig két csoportba sorolhatjuk: hangtechnikai markék (pl.: Fender, Yamaha,
AKG, Audio-Technika, Stradivari, EMI, stb.), valamint egyéb, féleg ruhazati markak
(DC, Adidas, Converse).

III. Interju

E csoport tagjai szintén debreceni illetéségliek, 2 noéi, 3 férfi résztvevo,
egyetemistak, egyikiik azonban még kozépiskolai tanulmanyokat folytat.
e Bence: 23 éves, Debreceni Egyetem
e Kata: 24 éves, Debreceni Egyetem
e Balazs: 20 éves, BME
e Sandor: 21 éves, Debreceni Egyetem

e Anna: 17 éves, Gimnazium
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Zenei preferenciak, vélemények:

Ebben a csoportban két "véglet" taldlkozott: az egyik része a tarsasagnak inkabb az
underground zenei életet preferalta (Bence, Balazs, Anna), mig a masik része az
elektronikus, disco-s formak hive. A legkedveltebb kategoriak kozé egyik oldalrdl a jazz,
blues, hip-hop, alternativ rock zenék sorolhatok, ez utobbihoz a kdvetkezot kdtném: "[...]
Klassz, hogy az élozenét fenntartjia, és hogy sok embert megmozgat zenetanulas-
zenekaralapitas vigyében. A képkialakulas meg mar szerintem régen tulnétt azon, hogy
csak szubkulturak szamara legyen nagymértékben élvezheto/elérheto (foleg a tok sok
konnyen emésztheté rock miatt ami betort a popzenébe).” A techno, ska/reggae, illetve
rockabilly stilusok inkdbb monotonsagukkal tilintek ki, azonban ezt nem feltétleniil
negativ jellemzoként értékelték: "[...] Folyamatos liiktetés, konnyii datélni, azonosulni
vele." "Megvolt a maga fénykorszaka, voltak jo meg rossz zenék is, és jelentds alapot
biztositott az elektronikus zene kiviragzasahoz.” A népzenéhez alapvetden szintén pozitiv
értékeket csatoltak, viszont ezen szerzemények popularis atdolgozésait mar kevésbé

értékelik jonak.
Szabadido és zene:

Az interjualanyok gyakran jarnak koncertekre, bulizdés szorakozohelyekre
latogatoként, zenészként egyarant. A rendezvények mennyiségére nem panaszkodnak,
mindségeében viszont ugy észlelik, hogy raférne egy kis vérfrissités a teriileti zenei életre,

mindezt technikai szempontokbol is értelmezve.
Kovetés és példaképek:

Pé¢ldaképek esetében emlitésre keriilt Tom Waits, Jack Konte, David Guetta, féleg a
performanszaik soran nyujtott teljesitménylik miatt keriiltek eld. A kovetés modja is
kapcsolodik ide, pl.: show-elemek atvétele, kiadasokban pedig foként a bulihoz kdt6do
koltségeket emlitették meg (belépdk, italfogyasztas). Zenész oldalrol a hangtechnikai
kiadasok, egy esetben pedig el6fordult a ruhazkodassal, kiilsével valo azonosulas: "[...]
Szeretem valamennyire kovetni az éppen aktudlis trendet, divatot, hogy modernnek

érezhessem magam."
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Zenével valo talalkozas, zenei markak:

A zenei élmények beszerzése elsOsorban az Interneten keresztiil folyik (YouTube,
Facebook, letoltések), masodsorban a koncertek, szorakozohelyek, TV, radié lehetdségei
adottak. Az Internet mindenki szédmaéra gyakorlatilag korlatlan hozzaférést nyujt
barmilyen (nem csak) zenei tartalomhoz, mig az iskola szerepe csupan a klasszikus
zenéknél jelenik meg, valahol még ennyire sem. Azonban a vélemények tobbsége azt
tiikkr6zi, hogy barmilyen tarsasagi, barati taldlkozas nyujtat j zenei élményt. Fogyasztas
tekintetében pedig példanak a "rocker" szubkultura keriilt emlitésre, a fekete zenekaros
polok, szimatszatyor és a felvarrds jelvények. A valaszok ennek ellenére azt sugalljk,
hogy napjainkban igen elenyészd azok szdma, akik konkrétan a zene hatdsara vélasztjak
meg a kiils6 megjelenésiiket. A markaismeret esetében pedig szintén két részre
tagolhatdak a valaszok: hangtechnika (pl.: Amati, Fender, AKG, stb.), illetve ruhazkodas
(Adidas, Tisza, DC).

IV. Interju

Az utolsé fokuszcsoportos interji Budapesten késziilt, itt €16, dolgozo és tanuld
fiatalokkal. 2 férfi és 3 n6 vett részt benne.
e Barbara: 22 éves, Elte
e Zoltan: 25 éves, alkalmazott
e Gabor: 23 éves, BGF
e Veronika: 18 éves, BME

e Dora: 22 éves, alkalmazott
Zenei preferenciak, vélemények:

E csoport zenei preferenciai is igen valtozatosak lettek. A szigortan metal
kedvel6ktdl elindulva az alternativ pop-rock (indie) miifajokon keresztiil egészen az r'n'b,
hip-hop-ig minden eléfordul ebben az interjiban. Megoszldak a vélemények a techno,
pop, ska/reggae, illetve punk-kal kapcsolatban: pop 1: "[...] Agymosds.” Pop 2: "[...]
Dallamos, kénnyen befogadhato, szeretheté dolgok." Pop 3: "[...] Csak azért alakult ki,
hogy eladhato legyen, nincs mondanivalo, vagy ha van az is igen primitiv, csak a profit
érdekli." A jazz-hez egyesek a sznobsagot, nehezen érthetdséget kotik, nem feltétleniil
negativ értelemben, csupdn szdmukra nehézkes a befogadas, de nem itélik el. Masik

iranybol: "lgazi zene." A kedvelt kategéridk a metal és a hip hop ("[...] sok a
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mondanivalojuk, jo és sokszor igaz tarsadalomkritikak, jo a stilusuk.") miifajok keriiltek
megemlitésre. Egyéb felsorolhatd szintereknél pedig a klasszikus, illetve a modern

elektronikus kategoridk (nu jazz, dubstep) jelentek meg.
Szabadido és zene:

A fokuszcsoportban résztvevok ha tehetik, sokat jarnak koncertekre, bulikra, disco-
ba, kifejezetten aktiv tarsasagi életet élnek, ketten koncertezd zenekarokban is részt
vesznek. Igy sok zenei szubkulturélis behatas éri 6ket, amelynek erds szocializalé hatést

tulajdonitanak.
Kovetés és példaképek:

Példaképek koziil nem csak zenei szerepld keriiltek eld pl.: Zooey Deschanel,
zenészek koziil Kate Nash, Florence Welch, példa a metal szintérr6l pedig: "[...] Bdrki,
aki sort iszik és szords." Ezen szereplok kovetése mind életstilusban, értékrendben,
kiilsében is megmutatkozik pl.: metal: szakallndvesztés, koncertek, az elektronikus,

popularis zenék elutasitasa.
Zenével valo talalkozas, zenei markak:

A zenebeszerzés itt is egyértelmiien az Interneten keresztiil torténik, megosztod
oldalakon, illetve a f4jl letoltésekkel. Az iskola szerepe a szocializalodasban fontos,
konnylizenei platformokat azonban nem bdvit. Rekldmzenék nem igazén Kkeriiltek
megemlitésre, sorreklamok (pl.: Soproni), valamint egy korabbi Mazda reklam "Zoom-
zoom" zenéje jott eld. Zenével kapcsolatos markak: hangtechnika: Orange, Fender,

Gibson, ESP, Jim Dunlop, Boss, Shure; ruhazat: H&M, Levis, Adidas.

7.2. KONKLUZIOK

Kovetkeztetéseimet azzal kezdeném, hogy az interjuk soran egyértelmiien kideriilt, habar
drasztikus modon nem is, de az esetek nagy szazalékaban befolyassal van az alanyokra az
altaluk kedvelt zenei stilus. Ez egyes rétegeknél természetesen mas-mas formaban
nyilvanul meg pl.: szorakozohely valasztas, barati tdrsasag megvalasztasa, életstilus,
vallott értékek. Ami talan egy picit meglepd lehet, hogy a miifajok altal meghatarozott
kiils6 megjelenés van jelen a legkisebb mértékben. Mind ruhdzatnak, mind pedig egyéb
kinézeti formanak (pl.: hajviselet) nincs kiilonosebb jelentdsége az interjualanyok

korében, szerintiik nem a kiils6 alapjan kategorizalhat6ak be az emberek.
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Elsédleges zenei megismerési forma egyértelmiien az Internet. Az offline
zenefogyasztas (TV, radid) csokkend mértéket olt, ezek a tevékenységek is atalakulnak
online formaban (pl.: online radi6, livestream kozvetitések). Ami a szocializalddast illeti,
a koncertek, szérakozohelyek, egyéb kozosségek is erds befolyassal vannak az egyének
zenei ¢s értékrendi kialakitasaban.

A mintan beliil a valtozatos szabadidés tevékenységek, hobbik, miivészetek — a
zenészeken kiviil természetesen — nem befolyésoltak a zenei szubkultarak altal, mint
ahogy a korabban emlitett demografiai jellemzék sem voltak mérvadoak a
csoportvalasztas esetében. Tehat hasonld hobbik tizése (mint pl.: fotozas, turazas)
fliggetlen a zenei preferencidktél. Nem mondhato, hogy pl.: a jazz zenét kedveldk a
mivészek, fényképészek, festok, hiszen erre ellenpélda is volt, aki a mostani elektronikus
zenék hive, ugyanezen allitas pl.: a sportolas vonatkozasdban is fellelhetd.

Egyes zenei stilusok megitélése igen valtozatos, azonban voltak kategoridk,
melyekre tomegesen rahuztak egyes jelzoket. A techno, illetve ska/reggae, punk,
rockabilly miifajokat legtobbszér a monotonsaggal, drogokkal kototték Ossze, ami
alapvetéen nem tul pozitiv visszajelzés, de ez ¢€s ehhez hasonld vélemény érkezett még
azoktol is, akik egyébként ezekben a zenei szcénakban mozognak. A jazz-hez és a
koriilotte mozgd miifajokhoz magasabb, "miivészibb", értelmiségi értékeket csatoltak,
sznobsagot, igazi zenét, j6 bort; egyfajta "exkluziv" fogyasztassal jellemezték.

A reklamok esetében pedig sok példa nem érkezett, ez jelezheti a reklamszakma
zenevalasztasainak nem megfeleldségét, a reklamozando
termékhez/szolgaltatashoz/markahoz vald rossz hanganyagok valasztasat is. Ezt fontos
tényezOnek tekinthetjiik, mivel a szekunder kutatasbol is kideriilt, hogy az audio hatasok a
vasarlas soran jelentds befolyassal birnak a vizualis élmények mellett. Azonban a
zenéhez, el6adokhoz kothetd markak szdma igen magas értéket vett fel, amit alapvetden a
hangtechnikai eszkozok piacanak termékeire, illetve a divatvilag, ruhdzatok aruira
bonthatunk, az adott kategoridkon beliil széleskorti markaismertségrol beszélhetiink.

Azt még sziikséges megemliteni, hogy az interjualanyok tobbsége nem az
elektronikus zenéket preferalja, habar elég nyitott és sokrétii izlésvilagok keriiltek eld a
megkérdezések soran ("mindenevd" zenehallgatok), azonban némiképp mégis torzithat

valamit az eredményeken a kevésbé pop, illetve disco zen€k felé orientalt preferenciak.
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8. MARKETINGKOMMUNIKACIOS STRATEGIAI LEHETOSEGEK AZ
EREDMENYEK FUGGVENYEBEN

Az értékkozvetités napjainkban egyértelmiien az online szintereken zajlik. Informacidk
utani kutatds, a kommunikacié szdmottevé hanyada az Interneten keresztiil folyik, erre
oriasi hatdssal volt/van a kozosségi platformok kialakuldsa, maig tartd toretlen sikere,
habar ebbdl hosszi tdvon viszonylag kevesen jottek ki jol. Globalis szinten a Facebook,
YouTube vagy épp a Twitter nevezhetd meg vezetd szerepben, mig a kisebb, illetve
jobban tagolt kulturalis tarsulasok véleményei, kommunikacidja rendszeresen blog-okon,
forumokon zajlik. A cégek ezen kozdsségi médiumokon keresztiil megfeleld
megjelenésért ma mar horribilis 6sszegeket forditanak, mivel a vilag tobb, mint 1/6-a
ezen a teriileten koncentralodik, igy egy jo online marketingkampany igen eldnyds lehet
az ismertség, népszeriség, fogyasztas novelésében.

Kiilsd megjelenésre, ruhazatra, kinézetre vonatkozd promocios tevékenységeket
érdemes lehet ATL eszkozokkel is végezni. Hiszen ezen termékekkel/szolgaltatdsokkal
alapvetéen a mindennapi hézon kiviili aktivitdsaink soran taldlkozunk, igy a boltokban
(plazdkban, bevasarlokozpontokban) eladashelyi reklamokkal, a kirakatok megfeleld
frissitésével, kiiltéren plakatokkal, oriasplakatokkal novelhetd az ismertség, forgalom.

A BTL eszk6zok hasznalatat elsddlegesen az online kdzdsségi portalokban érdemes
erdltetni, mivel a legfogékonyabb korosztalyok nagy szézaléka jelen van ezen ezekben a
halézatokban.

Amit azonban a zenei oldalrdl is megfoghatd, az a szponzoracié. A népszerli
zenekarok, akik szamos rajongonak példat statudlnak, véleményvezérként foghatoak fel.
fgy a megfelelden megvélasztott és tamogatott eléadd egy adott markat konnyedén
terjeszthet (rengeteg példa akad erre a sportéletben is, pl.: Nike — Roger Federer). Ez a
fajta promocio offline (koncertek), €s online (videdk, kozdsségi média szereplések)

modon is segithet a markaépitésben, valamint a termékek/szolgéltatasok kozvetitésében.

o1



9. OSSZEGZES

Kutatdsom 0Osszegzéseként levonhatd az a kovetkeztetés, hogy a tarsadalom
gondolkodasmoddja és zenei izlése kozott szignifikdns kapcsolat fedezhetd fel
szubkulturalis, illetve interkulturalis kommunikacié szintjén egyarant. Ennek
megnyilvanuldsai mind kiilsé megjelenés tekintetében felbukkanhatnak (1990-es évek:
grunge hullam — "kockas ingesek", hip hop — "baseball-sapkasok"; reggae: dreadlock -
"rasta”), mind pedig belsd, egyéni vallott értékekben (zenei alazat, lazadas), generacios
kiilonbségekben, vagy pusztan abban, hogy egy adott szubkultira vonzo-e vagy épp
taszitdo (utobbihoz kothetéek az ellenkultirak megjelenése és hatdsai). Mutat egyfajta
beallitodast, amely alapjan marketing szempontbol is szegmentalhato kultarékat,
osztalyokat, csoportokat kapunk, melyek elérése eltér6 modon torténhet, de egyes
elemeiben gyakran koherens stratégiai eszk6zok segitségével lehetséges.

A kiilonbozo zenei stiluskategéridk mind sajatos értékrendeket, hagyomanyokat
hordoznak. Kideriilt, hogy adott szubkulturakhoz valé csatlakozas, legfoképp az egyének
belsd tulajdonsagai alapjan torténik, a csoporttal valé kozos attributumok alapjan
rendezddnek a preferencidk, ami természetesen lehet egy tarsulds elfogadasa vagy
elutasitasa, ezaltal iitkozik ki a zene szocializaloé hatdsa is. A demografiai, tarsadalmi
tényezok (pl.: csaldd, munkahely, szdrmazas) csak kis mértékben é€szlelhetd hatasokkal
bir (pl.: anyagi megfontolasok). Kiilsé és belsé tulajdonsagok kialakitdsdban az adott
zenei szubkultara véleményvezéreinek hatasa igen mérvado lehet.

A legerOsebb zenei szintérnek — ugyanugy, ahogy a leggyorsabban feltord
tarsadalmi kommunikacios eszkéz is — az online teriiletek bizonyultak. Az Internetes
zenehallgatasi, beszerzési (legdlis ¢és illegalis zeneletoltés) trendek kiszoritottdk a
materialis hanghordozo eszkozoket (CD, kazetta), valamint a hagyoméanyos médiumokat
atkonvertalta, beolvasztotta az online szinterekbe (online radio, livestream kozvetitések).
hatarozza meg izlését, vasarlasi szokasait, attitlidjét, zenei beallitottsagat.

A magyar zenefogyasztds hasonld a nemzetkozi trendekhez, a kiilonbdz6é zenei
szubkulturalis rétegek aranyai azonban némi eltérést mutatnak. A kiilfoldrdl beérkezo
stilusok, eszmék, ldzadd mozgalmak Magyarorszagon feltdltddnek némi hazai

vonatkozasu jellemzokkel is (14sd: magyar punkmozgalom politikai toltete).
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A zenei élethez kot6dé markastratégiak, reklamzenék még nem jarnak olyan magas
szinten hazankban, mint mas, nyugati orszagokban, azonban szponzoracio terén jelent6s
hazai szerepldk tesznek hozza a "zene-branding" tevékenységhez. Fontos kiemelni, hogy
a vasarlasok tobbségében a markahoz, lizlethez megvalasztott adekvat zene — vagy az
eldadok a szdmukra megfeleld, hozzajuk ill6 markdkat viselik, terjesztik — erds

befolyassal van a fogyasztdi dontések meghozataldban.

Gonda Gabor Szabolcs 2012.11.12.
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MELLEKLETEK

I. MELLEKLET: MINI FOKUSZCSOPORT KERDESEK

Zenei szubkultirak hatdsa a fogyasztoi magatartasra
Mini Fékuszcsoportos vita: 5 {6

Moderator: Gonda Gébor Szabolcs

Helyszin: Budapest, Debrecen, 2012. november

Jegyzokonyv

1. Bemutatkozas (életkor, iskola, csaladi dllapot, dallando jovedelem van/nincs)
2. Hogyan jellemeznéd magad? (szabadido eltoltése, érdeklodési korok, hobbik)
3. Asszocidcios jaték - Mi jut eszetekbe eloszor az adott sz0rol?

- Orom

- Zene

- stilus

- munka

- kultara

4. Milyen zenei stilust/stilusokat, iranyzatokat kedveltek? Melyek a meghatdarozoak
szamotokra? Kedvencek? (pl.: eléado, dal, album, stilus, zenei korszak pl.: 60-as évek -
Beatles, sth.)

5. Vélemények az adott stilusokrol? Milyen értékeket kapcsolndatok a stilusokhoz?
Milyen kép alakult ki ezekrol?

- rap, hiphop, r'n'b
- rock (light-,hard-, progressive-, stb.)
- 'n'r, rockabily, punk

- Ska, reggae



- metal (nu-, trash, power-, progressive-, stb.), hardcore (ny-, post-,), metalcore
- pop

- house, techno

- Jazz, blues, soul, funky

- Népzene

- Egyéb felsorolhatd, fontos stilusok

6. Szabadido eltoltése zenei eseményekre, szorakozdasra? Mennyi idot toltotok el vele?
Kell-e tobb ilyen jellegii rendezvény? (zenehallgatids, zenélés, koncertek, bulik, stb.)

7. Milyen (zenei) csoport vonzo a szamotokra?
8. Milyen (zenei) csoport taszito a szamotokra?
9. Példaképek, mintdik a (zenei életben), akiket kovetni szeretnétek, vagy kovettek?

10. Miben nyilvanul/nyilvanulhat meg ez a kovetés? (pl.: ruhdzkodds, életstilus,
képviselt értékek, viselkedés, stb.)

11. Milyen kiaddasokat vonhat ez maga utan? (pl.: ruhavdsarlas, fodraszat, hangszerek,
tudatmaodosito szerek, koncertjegy,stb.)

12. Hol talalkoztok ezen kiilonbozo zenei stilusokkal? Hol latjatok, halljatok, honnan
szerzitek be ezeket a zenéket? (pl.: koncert, eléadasok, hanglemezbolt, tv, internet,stb.)

13. Reklamok és a zenéjitk? Melyik a kedvenc, melyik a legkevésbé kedvelt, mik a
vélemények ezekkel kapcsolatban?

14. Internet szerepe a zenei Kulturdlédasban?
15. Iskola szerepe a zenei kulturalodasban?

16. Kiilonbozd tarsasdgi helyek szerepe a zenei kulturdloddasban? (pl.: kocsma, egyéb
vendéglato egységek, sport, foglalkozdsok, munkahely,stb.)

17. Nalatok miben nyilvanul meg, hogy egy adott zenei szubkulturdhoz tartoztok, hogy
kedveltek egy adott zenei stilust (persze csak ha van ilyen)? Milyen fogyasztdsi
cikkekkel jelzitek a hovatartozasotokat? Ez megnyilvanul a magatartisotokban,
életstilusotokban, az dltalatok fontosnak tartott értékekben is?

18. Milyen zenei markak, zenészek dltal hasznalt markak jutnak eszedbe? Sorolj fel
néhanyat!

19. Eletben fontos értékek? (Ertékeld egy 1-5 skdldin: 1: egydltaldn nem fontos, 5:
nagyon fontos)



- Elet6rom

- ¢letstilus

- teljesitmény

- valahova tartozas

- erkolcsosség, tisztelet masok irant

- fiatalossag



