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,,Minden bor egyéni. Minden borban (fajta, évjarat, taj, fold, kor) megismételhetetlen és
utanozhatatlan sajatos géniusz él. A géniusz az olaj materializdlt alakja. Maszkja. A noi test
minden részének kiilonos illata van, s ezt massal osszetéveszteni nem lehet. Miért? Mert mas-
mds kis daimon lakja. A bor spiritudlis olajtartalmu ital. Minden borban kis angyal lakik, aki,
ha az ember a bort megissza, nem hal meg, hanem az emberben lako megszamlalhatatlanul
sok kis tiindeér és angyal kozeé keriil. Amikor az ember iszik az érkezo kis géniuszt a mar bent
lévok énekszoval és viragesovel fogadjak. A tiindérke el van biivolve és az oromtél majd
meggyullad. Az emberben ez az oromlang drad el, és ot is elragadja. Ez ellen nem lehet
védekezni.” (részlet)

Hamvas Béla: A bor Filozofidja

I. Bevezetés

A téma valasztas elsddleges szempontja, hogy hozzdm kozel allo és kozvetleniil
kapcsolodd témam legyen. Székesfehérvaron élek és nyaraimat Agardon a Velencei t6
partjan toltdttem és toltom a mai napig. Kotddésem a teriilethez igy egyértelmii. Tovabba
csalddom vendéglatassal foglalkozik igy a gasztrondmia és ez altal a borok szeretete és azok
ismerete is fontos és elengedhetetlen szdmomra a csaladi vallalkozas tobbek kozott tagja a

Velencei-t6 Kornyéki Bortit programnak.

A téma aktualitasat illetéen meg kell emliteniink, hogy 2006 a bor és gasztroturizmus
éve volt a Nagy fzutazds kampany keretében. Tovabba Magyarorszag egyik huzoagazata a
turizmus. Hazank idegenforgalmaban pedig a Velencei to-Vértes kiemelt iidiilokorzet jelentds
szerepet tolt be, mely teriiletet folyamatosan fejlesztik. ElsGsorban a gyodgy és termal
turizmusra koncentralva, ezért tartom sziikségesnek a borut és borturizmus fejlesztés
fontossdganak a hangsulyozasat, mely a jelenlegi fejlesztési kezdeményezésekben nem kap

megfeleld figyelmet.

A bor azon ritka termékek kozé tarozik, mely nevében 6rzi azt a helyet ahol
szliretelték. Magyarorszag vidékei kiilonleges 0kologiai adatsdgokkal rendelkeznek, ahol a

termelési technikdk tobb évszdzados multtal rendelkeznek. A magyar vidékeken szamos



hungaricumot taldl a latogatd, igy Magyarorszdg méltan hires borairdl, mely az eurdpai
kultara szerves része. Mégis a turisztikai felmérések azt mutatjak, hogy a gasztrondmia, a
borturizmus, mint 6nallé vonzerd nem létezik.

A szakma mindent megtesz, hogy ne csak Tokaj jusson eszébe az embereknek és hogy
egyre tobb borvidék valjon ismertté. Az elmult években nagy szerepet kaptak a magyar borok
a hazai idegenforgalom fellenditésébe. A magyarorszagi borkultira magasabb szintre
emelésének egyik lehetséges modja a borfesztivalok, borutak rendezése, amelyeken minden
réteg ¢és korosztaly részt vehet. A fiatalok is megismerkedhetnek a magyar szél6termesztés
hagyomanyaival, a kulturalt, igényes borfogyasztdssal. A hazai borfesztivalok
latogatottsdganak ugrasszerii novekedése az elmult par évben pedig azt igazolja, hogy ezekre
a rendezvényekre igény és kereslet is van. Ilyen az Etyeki Kezes-1abos fesztival, amely 2008
0szén hatodik alkalommal keriil megrendezésre vagy a szintén Etyeki Pincefesztival illetve a
budapesti borfesztivalok. Ebben az évben els6 alkalommal de hagyomanydrzé céllal rendezik
meg a Velencei-to partjan 1évé négy napon at tarté hal-, vad-, bor- és palinkafesztivalt, mely

az elsd 1épés a helyi borturizmus fellenditésére.

I1. Velencei-to-Vértes Kistérség

Borpiaci kitekintés '

Magyarorszdg bortermelése a nagy évjarati ingadozdsok mellett 3,3-5,4 millio
hektoliter kozott valtozik. A hazai fogyasztasi igényeket a termelés majdnem minden évben
kielégiti. A borfogyasztas volumene 3,3-3,4 milli6 hektoliter, a fejenkénti borfogyasztas 32-
34 hektoliter, ezzel az eurdpai kozépmezoényhoz tartozunk. A hazai borfogyasztas 1992-2003
kozott 8,4 szazalékkel ndtt, mig a sorfogyasztds 20 szazalékkal csokkent. Az ipari

felhasznalas 100-150 hektoliter melynek nagyobb részébdl vermut, ecet késziil.

' Radéczné Kocsis Teréz-Gyore Déniel: A borpiac helyzete és kilatasai, AKI, Agrargazdasagi Tanulmanyok
2006.6. szam



1. Abra Magyarorszag borpiaci mérlege

Magyarorszag borpiaci mérlege

Me.: ezer hl
l\rIeEnevezés 1992 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
Termelés ** 4024| 4207 3339 4299| 5406| 3333| 3880| 5272
Behozatal 85 25 21 29 34 54 82 58
Kivitel 672 1100 909| 793 697 768| 707 531
Veszteség 229 163 167 135 113 105 84
Belftldi felhasznalas 4010| 3461| 3151 | 2965| 3593| 3607| 3350
Hazai fogyasztas
Osszesen 3079| 3396| 3094 | 2888| 3443 | 3462| 3 265
Egy fore juto, 1/fo/év 20.7| 33,1 30.2| 283| 33,8 34,1| 322
Egyenleg -802| -412| -867| 435| 1037[-1093| -179
Zarokeszlet 5151 | 3633| 2828| 3264|6170%| 5078| 4 898
Onellatottsagi fok, % 131 127 108 149 157 96 119
Behozatal/fogyasztas, % 0,6 0,7 0,7 1,0 1,0 1.6 2.5 .
Export/termelés, % 16,7| 25.8| 27.2| 18.4| 12.9| 23,0 182| 10.1

* A 2001. évinyitokeészlet 5132 ezer hektoliter

** Szblébor, a termelés tyborban szamitva

Forras: KSH Elelmiszermérlegek és tipanyagfogyasztis 2003. alapjan az AKI A grarpolitikai Kutatisok Osztilyin
késziilt Gsszeallitas

Magyarorszadg borimportja alacsony, minddssze 1,0-2,5 szazalékban jarul hozza a
hazai fogyasztas kielégitéséhez. A borimport volumene névekvo tendenciat mutat, az EU-
csatlakozés évében az azt megeldz6 év behozatalanak 70 szazalékara csdkkent.

A borexport 1999 6ta folyamatos csdkkend tendenciat mutat. A borvidékeken termelt
bor haromnegyed fehér, negyede vords volt a kilencvenes évek végén, ez az arany azonban
2004-re megvaltozott ¢s ma mar az eldallitott bor mennyiségén beliil a vords bor hanyada a
nagyobb.

A bor értékesitésénél a fajta a meghatdrozod tényez6, Magyarorszagon azonban
nagyon sok fajta sz6lot termesztenek, 1996 és 2004 kozott a jo mindséget ado vilagfajtak
termesztése volt jelentds, mint a Chardonnay, a Sauvignon blanc, Cabernet sauvignon,
Cabernet franc és a Merlot. A hungarikumok, mint a Furmint és a Harslevelli tartottak a
szintjiiket, mig az Olaszrizling telepitése visszaesett. Az 0j fajtak koziil a Cserszegi
fiiszeresre, a hagyomanyos fajtdk koziil a Kékfrankosra volt nagy az igény. Az elmult
években a Kadarkat, a Juhfarkot és a Kéknyelvii fajtakat ujra szaporitani kezdték.

A hazai sz6l6termeldk nem érdekeltek a bor mindségében ¢és eladhatésagaban, mivel
nagyrészilk még mindig nem tagja termeldi szervezetnek és nem rendelkezik feldolgozoval.
fgy erre az agazatra illetve a felvasarléi tipusu integracidkra a bizonytalansag és a
kiszolgaltatottsadg jellemzd napjainkban €s sajnos nem a korrekt, hossza tava szerzddéses
viszonyok. A 2004/2005 borpiaci év a sz6l6 és bortermeldk szamara kedvezoétleniil alakult, a

tultermelés miatt esett a szO6lo felvasarlasi ara, az export volumene csdkkent, komoly



fesziiltség alakult ki a vorosborok piacan, mely telitddni latszik, valamint esett a fehér a voros
¢s a roz¢ borok ara is. Amennyiben a pezsgdgyartast figyelmen kiviil hagyjuk, a kiilfoldi téke
nem igazan mutat érdeklddést a hazai boripar irant.

A hazai és nemzetkozi borfogyasztasi tendecidk alapjan feltehetd, hogy az alkoholos
italok mindenkori aranyaitdl fiiggden fog alakulni a magyar borfogyasztas, melynek hatarait
30-40 liter/f6 éves értéknél lehet meghatarozni. 40 liter abban az esetben valosithaté meg, ha
rd tudjuk venni a nem-fogyasztokat az alkalmi mértékletes borivasra. Itthon az Osszes
borfogyasztas negyede sajat termelésti fogyasztds, ami igen nagy ardny. Az értékesitett
borokon beliil az asztali €s tajborok aranya folyamatosan novekvd tendenciat mutat az elmult
években. A mindségi borok és a borkiilonlegességek értékesitése 2003-rol 2004-re csokkent.
2005-ben a haztartasok altal elfogyasztott bor mennyisége stabilnak mondhatd, értékben nétt,
mennyiségben azonban csokkent a piac. Mindségi valtds indult be, a kannds borok
térvesztése és a palackozott borok térnyerése figyelhetd meg. A vasarlok a borokat kinald
értékesitési csatornak koziil a diszkontok preferaljak.

A borfogyasztasi szokdsok valtozasa, mint a voOrdsbor kedvezd egészségligyi
hatasainak propagélésa, jelentds hatast gyakorol a borfogyasztas alakuldsara. Kozéptavon a
prémium kategorias borok egy fére juté ndvekedése varhatd és a szuper prémium borok
kinalata mutatja majd a legnagyobb novekedést a jovOben. Magyarorszag kilatasai nem
kedvezbéek, de ugyanakkor nem is reménytelen, mivel a hazai borfogyasztds nehezen
ndvelhetd, szamos lemaradasunk van a vezetd bortermeld orszagokkal szemben.

A globalizacio a borvilagot is elérte, a fogyasztok a standard mindséget keresik. A
vildg borpiacan tulkinalat uralkodik. Hazanknak fejlédnie kell a design, a csomagolas, a
palack tekintetében, a marka, a vallalati identitds és az orszadgimézs vonatkozasdban. A
Magyar Bormarketing Kht. létrejottével konnyebbé valik a piacra jutds, a szervezet célja
magyar borok dominancidjanak megtartasa a hazai piacon és a magyar borok jelenlétének
fokozasa nemzetkézi szinten, a borok imazsdnak, ismertségének javitasa altal.
Magyarorszagon a legnagyobb problémét az agazati stratégia hidnya jelenti leginkabb a
belpiaci stratégia szorulna fejlesztésre az export csokkenése miatt. A borturizmus fejlesztése
nemcsak a hazai borkultura fejlesztésében lehet meghatarozé tényezd, de a magyar borok

nemzetkdzi keresettségének noveléséhez is hozzajarulhat.



Sz6ltermesztés a Velencei hegységben’

A Budapest és a balatoni borvidék kozott elteriilé velencei borvidéken a sz6lo és
bortermelés hagyomanyai egészen a torok idokig nyulnak vissza. Valtol nem messze
helyezkedett a el a velencei borvidék, melyhez a névadd Velencén kiviil Pakozd-Nadap-
Sukoré kozségek tartoztak. A t6 északi hegyoldaldban taldlhaté pincék még a pakozdi csata
idején, 1593 6szén is teli voltak borral és musttal. Mar a XVI. szézadi irdsok is megemlitik s
nadapi vordsbor kivald mindségét.

A XVIII. Szdzadban Pdkozd, Sukord, Velence, Nadap, Nyék és Pazmand lakossaga,
nemesek ¢és jobbagyok egyarant, magas szinvonali sz6lémiivelést, bortermelést folytattak,
amirdl az azota is fennmaradt dézsmapincék tanuskodnak.

A hegység déli részén 1865-ben 0Osszesen 1049 kh, 1935-ben 570 kh volt a
szOlOteriilet nagysaga. A csokkenés oka a XIX. Szazad utols6 harmadaban Eurdpa-szerte
elhatalmasodd filoxéravész vész volt melynek hatdsara a velencei sz6ldhegy teljesen
kipusztult. Legjobban a pakozdi Kiils6-sz6l6 tudott ellendllni a vésznek. A filoxéravészt
kovetden a tobbi kozségbe innen szallitottdk a vesszoket a sz6lorekonstrukcio elkezdéséhez.
Szézadunk elsd felében a legelterjedtebb fajtak a rizlingszilvani, olaszrizling, mézesfehér és
az ezerjo volt. Az ebbdl késziilt fehérbort keresték a borkereskeddk és vendéglosok. A
velencei borvidék a XIX-XX. Szdzadban nagy szerepet jatszott a fovaros borellatasaban.
Mivel a velencei bor rendkiviil jol viselte a szallitds adta nehézségeket, a XIX. szazadban az
angol kiralyi haditengerészet borellatasaban is jelen lehetett.

Kedvezd iddjaras esetén a velencei és sukoroi sz6l6hegyekben aszi sz616t és aszibort
is készitenek. A déli fekvésii terlileteken a vulkani eredeti talajba kiilonleges, egyedi
zamatu, tiizes, er0s borok teremnek. A napfényben gazdag, déli lejtok kozvetleniil a tora
tekintenek, igy a viztiikor altal kettés napsugdrzast kapnak. A Velencei-hegység
alacsonyabban fekvd lejtéit agyagos 16sz fedi, mig a magasabban fekvd, kében gazdag
teriiletek fejlett pincekultura kialakuldsat tette lehetévé. Nem véletlen, hogy a velencei
borok, mar az els¢ vilaghaboru elott a mori borokkal egyiitt aranyérmet nyertek a
borversenyeken.

Napjainkban ezen a borvidéken a szdl6teriilet tobb mit 600 hektar. A legelterjedtebb
sz6lofajtak; a zold veltelini, rajnai rizling, olaszrizling, chardonnay, rizlingszilvani, ezerfiiri

és a zweigelt. Egyre tobben telepitenek mindségi bor készitésére alkalmas, kivalo,

? http://www.borrend.hu/Borrend19/borrend19_8.htm 2008. majus 5.



hagyomanyos kékszdlofajtakat és hungaricumokat. A velencei borvidéken jelenleg termelt

borok 95%-a fehér, 5%-a voros.

A Velencei to-Vertes iidiilokorzet bemutatasa

A Velencei-to és a Vértes kiemelt iidiillokorzet. Magaban foglalja a magyar tajak
jellegzetességeit. Itt megtalalhatdé Pannonia minden szépsége; to, patakok, vizimalmok,
varromok, borok és kivalo emberek. A térség rendkiviili adottsdgokkal rendelkezik.
Dinamikusan fejlédé kozpontokkal, melyek Budapest, Székesfehérvar, Mor, Oroszlany,

Tatabanya sokszogében talalhatoak.

A Velencei to-Vértes, az Orszagos Teriiletfejlesztési Koncepciordl szold 35/1998.
(II1.20.) OGY hatarozatban szerepel el0szor a kiemelt tidiilokorzetek kdzott.
Ez azt jelenti, hogy a kordbban elsdsorban a Velencei-tora koncentrald fejlesztések ezutan
egy nagyobb térség Osszehangolt koncepciodjaba illeszkednek, ennek elsd 1épése a Velencei
t6-Vértes Kiemelt Udiilékorzet Fejlesztési Tanacsdnak megalakitisa volt a Fejér és
Komarom-Esztergom megyei érintett dnkorméanyzatok tamogatasaval 2001-ben. A korzet

2006-ban kikeriilt a kiemelt Udiil6korzetek sorabol.

A kiemelt iidiil6korzet a hazai €s a nemzetkdzi mindségi turizmus elsédleges fogadoteriilete,
ahol a fejlédés a fokozott 4allami szerepvallaldssal, a kornyezetszennyezi hatdsok
mérséklésével, a tdj ¢és kornyezet fokozott védelmével, sajatos vonzastényezdk
kiaknazasaval, a mindségi idegenforgalom komplex fejlesztésével, a sziikséges
infrastruktura kiépitésével valosulhat meg.
A Velencei-to —Vértes kiemelt térség harom t4jegységre terjed ki:

» a Velencei-t6 kornyékére, a Velencei-hegységre és a Zamolyi-medencére

» a Vértes-hegység teriiletére és

» a Vali-volgy, Szent Laszl6-patak volgyére.

A kiemelt TUdiilokorzet teriileti lehatarolasat elsddlegesen a  turisztikai,
kornyezetvédelmi, természet-, tajvédelmi-, vizvédelmi szempontok, valamint a telepiilési

egyiittmiikdések hataroztdk meg.



A Kormény 1117/2003. (XI.28.) Korm. hatarozataban elfogadta a Velencei-t6-Vértes
Kiemelt Udiilékorzet Teriiletfejlesztési Koncepcidjat, melyben szerepel a kiemelt térség
teriileti lehatarolasénak meghatarozasa:

a) Alcsutdoboz, Baracska, Bodmér, Bokod, Csakberény, Csakvar, Csokakd, Gant,

Géardony, Gyurd, Kajaszo, Kapolnasnyék, Lovasberény, Martonvasar, Nadap,

Oroszlany, Pakozd, Patka, P4zmand, Pusztavdm, Sukord, Széar, Tabajd, Tordas, Val,
Virgesztes, Velence, Vereb, Vértesacsa, Vértesboglar, Vértessomlo, Zichyujfalu, Zamoly
telepiilések teljes kozigazgatasi teriilete

b) Mor varos 81. sz. fouttdl észak-keletre esé kozigazgatasi teriilete

c) Szarliget, Tatabanya telepiilések kozigazgatasi teriiletének Vértes hegységben kijelolt
helyi természetvédelmi teriilete, valamint

d) Magyaralmés, Székesfehérvar, Seregélyes telepiilések kozigazgatasi teriiletének a
Velencei-to vizgylijtojére eso részei.

A Velencei-to Vértes udulokorzet 2006-ban kikerult a kiemelt udilokorzetek kozil.

A Velencei to-Veértes térségéhez tartozo borvidékek

Etyek-Budai borvidék (11)

A filoxéravészt kovetden Budan az évszdzados sz6lddombokat polgari villak valtottak
fel, igy megsziint az itteni borkultira. A fovaroshoz legkozelebb Etyeken és kdrnyékén, a
Budai-hegység labainal taldlkozunk szol6iiltetvényekkel. 1500 hektaron fekszik az Etyek-
Budai borvidék. A tizennégy Etyek kornyéki helységéhez 1998-ban kapcsoltak hozza a
Budai korzet hat helységét. A kevés, egyenletes eloszlasu a csapadék, a napos, szeles

fennsikok, 10sz és valyogtalajok nagyszeri feltételeket biztositanak a szdlétermesztéshez.

Szo6ldfajtak/borok:

A helyi sz6l6k maig kivalé alapanyagai a magyar pezsgdknek, de az itteni fehérborok is
figyelemre méltdak. Legnagyobb teriileten Chardonnay-t, Olaszrizlinget, Z6ld Veletelinit

termesztenek, illetve a Rajnai rizling, Sziirkebarat, Zenit, Rizlingszilvani, Pinot Blanc,

3 Lasd: 1. melléklet

10



Zalagyongye fajtdk is megtalalhatoak. Kis ardnyban vorosbort termd fajtakat is taldlunk:
Cabernet franc, Cabernet Sauvignon, Kékfrankos, Portugieser (Kékoprtd), Merlot, Zweigelt,
Pinot Noir fajtakat.

Telepiilések:*

Etyeki korzet: Alcsutdoboz, Bicske, Csabdi, Etyek, Felcsut, Gyurd, Kajaszo, Martonvasar,
Nadap, Pakozd, Pazménd, Sukor6, Tordas, Val Budai korzet: Budajend, Budakeszi,

Pilisborosjend, Telki, Tok, Urom.

Torténelem:

Az Etyek-Budai borvidék néhany évszazados multra tekint vissza. Ide is nagy szamban
telepedtek le svab szélotermesztok, pincészeteiket pedig vordsborral toltotték meg, de a
filoxéra levonulasa utan attértek a fehérbort ad6 fajtakra. Ekkor alakult ki a vidék 0j arculata,
melyszerint meghatarozo6 a pezsgd alapbort termeld jellegzetessége. A XIX. szazad végén a
Torley-csalad pezsgdit etyeki szolokbol készitették, ma is pezsgdiizemének koszonheti

vilaghirét a vidék, mely 1990-ben emelkedett borvidéki rangra.

Méri borvidék (13)

Mor varosan kiviill mindossze 6t telepiilés alkotja az 1300 hektarnyi Mori borvidéket. A
Vértes ¢és a Bakony kozott elteriilé Mori aroknak kdszonhetd a vidék egyedi mikroklimaja.
Nem tul forrdak a nyarak, melegek, hosszuak az 6szok, mérsékelten hidegek a telek, ritka a
fagyveszély. Kozepesek a fényviszonyok és a csapadék mennyisége. Loszre rakodott barna

erdétalajon és homokon jol terem a sz610.

Szdl6fajtak/borok:

Tiizes, magas savosszetételli és alkoholtartalmti, zamatos borok késziilnek a kdvetkezd
fajtakbol: Ezerjo, Leanyka, Tramini, Chardonnay, Rizlingszilvani, Rajnai rizling, Zo6ld

Veltelini, Irsai Olivér, Kiradlyleanyka, Ottonel muskotaly.

*Hungary Wines, Borvidékek, http:/www.hungarywines.net/region_10.php 2008. aprilis.28.
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Telepiilések:’

Csakberény, Csokakd, Mor, Pusztavam, Soréd, Zamoly

Torténelem:

A Vértes hegység lejtdéin a romaiak kezdtek szélomiivelésbe, honfoglalé elddeink mar
viragzo6 szolokulturat talaltak itt. A borvidék fejlodése megallt, amikor a kivonuld torokok
felgyujtottak Mort, és a kornyékbeli szoldiiltetvények a langok aldozatdva valtak. 1690 tajan
ujra fellendiilés kovetkezett az idetelepiild Kapucinus baratoknak koszonhetden.
Valoszintlileg 6k honositottdk meg itt az azota hiressé valt Ezerjot. A 18. szédzadban ide
érkezett német telepesek szintén sokat tettek a helyi borkultaréért. A filoxéra vész kevesebb
kart okozott, mint vidékeken. A vidékrdl napjainkban az Ezerjo jut eszébe a borkedveldnek,

de a 60-as évektdl mas mindségi bort add fajtak is elterjedtek.

Aszir-Neszmélyi borvidék (12)

A Duna ¢és Dunantuli kozéphegység kozotti szolohegyek lejtdin, mintegy 2500 hektaron
talalhatd6 az Aszar-Neszmélyi borvidék. Kiegyenlitett éghajlat jellemzi, mind a
hémérsékletet, mind a napsiitéses orak szamat tekintve, mind a csapadékmennyiséget
illetden. A vidékre jellemzé a magas paratartalom. Loszon képzddott barna erddtalajon
teremnek a szOl6 fajtak. A Vértes és a Gacsér hegységek napos lejtdit szeretik legjobban a

helyi sz616k. Mai nevét 1997-ben kapta az Aszari és Neszmélyi korzetekre osztott borvidék.

Szo6lofajtak/borok:

A 70-es évektdl telepitett uralkodd fajtak: Rizlingszilvani, Olaszrizling, Irsai Olivér,
Chardonnay, Zdld Veltelini, Tramini, Rajnai rizling. Az itteni borok magas savtartalmuak,

kissé kemények, de nagyon zamatosak.

Hungary Wines, Borvidékek, http://www.hungarywines.net/region_10.php 2008. aprilis 28
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Telepiilések:®

Aszari korzet: Aszar, Barsonyos, Csaszar, Csép, Ete, Kerékteleki, Kisbér, Nagyigmand,
Vérteskethely, Neszmélyi korzet: Baj, Bajot, Dunaalmas, Dunaszentmiklds, Esztergom,
Kesztolc, Kocs, Labatlan, Mocsa, Neszmély, Nyergestjfalu, Siitté, Szomod, Tata,

Vértessz610s

Torténelem:

Az elsO szoldiiltetvényeket a romaiak hoztdk létre, de igazan virdgz6 szOlokultira mégis a
kozépkorban alakult ki. A XIX. szdzad masodik felében az Esterhdzy Csékvari uradalom
tette ismertté orszagszerte a vidék bortermelést. Az utdbbi évtizedekben Ujra ébredezik a
vidék, a bormindség javuldsdnak és a korszeri technika bevezetésének kdszonhetden.

Napjainkra a fajtadsszetétel azonban teljesen megvaltozott.

Hungary Wines, Borvidékek, http://www.hungarywines.net/region_10.php 2008.4prilis.28.
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Forras:http://maginfo.hu/terkeptar/mo_terkep/mo_borvidek.gif
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Magyarorszag borvidékei

Tokaj-Hegyalja
Biikkalja

Egri

Matraaljai
Kiskunsagi
Hajos-Bajai
Szekszardi
Villanyi
Mecsekaljai

. Tolnai

. Etyek-Budai

. Aszar-Neszmélyi

. Méri

. Balatonfiired-Csopaki
. Badacsonyi

. Balatonmelléki

. Zalai

. Somloi

. Pannonhalmai

. Soproni

2. abra Magyarorszag borvidékei
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21. Dél-balatoni
22. Csongradi

A Velencei to-Vertes Régio SWOT-analizise

A térségre vonatkozd SWOT-analizis a témahoz kapcsolddd szempontok alapjan
foglalja Ossze a Velencei-td6 Vértes térség erdsségeit, gyengeségeit, lehetdségeit ¢s a
veszélyeit. Ennek alapjan vizsgaljuk az altalanos foldrajzi elhelyezkedését és elérhetoségét a

gazdasagi, tarsadalmi, demografiai jellemzdit és a turizmus kinélatat és keresletét a teriileten.

Az altalanos foldrajzi elhelyezkedését és az elérhetdségét tekintve a kovetkezo
megallapitasokat tehetjiik;
Erdsségei koz¢ tartozik, hogy:
» az M7-es és a 8-as fouton konnyedén elérhetd illetve az autopalya fizetdssé tételét
kovetden a térségben novekedett a kdzvetlen, atutazd forgalom
» autd hianyaban a Budapest-Székesfehérvar-Veszprém vasutvonal teszi elérhetévé
a régiot
» Budapest-Ferihegy reptér kozel van
» kerékparutak kiépiilében vannak.
Gyengeségei azonban:
» A mellékvonalak allapota igen rossz,
» avasut allomasok nem részei a régios turisztikai rendszernek,
» reptérfejlesztéseknek nincs tamogatottsaga, példaul Borgond
Lehetdségek:
» A teriiletfejlesztési stratégiaban Gtvonalfejlesztésre iranyulo torekvések 1éteznek,
» Kisrepiilogép forgalmat fel lehetne lenditeni.
Veszélyek a térségben:
» A tranzit forgalom miatt a kdrnyezet karosodas veszélye, negativ kornyezeti hatasok
megjelenése,

» atutazé forgalom elvesztése.

A gazdasagi, tarsadalmi és demografiai jellemzOk vizsgalata utan elmondhatjuk, hogy a

térség erdsségei:
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Y V V

>

Osztonzo tervek késziilnek a fejlesztésre,
a harmadik legfejlettebb régi6 Magyarorszagon,
magas szintli kistérségi szervezettséggel rendelkezik,

a turizmus viszonylag nagy sullyal rendelkezik a régié gazdasagaban.

Gyengeségei:

>
>
>
>

Alacsony kooperacids szint tapasztalhato,
nem léteznek valos turisztikai mutatok,
a térségben zajlo ipar i fejlesztések elnyomjak a turizmust,

ezaltal a turizmus sulya még mindig nem elég a régidban.

Lehetoségek:

>
>
>
>

Gazdasagi kapcsolatok dsztonzése,
mutatészamok megalkotasa,
turizmus teriiletén beruhazasok fejlesztése,

nagyobb koncentraci6 a nagyobb volumenii beruhdzasokra.

Veszélyek:

>
>
>
>

Kiils6 forrasok cs6kkenése,
Fejlesztések elmaradnak,
Stagnalas, visszafejlodeés,

Kornyezd orszadgok kindlata miatt er6sddik a versenyhelyzet.

A turizmus kindalatat vizsgalva a régio erdsségei:

>

YV V VYV V

Torténelmi varosokkal, épitményekkel, emlékekkel rendelkezik a régio,
to, termalviz jelenléte,

novekszik a térségben a kulturalis programok szdma,

regionalis kiadvanyok erésodnek,

nd a turizmus regionalis ismertsége.

Gyengeségei:

>

YV V VYV V V

nincs konkrét arculaterdsito turisztikai termék,

rossz allapotu vizpartok, nem megfeleléen kihasznalt vizek,
nem megfeleld vendégfogadasi feltételek,

proméceiok kezdetlegessége,

operativ struktira hibai

az informacios pontok kihasznalatlanaga.
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Lehetdségei:

>
>
>
>
>

helyi projektek beillesztése a nagyobb volumenii tervekbe,
programok, helyszinek fejlesztése,

szezonhosszabbito tervek kidolgozasa,

infrastruktura fejlesztése,

kooperacio és tAmogatasa a szervezetek kozott.

Veszélyek:

>

YV V V VYV V

A projektek konnyen eléviilnek,

egyre kevesebb a latogatd és rovidebb a szezon,
helyszinek allapota romlik,

kornyezeti problémak megjelenése,

gazdasagi hozam csokkenése,

elégedetlen vendégek.

Turizmus keresletét vizsgalva a régioban megallapithatjuk az erésségeket:

>

» Természet ¢s egészség a fokuszban, ,,2007 A zoéldturizmus éve” Magyarorszagon,

Alakulo altalanos kereslet,

Gyengeségei:

>
>
>

Kereslet szezonalis,
alacsony a vendégéjszakak szdma,

kicsi a kapacitas és a kereslet.

Lehetdségei.

>
>
>
>

Intenziv marketing munka megvaldsitasa,
Konkrét turisztikai termék, arculat kialakitasa,
Fogadasi feltételek javitasa,

Jobb szinvonal megteremtése,

Veszélyei:

>
>

Teriileti egyenldségek nének,

turizmusbol szarmazo6 addbevételek csokkennek.
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II1. A borturizmus

A bor jellemzéi’

A bor fontossagat és a tarsadalomban betoltott szerepét az is mutatja, hogy az els6
leirt magyar sz6 a bor volt. Osiségére pedig abbol kovetkeztethetiink, hogy a bortermeléssel
kapcsolatos szavaink mint a sz6l10, csiger, seprii és a sziir (sziiret) a honfoglalas el6tti idokbol
szarmaznak. Eurépaban csak a magyar €s a gorog nyelvnek van eredeti, sajat szava a bor-ra,
amely nem a latin vinumbol szdrmazik.

A bor egyre nagyobb mértékben ¢€s széles korben valo elterjedésének egyik
bizonyitéka, hogy mar ma Magyarorszagon is egyre tobb prémium kategodrias étteremben van
sommelier azaz borszakértd, aki segit a kedves vendégeknek a megfeleld bor
kivalasztasaban. Ma, amikor a bor ilyen nagy népszertiségnek 6rvend és mondhatjuk divatta
valt, fontos tudnunk néhdny alapvetd jelzdt, amelyen a borokat illetik, melyek kiillonb6z6
bortulajdonsagokat jelentenek. Ezek vonatkozhatnak az iztartossagra, tisztasagra, fejlettségre,
cukor- ¢s alkoholtartalomra valamint a fanyarsagra.

[ztartossag szempontjabol megkiilonboztetiink rovid, hosszi és stabil iztartossagu
borokat. Rovid iztartdssagl az a bor, melynek ize kevéssel a lenyelés utdn mar nem érezhetd.
Hosszu iztartdssagal rendelkezik az a bor, melynek zamatos, testes ize a lenyelést kovetden is
érezhetd, stabil jelzdvel pedig azokat a borokat illetjiik, melyek hosszan meg6rzik
tulajdonsagaikat.

Tisztasagat tekintve a bor lehet fatyolos, ha nem egészen tiszta, tiikros, ha tokéletesen
tiszta és csillogo, tiszta, ha a bor atesd fényben nem csillog, homalyos, ha a bor mogott 1évo
targy még felismerhetd ¢és zavaros, ha csak a kdrvonala latszik a bor mogott elhelyezett
targynak.

Fejlettségét illetéen a bor lehet murci amennyiben erjedd, zavaros, jborrdl beszéliink.
Karcos, amikor még nem teljesen kiérett és csipds. Ujbornak akkor nevezziik, ha a legutobbi
sziiretbdl szarmazik, azonban ha mar egy évnél 6regebb 6bornak nevezziik. A megoregedett,
megromlott, megsargult bort avasnak nevezziik.

Cukortartalom szerint két tipust kiilonboztetiink meg. Lehet félszaraz a bor

amennyiben kevés cukrot tartalmaz és szaraz ha cukrot alig vagy egyéltalan nem tartalmaz.

7 Borkultura, http://www.vineabt.hu/minosegi.es kulonleges.borok.php, 2008. majus. 13.
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Alkoholtartalma szerint 1étezik konnyti, nehéz €s tiizes bor. Konnyt ha kevés vagy
kozepes mennyiségii alkoholt tartalmazé szdraz bor. Nehéz a testes, nagy alkoholtartalmi
gyakorta édes bor. Tiizes pedig az a bor mely nagy alkoholtartalmu, alkotorészeivel
Osszhangba simuld bor.

Fanyarsagat tekintve beszélhetlink barsonyos és huzos borrol. Barsonyos a
harmonikus vordsbor, melynek cserzOanyag tartalma és savtartalma 6sszhangban van. Huzos
az a bor mely sok cserzdanyagot tartalmaz és onnan lehet felismerni, hogy 6sszehtizza az

ember szajat.

A borivok tizparancsolata:®

Bort sose igyal éhgyomorra,

Borivas eldtt ne egyél édes ételeket,
Ugyelj a borfajtak hémérsékletére,
Bort mindig megfontoltan, lassan igyal,
Apro kortyokban élvezd a bor zamatat,
A nemes borokat csak tisztan igyad,
Tarts mértéket a borivasban,

Jobban izlik a bor, ha kdzben eszel is,

X 0 N S AN~

Szeresd, de 1égy erdsebb a bornal,
10. Borivas kozben gondolj arra, mennyi verejtékes munka van egy poharnyi magyar

borban.

A bor jétékony hatdsai’

Ahhoz, hogy a bor még nagyobb népszerliségnek oOrvendhessen, meg kell
ismertetniink az emberekkel a bor egészségre pozitiv hatasait. Ezeket a borral kapcsolatos
kampanyok soran is ki lehet emelni ezaltal még jobb hatést el Iehet érni a borpiac teriiletén. A
jotékony hatdsok kiemelése pedig akar a kommunikacio és az lizenet egyik pillére is lehet a

jovOben, melyre nagyobb hangsilyt lehetne fektetni.

¥ 4 borivéhoz, Oriszentpéter, kézzel irt, papirusztekercset utanzo szoveg, 1993 in
http://www.inaplo.hu/na/naput_2005/2005_09/059.htm 2008. majus 13.
’Borkultiira in http://www.vineabt.hu/minosegi.es.kulonleges.borok.php 2008. majus 13.

19



A bor valgjaban rendelkezik olyan tényezdkkel melyek jelenléte és egylittes hatasa a
bor mértékletes fogyasztds esetén hasznossd és az egészségmegtartds szempontjabol
jelentdssé teszi. Azonban kiilonbséget kell tenniink a voros- és a fehérborok kozott, mivel
ezek savtartalmukban eltérnek. A vordsbornak kisebb a savtartalma ezért az érzékenyebb
gyomruaknak kedvezdbbek. A vordsborok viszont fenolvegyiiletekben (szinezdanyagok,
cserzOanyagok) és fenol-karbonsavban gazdagabbak, jellegiikh6z pedig hozzatartozik a
tannin ezaltal lassabban kialakulé de tovabb tartdé alkoholhatdst véltanak ki. Kevesebb
bukéanyag tartalmuknak koszonhetden pedig azt eredményezi, hogy az ember gyomra a
vorosbort jobban viseli és az altaté és nyugtatd hatasa is van ellenben a fehérborral ami
¢lénkit. A vorosbor gazdagabb vitaminokban és nyomelemekben, mint a fehérbor. A
mérsékelt borfogyasztds kedvezd egészségtani hatdsai kozott szerepel még az 4altalanos
kozérzet javitdsa, az emésztés és keringés javitasa, bizonyos foku védelmet nytjt a sziv- és
érrendszeri megbetegedések ellen. A kedvezd ¢lettani hatasok érdekében azonban
rendszeresen de mérsékelten fogyasszunk bor, tovabba a nék napi 20 gramm ¢és a férfiak napi
30 gramm alkoholndl tobbet ne fogyasszanak. A cukorbetegek is fogyaszthatnak bort. Nekik
azonban figyelmet kell forditaniuk, hogy olyan bort valasszanak, melyben 20 gramm
cukorndl ebbdl 16 gramm fruktéoznal és 4 gramm gliikoznal ne legyen tobb, errdl a bor

hatoldalan talalhat6é cimkérdl tajékozddhatnak.

A borturizmus, mint specidlis turisztikai termék’’

A borturizmus a bor készitésének bemutatasira és a bor fogyasztasara alapozott
szabadidds tevékenység. Az 1950-es években, Franciaorszdgban alakult ki, ahol eldszor
specialis jelzdtablakkal segitették a tajékozddast. Ezt tobb borvidék is kovette és igy
kialakultak a borutak. Késobb tobb orszag csatlakozott a kezdeményezéshez, mint példaul
Spanyolorszag, Olaszorszag, Portugéalia. Munkajukat a Borutak Eurdpai Tanicsa segiti,
melyet 1987-ben hoztak létre.

A borturizmus az agroturizmus egyik specialis fajtaja, mely a termeld pincéjében
torténd borkostolast, vendéglatast és esetleges borvasarlast jelenti. Nem tomegigényeket
elégit ki, hanem az egyedi élményekre vagyok, a bortermeldk ¢és az idegenforgalmi

vallalkozasok igényeit egyszerre.

A borivéhoz, Oriszentpéter, kézzel irt, papirusztekercset utanzé szoveg, 1993 in
http://www.inaplo.hu/na/naput_2005/2005_09/059.htm 2008. majus 13.
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A borturizmus gazdasagra, infrastrukturara ill. foglalkoztatasra gyakorolt hatasa

jelentés. A turizmus fellenditése bevételt jelent a vallalkozoknak, akik bevételiiket

visszaforgatva fejleszthetik vallalkozdsukat. A turizmus sikere raébreszti a lakossagot arra,

hogy érdemes a turizmusba fektetni és 0sztonzdleg hat.

A borturizmus fejlesztésének hatésai:

>

YV V.V V V V V V V VY

noveli a szallashelyek szamat

boviti a vendéglatohelyek kapacitasat

noveli a kozlekedés volumenét

fejleszti az infrastruktarat

felhivja a figyelmet a kornyezetvédelemre

a boraszat és szolgaltatasok teriiletén megerdsddnek a kis- és kozépvallalkozasok
fellendiil a borértékesités

1) munkahelyek teremtésével csokken a munkanélkiiliség

tudatosul a természeti és kulturalis 6rokség védelmének fontossdga

lakosség identitastudata erésodik

erésodhet az dnkormanyzatok szervezo és 6sztonzd szerepe

A bor és turizmus kapcsolatdban harom alapvetd elem létezik a borral kapcsolatosan:

>

>
>

a bor dnmagéban, mint gasztrondmiai kiilonlegesség, megallja helyét és vonzerdként
funkcional
a bor az adott borvidek, teleptilés, régid, imazsteremtd forrasa, jelképe

a bor ismertebbé teszi az adott térség egyéb latvanyossagait

A turisztikai termék sajatossagai a borturizmusnal is igazak:

>

Y

megfoghatatlan, tehat az utazast kovetden tobbnyire csak az emlékek maradnak, bar a
vendég a helyi bort meg is vasarolhatja, magaval viheti, hogy felidézhesse a latogatas
¢lményét/hangulatat

egyidejliség, a szolgaltatds eldallitdisa és fogyasztdsa egy idében torténik, az
eldallitasban sokszor maga a latogatd is részt vehet

a mindség ellendrzés nehéz, nagyon szubjektiv

a szolgaltatas nem raktarozhato, a latogatd nélkiil eltelt napokat nem lehet potolni

nagy a verseny, sokan versengenek a turistak pénzéért
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A borturizmus specialis termék, mert a fogyasztd a szolgaltatasokat ,,csomagba’ vasarolja
meg, specialitasat tobb tényezd adja. A legfontosabb ezek koziil a vonzerd, ami a borturizmus
esetében természetesen a bor és a borral kapcsolatos kiegészitd szolgaltatasok és termékek,
mint a borut, borkéstold képezik. Nem csak a bor maga hat 0sztonzdleg, hanem az azzal
Osszefiiggd egyéb kiegészitod tulajdonsagok, tényezok.

A kozlekedés modja szintén sajatos a gyakori megallok miatt. Fontos, hogy rendelkezésre
alljon megfeleld infrastruktara. A kulturdlis igények kielégitésére is célszerli tobb lehetdséget
biztositani. Vasarlasi lehetdséget is kell biztositani a latogatdk szdmara, hiszen mindenki
szivesen visz haza valamilyen emléktargyat, legyen az bor, konyv vagy képeslap. A
vendégszeretet szintén nem elhanyagolhaté tényezd a tovabbi fogyasztoéi lojalistas

kialakitasakor.

Borturizmus marketing"’

Marketingcél

Az éltalanos turisztikai marketing célja nem mas, mint a turizmusbol szarmazo6 bevételek
novelése, mely elsddlegesen a turista forgalom novelésével valosithatd meg, de ez
onmagaban nem elegendd, mivel a turistak tartézkodasi idejét és pénzkdltési lehetdségeinek
szamat is novelni kell a kitizott cél elérésének érdekében. A bormarketing egyértelmi célja,
pedig a borok eladdsanak novelése, ami a borvidék ismertségének és a mindségi bortermelés
novelésével valosithatdo meg. Létre kell hozni kdzos marketingakciokat, nevesitett, tematizalt

rendezvényeket.
Termékpolitika

Elsodleges cél, hogy a borvidéki borutakat kialakitsuk, és ez legyen egy mindségi kategoria a
turizmusban hazankban. Meg kell kiilonboztetniink az egyszerti borturizmust a bortttél, mint
komplex turisztikai termék. A borut legyen egyedi, hangsulyozza a régid sajatossagait €s

ezek egyértelmiien deriiljenek ki az arculati elemekbdl és a kinalatbol.

"' Sarkadi Eszter: A borturizmus és bormarketing a vidékfejlesztés szolgalatdban, in Borturizmus és tdjegységi
hagyomanyos termékek gazdasagfejlesztd hatasa, Hegykdzségek Nemzeti Tanacs, 2002
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Kommunikacios politika

A kommunikécios politika két f6 eleme a borturizmus marketingben PR és az imdazs-
teremtés. A PR azaz kapcsolat és bizalomépités, segitségével az emberekben kialakithato a
pozitiv szemlélet a turizmus és a borok irdnt, az imdzs-teremtés pedig nemcsak a borok
szempontjabol fontos, hanem azokon keresztiil a térség imazsat is befolyédsolja ezért
meghatdrozasanal mind a tartalmi mind esztétikai-grafikai elemek jol at kell gondolni és

megfelelden megalkotni.

Ertékesitési politika

Az értékesitési politika kialakitasanal a cél nem lehet csak a borbaratok korének elérése és
megcélzasa, szamolni kell a régioba egyéb turisztikai céllal érkezezdkkel is. Magyarorszagon
a borutprogramoknak 1étezik fizetoképes kereslete az értékesitési politikanak pedig meg kell

céloznia mind a sziik mind a tagabb értelemben vett turisztikai célkdzonséget.

Veégrehajto szervezetek

A Dborat sikeres megvalositasahoz 0Osszefogasra ¢és egyiittmiikddésre van sziikség az
onkormanyzatok, a vallalkozok, szakemberek és a civil szférat illetéen az irdnyitast azonban
tobb szinten kell megszervezni, és az operativ feladatokat a relevans szervezeteknek kell
ellatnia ahhoz hogy a rendszer j61 miikodhessen.

Termékfejlesztés

A termék, ez esetben a borut kialakitdsanal, fejlesztésénél, azt kell figyelembe, venni, hogy a

programok tiikkrozzEék a vidék sajatossagait, de ugyanakkor megfeleljenck és illeszkedjenek a

magyarorszagi borutak kinalatahoz, arculatahoz.
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Promocio

A promocié irdnyulhat magara a fogyasztora vagy a termeldre, azaz vallalkozora. A
promoécidt azonban csak a piackutatdsi eredményeket kdvetden szabad kialakitani. Az
alkalmazott promociods eszkozoket korét pedig a helyi adottsagokhoz igazitjuk, de a borutak
alapvetd promocids eszkozei kozé tartoznak a tijékoztaté kiadvanyok, info-pontok,
Tourinform iroddk, turisztikai és boraszati vasarok val6 megjelenés, study-tour-ok,

prezentaciok, reklamkampanyok a médidban példaul Etyeki Pincefesztival.

Borutak, borturak”

A borutakkal a borturizmuson beliil kiemelten kell foglakozni, mivel tobb attrakciot is
magukba foglalnak, és nem konkrétan egy helyhez kotddnek. Az igynevezett borutak hires,
mindségi borokkal rendelkezd torténelmi borvidékeken kalauzolja keresztiil a vendégeket. A
program vazat egy borut esetében a helyi sz6l6 és borkultura megjelenési formai adjak, a
szOloskertektdl a pincéken, palackozokon at a vendéglatoegységekig. A latogatd a borut
allomésainak végiglatogatdsaval megismerheti a helyi termék eldallitdsanak fazisait,
megkoéstolja a borokat és mindemellett megismeri a torténelmi és kulturdlis hatteret. A
borathoz kapcsolodhatnak kiilonféle rendezvények, melyeken keresztiil a helyi hagyomanyok
tovabbélhetnek, ilyen lehet egy, sziiret, borfesztival, borarverés, borverseny, borrendi
ceremoénia. A kindlat teljessé tétele érdekében az alap szolgaltatdshoz hozza tartozik a
szalldsadas, az aktiv kikapcsolodas és az ellatds természetesen az adott vidékre jellemzden
mar tobb évtizedes hagyomanyai vannak (Rajna-Pfalz-Elzasz).

Az eurdpai értelemben vett borut program kialakitasanak alapvetd kovetelménye a
mindség biztositasa €és a latnivalok, szolgaltatdsok egységes kinalata, tovabba a borut
program alapfeltételei:

» bejarhato, 1étez0, a borvidéket részben vagy egészben atszeld ttvonal
mindségi borvidéki bortermelés
infrastruktira megfeleld kiépitettsége

mindségi szolgaltatasok, vallalkozasok 1éte

YV V V V

kulturalt telepiilési kornyezet.

"2 Dr. Gaal Béla - Pardanyi Miklos: Bormarketing. Alfadat-Press 2006. Tatabanya
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Az FEuropai Borutak Tanacsa (CERV) az Europai Borutak Alapokmanyéaban
megfogalmazta a borutakkal szembeni alapelveit, melyek a kdvetkezdk:
» A bor és a borvidék nyitott ajtd az eurdpai civilizacidhoz és egy masfajta
¢életmodhoz.
» Falusi-vidéki turizmus, amely alkalom a személyes, emberi kapcsolatok
kiépitéséhez, az aktiv kikapcsolddashoz.
» Mindség, szakmai tisztesség a turizmusban és boraszatban egyarant.
Tovabbd a szervezet lefektette alapkdvetelményeit is a borati szolgaltatasokkal
kapcsolatban:
» Elérhet6ség, észrevehetdség
Szerzddéses kapcsolatok
Felkésziiltség a latogatok fogadasara

Bor és gasztrondmia szerves egyiittese

YV V VYV V

informacidatadas

Az eurOpai bortermeld régiok gytilésének (AREV) keretein beliill miikkodé Borutak
Europai Tanacs (CERV) az 1992 6ta mikddé Eurdpai Unié Dioniiszosz-programjaval
fejlesztett borutakra a kovetkezd tipusokat hatarozta meg:'

» klasszikus, konkrét bejarhatd utvonal melyet ,, borkorutnak™ is neveznek. Mindsitett
borkinald ¢és eladd helyek, vendéglok, szallashelyek, programok varjdk az
odalatogatokat, a teriileten kihelyezett informacios tablak iranyitjak a latogatokat a
kivant szolgéltatas megtalalasdban, példaul: Villany-Siklési Bortt.

» tematikus, a borkdstold helyekhez specialis programok csatlakoznak, leggyakrabban
a kultlra, gasztrondmia, természet targykorében

» nyitott, laza halozattal 0sszekotott borkdstold helyek egy adott idegenforgalmi

régioban, példaul: Bordeaux-i borvidéki chateau kinalat.

A borutakat azonban tovabbi szempontok szerint is csoportosithatjuk;
Szervezés szerint lehet:

» szervezett,

» egyéni,

Idétartam szerint lehet:

13 Puczko, L. - Ratz, T. (2000): Az attrakciotol az élményig. A latogatomenedzsment modszerei; Geomédia,
Budapest
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» rovid,
» egy hétvégi,
» egyhetes,
Téma szerint:
» nem szakembereknek sz616
» szakmai borut
A borutak turisztikai kindlata igen szerteagazo lehet, f6 elemei azonban a kdvetkezdk:
» sz0616- és borkultura
gasztrondmia, azaz a helyi izek bemutatasa
hagyomanyok, vidéki életmod bemutatasa

természet kozelsége ( 2007 A Z6ld Turizmus Eve)

YV V V VY

aktiv kikapcsolddas, sport- és hobbitevékenységek

A boruti programokhoz sokfajta szolgaltatas és kiegészitd-program csatlakozhat:
» falusi turizmus, falusi programok

gasztrondmiai programok

természetjard programok

biciklis és lovas programok

kiilonb6z6 hobbitevékenység

kulturdlis és miivészeti programok

rendezvények, iinnepségek

vV V.V V V V VY

vallasi turizmus

Természetesen a bor jelenti a borut programjanak a lényegét, de a kiilonb6zd
kiegészitd termékcsoportok teszik még szinesebbé a turisztikai kindlatot, ilyen a bortermeld,
sz0lomiiveld hagyomanyok bemutatdsa, a pincészethez bordszathoz tartozd kézmiives
mesterségek, kismesterségek megismertetése, borkdstolds, borvasarlds a mindsitett boruti

pincében vendéglatas, pinceprogram vagy iidiilés a borosgazdanal.

A borturdk soran a vendégek kiilonb6z0 alap- ( pincelatogatassal egybekotott
borkdstolds, sziireti mulatsdg, borfesztivalok, bormizeumok latogatdsa stb.) és kiegészitd
(varosnézés, helyi népszokdsok illetve népviselet bemutatdsa, kirdndulds, turdzas)
programokon vesznek részt. Ezek a programok az eltérd ismeretekkel rendelkezd, borhoz

kevésbé értd, viszont iranta illetve a borkészités irant érdeklodo emberekhez szélnak.
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Azonban a szakmai borutak is fontos ¢€s jelentds szerepet jatszanak a borturizmusban,

melyek alkalmaval komoly szakmai témakat is fel lehet vetni.

A borkostolasnak is van technikaja'®, hiszen ezt is mint mindent a kiilvilagunkbél
érzékszerveinken keresztiil tapasztalunk €s ismeriink meg. Mint minden megismerés ez is a
latassal kezdddik igy eldszor a cimkéjét ismerjiik meg vessziik szemiigyre, ezért kell nagy
figyelmet forditani annak megtervezésére, mert sok esetben egy jo cimke csinal kedvet a
borhoz. Majd a dugd kovetkezik ami sokat sejtet a borrdl és annak termeldjérél. A bor
folyasabol kdvetkeztethetlink a testességére. Tisztasaga is arulkodé és remélhetdleg tiikros és
fényes. Szine ¢és évjarata Osszevetésébdl is lesziirhetiink kovetkeztetéseket, példaul egy
oregebb fehérbornak sotétebbnek kell lennie.

Kovetkezik a szaglas. Rovid de nem feliiletes 1¢legzetvételekkel. A pohar alsé €s felsd
nyilasanal eltérnek az illatok, melyek a természetben taldlhato illatokra emlékeztetnek, mint
a viragok, gyiimolcsok, fiiszerek stb.

Kovetkezd 1épésnél a nyelviinkon talalhatd papilldkat hivjuk segitségiil. Fontos az
els6 benyomas megallapitasa. A zamat, fajtajelleg, intenzitas, mindség meghatarozasa. Majd
az utdiz érzékelése és megfogalmazasa. A bor gerince a sav és az alkohol, ezenfeliil van a
gyiimolcsos, édes vagy szdraz jelleg. A bor akkor kiegyenstlyozott, ha abban valodi

izharmoénia valosul meg.

A borut kiépitésének egyik fontos alappillére az infrastruktira megfelelé 1éte. Ha ez
nem adott a vendégvaras, vendéglatas €s szolgaltatas kivitelezhetetlen. Szinvonalas éttermek,
szallashelyek, borozok, borkostold helyiségek, pincék, megfeleld mdodon kialakitott parkolok,
pihendk és jarhato kiranduld utak, valamint sz616-bor szakmaban jartas idegenvezetd szintén
elengedhetetlen elemei a miikkddésnek. Fontos még a pincék megfeleld allapota, a borturizmus

helyszineinek mindsitése, biztonsag, az utak megléte, jarhatdsaga.

Természetesen alapvetd kovetelmény a jo mindségli, a nemzetkdzi elvardsoknak
megfeleld bor, mivel a helyi vallalkozéknak a legfébb céljuk a bor értékesitése. Lényeges,
hogy az allomasokon minden a borturizmust, és annak hangulatat segitse. Alapvetd

kovetelmény, hogy a prospektusok, iranyitotablak, dekoraciok, az épiiletek beltereinek és

“Borkultura in http://www.vineabt.hu/kulonleges_borok/borkereskedes.php?&lang=hun 2008. majus 13.
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kiiltereinek kialakitasa a szélovel, borral, annak jelenével, multjaval, hagyomanyaival,
kulturdlis és érzékletes értékeivel foglalkozzanak. Mivel a bortira sordn a helyi és nemzeti
kulturalis o6rokségeket, borokat mutatjdk be nem szabad eltérniiik a valdsagtol és a
mindségtdl. Kiilonleges vonzderd a borvidék szamara a kiilonboz6 rendezvények szervezése
(kiallitasok, bemutatok, borfesztivalok, varosi-falusi fesztivalok, vasarok ¢és egyéb
rendezvények). Mindegyik olyan unikum, amelyek felkeltik az érdeklodést, és kellemes
¢lményt jelentenek. Biztositani kell, hogy az ide latogatok szamara adottak legyenek a

vasarlasi lehetoségek.

A helyi borok koéziil megfeleld mindséget, megfeleld aron tudjanak vasarolni, haza
tudjanak vinni emlékbe egy-egy, a vidék borkultarajdhoz kapcsolodd ajandékot (képeslapot,
konyvet, bogrét stb.) A borvasarlas az €élménytol fiiggden tovabbi értékesitési csatornak
1étrejottéhez is vezethet, tovabba jo reklamot biztosit a vidék, ¢és a vallalkozasok borai

szémara, valamint fokozza a keresletet bel- ¢s kiilf6ldon egyarant.

Fontos tényez6 a vendégszeretet. A latogatdk részesei szeretnének lenni a csaladias,
vidéki torddésnek. A turistdkat be lehet vonni a vidéki életbe, a sziireten vagy kézmiives
tevékenységekben valo aktiv részvétellel. Kiilfoldon ez a turisztikai formdnak mar
hagyomanya van. Ezen tapasztalatok adaptdldsa hozzajarulhat, hogy a magyar borturizmus
lendiiletet vegyen, és az olasz, francia, osztrak, és egyéb orszdgokhoz hasonldéan hatarozott

helyet foglaljon el a turisztikai palettan.

A boruti szolgaltatasok mindsitési dokumentumai: '
» amindsitési rendszer elokészitése

karta

mindsitési eljaras

mindsito lap

mindségi bizonyitvany

boruti megallapodés

YV V V V VYV V

adatlap

15 A borut fejlesztési programja
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A minositesi rendszer elokeészitése

Legeldszor fel kell allitani a Mindsitd Bizottsdgot, a bizottsdg szakmai iranyito,
dontés-elokészitd és ellendrzé tevékenységet folytat. Feladati kozé tartozik a mindsitési
rendszer mikodésének biztositasa €s munkarendjének kialakitasa, valamint a
kritériumrendszer és a szervezet tovabbfejlesztése. A szakmai illetve szakértéi hattér és az
egyesiilet kozti kapcsolattartds. A mindsitések iitemterv szerinti lebonyolitasa, eredmények
regisztralasa, dontéshozd szervek informaciokkal valo ellatdsa a dontések eldkészitése. A
mindség biztositassal kapcsolatos feladatok ellatasa.

A tagok szakértelme lefedi a fogyasztovédelem, vendéglatas, bormindsités,
kozegészségligy, mezdgazdasag, idegenforgalom, Onkormanyzati szabalyozas és a falusi

turizmus teriileteit.

Karta

Azok akik elnyerték a mindségi bizonyitvany kotelesek betartani a Boruti kartat. A
karta tartalmazza a nyitva tartdsra, vendéglatasra, felszereltségre, informacidatadasra, a

borkostolasra és borértékesitésre vonatkozo kotelezettségeket.

Mindsitési eljards

A boruti vallalkozasok mindsitését a Borut Egyesiilet iranyitja illetve végzi szakértok
bevonasaval a végsd odaitélésrdl az Elndkség dont. A mindsitésre palyazni lehet. A boruti
mindsités kiterjed a borozd, borbolt, borértékesités, szallashely, étterem és egyéb boruti
szolgaltatasokra. A mindségi bizonyitvany kolcsonds kotelezettségvallalassal jar. A
vallalkozé vallalja, hogy betartja a kartdban foglaltakat az Egyesiilet pedig szolgaltatasi
elényodket biztosit a promocid, képzés, tapasztalatcsere €s az informacidszolgaltatas teriiletén.
Ennek ételmében a vallalkoz6, hasznalhatja a védjegyet melyet elnyert, bekeriil az Egyesiilet
informacios rendszerébe, részt vehet az Egyesiilet altal szervezett rendezvényeken és részese

a marketing akcidoknak valamint a borutra vonatkozo egyesiileti kiadvanyokbol részesiil.
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A Velencei-to kornyéki borut

A Velencei-to kornyéki borutat 2001-ben hoztdk I1étre a Velence kornyéki
szO0l0sgazddk kezdeményezésére. A szervezet tagjai a kistérségi Onkormanyzatok koziil
Gardony, Velence, Kapolnésnyék, Nadap, Pdkozd, a Pazméand Kornyéke Helykozség a
Velencei Szent Orban Benediktum Borrend a Dr. Entz Ferenc Mezdgazdasagi Szakiskola

valamint helyi éttermek ¢és pincészetek.

A Velencei-hegységben mar a XVII. Szizadban folytattak szdlétermesztést ¢és
bortermelés, amelyr6l a maig fennmaradt pincék tantskodnak. A vidék 1990-ben kapott
borvidéki rangot, melynek jellemzdi a valtozatos domborzati viszonyok, a hegyvonulatok
védo hatdsa, a fennsik és medence jelleg. A vidék borai eredeti gyiimdlcs illattiak, vildgos
szintiek, finom savakkal rendelkeznek. Tehat elegans fehérborok és testes vordsborok a tdj
jellegzetességei. A borit a latogatdkat széleskorli programkinalattal varja, borkostolok,

érdekes latnivaldk, hangulatos pincefogaddk varjak a turistakat.

A Velencei-to kornyéki bortt jelenleg 15 alloméssal mikodik, melyek Agardon,
Velencén, Székesfehérvaron, Sukordn, Padkozdon, Nadapon és Gardonyban taladlhatoak:
» Lics Pince
Csobor Pince
Simon és Simon Borhaz ¢és Panzi6
Kucsera Péter termel6i borkimérés
Fresli Pince
Majlath Pince
Fekete Pincészet
Nadas Etterem
Varga Etterem Panzi
Csutora Etterem
Romantika Etelbar és Panzio
Viking Hotel
Emlékmi Kavézo

Juventus Hotel

YV V.V V V V V V V VY V V VYV VY

Delikatesz Borszakiizlet
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Partolo tagok:
» Borpatika
» Eurotrande Kft.

A vendégek szamara a bortt azt jelenti, hogy alloméasonként végig latogathatjak, kézben
megismerkednek a borosgazdédkkal, akik kiilonb6zd programokkal, étellel és jo borokkal
varjak a latogatokat. A borat tagjai nagy figyelmet forditanak a hagyomanyokra és azok

megOrzésére.

A Velencei Szent Benedictus Borlovagrend16

A Szent Benedictus Borrend 1993. elején alakult 13 alapitd taggal, akik velencei,
pazmandi, nadapi és sukordi sz6ldsgazdak voltak. Magyarorszagon €s a megyében az elsd
olyan borrend, melyet csak kistermel6k és bordszok hoztak 1étre és nem all mogotte boraszati
nagyiizem. A borrend zészlosbora a Rajnai Rizling, mely a tdjegység nagyobb mennyiségben

termesztett sz616fajtai kozé tartozik.

A Borrend alapvetd célja a tijegység szO6lo €s bortermelési és hozzakapcsolodo
torténeti és kulturalis hagyoményainak és értékeinek megorzése erdsitése. A borkultiraval
kapcsolatos tevékenységek szakszerli fenntartdsa és az arra vald 0sztonzés. Kozos
rendezvényekkel az emberi kapcsolatok alakitdsa, apoldsa. A borkészités, borkezelés,
borfogyasztas hagyomdnyos eszkozeivel erdsiteni a magyar nemzeti karaktert,
lokalpatriotizmust. Kapcsolatot tartani mas borrendekkel és gasztronomiai €s boraszati
egyesiiletekkel. Hazi borversenyek, sziireti rendezvények szervezése, aktiv részvétel a Szent

Orban-napi rendezvényen jellemzi a Borrend tevékenységi korét.

A Borrend rendes tagokbol, tiszteletbeli tagokbdl és hirvivé tagokbdl all. A rendes
tagok- borlovagok ¢és udvarholgyek koziil valasztjdk meg a Nagytanacs 6t allando tagjat
akiknek megbizatdsa 6t évre szol, 6k a Nagymester, Kancellar, Alkencellar, Kincstarnok és

egy borlovag vagy udvarholgy. A tobbi tisztségviseld6 a Hoppmester, Ceremonia mester,

'*Szent Benedictus Borlovagrend, Torténelmi mult, in http:/www.borrend.hu/Borrend19/borrend-19.htm
M:Biiro 2001, 2008. aprilis 29.
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Fdborasz, Pincemester, Kronikas, Nagykovet, Fépoharnok, Inyencmester, Zaszl66r és a Bor-

trezoror.

Agardi Hal-, Vad-. Palinka- és Borfesztival'’

2008. majus elseje és negyedike kozott elsd alkalommal keriilt megrendezésre az
Agardi Hal-, Vad-. Pélinka- és Borfesztival, mely egy hosszi tdvi hagyomanyteremtd
kezdeményezés. A maga nemében egyediilallé a fesztivalok kozott, mert egyszerre tobb
témat is felolel. A Velencei-t6 térsége szerencsére rengeteg kinélati elemet taldlunk, melyre a
helyiek és a szervezOk méltan biiszkék. A Velencei-to gazdag hal allomanya megalapozza a
kornyék jo hirét a horgaszok korében. A kornyék vadvilaga kivald a valtozatos és
szorakoztatd vadaszati programok szervezésére. Az Agardi Palinkafézde pedig
nemzetkdzileg méltan hires és elismert dijnyertes palinkai kivalo partner a szintén remek

eredményekkel rendelkez6 helyi bor-pincsészetek szamara.

A fesztival kivalo lehetdség arra, hogy az emberekben tudatositani lehessen, hogy a
Velencei-tora és kornyékére ne csak a forrd nyari szezonban gondoljanak, hiszen a kdrnyék

egész évre tartogat lehetdségeket a kikapcsolddasra.

A fesztival még nem rendelkezik megfeleld orszdgos kommunikacioval, tamogatoi
elsdsorban helyi vallalkozok és a helyi média képviseldi, mint a Fehérvar Radiom Magyar
Orszagos Horgasz Szovetség, Orszagos Magyar Vadaszkamara, Nadas Etterem, Simon

Pincészet, Csobor Pincészet és az Agardi Palinkafézde.

Szent Orban napi Boriinnep Velencén

1984 6ta hagyomanyos iinnep a Bence-hegyen évente tavasszal megrendezésre keriild
borlinnep. Visszatérd esemény az Orban szobor koszortzédsa, a helyi Szent Benedictus,
valamint a tobbi magyarorszagi borrend képviseldinek felvonuldsa és a borrendi avatas.
2007-ben elsé izben keriilt sor Velencén bordalversenyre. Az Orban nap programjat a
borverseny boraibol rendezett kostold és vasar, kulturalis miisor és utcabal teszi teljessé¢ mar
tobb ¢évtizede. A felvonultatott borok a helyi jellegzetességeken kiviil az Etyek-Budai
borvidék borai. A rendezést a Velence Onkormdanyzata, Szent Benedictus Borrend, P4zmand

¢és kornyéke, Sukoro, Nadap €s a Pakozdi Hegykozség vallalja magara évrol-évre.

' http://www.velenceitofeszt.extra.hu/ 2008. majus 7.
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IV. Kutatasmodszertan

A kutatasom célja, hogy feltarjam a Velencei-td6 Vértes kistérség jelenlegi helyzetét
gazdasagi €s turisztikai szempontbol. Valamint felmérjem a helyi borturizmus kialakitdsanak
¢és fellenditésének kereteit. El kivanom érni, hogy a Velencei-to Vértes Kistérség borvidéke
bekeriiljon a koztudatba és valos kereslettel rendelkezzen hosszutavon. Ehhez a kovetkezd
kérdésekre kell megtalalni a valaszt:

» Hol tart most a térség gazdasagi €s turisztikai szempontbol?

» Mi az oka a jelenlegi helyzetnek?

» Hogyan lehetne javitani a térség turisztikai helyzetén?

» Létezik-e borturizmus Magyarorszagon és az érintett térségben?

» Van-e lehetdség a vidék borturizmusanak megerdsitésére, ha igen mire lenne ehhez

sziikség?

\4

Kik a felel6sok €és honnan lehetne a megfeleld pénzeszkdzoket megszerezni?

A\

Hogyan lehetne megismertetni a vidék borturizmusat a lakossaggal?

» Hogyan lehetne hosszutavon fenntartani az érdeklodést?

Teljes és atfogd képet kivanok nyujtani a magyar borpiac helyzetérél, a borturizmus
és ezen beliil a borutakrol valamint magardl a borrol és a hozzad kapcsolodod
tevékenységekrol.

A kérdések megvalaszolasat kovetden, az informacidk birtokaban egy konkrét
kommunikécios terv elkészitésével szeretném elérni, hogy az emberek a vidék borait,
boraszait megismerjék. Tudatosuljon benniik a borvidék Ilétezése €s alakuljon ki a
vidéken egy szorakoztatd, sz¢les kindlattal rendelkezd borutprogram és fesztivalsorozat.
Tehat a kutatas targya egy kommunikécios terv, objektuma pedig a Velencei-to Vértes
Kistérség.

Az adatgyiijtéshez primer és szekunder modszereket is felhasznalok. Elsédlegesen a
sajat kutatdsombol indulok ki, vonok le kovetkeztetéseket, melynek keretében kvalitativ
mélyinterjut készitek Csobor Jendvel, aki nem csak a helyi borutegyesiilet elndke, de
boréasz is. Valamint Szigeti Laszloval az agardi Csutora Etterem tulajdonosaval, akinek
vallalkozasa egy ideig tagja volt a to6 korny€ki borutnak és az étterem tobb mint tiz éves

fennallasa 6ta végig kisérte a helyi turisztikai trendeket.
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Szekunder kutatasom alapja a M.A.S.T Piac- és Kozvéleménykutaté Kft. altal a
Magyar Turizmus Rt. megbizdsabol készitett 2005-6s felmérés, mely a magyar lakossag
utazasi szokasait vizsgalta és a kutatds keretében feltarta a magyar lakossag
gasztrondmiai szokdasait €s az orszag gasztrondmiai imdzsat. Ezen beliill kitért a
borfogyasztas gyakorisadgara, a bor szerepére a turizmusban, a borvidékek ismertségére €s
az orszag gasztrondmiai imazsprofiljara. A rendelkezésre allo kvantitativ adatok alapjan
meghatarozhatjuk a borok, borvidékek jelenlegi imazsat, ismertségét és helyzetét.

Feltarhatjuk az okokat és megfogalmazhatjuk a valtoztatas lehetdségeit.

Primer Kutatas

A primer kutatdsom keretében masfél oras mélyinterjut készitettem Csobor Jendvel a
Hegykozség és a Velencei-t6 Kornyéki Borut Egyesiilet jelenlegi elndkével. A kvalitativ
kutatds eredményeként megismertilk az Egyesiilet céljait, feladatai valamint a helyi

problémakat és lehetdségeket, alternativakat, motivaciokat, melyeket a kovetkezok.

A Velencei-to Kornyéki Borit Egyesiilet céljai kozé tartozik a térség gazdasagi
fejlesztése a borturizmus specialis turisztikai termékének, a borutnak a kialakitdsaval. A
borkultaraval kapcsolatos szakszerli tevékenységek elvégzése, fenntartdsa és az arra vald
Osztonzés. A helyi egylittmiikddés, kozosség tudat és identitastudat erdsitése, valamint a
kornyezetvédelmi, természeti, épitészeti €s kulturalis 6rokségi értékek védelme. Az Egyesiilet
feladata, hogy kidolgozza a borat fejlesztési programjat, elldssa a bortt termékfejlesztési,
informacios, reklam és piackutatasi feladatait. Kozremiikodik a borut programban résztvevok
szakmai tovabbképzésében, eldadisokat, tanfolyamokat szervez. Osszefogja a tagsagot és
szervezi a kozdsségi €letet. Palyazatok és szponzorok segitségével anyagi forrdsokat szerez a
programok megvalositdsara. Mindsiti a borut programhoz csatlakozo6 boruti vallalkozéasokat.
A probléma azonban, hogy az Egyesiilet csak elméletben miikddik, valds aktivitast azonban
nem mutat vagy csak elenyészé mértékben. Hidnyzik a teriileti 0sszefogéas, sem a bortt
programban részt vevé vendéglatoegységek, sem a nagy lehetdségekkel rendelkezd Agardi
Pélinkafézde nem miikddik egyiitt a helyi borosgazdakkal és pincészetekkel, olyan
mértékben, hogy annak kézzel foghatd eredménye legyen. A jelenlegi gazdasagi helyzet és
jogi hattér sem kedven a kistermeldknek. Az elmult idészakban négyr6l haromra csdkkent a

pincészetek szama, ami sajnos nem elegendd arra, hogy teljes borat programot vagy nagyobb
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0nallé rendezvényt lehessen ra €épiteni, azonban a helyi borok mindsége folyamatosan javul,
amit a borversenyeken elért eredmények is bizonyitanak. A jogi szabélyozisok olyan
szigoruak, hogy nem teszik lehetdvé még a ,borkorcsolyak™ felszolgalasat sem a termeldi
borkimérd egységekben, igy nehéz tartos, tartalmas programot a pincészetekbe szervezni,
tovabba a hordoknal megtartott kostolast sem teszik lehetévé a szabalyok, amivel igazan
maradand6 élménnyel lehetne gazdagitani a betérd vendégeket. A borkostolas iranti kedvet a
»Z€ro-tolerancia” bevezetése is visszavettette, hiszen a betérd vendégek mar meg sem merik
kostolni a borokat. Néhany évvel ezeldtt voltak kezdeményezések a Hegykozségi torvény
modositasara, a sikerrel miikodo osztrak példat kdvetve, de a megvalositasara nem kertilt sor.
Jelenleg nagyon kevés és leginkabb helyi vasarlo- €s vendégkorrel rendelkeznek a pincék.
Ennek oka, a minimalis figyelemfelhivds a helyi boratra. Agérdon és Velencén van
elhelyezve egy-egy tabla, illetve a pincéknél talalhatd egy-egy embléma. Iranyitd tablak és
egyéb reklamok nincsenek. A borut nem rendelkezik hatékony kommunikacioval, mivel a
bevételek nem elegenddek a sziikséges fejlesztések és reklam koltségek kitermelésére. A
régié nem rendelkezik olyan ismert személlyel, véleményvezérrel aki felkarolhatné a borttat,
hirét vihetné, kiallna mellette. A kiilonbozd tdmogatasok és palyazatok mar nem olyan
hatékonyak, mint néhany évvel ezel6tt, bizonytalanok, elhuzodoak a kifizetések.

A lehetéség az Etyek-Budai borvidékkel kozosen megvalositott rendezvény,
kiadvany, borfesztivdl ami egy fajta borra épiil, annak érdekében, hogy a kiilonbozd
vidékekrdl a termeldk ide jojjenek, nevezzék boraikat igy tartalmas, élvezhetd programra

lenne lehetdség.

Szigeti Laszloval folytatott beszélgetésembdl' kideriil, hogy a Velencei-to kornyéki
turizmus évek oOta hanyatlik. Segitségre sem anyagilag sem egyéb modon nem szamithat a
térség. A fellenditéshez teljes reformra és radikalis valtozasra lenne sziikség. Az egyre
elhanyagoltabb térség nem vonzza a manapsag magas elvarasokkal rendelkezd turistékat,
fejlesztésekre lenne sziikség szinte minden teriileten, ehhez azonban sem szaktudas, sem
pénz, sem valos operativ terv és tevékenység nincsen a teriileten.

Ettermében tart agardi bort, de a borlapon azok még nem szerepelnek, hiszen a
vendégek egyértelmiien az ismert borvidékek borait kérik, mint villany vagy szekszard,
annak ellenére, hogy kivalo, aranyérmes agéardi bort is fogyaszthatnanak. A Csutora Etterem

évek ota sikeres egylittmiikodést folytat a Csobor pincészettel, melyek borait kinalja. Sajnos a

18 Lasd: 2. melléklet
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helyi pincészetek koziil csak kevés igazan alkalmas a vendéglatohelyi kinalasra. Az étterem
tagja volt a helyi borttnak, mely egy ideig kisebb-nagyobb aktivitast mutatott, de ez is mint
megannyi helyi borutprogrammal kapcsolatos kezdeményezés nem teljesedett ki, nem
sikertilt megvalositani a hozza flizott reményeket.

A borturizmus fellenditését jo Otletnek talalja, de megvaldsithatonak csak abban az
esetben, ha ez egy teljes teriiletre kiterjedd fejlesztés része lenne, mely maximadlis helyi

Osszefogassal valosulna meg.

Szekunder Kutatisa”

A szekunder kutatds alapja, egy a Magyar Turizmus Rt. altal készitettet kvantitativ
felmérés, mely a legaktualisabb a témaban, de sajnos ez is csak 2005-6s. A legfrissebb
elemzések még feldolgozas alatt vannak, jelenleg még nem hozzaférhetdek.

A megkérdezés 1000 fés mintaval tortént, omnibusz kutatas (piackutatdé cégek
szolgéaltatasa, olyan kutatds, amelyhez 6nallé kérddivekkel csatlakozni lehet, 6sszekapcsolt
kutatdsok ugyanazon a mintan) keretében, véletlenszerli kivalasztassal, a személyes
megkérdezés a megkérdezett lakasan tortént, megyei ¢és teleplilésszerkezeti
reprezentativitassal, 15%-os ellenérzés mellet, a minta hibahatara nem haladja meg a +-3,2%-
ot. A feldolgozott adatok megye, telepiilésszerkezet, nem és kordsszetétel szerint mutatjak be

a magyarorszagi helyzetet. 2

A bor fogyasztasa

Elmondhatjuk hogy a megkérdezett 67,5%-a, tobb mint a fele, fogyaszt bort eltérd
gyakorisaggal. Akik az atlagnal tobbszor fogyasztanak bort és igy Ok jelentik majd a
célcsoport képzésiink alapjat, azok a férfiak 80,6%, a 30-60 év kozottiek 70,4-71,9%, a
magasabb iskolai végzettségiiek, (érettségizettek 71,6%, felséfoku végzettségliek 77,5%),
aktiv keres6k 75,7%, az atlagndl magasabb jovedelemmel rendelkezdk 75,5%, a
nagyvarosokban €16k 70,9%, és a Nyugat-Dunantil 76,3% ¢és Dél-Dunantal 77,1% tervezési
statisztikai régiok lakossaga, ami szamunkra kedvezd hatassal bir.

A heti gyakorisaggal bort fogyasztok els6sorban otthon, étkezéseknél isznak bort.
Vendéglatohelyeken a borfogyasztoknak csak 37,8% a fogyaszt bort.

"% Forras: Magyar Turizmus Rt./ M.A.S.T. Turizmus Bulletin 2005.
* Lésd: 3-4 melléklet
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3. abra A bor fogyasztasa

Borfogvasztas gvakorisaga az egves helveken/alkalmakkor

soha

ritkabban

&vente

félévents

negyedévente

havonta egyszer

havonta 2-3 alkalommal

heti 1-2 alkalommal

heti 3-8 alkalommal

naponia

(a bort valamilyen gvakorisaggal fogyasztok kozott)

=_

)

B,
=1

———
0,0 5.0 10,0 15,0 20,0 250 30,0 35,0
Dotthon, étkezéshez Ootthon, vendégekkel Ovendégséghben W vendéglatohelysn

Forras: Magyar Turizmus Rt. Megjegyzés: N=672

A bor turizmusban betoltott szerepe

40,0

Sajnos a megkérdezettek csak nagyon kismértékben veszik figyelembe tuti céljuk

kivalasztasanal az adott telepiilés, régid bordszati, gasztronomiai vonzerejét. A két tényezd

koziil pedig a gasztrondmia mindsége a meghatarozobb az Uti cél valasztaskor, az hogy

legyen lehetdség a borkostolasra csak 1,81-es atlagosztalyzatot kapott.

A megkérdezettek 11,4%-a utazott mar borkostolas céljabol, ebbdl csupan 0,9% az

akiknél a borkodstolds célu utazds gyakran eléfordul. Az elmult 12 hénapban utazok,

kiranduldk 15,7%-a utazott mar borkostolas miatt, 15,5%-a vett részt borkostolon, 15,4%-a

szlireti rendezvényen és csak elenyész6, mindossze 1,9% vett igénybe valamilyen boruti

szolgaltatdst.
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4. abra A bor turizmusban betoltott szerepe

Gasztrondmiai jellegii programokon valo részvétel az elmilt 12 hénapban

borkéstolason

szlreti rendezvényen

gasztrondmiai fesztivalon

hordtan

0.0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 30,0 90,0 100,0

mrészt vett W nem vett részt

Forras: Magyar Turizmus Rt. Megjegyzés: N=1000

A borvidékek ismertsége

A megkérdezettek altalaban 4-5, atlagosan 4,7 borvidéket tudtak megemliteni. A
harom legismertebb magyarorszagi borvidék a Tokaj-Hegyalja (79,5%), az Egri (72,1%), és
a Badacsonyi (60%). A kutatasunk szempontjabol fontos borvidékek koziil a legjobban
ismert a Méri (13,2%), az Etyek-Budai (6,2%) és az Aszar-Neszmélyi borvidék (3,7%).

Borok imazsa

A megkérdezettek minddssze két allitassal értenek egyet. Szerintiik a bor tradicionalis
ital és hogy egy iiveg tokaji bor minden alkalomra tokéletes ajandék. Kozepesen értenek
egyet abban, hogy ma a borrdl beszélni divat és hogy az lizletek és vendéglék borkindlata

javult.
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A felmérésbol kideriil, hogy a megkérdezettek legnagyobb szazaléka elutasitja az import

borokat. A kiilfoldi borokat pedig kozepes mértékben tartjak veszélyesnek.

5. abra A borok imazsa

Atlagos egyetértés a borokra vonatkozé kijelentésekkel

(otfokozatu skalin, 1=egyiltalan nem ért egyet, 5= teljesen egyetért)

A bar fradiciondlis nemazeti ital

Egy liveq tokaji asz0 mindzen alkalomra tokéletes ajandék

Egy lweg [0 mindségl magyar bor minden alkalomrs tokeletes ajandék
A hazai lizleiek borkinalata egyre jobb

A bor minden alkalomhoz illik

Az atellel harmonizald bor még jobba tesz egy Stkezést

A hazai wendégldok borkinlata egyre jobb

Bomdl, boraszkodasrdl beszeini ma divat

A7 plesd spanye!, chilel borok komoly kankurencizt jelentenek a magyar bomak
A bor ertek, melyst jo gyljieni

Szamornra 3z ekezds £ a bofogyaszias kifszzetten éhvezet
Szivesen kiswolok meg borkildnlegességeket

Szeretemn 3 bort

A bor az iddzsbb korosziély itala

Tudom, milyen a&alomhoz milyzn bor illik

KEsmerem magam a borok kozott, ismerem a borokat

Erdekelnek a borral kapcsolatos informacisk

A bor fogyasztasa nem tesz jot az egészsegnek

Szivesen kestolok meg impert borokat

25 30 35 40 45

Forras: Magyar Turizmus Rt. Megjegyzés. N = 1000 £&
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V. Kommunikacids terv a borturizmus megismertetésére

Az eddigi tények és adatok alapjan valosul meg a kommunikacios terv a régié borut
¢és borturizmusanak megismertetésére. A kommunikécios terv alapja a SOSTT+4M modell
lesz.

Ennek értelmében elsdszor meghatarozasra keriill a régidban 1évé borturizmus
helyzetének elemzése, hol is vagyunk most, trendek, SWOT analizis és pozicionalas
(SITUATION).

Majd megfogalmazasra kertil a cél, hogy hova akarunk eljutni a terv altal, mit akarunk
valdjdban elérni, rovid és hossza tava céljaink, marketing célok, kommunikaciés célok
(OBJECTIVES). Amennyiben egyértelmiien ismerjiik a célt, konnyebb meghatarozni a
kés6bbiekben, hogy mit, kinek és hogyan kommunikaljunk. Az alapvetd céljaink azonban az
informalas, figyelemfelkeltés, parbeszéd kezdeményezése, kiilsd tdmogatds elnyerése és a
koz- és csoportvélemény alakitdsa illetve a kordbban esetlegesen kialakult vélemény
megvaltoztatasa vagy erdsitése.

Ezt kovetéen el kell donteni hogyan akarunk eljutni oda, marketing-mix
Osszefoglaldsa, csupan az eszk6zok felsoroldsaval, mivel szolgaltatasrol beszEliink, igy a
kozismert 4P-t (product, price, place, promotion) ki kell egészitenlink 3P-vel, ezek a people,
physical evidence és a process (STAREGY). Az eszkdz-modszerek mindig a célcsoporthoz
illetve a tartalomhoz igazodnak, legyen sz0 fizetett hirdetésrél vagy sajat weboldalrol.

A kovetkezd 1épés a stratégia részletezése taktikai részletekkel (TACTICS). Itt kell
kifejteni, hogy konkrétan hogyan kivanjuk megvaldsitani a korabban meghatarozott
stratégiat.

Majd szegmentalnunk kell és meg kell hatarozni a célpiacot. Ki, hol, mikor, hogy, mit
kérdések megvalaszolasa (TARGETS). A kinek kérdés megvalaszolasakor meghatarozoak a
célcsoportok. Minél pontosabban definialni tudjuk a célcsoportunkat, annal hatékonyabban
tudjuk megéllapitani az Oket érdekld témdkat és a hozzajuk vezetd kommunikécios
csatornakat.

Majd kovetkezik a 4M részletezése. A feladatok soran konkrétan mit, ki végez,
milyen képességekkel (MEN). Esetleg fel lehet kérni kommunikacids tanacsadd cégeket is,
de nem szabad elfelejteni, hogy a kommunikécio alapfeladat. Ez azt jelenti, hogy teljes

egészében nem lehet megbizni kiilsés szervezetet. J6 kommunikacios felelds az, aki teljes
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egészében ismeri a projektet és annak minden vonzatit. Mindez mennyibe fog keriilni
(MONEY), a kommunikéacié ugyanis koltséges, &m még koltségesebb annak hidnya. A
sikeres kommunikécio alapfeltétele, hogy mar az elején tisztazni kell a sziikséges forrasokat.
Majd hogy hogyan iddzitjiik a megvalositas 1épéseit (MINUTES) az id6zités mindig a cél és
a tartalom fliggvénye. A sajtd- és médiakommunikacié lehet egyszeri, idoszakos vagy tartos,
fontos azonban szem el6tt tartani, hogy a kommunikdci6 nem Oncél, annak mindig
valamilyen reakciot kell kivaltania. Meg kell hatarozni mik a folytatas elemei, hiszen az
egyszeri kommunikaci6 ritkan hozza meg a kivant eredményt, tehat a hatékonysagot noveli,
ha a kommunikacids eljarasok egymasra épiilnek. A kommunikécios folyamatnak igazodnia
kell a projectciklushoz is, meg kell jeleniteni a csomopontokat, a mar lathat6 eredményeket.
Végill mérjik a hatékonysagot (MEASUREMENT) kiilonb6zd modszerekkel melyek

szamunkra megfelelnek. A kiértékelésnél szamos szempontot vizsgalhatunk.

Situation-Helyzetelemzés

A Velencei-to-Vértes 1998-2005-ig szerepelt a kiemelt idilokorzetek kozott. A
Ko6zép-Dunantali Régioban taldlhatd mely harom megyét, Komarom-Esztegom, Fejér és
Veszprém megyét olel fel. A K6zép-Dunantll turisztikai régid kereskedelmi szallashelyeire
2006. augusztusaig 207.374 vendég érkezett, majdnem ugyanannyi, mint 2005. azonos
idészakdig. A vendégéjszakdk szama kozel 6 %-kal alacsonyabb a kereskedelmi
szallashelyeken mint az el6z6 év azonos iddszakaban. A vendégek 28%-a kiilfoldrdl, 72%-a
belfoldrdl érkezett. A belfoldi turizmus tekintetében Kozép-Dunanttl a 8., a kiilfoldi
vendégforgalom alapjan az 5. legkedveltebb utazasi cél Magyarorszagon. A régid az orszag
vendégforgalmabol 4,4 %-al részesedik. A kiilfoldiek atlagos tartdzkodasi ideje 3,9 nap, ez
4,5 %-os novekedést jelent az el6z6 évekhez képest, a hazai turistak atlagos tart6zkodasi
ideje csokkent 2,5 napra. A régid kereskedelmi szallashelyein 13 %-os emelkedés
tapasztalhat6 a szallasdij-bevételek tekintetében, ami a vendégéjszakak csokkenését tekintve
szalloddkban 16 %-os kihasznaltsdg novekedést jeleztek. A régiot még mindig az atutazo
turizmus jelleg hatarozza meg. A vendégek kozel 70 %-a egy napra a jon, mig tobb napra

csak 30%-uk érkezik.
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A hegykodzség nyilvantartasa szerint a to koriil harmincnal tobb sz616t termelnek, és
az abbol késziilt bor a gazdak pincéjében megtalalhato. Ma eladni igazan csak a jo bort lehet
a Velencei-tonal, de a piac még mindig telitett a bizonytalan eredetli borokkal. Akik pincét
nyitottak és termeld borkimérést folytatnak, azokndl garantaltan kivaldé mindségli borokat
lehet kapni. Ez a vidék elsOsorban a fehérborardl ismert, de a valasztékndvelés és az 1j

terliletek kihasznalasa érdekében ma mar a kékszoldvel is jo eredményeket értek el.

A régi6 borturizmusat az Etyek-Budai borvidék hatdrozza meg, ahol évente
megrendezésre keriil az Etyeki Kezes-Labos Kézmiives és gasztronémiai fesztival Osszel,
immar hatodik alkalommal, és a Pincefesztival tavasszal. 2007- ben eloszor kertl
megrendezésre az Agardi Hal-, Vad-, Palinka- és Borfesztival, egy hosszabb tavu
hagyomanyteremté kezdeményezés, amely egyediilallo a fesztivalok palettajan, hogy
egyszerre ennyi témat olel fel, ilyen a Velencei-t6 gazdag haldllomanya, a kornyék vadvilaga,

az Agardi Palinka és a remek eredményeket elérdé bor-pincészetek.

A magyar lakossag véleménye szerint Magyarorszag sajatos gasztronomiai értékei €s
borai az orszag turisztikai kinalatanak fontos részét képezik. Sokan keresik fel ezen értékek
miatt hazankat. A belfoldi turizmusban azonban csdkkend tendenciat mutatnak a bor- és
gasztrondmiai motivacioju utazasok. A lakossag ugy érzékeli, hogy a hazai gasztrondmiai €s
borturisztikai kinalat dinamikusan fejlédik, azonban ezt nem tekintik egyértelmiien
pozitivnak, mert egyéni szinten a bor €s gasztronémiai turizmus iranti kereslet nem jelenik
meg karakterisztikusan, ezaltal az ilyen indittatdsi utazdsok ardnya is alacsony. Azonban
nem szabad figyelmen kiviil hagyni, hogy a kutatdsi eredmények azt mutatjdk, hogy a
gasztronémiai rendezvények, borfesztivalok, borkostolok az utazdsok soran a programok
fontos részét képezik.

Ma Magyarorszagon egyre kedveltebb italnak szdmit a komoly hagyoményokkal
rendelkezd bor, s e kedveltség megfigyelhetd a fogyasztok altal megvasarolt mennyiség
alakuldsaban is, sot a felmérések szerint a vasarlok a mindségi magyar borokat keresik. A
borok iranti érdeklddés is novekvd tendenciat mutat. Egyre tobb borkdstolasi lehetoséget
kinalnak a kiilonb6z6 utazas szervezd cégek, melyekre egyértelmiien van kereslet. Ezt
bizonyitjdk a borfesztivalok illetve borokkal Osszekapcsolt gasztronomiai fesztivalok
szamanak novekedése. Ez koszonhetd a ,,Nagy [zutazas 2006” kampanynak, amelynek 6
célja az volt, hogy a hazai lakossag a gasztronomian keresztiil fedezzen fel ujabb és tjabb

magyarorszagi tajakat, ismerje meg a kiilonb6zo régiok altal kinalt hagyomanyos magyar
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¢ételeket, italokat, valamint a gasztronomiahoz kot6do tradicionalis magyar népszokasokat. A
Nyitott Pincék Szovetsége meghirdette a Nagy Izutazis egyik legfontosabb eseményét, a
Nyitott Pincék Napjat. Ezen a rendezvényen barmelyik pincészet részt vehetett azzal a
feltétellel, hogy aki csatlakozott, annak a gazdanak személyesen kell kostoltatnia a
rendezvényen kedvezményesen kinalt borat. Ugyancsak kiilonlegességnek szamitott a 15.
alkalommal megrendezésre keriil6 Bor és Pezsgdfesztival. A Bor és Gasztronomia tematikus
¢év filozofidja az volt, hogy minél tobbet jarjanak az emberek a hazai régidkban, fedezzék fel
ujra a félig-meddig elfeledett ételeket, italokat.

Mindennek ellenére eddig a Velencei-to6 kornyéki borut program nem kapott nagy
figyelmet és nem voltak nagy népsziirségnek o6rvenddé rendezvényei. Annak ellenére sem,
hogy a vidék 1990-ben kapott borvidéki rangot, 1993. elején megalakult a Szent Benedictus
Borrend 13 alapitd taggal, 2001-ben létrejott a Velencei-tdé kornyéki bortt, tobb dijnyertes
bora van a vidéknek és 2007-ben megrendezték elsé alkalommal az Agardi Hal-, Vad-,

Palinka- és Borfesztival.

A helyi borturizmus SWOT-analizise

Erosségek

» A Velencei t6-Vértes korzet sz616- és bortermelési és gasztrondémiai hagyomanyokkal
rendelkezik, hiszen ha vissza tekintiink a torténelemben mar a XVI. szazadi irasok is
megemlitik a nadapi bor kivalosagat.

» A régioban torténelmi borvidékek talalhatok, mint az Etyek-Budai borvidék, a Mori
borvidék és az Aszar-Neszmélyi borvidék. Ezeknek koszonhetéen egyre tobb
boraszati vallalkozas sziiletik a régioban.

» A térség kivaloan megkozelithetd autoval kozvetleniil elérheté a M7-es autopalyarol.
Az autopalyadij bevezetése megnovelte a Velencei-td partjan futd 7-es fout forgalmat
€s nott az atutazd forgalom a teriileten, ami segithet a vidék ismertebbé valasaban.
Vonattal is jol megkdzelithetd, gyakori vonatinduldsokkal.

» Gazdag az idegenforgalmi vonzereje a térségnek, Székesfehérvar mint turisztikai
kozpont kozelsége. A Velence-td6 még mindig jelentds turisztikai vonzerdvel
rendelkezik, de a napjainkban divatos gyogy és wellness turizmusra is lehetdség van a

kornyéken. Az Agérdi Termalfiirdd felujitdsa most fejezddott be igy Gjult erdvel varja
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a kornyékre latogatokat, a Velencei Termdlpart orias beruhazas is folyamatban van.
Tovabba Velencén az extrém vizsportok rajongdit is varja az Ujonnan épiilt
wakeboard és vizisi palyan, de lehetéség van lovasturizmusra és tarazéasra is a
hagyoménykedveloknek.

» Regionalis és megyei szintli szervezetek folyamatos fejlesztési tervekkel segitik a
tertilet fejlodését. Ilyen felelds szervezet példaul a régidban a Koézép-Dunantuli
Regionalis Fejlesztési Tanacs és Velencei-to - Vértes Kiemelt Térség Fejlesztési
Tanacs.

» Borutat is érintd térségi kiadvanyok jelenléte, mint a Fejér megyei borutak cimi

kiadvany.

Gyengeségek

» A helyi kis- és kozépvallakozasok kozott nincs kooperacid, de ez igaz a szolgaltatokra
is, mint az Agardi Pélinkahaz, a panzidk vagy éttermek €s borosgazdakra is, ahol
szintén hidnyzik az egyiittmiikodés, igy nehezen valosithatdak meg a nagy volumenii
rendezvények, programok.

» Nincs konkrét turisztikai termék, programcsomag amivel a kornyékre, régidba lehetne
vonzani a turistakat. Kevés a nyitott pince. Hidnyzik a térségi borok elismertsége.
Kevés a parkolohely, szallashely, vendéglatohely.

» Nincsen elkiilonitett anyagi forras a hatékony projekt és termék marketingre. A
palyazati kedv folyamatosan csokken. Nincs megfeleléen Osszefoglalt informacios
anyag a térségre vonatkozoan, nincsen hatékony kommunikacio ¢és kidolgozott
marketing stratégia. Informacios és irdnyitd tablak hidnya.

» Kevés a helyi borosgazda, igy csak a helyiekre nem lehet épiteni tobb napos,
tartalmas és szorakoztatd programot egyiittmiikodési hajlandosag azonban alacsony.

» A hazai borturizmus mostoha helyzete, a mai napig nem tisztazott, hogy kinek a
feladata a bormarketing és a borturizmus fejlesztés kidolgozdsa és a borvidékek
tdmogatdsa. A Magyar Turizmus Rt. és a Bormarketing Kht. feleldsségének
meghatdrozasa a témaban.

» Nincs megfelel6 intézményi hattere és orszagos szintli kdzvetlen kapcsolatrendszere.
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Lehetoségek

>

Orszagosan és regiondlisan 0sszehangolt, atgondolt, hosszll tdva marketing munka a
helyi borut népszeriisitésére. Orszagos borutba val6 bekapcsolddas.

A termeldk és a vendéglatosok egyiittmiikodésének fejlesztése a térségben, hogy
lehetéség nyiljon a tartalmas programok szervezésére. Boraszati hagyomanyok
apolasa.

Turisztikai informécios halézat kiépitése, informécios pontok kialakitdsa, figyelem
felhivésa a helyi borutra.

Onéll6 financialis alap a hatékony marketing és kommunikicié megvaldsitdsara.
Vendégkor pontositasa €s célcsoport orientalt marketingstratégia kidolgozasa.
Eredménykovetés és értékelés.

Egy fajta borra épiild fesztival szervezése ahova tobb vidékrdl érkezhetnek termeldk
igy szinesitik a helyi kinalatot. Kiallitdisokon valo részvétel.

Az Agérdi Hal-, Vad-, Palinka és Borfesztivallal egy hagyoméany megteremtése, mely
minden évben megrendezésre keriilne, igy népszerlisitve a vidék turisztikai

sajatossagait és értékeit.

Veszélyek

>

>
>

A tobbi magyarorszagi 21 borvidék erdsddése, tovabba néhany borvidék akér tobb
boruttal is rendelkezik. A borkdstolok szamanak ndvekedése és mindségiik javulésa.
A piac pontos ismerete nélkiil nem johet Iétre hatékony marketing és kommunikacio.
Turisztikai vonzerdk allapotdnak romldsa €és a tomegturizmus veszélye. Pincék
allagromlasa, természeti értékek pusztuldsa, tradiciok megsziinése, tajékoztatd

anyagok hidnya.

Objectives-Célkitiizések

F6 célunk a régio borut programjanak hatékonyabb népszeriisitése a hazai k6zonség

korében, az elismert gasztrondmiai értékek megorzése és szélesebb korben ismertté tétele, a

bor-

és gasztronOmia tajegységre ¢s vidékre jellemzd bemutatdsaval, borutakon,

rendezvényeken ¢és fesztivalokon keresztiil.
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Tovabbi cél, hogy a magyar lakossag érdeklodését felkeltsiik a régid gasztrondmiai és
borturizmusa irdnt. A régio szolgaltatdival kozosen olyan csomagokat dsszedllitani, melyek
népszeriivé teszik a régiot itthon. Példaul az Adéardi Palinkafézdével és a bortermeldk
Osszefogasaval. Az egyéb kulturdlis és aktiv turizmus (turazas, lovaglas, vizi, gyogy)

teriiletében rejlo lehetdségeket kiaknazni, a szolgaltatokkal kozos kampanyokat inditani.

A magyarorszagi bor- és gasztronOmiai turizmus szempontjabol fontos, hogy az
utazok megfeleld tajékoztatast kapjanak az adott régiora, tijegységre, telepiilésre jellemzd
étel és borspecialitdsokrol. Az utazdshoz ugyanis hozzatartozik a vendéglatohelyi étkezés és
altalaban elényben részesitik a helyi specialitasokat, a turistdk azonban nincsenek tisztaban
azzal, hogy hol informalddhatnak ezzel kapcsolatban.

A kommunikacids terv megvalositasaval szeretnénk felhivni a figyelmet, a Velencei-
to kornyéki borut 1étezésére, a helyi borok kivalé mindségére, a teriilet tovabbi turisztikai
értékeire €s azokban rejlé lehetdségekre. Mint a vizi turizmus €s gyogyturizmus. Ezaltal
szeretnénk a régio turisztikai vonzerejét novelni, arculatat és imazsat kialakitani, pozitiv
iranyba formalni. A hazai lakossdgban tudatositani a vidék turisztikai jelentdségét. A turistak
latogatasanak novekedése pedig 0sztonzoéleg hathat a helyi beruhazasokra és vallalkozasokra.
Uj lendiiletet adhat a vidék turizmusanak ezzel biztositva a jovObeli fejlesztések anyagi

forrasait.

Marketing céljaink kozott a helyi turista forgalom ¢€s ezéltal a turizmusbol szarmazo
bevételek novelése szerepel, tovabba célunk még a helyi borok értékesitésének novelése. Az
atutazd turizmus csokkentése és a latogatdk Osztonzése a tobbnapos tartdzkodasra. A
turisztikai befektetések 0Osztonzése ¢€s koordindlasa mellett, k6zos marketingakciokat,
tematizalt rendezvényeket kell létrehozni mind a szakmanak, mind a nagykdzonségnek

egyarant.

Tehat rovidtavon szeretnénk novelni a vidékre érkezd turistdk és a helyi
rendezvényekre latogatok szamat, szeretnénk felhivni a figyelmet a Velencei-t6 kdrnyéki
borutra-1étezésére. Hossztavon azonban szeretnénk a borvidék imazsat €s ismertségét
erésiteni, a helyi borkultarat népszerlisiteni, a helyi bor jo hirnevét tudatositani a
fogyasztoban ¢és folyamatos fizet6képes keresletet biztositani a helyi boroknak ¢és

rendezvényeknek.
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Strategy-Stratégia

A magyarorszagi borturizmusban, ami még igen kezdetleges allapotban van, a
legfontosabb ¢és hatékonyabb eszkdz a PR. A média pedig nagyon fontos stratégiai partner
céljaink elérésében. Esetiinkben a kommunikacié maga a rendezvény lehet mellyel a helyi
borturizmust szeretnénk népszertsiteni ¢és fellenditeni. A hazai piacon az aktualis trendeknek
megfelelden a Pr-en kiviil az e-marketing, szakmai rendezvények tanulmanyutak, hirdetések,
reklamok. Kiadvanyok, prezentaciok a legfébb kommunikacids eszkdzeink a népszerisitésre,

megismertetésre, imazsépitésre, arculat formalasra.

A PR-en beliil igen széles a skala az esemény és a térség neszerdsitésére, proaktiv
stratégiat valasztva a PR feladatokat a marketing célok hatarozzdk meg. Elsésorban a
szakmat kell elérniink valamint véleményvezérek €s hires embereken keresztiil megszoélitani
a célcsoportot, eljuttatni hozzdjuk a mondanivalonkat. Sajtotajékoztatd szervezése,
tanulmanyutak a médiumok képviseldinek és szerepldinek, kisfilmek és irott informacios
anyagok a sajté szamara. A szakmai, rendezvények €s tanulmanyutak, melyeket a térségbe
szerveznek, annak megismertetésére egyértelmiien jotékony hatdssal van a térség
turizmuséara. A vidék népszertisitése érdekében kotelezé megjelenni a kiilonb6zd szakmai
vasarokon ¢és feszivalokon. Az etyeki rendezvényeknek Rokusfalvy Pélon keresztiil
rendkiviili beharangozdja és kommunikacidja van, 6 az aki TV ¢és radi6 miisorokban
megszolal, kidll a rendezvényért és mellett, besz¢él rola ezaltal felhivja ra a figyelmet. Ehhez
hasonléan a Velence to-Vértes térségnek is meg kell taldlnia azt a személyt aki teljes
elhivatottsaggal ¢és meggy6zddéssel kommunikélja a rendezvényt és beviszi az orszagos
médiaba. Ha az adott térséghez kdzvetlen kapcsolatban nem is all hasonlé médiaszemélyiség,
akkor esetlegesen Koos Janost, lehetne felkérni a szerepre, hiszen ami Magyarorszagon a
sornek Németh Kristof, az a bornak itthon Ko6os Janos.

Az e-marketing az elmult években vélta az egyik leghatékonyabb kommunikécios
eszkozé. 2006-ban a vilag lakossaganak 15,7%-a hasznalt internetet. Ez a szam az Europai
Unioban 49,8% ¢€s az arany dinamikus novekedést mutat, ami folyamatos, er6s6dd internetes
megjelenést kovetel.?' Az e-marketing esetében a stratégiai cél, hogy a népszeriisitd portal a
latogatok teljes kort kiszolgalasara és informalasara legyen képes és maximalisan promotalja
a rendezvényt és a térséget. Az e-marketing alatt értejilk a banner-eken valé megjelenést a

célcsoportunk altal leglatogatottabb oldalakon.

I A Magyar Turizmus ZRt. 2007. évi Marketing Terve

47



A reklamok ¢és hirdetések esetében mindig a nagykozonség kozvetlen koncentralt
elérése a cél. Az image hirdetések mellet konkrét ajanlatoknak is szerepelnie kell a
hirdetésekben. Elektronikus és nyomtatott feliileteken valé megjelenés egyarant fontos a

leghatékonyabb célcsoport elérés érdekében.

A kiadvanyok tekintetében a valtozatossdg nagyon fontos tényezd. Inkdbba kevesebb
fajta de nagyobb példanyszamban kiadéasra keriild anyagokra van sziikség a turizmus
tertiletén. A kiadvanyokban fontos, hogy a szolgaltatok konkrét ajanlatai is megjelenjenek.
Természetesen a tartalomnak let6lthetd formaban is elérhetonek kell lennie. Filmeket illetden
kisfilmek és szpotok forgatasa és terjesztése is hatékonyabba teszi a kommunikaciot.

Stratégiank része azonban a turistdk helyi informalasa is hosszitavon, melynek
érdekében megfeleld informacids rendszert kell 1étrehozni a teriileten, bar ez nem szerves,
kozvetlen része a kampanynak mégis fontos eleme a borrégid megismertetésének.
Informacids tablédkat kell kihelyezni a korzetben, melyek az elsddleges kézzelfoghatd
megjelenései a borutnak. A turistdk szamara ezek a tablak jelenitik meg a borutat igy kiemelt
jelentéségiik van. A borutra, mint konkrét turisztikai termékre iranyitd tablakkal lehet
felhivni a figyelmet, melyeket a térség nagyobb csomdpontjaiban kell elhelyezni. A borutat
jelzd tablak, mar az adott korzetben keriilnek kihelyezésre és ezek jelenitik meg magat a
borutat az egyes kindlati elemeket, programokat. A boruti tijékoztatd tablaknak a borut
csomopontjaiban kell lenniiik és ezek nagy feliileten, részletes, konkrét képi és szoveges
informaciot adnak, panoramatérképen mutatjak be a végig latogathatd borutat valamint a
szolgaltatdsok helyét és idejét is feltlintetik. A borut latnivaloit bemutatd tablak felhivjak a
figyelmet a térség egyéb turisztikai attrakcidira, értékeire.

A stabil informacios tablak képesek jelezni a térség és a bortt kindlati elemeinek
sokszinlis€gét, mégis mindezek mellett sziikség van interaktiv informacioés pontokra,
forgalmas, frekvental helyeken, feltiind megjelenéssel, példaul, lehet 6rids-boroshord6 vagy
szolofiirt formaju a bodé. Az informdacidés pontok feladata elsdsorban a borut és azzal
kapcsolatos informacids és promodcios anyagok terjesztése, mint a térképek, program- ¢&s
széllaskatalogusok, rendezvénynaptarak stb. (természetesen ezek elkészitése, 0sszegyljtése is
a feladatok kozé tartozik és szdmolni kell a koltségeivel). Aktudlis informdciot kell hogy
adjanak a bortton 1évé szolgaltatdsokrol, szallashelyekrdl és programokrol. A miikddtetési
koltségek csokkentésére érdemes helyben a helyi borutra jellemzdé ajandéktargyakat

értékesiteni.
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Tactics-Taktika

Taktikank Osszetett, mivel két célunk és ezaltal két célcsoportunk van és ehhez kell
igazodni a megvalositds soran. ElsOsorban egy bevezeté kampanyt kell szervezni az
elsddleges célszegmens a 25 és 59 kozé esd A-B statusza férfiak és nék szamadra. Esetlikben
az ESOMAR tarsadalmi kategéria valtozét™ hasznaltuk, mely harom valtozo alkalmazasaval
épiil fel és ebbdl aktualisan két-két valtozo jeloli ki a csoportba tarozast. Tehat az ,,A”
tarsadalmi csoport esetében a haztartds fokeresdje ©Onalld vagy alkalmazott értelmiségi
magasan képzett top menedzser, kozépvezetd vagy mas menedzser viszonylag sok
beosztottal (hat vagy tobb), atlagnal magasabb iskolai végzettségli vagyoni javakkal jol
ellatott inaktiv. A ,,B” tarsadalmi csoportba azok tartoznak akiknél haztartds fokeresdje
magasan képzett als6é és kozépszintli vezetd hatnal tobb beosztottal, kdzépvezetd; mas
menedzser hatndl kevesebb beosztottal, munkafeliigyeld; fels6foku végzettségli hat, vagy
hatnal tobb alkalmazottat foglalkoztatd vallalkozo, legalabb kdzépfoku iskolai végzettséggel
¢s atlagos vagy atlagnal jobb vagyoni helyzetben 1év0 inaktiv.

Majd a késébbiekben az Agardi Hal-, Vad-, Palinka- és Borfesztival beharangozo
kampanyara kell minden eréforrast sszpontositani és ekkor a célszegmens is kibdvitésre,
kertil ami azt jelenti, hogy a 20-65 éveseket kivanjuk elérni.

Miel6tt megtervezzilkk a felhaszndlandd médiumok korét érdemes tudnunk, hogy
mekkora az adott kiadvanyt olvasé kozonség aranya a célcsoportunkra (2 340 ezer f0)
vetitve, azaz a lefedettség vagy elérés. Ez példaul a Nok Lapjanal 16% a HVG esetében
pedig 10%> igy ezeknél a médiumoknal érdemes megjelenni valamilyen formaban,
leginkébb PR cikként.

Legel6szor a PR-re kell tdmaszkodnunk, ahhoz hogy bizalmat épitsiink ki az
emberekben és megismerjék a vidéket és borturizmusat illetve a benne rejld lehetdségeket.
Meg kell taldlnunk azokat a csatorndkat melyeken keresztiil elérhetd a célszegmens.
Esetlinkben PR cikkek és szpotok ill. kisfilmek megjelentetése a cél. A televizid esetében a
nagy kereskedelmi csatornakra tdmaszkodunk azon beliil is az RTL Klub Menetrend itthon
ciml musorat tekintjiik kiindulopontnak. Ezesetben szponzoracios megallapodast kothetiink.
Ekkor a miisor eldtt és utdn is 5-10 masodperces bevagas latatd, melyben réviden, tomdren

megfogalmazhaté az ilizenetiink. A miisorban pedig utalnak a vidék sajatossagaira és

> Az ESOMAR tarsadalmi kategéria véltozo tartalma, média iranytii in
http://www.mediainfo.hu/media_iranytu/esomar.php 2008.05.13

“Forrasa: Szonda Ipsos-GfK Hungéria ltal készitett Nemzeti Médiaanalizis és Product Media Index
adatbazisok.
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hivatkozhatnak az ottani adottsagokra, lehetoségekre. Esetleg egy adast is szdnhatnak a vidék
bemutatdsdra és abban térhetnek ki a bortermelésre. Ennek koltsége koriilbeliil 5-8 millid
forint.

Radioban is a bevezetd kampany soran az orszagos lefedettségli radiot érdemes
megcélozni. A bor témaban mar jartas Danubius Radio lehet a megfelelé csatorna. A
Danubius Radi6 programajanld miisordban egy 20 masodperces megjelenés kiemelt
miisorsavban szintén elérheti a célszegmenst.

A relevans magazinokhoz megfeleld, a vidéket bemutatdé sajtéanyag kiildése lehet
célravezetd.

A fesztival beharangozoja esetében szélesebb kort kell elérniink 20-65 éves korig
szintén A-B statuszi vérosi férfiakat és ndket, ennek megfelelden sokkal tobb csatornan
keresztiil kell eljuttatnunk az iizenetliink, hogy hatékony legyen a kommunikacio.
Amennyiben eldszor az elektronikus médiarol beszéliink sorra kell venniink a TV, radié és
internet adta lehetOségeket.

A TV-t illetéen ebben az esetben nem csak az RTL Klubra kell tdmaszkodnunk és
annak utazéasi magazinmiisoraira, hanem az MTV 1-es csatorndjan egy 20 perces reklamspot
is leadhato a hatékonysag elérése érdekében 50 alkalommal.

A radiok esetében a Danubius Radidé programajanldjan kiviil ahol koriilbelil 20
alkalommal kell megemliteni egyszerli rekldmszpot form4jaban is leadhat6 30 esetben. A
szélesebb korosztaly lefedése miatt érdemes az MR2 Petdfi radid Kultirfitnessz cimi
misoraban is egy 20 masodperces ,,spot” erejéig megemliteni a fesztivalt ezt szintén 20-szor.

Az interneten az Index honlapjan egy 468x60 képpontos banner helyezhetd el a
foéoldalon 30 napon keresztiil, mely természetesen a fesztival megel6z6 honapra tehetd.

Nem elhanyagolhat6 a print illetve nyomtatott média sem. Ezesetben szorolapokra,
programfiizetekre, sajtd hirdetésekre és sajtdanyag szétkiildésére van sziikség. Szordlapokat
izlésesen kell megszerkeszteni roviden és Iényegretdrden kell rajta megfogalmazni az
lizenetet ¢és a legfontosabb informacidkat. Ezeket a Magyar Turizmus ZRt-n keresztiil,
szakmai kiallitasokon, borszakiizletekben illetve kozlekedési gocpontokon (BAH-csomdpont,
Deék tér, Nyugati stb.) kell terjeszteni A/5-6s méretben 10 ezer példanyban.

A programfiizetnek részletesen kell tartalmazni a programokat, iddpontokat,
helyszineket, kidllitokat, bordszokat és pincéiket. Ezt a helyszinen kell a latogatok
rendelkezésére bocsatani, szintén 10 ezer példanyban és A/6-0s méretben.

A megfeleléen kidolgozott sajtdanyagot -elektronikus tuton kell eljuttatni a

médiumokhoz.
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Sajtohirdetéseket érdemes elhelyezni tObb magazinba, hiszen széles a célcsoportunk.
A sajtohirdetések megjelenése nagyban fligg a médiapartneri megegyezésektdl. Ezalatt azt
értjiik, hogy a szponzoracidhoz hasonldan, a sajat feliileteinken, mint, MTV szpot, Danubius
szpot, plakatok, szordlapok, internet, helyszini megjelenés stb. ajanljuk fel cserébe az adott
médium feliiletéért. Természetesen a médiumoknak fontos, hogy olyan eseményt
tamogassnak, amely egyrészt célcsoportjuknak szdmit, masrészt ,tetsszen” nekik. Ezesetben
akar nagyobb kedvezményt, tobb feliiletet is adnak. Gyakorlatilag egymas nevét, logojat
kolcsondsen jelenitjik meg. Ilyen megegyezésre szamitani kell a Gusto Magazin és a
Borbarat Magazin esetében is. Tovabba érdemes megjelenni a Heti Valaszban, N6k lapjaban,
Joyban, Ckm-ben valamint a Pesti Estben ¢és hogy idegen nyelven is megjelenjiink a
Budapest Funzin-ban. Ezek a megjelenések torténhetnek programajanldo formdjéban és
lehetnek kozvetlen hirdetések is. A médium profiljatol és tartalmi szerkezetétdl fliggden.

A kozteriileteken valo megjelenésekrdl sem szabad elfeledkezniink. Ezek jelenthetnek
oriasplakatokat, metroplakatokat, infoscreenen megjelenést és molindkat. Oriasplakatok
esetében Euro méretrdl beszéliink ebbdl nagyjabol 10 darabra van sziikség elsGsorban
Budapesten ¢és a XI. és XII. keriiletekben. Az elébbire az ingdzok miatt van sziikség,
utébbiban pedig a célszegmens érhetd el nagy koncentracioban. Metroplakatok mérete
3xA/4-es ¢s fekvo melyeket a 2-es és 3-as metrd vonalan helyeziink el 100 darabot. Szintén
ezen a teriileten taldlhatéak infoscreen-ek is melyeken 20 masodperces reklamszpottal lehet
megjelenni, dsszesen 20 késziiléken. Molindkat a helyszinen érdemes elhelyezni, hogy az
atutazo forgalom és a helyiek is informalodhassanak, ebb6l 4 darabra lenne sziikség.

Mivel a taktikank igen széles célcsoportot dlel fel esetleg hasznos €s eredményes lehet
ha azt két nagyobb korcsoportra osztjuk és ennek megfeleléen két kiilonbozo a korcsoportnak
megfeleld lizenetet is kommunikalnank. Az egyik iizenet a 20-30 éves korosztalynak a masik
a 30-60 éveseknek szolna. Az el6bbinek sz616 iizentben a bor jelenlegi divatértéke, modern
tendenciaja (New Generation borok*") kapna nagyobb hangsilyt, az utobbi csoportnak sz610
lizenet azonban a bor dsiségét, hagyomanyat €s presztizsértékét hangstlyozna.

Taktikdnkkal megvaldsitjuk az egymasra ¢épilild kommunikéacios eljarast és igy
biztosak lehetiink a kampany és a kommunikécié hatékonysagaban. Valamint az esetleges
hibakat mar a bevezetd kampany lezarultéval ki lehet kiiszobdlni, amennyiben végziink

1d6szakos értékelést, ezzel tovabb novelve a kommunikacio sikerét.

** A New Generation csaladot kifejezetten 20-30 év kozottieknek szanték, 6t borasz munkajat kinalja
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Targets-Célcsoport

Amennyiben a teljes turizmusra vonatkozéan hatarozzuk meg a célcsoportot négy
szegmensre kiilonithetjiik azt, melyek a kovetkezok:
» A févaros, megyeszékhelyek és a vidéki nagyvarosok lakossaga
» Fiatalok, akik a 18-30 évesek, ezen beliil egyénekre és barati tarsasagokra is
gondolunk
» Kisgyermekes csaladok
> ,Ures fészek” korosztily, vagyis a felnétt, &nallo egzisztenciaval rendelkezd

hazasparok szegmense®

Azonban a bormarketing célcsoportja ettdl sziikebb és koncentraltabb. Ennek értelmében
harom csoportot kiilonboztetiink és célzunk meg a kommunikacid soran, melyek a
kovetkezok:

» Fiatal felnéttek, akik kozé a 18-29 év kozottiek tartoznak, és mindenidék legnagyobb

vasarloerével rendelkezd generacid

» NOk, hiszen 6k a fébevasarlok

> Borbaratok, mivel a véleményvezér lojalis fogyaszto™

Természetesen a senior korosztalyt sem szabad elfelejteni a boros témakkal kapcsolatban,
hiszen 6k mind vasarléer6ben mind véleményvezér szerepben is jelentds pozicioval
rendelkeznek.

A borturizmus marketingnek mindenképpen kiilon koncentrdlnia kell a magasabb
jovedelmii, magasabb tarsadalmi statusza csoportokra. Ok azok akik leginkabb az élvezeteket
keresik és ennek kielégitéséhez megfeleld jovedelemmel is rendelkeznek. Ez az a tarsadalmi
csoport amely étterembe, borboltba, nivos borozokba jar. Szdmukra presztizs-értéke van
annak, ha 10 divatos, felkapott rendezvényeket latogatnak. A borfesztivalok napjainkban
pedig ezen események koz¢ tartoznak.

A ndk manapsdg nem csak fobevasarlo szerepiik miatt fontos célcsoport a marketing

stratégidkban. Ma a szingli tdrsadalomra nagy figyelmet kell forditani, hiszen 6k a férfiakkal

> Magyar Turizmus ZRt., 2007. Evi Marketing Terve,
*% Altschach Laszl6: Belfoldi marketingprogram, Sopron, 2007. december 6. in

http://www.bormarketing.hu/content/belfoldi_programok Sopron_071206_AL.pdf 2008. aprilis 29.
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valo egyenértékiiségiiket hangsulyozzak, ezéltal szivesen latogatnak férfias témaval, mint a

bor, kapcsolatos rendezvényeket is.

Ahhoz, hogy megfeleld kommunikaciot szervezziink, mely illeszkedik a rendelkezésre
allo pénzeszk6zok mennyiségéhez meg kell hatdroznunk egy sziikkebb célcsoportot, akik
elérése lesz az elsddleges célunk. Esetiinkben ez a szegmens a 25-59 éveseket illetve A-B
statuszii varosi férfiakat és noket jelenti. Oket célozzuk meg az altalanos, hosszu tavu,
bevezetd, image épitd kampanyunkkal. Majd a fesztival beharangoz6 kampany esetében mar

sz¢lesithetjiik ezt a csoportot.

Men-Felelosok

A Velencei t6-Vértes borturizmusa jelenleg nem tartozik a divatos, népszerii és nagy
kereslettel rendelkezd borvidékek kozé. Igy nem rendelkeznek a helyi borat képvisel6i és az
érintett szervezetek megfeleld anyagi hattérrel ahhoz, hogy profi reklam- és média
tigynokségekre bizzdk a vidék borit programjainak népszertisitését. Helyi szinten kell
megtalalni a megfeleld szervezeteket és forrasokat. Onmaguknak kell megoldani a tervezés,
szervezes, kivitelezés és utomunka minden 1épését. Ennek megfeleld szakértelem hianyaban
csekély eséllyel lesz hatékony kommunikicié az eredménye, aminek kovetkezménye a
sikertelen, kis latogatottsigi esemény, mely financialis problémakat vethet fel a
késobbiekben. Esetlegesen a kisebb részfeladatokkal lehet megbizni tigynokségeket, mint, a
kreativ vagy grafikai munka, rendezvényszervezés, médiatervezés, melyek specidlis
szaktudast igényelnek és relevans, €16 kapcsolatrendszert.

Amennyiben a helyi borturizmusrél annak fellenditésérdl beszéliink, regionadlis és
orszagos szinten a kovetkezo szervezetek és szervek lehetnének egylittmiikodo partnerek:

» FVM Agrarmarketing Kht.
Magyar Bormarketing Kht.
Magyar Turizmus ZRt.
K&zép-Dunantali Regionalis Fejlesztési Tanacs és Ugynokség
Ko6zép-Dunantali Regiondlis Marketing Igazgatosag
Velencei-to - Vértes Kiemelt Térség Fejlesztési Tanacs

Velencei-tavi Kistérségi Idegenforgalmi Egyestilet

VvV V.V V V V VY

Velencei-to Kornyéki Borut Egyesiilet
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» Szent Benedictus Borlovagrend
» helyi 6nkormanyzatok
» helyi boraszatok

Money Koltségek

Az anyagi forrasok elSteremtése a sikeres borutprogram megvalositdsahoz és annak
megfeleld népszerlsitéséhez, sajnos nem all rendelkezésre. A helyi szervezetek, szervek és
boraszatok anyagi forrasai sziitkdsek. A helyi bordszatok kis mennyiségben termelnek ahhoz,
hogy a bevételeikbdl el tudjanak kiiloniteni egy konkrét marketing alapot, melyet a reklam
kiadasok fedezésére tartandnak fent.

Mivel napjainkban az egyik legnépszeriibb szabadidds tevékenység a borfesztivalok
latogatasa és ezen események egyre nagyobb népszeriiségnek orvendenek, a felelos szervek
is szivesen tamogatjdk ezek fejlddését. A magyar bor marketingje hazai és nemzetkdzi
szinten is elétérbe keriilt ezaltal a régids borutak fejlesztése és lehetdségeik kiaknadzasa is
nagyobb figyelmet kap. Ennek kdszonhetéen tobb szaz millids raforditasokra lehet szamitani
palyazatok és tdmogatasok formajaban az elkovetkezd években, melyek segithetik az orszag
borturizmusanak és a magyar bor imazsanak javulasat.

A terv megvalositasahoz illetve a kornyék borturizmusanak fellenditéséhez nagy
mennyiségli pénzeszkdz sziikséges, melynek beszerzésében erdteljesen kellene tdmaszkodni
az allami forrasokra. A Nemzeti Borstartégia szerint 2008-ban 350 milli6 forintot szannak
regiondlis, azaz borvidéki palyazatokra, melyet a borvidékek ismertségének ¢€s jelenlétének
tamogatasara, jellegzetes borok és fajtak népszertisitésére szannak.”’ Valamint a vidék
borturizmusara, oktatasi és tanulmanyutak lebonyolitasara és klaszter (szervezet, kooperacio,
kommunikécio) létrehozasara adnak. Ezeket allami és EU-s palydzatokon keresztiil lehet

megszerezni.

Minutes Idozités

Mint ahogy eddig is, itt is kétféle id6zitési stratégiat kell kidolgozni, hiszen itt is el kell

kiiloniteni a bevezetd, imazsépitd és a beharangozo, eseményfelhivo kampanyt.

" Nemes Richard: Nemzeti Bormarketing Program, Magyar Bormarketing Kht. 2008. januar 18. Eger in
http://www.spacewars.hu/misc/szbki/files/konf2008/nemes08.pdf?PHPSESSID=e9abbf82ecddd84c1dd6253f7a4
d64£1 2008. aprilir 29.
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A bevezeté kampany esetében a fesztival idépontjahoz kell igazodni. Ennek értelmében a
majusi fesztival eldtt joval, az azt megeldzd szeptemberben el kell kezdeni a Velencei-to
Vértes borrégié imazsépité kampanyat. Azért is érdemes a szeptembert valasztani, mert
akkor a sziireti id0szak miatt tobb borfesztivalt is tartanak igy ebben az idGsszakban a
megszokottnal nagyobb figyelmet kap a bor a médiaban. A korabbiakban megfogalmazottak
szerint ez nagyrészt PR cikkeken keresztiil valosul meg. Tehat az ehhez sziikséges anyagot
idében 0Ossze kell allitani ami minimum egy honapot jelent, azaz legkésébb augusztus
honapban. Majd ezt tovabb kell kiildeni a megfelelé médiumok képviseldinek a kiemelt
idészakban. Decemberben a vidék borait kardcsonyi ajandékként lehetne szerepeltetni a
magazinokban ezzel is emlékeztetve az embereket a borrégiora. Erre alkalmas lehet a Csobor
Pincészet 2003-as aranyérmes Chardonnay-ja. Az adott év elsd negyedévében majust
megelézden, pedig megfeleld az idd a televizids népszeriisitésre a mar emlitett szponzoracios
megallapodas keretében az RTL Klub Menetrend itthon cimii magaziniisoraban. Ezzel
elOkészitettiik a ,,terepet” a fesztival beharangozasara.

Az Agardi Hal-, Vad-, Palinka- és Borfesztival masodik alkalommal keriil megrendezésre
2009. majusaban. A beharangozé kampanynak mar szélesebb célcsoportot kell elérnie, igy az
alkalmazott eszkozok kore is kiboviilt. A nyomtatott anyagok esetében el0szor a szorolapot
emlitem, melyet a nagyobb csomopontokon két héttel a fesztival eldtt kell elkezdeni
terjeszteni. A fesztivalt népszer(isitd sajtoanyagot a rendezvényt megel6zé honapban,
folyamatosan kell kiildeni. A sajtoéhirdetések megjelenése a médiumtol fiiggden a
fesztivalhoz legkozelebb esé szamban torténik. A kozteriileten elhelyezett eszkdzoket egy
honappal a fesztival elott kell kihelyezni, ezalatt értjiik az oriasplakatokat, metroplakatokat,
infoscreen-eket és molinokat. Az elektronikus médiumokban (televizio, radid) a rendezvényt
megel6zd két hétre kell koncentralni a megjelenéseket, reklamszpotokat. Kivételt képez ez
alol az internetes banner, ami akar harom héttel korabban is megjelenhet.

Amennyiben kovetjiik a tervet az emberek el0szor megismerik a Velencei-td Vértes
térséget, mint borrégio, majd a megfeleld tudds és ismeretek birtokdban kétkedés nélkiil

fogadjak a térség borfesztivaljat.

Measurements Hatasmeérés

A hatdsmérés és utolagos kiértékelés ugyanolyan fontos, mint barmelyik masik pont. Id6t
¢s energiat kell rda forditani, hiszen szamos kovetkeztetést le lehet vonni beldle a

hatékonysagra vonatkozoan, melyekbdl a jovoben okulni lehet.
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Az elemzés szempontjai a kdvetezoek:

» elértiik-e a kommunikacids célunkat
dokumetalhatoak-e az eredmények
milyen visszajelzések érkeztek (informalis, formalis)

hogyan valtozott a célcsoport véleménye

YV V V VY

megfeleléek voltak-e az alkalmazott kommunikacids eszkdézok a célcsoport
szamara

> mit kell esetleg érdemes valtoztatni a célcsoport, tartalmak, eszkdzok teriiletén.

Az utokutatasnak tobb formaja is alkalmazhat6 a hatékonysag mérésre. Alkalmazhato
a médiaban hasznalatos GRP (Gross Rating Point, a ratingek 0sszege egy kampany soran)
mutatd, mely megmutatja, hogy egy médium célcsoport hany szazalékat éri el. Ebbdl
kovetkeztetni lehet a valasztott kommunikécios eszkdzok hatékonysagara.

A fesztivalt kdvetéen a nagyobb, latogatottabb internetes oldalakon elhelyezhetd
ellendérzo, értékeld kérddiv, melybdl példaul megtudhaté hol hallottak a rendezvényrdl,
milyennek talaltdk azt és kovetkeztetéseket lehet levonni a szubjektiv vélemények alapjan.
Ezeket a kérddiveket esetleg e-mailben is ki lehet kiildeni, amennyiben rendelkezésiinkre all
egy kiindul6 adatbazis.

A telefonos megkérdezés is lehet egy forrés, ezesetben a telefondlonak a beszélgetés
kozben egy kérddivet kell szintén kitdlteni. Ez a mddszer azonban koltséges és az emberek
jelentés része elutasitdan reagal a telefonos megkeresésekre, nem nyitottak, azonban sok
embert el lehet vele érni.

A fesztival ideje alatt kérdezdbiztosokat lehet alkalmazni, akik mar a helyszinen
kérdoiveket toltenek ki a latogatokkal. Ebbdl hasonld informéciokat lehet szerezni, mint az
internetes kérddiv esetében. Mivel eseménybeharangozorol beszeliink egyértelmiien mérhetd

az eredményesség meghatarozasa céljabol, hogy hanyan jottek el a rendezvényre.
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VI. Osszegzés és jovokép

Osszegzés

A Velencei-t6 Vértes térségre vonatkozdan az eddigi tények, adatok, kutatasok,
elemzések és megfigyelések alapjan a kovetkezoket lehet megallapitani.

A Velencei-t6 kezdetekben a tomegturizmusra lett kifejlesztve rengeteg kozponti
forrashoz jutott, majd az egyik pillanatr6l a masikra ez megsziint. Ennek eredménye hogy a
kilencvenes években a Velencei-td6 kozépszerli tomegturizmusra bedllitva, befejezetlen
fejlesztésekkel €s programokkal magara hagyva maradt. Azoéta is tobb infrastruktarat érintd
program nincsen befejezve. Ebben az iddszakban alakult meg a Velencei-té Vértes
Tertiletfejlesztési Tanacs (VVTFT), melynek az lett volna a feladata, hogy atvegye a korabbi
VIB (Velencei-tavi Intéz6 Bizottsag) feladatkdrét és legitim formaban megvaldsitsa valamint
terveket dolgozzon ki azzal a céllal hogy, Europai Unids szempontbol is kiemelt teriiletté
valjon a jovOben. Ez a terv azonban meghiusult és ezaltal nem palyazhattak bizonyos
forrasok megszerzésére igy a fejlesztések elmaradtak a teriileten. A VVTFT igy nem tudta
teljesiteni a feladatat igy napjainkban a Kistérségnek kellene ezeket a tevékenységeket
tovabb vinnie és megvaldsitani, aminek azonban az a nehézsége, hogy a VIB-el ellenben,
mely esetében mindegyik tarcaban volt képviseléje aki dontési és szavazati joggal
rendelkezett, itt nincs kozvetlen kormdnyzati kapcsolata. Ilyen értelemben a Kistérség
magara utalt. Az északi oldal fejlesztése elmaradt, bar a fejlesztésre tervek voltak, jelenleg is
koriilbeliil 300 hektar olyan fejlesztési teriilet all szabadon, mely az infrastrukturalis
elOkészitettlensége miatt nem tudnak hasznositani. Ez azonban mésik szemszogbdl értékes,
hiszen megdrizte érintetlen, eredeti természeti jellegzetességeit, ami manapsag nagy ritkasag.

Itt kell megemliteni, hogy az északi oldalon taldlhatéak a vidék meghatarozo,
mindségi borokat kinald pincészetei, példaul Pazmandon, amelyek a fejlesztések elmaradasa
végett kiesnek a turizmus altal érintette teriiletek koziil, mikozben a teriilet meghatarozé
latvanyossaga ¢és jellegzetességei is lehetnének. A kistérségben harom borral foglalkozé civil
szervezet (Borutegyesiilet, Borrend, Hegykozség) is milkodik mégsem létezik valos
borturizmus, mivel hidnyzik ezen szervezetek kooperacidja, hidnyzik a valds intézményi
keret és forrasok. Utdbbiakat ma palyazatokkal lehetne megszerezni, melyben nagy szerepet
kapna a Kistérség, de sajnos a szervezet nem latja el megfelelden a szerepét. A térségben

nem megfeleld koordindcidjanak a legaktualisabb példdja, hogy egy hétvégére szerveték az
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Agardi Hal-, Vad-, Palinka- ¢és Borfesztivalt valamint a Velencei Extrém Sportfesztivalt.
Mely onmagaban utal a szervezetlenségre és az egylittmiikodés hidnyara a kornyéken. A

jovoben ehhez hasonl6 koordinécios hibak elkeriilése is a cél.

Jovokeép

Folytatva az elébbi gondolatmenetet, megoldéas lehetne, ha a Kistérség rendelkezne
egy kizardlag turizmussal foglakoz6 osztdllyal, hiszen a Velencei-td ¢és kornyéke
egyértelmiien turizmus orientdlt, és ezen részlegen beliil kapna helyet a borturizmus melyre
szintén kiilon figyelmet forditandnak. Hiszen a K6zép-Dunanttli Regionalis Bizottsag (RIB)
szamara ez a kistérség csak egy a 32 hataskorébe tartozo kistérség koziil. Még annak ellenére
sem tud nagyobb figyelmet forditani a teriilet turizmuséanak fejlesztésére, hogy itt az alapokra
mar csak épitkezni kellene, hiszen azok megvannak, és a déli oldal hibaibol kiindulva és
tanulva kellene elkezdeni fejleszteni az északi partszakaszt, a borutak és egyéb turisztikai
lehetdségek kiaknazasaval és ezaltal a latogatok szdmara vonzova tételével. Hiszen mind
Budapest, mind Székesfehérvar kozelsége miatt kiaknazhato lenne ez a teriilet. Koncentralni
kéne az északi oldalon 1évé pincészetekre, dssze kellene 6ket kapcsolni, megvalositani a
nyitott pincéket és ezaltal vonzo turisztikai célpontta tenni azt a varosiak szamara. Erre mind
kiilfoldi, mind hazai példa is rendelkezésre 4ll. Gondoljunk a Bécs hataraban 1évé ,,heuriger”-
ekre, vagy a Hévizi hegyoldalon kialakitott pincesorra, mely oriasi sikerrel miikodik a hazai
¢és kiilfoldi turistak korében egyarant. Kévetendd példa lehetne az északi parton 1évo nyitott
pincék kialakitdsanal és fejlesztésénél. JO marketinggel és megfeleld szintli és mindségi
kinélattal és megjelenéssel csalogatna a kornyékre a vonzédskorzetében 1évd nagyvarosok
lakoit, fellenditve ezzel a teriilet turizmusat €s 11j irdnyvonalat mutatva a fejlodésre.

Tovabba Héviz és Keszthely szimbidzisabol kiindulva Székesfehérvar és a Velencei-
t6 kornyéki telepiilések is hasonld egyiittmiikddést valdsithatnanak meg ezzel is kdlcsondsen
erdsitve a turisztikai vonzerejiiket, hiszen latnivaloban sem a T6 kornyéke (Gardonyi Géza
emlékhaza, 1848-as emlékmizeum, kvarcitszikldk, Arborétum stb.) sem a Kirdlyi Varos
(Bory-var, Fekete Sas Patikamuzeum, Kozépkori Romkert, Budenz héz Ybl-gylijtemény,
Babahaz, Csok Istvan Képtar, Szent Istvan Bazilika stb.) nem sziikolkodik, a bor és kultara
pedig mindig j6 parositas.

Egyik legfontosabb szempont a jovOre vonatkozo kezdeményezések esetében, hogy a
varosi, kistérségi €s megyei tervek Osszehangoltan valosuljanak meg és ezeket a helyi

adottsdgoknak megfeleléen dolgozzédk ki. Az egyiittmikodést pedig a kisebb helyi
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vallakozasok szintjén is meg kellene valdsitani, hiszen az Osszefogas segithetne a
fellenditésben. A bor koré szervezddd civil szervezeteknek is el kellene kezdeni az egymassal
vald kommunikdciét a hatékonysdg novelése ¢és tervek megvaldsitdsa érdekében.
Amennyiben ez a jovOben sem valdsul meg a nagyobb szabasi tervek nem tudnak a
megvaldsitas szintjére eljutni.

A borrégiot népszeriisitd kiadvanyok, prospektusok elkészitése és terjesztése alapvetd
kovetelmény a népszerlisitéshez. A kistérséget a jovOben képviselni kell a turisztikai
vasarokon, kiallitdsokon, rendezvényeken.

Palyazatokat elnyerve a térség jellegzetességeit, a borokra koncentralva, a koncepciot
azok koré épitve sajat rendezvényeket kell szervezni és lebonyolitani a jovében, hogy minél
nagyobb ismeretségre tegyen szert a térség €s a helyi borrégid. Kivalo kezdeményezés az
Agardi Hal-, Vad-, Péalinka- és Borfesztival, mely remélhetéleg jovore is megrendezésre
keriil a helyi és testvérvarosi boraszok és vallalkozok egyiittmikodésével. Nagy érdeklodésre
tett szert a fesztival és az odaldtogatok elégedettek voltak a szinvonallal és kinalattal,
azonban talstulyban voltak a helyi és kornyékbeli latogaték ardnya, ami a nem megfeleld és
nem elég széleskdri kommunikacidra vezethetd vissza, ami azonban a pénzforrasok
hianyanak az eredménye. A forrdsok megszerzésére megint csak a palyazat lenne a megoldas,
amihez szintén helyi szintli 6sszefogasra és egylittmiikodésre lenne sziikség.

Ahhoz, hogy megfeleld, szines kindlatot tudjunk biztositani a rendezvényeken
hosszutavon, a rendelkezésre 4ll6 kindlati elemeket programcsomagga kell szervezni igy az
atutazo forgalom tulsulyat csokkenteni lehetne és novelni a tobbnapos tartdzkodasok szamat.
Valamint az orszag teljes teriiletérdl ide kellene vonzani a latogatdkat, a késébbiekben pedig
ki kellene dolgozni a kiilfoldiek megnyerésére iranyuldé marketing és kommunikacios tervet.
Erre a lehetdségek adottak, hiszen a térség gazdag turisztikai étékekben, lehetdség van tobbek
kozott lovas, wellness-, horgasz-, vizi-, sport- és 6koturizmusra.

A tobbnapos tartdzkodasok eléréséhez sziikség van megfelelé szinvonalu
szallashelyek biztositdsara is megfeleld szdmban. Tehat az infrastrukturat sem szabad a
jovoben elhanyagolni és be kell fejezni a kozlekedést, csatorndzast, vizszabalyozast érintd
terveket. Ehhez azonban sziikség van megfeleld intézményi hattere.

Mindennek az alapja a j6 kommunikécido, a jo kiajanlas, a megfeleld
informdcioszolgaltatds. A térségnek olyan értékei vannak, amelyek megérdemelik, hogy egy
kiilon ember, szervezet foglalkozzon a menedzselésével, népszerlisitésével, imazsaval mert e

nélkil csak kis korben ismerik majd az itt rejld turisztikai értékeket.
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VII. Mellékletek

1. melléklet Térkép a térségrol
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2. melléklet Interju Szigeti Laszloval

Mi a véleményed a Velencei-tavi turizmusrol, az elmult par év tapasztalatai alapjan?

A turizmus jelenlegi allapota szinte siralmas, az elmult évekhez képest fokozatosan
csokken. Ez vonatkozik a kiilfoldiekre, Horvatorszag miatt sok hazai vendég is elpartolt,
ennek a hatdsa a Balatonndl is érezhet6. A Velencei-t6 anno a kozépréteg kiszolgalasara és
szorakozasara szolgalt, és a kozépréteg nyaralohelye volt, ami ma Magyarorszagon
megsziindben és elszegényeddben van, igy a td kereslete és latogatottsdg is csokkent. Ez
megmutatkozik abban is, hogy az itt nyaral6 tulajdonos szama is csokken az ingatlanok nagy
szama eladd. A turizmus csokkenése és a jelenlegi folyamatok, pedig mint a mostani
gazdasagi helyzetre vezethetd vissza. A vendéglatd egységek a tulélésért kiizdenek ¢és a
kornyék nem tudott valtani az igényes turizmusra, mert ahhoz meg nem voltak meg a
megfeleld szallashelyek, kiépitett infrastruktira, és nem fejlodott a szolgaltatd ipar éveken
keresztiil.

Szerinted, mire lenne sziikség ahhoz, hogy a kornyéek fejlodésnek induljon?

Mindenképpen egy nagy valtasra lenne sziikség, hogy a fizetOképes keresletet
megcélozni. Ehhez beruhazasok kellenek és nem csak a bevasarlokdzpontok és multik
teriiletén. A befolyd pénzeket széllashelyekre, kozmiifejlesztésre, strand fejlesztésre, tehat
arra kellene forditani, hogy kialakuljon a kornyéken egy vendég csalogatod 1égkor €s kindlat.
Ugyanakkor a helyi szolgaltatasokat is magasabb szinvonalra kellene emelni. A Velencei-
tonak a marketingje nincsen meg. Ma nincs mar mas alternativa csak a mindségi turizmus
kialakitdsa és arra valo torekvés, ma a kdzépszerli megoldasok mar nem elegenddek és nem
eladhatéak. A mai piaci versenyben kozépszeri megoldasokkal nem lehet fennmaradni. A
mindségi turizmus nem alternativa, hanem az egyetlen megoldas ez e fel¢ valo hatarozott
elmozdulas a kovetend? irany.

Mennyire ismered az agardi borokat és tartasz-e beloliik az étteremben?

Az agardi borokat, boraszokat ismerjiik, szerintem a Csdébor boron kiviil, olyan
mindségli bor, amivel meg lehet jelenni az étteremben nem nagyon van. A Lics pincészet
borait még ezek kozé sorolnam. A tobbivel is probalkoztunk, de jelenleg még nem érik el
mindségileg azt a szintet amit a vendégek megkivannak.

A Csobor és Lics pincészet és a Csutora kozott van esetleg valamilyen egytittmiikodés?

Mi a Csobor Pincészettel dolgozunk egyiitt, per pillanat ugyan nincsen a borlapon
Csobor bor, de azok mindségileg megalljak a helyiiket. Aranyérmes borai vannak, mint a
2003-as Cabernet-je, mely nagyon sikeres bor volt. A mindsége is kinalata a pincészetnek
mindig elég szendert, tartja a mindségi kinalatot. Mivel a mindségi turizmust célozzuk meg a
vendégek, sajnos csak az ismert borvidékek borait keresik az étteremben, Villany, Tokaj-
Hegyalja, Szekszard, Balatonfelvidék, tehat azokat a borokat, melyek szintén jo marketinggel
jelennek meg a piacon. Az agardi borokat nem igazan ismerik.

Neked hogyan alakult a boruti tagsagod?
A borut egy spontan kezdeményezés volt a helyi bordszok részérdl. Személyes

megkeresés és barati kapcsolatok alapjan beléptiink.

Ez milyen kotelezettségekkel és kedvezményekkel jart?
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Kotelezettséggel nem jart, némi tagdijjal, egy-egy iddszakos rendezvénnyel,
Osszejovetellel valosult ez meg. A helyi bordszatok boraihoz, pedig ki kedvezménnyel
jutottunk hozza, de ezekre sajnos az étteremben nem volt kereslet. Sajnos a nyitott pince és a
tényleges cél amiért megalakult ez a borut és egyesiilet nem alakult ki. A borutbdl az lett
volna, hogy tudjunk programokat szervezni, helyi borokat ajanlani és nem csak egy
kereskedelmi értékesitésre koncentralni. Az északi és déli telepiilések borutjait, pincéit pedig
nem sikeriilt 6sszekdtni, erre még hajos megoldast is el tudnék képzelni ami szintén nem
mikddik.

Voltal-e a majusi Agardi gasztronomiai fesztivalon, téged megkerestek-e a rendezvénnyel
kapcsolatban?

Voltam, két alkalommal is megnéztem. Kivancsi voltam a rendezvényre és hogy
mennyi az érdekl6dd. Voltak emberek, nagy szamu érdeklddés volt, de az én meglatasom,
hogy foleg kornyékbeliek jottek el. Helyi kozonséget lehetett latni, megint ez a marketing
hianyara vezethetd vissza, hogy a reklam nem volt olyan, hogy az orszagbol oda tudta volna
vonzani a kozonséget. Sajnos nem hiszem, hogy valaki mondjuk célirdnyosan, Pestrdl erre a
rendezvényre jott volna.

Engem ¢és a helyi vendéglatosokat nem vontak be, egyediil a kozpontban 1évé Nadas
Etterem és mellette 16v6 biifésor koré szervezddott a rendezvény. De jo volt a szervezés, a
vaddszati nap els@ osztalyu szervezés volt. JO a kezdeményezés, és valoszinlileg a
kovetkezokben nagyobb érdeklddésre tesz majd szert, hiszen pozitiv visszhangja volt.

Szerinted van-e alapja és jovoje a helyi borturizmus fellenditésének?

Ha megnd a t6 forgalma, tehat az ottlévd nyaraldk turistdk szdma, akkor biztos, hogy
program-kiegészitdnek nagyon jo lenne a pinceprogram ¢és a borturizmus. Ha maganak a
tonak nagyobb lenne a latogatottsaga akkor a boroknak is nagyobb lenne az érdeklddés és
lenne jovdje a borturizmusnak.
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3. melléklet A személyi minta osszetétele

Szegmens N %
Megkérdezett neme Férfi 470 |47
N6 530 |53
18-24 év 103 |10
25-30 év 183 |18
Eletkori kategoria 31-40 év 140 | 14
40-50 év 175 |18
51-60 év 159 |16
60 év felett 240 |24
Max 8 altalanos 257 |26
Legmagasabb iskolai Szakmunkasképz6 256 |26
végzettség Erettségi 300 |30
Felsofoku 186 |19
Haztartasfo 557 |56
Haztartasban betoltott Haztartasfo hazastarsa, élettarsa | 260 | 26
szerep Gyerek 144 | 14
Egyéb 39 4
Dolgozik 487 149
Munkaviszony alakuldsa | Nyugdijas 338 |34
Egyéb inaktiv 175 |18
Nagyvaros 323 |32
Telepiilés tipusa Varos 325 |32
Kozség 352 |35
Kozép-Magyaro. 279 |28
Ko6z¢p-Dunantuil 106 |11
Nyugat-Dunantul 96 10
Tervezési-statisztikai régiod | Dél-Dunantul 126 |13
Eszak-Magyaro. 121 |12
Eszak-Alfold 143 | 14
D¢l-Alfold 129 |13
Osszesen 1000 | 100

Forras: Magyar Turizmus Rt./ M.A.S.T. Turizmus Bulletin 2005
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4. melléklet A minta osszetétele a haztartasokra vonatkozo adatok alapjdan
Forras: Magyar Turizmus Rt./ M.A.S.T. Turizmus Bulletin 2005

Szegmens N %
116 184 |18
2 6 279 |28
Haztartasok létszama | 3 {6 226 |23
4 16 197 |20
5 6 vagy tobb 113 |11
Nincs aktiv keresd 313 |31
116 309 |31
Aktiv keres6k szama | 2 ¢ 282 |28
3 6 vagy tobb 97 10
Egyszemélyes haztartas 184 |18
Hézaspar 202 |20
Hazaspar kisgyerekkel 145 |15
Haztartas Osszetétele | Hazaspar kamasz gyerekkel 197 |20
Egyediil all6 sziild gyermekkel | 10 11
Egyiitt €16 3 generaciod 59 6
Egyéb 102 |10
Atlag alatti 233 |23
Jovedelmi helyzet Atlagos 538 | 54
Atlag feletti 229 |23
Foldszintes csaladi haz 232 |23
Emeletes csaladi haz 121 12
Paraszthaz 204 |20
Lakas tipusa Kertes tarsashaz 89 9
Tobbemeletes bérhaz 150 |15
Maximum 4 emeletes panel 107 |11
Magas panel 98 10
Osszesen 1000 | 100
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