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Absztrakt

A dolgozat arra keresi a valaszt, hogy az etikus fogyasztas értelmezhet6-e politikus
fogyasztasként. A dolgozat elézetesen megfogalmazott hipotézise szerint azok az egyének
hajlamosabbak etikus elemeket épiteni fogyasztoi dontésiikbe, akik politikailag egyébként is
aktivak, €s a valtozds reményében készek a piacon kinyilvanitani preferencidikat. A hipotézis
tesztelésére az ESS 2011-es felvételének adatbdzisa alapjan tobbvaltozos bindris logisztikus
regresszio segitségével keriil sor. Az eredményekbdl kitlinik, hogy szignifikdns kapcsolat van az
etikus fogyasztas és a politikai aktivitas kozott, bevont hattérvaltozok alapjan egy median
csoportra jellemz6 az értékorientalt vasarlas, akik dontéen a leggazdagabb eurdpai allamokban
¢lnek. Jelen modell dontden egyéni szintli valtozokkal dolgozik, azonban a probléma multilevel

modell segitségével torténd vizsgalata tovabbi kutatasi lehetdségeket tartogat.
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,, The Master said, if your conduct is determined solely by considerations of profit you will
arouse great resentment.”’
(Confucius)

Bevezetés

A tarsadalmi, gazdasagi és kornyezeti értékeket szem elott tartd etikus fogyasztas az 1960-
70-es évek Ota egyre markansabban jelen van a fejlett orszagok koztudatdban. Az aruhazak
polcain szaporodnak a méltanyos kereskedelmet partold termékek, 2009-ben a vilagon eladott
fair trade termékek Osszértéke 3,4 milliard eurdt tett ki (Fairtrade International (FLO) 2013).
Az Adidas a cipbihez felhasznalt kengurubdr miatt, vagy a legnagyobb energiavallalatok (igy
a Shell vagy az ExxonMobil) a kornyezetszennyezonek titulalt tevékenységiik folytan
tobbszor szembesiiltek mar nemzetkdzi bojkottal, és ez csak két példa a szamtalan
kezdeményezés kozill. Az értékorientdlt vasarlok egy ujfajta fogyasztdoi magatartast
képviselnek, amely meghaladja a klasszikus kozgazdasagtan ar €s mindség alapjan valasztod

individuumat, és tovabbi vizsgalatot kivan.

Az etikus fogyasztds értelmezésére szolgald politikus fogyasztas koncepcid amellett foglal
allast, hogy az értékorientalt vasarlassal a fogyasztok legfontosabb célja, hogy bizonyos piaci
vagy tarsadalmi valtozdsokat érjenek el. Ez a magatartds hasonlésagot mutat a politikai
szféraban valo fellépéssel, ahol az egyén sajat preferencidit szeretné kifejezésre juttatni, €s
igyekszik befolyasolni a koziigyek alakuldsdt. Amennyiben a politikus fogyasztas
megkozelités helytallo, a gazdasagi és politikai szféra eszkozrendszere kozott atfedés
mutatkozik, amely tobbek kozott a politikai marketing €s orientdlddas szempontjabol igen

relevans lehet.

Jelen dolgozat arra keresi a valaszt, hogy értelmezhet6-e az etikus fogyasztas politikus
fogyasztasként, azaz olyan magatartasként, amely soran az etikusan fogyaszt6 egyén piaci
szerepvallalasat igyekszik politikai nyomdsgyakorlasra felhasznalni. Ennek keretében azt
vetem empirikus vizsgélat al4, van-e kapcsolat az értékorientalt fogyasztas €s a politizalas kozott,
megjelent-e a politikailag aktiv polgarok cselekvési mintai kozott ez a magatartasforma.
Eléfeltevésem szerint nagyobb eséllyel azok az egyének emelnek moralis elemeket
fogyasztoi dontésiikbe, akik politikailag aktivnak tekinthetéek, ezaltal igyekeznek

érdekartikulacios teriiket a piacra is kibdviteni.



A dolgozatban mindenekel6tt sziikséges definialni, mit értiik az etikus fogyasztas kifejezés
alatt. Az els6 fejezetben kiilon hangsulyt kap a politikus fogyasztas mint az etikus fogyasztast
értelmez6 megkozelités ismertetése, amelyre a kutatasi kérdés tamaszkodik. A legfontosabb
fogalmak tisztazasat kovetéen egy olyan elméleti keretet vazolok fel, amely azt igyekszik
tisztazni, hogyan lehetséges a politikai és piaci aktivitds Osszekapcsoldsa a gazdasagi
szféraban, valamint hogyan lehetnek képesek a tarsadalom tagjai a vallalatok és egyén
intézmények tevékenységét befolyasolni. A felvazolt elméleti alapra épitkezve a masodik
részben megfogalmazom a dolgozat kutatdsi kérdését, és ismertetem, milyen modszertan
segitségével kivanok valaszt talalni az eldzetes hipotézisre. Végiil a harmadik fejezet

ismerteti és értelmezi a tobbvaltozos logisztikus regressziok soran kapott eredményeket.



1. Elméleti hattér

Az elsé fejezetben definidlom a dolgozat kulcsfogalmait, az etikus fogyasztast és annak
altalam hasznalt megkozelitését, a politikus fogyasztast. Ezt kovetden Hirschman modelljére
épitve egy racionalista keretbe agyazva kivanom értelmezni a politikus fogyasztas jelenségét,
majd az etikus fogyasztok gazdasagi folyamatokra gyakorolt hatdsat értelmezd granovetteri

beagyazottsag koncepciot ismertetem.

1.1. Etikus fogyasztas és politikus fogyasztas

Az etikus fogyasztas alatt olyan fogyaszt6éi magatartast értiink, amely sordn az egyének — az
ar és a mindség mellett - moralis, etikai megfontoldsokat is beemelnek fogyasztdi dontésiikbe
(Carrigan, Szmigin, és Wright 2004). Crane és Matten megfogalmazéasdban az etikus
fogyasztas olyan tudatos, atgondolt dontés, amelyet az egyén személyes és moralis
meggy6zddése vezérel (Crane és Matten 2003). Ebben az értelemben tehat az etikus jelzd
olyan fogyasztdi magatartdsmintdkra alkalmazhatd, amelyek egyszerre szolgaljak az egyéni
célokat, mikozben a fogyasztdi dontés részévé valik a tarsadalmi-kornyezeti hatasok, a

fogyasztas externalis hatdsainak szamba vétele is.

Az etikus fogyasztéi magatartas tobbféleképpen manifesztalodhat. Cooper-Martin és
Holbrook 1993-as empirikus kutatasara épitve, amely soran a szerzok kozel kétszaz etikus
megfontolast fogyasztdi magatartasformat elemeztek, Gulyas Emese hat kategoriat kiilonit
el: 1) nemfogyasztas 2) bojkott 3) értékelvii hétk6znapi vasarlas 4) buycott (pozitiv bojkott)
5) 6vatos hasznalat 6) hasznalat utani gondos elhelyezés (Gulyas 2011).

A nemfogyasztas és a bojkott kategoriak kozos eleme bizonyos termékek vasarlasanak
elutasitasa. A nemfogyasztas esetén a fogyaszto az externalis hatdsokat mérlegelve dont egy-
egy termék elutasitasa mellett, belatva, hogy ezen javak fogyasztisanak messzemendbb
gazdasagi vagy tarsadalmi kovetkezményei lehetnek. Ilyen példaul az a dontés, hogy az
egyén nem vasarol CFC (klor-fluor-karbon) hajtogazzal miik6dé aeroszol flakonokat, mert
azok bizonyitottan fokozzak az tiveghdzhatast, valamint novelik az 6zonlyuk méretét. Ezzel
szemben a bojkott adott orszaghoz vagy termel6hoz kapcsolodik, a fogyasztd egy konkrét
szervezet vagy intézmény tevékenységével szembeni elégedetlenségének kivan hangot adni.
Példaként emlithetjiik az éllatkisérletek miatt a Procter & Gamble kozmetikai 6rids ellen

szervezett 2009-es nemzetkozi bojkottmozgalmat (Tudatos Vasarlo, 2009).



Mind az értékelvii hétkoznapi vasarlas, mind a buycott soran bizonyos termékek mas
termékekkel szemben pozitiv diszkriminaciéja valésul meg. Am mig az elébbi rendszeres,
tudatos valasztast feltételez (példaul kornyezetkiméld csomagolasti termékek vasarlasa),
addig a pozitiv bojkott alkalmi jellegli, a vésarlassal valamilyen aktudlis kampany,
kezdeményezés segitése a cél. Végiil az Ovatos hasznalat alatt a fogyasztéi javak
¢lettartaméanak novelésére iranyuld torekvéseket érjiik, mig a haszndlat utdni gondos
elhelyezés a fogyasztast kovetd koriiltekintd béandasmodra utal, mint a szelektiv

hulladékgytijtés vagy a komposztalas (Gulyas 2011).

Az etikus fogyasztas értelmezésére tobb elméleti keret, megkozelités kinal tampontot,
amelyek alapvetd kiillonbségeket mutatnak leiré vagy normativ jellegiik, illetve a cselekvés
céljanak, tovabba egyéni vagy kollektiv voltanak meghatarozasaban (Gulyas 2008). Ezek
koziil a szakirodalomban legelterjedtebb nézeteket, a fenntarthaté fogyasztids és felelds
fogyasztas jellemzGen normativ, tovabba a kozgazdasagi oOnérdekkovetés ¢és politikus

fogyasztas inkabb leiré megkozelitését ismertetem.

A fenntarthat6 fogyasztas mogott az a felismerés huizodik, hogy a fejlett tarsadalmak jelenlegi
fogyasztasi struktiraja hosszu tdvon nem fenntarthatd. Ennek kovetkeztében a pusztan egyéni
haszonmaximalizalast célzo vasarlas etikailag nem elfogadhatd, rdadasul hosszii tavon
ellehetetlentil, sziikséges tehat moralis elemeket épiteni a fogyasztoi dontésekbe (Newholm
és Shaw 2007). A felelds fogyasztas szintén normativ iranybdl kozelit, am annak kollektiv
jellegére helyezi a hangstlyt. Az egyén érzékeli sajat helyét a vilagban, tudatidban van
cselekedetei (igy fogyasztasa) kovetkezményeinek, kovetkezésképpen preferencia-
rendezésénél eltérbe keriilnek a tarsadalmi és kornyezeti érdekek. A felelés fogyasztd ebben
a felfogasban tehat mar nem 6nds érdekeinek megfelelden, hanem a tarsadalom szédmara

hasznosan, onzetleniil cselekszik (Gulyas 2008).

A szakirodalomban olyan értelmezések is sziilettek, amelyek a hagyomanyos kozgazdasagtan
szemiivegén keresztlil tekintenek az értékorientalt vasarlasra. A kozgazdasdgi racionalitas
szerint minddssze arrdl van sz, hogy a fogyasztéi dontésben megjelend moralis elemek
egyéni haszonnovekedést eredményeznek. Ez szdrmazhat az egyén sajat Onérdekének
kinyilvanitasabdl, a fogyasztas presztizsébdl, az etikus termékek esetleges jobb mindségébdl,

de a tarsadalmi-kornyezeti hatasoknak 6nmagukban nincs jelentdsége (Gulyas 2008).

A politikus fogyasztds megkozelitése szerint a fogyasztoi dontés instrumentalis jellegii, a

vasarlok piaci tevékenységiiket valamilyen tarsadalmi, intézményi vagy piaci vdltozas
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elérésére hasznaljak, politikai cselekvési térré valtoztatva ezaltal a gazdasagi tevékenység
terét. A vasarolt termék altalaban nem kotddik politikai csoporthoz vagy személyhez, mi teszi
ennek ellenére politikaiva ezt a magatartast? Newman ¢s Bartels felfogdsaban egyrészt az,
hogy a fogyasztok maguk tulajdonitanak politikai jelentéséget dontésiiknek, hiszen az etikus
termékekhez bizonyos pozitiv jelentéstartalmakat kapcsolnak, amelyek talmutatnak a termék
sziik értelemben vett tulajdonsagain (példaul szin, iz, forma). Emellett a fogyasztoi dontés
mogott politikai cél all, mégpedig valtozast, pontosabban mas szereplok magatartdsanak

valtozasat elérni (Newman és Bartels 2011).

. S0 a citizen-consumer is also a smart shopper. She is aware of the brands that she wears
and what they stand for, and she exercises her spending power in a socially responsible way.”

(Ward és De Vreese 2011, 401)

Fontos latni, hogy a fogyaszt6i és a politikai dontések hasonlé logika mentén mitkédnek: mig
a piaci fogyasztdo sajat hasznat igyekszik maximalizalni, addig a politikai cselekvé is
alapvetéen valamilyen politikai eldnyre szeretne szert tenni, azaz sajat maganak vagy

csoportjanak hasznat maximalizalja (Schudson 2007).

Jelen dolgozat kiinduldépontja az etikus fogyasztast mint politikai fogyasztast értelmezé
megkdzelités. Véleményem szerint a politikus fogyasztas jol hasznalhatd keretet biztosit az
értékorientalt vasarlas értelmezésére, amelyet harom ponton ragadnék meg. Eldszor is, a
politikus fogyasztds képes megragadni az értékorientalt fogyasztds egyik legfébb
motivacidjat, a status quo-val valo elégedetlenséget. Tovabba nem tagadja a kozgazdasagtan
emberképét, sokkal inkabb kiterjeszti a racionalitds fogalmat. A politikus fogyasztés
egyszerre tekinti fogyasztonak és allampolgarnak az egyént, a piaci dontés értelmezésénél
képes tekintetbe venni nem piaci Osztonzdket is (normdk, tarsas kapcsolatok), mindez a
szociologiai vizsgalat szdmdara j6 alapot biztosit". Végiil a normativ megkozelitésekkel
ellentétben nem sziikséges meghatarozni egy mércét a kollektiv ,,j6” szamara, amelyhez az
etikus és nem etikus dontéseket lehet viszonyitani, hiszen a fogyasztdé egyéni mérlegelési

jogkorébe tartozik, milyen elveket tart szem eldtt a vasarlasnal.

A kovetkez6 rész tagabb elméleti keretbe kivanja helyezni a politikai fogyasztast. Egyrészt

sziikséges értelmezni, hogyan lehetséges a piaci €s politikai cselekvés egylittes megjelenése

! Réadasul a politikus fogyasztas keretrendszerében egységes emberképet feltételezhetink. A normativ

megkdzelitések amellett érvelnek, hogy vannak szigoruan racionalis, 6nérdekkdvetd, illetve onzetlen, altruista
egyének is, amely nehezen kezelheté modelleket eredményez.



egy alapvetden gazdasagi szféraban, erre Albert O. Hirschman modelljén keresztiil keriil sor.
Ezt kovetden azt igyekszem tisztazni, milyen mechanizmuson keresztiil képesek a fogyasztok
a gazdasagi szféra befolyasolasara, ennek érdekében a granovetteri bedgyazottsag koncepciot

ismertetem.
1.2. Kivonulg, tiltakozo és hiiséges politikai fogyasztok

Albert O. Hirschman Kivonulas, tiltakozas, hiiség (Hirschman 1995) cim{i munkajaban arra
igyekszik ravilagitani, hogyan lehetséges értelmezni olyan, sokszor irracionalisnak tiind, a
foaramu kozgazdasagtan fogyasztdéi modelljébe nem illeszkedd magatartdsokat, mint a
vasarlok vallalatokkal, illetve kiilonb6z6 intézményekkel szembeni aktivizalodasa és
tiltakozasa. Teszi mindezt a racionalista keretrendszer megtartdsdval, mikdzben a tiltakozas
onalld dontési stratégiaként vald azonositasaval G modszertani eszkozt kinal ezen nehezen

értelmezhetd cselekvések vizsgalatara.

Hirschman alappélddja egy olyan vallalat, amely a koradbbiakhoz képest gyengébb mindségi
terméket kinal, teljesitménybeli visszaesése tehat endogén tényezokbol ered. llyen esetben a
fogyasztok harom dontési alternativa, a kivonulds, a tiltakozas és a hliség kozott mérlegelnek.
Amennyiben a kivonulast valasztjdk, a piacon 1év0 egy masik vallalathoz partolnak at, és a
tovabbiakban onnan szerzik be a korabbi termék helyettesitdjét. A vallalat ezt az elpartolast
az altala realizalt profit csokkenésén keresztiil érzékeli, amely a mindség javitasara sarkallja a
vallalat vezetését.? A |, tiltakozéas koraban™ azonban nem csak a kivonulassal lehet az egyet
nem értést kifejezésre juttatni. A tiltakozéas opcid segitségével az érintettek a megvaltozott
mindségre véleményiik kozvetlen artikulalasaval reagalnak, amely ,,par excellence politikai
cselekvésnek szamit” (Hirschman 1995, 23). Az igy 1étrejovo kollektiv nyomas arra 6sztonzi
a vallalatot, hogy valtoztasson gyakorlatdn. A tiltakozds a kivonulds helyettesitdje és
kiegészitéje is lehet, amely elsésorban a kereslet rugalmassagatél fiigg® (Hirschman 1995).
Mind a kivonulds, mind a tiltakozas opcid tehat mindségjavitasra Osztonzi a vallalatot, am
eltér6 mechanizmusokon keresztiil: mig az elébbi kozvetett modon piaci Osztonzoket

mozgosit, a tiltakozas politikai jellegli, kdzvetlen érdekartikulacio.

2 Fontos azonban egyfajta kritikus tdmeg mozgositasa. Ha csak marginalis szamu vevd tavozik a véllalattol,
tehat nem jelent nagy fenyegetést a kivonulas, a valtoztatas nem biztosit nagy hasznossagnovekedést a vallalat
szamara, igy az nem fog javitani a minéségen. Ellenkezd esetben, ha szinte mindenki azonnal elpartol, a vallalat
az el6tt megy tonkre, hogy reagalni tudott volna a negativ fogadtatasra.

¥ Hirschman maga jellemzi igy a konyv irdsanak idején, 1970-ben a kortars viszonyokat (Hirschman 1995, 37).

* Minél rugalmatlanabb a kereslet, annal nagyobb a tiltakozas esélye, hiszen ekkor a kivonulas lehetésége igen
csekély. Ilyen példaul a veszélyesnek vélt atomerdmiivek elleni mozgalom, ahol a tiltakozés keriil elétérbe,
hiszen az atomerémiivek altal termelt villamosenergia felhasznalasat az érintettek nem tudjak negligalni.



A harmadik dontési alternativa a hliség, amelynek Hirschman kettds jelentdséget tulajdonit.
Egyrészt a vallalat termékeit a mindségi romlas ellenére tovabbra is hliségesen fogyasztok a
javitas konstruktiv lehetdségét biztositjak. Amennyiben szdmuk megfeleléen nagy, a hliséges
vevok léte megakadalyozza, hogy mas érintettek kivonulasa és tiltakozasa a vallalat végzetes
megroppandsat eredményezze, igy lehetdség nyilik a teljesitményjavitasra. Ezen til a hiiség
egyfajta mérlegfunkciot 1at el a tiltakozds és a kivonulas kozott. Minél hiliségesebb a
mindségromlassal szembesiilo fogyasztd, dontésénél annal inkabb a tiltakozas felé hajlik a
kivonulas helyett. Mindez tehat biztosithatja, hogy azok, akik leginkabb érdekeltek abban,
hogy a vallalat j6 mindségli termékeket termeljen, kivonulas helyett inkabb a tiltakozést
valasztjak. A tiltakozas tehat nem irracionalis cselekedet, hanem egy konstruktiv valasz a
koriilményekben bedllt valtozasra, amely tarsadalmilag hasznos kimenetelt eredményezhet

(Hirschman 1995).

Osszességében elmondhatd, hogy a gondolatmenet egyik kulcsfogalma a valtozds:
amennyiben az 0j koriilmények (példankban a rosszabb mindség) a fogyasztd altal nem
kivant kimenetelt eredményeznek, a kivonulds ¢és tiltakozas eszkozrendszerével a
fogyasztonak lehetdsége nyilik, hogy piaci ¢€s politikai mechanizmusokon keresztiil
valtoztatsra birja rd a szoban forgd szervezetet, mikdzben a szervezet irdnt tovabbra is

hiiséges egyének biztositjak az ehhez sziikséges feltételt, a fennmaradast.

A Hirschman altal kidolgozott keretrendszer elénye, hogy egy kellden altalanosithato,
metaszinti modell, éppen ezért sz€les korben, gazdasagi ¢s nem gazdasagi folyamatokra is
applikalhatd, amelyre maga Hirschman is felhivja a figyelmet (Hirschman 2000). A
tovabbiakban erre a modellre épitve kivdnom magyardzni a dolgozat fokuszéban 1évo
politikus fogyasztast. Az etikus fogyasztas el6z6 fejezetben ismertetett hat kategoriaja koziil
az els6 négy, azaz a nemfogyasztas, a bojkott, az értékelvii hétkéznapi vasarlas és a buycott

értelmezhetd a vallalatok® szintjén, igy a tovabbiakban csak ezekkel kivanok foglalkozni.

A bojkott és a nemfogyasztas a nem etikus piaci magatartast kivanja biintetni, mindkét
kategodria a kivonulds és a tiltakozas hatarmezsgyéjén helyezkedik el. A tényleges kivonulas
megtorténik, hiszen az etikusan fogyasztok a szoban forgd vallalatok termékeibdl nem

kivannak vasarolni. Mindez kiegésziil azonban az érdekartikuldcioval is, hiszen az érintettek

> Az etikus fogyasztds természetesen nem csak vallalatokat érinthet, hanem mas intézményeket, példaul
allamokat is. Az egyszeriiség kedvéért azonban a hirschmani modell vallalat példajan vezetem tovabb a
gondolatmenetet.
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hatarozott szandéka a vallalat tevékenységének megvaltoztatasa (Hirschman 1995). A
politikai nyomasgyakorlds ebben az esetben kiilondsen fontos, hiszen ez teremti meg azt a
hiteles 0sztonzot, amely a vallalatot eddigi gyakorlatinak modositasara késztetheti,
nevezetesen a tavolmaradok 0jboli belépését a vallalat vasarloi koz¢é (amennyiben az etikusan
elfogadhatdva valik). Az érintettek részérdl tehat a piaci nyomads egy erds politikai nyomassal

egésziil ki, amely etikusan elfogadhat6 termelés irdnyaba kivanja terelni a vallalatot.

A pozitiv bojkott és az értékelvii hétkoznapi vasarlas jutalmazni kivanja azokat a vallalatokat,
amelyek az etikus fogyaszt6 szamdra elfogadhato eljarasok utjan elfogadhatd termékeket
termelnek. Ez a két kategoria lojalitdsi kapcsolatot épit az egyén ¢és a vallalat kozé, a
fogyasztd hiiséges lesz a termeld céghez. Amennyiben a vallalat nem etikus iranyba tér el
korabbi gyakorlatatol, a hiiséges vasarlok politikai nyomasgyakorlasaval, azaz tiltakozéasaval,
valamint kivonulassal valo fenyegetésével kell szembe néznie. A véllalat szdmara redlis
vesz€lyt jelenthet a piacvesztés, igy nincs Osztondzve arra, hogy valtoztasson a termékek

mindségi jellemzdin.

Lathattuk, hogy a modellben a mindségrdl szerzett 1) informacid jelentdsen befolyasolja a
fogyasztdi dontést. Azon fogyasztok, amelyek keresleti fliggvényének fontos tényezdje a
termék azon tulajdonsaga, hogy eldallitasanak és/vagy hasznalatdnak vannak-e artalmas
externalis hatdsai, érzékenyen reagdlnak az ehhez kapcsolédd valtozasokra vagy 1j
informéciokra. Az etikus fogyasztas esetén a mindségbeli valtozast tdgan értelmezhetd. A
vevO nem csak kozvetleniil a termék megvasarlasaval érzékelheti (példaul a csomagolason fel
vannak tiintetve kornyezetszennyezd Osszetevok), hogy az adott vallalat termelése szdmara
nem elfogadhato. Fontos szerepet kap a vallalat gyakorlataban beéllt valtozas, vagy éppen a
régota meglévo rossznak vélt gyakorlat ismertté valasa (Isd. az el6z6 fejezetben a Procter &
Gamble allatkisérleteinek esete), illetve az 0 kutatasi eredmények (példaul a CFC gazok

karos hatdsainak kimutatisa) egyarant.
1.3. Szavazas egy gazdasagi-tarsadalmi modellre

Az el6z6 részben bemutattam, hogyan irhatdé le az etikusan fogyasztok magatartasa a
hirschmani modell segitségével. Lathattuk, hogy az értékelvii vasarlok a piaci Osztonzoket
fontos politikai mechanizmusokkal egészitik ki annak reményében, hogy valtozast
indukaljanak. Felmeriil azonban a kérdés, mitdl valik igazan politikaiva, illetve hitelessé ez a
tipusu cselekedet, miért varjak az etikusan fogyasztok, hogy fellépésiiknek messzemendébb

pozitiv kdvetkezményei lehetnek.
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A kérdés megvalaszoldsahoz a vasarldi szavazat (consumer vote) koncepciobdl indulok ki.
Enne értelmében az etikus fogyasztas nem mads, mint reakcié a fennalld gazdasagi-tarsadalmi
rendre. Az egyének szandéka az, hogy vasarloi szavazatukkal kvazi megvalasszak azt a

rendszert, amelyben élni szeretnének (Dickinson és Carsky 2005).

,»The act of buying is a vote for an economic and social model, for a particular way of

producing goods.” (Ellwood 1984, 8)

Maga a vasarlas individualis mozzanat, am Shaw ramutatott arra, hogy bar az etikusan
fogyasztok egyenként cselekednek, egy - nagyrészt csak képzeletben létezd - kozosség
(imagined community) tagjainak tekintik magukat, és ugy vélik, Kollektiv fellépésiikkel
lehetséges a kivant valtozasokat elérni (Shaw 2007). Andreas és Tobiasen empirikus
kutatdsukra alapozva szintén amellett foglalnak allast, hogy az etikus fogyasztas lényegi
eleme a valtoztatdsi szdndék mellett az a meggy6z6dés, hogy az egyéni fogyasztdsoknak

kollektiv eredménye lehet (Andersen és Tobiasen 2003).

Annak megértésére, az etikus vasarlok hogyan lehetnek képesek fogyasztdi dontésiikkel a
vallalatok gyakorlatinak megvaltoztatasara, ezaltal a piaci és tarsadalmi muikdodés
befolyasolasara, Granovetter beagyazottsag koncepcidja ad tampontot. Az amerikai
szociologus beagyazottsag fogalma arra utal, hogy a gazdasagi cselekvés tarsadalmilag
meghatarozott: az egyén kapcsolatai, valamint az egész tarsadalmi kapcsolathald befolyasolja
a gazdasag miikodését. Mindez hdrom szinten érhetd tetten, a gazdasagi cselekvés (egyéni
szint), a gazdasagi eredmények (mezo), valamint az intézmények (makro), igy példaul a

vallalatok szintjén (Granovetter 1985; Granovetter 1990).

Az érvelés szerint a bedgyazottsagnak relacios és strukturdlis formaja létezik. A relacids
beagyazottsag az egyén személyes kapcsolatait takarja, ezt magaban foglalja a strukturalis
bedgyazottsag, amely a teljes kapcsolathald szerkezeti tulajdonsagainak hatdsara utal.
Granovetter tehat eltdvolodik a kozgazdasagtan ,atomizalt” egyéneket feltételezd
emberképétdl, és a tarsadalmi kapcsolathalo eldtérbe helyezésével a kontextus fontossagara
vilagit ra.

“A worker can more easily maintain a good relationship with a supervisor who has good

relations with most other workers as well. If the supervisor is at odds with the others, and

especially if those others are friendly with one another, they will be able to make life very

difficult for the one worker who is close to the supervisor; pressures will be strong to edge

away from this closeness.” (Granovetter 1992, 35)
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A beédgyazottsag rdmutat arra, hogy bizonyos normadk, illetve a tarsadalmi kapcsolatok is
befolyasoljak az egyén gazdasagi cselekvését, ezéltal az egész tarsadalom miikodését.
Mindebbdl tehat az kovetkezik, hogy a gazdasagi intézmények miikodése nem légiires térben,
a tarsadalmi folyamatoktol fiiggetleniil zajlik, hanem a kiilsé koriilmények képesek aktivan
formalni azokat. Az etikus fogyasztasra nézve ez két dolgot implikal. Egyrészt az egymassal
tényleges vagy (kozos normakon alapuld) virtudlis kapcsolatban allo etikus fogyasztok
képesek lehetnek kollektiv nyomdast helyezni a gazdasagi intézményekre. Masrészt egy
vallalat mikodése akkor lehet sikeres, ha figyelembe veszi ezeket a tarsadalmi halokat,

amelyek dinamikédja ra is jelentds hatdssal van.

Granovetter arra is felhivja a figyelmet, hogy a beagyazottsag mértéke egyes tarsadalmakban
eltéré - a prekapitalista tarsadalmakban alacsonyabb, a piacgazdasagokban magasabb, mint
ahogy azt az antropologusok korabban feltételezték (Granovetter 1992). Ennek fontos
kovetkezménye van az etikus fogyasztds elemzése szempontjabodl is, hiszen kiilonb6zd
gazdasagi berendezkedéseket vizsgalva a tarsadalmi kapcsolathdld gazdasagra gyakorolt
hatasa definicid szerint nem lehet azonos nagysagrendii. Amennyiben a bedgyazottsag, ezaltal
a tarsadalmi kapcsolatok gazdasagra gyakorolt nyomdsa kisebb, feltehetéen az etikus
fogyasztas sem tud széles korben elterjedni, hiszen maga a cél okafogyotta valik, a valtozas

ugyanis nem kikényszerithetd.

2. A téma vizsgalata

Miutdn az el6z0 fejezetben tisztdztam a legfontosabb fogalmakat ¢és az elméleti
keretrendszert, a masodik részben felvazolom, milyen modszertan segitségével igyekszem a
megfogalmazott kutatasi kérdésre valaszt talalni. Ennek keretében ismertetem a dolgozat altal

felhasznalt adatok forrasat, valamint az elemzésbe bevont fiiggd €s fliggetlen valtozokat.
2.1. Kutatasi kérdés és modszertan

Kutatasom kozponti kérdése, hogy értelmezheté-e az etikus fogyasztds politikus
fogyasztasként. Az empirikus vizsgalat azt kivanja feltarni, van-e kapcsolat az értékorientalt
fogyasztas €s a politikai aktivitas kozott. Hipotézisem szerint azok valnak nagyobb eséllyel
etikus fogyasztova, akikre egyébként is jellemz6 a politikai aktivitas, azaz mas teriileteken is
igyekeznek kifejezni preferenciaikat. Igy példaul érdeklddnek a koziigyek irant (Nelson,

Rademacher, és Paek 2007; Newman ¢és Bartels 2011), vagy mas politikai részvételi formakat

13



is gyakorolnak (Gati 2009). Ahogy az elméleti bevezetésnél lathattuk, az etikus fogyasztok a
politikai fogyasztds megkozelitésében politikai jelentOséget tulajdonitanak vasarloi
dontésiiknek, piaci szerepvallalasukat politikai nyomasgyakorlasra hasznaljak. Amennyiben
jellemzéen a politikailag aktiv egyének cselekvési mintai kozott jelenik meg ez a
magatartdsforma, tehat a piacon torténd érdekartikuldcidoval egészitik ki politikai részvételi
eszkoztarukat, kovetkeztethetiink arra, hogy a politizalas és etikus fogyasztas kozott Szoros

kapcsolat all fent.

Az elemzés soran felhasznalt adatok forrasa a European Social Survey (ESS) legutobbi,
2010-2011-es felvételének adatbazisa. 2002 o6ta az ESS kétévente végez adatfelvételt
Osszesen 26 orszagban tarsadalmi, politikai, gazdasagi és demografiai valtozokat mérve. A

modell ezen 26 orszag® adatait vizsgalja a kutatasi kérdés szempontjabol.

A valasztott adatbazis mindossze egy etikus fogyasztassal azonosithatd kérdést tartalmaz,
amely arra vonatkozik, részt vett-e a kérdezett valamely termék bojkottjaban az elmult 12
honapban. Fontos megjegyezni, hogy az elsd, 2002-2003-as ESS adatfelvételi korben volt
més értékorientalt fogyasztasra vonatkozé kérdés is’, 4m ugy vélem, ennek ellenére - hogy
eredményeim relevansabbak legyenek - érdemes az idében kozelebbi adatokkal dolgozni. A
bojkott, mint ahogy az elso fejezetben lattuk, az etikus fogyasztas egyik jelentés megjelenési
formaja, igy megfelel6 valtozo lehet az etikusan fogyasztok azonositasara, valamint vasarloi
magatartasuk és politikai aktivitdsuk kapcsolatanak vizsgélatara. Az elemzésbe bevont fiiggd
valtoz6 ennek megfeleléen a bojkott, amely 0 értéket vesz fel, amennyiben a kérdezett az

elmult évben nem bojkottalt valamilyen terméket, az esemény bekovetkeztekor pedig 1-est.

Az adatbazisb6l kisziirtem a 18 év alatti kérdezettekre vonatkozd adatokat, két okbol.
Egyrészt a politikai aktivitast mér6 egyik valtozonal, a szavazasnal ezen személyek torzitanak
az eredményt, hiszen 6k ilyen formaban biztosan nem jelennek meg aktiv allampolgarként,
tekintettel arra, hogy a vizsgalt orszagokban a valasztoi korhatar 18 év. Természetesen igy is
maradnak olyan valaszadok a mintdban, akik a lekérdezés idOpontjadban rendelkeznek

valasztdjoggal, am a legutobbi valasztasokon nem szavazhattak. Az, hogy a legutobbi

® Az adatbazisban szerepld orszagok: Belgium, Bulgaria, Ciprus, Csehorszag, Dénia, Egyesiilt Kirdlysag,
Esztorszag, Finnorszag, Franciaorszag, Gorogorszag, Hollandia, Horvatorszag, frorszag, Izrael, Lengyelorszag,
Magyarorszag, Németorszag, Norvégia, Oroszorszag, Portugalia, Spanyolorszag, Svédorszag, Svajc, Szlovakia,
Szlovénia és Ukrajna.

" Az emlitett kérdés arra vonatkozott, vasarolt-e a kérdezett valamilyen terméket politikai, etikai vagy
kornyezetvédelmi megfontolasbol az elmult 12 hénapban.
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véalasztasokon valasztdjog hijdn nem szavazd egyéneket a teljes mintabol kivezessiik,
bonyolult folyamat lenne, rdadasul tigy csokkentenénk az esetszamot, hogy az a tobbi valtozo
szempontjabol sziikségtelen. Igy csak azt tartjuk szem el6tt, hogy a szavazas véltozd értéke
valamennyire alulbecsiilheti a politikai aktivitast. Masrészt, a 18 év alattiakrdl feltételezziik,
hogy a politikai folyamatok befolydsolasara kevésbé torekednek, azért is, mert az ehhez
sziikséges eszkoztar felndttkorban lehet igazan teljes, tovabba a fiatalkoraak preferenciai még

alakuléban vannak a sziilok, kortarsak és egyéb hatasok kereszttiizében.

A vizsgalat tobbvaltozds binaris logisztikus regresszid segitségével torténik. Mivel a fliggd
valtozd kétértékli (dummy) valtozd, ezen modszer segitségével megvizsgalhatd, hogy az
esemény bekovetkeztének esélye (azaz hogy bojkottalt-e valamilyen terméket a kérdezett) a
kiilonbozo fiiggetlen valtozok fényében hogyan alakul. Az elemzésbe politikai aktivitast
mérd magyarazd valtozok, valamint a tdrsadalmi-gazdasagi-demografiai hattérvaltozokra

kontrollalo valtozok keriilnek bevonasra.
2.2. A valtozok leirasa

A vizsgéalat soran figyelemmel kisérem, hogy a kérdezett politikai aktivitdsit mérd
magyarazo valtozok hogyan befolydsoljdk a bojkottalas bekdvetkeztének esélyét, azaz a
fiiggd valtozot. A politikai aktivitds mérészamanak tekintem, hogy mennyire érdekldodik az
egyén a koziigyek irant, tovabba hajlando-e az érdekartikulacio egyik legalapvetébb foruman,
az orszagos szintli valasztasokon kinyilvanitani preferenciait (lasd Nelson, Rademacher, ¢és
Paeck 2007; Newman ¢és Bartels 2011). Egy politikailag aktiv személy fontos jellemzoje
tovabba, hogy ¢l bizonyos intézményesitett vagy nem konvencionalis politikai részvételi
formakkal (lasd Gati 2009). A fentiek alapjan négy politikai aktivitast méré magyarazo
valtozot 1éptetek a modellbe, ezek a politika iranti érdeklddés, szavazason vald részvétel,

politikussal valé kapcsolatba 1€pés, illetve a demonstracion valo részvétel.

Fontos megjegyezni, hogy a szakirodalomban vita bontakozott ki arrdl, a politikai cselekvés
nem konvencionalis formai vajon a konvencionalis részvételi formak visszaszorulasanak
koszonhetden keriilnek eldtérbe, vagy a kettd egymds mellett, egymas kiegészitéseként
értelmezhetd. Az elobbi mellett érveld szerzOk szerint az olyan tradiciondlis politikai
részvételi formak, mint a politikai parthoz vald csatlakozas, politikusokkal vald
kapcsolatteremtés, veszitenek jelentdségiikbdl, ezzel szemben az informalis, nem
hierarchizalt csoportokban vald részvétel egyre fontosabba valik (Micheletti és Stolle 2005).

A masik oldal szerint azonban az etikus fogyasztéi minta tovabbra is a konvencionalis

15



politikai aktivitdshoz kdthetd. E szerint nem az etikus fogyasztok intézményesitett részvételi

formakbdl valod fokozatos kivonuldsanak lehetiink tanui, sokkal inkabb az figyelhetd meg,

hogy mas cselekvési terekben is igyekeznek érdekeiket artikulalni (Gulyas 2008). A vita

fényében fontosnak tartok egy konvencionalis (politikusassal valo kapcsolatba 1épés) és egy

. r1: R r r . o S , r o 7 -8
nem konvencionalis (demonstracid) részvételi format is a magyarazo valtozok kozé emelni.

A modellbe taradalmi-gazdasagi-demografiai kontrollvaltozokat is beemelek, ezaltal kivanom

kisz{irni e valtozok magyarazo valtozokra gyakorolt hatasat, és egyuttal azt is figyelemmel

kisérem, Onmagukban milyen hatassal birnak a vizsgalt fiiggd valtozora. A harom

legfontosabbnak tartott kontrollvaltozé a jovedelem, a nem, valamint az életkor.

1)

2)

3)

A jovedelem egy olyan tényezd, amely alapvetden befolyasolja a fogyasztast, nem
csak annak etikus forméjat. Feltételezhetd, hogy azok, akik magasabb jovedelemmel
rendelkeznek, nagyobb eséllyel vehetnek részt az értékorientalt fogyasztasban. Minél
nagyobb ugyanis a jovedelem, annal nagyobb a megvasarolhato javak kore, raadasul
az etikus termékeket dontden magasabb 4ron kindljdk, mint a nem etikus
alternativakat. Ennek ellenére taldlunk olyan reprezentativ kutatidsokat is, ahol a
jovedelem és etikus fogyasztas kozott nem sikeriilt szignifikdns kapcsolatot kimutatni
(Isd. példaul Newman és Bartels 2011).

Empirikus tapasztalatok alapjan a biologiai nemhez tartozas is hatdssal van az etikus
fogyasztasra, a n6k ugyanis hajlamosabbak értékorientalt fogyasztoként megjelenni a
piacon, mint a férfiak. A jelenség magyarazatara két okot is emlithetiink. Az elsé ok
kézenfekvonek tlinik: a nék jellemzden gyakrabban vasarolnak, mint a férfiak. A
véasarlas hagyomanyosan a ndk altal dominalt élettér, igy kisebb koltséggel jar
szamukra ebben a szféraban aktivizalédni. Ezen til a nok a formalizalt, hierarchikus
politikai részvételi formakban kisebb aranyban vesznek részt, mint a férfiak, &m a
piacon egyszeriibben nyilik lehetdségiik arra, hogy preferenciaikat és valtoztatasi
szandékukat kifejezésre juttassak (Stolle és Micheletti 2003; Stromsnes 2005; Neilson
¢s Paxton 2010)

A fiatalabb generacid tagjai hajlamosabbak élni az Ujszerti cselekvési formakkal,
konnyebben mobilizalhatoak, ¢és konnyebben azonosulnak azon értékekkel is,

amelyek az etikus fogyasztokat jellemzik. Ebbdl kifolyolag feltételezhetnénk, hogy

8 A két valtozo konvencionalis és nem konvencionalis politikai aktivitdsi forméanak mindsitését Stolle, Hooghe

és Micheletti empirikus kutatasa nyoman végeztem (Stolle, Hooghe, és Micheletti 2005).
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minél fiatalabb az egyén, annal nagyobb valdsziniiséggel fogyaszt etikusan. Am
Uusitalo és Oksanen, valamint Ward és de Vreese empirikus kutatasa is arra enged
kovetkeztetni, hogy a legfiatalabb és legiddsebb felnott koruakra kevésbé jellemzo ez

a fogyasztasi minta (Uusitalo és Oksanen 2004; Ward és de Vreese 2011).

Mivel az adatbazis 26 orszdg adatait tartalmazza, moddszertani és elméleti szempontbdl is
érdemes az egyes orszagokra kontrollalni a kapott értékeket. Gati Annamaria a fogyasztoi
szokasokat vizsgalva egyes orszagesoportok® kozott jelentds kiilonbségeket mutatott ki (Gati
2009). Az orszagok kozotti kiilonbségek két forrasbol is szarmazhatnak. El6szor is, a fentebb
ismertetett egyéni szintli valtozok mas megoszlasban vesznek fel értékeket az orszagokban.
Ha A’ éllamban tobb az id6skort vagy a magasabb iskolai végzettségii egyén, mint 'B’
allamban, akkor a feltételezett Osszefiiggések alapjan A’ allamban lesz jelen tobb politikai
fogyasztd. Az aggregalt egyéni jellemzOk mellett 1éteznek olyan orszagspecifikus hatasok,
amelyeket sziikséges kiszlirni annak érdekében, hogy az eredmények robusztussaga

novekedjen.

Osszességében tehat elmondhatd, hogy a modellbe bevont fiiggetlen valtozok két tipusba
sorolhatéak: magyarazd valtozok, valamint kontrollvaltozok. A magyarazé valtozok
segitségével arra kivanok ravilagitani, a ,,klasszikus”, nem piaci szférdban politikailag aktiv
allampolgéarok valoban nagyobb eséllyel bojkottalnak-e egyes termékeket. A magyarazéd
valtozok elsd két tagja a koziigyek iranti érdeklddést altalanosan kozeliti, mig a masik két
tényezonk az aktivitas intézményekhez kapcsolodo formajat vizsgalja. A magyarazo valtozok
utdn demografiai, tarsadalmi ¢és gazdasagi kontrollvaltozdkat Iéptetek a modelliinkbe,
amelyek feltételezhetéen befolyasoljak a magyarazod valtozok értékének alakuldsat, am
onmagukban is hatnak a fiiggé valtozora. Végiil az orszagvaltozok beléptetésével lehetdség

nyilik az eredmények robusztussaganak novelésére.

 Gati négy orszagesoportot kiilonboztetett meg: mediterran, kontinentalis, skandindv és posztszocialista
orszagok.
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Valtozo neve Valtozo leirasa Atlag Szoras

Fiiggo valtozo

Bojkott Bojkottalt-e valamilyen terméket az elmult 0,130 0,336
12 hénapban? (0: nem; 1: igen)

Magyarazo valtozok

Politikai ¢rdeklddes Mennyire érdeklddik a politika irant? 0,441 0,496
(0: egyaltalan nem vagy kismértékben
érdekli; 1: érdekli vagy nagyon érdekli)

Szavazas Szavazott-e a legutobbi vélasztasokon? 0,772 0,419
(0: nem; 1: igen)

Politikus kapcsolat Kapcsolatba Iépett-e az elmult 12 honapban 0,126 0,332
politikussal vagy kormanytaggal?
(0: nem; 1: igen)

Demonstracios részveétel  pecyt vett-e az elmult 12 hénapban jogszerti 0,056 0,230
demonstracion?
(0: nem; 1: igen)

Politikai skala balrdl A kérdezett politikai skalan valo 0,173 0,378
elhelyezkedése
(0: semleges vagy kismértékben baloldali; 1:
erdsen baloldali)

Politikai skala jobbrol A kérdezett politikai skalan valé 0,219 0,414
elhelyezkedése
(0: semleges vagy kismértékben jobboldali;
1: erdsen jobboldali)

Kontrollvaltozok

Gender A kérdezett neme 0,455 0,497
(0: nd; 1: férfi)

Eletkor A kérdezett életkora (18 évtdl) 49,39 18,171

Jovedelem a kérdezett mely jovedelmi decilisbe tartozik 4,062 2,785
(0: legalso decilis; 9: legfelsd decilis)

Eletkor*Jovedelem Interakcids valtozo, amely az életkor és a 191,08 142,06
jovedelem kapcsolatat méri.

Iskolazottsag Az oktatasban eltoltott évek szama 12,38 4,08

Jovedelem*Iskolazottsag Interakcios valtozo, amely a jovedelem és az 54,86 45,49

Orszagvaltozok

Suly
dweight

iskolazottsag kapcsolatat méri.

Az egyes orszagokhoz tartozo
kontrollvaltozok

Orszag suly, amely segitségével az egyes
orszagok eredményei reprezentativva valnak

1. tablazat A modellbe bevont dsszes valtozo, leirasuk, valtozéértékek atlaga és szorasa.
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1. MODELL 2. MODELL 3. MODELL 4. MODELL 5. MODELL 6. MODELL
POLITIKA IRANTI

, N 2 491 %** 2 120%** 2.103%** 2 085*** 1,005%** 1,002%**
ERDEKLODES
SZAVAZAS 1 475%*% 1.314%%% 1.344%*% 1,348%** 1,286%** 1,287%%*
Ki?);';f:j 2 376%** 2 234%x% Y et 2 113%*% 2 115%%%
DEMEE:;VR;CT‘:‘E 3,906%** 3,390%** 3,351 %% 3,132%%* 3,136%**
GENDER 0,842%*% 0,834 *** 0,860%*** 0,861%**
ELETKOR 0,093%** 0,083%** 0,989%** 0,991 %%
JOVEDELEM 1,071%** 0,948** 0,947** 1,031
ELETKOR ™ 1,003%** 1,002%** 1,002%%*
JOVEDELEM
ISKOLAZOTTSAG 1,083*** 1,111%**

JOVEDELEM *

. . 0,995**
ISKOLAZOTTSAG

KONSTANS

[\

NAGELKERKE R?

2. tablazat A regresszié soran kapott eredmények. * p<.05, ** p<.01, *** p<.001
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3. Eredmények

A kovetkez0 rész empirikus tesztelés ald kivanja vonni az eléz0 fejezetben
megfogalmazott hipotézist. El0szor magyarazd valtozok, majd kontrollvaltozok
bevonasaval vizsgilom a bojkottalas esélyének alakulasat. A kapott eredményeket a 2.

tablazat tartalmazza.
3.1. Magyarazo valtozok bevonasa

Az els6 modellben két magyarazé valtozo, a politika iranti érdeklodés, valamint a legutobbi
orszagos szintli valasztason valo részvétel fényében vizsgalom annak az esélyét, bojkottalt-e a
kérdezett valamely terméket az elmult évben. Ezen valtozokkal arra igyekszem valaszt talalni,
igaz lehet-¢ az a feltevés, hogy azok az egyének hajlamosabbak bojkottban részt venni, akik
jobban érdeklddnek a politika irant, és szavazatukkal igyekeznek befolyasolni a koziigyek
alakulasat. Az eredményekbdl egyértelmiien kideriil, hogy mindkét valtozo jelentos és
szignifikans mértékben noveli annak az esélyét, hogy az egyén etikusan fogyaszt. Jol lathato,
hogy a politikai érdekl6dés nagyobb hatassal bir, mint a szavazason valo részvétel. Ez
utobbi — az el6zd fejezetben mar emlitett bizonyos mértékii alulbecslésen tal — azért is
fejthet ki kisebb hatast, mivel a megkérdezett allampolgarok korében a valasztasi aktivitas
altalaban is igen magas, aggregaltan 77,2%-0s. Az els6 modell alapjan tehat kijelenthetd,
hogy az etikusan fogyasztok nagyobb mértékben érdeklédnek a politika irant, és nagy

eséllyel a valasztasokon is kinyilvanitjak preferencidikat.

A masodik modell immar az altalanos politikai érdeklédésen tul a konvencionalis és nem
konvencionalis aktivitasi formak hatasat igyekszik feltarni. Ebben a 1épésben bevont két
magyarazd valtozé koziil az elmult 12 honapban politikussal vald kapcsolat-teremtést
mint konvencionalis, mig a jogszeri demonstracion valdo részvételt mint nem
konvencionalis részvételt emelem be a modellbe. Lathato, hogy az ujonnan beléptetett
valtozok valamelyest csokkentik az el6zd két valtozonk hatasat, és maguk is szignifikans
hatassal birnak, igen nagymértékben pozitivan befolydsoljadk a bojkottalas esélyét.
Osszességében novekedett a modell magyarazé ereje is, amelyet a Nagelkerke R? értékének
emelkedése jelez. Azok a kérdezettek, akik részt vettek valamilyen termék bojkottjaban, mind

intézményesitett, mind informalis politizalasi formékban nagyobb eséllyel vesznek részt.

Az els6 két modell alapjan megallapithatd, hogy valéban nagyobb eséllyel bojkottalnak

termékeket a politikailag aktivnak tekinthetd egyének. Felmeriil a kérdés, hogy ez az
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attitlid jellemzdébb-e valamely politikai oldal irant elkotelezettek korében. Intuitive Ggy
gondolhatjuk, hogy mivel a kozépen 1évd, semlegesebb egyének nehezebben
mobilizalhatdak, a politikai aktivitds, igy a bojkotthoz valo csatlakozas is valamely
oldalhoz kotddik. A valaszt keresve olyan valtozok beemelésével is megvizsgalom a
magyarazd valtozok alakulasat, amelyek azt mérik, a politikai skala kozepén
elhelyezkedod, illetve kismértékben jobb/bal oldali egyénekhez képest nagyobb eséllyel

fogyasztanak-e etikusan a bal vagy jobb oldal fel¢ markansan elkotelezettek.

2. MODELL

POLITIKA IRANTI 2,120*** 2,172*** 1,798***

ERDEKLODES
SZAVAZAS 1,314*** 1,309*** 1,255***

PoLITIKUS 2,376*** 2,157*** 2,420%***

KAPCSOLAT

DEMONSTRACIO 3,906*** 3,818*** 3,355***

RESZVETEL

POLITIKAI SKALA 1,117*

BALROL

POLITIKAI SKALA 0,879**

10):3:3:001 9
KONSTANS
[\

NAGELKERKE R?

3. tablazat. A bal- illetve jobboldali elkotelezettség hatasa az etikus fogyasztasra. * p<.05, ** p<.01, *** p<.001

A 3. tablazatban szemléltetett eredményekbdl kitlinik, hogy a baloldal felé torténd
elkotelezodés kevéssé, de noveli a bojkottban valod részvétel esélyét, habar az érték csak
kismértékben szignifikdns. A jobboldalhoz vald tartozas ezzel szemben csokkenti az

etikus fogyasztas esélyét. Fontos latni, hogy nem zarhato ki az a lehetdség, hogy a fenti
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eredmény a modell altal mért etikus fogyasztdsi forma, a bojkott sajatossaga.
Feltételezhetd példaul, hogy a buycott (amelynek egyik fontos formaja a hazai termékek
eldnyben részesitése) a jobboldali elkotelezddéssel pozitiv kapcsolatot mutatna. Ezt
figyelembe véve a tovabbiakban nem vonom be a 2. tdbldzatban felépitett regresszids
modellbe ezt a két, politikai skalan vald elhelyezkedést mérd valtozot. Megjegyzendd
azonban, hogy jobb- és baloldalisag kérdését egy olyan modellben érdemes lenne tovabb

vizsgalni, ahol tobb etikus magatartasforma is mérheto.
3.2. Kontrollvaltozok bevonasa

A harmadik modellbe mar harom demografiai, illetve gazdasagi hattérvaltozo is
bevezetésre keriil, a nem, az ¢életkor, valamint a jovedelem. Ezek a fliggetlen valtozok,
ahogy az el6z6 fejezetben kifejtésre keriilt, a magyarazo valtozokra kontrollalnak, am
feltehetdleg maguk is befolyasoljak a bojkottalas esélyét. Az ijonnan beléptetett valtozok
a politikai aktivitashoz kapcsolodo értékek kismértékii valtozasat eredményezték. Ezek a
demografiai és gazdasagi valtozok tehat olyan tényezdk, amelyek bizonyos mértékben
magyarazzak az elsd négy valtozoval mért aktivitast, de magara a bojkott mellett valo

dontés esélyére is szignifikansan hatnak.

Modelliink eredményei mindhdrom véaltozoéra vonatkozoan az eldzetes varakozasoknak
megfelelden alakultak. A tablazatban lathato, hogy a ndk nagyobb eséllyel hoznak etikus
fogyasztoi dontést, mint a férfiak. Az életkor elérehaladtaval csokken a fogyasztok
hajlandosaga arra, hogy etikusan fogyasszanak, tehat a fiatalabbak nagyobb
valoszinliséggel értékorientdlt vasarlok. Ha a jovedelmét tekintjiik, minél magasabb
decilisbe tartozik az egyén, annal nagyobb az esélye a bojkottban vald szerepvallalasanak.
A vagyoni szempontbol magasabb stituszii egyénnek nagyobb lehetdsége van
bekapcsolddni az etikus fogyasztdi mozgalomba, és novekvo valosziniiséggel €lni is fog

ezen lehetdségével.

Az eredményeket tovabbgondolva, az életkor és a jovedelem kozott valamilyen
kapcsolatot feltételezhetiink. Az egyén jovedelme nagyban fiigg a koratdl, igy példaul
1ddsebb életkorban kisebb a rendelkezésre all6 havi jovedelem, hiszen dontden a nyugdij
vagy magan-megtakaritds fedezi a megélhetést. A hatas kisziirésére bevezetem a
modellbe az életkor és a jovedelem interakcids valtozdjat. Ez az interakcids hatas
magyarazhatja az idésebbek kisebb hajlandosagat az értékorientalt vasarlasra, de arra is

ravilagithat, hogy a legfiatalabb felndtt kortiak annak ellenére is hajlamosabbak-e
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etikusan fogyasztani, hogy feltehetéleg nekik is kisebb a jovedelmiik, mint a

kozépkortaknak.

A negyedik modellbe belépd életkor-jovedelem interakcids valtozo pozitivan hat az etikus
fogyasztas esélyére. A hatas ugy értelmezheté, hogy a magasabb életkor csak akkor
eredményez etikus fogyasztast, ha az magasabb jovedelemmel jar egyiitt. Tapasztalhato
azonban egy szembeotld valtozas az értékekben: a jovedelem szignifikancidja csokkent,
rdadasul hatdsa megfordult, a kordbbi eredményekkel szemben 6nmagaban negativan
befolyasolja a bojkottalas esélyét. Felmeril a kérdés, ha a magas jovedelem dnmagaban
nem elég az értékorientalt fogyasztashoz, milyen valtozd lehet az, amely a jovedelem
korabban mutatkozé pozitiv hatasa mogott htizodik. A kérdéses valtozo feltehetéen mind

a jovedelemmel, mind az életkorral 6sszefiiggést mutat.

Az 06todik és hatodik modellbe az iskolazottsagot, valamint az iskoldzottsdg és a
jovedelem interakciojat méro valtozot vezetem be. Az oktatasban eltoltott évek szama két
okbdl keriil bevonasra. El8szor is, a magasabb végzettségiiek korében az atlagfizetések is
magasabbak, igy jovedelmi helyzetiiknél fogva nagyobb lehetdségiik van az etikus
fogyasztasba bekapcsolddni. Ezen Osszefliggés miatt azonban, ha az iskoldzottsag a
modellbe keriil, a jovedelem és az iskolazottsag kolcsonhatasat is meg kell vizsgalni.
Masrészt az iskolai végzettség hatassal van az egyén értékkészletére, vilagképére, arra,
hogyan tekint sajat szerepére allamaban és nemzetkozi kontextusban. Kérdéses, hogy a
magasabb jovedelem ,,luxustényezOként’ miikodik-€, tehat az egyén szabad erdforrésai
lehet6vé teszik, hogy fogyasztasanak politikai jelentséget tulajdonitson (mert példaul
sajat létfenntartdsa nem bizonytalan), vagy a jovedelmen tul sziikség van egy bizonyos

szintll tajékozottsagra, eszkozkészletre, amelyet a magasabb iskolai végzettség biztosit.

Az 6todik modellbdl kitlinik, hogy az iskolazottsdg 6nmagaban is szignifikans hatassal bir
az etikus fogyasztas esélyére. Raadasul a politikai aktivitast méré magyarazd valtozok
esélyhanyados értékei csokkenést mutatnak, amelybdl arra kovetkeztethetlink, hogy az
iskolai végzettség és a politikai aktivitds Osszefligg egymadssal. Az adatok alapjan a
magasabb iskolai végzettségiiek hajlamosabbak politizalni, illetve részt venni valamely

szamukra fontos ligyh6z kapcsolodoé politikai megmozdulésban.

A hatodik modell a jovedelem és az iskolazottsag interakcids hatdsat igyekszik kisziirni a
modellbdl. Ezen iteracio legfontosabb eredményei, hogy a jovedelem valtozé dnmagéaban

mar nem mutat szignifikdns hatast, a jovedelem-iskolazottsag interakcio pedig csokkenti
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az etikus fogyasztas esélyét. A relative magasabb végzettség, valamint a magasabb korral
egyiitt jar6 magasabb jovedelem alapvetéen pozitiv Osszefiiggést mutat a tudatosabb
fogyasztdi szokasokkal és politikai aktivitassal. Ezzel szemben a nagyon magas végzettségii
¢és nagyon magas jovedelemmel rendelkez6 fogyasztok esetén kisebb annak a valdsziniisége,
hogy tarsadalmi-gazdasagi-piaci valtozasok elérése reményében jelennek meg a piacon.
Elképzelhetd, hogy ez a réteg szélesebb életlehetdségei €s perspektivaja kevésbé érzi magat
érintettnek ezen problémak altal, vagy szélesebb lehetdségeik 1évén nem a piaci politizalast

latjak a leghatékonyabb eszkoznek.
3.3. Orszagvaltozok bevonasa

Utolso 1épésként a vizsgdlt orszagokhoz tartozd dummy valtozokat léptetem a hatodik
modellbe, ahol a konstanshoz tartoz6 referenciaérték Magyarorszag. A valtozok bevonasanak
célja az, hogy kiszlirje annak hatasat, hogy a kérdezettek 26 kiilonbozé allam lakosai. Az
orszagszintli eltérések lehetnek az aggregalt egyéni értékekben mutatkozé kiilonbségek, vagy
éppen egyéb orszagspecifikus jellemzok. Az orszagvaltozokkal bdvitett modell eredményeit a

4. tablazat mutatja be.

A korabbi 1épésekben is szerepld valtozokat nézve megallapithatd, hogy sem a hozzajuk
tartozo esélyhanyadosok értékében, sem hatasuk iranyaban nem tortént jelentésebb valtozas,
bar az ¢életkor-jovedelem interakcidés valtozo szignifikancidja jelentdsen visszaesett.
Osszességében azonban elmondhatd, hogy az el6zd részben megfogalmazott

kontrollvaltozokra vonatkozé megallapitasok tovabbra is érvényesek maradnak.

Az egyes orszagokhoz tartozd esélyhanyadosok alapjan az a minta rajzolodik ki, hogy a
legmagasabb GDP-vel rendelkez6 eurdpai orszagok (Németorszag, Nagy-Britannia,
Franciaorszag), illetve a skandinav allamok (Dénia, Finnorszag, Svédorszag, Norvégia)
allampolgérai a leginkabb hajlamosak az etikus fogyasztasra. Az ellenpolust Oroszorszag és
Ukrajna képezi, ezekben az orszagokban jelent6sen kisebb az értékorientalt vasarlas esélye. A
magyar etikus fogyasztasi hajlandosag a régios orszagokéhoz (kivéve Csehorszag) hasonlo

szinten all.
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VALTOZOK LEIRASA 6. MODELL

POLITIKA IRANTI ek ek
ERDEKLODES st 1,729
YINIVIS 1,287*** 1,311%***
POLITIKUS KAPCSOLAT 2,115%** 1,980%**
DEMONSTRACIO ok e
RESZVETEL 3,136 3,314
GENDER 0,861*** 0,808***
ELETKOR 0,991 *** 0,993***
JOVEDELEM 1,031 1,061
ELETKOR*JOVEDELEM 1,002%** 1,001 *
ISKOLAZOTTSAG 1,111%** 1,116***
JOVEDELEM * ISKOLAZOTTSAG 0,995 ** 0,995 **
BELGIUM 1,541 **
BULGARIA 0,734
CIPRUS 0,654
CSEHORSZAG 1,925***
DANIA 3,251%**
ESZTORSZAG 1,631 **
FINNORSZAG 7,440%**
FRANCIAORSZAG 6,372***
GOROGORSZAG 2,250%**
HOLLANDIA 1,366 *
HORVATORSZAG 1,708 **
IRORSZAG 1,142
IZRAEL 0,874
LENGYELORSZAG 0,905
NAGY-BRITANNIA 3,834***
NEMETORSZAG 6,129***
NORVEGIA 3,021***
PORTUGALIA -
OROSZORSZAG 0,419 **
SPANYOLORSZAG 1,677***
SVEDORSZAG 7,924%**
SVAJC 7,929
SZLOVENIA 1,157
SZLOVAKIA 0,989
UKRAJNA 0,366***

KONSTANS

N
NAGELKERKE R

4. tablazat Orszagvaltozok bevonasa a modellbe. * p<.05, ** p<.01, *** p<.001
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3.4. Konkluzio

Osszességében elmondhatd, hogy a modell aldtdmasztotta azt az eldzetes hipotézist, mely
szerint a politikailag aktivabb egyének nagyobb eséllyel fogyasztanak etikusan.
Mindebbdl kovetkeztethetiink arra, hogy a politikai szféraban is aktivitdst mutato
személyek hajlamosabbak nyomasgyakorld erejiikkel a piacon is élni, a preferencia
kinyilvanitasanak ezen formdja dontéen az 6 eszkoztarukban jelenik meg. Politizalas és

etikus fogyasztas kozott fontos tehat kapcesolat fedezhet6 fel.

Fontos latnunk, hogy tobb vizsgalt tdrsadalmi és gazdasagi tényezd szempontjabol is
elsdsorban a median, kozépsd réteg korében nagyobb az esély az etikus fogyasztoi
magatartasra. Az adatok alapjan etikus fogyasztokat legnagyobb eséllyel a kozépkort,
viszonylag magasabb fizetéssel rendelkez0, iskolazott egyének kozott taldlunk. A nagyon
magas iskolai végzettség és nagyon magas jovedelem egyiittesen azonban jelentésen a
bojkott melletti elkdtelezddés ellenében hat. Mindezek fényében egy olyan csoport
detektalhatunk az etikus fogyasztds mogott, akik jellemzden ndk, iskolazottsaguk révén a
politikai és piaci szférdban egyarant tudatosan viselkednek, viszonylag magas jovedelmiik
révén pedig megengedhetik maguknak azt, hogy etikus termékeket vasaroljanak, amelyek

ara és beszerzésiik tranzakcids koltsége jellemzden magasabb az atlagos termékekénél.

26



Osszefoglalas

A dolgozatban arra kerestem a vélaszt, hogy értelmezhetd-e az etikus fogyasztas politikus
fogyasztasként. Az elsO fejezetben ismertetett elméleti keret arra mutat ra, hogy etikus
fogyasztds nem mas, mint a piacon megjelend vasarlok politikai nyomasgyakorlasa egy
adott vallalatra vagy intézményre. Az etikusan fogyasztok azt remélik, hogy kollektiv
fellépésiikkel sikeriil valamilyen célzott valtozast elérniiik, amely hosszi tdvon egy

altaluk kivanatosnak vélt gazdasagi-tarsadalmi berendezkedést eredményez.

A felvazolt elméleti keret fényében fogalmazddott meg a dolgozat hipotézise, mely
szerint nagyobb eséllyel fogyasztanak etikusan azok az egyének, akik politikailag
aktivnak tekinthetéek. Amennyiben dontden a koziigyeket formalni kivanod, politikai
szféraban aktiv egyének eszkoztarahoz kotddik az értékorientalt piaci viselkedés,
feltételezhetd, hogy az etikus fogyasztas és politizalas kozott szoros kapcesolat all fent. A
hipotézis empirikus tesztelésére az ESS 2011-es adatfelvételének adatbazisa alapjan
keriilt sor. Tobbvaltozos binaris logisztikus regresszid segitségével azt tanulmanyoztam,
hogy az etikusan fogyasztd egyének (azaz akik részt vesznek valamilyen aru
bojkottjaban), a koziigyek irant érdekl6dd, politikailag aktiv allampolgarok-e. A
regressziés modellbe a politikai részvétel mérésére szolgaldé magyarazd valtozokat,
tarsadalmi-gazdasagi-demografiai hattérre kontrollalo fiiggetlen valtozokat, valamint

orszagvaltozokat léptettem be.

A felépitett modell alatimasztotta azt az elGzetes hipotézist, hogy a politikai aktivitas
szignifikdns ¢és erds hatassal van az etikus fogyasztasra. Azon a személyek, akik
érdeklddnek a politika irant, és egyébként is aktivan részt vesznek a koziigyekben akar
formalis, akdr informalis uton, nagyobb eséllyel hoznak etikus fogyasztéi dontést, hogy
ezaltal preferencidikkal a piacon is nyomast gyakorolhassanak. A bevont valtozok
segitségével sikerllt ravilagitani arra, hogy az egyes egyének hattérvaltozol hatast
gyakorolnak mind a politikai iranti érdeklddésiikre, mind az értékorientalt vasarldsban
vald részvételiikre. Az eredmények fényében megallapithato, hogy az etikus fogyasztova
valas szorosan egyiitt mozog a politikai szférdban valo aktivitassal, emellett az egyén
neme, kora, iskolai végzettsége €és jovedelme is hatdssal van az értékorientalt vasarloi

attitiid kialakulasara.

Jelen kutatds dontden egyéni szintli valtozokkal dolgozott, am érdemes lenne az egyes

allamok ko6zott meglévé kiillonbségeket, specifikus jellemzoiket alaposabban, egy multilevel
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modell segitségével is vizsgalni. FElozetesen feltételezheté, hogy a demokratikus
hagyomanyok, demokracia szintje befolyasolhatja azt, mennyire gondoljak effektivnek a sajat
politikai fellépésiiket az allampolgarok. Ezen tal olyan tényezdk, mint a GDP, GDP/f6 vagy a

gender gap szintén érdemesek lehetnek tovabbi vizsgalatra.
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