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Osszefoglalas

Az Eurdpai Unio és Japan autokereskedelmének vizsgalata

Erdekesnek bizonyulhat az a tény, hogy a németek importalnak japan autét, és a japanok is
németet, ¢s hogy az ¢ fajta kereskedelmi kapcsolatokat a hagyomanyos kozgazdasagi el-
méletek nem magyarazzak. Az ilyen jellegli kereskedelemre a valaszt az agazaton beliili
kereskedelemben taldljuk, melynek jelentésége az ipari termékek csoportjan beliil szamot-
tev0. Manapsag a fejlett orszdgok kozotti kereskedelem alapvetdéen agazaton beliili-
jellegti, és erre kitind példa az autdipar.

A szakirodalmi attekintés soran betekintést kapunk a vilag autoiparanak felépitésébe, a jel-
lemz6 tendencidkba, valamint az Eurdpai Unio, és Japan autdiparanak fobb jellemz6i is
Osszefoglalasra keriilnek. A dolgozat elemzd részében az agazaton beliili kereskedelem
mértékét vizsgaltam meg az Eurdpai Unid, és Japan autodipari kereskedelmén beliil. Al-
kalmazasra keriilt a mar klasszikus Grubel-Lloyd index, az egységérték, illetve a kereske-
delemaram mértéke alapjan megallapitottam a kereskedelem jellegét. A Greenaway-Hine-
Milner-, Fontagné-Freudenberg indexek kiszamolasaval a kereskedelmi tipusok relativ su-
lyat vizsgaltam meg.

A Kkapott indexek alapjan, az agazaton beliili kereskedelmet intenzitasa szerint 3 orszag
csoportot kiilonitettem el. Az elsd csoportot nagy kereskedelmi intenzitas jellemzi Japan-
nal, és jellemzden az EU nagyobb jovedelmi szinten all6 orszagai alkotjadk. A maésodik
csoportban azok a volt szocialista orszagok, és az alacsonyabb jovedelmii orszagok allnak,
melyeket viszonylag nagy a kereskedelme Japannal. A harmadik csoportba pedig azok az
orszagok keriiltek melyekkel Japan szinte egyiranyl kereskedelmet folytat. Az autodipari
termékek agazaton beliili kereskedelmét Japan és az EU 27 orszaga kozott vizsgalataim

szerint a piacok nagysaga, és a jovedelmi szintek hasonldsadga hatarozta meg leginkéabb.

Kulcsszavak: nemzetkozi kereskedelem, agazaton beliili kereskedelem, autéipar, Eu-

ropai Unio, Japan



Abstract
Investigation into the vehicle trade between the European Union and Japan

The fact that German imports Japanese cars and vica versa, prove to be very interesting,
and the traditional economics theories do not explain this type of trade relations. We find
the answer if we study the abundant literature of intra industry trade, which has an im-
portance in major industrial products. Nowadays the trade between developed countries is
transacted intra industry, and the automotive industry is an excellent example for this type
of trade.

In the literature of this paper we get an insight into the global automotive industry’s struc-
ture; the characteristics tendencies of the industry; and the main features of the automotive
industry of European Union and Japan are summarized. In the analysis part of this essay |
examined the extent of intra industry trade in the vehicle trade between the European Un-
ion and Japan. | applied the almost classical Grubel-Lloyd index, and calculated the unit
value and trade flow rate to determine the nature of trade. On the basis of Greenaway-
Hine-Milner index, and Fontagné-Freudenberg index | examined the relative weight of the
trade types.

On the basis of these indexes, the intra-industry trade can be divide to three country clas-
ses. The first class contains countries which have intensive trade with Japan and have high
income levels. The second class involves post-soviet countries and countries with lower
income levels, but with relatively intensive trade relations. In the third class countries have
been engaged in almost one-way trade with Japan. According to my examination, the
market size and the similarity in income levels have mostly influenced the automotive in-

tra-industry trade between Japan and the EU27.

Keywords: international trade, intra-industry trade, automotive industry, European
Union, Japan



TARTALOMJEGYZEK

S 33 DAY O 4 3 U 01T 1

2. TRODALMI ATTEKINTES ....oooiotooeoeeeeeete oot et eee et eeetesee s eteeteseeees et eeeteseeees s eeeseeeeeeteeeesesseees 3

2.1. A VILAG AUTOIPARANAK SZERKEZETE ....uvvieiittiieiitiiesitteessesttsessssssssisssssssssssesssssssssssssssssssssessns 3

211, Az autdipar vildgmeretiive VAIASA ......................c..ccccoviiiiiiiiiiiiiiie e 6

2.1.2. 2008-2009-es pénziigyi vilsdg hatdsa az autoiparra .......................c.cccocvvvvviviceniininiininienns 7

2.2. GLOBALIS ELLATASI LANCOK ......uvtiiiiitiiiesettie s steeessattteessstesessbtesssassesssssbesssssbesesssstssssssssssssssenes 8

2.3. [ 01 2000 N BN U 10 ) 1. 2 SR 10

2.3.1.  Kereskedelem alakuldsa ...............................cooooooviiiiiiiiiiiiiiiiiiii 14

2.3.2.  Jelenlét hazankban és a visegradi orszagokban .......................cccccoovvviiiiiiiiiiiiiinicieie 16

2.4. N N N 0 10 1. 2 TR 18

241,  Outsourcing, Kitelepiiles .......................ccccoooiiiiiiiiiiiiieiieie e 22

24.2.  Japdan autogydrtds RAZANKDAN ....................ccccooioiiiiiiiiiiiiiiiee e 23

2.4.3. Autdipari kereskedelem alakuldsa ..............................coouiivioiiiiininiiiiiiiiiiiece e 25

3. ANYAG ES MODSZER..........ocoioiooiiioteeeeeeeeeeeeeeee e et et e et s et e ee st er st s eneeean 27

3.1. AGAZATON BELULI KERESKEDELEM MERESE ........c.cvovevvvsesseseetesesesesesesesessssesessessesesssssseseseens 27

3.2. HORIZONTALIS VERTIKALIS AGAZATON BELULI KERESKEDELEM......ccccovovveeiiiiiieesiieeessirieeenns 28

A, EREDMENYEK ...ooooiiiieooeoeeeeee et e ettt es et et et et et et teet et et et et eees et et et e et eneee et e e ee e e eseeeeeeens 31

4.1. AZ AGAZATON BELULI KERESKEDELEM ELMELETI HATTERE .........cocoiiviieiiitiieeseiieessieeeesineeeas 31

4.1.1. Az dj kereskedelemelméletek (New Trade Theory).................cccccoovviniiiiieniiiiiiniciiieeneene 31

4.1.2.  Agazaton beliili kereskedelmet meghatrozo tényezk.....................cocvvevevvevveeveerseeries, 34

4.2. AZ EU27 JAPANNAL FOLYTATOTT JARMUKERESKEDELMENEK ATTEKINTESE............ccuu..... 36

4.3. AZ AGAZATON BELULI KERESKEDELEM VIZSGALATA ... ovotiiitiieiiitiieesittieesstieesssiaee s sssaaeessnaee s 42

4.4, AUTOIPARI AGAZATON BELULI KERESKEDELEM AZ ADATOK TUKREBEN..........cccocoviuvieeinnnnnn. 49

5. KOVETKEZTETESEK .....oooovoeoeeeeeeeeeeeeee e ettt e e eet et e e eseeteteeeseseeeseseeeesesseeeseseseesaneneens 52

8. OSSZEFOGLALAS ..ottt s et e e enee e 54

IRODALOMUIEGY ZEK ..ot ee et s e s st s e s en et es e e, 56

MELLEKLETEK .......ottetteteeeeetee et ee et et ee et et seet et eeeseeeet et ee et esseeet s e et et e s et et et et et eeeseseee et e et eseeeeen e eseneenes I
1. MELLEKLET: CMS MUTATOK EREDMENYE AZ EU27 ES JAPAN JARMUKERESKEDELMEBEN

(2005-2012, EUR)...cteteieitiieeieite ettt ettt sttt b bbb bbbt b bbb bbbt bbbt b et b bbbt e 1

2 MELLEKLET: VERSENYKEPESSEGI MUTATOK, KOMPARATIV ELONYOK ........ccoooovviieeiiiinens 1

3 MELLEKLET: TPP, £S EPA SZABADAKERESKEDELMI EGYEZMENYEK ........ccoovuviiiiiiieiiiieenns v

4 MELLEKLET: HERFINDAHL-INDEX OSZTALYKOZOS GYAKORISAG..........cccveeiiiiieiiiiee e \V

5. MELLEKLET: EU 27 JARMUEXPORTJANAK HI-INDEXEI (JAPANBA).......cccovevvveiiieieciesnieennns Vi

6. MELLEKLET: NEMZETKOZI KERESKEDELEM ELMELETEL .........cccocoiiuiieiiiiiee e sseeeessveens VI

7 MELLEKLET; AGAZATON BELULI KERESKEDELEM ELMELETEL ............coviuirreeeseessesesesenenss 1]

8 MELLEKLET: A KEREKSKEDELMI TiPUSOK SZETVALASZTASARA ALKALMAZOTT SEMA ....... 11

9. MELLEKLET: SZEMELYGEPJARMUVEK IMPORT ATLAGARAT (UV ) ... 1

10. MELLEKLET: SZEMELYGEPJARMUVEK EXPORT ATLAGARAT (UVy) .cooviiiiiiiiiiiceee, 11

11. MELLEKLET: HASZONGEPJARMUVEK IMPORT ATLAGARAL........cccovviiiiiiiiieiieeeeesieiieieeeeessinns v

12. MELLEKLET: HASZONGEPJARMUVEK EXPORT ATLAGARAI .....cccvvvviiieee e eeiieiee e e e e Vv

13. MELLEKLET: ALKATRESZEK IMPORT ATLAGARAL.........cccvtiiiiiiiiiiiiieeeessiiiieieeeesssseiieeeesesssnnns Vi

14. MELLEKLET: ALKATRESZEK EXPORT ATLAGARAL ........cccoiiuviiiiiiiieeiiiie e stieeessiee e stes e s svaee s VII

15. MELLEKLET: MOTORKEREKPAROK IMPORT ATLAGARAL ........cccvviiiiitiiieiiiiee sttt VI

16. MELLEKLET: MOTORKEREKPAROK EXPORT ATLAGARAL ..........ccooiiiuviieiiiieeeeiieeesiieeessieee s IX

17. MELLEKLET: SZEMELYGEPJARMUVEK GRUBEL-LLOYD MUTATOI .......cccvoeeiiiiieeiiiee e X

18. MELLEKLET: HASZONGEPJARMUVEK GRUBEL-LLOYD MUTATOL ........coccvviiiiiiieeiiiiieessriee e Xl

19. MELLEKLET: ALKATRESZEK GRUBEL-LLOYD MUTATOL .......ccooviieiiiiiee it Xl

20. MELLEKLET MOTORKEREKPAROK GRUBEL LLOYD MUTATOL ......coccooiiiivviiieeeeesieiieieeeeee X1



TABLAZATJEGYZEK

1. tablazat: A vilag 20 legnagyobb autégyartoja 2012-ben (eléallitas alapjan, db)........ 5

2. tablazat: Autdipari termelés %-os valtozasa fobb gyarto orszagonként..................... 8

3. tablazat: Eurdpai gyartok osszefoglalasa .................cccccooiiiiiiii e 13
4. tablazat: Gépjarmii eladasok alakuldsa az Eurépai Uniéban (2005-2012) db ..... 13-14
5. tablazat: A visegradi orszagokban jelenlévo gyartok és a termelés jellege................. 17
6. tablazat: A személyauté termelés, és eladas alakulasa Japanban................................ 22
7. tablazat: A Kiszervezett japan autogyartas megoszlasa.................cccevvviiiiii i 23
8. tablazat: Eurdpai japan tulajdonu autégyarto iizemek fobb jellemzéi....................... 24
9. tablazat: Személyaut6 export megoszIAsa (%0)..........cccovvveriiiiiiieiiiii e 25
10. tablazat: Japan jarmiimport alakul&sa .................cccoiiiiiiiii 26
11. tablazat: EU27 és Japan kozti jarmiikereskedelem (millié euro) ............................. 36
12. tablazat: EU 27 jarmiiimportja Japanbdl (eurd), és annak %0-0S valtozasa............. 37
13. tablazat: EU 27 jarmiimportja Japanbdl (orszagonkénti megoszlas) ................ 37-38
14. tablazat: EU 27 jarmiimportja Japanbol kategoria szerint ...................ccccoeeininn, 38

15. tablazat: EU 27 exportjanak alakuliasa Japanba (euro), és annak szazalékos val-

t0zasa 2005-2008 €5 2009-2012 KOZOLE ..............ccovvvmiiiiiiiieiiciee e 39
16. tablazat: EU 27 jarmiiexportja Japanba (megoszlas orszagonként) ................... 39-40
17. tablazat: EU 27 jarmiiexportja Japanba kategoria szerint.....................ccccceeinnnn, 40
18. tablazat: EU 27 jarmiiimportjanak koncentracidja a Hl-index alapjan............. 41-42

19. tablazat: EU27 és Japan kozott jarmiikereskedelem Grubel-Lloyd mutatéi ..... 42-43
20. tablazat: EU27 és Japan kozott jarmiikereskedelem GHM, FF, és N muta-

toi (2005-2012 dsszevont adatai alapjan) ............cccocooeiiiiiiniii e, 44-45
21. tablazat: EU27 és Japan kereskedelmének jellege szerinti felosztas ................... 47-48



o 0 N SN U A W N -

. abra:
. abra:
. abra:
. abra:
. abra:
. abra:
. abra:
. abra:

. abra:

ABRAJEGYZEK

Autogyartas megoszlasa a vilagon 2012-Den............cccoooiiiiiiiiiiieen, 4
Top 10 auto eléallité nemzet 2012-ben (millio db) ... 4
Egy szimpla autdipari értéklanc felépitése...............cccccocovniiiiiiiii i, 9
Személyauto export alakulasa az EU-n Kkiviili orszagokkal (2010).................... 15
Személyauto import alakulasa (2010)............cccceviiiiiiiiiiiii e 15
A visegradi orszagok autoipari termelése (ezer db, 2012)...............coeeviiiennnnne 16
A japan autoipar struktiraja..............ccccoooiiiiii s 20
»Magas minoségii” vertikalis agazaton beliili kereskedelem ...............c..coc....... 49
GDP és a ,,magas min6ségii” vertikalis agazaton beliili kereskedelem kozti

KBPCSOIAL ...ttt bbbt bbbt 50

10. abra: GDP és az ,,alacsony minéségii” vertikalis agazaton beliili kereskedelem

G 0 0rsT0] - - WSO S PSR OS 51






1. BEVEZETES

Nem is gondolnank, hogy nemzetkozi kereskedelem hatasai mindannyiunk életében meg-
jelennek, és érdekes helyzeteket teremtenek a mindennapi életben. Az orszagokon ativeld
gazdasagossagi szempontok kihasznaldsa néhany iparagra, vallalatra, és igy azok terméke-
ire kiilondsen jellemzd. Ezek az elényok nem csak a vallalatok, és igy az egész ipar sza-
mara jelentkeznek a csokkend atlagkoltségekben, de a fogyasztok szdmara is megjelend
hasznai vannak, mint pl. tobb termék kozil valaszthatnak. Az autdipar egy olyan iparag,
ahol ezek az eldnyok kiilonosen érvényesiilnek. Az autogyartok helyettesitd viszonyban
alloé termékeket kindlnak, azonban valamilyen jellemz6 mentén meghtizhatjuk a hatart,
amiben kiilonboznek egymastol a kinalt termékek (pl. az arfekvés, az autd fajtdja, szin
stb.) és amiért a fogyasztd valamilyen sajatos szempont szerint megvasarolja 6ket. A nem-
zetkozi kereskedelem kapcsan feltehetnénk a kérdést, hogy vajon az e féle kapcsolatok
elényosek, vagy hatranyosak-e egy gazdasag, ipar, vagy a fogyasztok szamara. A szakiro-
dalomban azt talaljuk, hogy a hatarokon ativeld elonyok kihasznalasa elonydsnek bizonyul
egy ipardg, és igy a nemzetgazdasag szamadra is a magasabb termelékenység, és a nagyobb

piac miatt.

Erdekesnek bizonyulhat az a tény, hogy a németek importalnak japan autot, és a ja-
panok is német autot (még ha csekély mértékii is az importjuk). Erre a valaszt az d4gazaton
beliili kereskedelemben talaljuk, melynek jelentdsége az ipari termékek csoportjan beliil
szamottevd. Az azonos technoldgiai, fejlettségi szinten allo orszagok kozott nagymértéki
az agazaton beliili kereskedelem, mig az agazatok kozotti kereskedelmet a fejloddd orsza-
gokkal szembeni kereskedelemben tapasztalhatunk nagyobb mértékben. Az autdipar az
utobbi évtizedekben globalisabb jellegli lett, globalis ellatasi lancokrol beszélhetiink,
ugyanakkor az egyéb eldnyok kihasznalasa végett az autdipari termelés nagymértékii kon-

crcr

melyek jelentds bérelonyodket nyujtanak az autogyartas szamara.

A szakirodalmi attekintés soran betekintést kapunk a vilag autdiparanak felépitésé-
be, a jellemz6 tendenciakba, az Europai Unio, és Japan autdiparanak fobb jellemzoi is 6Sz-
szefoglalasra keriilnek. Az eurdpai térség szamos autoipari vallalatnak ad helyet, ahogy
Japanban is jelentds gyartok vannak. Az EU térsége, és Japan adja a vilag gyartoinak tobb

mint felét. Ezek a gyartok éles versenyben allnak egymassal. A japan autok kiilondsen is-



mertek kedvezd arukrol, alacsony fogyasztasukrol, praktikussagukrol, amely a ’70-es
években versenyeldonyhdz juttatta 6ket, és megjelentek a kiilfoldi piacokon. Eurépaban pe-

dig az autogyartasnak pedig évszazados torténelme van.

A dolgozat elemz0 részében az agazaton beliili kereskedelem mértékét vizsgadlom
meg az Eurdpai Unid, és Japan autoipari kereskedelmén beliil. Alkalmazasra keriil a mar-
mar klasszikus Grubel-Lloyd index, az egységérték, €s kereskedelemaram mértéke alapjan
pedig a kereskedelem jellegét allapitom meg. A Greenaway-Hine-Milner-, Fontagné-
Freudenberg indexek kiszamolasaval a kereskedelemi tipusok relativ sulyat vizsgalom
meg. A kapott eredmények tiikrében vizsgalom az dgazaton beliili kereskedelem lehetsé-

ges magyarazoé tényezoit.



2. IRODALMI ATTEKINTES

2.1. AVILAG AUTOIPARANAK SZERKEZETE

Az autdipar jelenléte stratégiai fontossagl egy nemzetgazdasag szamara, hisz szdmos hat-
téragazat termékeit épiti be mire elkésziil az végtermék, és jelentés hozzaadott értékkel
rendelkezik az ipar. gy kozvetetten sok embert foglalkoztat, és a legkiilonfélébb ipar-
agaknak ad fejlédési lehetdséget az acélipartol, a textiliparon, vegyiparon, elektronikai
iparon at a high tech iparig. Az autoiparra jellemzo leginkabb a beszallitoi rendszer kiala-
kulasa, ahol a beszallitok az egyes alkatrészekre szakosodnak. Fontos, hogy a gyartok és
beszallitok kozott stratégiai-kooperacids kapcsolatok jonnek 1étre, igy ezek hosszu tava
Osszefonddasok lehetnek bizonyos termékek, alkatrészek tekintetében. Novekedett az
outsourcing jelentésége is — vagyis a vallalati tevékenységek kiszervezése — amelyeket
gyakran a beszallitd cégek kezébe adtak. A vallalati értéklanc még tobb elemének kiszer-
vezésével a beszallitok is novelhették részesedésiik az FDI-ben’, a legnagyobb beszallitok
globalis ellatokka tudtak valni. Azonban az autdipart globalis jellege ellenére nagymérték-
ben jellemzi a regionalis struktura is.

A globalis autdipart kisszamu tékeerds vallalat jellemzi, melyek alapvetéen uralkodnak a
tobbi kisebb vallalat folott. Az 1990-es évektdl nagyobb Osszeolvadasok, felvasarlasok
zajlottak le az autoiparban. A beszallitoi rendszer egyre fontosabba valt, ugyanis a gyartok
specifikusabb alkatrészeket, egyéb alrendszereket igényelnek modelltdl, és persze marka-
tol fliggden. A nyilt szabvanyok hianya alaassa az értéklancok modularitasat, a vezetd val-
lalatokhoz kotve beszallitdikat, korlatozva ezzel méretgazdasagossagukat. Ezek a ténye-
z0k novelik a beszallitok koltségeit, igy hosszu tava egylittmiikodésre vannak utalva a {6
vallalatokkal, a viszony gyakran fogolydilemma jellegii. (Sturgeon, 2009)

Az utdbbi évtizedekben jelentds valtozasokat figyelhettiink meg az autogyartas regionalis
megoszlasaban a vildgon. Felfokozddott az FDI dramléds az 1980-as évek végétdl az ala-
csony bérkoltségli am szakképzett munkaerdvel rendelkezé orszagokba. Ezzel egyiitt a
miikodési koltségek is csokkentek, és a piacok is novekedtek. A WTO egyezmény libera-
lizalta a miikddo tékearamlasokat a vilagon, igy az szinte gond nélkiil aramolhatott a fej-

16d6 orszagokba. A végsd Osszeszerelést és az alkatrészek gyartasat politikai, és gazdasagi

! PI. a Dunning-féle OLI-modell (ownership, location, internalization) amely egy magyarazatot adhat a ki-
szervezések jelenségére.
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szenzitivitas miatt kozel tartottdk ugyanakkor a piacokhoz. Az 1. dbra az autdgyartds meg-

oszlasat mutatja a vilagon.

Eurdpa
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5%

1. abra: Autogyartas megoszlasa a vilagon 2012-ben

Forras: OICA (Organisation Internationale des Constructeurs d’ Automobiles)

Jol lathato, hogy az Azsia-Oceania térség autdgyartasa igen szamottevd. Ehhez az arany-
hoz a feltorekvé orszagok tetemesen hozzajarulnak. Csak Kina termelése 23%-ot tesz ki,
de jelentds India, Indonézia, és Thaifold részesedése is. Ha el6allité nemzet szempontjabol

vizsgaljuk a kérdést, hasonlo tényekkel szembesiilhetiink (2. dbra).
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2. abra: Top 10 auto eléallito nemzet 2012-ben (millio db)

Forras: OICA (Organisation Internationale des Constructeurs d’ Automobiles) adatai alap-

jan sajat szerkesztés



Nem csak regionalis szinten, de vilagszinten is Kinadban 6sszpontosul (19 millié eldallitott
autd) a legnagyobb gyartasi volumen, majd fej-fej mellett az USA és Japan kovetkezik. A
Japéan autogyartast is a hazai kapacitasok fokozott kiszervezése jellemzi, azonban még ha-
talmas mennyiségii autot allitanak el6 a hataron beliil is.

Szemléletesebb képet kapunk, ha gyartd, €s az auto tipusa szerint is csoportositjuk az el6-
allitott jarmiiveket (1. tablazat).

”r

1. tablazat: A vilag 20 legnagyobb autogyartoja 2012-ben (elallitas alapjan, db)

Gyarté Osszes Személyauto LCV* HCV* Busz
1. Toyota 10 104 424 8381968 1448 107 268 377 5972
2. G.M. 9285 425 6 608 567 2658612 7558 10 688
3. Volkswagen 9254742 8 576 964 486 544 169 064 22170
4. Hyundai 7126 413 6761074 279 579 70 290 15470
5. Ford 5595 483 3123340 2394 221 77 922 -
6. Nissan 4889 379 3830954 1022974 35451 -
7. Honda 4110 857 4078 376 32481 - -
8. PSA 2911764 2 554 059 357 705 - -
9. Suzuki 2893 602 2483721 409 881 - -
10. | Renault 2 676 226 2302 769 373 457 - -
11. | Chrysler 2371427 656 892 1702 235 12 300 -
12. | Daimler AG 2195152 1 455 650 257 496 450 622 31384
13. | Fiat 2127 295 1501 979 498 984 85513 40 819
14. | BM.W. 2 065 477 2 065 216 261 - -
15. | Saic 1783548 1523 398 190 848 67 805 1497
16. | Tata 1241 239 744 067 314 399 165171 17 602
17. | Mazda 1189 283 1097 661 91 622 - -
18. | Dongfeng Motor 1137 950 539 845 245 641 337 545 14 919
19. | Mitsubishi 1109 731 980 001 127 435 2295 -
20. | Changan 1063721 835334 166 727 59 978 1682

*LCV-Light Commercial Vehicle — Konnyii haszongépjdarmii (netté tomege nem haladja meg a 3,5 tonndt)

*HCV-Heavy Commercial Vehicle — Nehéz haszongépjarmii (3,5 tonna netté tomeg folott)

Forras: OICA (Organisation Internationale des Constructeurs d’ Automobiles)

2011 utén a vilag legnagyobb autdgyartdja ismét a Toyota lett, minden kategoridban jelen-
tds volumenti termelésével. Az élmezdnyben tobb japan gyartd is helyet foglal, mint a
Honda és Nissan. A G.M. szintén hatalmas kapacitasokkal rendelkezik, ezt koveti a
Volkswagen csoport, €s a jelentds koreai gyartdé a Hyundai. Az els6é 20 gyartdo kozott mar

kinai tulajdonban 1évé gyartokat is lathatunk (Saic, Dongfeng Motor, Changan).
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2.1.1. Az autoéipar vilagméretiivé valasa

Az autdipari termelés az 1970-es évek utan jelentdsen felgyorsult, a gyartas szinte meg-
duplazodott 33 milliorol, egészen 84 millié a 2012-es évre. Minden évben kb. 2%-kal ndtt
a termelés iliteme a ’90-es évektdl, mig a 2000-es évekre az éves bdviilés mar 3% volt.
Fontos tényez6 volt, a termelés mar emlitett eltolédasa a fejlodd orszagokba. Kina, India
kétszamjegyli gazdasagi novekedést produkalt az utobbi két évtizedben, igy nem csoda,
hogy autodipar kapacitasaik is ndvekedtek. A 2000-es évektdl Kina egyre nagyobb szerep-
16ként jelent meg az autoipar terén. A fejlodod orszagok piacnagysaga sem elhanyagolando
tényez0, ugyanis a motorizaltsag alacsony foka miatt igény van a jarmiivekre. A ,,nagy au-
togyarto triad” (USA és Kanada, Japan, EU) kibocsatasa folyamatosan csokkent a *90-es

évektdl napjainkig, azonban tovabbra is meghatdrozo maradt a hazai eldallitasuk is.

Az autdipar globalizalodasa szamos uj feladatot gorditett a gyartok elé. A globalis
integracid bedgyazta a cégeket egy nagyobb 1éptékii termelési rendszerbe, mind a beszer-
z¢€s, Innovacio, iranyitas és ellenérzés tekintetében. Az elmult évtizedekben a gyartok ki-
terjesztették hataskoriiket jarmiivek eldallitasaban, és eladdsdban egyre tobb piacon. Min-
dazonaltal a hazai piacok is fontosak maradtak az eurdpai €s észak-amerikai nagyvallalat-
ok esetében. Ezek a vallalatok leginkabb a hazai piacaikra koncentralnak, ellentétben a ja-
pan gyartokkal, akiknél nagy elmozdulést lathattunk a kiilfoldi piacok felé. A japan valla-
latok ligyes stratégiat alkalmazva jol be tudtak hatolni a kiilfoldi piacokra. Kutato-
fejlesztd, innovacios tevékenységiik jelentds, termékfejlesztésiik a legrovidebb az auto-

iparban.

A globalizaltsag rakényszeriti a gyartokat, hogy igazodjanak piacaikhoz mind ter-
vezésben, felszereltségben, és drban. Alkalmazkodniuk kell a nemzeti jellemz6khoz, mint
a fogyasztoi izlések, vasarloerd paritas, az orszag infrastrukturalis jellemzoéi (pl. utak mi-
ndsége, erdsebb kasztni, felfiiggesztés, jobb kormanyzas), életben 1évé szabvanyok, politi-
kai érdekek, kornyezetvédelmi eldirdsok (levegdszennyezés, eldirt hatarértékek, tizem-
anyag gazdasagossag, alternativ technologidk). Eltéré fogyasztoi preferencidkat fedezhe-

tiink fel a fejlett és fejlodod orszagok kozott is.

Az autoipar politikai hatalma is megndvekedett gazdasagi huizoereje miatt. A nemze-

ti gyartok sokszor fenyegetett helyzetben érezték magukat a kiilfoldi eléallitok domping-



szerli behozatalatol, arversenyképességi hatranyban voltak. (Sturgeon — Biesebroeck,
2008) Az ilyen jellegii fenyegetettség kivédésére szorosabb Osszefogas, dsszefonddas jott
1étre a helyi vallalatok, és beszallitok kozott. Megoldasként szolgaltak az import autokra
kivetett vamok, vagy az Ovatossagbeli dnkéntes exportkorlatozasi egyezmények (leghire-

sebb az USA-Japan kozti onkéntes exportkorlatozas 1981-ben).

A szallitasi koltségek, vamok, valamint egyéb kedvezodtlen tényezok kikeriilése vé-
gett jellemzOvé valt a piachoz kozeli gyartas. A koltséghatékonysagi szempontok miatt,
egyre inkabb megjelent a japan gyartoktol atvett lean, és just in time alkalmazasa. Ez fel-
gyorsitotta az autoipar klaszterjellegii termelését, amelyben olyan kiilonb6z6 szempontok
szerint szakosodnak a cégek, mint jarmiitervezés, végsd Osszeszerelés (tOkeintenziv fo-
lyamatok), alkatrészek gyartasa, egyéb alfolyamatok elvégzése (munkaintenzivebb fazi-
sok). Megjelentek az un. beszallitéi parkok, amelyben kiilonbozé beszallitok csoportosul-
nak, de leginkdbb a nagy értékii, magas logisztikai koltséggel bird beépitett modulokat
gyartjak, mint pl. a kész iilések, vagy az alkatrészek melyeket a végsd 0sszeszereld sorra
sziikséges szallitani JIT alapon. A gyartok ezen termékek esetében megkovetelik a szek-
vencidlis szallitast szin, vagy modell variaci6 alapjan. A logisztikai mikddés az autdipari
ellatasi lancban komplex, €s nagy koltségeket tesz ki, a jobb koordinaci6 a kimend, és be-
jOvO logisztika kozott optimalizalja az ellatasi lancot, csokkenti a készletet, és a kiszolga-
lasi 1d6t. A gazdasagok novekedésével a verseny a marka és tlizleti image felé tolodik, és a
testreszabottsag, illetve a logisztikai szolgaltatas sebessége és megbizhatosdga kritikus
elemmé valt. A legtobb fejlodo orszag szegényes logisztikai infrastruktaraval rendelkezik,

amely sértheti export versenyképességiik. (Sturgeon — Biesebroeck, 2008)

A klaszteresedés csokkentheti a vallalatok atlag koltségeit is, ugyanis a szakosodott be-
szallitok helyben koncentralédnak. Erre a tényezdre az externalidk elmélete is felhivja a
figyelmet, amelyet eldszor Alfred Marshall figyelt meg az 1900-as évek Anglidjaban.
(Krugman — Obstfeld, 2003)

2.1.2. 2008-2009-es pénziigyi valsag hatisa az autéiparra

A 2008-2009-es valsag sulyosan érintette az autoipart is, ezért fontosnak talalom megemli-
teni. A legnagyobb visszaesést az USA 3 nagy gyartdja (G.M., Chrysler, Ford) esetében
tapasztalhattuk. A pénziigyi valsag hatasara az USA-ban, a vilag legnagyobb autopiacén a

nehezebb hitelhez jutasi feltételek, az emberek félelme munkahelyiik elvesztésétdl, a je-
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lentdsen megnovekedett megtakaritasi hajlandosag mind csokkentette a keresletet a tartos

fogyasztasi cikkek irant. A jarmi eladasok jelentdsen csokkentek, legnagyobb visszaesé-

sébe taszitva ezzel az iparagat az 1939-es Nagy Gazdasagi Vilagvalsag ota (2. tablazat).

2. tablazat: Autoipari termelés %-os valtozasa f6bb gyarté orszagonként (2005-2012)

2005- 2006- 2007- 2008- 2009- 2010- 2011-

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
EU 2,7% 5,6% -6,6% -17,0% 11,9% 3,4% -8,2%
Németorszag 1,1% 6,8% -2,8% -13,8% 13,4% 6,9% -10,5%
Franciaorszag -10,7% -4,8% -14,8% -20,3% 8,9% 0,6% -12,3%
UK -8,8% 6,5% -5,8% -33,9% 27,8% 5,1% 7,7%
Olaszorszag 16,7% 6,0% -20,3% -17,6% -0,6% -5,7% -15,0%
Spanyolorszag 0,9% 4,0% -12,0% -14,6% 10,0% -0,6% -16,6%
Csehorszag 41,3% 9,7% 0,9% 4,0% 9,5% 11,5% -1,7%
Magyarorszag 25,5% 53,0% 18,5% -38,0% -1,4% 1,0% 2,0%
Lengyelorszag 14,3% 10,9% 20,0% -7,6% -1,1% -3,6% -22,7%
Szlovakia 35,3% 93,3% 0,8% -19,9% 20,7% 14,9% 40,7%
Eszak Ameri- -1,2% 0,3% -11,7% -25,7% 32,5% 6,9% 12,5%
ki
UaSA -6,0% -4,3% -19,3% -34,2% 35,4% 11,6% 19,3%
Kanada -4,3% 0,3% -19,4% -28,3% 39,0% 3,1% 15,4%
Mexiko 22,5% 2,4% 4,6% -28,8% 50,2% 14,3% 12,0%
Azsia-Oceania 9,2% 9,0% 1,8% 1,6% 28,8% -0,8% 7,6%
Japan 6,3% 1,0% -0,3% -31,4% 21,3% -12,8% 18,4%
Kina 25,9% 23,6% 5,2% 47,6% 32,4% 0,8% 4,6%
India 24,2% 11,6% 2,7% 14,1% 33,9% 11,0% 5,5%
Dél-Korea 3,8% 6,4% -6,8% -1,7% 21,6% 9,0% -2,0%

Forras: OICA (Organisation Internationale des Constructeurs d’ Automobiles) adatai alap-

Jén sajat szamitas

Jol lathatd, hogy jelentds csokkenést szenvedtek el az orszagok gyart6i a 2007-2009-es
idészakban. A hazai termelés visszaesésének mértéke az USA-ban és Japanban volt a leg-
nagyobb, mig Eurdban mérsékeltebb. Kinaban, és Indiaban szamottevéen novekedett eb-

ben az idészakban a gyartas, valdszintileg az ide kiszervezddott gyartasi kapacitasok miatt.

2.2. GLOBALIS ELLATASI LANCOK

Az autdiparban szerepld vallalatokat két részre oszthatjuk beszallitokra és 6 gyartokra. A

o gyartok (OEM-ek Original Equipment Manufacturers) hatarozzak meg a termékstraté-

giat, tesznek megrendeléseket, és vallaljak a pénziigyi feleldsséget a végsd termék gyarta-

sdért. A gyartasi oldalon a termelés regionalizaciojat tapasztalhatjuk, mely a ’80-as évek
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kozepétdl mutat ers tendenciat. Altalanossigban Eszak-Dél-Amerikaban, Eurdpaban,
Azsiaban a helyi alkatrész gyartas az sszeszereld tizemek végsé gyartasat tamogatja legy-
gyakrabban a regionalis piacra. Politikai, gazdasagi tényezék nyomast gyakorolhatnak a
vallalatokra — mint mar azt megallapitottuk — hogy a célpiac kozelében, vagy a felemelke-
dd orszagokban helyezzék el dsszeszereld lizemeiket. Az 3. abran egy altalanos autdipar

értéklanc felépitését lathatjuk, amely bemutatja a f6 folyamatokat.

A tervezés altalaban
mindig a f6 gyarto pri-

vilégiuma, azonban
eldéfordul mar, hogy ezt Nyersanyagok, mint gu-
is kiszervezik. mi, iiveg, milanyag, alu-

minium el6készitése al-
katrészgyartasra. Alapve-
t6 folyamatok elvégzése

Nyersanyagok

d

Terméktervezés

Karosszéria,  kerekek,
ilések, szélvédok, 1ég-
zsdkok, vilagitas, ak-
kumulator, motor, se-
bességvalto gyartasa

Just in time szalli-
tas,készletek csokken-
tése, hulladékok csok-
kentése

Marketing ¢t OEM-ek &5 szillitok
egylittmiikodése, regi-

onalis és helyi marke-
ting stratégiak.

Elosztasi stratégia ki-
44— dolgozdsa, eladdsok
Osztonzése fogyasztoi
visszacsatolas

Ttékesités utant

olgaltatasok

3. abra: Egy szimpla autéipari értéklanc felépitése

Forras: T.J. Sturgeon és J. Van Biesebroeck (2011)



Az autdipari 0sszeszereld tizemek (OEM), mint sajatos profit centrumok a koréjiik épiilt és
szervezOdott globalis arulanc (global commodity chain) vezérld, termelésszervezd kont-
rollpontjai. Az erdsen téke- és technoldgiaigényes iparagakban, mint amilyen az autoipar,
a nagy toke- és technoldgiaigény miatt ez a kontrollpont a termék végsd 0sszeszerelésének
fazisa. Ezt a poziciot kizarolag nagy, tékeerds transznacionalis végtermékgyartod vallala-
tok, az OEM-¢k toltik be, iranyitasuk alatt tartva a globalis arulanc mentén mind a hattér,
mind az eldrevezetd termeldi kapcsolatokat és fazisokat. A termelési lancolat hierarchikus
vertikalis felépitési modon mitkkddnek, ahol a gyarté cégek gyakran tobb 10000 beszallito-

ra kiterjed6 halozatot alkotnak. (Kemenczei, 2006)

A nagyobb cégek egyre inkabb igénylik, hogy legnagyobb, legmegbizhatobb szalli-
toik is terjesszék ki tevékenységiiket is a regionalis zonan kiviil esé 6sszeszereld lizemek
ellatdsdhoz. Az autdipari alkatrészek kereskedelme orszag régioi kozott altalaban nehe-
zebb, mint a kész jarmliveké. Azt mondhatjuk, hogy a tomeges, nagyméretii, modell-
specifikus, stratégiai jellegli alkatrészek gyartasa a helyi Osszeszereld tizemek koré kon-
centralodik, hogy biztositsdk az idében torténd szallitast (pl. motor, sebességvalto, tilések,
kiils6 karosszériaelemek). Mig elmondhatjuk, hogy a kdnnyebb, rutinszert termékek nagy
tomegben késziilnek tdvolabb az dsszeszerelés helyétdl, ez esetben kihasznalva méretgaz-
dasagossagi elveket. A jarmiifejlesztés pedig tipikus néhany tervezd kdzpontban koncent-
ralodik. Ennek eredményeként a nemzeti és regionalis értéklancok beagyazdodnak a globa-

lis szervezeti strukturakba, €s a legnagyobb cégek iizleti kapcsolataiba.

Az orszagokon beliil az autdgyartas tipikusan egy, vagy par ipari régidban dsszpon-
tosul. Az igy kialakult regionalis klaszterek rendszerint a beruhazasok, a meglévé szakér-
telem és tudas miatt hosszu életlinek bizonyulnak. Az ilyen jellegli ipari korzetek 1étrejotte
felfoghato egyfajta extern hatasként is, amelynek legfObb Osszetartd ereje a mar emlitett

specializalodott szallitok jelenléte, a munkapiac 0sszekapcsolodasa, €s a tudas terjedése.

2.3. EUROPAI AUTOIPAR

Az eurdpai térség a vilag legnagyobb auto eldallitdja. Az autdipar helyzete ezért kulcsfon-
tossagu a térség gazdasagi prosperitasanak szempontjabol. Az autdégyartasnak hosszu idoére
visszavezethet6 torténelme van Eurdpaban, igy jelentés tudasanyag, ¢s tapasztalat is fel-
halmozodott a gyartoknal. A szakképzett és boséges munkaerdbazis {6 hajtoereje a siker-

nek, és a folyamatos innovacionak. Az autodipar legnagyobb részesedést képviseli a kuta-
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tas-fejlesztés teriiletén, és fontos hozzédjaruldsa van a gazdasagok GDP-jéhez. Eurdpaban
mintegy 12 milli6 ember munkahelye kapcsolddik kozvetleniil, vagy kozvetetten az auto-

iparhoz. Jelent6s az export és import mértéke is. (ACEA, 2009)

Tulajdonképp az autdipar torténelme az eurdpai kontinensen kezdddott mivel a ben-
zinmotor a német szarmazasu Karl Benz (1879), és a bels6é égésli motor szintén a német
Nikolaus Otto (1862) talalmanya. Tovabba a diesel motor Rudolf Diesel (1892) nevéhez
kothetd, aki szintén német szarmazasu. Azonban az autdipar lényegi jellemzoi az Egye-
siilt Allamokban alakultak ki az 1900-as évek elején. Henry Ford valdsitotta meg eldszér a
tomeggyartast, ¢s a méretgazdasagossagra épiilé gyartas az autdipar tekintetében. Henry
Ford méltan hires T-modellje hatalmas sikert aratott vilagszerte, de az 1920-as évek végé-
re kiszorult az egyre fokoz6do versenybdl. Az 1920-as évek elején mar megjelent a ,,Big
Three” az Egyesiilt Allamokban, vagyis a Ford Motor, a General Motors, és végiil az 1. vi-
laghabora utan a Chrysler. Ezek a gyartok szinte az egész évszdzad soran megtartottak je-

lentéségiik az autdiparban, és a mai napig a legnagyobb gyartok kozé tartoznak.

Europa autdipara mas fejlodési utat jart be, melynek alapvetd oka az alacsonyabb
¢letszinvonal, alacsonyabb vasarlderd paritassal, kisebb nemzeti piacokkal, tobb korlato-
zassal az ad6 és vampolitikaban. Az 1919-1939-ig terjedd iddszak jelentds novekedést ho-
zott Eurdpa autogyartasaban, habar meglehet6sen kisebb mértéket 61tott, mint az amerikai.
A brit autoipar kezdett el leghamarabb fejlddni, amely kovette az amerikai mintat. 1937-
ben a brit termelés elérte a fél milliot, €s az évtized végére 6 jelentds gyartd uralta a piacot
(Morris, Austin, Standard, Rootes, Ford, and Vauxhall). Az 1920-as évek végén emelke-
dett fel Franciaorszagban a 3 jelentés gyartd, a Peugeot, Renault, és Citroén. Németor-
szagban a Daimler és Benz mar az 1920-as években is miikodott, mig a *30-as évek milita-
rista uralma alatt emelkedett fel a Volkswagen. A masodik vilaghaboru alatt az Europaban
mikodo autogyarak leginkdbb a hadi termelést szolgaltak ki, a habort végére pedig szinte

romokban allt a teljes eurdpai autdipar.

A masodik vilaghaboru utan fontos gazdasagi tényezOvé valt az autdipar, és az auto-
ipari export mely segitett helyreallitani a haboru sujtotta eurdpai gazdasagokat. Nagy-
Britanniaban példaul, elkiilonitették tobb mint a felét az autodipari termelésnek export cé-

lokra és a korlatoztak hazai vasarlasokat tobb évvel a haboru utan is. Tovabba kivezették a
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16er6 adot is, hogy lehetové tegyék a jovedelmezé miikddést a brit gyartok szamara a vi-
lagpiacon. A német autdipar is hamvaibol €ledt 1jj4, melynek 6 hajtomotorja a Volkswa-
gen volt. A francia ipar kozéppontjaban megmaradt a Renault, Peugeot, Citroén és a
Simca. Renault-t allamositottak a masodik vilaghaboru végén, azonban a *90-es évektol
ujra magankézbe keriilt. A svéd autodipar viszonylag kis volumenii maradt, azonban a ’60-
as évek utan a Saab, és Volvo fontos tényezévé valt a vilagpiacon. Az olasz autogyartok
hirnevet szereztek jol megtervezett sportautoikkal és versenyautdikkal, de Olaszorszag
nem rendelkezett tomegpiaccal, és igy csak kistizemi termelés jellemezte. A Fiat (Fabbrica
Italiana Automobili Torino) 1899 6ta mikddott, és uralma ald vonta az olasz piacot. A
*70-es évektdl felborult az addig megszokott vilagrend az autdiparban. Az Egyesiilt Alla-
mok eddig a vilag termelésének 70-80%-at adta, azonban jelentdsége fokozatosan lecsok-
ken 20%-ra. Ez kiilondsen jelentds volt a japan autok vilagpiacon valdé megjelenését kove-
toen, melyek kelend6ek voltak az olajvalsagot kovetd idészakban. A modern autdipar ha-
talmas mértéket 0ltott a *90-es évektdl. Az autdipar a legnagyobb gyartd agazat a termé-
kek osszértékének, hozzdadott értéknek, és a foglalkoztatottak szaménak tekintetében. Az
eurdpai autoipar alapvetden stabil talapzaton allt a 2000-es években, dsszehasonlitva pél-
déul az amerikaival. A problémak a kereslet besziikiilésével kezdddtek a 2008-as pénziigyi
valsag idején, majd az elhuz6do eurdpai addssagvalsaggal, melybdl még mindig nem la-
balt ki az Eurdpai Unid. A kereslet besziikiilése a tartos fogyasztasi cikkek irant az egész

vilagon jellemz6 volt, igy megrazta a vilag autdiparat. (Britannica Enciklopédia)

Az Europai Unid autdipara aggregaltan tekintve a vilag legnagyobb autdipari cso-
portosulasa. 18 nagy gyartot kiilonboztethetiink meg az EU-n beliil, melyek 6sszesen min-
tegy 16,5 millio db jarmiivet allitanak el6 évente (ACEA, 2012). A vallalatok kozotti 6Sz-
szeolvadasok, fuzidk, a konszernesedés, és az anyavallalatok miatt nem egyszer(i atlatni a
markék, nemzet ¢és gyartok kozti viszonyt. A legnagyobb autdgyarté a Volkswagen cso-
port, amely szamos markat bekebelezett, de jelentds a francia PSA konszern is. A 3. tabla-

zatban 6sszefoglaltam a legnagyobb europai gyartokat.
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3. tablazat: Eurépai gyartok osszefoglalasa

BMW csoport

DAF Trucks

Daimler (Mercedes-Benz,

Németorszag
Volkswagen csoport (Audi, Skoda, SEAT,

Porsche, Lamborghini, Bugatti, Bentley,

Scania)

Franciaorszag PSA konszern (Peugeot, Renault, Citroén)

FIAT csoport

Olaszorszag
Iveco

Forrés: sajat szerkesztés

A nemzeti automarkék, mint a Cseh Skoda, Spanyol SEAT, vagy Svéd Volvo, Saab nem
keriiltek kiilon megemlitésre, mert az Osszefoglalads elsOsorban a gyartéra koncentralt.
Nem keriilt fel a tablazatba az Opel sem, ugyanis az a General Motors tulajdonaban all.
Vagy az Egyesiilt Kirdlysagbeli Jaguar, és Land Rover, melyet az indiai Tata Motors bir-
tokol. Jelen van Eurdpaban a japan (Toyota, Honda, Nissan), és koreai (Hyundai) auto-
gyartas is.

A 4. tablazatban a gépjarmi eladasokat lathatjuk at az EU 27 orszagaban a 2005-2012-es

1d6szakra vonatkozolag.

4. tablazat: Gépjarmii eladasok alakulasa az Europai Uniéban (2005-2012) db

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Eurépa 21141298 | 21972212 | 23075368 | 21923546 | 18661876 | 18799111 | 19731905 | 18650 167
EU 27 18122323 | 18426073 | 18773786 | 17283149 | 16173671 | 15621689 | 15615648 | 14311299
Ausztria 345 593 347 387 339691 336 000 350 429 362 564 396 655 374829
Belgium 551 501 594 454 602 365 612 692 536 260 607 497 643511 550 519
Finnorszag 168 121 166 673 147 842 160 998 103 016 126 396 144 425 126 505
Franciao. 2598 183 2544 165 2629 186 2614829 2718599 2708 884 2 687 052 2331731
Németor- 3614 886 377239 3482279 3425039 4049 353 3198416 3508 454 3394 002
SZag
Gorogorszag 295 266 294 060 306 875 292 865 237118 153 842 104 682 62518
Izland 20870 20198 19 305 10579 2471 3395 5471 8507
Irorszag 213 706 225723 236 353 185 620 68 031 99 986 102 443 91728
Olaszo. 2495 436 2606 375 2777175 2421918 2357 443 2164 153 1942 949 1534 889
Luxembo- 53122 55512 56 647 58 405 51 462 53993 55015 55 049
urg
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4. tablazat : Gépjarmii eladasok alakuldsa az Eurépai Unioban (2005-2012) db, foly-

tatas
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Hollandia 545 983 568 717 601 534 604 135 451 907 542 312 627 757 571893
Norvégia 152588 158 407 182 203 153 247 127 437 162 354 180 313 176 909
Portugalia 278 470 265 174 276 606 275127 203 760 272754 191 362 113435
Spanyolo. 1959488 | 1953134 | 1939298 | 1362586 | 1074222 | 1114119 | 931404 790 991
Svédorszag 316 108 329 960 358 717 301 459 247513 334134 359 066 326 441
Svajc 293 472 298 697 315 402 321326 294 699 324779 355 256 366 273
UK 2828127 | 2734360 | 2799619 | 2485258 | 2222542 | 2293576 | 2249483 | 2333763
Bulgaria 34940 45300 55 336 57927 26 813 20 082 22910 23419
Ciprus 20 986 22383 27517 27533 18 419 17 920 15 958 11563
Csehorszig 175 923 183 631 207 038 215 451 186 790 186 648 194 945 193 795
Esztorszag 23511 30 754 37 480 29000 11489 12 203 20 346 23073
Magyaro. 219 461 209 280 193581 174 837 70 808 55 221 60 993 68168
Lettorszag 16 135 21744 31090 28885 8918 10 369 17 929 14497
Litvania 19639 30443 39 690 24085 6244 7534 14312 16 669
Malta 7200 7600 6900 5700 5500 5000 6 350 6500
Lengyelo. 271098 278 869 353774 396 603 321032 365 211 337226 328532
Romania 248 462 282 985 356 577 325867 133561 104 090 95 508 80723
Szlovikia 75033 83519 89 094 102378 92761 73820 77 904 78189

Forras: OICA

JOl lathato, hogy a 2008-as pénziigyi valsag, és az eurdpai addssagvalsag hatdsa az elada-
sok alakuldsara, mely f6leg a Kelet-K6zép-Eurdpai orszdgokban éreztette hatasat. A ma-
gasabb jovedelmii EU-s orszdgok autoeladdsai a valsag utani kozvetlen évben még nem,

de az elhtiz6do6 addssagvalsagra mar szamottevd visszaeséssel reagaltak.

2.3.1. Kereskedelem alakulasa

A legjelentésebb kereskedelmi piaca az eurépai autdiparnak az Eszak-Amerikai térség
(kb. 32%-a iranyul ide az exportnak), majd Azsia-Oceania térség (27%), és Kelet-Eurdpa
(25,6%). A 4. abran a f6bb értékesitési piacokat lathatjuk az Eurdpai Union kiviil.
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4. abra: Személyauto export alakuldsa az EU-n kiviili orszagokkal (2010)
Forras: ACEA (European Automobile Manufacturer’s Association) adatai alapjan sajat

szerkesztés

Jol lathato, hogy a legfontosabb exportpiac az Egyesiilt Allamok. A masodik legfontosabb
Kina, amely hatalmas felvevépiacot jelent az eurdpai autok szamara. Erdekesség, hogy
Kinaban egyre nagyobb az igény az eurdpai luxusautokra. Jelentés azonban az Eurdpai
Unio tagorszagai kozotti (EU intra) kereskedelem is.

Az import tekintetében mas képet kapunk, melynek alakulasat az 5. abra szemlélteti.

Mexiké_  Dél-Afrika_ Kina

0 2%
7% Braxilja 2% _\

2%

India
7%

5. abra: Személyauté import alakulasa (2010)
Forras: ACEA (European Automobile Manufacturer’s Association) adatai alapjan sajat

szerkesztés
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Az import nagy része Japanbol szarmazik, ami konkrétan az otletet is adta a dolgozat meg-
irasdhoz. A japan autdipar stabilitdsdhoz elengedhetetlen az eurdpai, €s amerikai kereslet
egészsége, ¢s a gazdasagok novekedése. Az utobbi években a kereslet folyamatosan szii-
kiilt a japan autokra, igy a gyartok jelentds problémakkal kiizdottek, értékesitési stratégia-

jukat at kellett szervezni.

2.3.2. Jelenlét hazankban és a visegradi orszagokban

Hazéankban és a visegradi orszagokban a rendszervaltast kovetd idészakban dinamikus
FDI aramléast tapasztalhattunk, igy ezen orszagok autdipari termelése is fokozatosan nove-
kedett. Az autoipar jelentés szerepet jatszik hazank, és az 6sszes visegradi orszag ipari ki-
bocsatasban, kiilkereskedelemében, és a foglalkoztatds szempontjabol. Az export nagy ré-
szét adjak a multinaciondlis vallalatok kiilfoldi autoértékesitései. A visegradi orszagok ko-
z0ott jelenleg Csehorszag rendelkezik a legnagyobb autdipar kibocsatassal (mintegy 1,2
millio jarma 2012-ben). Szlovakiaban is nagy autdipari csoportosuldst taldlhatunk, és
Lengyelorszag termelése is jelentds. Hazank az autéipar termelését illetéen némileg elma-
radt a visegradi orszagoktol (220ezer jarmii 2012-ben). A 6. abra a visegradi orszagok au-

toipari termelését mutatja.
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6. abra: A visegradi orszagok autdipari termelése (ezer db, 2012)

Forras: OICA adatai alapjan sajat szerkesztés

Az 5. tablazatban 0sszefoglaldsra keriiltek a visegradi orszagokban jelenlévd autdogyartok
marka, €s a termelés jellege szerint (autd-, alkatrész-, busz-, konnyii-, nehéz haszongép-

jarmi gyartasa. A tdblazatban feltiintettem az egyéb kiilfoldi tulajdonti gyarakat is, mint
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pl. a koreai Hyundai, azonban a japan tulajdonuakat nem, mivel arra kiilon kitériink majd

a kovetkezd részben.

5. tablazat: A visegradi orszagokban jelenlévo gyartok, és a termelés jellege

Csehorszag
Volkswagen Skoda Auto-, alkatrészgyartas
Hyundai Motor Europe Hyundai Autogyartas
Iveco Iveco-Irisbus Buszgyartas
Lengyelorszag
General Motors Europe Opel Autogyartas

Volkswagen Man, Volkswagen, Scania | Autd-, busz-, konny-,nehéz
haszongépjarmi gyartas

Fiat Fiat, Lancia, Ford Auto-, alkatrészgyartas

Volvo Volvo Buszgyartas

Magyarorszag

Daimler Mercedes-Benz Autogyartas

Volkswagen Audi Autd-, alkatrészgyartas

General Motors Alkatrészgyartas

Szlovakia
Volkswagen Audi, Porsche, Skoda, Seat, Autogyartas
Volkswagen
PSA Peugeot, Citroen Autogyartas

Hyundai Motor Europe

Kia

Autod-, alkatrészgyartas

Forras: ACEA adatai alapjan sajat szerkesztés

Magyarorszagon az Audi 1992 6ta van jelen Gydr varosaban, amely tobb Audi modell
(Audi TT Roadster, TT Coupé, A3 Cabriolet, RS3 Sportback), és alkatrészek gyartasaval
is foglalkozik. 2012-ben mintegy 33553 db jarmi késziilt a Gyo6ri gyarban. 2012-ben éves
atlagban 8340 embernek adott munkahelyet a gyar. (http://wwww.mercedes-
benz.hu/a_mercedes_gyar/a_kecskemeti_beruhazas)

A Daimler csoport 2011-ben telepiilt be Magyarorszagra zold mezdés beruhazasként, és

hozta 1étre a Mercedes-Benz gyarat Kecskeméten. 2012 decemberére a foglalkoztatottak
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szama mintegy 3300-ra emelkedett. Fontos, hogy a vallalat nyitni szeretne a magyar be-

szallitok felé, jelenleg 25 magyar beszallitoval mikddik egyiitt.

2.4. JAPAN AUTOIPAR
A japan autdipar a vilag egyik legkiemelkedObb, legnagyobb iparanak szamit, és a legfon-
tosabb japan 4gazat, a feldolgozdipar magjanak is tekinthetd. Ebbdl kifolydlag az autdipar
helyzete - ami hatalmas Gsszegeket kolt kutatas-fejlesztésre is - a gazdasag tobbi iparagara
is nagy hatast gyakorol (JAMA, 2012). Vilagviszonylatban jelenleg a 3. legnagyobb auto-
gyartd nemzetnek szamit, szorosan Kina, és az Egyesiilt Allamok mogott (OICA, 2012).
Alapvetden 3 idészakon ment keresztiil Japanban a modern autoipar:

- eldszor hazai piacra termelt,

- majd exportvezérelt termelésre allt ra,

- végiil a ’80 évektdl a regionalizacid, és a gyartas kitelepitése jellemezte.

Tulajdonképp Japanban az 1900-as évektél zajlott autogyartas a zaibatsuk? gazdasa-
gi tevékenységében, de ezek ekkor még eurdpai és amerikai gyartmanyokon alapulo
konstrukciok voltak. A masodik vilaghaboru el6tt és alatt a katonai sziikségletek miatt volt
igény a jarmiivekre igy erre koncentralodott a gyartas.

A megfelel6 tudatos szerkezetatalakitas, €s iranyitas tette lehetové a japan autodipar 1étre-
jottét, kimagaslé teljesitményét, sikereit a ,,gazdasagi csoda” idGszaka alatt. (Simon — Ifj.
Simon, 2006). A masodik vilaghaboru utani felépités tette lehetové az autdipar megjelené-
sét jbol, melyet az amerikai jelenlét timogatott. Elsdsorban aruszallitasra volt sziikség a
romokban heverd orszagnak, igy a haszongépjarmii gyartas kertilt elészor tamogatasra. A
szlikds piac, az orszag fizetoképes keresletének hidnya nem tette lehetdvé a nyugati to-
megtermelés alkalmazasat, habar sokat meritettek a fejlett nyugati autogyartasbol. A japan
autoipar sajat Uton kezdett fejléddni. Az orszag gazdasaganak bdviilése altal megjelent az
igény a személyautokra is. Elsdsorban a hazai piacon is értékesithetd alacsony fogyaszta-
su, kisméretli praktikus aut6ir6l volt jellemz6 a japan autoipar. (Liker, 2008) Ezek a jel-

lemz6ék vonzova tették a kiilfoldi piacokon is, igy sikeresen tudott megjelenni exportjaval.

2 A zaibatsu japan kifejezés, vertikélis kapcsolat a vallalatok kozott megfelel az ipari és pénziigyi konglome-
ratumoknak, melyeknek jelent6s befolyasuk volt ahhoz, hogy fennhatésaguk alatt tartsak a gazdasag fontos
részeit egészen a Meiji korszaktol
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Az 1970-1980-as években kiilondsen intenziv fejlédést mutatott az iparag, tulajdonképp
ekkor nyitott a vilagpiacokra, és az 1990-es évekre az Egyesiilt Allamok termelését is
megeldzte. Ebben az idészakban évi 13 millio autot allitott elé az orszag, jelentds export-
tényezdjévé valtak a személyautok. A °70-es években az amerikai piacon olyan sikert ér-
tek el a japan személyautok, hogy 1981-ben az Egyesiilt Allamok dnkéntes exportkorlato-
zasra kotelezte Japant. A japan feldolgozoipar termelékenysége ebben az idoben nem sok-
kal maradt el az USA-tdl, valamint az autdipar termelékenysége a *70-es évektdl tal is
szarnyalta az Egyesiilt Allamok termelékenységét (Lin, 1994). Ezzel a ténnyel konnyen
belathatjuk miért tudott sikeresen megjelenni a japan autdipar termékeivel a nemzetkozi

kereskedelemben. Sokaig birtokolta az elsd helyet az aut6 eldallitasban a vilagon.

1985-t61 a regionalizacid, lokalizacio kiemelt szerepet kapott els6sorban yen felérté-
kelédése, és a hazai koltségek emelkedése miatt. Részben offshore teriiletekre, masrészt
pedig a kulcspiac kozelébe helyezték at a gyarakat. Igy termelésiik egy részét a japan val-
lalatok az Egyesiilt Allamokba, az eurdpai térségbe, és kelet, délkelet Azsiaba telepitették.
A ’90-es években a japan pénziigyi szektor valsagat élte, igy eldszor a masodik vilaghéabo-
ra 6ta 1990- 92 kozott csokkenés volt tapasztalhatd az autopiac teriiletén. A 2000-es évek-
re Kina nagyon gyors gazdasagi fejlodést produkalt, mindenféle iparag telepiilt az olcsobb
gyartas miatt ide, igy az autoipar is. Csak a japan autdgyartoknak kb. 34 lizeme talalhato
Kinaban. Japan leszorult vilagszinten a 2.-3. helyre autogyartasat illetéen (JAMA, 2012).
A pontos helyezése nem meghatarozhato, ugyanis évente valtozik a termelés a kiilonféle

gazdasagi, keresleti hatasokra, de szoros versenyben 4ll az Egyesiilt Allamokkal.

Az autdipar a foglalkoztatds szempontjabdl is fontos szerepet tolt be a Japan gazda-
sagban a teljes munkaerd mintegy 9 %-a, vagyis 5,45 milli6 f6 érintett kozvetve vagy koz-
vetleniil az autoipar tevékenységében (JAMA, 2012). Az 1980-as években a japan munka-
erd termelékenysége kivald volt, az amerikai munkavallalokét is tilszarnyalta. Osszeha-
sonlitasként a *90-es években a Chryslernek kétszer annyi munkavallaléra volt sziiksége,
mint a japan versenytarsaknak. A ’90-es évek végére ez a termelékenységi rés jelentdsen
zsugorodott, a 2000-es évekre az amerikai autogyartoknak 21-46%-kal volt sziiksége tobb
munkaerdre, mint japan versenytarsaiknak. Elsdsorban nem a miiszaki rés miatt tudta fo-
lilmulni versenytarsait a japan autdipar, hanem a vallalatiranyitds pontos részletes kivite-

lezésével, a hosszu tava célok kitlizésével, €s azt ezt megvalositd hatékony eszkdzrendsze-
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rek megvalositasaval. A japan vallalatok megbecsiilik munkavallaldikat, és viszonylagos
dontési lehetdséget kapnak, kifejthetik otleteiket, érdekeltté teszik Oket a gyartasi folyamat
sikerében. Az 0sszeszereld sorok a japan tulajdont gyarakban szinte soha nem allnak le
egy miiszak kozepén, miiszakvaltas esetén. A termelékenység néhany gyarban alacso-
nyabb, mint lennie kellene, mivel nagyszamu munkaerét alkalmaznak az automatizalt,
robotizalt termeldegységek karbantartaséra, javitasara. A Honda és Toyota a friss diplo-
maval rendelkezoket (altalaban a mérnokoket, és marketing teriileten dolgozokat) felvétel-
ik utan rendszerint néhany hénapig a futészalag melletti munkaval bizza meg, hogy tisz-
taban legyenek az alapvetd gyartosori folyamatokkal, amely fontos az egész vallalat mii-
kodésének megértéséhez. Az autdgyartok és beszallitoéik kozott a japan vallalati kapcsola-
tokra jellemz6 6sszefonddasok alakultak ki. Ezek egyik formaja a kereszttulajdonldsokkal
1étrejovo horizontalis, és vertikalis elmélyiilések, a keiretsuk (Marosi, 1997).

A ’90-es években elkezdték alkalmazni az un. nyilt ajanlat rendszert a beszallitokkal
szemben, azonban sok esetben felhagytak a folyamattal, és visszatértek a régi keiretsu
rendszerhez, miutén kideriilt, hogy a szoros kapcsolat a szallito és az eldallitd kozott hosz-
szl tavon ndveli a vallalati versenyképességet. A 11 autogyartd vallalatot kb. 9500 beszal-
lit6 latja el. A piramis aljan a tamogaté iparagak helyezkednek el, mint az alapanyag fel-
dolgozo6 iparagak. Folotte az alapvetd gyartasi folyamatok zajlanak, majd az elsédleges
beszallitok a mar kész alkatrészeket, rendszereket juttatjak el a gyartohoz (7. abra). (Lin,
1994)

togyarts

Is6dleges szallitok
(alkatrész-, rendszer-
gyartas, szerelés)
Masodlagos/tercier
alvallalakozék (alapvet6
gyartasi folyamatok)

Alapanyag feldolgozé ipar (pl. vas,
szinesfém)

7. abra: A japan autoipar strukturija

Forras: Chris Lin: The Japanese Automotive Industry (1994) alapjan sajat szerkesztés
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A japan szallitasi eszkdz, és jarml export igen jelent6s mintegy 22%-a az Osszes ki-
vitelnek. Ezen beliil a személyautdk és alkatrészeik nagy részaranyt 58-60 %-ot képvisel-
nek, és a Japanban eldallitott autok mintegy 50%-a keriil kivitelre. A japan autoipar 11
nagyvallalatot foglal magaba, ezekbdl 3 teherautok, haszongépjarmiivek gyartasaval fog-
lalkozik. Marka szerint a kovetkezd gyartokat kiilonboztethetjiik meg, ezek pedig: Toyota,
Nissan, Mazda, Mitsubishi, Daihatsu, Honda, Subaru, Suzuki. A verseny nagyon kiélezett
Japan belsd piacan. Kis orszagrol van sz6, amelynek a piaca csaknem telitett, és sok a ver-
senytars (JAMA, 2012). Nagyobb szamu modell, tobb funkcidval gyorsabb iitemben gor-
diil ki a gyarakbol, mint az Egyesiilt Allamokban. Ahhoz hogy sikeresen versenyezzenek a
vallalatok speciélis autokat gyartanak a niche® piacokra, minimalis fejlesztési-, és atallasi,
Osszeszerelési idOvel az Osszeszereld sorokon. Ez konkrétan a japan iparban kialakult
»lean management”, vagyis a karcsu értékfolyam és termelés koncepcidja. Tulajdonkép-
pen ez az elv a vallalkozas minden teriiletét 6sszefogja, de alapvetd vonasai a termelés, 10-
gisztika, emberi er6forras menedzsment teriiletén jelennek meg. Lényegi jellemz6i, hogy
meghatarozasra kerlilnek azok a tevékenységek melyek hozzajarulnak az értékndveléshez,
¢s azok amelyek nem, igy a veszteséget okozo tevékenységek folyamatos felszamoldsra
kerlilnek. Fontos hogy az értékteremt6 folyamatok folyamatos aramlasban végezzék, al-
kalmazasra keriil egy Gjabb japan sajatossag az ,.éppen id6ben elv”. igy a cégeknek nem
kellenek hosszu atfutasi idok, csokkentik készleteiket, a selejtképzddés minimalizalodik,
az ¢élémunka termelékenység pedig nd. A vallalatok gyorsan tudnak reagéalni a kereslet

valtozasaira, idére torténd szallitasuk jelentésen javult. (Liker, 2008)

A lean” értékteremtést eldszor a Toyota fejlesztette tokélyre a TPS (Toyota
Production System) keretében, majd a tobbi japan cég is alkalmazta. A nyugati vilagba a
japan termelés kiteleptilésével keriilt at alkalmazasa. Ez a fajta szemlélet segit a vallala-
toknak az alland6 formalodasban, hogy jo kondicioba tudnak keriilni a tengerentuli piaco-
kon is. A japan vallalatok kutato-fejlesztd tevékenysége is folyamatos, a japan autdipart
rendszerint gyors termékfejlesztési idétartam jellemzi. Kiemelt fejlesztési teriiletik az
energiatakarékossag, a CO; kibocsatas csokkentése, az alternativ meghajtasu-kovetkezo

generacios jarmivek fejlesztése. (JAMA, 2012)

® Niche piac- a piac egy részhalmaza ahova a vallalat fokuszalja termelését, tulajdonképp egy piaci rés.
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2.4.1. Outsourcing, kitelepiilés

2008 és 2009 pénziigyi valsaga alatt a japan autdipar mind termelésében, mind eladasaban
visszaesést konyvelt el. A globalis kereslet besziikiilt minden terméktipusra, igy az auto-
ipar termékei irant is. 2010-t6l a yen felértékelddése kedvezobtleniil €rintette az autdipart
IS, habar termelésinek egy része mar a *80-as "90-es években kitelepiilt az orszagbol. Em-
litésre kertilt, hogy az autok 50%-at exportra gyartjak Japanban, igy az arfolyam alakulasa
fontos tényezové valik a nemzetkozi kereskedelemben. Az autogyartod vallalatok tobbsége
tervezte Uj termeldegységek létrehozasat kiilfoldon a viszonylag magas tarsasagi ado, és a
2011-2012 soréan rekord erds yen miatt. A 2011-es katasztrofa hatasairol mar volt sz, ez a
torténés is negativan érintette az autoipart. Zavarok 1éptek fel az alkatrészek ellatasat ille-
tden, a beszallitok gyaregységeinek megrongalodéasa miatt. Termeldegységeket kellett ide-
iglenes bezarni, az energiaellatasi, biztonsagi okok miatt. Nem csak a hazai gyartast érin-
tette a katasztrofa, a kiilfoldi gyartast is korlatoztak, mivel az eurdpai, amerikai gyarakat is
Japanbol lattak el. Ezekben a gyarakban a munkaer6t is ideiglenesen szabadsagra kiildték
beszallitasi gondok miatt. Munkahelyek megmaradasat jelentheti a yen 2012 év végi
gyengiilésének folyamata, ennek hatdsdra tobb vallalat is javitotta profitjadval szembeni va-
rakozasait. A kiilfoldi gyartas azonban igy is nagy volument, 2012-ben kb. 37%-kal na-
gyobb volt, mint a hazai eléallitas. Az 6. tdblazatban Japan hazai adatait lathatjuk az auto-
gyartas és eladast illetden, amely kifejezetten jol alakult az el6z6 évhez képest, a termelés
mintegy 28%-kal, mig az értékesités 35,49%-kal boviilt a 2011-es évhez képest. (JAMA,
2012)

6. tablazat: A személyauté termelés, és eladas alakulasa Japanban

Ev Termelés (db) %-o0s valtozas Eladasok (db) %-o0s valtozas
2000 8359434 5,52 4 259 872 -3,02
2002 8618 354 2,82 4441 354 0,97
2003 8478 328 -7,93 4715 920 2,53
2004 8 720 385 4,37 4768 131 -5,03
2005 9016 735 0,48 4748 409 -1,53
2006 9 754 903 4,44 4641732 -1,87
2007 9944 637 -6,18 4400 299 -3,12
2008 9928 143 2,10 4227 643 1,33
2009 6 862 161 -44.43 3923741 -3,51
2010 8 310 362 42,94 4212 267 13,54
2011 7 158 525 -40,65 3524 788 -28,30
2012 8554 219 27,94 4572 333 35,49

Forras: JAMA (Japan Automobile Manufacturing Association)
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Jol lathat6 a 2012-es év sikere a 2011-eshez képest mind a termelést, mind pedig az elada-
sok valtozasat illetden. Meg kell azonban jegyezni, hogy a nemzetk6zi autdiparban egy al-
talanos visszaesést tapasztalhatunk az utobbi évekbe, ennek ellenére Japan legnagyobb au-
togyartoi jol teljesitettek. A 2011-es év kapcsan a termelés ilyen mérvii visszaesése a fold-
rengés ¢s szokdar hatdsanak tulajdonithato.

A 7. tdblazatban a kitelepiilt gyartas megoszlasat kdvethetjiilk nyomon. A legnagyobb ter-
melés kihelyezés természetesen Azsiaban van (csak Kinaban 26 gyar miikodik), de jelen-

tésnek mondhato Eszak Amerikaban, és Europaban is.

7. tablazat: A Kiszervezett japan autogyartas megoszlasa (szazalék)

Ev Azsia Eurépa | Eszak Amerika | Latin Amerika | Afrika Ocesnia
2000 26,62 15,22 47,58 6,17 2,33 2,08
2001 28,03 15,45 45,84 6,11 2,44 2,05
2002 31,11 15,07 44,11 5,83 2,04 1,77
2003 34,94 15,55 40,51 5,31 1,89 1,72
2004 37,14 14,85 39,20 5,46 1,95 1,28
2005 37,38 14,57 38,47 6,08 2,13 1,27
2006 37,64 15,52 36,47 6,80 2,36 1,11
2007 38,14 16,66 34,14 7,55 2,13 1,35
2008 41,86 16,10 30,69 7,90 2,21 1,23
2009 50,86 12,14 26,56 7,82 1,67 0,96
2010 54,07 10,29 25,72 7,45 1,57 0,91
2011 56,39 10,54 22,93 7,69 1,75 0,70
Forras: JAMA

Azsian beliil a termelés tekintetében az ASEAN orszagok, elsésorban Indonézia, és a Tha-

ifold jelentdsége nott. Az itt legyartott autok egy része Japanba kertiil visszaszallitasra.

2.4.2. Japan autégyartas hazankban

Az euroOpai térségben is talalkozhatunk a japan autoiparral, kitelepitett gyartas, vagy kuta-
to-fejlesztd tevékenység formajaban. Az eurdpai gyarakat a 8. tablazatban foglaltam Gssze.
Mindenképp emlitésre méltod a japan autdgyartas jelenlétére hazankban, amelyet a Suzuki
Osszeszereld lizeme képvisel. Ez a kozép-kelet eurdpai régidoban egyediilallo, Csehorszag-
ban folyik még japan autogyartas, ahol hasonldé volumenti iizeme van a Toyotanak. Len-
gyelorszadgban 3 alkatrészgyartd lizem talalhatd. Az esztergomi Suzuki gyarban 3 auto
0sszeszerelése folyik, ezek pedig a Splash, Swift, SX4 modellek. A gyar 1991-ben j6tt 1ét-
re egy 350000 m%-es teriileten melybdl a csarnokok 33000 m%-t foglalnak, azéta folyama-
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tos fejlesztések zajlottak. 2011-ben 171700 autd gyartasa folyt, és 2851 munkavallalot
foglalkoztatott a magyar lizem. Ez az el6z6 évekhez képest visszaesést jelent, ugyanis
2009-tdl jelentdsen csokkentették a termelési tervet, €s 1200 munkast is elbocsatottak. A
cég belfoldi részesedése 16-19% kozott mozog, a teljes értékesitésnek minddssze 1,3%-at
adta a hazai értékesités 2010-ben. fgy természetesen a kivitel adja arbevételének £ részét,
az export aranya meghaladja a 90%-ot is, és a teljes magyar exporton beliil kb. 2%-ot kép-
visel. Fo értékesitési terlilete a Kozép-Europai térség, de Eurdpa szerte exportalnak a Ma-
gyarorszagon gyartott Suzukikbol. Arbevételét illetden a 16. legnagyobb cég 2011-ben
Magyarorszagon, mig nyereség szempontjabdl 55. helyet foglal el. A Suzuki a 4. legna-
gyobb japan autdégyartonak szamit, vilagszinten pedig a 10. helyen all.

8. tablazat: Eurodpai japan tulajdonu autogyarté iizemek fobb jellemzdi

Egyesiilt Kiralysag
Gyarto Termékek Termelés (db) (2011) | Alkalmazottak (f6)
Nissan Autogyartas 480 485 5462
Toyota Autogyartas 259 000 3500
Honda Autogyartas 97 459 3500
Franciaorszag
Toyota | Autogyartas | 157 000 | 4 400
Spanyolorszag
Nissan | Auto -alkatrészgyartds | 154 492 | 4807
Portugalia
Toyota Autogyartas 2000 200
Mitsubishi Fuso Autogyartas 5458 322
Hollandia
Mitsubishi | Autogyartas | 38219 | 1417
Magyarorszag
Suzuki | Autogyartas | 171700 | 2851
Lengyelorszag
Isuzu Alkatrészgyartas 198 000 694
Toyota Alkatrészgyartas 503 000 2 000
Toyota Alkatrészgyartas 118 000 800
Csehorszag
Toyota \ Autogyartas | 91 000 | 3000

Forras: JAMA (Japan Automobile Manufacturers Association) adatai alapjan sajat szer-

kesztés
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Jol lathatjuk melyik orszadgban milyen jellegli termelés, és milyen volumenben zajlik. A

legnagyobb jelentdségii gyarakat az Egyesiilt Kirdlysagban a Nissan és Toyota hozta létre.

2.4.3. Autoipari kereskedelem alakulasa

2012-ben a legjelentésebb kereskedelmi partnernek a személyautok terén Eszak Amerika
szamitott a kivitel mintegy 40 %-a ide irdnyult. A 2. legjelentdsebbnek az Azsiai térség,
ezen beliil ahol fobb partnerek Dél-Korea, Taiwan, Thaifold, Szingapar, Malajzia, €s In-
donézia. Erdekes mod Kina nem tartozik a fébb autdipari kereskedelmi partnerek kozé,
pedig a vilag egyik legnagyobb autdpiaca. Ennek egyszerti modon annyi az oka, hogy a
Kinaban 1év6 japan termelés el tudja latni a kinai piacokat is az autdipar termékeivel, igy
Japanbol csekély mennyiség exportalnak Kindba. Az eurdpai térség kereslete némileg
visszaszorult a Japanban gyartott autokra, igy a 3. legnagyobb kereskedelmi partner volt a
személyautokat illetéen 2012-ben (9. tablazat).

9. tablazat: Személyauto6 export megoszlasa (szazalék)

Ev Azsia Eurépa | Eszak-Amerika | Latin Amerika | Afrika | Oceania
2003 17,17 25,10 42,52 2,77 2,50 9,94
2004 16,90 27,24 39,73 3,32 3,08 9,72
2005 15,86 26,22 40,93 3,96 3,34 9,68
2006 15,27 25,54 44,09 3,76 3,82 7,52
2007 16,64 27,56 40,18 4,44 4,39 6,79
2008 18,63 29,03 36,89 4,53 4,43 6,49
2009 20,66 19,66 40,38 4,21 5,12 9,97
2010 21,72 20,43 38,41 5,35 4,94 9,16
2011 20,72 23,00 37,67 4,96 4,65 9,00
2012 21,91 19,01 40,54 4,48 4,67 9,40

Forras: JAMA (Japan Automobile Manufacturers Association) adatai alapjan sajat szami-

tas

A 2012-es év soran az orszag autogyartd vallalatai tobb mint 8 millié db személyau-
tot allitottak eld, amely kb. 19%-0s boviilést jelent az el6z6 évhez képest. 2012-ben 5 mil-
116 kertilt exportra, igy a kivitel 15,63%-kal boviilt az el6z6 évhez képest, és a kivitel érté-
ke 97327 millié USD volt. A 10. tablazatban végig kovethetjiik a személyauto kivitel val-
tozasat 2005-t61. 2012-ben az eurdpai piacon, amely az egyik 6 értékesitési piac, vissza-
esés tapasztalhatd az export tekintetében. Az autd értékesitések kedvezd alakulasa kulcs-
fontossagu az egész gazdasag sikeréhez. Az autogyartas Japanban 2012-ben is sikeresnek

mondhato, hisz a 3 legnagyobb autogyartd, név szerint a Toyota, Nissan, Honda ndvelni
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tudta exportjanak, és eladasainak szamat az év soran belsd, és kiils6 piacain egyarant. Leg-
fobb piacukka az utdbbi években az Egyesiilt Allamok autépiaca valt, ugyanis napjaink-
ban ez nevezhetd a legegészségesebb autdpiacnak a vilagon. A Toyota 9,75 millio autot
értekesitett, amely 22%-os forgalomndvekedést jelentett a szamara. A Nissan Motors 4,94
milli6 autét tudott eladni, mig a Honda 3,82 milliot. Ugyanakkor a hazai eladasok szama
is novekedett a 3 autdgyartd esetén mintegy 23%-kal, az egész ipar tekintetében pedig 29
%-kal. A Toyota azon feliil, hogy novelni tudta eladasainak szdmat, visszanyerte a legna-
gyobb autdgyartd cimet is, melyet 2010-ben a General Motors szerzett meg tdle.

Fontosnak taldlom még kitérni arra a jelenségre, hogy az autoipari termékek importja egy-
re jellemzobbé valik Japanban. Azonban igy is altalanosan elmondato, hogy az autdipar
behozatal elég jelentéktelen, Japan bels6 autopiaca igen zart. ElsGsorban személyautokat

importal Japan Eur6pabol, az Egyesiilt Allamokbél, és az ASEAN orszagokbol (10. tabla-

zat).
10. tablazat: Japan jarmiimport alakulasa
Gépjarmii Személyauto
Mennyiség Erték %-0s valtozads | Mennyiség Erték %-os valtozas

2005 | 288745 |914948 222 - 282 654 893 348 653 -
2006 | 286873 |916 280891 0,15 278 726 888 235 432 -0,57
2007 | 298414 929423173 1,43 291 392 902 776 081 1,64
2008 | 248893 |749850921 -19,32 228 255 701 755 982 -22,27
2009 | 158603 |454 948 288 -39,33 145 687 426 977 251 -39,16
2010 | 245857 |595 754 569 30,95 230 791 563 306 511 31,93
2011 | 291306 |735183094 23,40 273 798 701 888 936 24,60
2012 | 352074 |908 275 289 23,54 333381 868 223 757 23,70

Forréas: JAMA (Japan Automobile Manufacturers Association) adatai alapjan sajat szdmi-

tas
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3. ANYAG ES MODSZER

Az 4gazaton beliili kereskedelem szamitdsahoz az Eurdpai Unid €s Japan kozti kereskede-
lemi adatokra volt sziikség melyhez a Eurostat SITC 3 szamjegyii kereskedelmi adatbazi-
sat valasztottam. A szallitasi eszk6zoket €s gépeket a 7-es csoportban talaljuk, majd a jar-
miveket a 78-as alcsoportban, amelyben mar termékcsoport szintli megnevezéseket latha-
tunk. Ezt az alcsoportot azonositottam az autdipari termékekkel. Innen a kdvetkezok ke-
rilltek kivalasztasra:
- 781: Magaba foglalja a személyautokat, és a személyszallitdsra hasznalatos
jarmuveket
- 782: Az aruszallitasra alkalmas jarmiivek, és haszongépjarmiivek tartoznak
ebbe a csoportba
- 784: Az el6z6 termékcesoportok alkatrészei, és kiegészitoi
- 785: Motorkerékparok
A kereskedelmi elemzés kiterjed az EU 27* tagorszagéra, a 2005-2012-es id3szakig.

Az egyéb informaciok, mint a termelés, eladés, valamint a regionalis termelést illetd
informaciok az OICA (Organisation Internationale des Constructeurs d’Automobiles),
ACEA (European Automobile Manufacturer’s Association), és a JAMA (Japan

Automobile Manufacturer’s Association) adatbazisaibol szarmaznak.

3.1. AGAZATON BELULI KERESKEDELEM MERESE
H. G. Grubel és P. J. Lloyd voltak az els6k, akik explicit modon foglalkoztak az dgazaton
beliili kereskedelem mérésének problémaival. A szerzék a kovetkezé merészamot javasol-

tak, amelyet roluk késébb Grubel-Lloyd-indexnek neveztek el:

ahol X és M az export és import értékeit, i pedig egy terméket, termékcsoportot jelol.

* Adatok egész évre csak 2012-ig allnak rendelkezésre, igy nem vettem figyelembe Horvatorszag 2013-as
csatlakozasat.
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Ha az index értéke 0, akkor tokéletes agazatok kozott kereskedelem, ha 1, akkor pedig to-
kéletes agazaton beliili kereskedelemrdl van szo.

Az agazaton beliili kereskedelem mérésének tobb jol ismert problémaja van. Az els6 a ke-
reskedelem egyensulytalansdganak kezelésének a kérdése. A masodik a termékek nem
megfeleld csoportositasanak problémaja, valamint a foldrajzi torzitas. A kereskedelem
egyensulytalansaga problémajanak eredete a kovetkez6. A Grubel-Lloyd-index szamitasa
nem engedi meg, hogy egy orszagban az 0sszes kereskedelem ne legyen egyensulyban. Ha
egy orszag kereskedelme jelent6s egyensulytalansagot (deficitet vagy tobbletet) mutat, ak-
kor a Grubel-Lloyd-index lefelé torzit, ezért alulbecsiili az agazaton beliili kereskedelem
terjedelmét. Az agazaton beliili kereskedelem mérésének masik fontos problémaéja, hogy
milyen aggregaltsagi szinten szamitjak ki a Grubel-Lloyd-indexet. Mar Grubel-Lloyd
(1975) konyvben is a szerzOk vildgosan bemutattdk, hogy a mutat6 értéke ndvekszik az
aggregaltsagi szint csOkkenésével. Az altalanosan elfogadott megoldas, hogy a Grubel-
Lloyd-indexet az SITC-rendszerben legalabb harom szamjegyii, de ha lehetséges, akkor 6t
szamjegyl bontasban kell kiszamolni. A foldrajzi torzitds problémdja pedig akkor all
fenn, ha nem bilateralis alapokrol kiindulva szamitjuk az indexet. Tovabba a GL index hi-
anyossagai koz¢ lehet sorolni, hogy nem tudjuk vele elkiiloniteni a horizontalis, és vertika-

lis kereskedelmet sem. (Fertd, 2003)

3.2. HORIZONTALIS VERTIKALIS AGAZATON BELULI KERESKEDELEM

Az egyik legfontosabb téma az dgazaton beliili kereskedelem irodalmaban a horizontélis
¢s a vertikalis termékdifferencialodas megkiilonboztetése. A kordbbi akkor fordul eld,
amikor a termékeknek kiilonboz0 tipusai vannak, de a mindségiik hasonld, mig az utdbbi
esetében a termékek egyes fajtai mindségiikben térnek el egymastol. A termékdifferencia-
16das megallapitdsanak altalanosan elfogadott mddja az export, és import egységértékek
kiszdmitasa.

Horizontélis termékdifferencialodas esetén a kovetkezo feltétel érvényestil:

.X .X
] . ]
> 0,85 és <1,15
VjM UV]M

ahol UV (unit value) az egységértek. A vertikalisan differencialt termékek esetén pedig a

kovetkez6:
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A kereskedelmet altalaban akkor definidljak horizontalisan differenciadltnak, ha az export
egységértéke az import egységértékéhez viszonyitva 15 szazalékos intervallumon beliil
van az SITC bontasan beliil. Ha a relativ egységértékek a fenti savon kiviil vannak, akkor
vertikalisan differencialt termékekrdl beszélhetiink (Fertd, 2003). A modszer mogott az a
meghatarozo feltevés, hogy a relativ arak valdsziniileg kifejezik a relativ mindséget. Az
egységérték alkalmazasat altaldban két ok miatt szoktak kritizalni. Egyrészt, két joszag
egységértéke eltérhet egymastol, ha az egyik aru nagyobb aranyban tartalmaz magasabb
egységértékil terméket, mint a masik. Ez az autéipar esetében teljes mértékben elképzelhe-
td a modellek felszereltségétdl fiiggden. Masrészt, a fogyasztok rovidtdvon nem csak a

jobb mindség miatt vasarolhatnak dragabb terméket.

A Greenaway—Hine—Milner szerzOharmas javaslata inkabb aranyositja a GL-indexet
a horizontalis (vertikalis) kereskedelemre, minthogy megadna az 6sszes horizontalis (ver-
tikalis) kereskedelem részesedését az dsszes bruttd kereskedelemben, igy a két mérdszam
Osszegzi a GL-indexet a teljes agazaton beliili kereskedelemben. Ezért Greenaway—Hine—
Milner mérce (GHM) a horizontalis (vertikalis) agazaton beliili kereskedelmet mutatja a

brutto kereskedelem aranyaban.

Z(X},)k + Mﬁk) - |Xﬁk - sz,)kl
(X + M)

GHM}, =

ahol X és M az export és import értékei, p jeloli a horizontalis vagy vertikalis kereskedel-
met, j a termékcsoport (j =1, ... n) és k a kereskedelmi partner.

A horizontalis és a vertikalis kereskedelem elkiilonitésének masik leginkabb elterjedt
modszerét Fontagné és Freudenberg (1997) dolgozta ki (FF-modszer). Definicidjuk alap-
jén a kereskedelem akkor kétirdnyu, ha a kisebb aramlas (példaul az import) értéke lega-

1abb 10 szazalékat adja a nagyobb dramlas (példaul az export) értékének. (Jambor 2010)

MLn(Xl,Ml)
—2>10%
Max(Xi,Ml-)
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Ha a kisebbik aramlés értéke 10 szazalék alatt van, akkor a kereskedelem egyiranyu.

Az el6z0 feltétel vizsgalata utan az FF-index képlete:

Zj Xﬁk + Mﬁk)
% (Xjk + Mj )

FE! =

ahol X és M az export, és import értéke, p a vertikalis, vagy horizontalis kereskedelmet je-
lenti, j a terméket, termékcsoportot jeldli, mig k a partnerorszagot. Az index szamitasa ha-

sonloan torténik, mint a GHM index esetében.

Az eddig ismertetett mutatok mindegyike az agazaton beliili kereskedelem aranyat méri

annak szintje helyett. Erre talalta Nilsson (1997) a kovetkezd megoldast:

NP = z:(ij,)k + sz.)k) - |ij,)k - sz,)kl
k — npP

ahol X és M az export, és import értéke, p a vertikalis, vagy horizontalis kereskedelmet je-
lenti, j a terméket, termékcsoportot jeloli, k a partnerorszagot, n pedig a kereskedelembe
keriil§ termékek szamat.

A szerz6 az agazaton beliili kereskedelem értékét elosztotta a kereskedelembe kertild ter-
mékcsoportok szamaval, aminek eredményeképpen termékcsoportonként megkapta az at-

lagos 4gazaton beliili kereskedelmet.
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4. EREDMENYEK

4.1. AZ AGAZATON BELULI KERESKEDELEM ELMELETI HATTERE

Az agazaton beliili kereskedelem a szakirodalomban el6szér Balassa Bélanal (1965,1966)
Verdoornnal (1960) keriil megemlitésre. Ok mar tudataban voltak, hogy bizonyos fejlett-
ségi szinten alld orszagok egymas kozott exportalnak €s importalnak azonos kategoériaba
tartoz6 termékeket. Erre a jelenségre legeldszor az EGK formalis megalakulésa utan lettek
figyelmesek, és ezutan kezdett nagyobb figyelmet kapni. Az EGK Iétrejotte elott legin-
kabb azok a varakozasok voltak jellemzobbek, hogy az agazatok kozotti kereskedelem, és
nem pedig az dgazaton beliili kereskedelem erd6sddik meg az orszagok kozott az integraciod
elmélytilésével. Grubel és Lloyd kozgazdaszok 1975-ben kidolgoztak egy mutatoszamot
az agazaton beliili kereskedelem mérésére. A Grubel-Lloyd index kidolgozéasa utan lett
sz¢les korben elfogadott az Gtlet, hogy az dgazaton beliili kereskedelem joval intenzivebb
az azonos jovedelmi szintli orszagok kozott, mint az agazatok kozotti kereskedelem. A ha-
gyomanyos értelmezésnek szamité Ricardoi elmélet és Heckscher-Ohlin modell nem ma-
gyarazta az ¢ féle kereskedelmi kapcsolatokat az orszagok kozott. A Ricardoi-modell
szimplan az orszagok kozotti komparativ elénnyel magyardzza a kereskedelmet, mig a
Heckscher-Ohlin modell azt mondja ki, hogy az orszagok specializalodasa a tényezoella-
tottsag mentén torténik. A tékével rendelkez6 orszagok a tékeintenziv, a munkaerében

gazdag orszagok a munkaintenziv termékek gyartasara szakosodnak (6. melléklet).

4.1.1. Azj kereskedelemelméletek (New Trade Theory)

A 10 attorés a kereskedelem elméleti magyarazataban a *70-es évek végén kovetkezett be.
Uttoré munkat folytatott az dgazati kereskedelem értelmezésében Krugman (1979, 1980)
Lancaster (1980), Helpman (1981). Ezen modellek hasonl6 vonasa, hogy monopolista ver-
senyt feltételeznek, hasonlo feltevéssel €élnek a technologiat és az ipardgi szerkezetet ille-
téen. Horizontalisan differencialtnak tekintik a termékeket (kiilonb6zd termék tulajdonsa-
gok, hasonld mindség), habar azonos termékek valtozatait is megkiilonboztethetjiik tény-
leges vagy vélt jellemzok alapjan. A szerzék modelljei kozti kiilonbség a kereslet megra-
gadasaban van. Krugmannal a fogyasztok a valtozatossagot kedvelik, és annyi termékval-
tozatot fogyasztananak, amennyi csak lehetséges Lancasternél pedig a fogyasztok minde-
gyikének megvan a sajat idealis terméktipusa. (Erdey, 2005) Mindegyik termékvaltozatot
novekvo skalahozadékkal allitjak eld, €és amikor az orszagok utat nyitnak a kereskedelem-

nek, az orszagok kozotti keresletekben 1évé hasonlosag vezet az dgazaton beliili kereske-
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delemhez, masrészrdl pedig az agazaton beliili kereskedelem is noveli az orszagok hason-
l6sagat. Ezért az dgazaton beliili kereskedelem nagyobb valdszinliséggel figyelhetdé meg a
hasonlé tényezd adottsagokkal rendelkezd orszagokban, és nem magyarazhaté a hagyo-
manyos Heckscher-Ohlin elmélettel. A kereskedelem haszna abbdl szarmaztathatd, hogy
az output nd az autarch helyzethez képest, egy orszag minden fogyasztoja kedvezdobb

helyzetbe keriilhet a kereskedelem révén.

A hagyomanyos, ¢és 1j kereskedelmi elméletet Helpman és Krugman (1985) foglalta
Ossze, az un. Chamberlin-Heckscher-Ohlin modellben. Ez a modell kombinalja a monopo-
lisztikus versenyt a Heckscher-Ohlin elmélettel, magaba foglalja az eltéré tényez6 ellatott-
sdg, horizontalis differencidlt termékek, és a novekvd skalahozadékok elméletét. A
Helpman-Krugman modell a kdvetkez6 orszag specifikus feltevést alkotta: minél nagyobb
a kiilonbség a tényezo ellatottsdgban az orszagok kozott, annal kisebb az dgazaton beliili
kereskedelem mértéke. A modell szerint minél alacsonyabb a hatékony minimalis méret
egy orszagban annal valdszinlibb a horizontalis agazaton beliili kereskedelem kialakulasa.
A fejlett orszagok kozott a kereskedelem iparagon beliili lesz, kihasznalva a méretgazda-
sagossag elonyeit — feltételezve, hogy az orszagok kozott jovedelmi hasonlosag Osszefligg
a kereslet szerkezetével. Ahogy horizontalisan differencialt termékeknek tekinti a kiilon-
bozd fajtdkat azonos mindséggel, de kiillonbozd tulajdonsagokkal, a termékvaltozatokat

eld lehet allitani hasonlo tényezd intenzitassal is.

Davis (1994) elmélete a klasszikus Hecksher-Ohlin és Ricardoi elmélettel magya-
rdzza az interindusztrialis kereskedelem jelenlétét a gazdasagokban. Ramutatott arra, hogy
a fejlett orszagok kozt is jelentds eltérések lehetnek a termelékenységben. Modelljében két
orszag harom terméket allit eld, melyek koziil kettd ugyanahhoz a relative tékeigényesebb
agazathoz tartozik, €s ugyanolyan tényezdfelhasznalassal termelik dket. A két termék ko-
zill az egyik eldallitdsdban technologiai kiilonbségek 1éteznek, aminek kdszonhetéen csak

az egyik orszagban fogjak azt eldallitani.

Egy kis kitérot kell tenniink egy korabbi kézgazdasz elméletéhez, Linderhez (1961),
aki a fogyasztoi szokasokat a jovedelmi szintek fliggvényének tekintette. Szerinte a kiilke-
reskedelem a hazai termelés és fogyasztas kiterjesztésének tekinthetd. Elmélete arra a fel-

tevésre €pit, hogy hasonld nagyobb feldolgozottsagi fokot igényld termékek esetében nem
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annyira a koltségviszonyok, mint inkdbb az irdntuk megnyilvanul6 kereslet a meghatarozo
két orszag kereskedelmében. Ezért az orszagok hasonl6 egy fore jutd jovedelemmel, ha-
sonlo keresletszerkezettel is rendelkeznek, igy a hasonld termékek exportja nagyobb foku
agazaton beliili kereskedelmet is eredményez. Linder feltevése szerint forditott a kapcsolat
a jovedelemi kiilonbségek és a vertikalis dgazaton beliili kereskedelem kozott. A kevésbé
fejlett orszadgok alacsonyabb egy fore jutd jovedelemmel valdsziniileg az alacsony miné-
ségli termékek eldallitasara specializalodnak, mig a fejlettebb orszagok magasabb egy fore
jutd jovedelemmel magas mindségii termékekre. Tehat feltételezi, hogy minél nagyobb a
kiilonbség az egy fore jutd jovedelemben, anndl nagyobb vertikalis dgazaton beliili keres-
kedelmet eredményez. Ahogy a hasonldsagok a keresletben meghatarozzak a hasonl6 6sz-
szetételll kereskedelmet, Linder hallgatdlagosan feltételezi, hogy minél kiilonbozébb két

orszag tényezd ellatottsdga, anndl kisebb az dgazaton beliili kereskedelem mértéke.

Falvey ¢és Kierzkowski (1987) kovette Linder feltevéseit, miszerint a vertikalis ter-
mékdifferenciadlodast az egyenldtlen jovedelem eloszlds magyardzza. Az orszadgok kozti
jovedelem egyenldtlenségek biztositjak a keresletet az 6sszes elérhetd mindségii termékre.
Ezért a jovedelmi szintekben jelentkezd nagyobb kiillonbségek novelik a vertikalis dgaza-
ton beliili kereskedelem részesedését, ahogy a jovedelmi kiilonbség miatt eltérd szerkezetii
a kereslet. A fogyasztok szdmara a differencidlt termékek nem helyettesithetok tokélete-
sen, a magasabb jovedelemmel rendelkezd fogyasztok a jobb mindségli arukat vasaroljak.
Elméletiik szerint a munka mennyisége €s a termék mindsége kozott nincs Gsszefliggeés,
tehat a nagyobb munkafelhasznalas nem hoz létre jobb mindséget. A téke esetében viszont
ez nem igaz: a nagyobb tdkeintenzitasi technologia jobb mindséget produkal. A tdke
emellett iparadg specifikus is, csak az dgazat cégei kozott mozog szabadon, de az ipardgak
kozott nem. Arra a kovetkeztetésre jutnak, hogy a t6kében viszonylag gazdagabb orszag a
jobb mindségli termékekre, a tokében szegényebb az alacsonyabb mindségli javakra fog
specializalddni, illetve, hogy a bilateralis kereskedelem sulya annél nagyobb lesz minél je-
lentdsebbek a tdke ellatottsagbeli kiilonbségek, és minél nagyobbak piacaik. Flam-
Helpman (1987) hasonlo kovetkeztetésekre jutott, mint Falvey és Kierzowsky, azonban 6k
nem a tényezoellatottsagban, hanem a technologiai kiilonbozdségben lattak a vertikalis
differencialodas okat. A technikai fejlodés hatasara magasabb mindségii termékek jelen-

nek meg, mig az alacsonyabb mindségli termékek gyartasat abbahagyjak.
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Shaked-Sutton (1984) pozitiv kapcsolatot jeleznek elére a vertikalis 4gazaton beliili
kereskedelem ¢és a tényezdellatottsagban tapasztalhatd kiilonbségek kozott. Modelljiikben
a K+F koltségek nyljtanak magyarazatot a vertikalis dgazaton beliili kereskedelemre. A
fogyasztok jovedelmiik fiiggvényében a jobb mindségli terméket preferaljak, ami itt a ku-
tatas-fejlesztés fliggvénye. Az elmélet ndvekvd skdlahozadék és oligopol piaci szerkezet
mellett ad magyarazatot a vertikalis 4gazaton beliili kereskedelemre. Kimutattdk, hogy az
agazaton beliili kereskedelem jarhat jolétnoveld hatasokkal is, de bizonyos esetekben a
jobb termékek kiszoritjak az alacsonyabb mindségiieket, €s ez a rosszabb mindségi ter-

méket gyartd orszagokban munkanélkiiliséget is eredményezhet. (Erdey, 2005)

4.1.2. Agazaton beliili kereskedelmet meghatarozoé tényezék

A fentebb leirt dgazaton beliili kereskedelmet vizsgald elméletek szadmos tényezdbdl ko-
vetkeztetnek az dgazaton beliili kereskedelem mértékére, horizontalis vagy vertikalis jelle-
gére. A kovetkezokben bemutatom a kereskedelemelméleti modellekben leginkabb alkal-

mazott agazaton beliili kereskedelmet magyarazo tényezoket.

1) Orszagspecifikus tényezok

— Gazdasagok fejlettsége: a gazdasagok novekedésével javul az orszag képessége a
progressziv differencidlt termékek eldallitasara, illetve a jolét novekedésével a fo-
gyasztok kereslete is novekedik az ilyen termékek irdnt. Tehat az orszagok fejlett-
sége az elsddleges tényezdk kozé tartozik

— Két orszag hasonldsaga: Az agazaton beliili kereskedelem mértéke pozitivan kap-
csolodik a kereskedelmi partnerek egy fore jutd jovedelmének hasonlosdgahoz,
implikalva keresletiik szerkezetében megfigyelhetd hasonlosagot (Linder 1961).

— A piac mérete: Két partnerorszag nagyobb atlagnagysaga nagyobb termékdiffe-
rencialtsaghoz és magasabb importkereslethez vezet a differencialt termékek ese-
tében. Ezért varhatdéan a piac nagysaga pozitivan kapcsolodik az dgazaton beliili
kereskedelemhez.

— Foldrajzi kozelség: Az dgazaton beliili kereskedelmet altaldban pozitivan befolya-
solja — nagyrészt a szallitasi koltségek miatt — a piac kozelsége. A tavolsag kedve-
zOtlenebb hatéssal lehet az 4gazaton beliili kereskedelemre, mint az agazatok ko-
zottire, mivel feltételezhetd, hogy a differencialt termékeknek tobb helyettesitdje
van, mint a homogén termékeknek.

— Miikodo tékedramlasok nagysaga
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2)

Protekcionizmus szintje: A kereskedelem aramlasat korlatozo tényezok, az agaza-
ton beliili kereskedelemre is kedvezdtlen hatdssal vannak.

Gazdasagi integracio: A kereskedelmi integracid csokkenti a tranzakcids koltsé-
geket, igy valoszintlileg né az agazaton beliili kereskedelem mértéke is.
Agazatspecifikus tényezok

Termékdifferenciacio: Novekedését sok minden befolyasolhatja, mint pl. az altala-
nos technolédgiai szint, vagy a fogyasztoéi jovedelmi helyzet valtozasa és ezzel
egylitt valoszinlileg a horizontalis agazaton beliili kereskedelem is ndni fog. Nagy-
sdgara a konkrét mutatoszadmokon kiviil kdvetkeztetni lehet a K+F és reklamkolt-
ségek nagysagabol, hisz a terméket ki kell fejleszteni és a piacon eladasra kell ki-
nalni.

Skalahozadék: A horizontalis agazaton beliili kereskedelmet magyaraz6 modellek
meghatarozo eleme a skdlahozadék. A skéalahozadék megmutatja, hogyan valtozik
a termelés a termelési tényezok egyidejlii aranyos ndvekedése esetén. Fontos mérod-
szam a hatékony minimalis méret, amely minél alacsonyabb anndl tobb vallalat tud
belépni az iparagba, és anndl magasabb lehet a termékvaltozatok szama is.
Piacszerkezet: Tobbféle piacszerkezet mellett vizsgaltak az agazaton beliili keres-
kedelem kialakulasat. Altaliban a horizontélis 4gazaton beliili kereskedelem esetén
monopol-, monopolista piacokkal talalkozunk, mig a vertikalis agazaton beliili ke-
reskedelem esetén a tokéletes piacszerkezet jellemzdit épitették be a modellekbe.
A hagyomanyos elméletek altaldban mindig a kompetitiv feltevésével €lnek.

A termék életciklusban betoltott helye: Ahogy a termék életciklusaban eldérehalad
ugy valtozik az elérhetd termékvaltozatok szdma is. A bevezetés és hanyatlds idd-
szakaban ezek szama alacsonyabb, a ndvekedés és érettség iddszakaban a piaci
verseny intenzitasa és a differencialodo vagy koncentrald célcsoportképzési straté-
gia miatt tendenciaszerlien magasabb.

Multinacionalis vallalatok szerepe: A multinaciondlis vallalatok jelenlétét a leg-
tobb kutatas hipotetikusan az dgazaton beliili &ramlasok 6sztonzdjeként kezeli, arra
alapozva, hogy a vallalaton beliili kereskedelem, amely dontden a nemzetkozi ter-
melésmegosztast tiikkrozi, vélhetden ugyanazon ipardgon beliili kereskedelmi moz-
gasokat gerjeszt. A gyakran tobbtermékes multinaciondlis vallalatok nagyobb spe-

cializacioval, nagyobb 4gazaton beliili kereskedelemmel jarnak.
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4.2. Az EUZ27 JAPANNAL FOLYTATOTT JARMUKERESKEDELMENEK ATTEKINTESE

Az éltalam vizsgalt jarmikereskedelem a vilag Osszes kereskedelmén belill a 4. legna-
gyobb termékcsoportot jelenti. MielOtt az agazaton beliili kereskedelemre térnénk, fontos-
nak taldlom altalanossagban attekinteni a kereskedelem nagysagat az Eurdpai Unid ¢€s Ja-

pan kozott (11. tablazat).

11. tablazat: EU27 és Japan kozti jarmiikereskedelem (milli6 eurd)

2005 2008 2009 2012 2012/2005 | 2012/2008 | 2012/2009
EU Export 6120,36 | 4790,56 | 3768,07 | 7773,97 1,27 1,62 2,06
EU Import 17296,80 | 16951,45 | 12543,71 | 11144,91 0,64 0,66 0,89
Egyenleg -11176,44 | -12160,89 | -8775,64 | -3370,94 0,30 0,28 0,38
Export/import 0,35 0,28 0,30 0,70 - - -

Forrés: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Az Eurépai Unié nettd importdri pozicioban volt a vizsgalt idészakban, igy a keres-
kedelem egyenlege negativ. Azonban a kiilkereskedelmi egyenleg egyre kedvezdbb érté-
keket mutatott 2012-re, mig ezzel parhuzamosan az EU27 exportja novekedett Japanba, a
Japanbol behozott termékek szama pedig csokkent.

A jarmiiexport kedvez6 alakulasa mindkét fél szamara fontos tényez6, azonban elmondha-
t0, hogy a japanok Eurdpai orszagokbol importélt jormii mennyisége jelentdsen eltorpiil az
exportalt mennyiséghez képest. Ennek okai a piac szerkezetében keresenddk, ugyanis az
egész japan piac, de kiilondsen az autdpiac nagyon zart. Ennek oka a vamok, és egyéb
nem tarifalis tényez6k, mint példaul az eltérd szabvanyok megléte, amely visszafogja az
aruk szabad aramléasat. Japanban az e féle protekcionista kereskedelempolitika mar az *50-
es évektdl jelen volt a sziiletdben 1év iparagak védelme érdekében. Ugy tiinik a fiiggében
1év6 szabadkereskedelmi targyalasok (TPP, EPA a mellékletekben olvashatunk réluk bo-
vebben) soran is jol tudjak érvényesiteni hatalmuk a japan mez6gazdasag €s ipar képvise-
16i. Az Eurdpai Unidban jelentds a jarmtiimport mértéke Japanbol, azonban az utdbbi 1d6-
szakban az elhuz6do6 adossagvalsag hatasara jelentdsen csokkent a kereslet a japan jarmii-
vek irant. Kovetkeztethetiink még a yen felértékelddésébdl adodo piacvesztésre is, amely
relative megdragitotta a japan termékeket a 2010-2012-es idészakban. Az 1. mellékletben
ennek okait lathatjuk is a CMS modell szerinti elemzés alapjan. A 12. tablazat az EU 27

jarmiimportjdnak valtozasat szemlélteti.
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12. tablazat: EU 27 jarmiiimportja Japanbol (eurd), és annak %-0s valtozasa
2005-2008 és 2009-2012 kozott

Kategoéria 2005-2008 2009-2012 Viltozas a két idoszak
kozott (%)
Személygépjarmii 46 320 506 764 28 613 235 206 -38,23%
Haszongépjarmii 1772913 541 703 279 595 -60,33%
Alkatrész 13 290 216 429 13 386 301 996 0,72%
Motorkerékpar 9 836 988 522 6 250 881 234 -36,46%
Osszesen 71 220 625 256 48 953 698 031 -31,26%

Forrés: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Minden termék importja jelentdsen csokkent, és Osszességében is drasztikus -31 %-0s

csOkkenés volt tapasztalhatdé a 2009-2012-es idészakban a 2005-2008-as idészakhoz ké-

pest. A 13. tablazat az EU 27 jarmiiimportjanak orszagonkénti megoszlasat lathatjuk.

13. tablazat: EU 27 jarmiiimportja Japanbol (orszagonkénti megoszlas, szazalék)

Orszag 2005-2008 2009-2012
Ausztria 2,43 2,82
Belgium 17,74 24,99
Bulgaria 0,26 0,13
Ciprus 0,69 0,36
Csehorszag 0,61 1,10
Németorszag 7,63 8,31
Dania 0,65 0,20
Esztorszag 0,11 0,07
Spanyolorszag 12,17 9,13
Finnorszag 1,34 0,66
Franciaorszag 8,01 9,58
Egyesiilt Kiralysag 16,93 14,75
Gorogorszag 2,38 1,02
Magyarorszag 1,09 1,16
frorszég 0,93 0,39
Olaszorszag 9,34 8,69
Litvania 0,11 0,06
Luxembourg 0,00 0,00
Lettorszag 0,08 0,03
Malta 0,17 0,15
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13. tablazat: EU 27 jarmiiimportja Japanbol (orszagonkénti megoszlas, szazalék),

folytatas

Orszag 2005-2008 2009-2012
Hollandia 8,10 7,23
Lengyelorszag 1,82 2,01
Portugalia 1,30 0,99
Roménia 0,63 0,41
Svédorszag 4,55 4,84
Szlovénia 0,18 0,12
Szlovakia 0,75 0,80
Osszesen 100,00 100,00

Forrés: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

A legtobb japan jarmiivet importald orszag Belgium, az Egyesiilt Kirdlysag, és Spanyolor-
szag volt a vizsgalt id6szakban. Az adatokbol az is kidertilt, hogy ennek az ardnynak nagy

része személygépjarmi, €és a hozza kapcsolodo alkatrész volt (14. tablazat)

14. tablazat: EU 27 jarmiiimportja Japanbdl kategoria szerint

Termék 2005-2008 2009-2012
Személygépjarmiivek 65,0% 58,4%
Haszongépjarmiivek 2,5% 1,4%
Alkatrészek 18,7% 27,3%
Motorkerékparok 13,8% 12,8%
Osszesen 100,0% 100,0%

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Az export oldalat vizsgalva, éppen ellenkezd tendenciat tapasztalhatunk. Az EU 27 kivite-

le, ha szerény mértékben is, de nétt Japanba (15. tablazat).
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15. tablazat: EU 27 exportjanak alakulasa Japanba (eurd), és annak szazalékos val-

tozasa 2005-2008 és 2009-2012 kozott

Kategoria 2005-2008 2009-2012 Valtozas a két idoszak
kozott (%)
Személygépjarmii 16 343 624 571 17 969 401 328 9,95
Haszongépjarmii 324 155 508 383 555 214 18,32
Alkatrész 4799 804 474 4122 502 259 -14,11
Motorkerékpar 548 863 446 621 483 024 13,23
Osszesen 22 016 447 999 23 096 941 825 4,91

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

A személygépjarmi, haszongépjarmii, motorkerékpar kivitel dinamikus novekedést muta-

tott, egyediil az alkatrészek kivitele csokkent. Osszességében is novekedés tapasztalhato a

két iddszak kozott. Ezt a tényt azzal magyarazhatjuk, hogy némi liberalizalodas figyelhetd

meg a kereskedelmi kapcsolatokban. A 16. tablazat az EU 27 jarmlexportjat mutatja be

orszagonkénti megoszlasban.

16. tablazat: EU 27 jarmiiexportja Japanba (megoszlas orszagonként)

Orszag 2005-2008 2009-2012
Ausztria 3,03 0,90
Belgium 3,79 4,04
Bulgaria 0,0002 0,0002
Ciprus 0,0002 0,0002
Csehorszag 0,83 0,41
Németorszag 57,48 64,96
Dania 0,15 0,12
Esztorszag 0,00 0,00
Spanyolorszag 1,54 2,04
Finnorszag 0,02 0,01
Franciaorszag 4,85 4,45
Egyesiilt Kiralysag 14,08 8,33
Gorogorszag 0,002 0,003
Magyarorszag 0,55 1,34
frorszig 0,01 0,01
Olaszorszag 6,63 5,57
Litvania 0,001 0,001

39




16. tablazat: EU 27 jarmiiexportja Japanba (megoszlas orszagonként, szazalék), foly-

tatas

Orszag 2005-2008 2009-2012
Luxembourg 0,001 0,003
Lettorszag 0,00002 0,001
Malta 0,0001 0,0002
Hollandia 1,95 2,61
Lengyelorszag 1,04 1,43
Portugalia 0,04 0,06
Romania 0,05 0,03
Svédorszag 2,61 2,93
Szlovénia 0,04 0,07
Szlovakia 1,31 0,67
Osszesen 100,00 100,00

Forrés: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Jol lathato, hogy kimagasloan a legtobbet exportald Eurdpai Unids orszag Németorszag,
majd joval kisebb részesedéssel az Egyesiilt Kirdlysag, Olaszorszag és Franciaorszag ko-
vetkezik. Németorszag jelentdsen novelni tudta részesedését a két idoszak kozott a tobbi

orszag hatranyara. A 17. tdblazat a jarmiiexport dsszetételét szemlélteti kategoria szerint.

17. tablazat: EU 27 jarmiiexportja Japanba kategoria szerint

Termék 2005-2008 2009-2012
Személygépjarmiivek 74,23% 77,80%
Haszongépjarmiivek 1,47% 1,66%

Alkatrészek 21,80% 17,85%
Motorkerékparok 2,49% 2,69%

Osszesen 100,00% 100,00%

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Az EU 27 jarmiiexportjanal is megallapithatd, hogy a személyautdk képviselik a legna-
gyobb aranyt, majd az alkatrészeik, és a motorkerékparok, és haszongépjarmiivek kis ré-
szesedéssel birtak a vizsgalt idészak alatt.

Az abszolut koncentracié mellett még nem kaptunk tiszta képet az autdipari termékek pia-
ci koncentracidjarol. A Herfindahl-Hirschmann index hasznalataval megmérhetjiik a piaci

koncentraci6 fokat az exportra és az importra vonatkozoélag, az index kiszamitdsdhoz az
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egyes termékcesoportokat négyzetre emeljiik, majd dsszegezziik.> A mutatd értéke 0 és 1
koz¢ esik attol fiiggden, hogy mennyire koncentralt a piac termékszerkezete. Abban az
esetben, ha mutaté értéke magas (egyhez kozeli), az azt jelenti, hogy az adott orszagba
iranyuld exportban néhany termékcsoport részaranya igen magas a tobbihez képest. (Hu-
nyadi-Vita, 2002)

Az import koncentraciojat vizsgalva 5 csoportra osztottam az orszagokat (osztalyozas
alapja a mellékletben). Az elsd csoportot azok az orszagok képezik melyekben nagyon
magas az import koncentracidja (0,8 folott) ide Lettorszag, Esztorszag, és Szlovakia tarto-
zik. Nagyon magas egy-egy termék részesedése ezekben az orszagokban. A kovetkezd
csoport a magas koncentracié (0,7-0,8 kozott) ide Ausztria, Ciprus, Finnorszag, {rorszag,
Litvania, és Malta tartozik. A termékek részesdésének eloszlasa mar kiegyenlitettebb ezen
orszagokban. A 3. csoportban (0,59-0,7) a koézepes koncentraciéval rendelkezé orszago-
kat talaljuk, Belgium, Bulgaria, Magyarorszag, Luxembourg, Romania, és Szlovénia. Az
alacsony koncentracioju (0,48-0,59) orszagok a kovetkezoek: Csehorszag, Spanyolorszag,
Egyesiilt Kirdlysag, Gorogorszag, Olaszorszag, Lengyelorszag, és Portugalia. A nagyon
alacsony kategoriaba (0,36-0,48) Németorszag, Dania, Franciaorszag, Hollandia, és Své-
dorszag tartozik. Ezekben az orszagokban a legkiegyenlitettebb az egyes termékek rész-
aranya. A 18. tablazatban a HI-indexeket lathatjuk a Japanbol behozott jarmuipari termé-

kek esetében.

18. tablazat: EU 27 jarmiimportjanak koncentracioja a HI-index alapjan

Orszag 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Ausztria 0,708 0,759 0,792 0,823 0,788 0,675 0,657 0,635
Belgium 0,562 0,660 0,691 0,666 0,703 0,667 0,562 0,606
Bulgaria 0,774 0,831 0,594 0,620 0,594 0,652 0,673 0,655
Ciprus 0,677 0,663 0,797 0,797 0,795 0,788 0,786 0,756
Csehorszag 0,438 0,483 0,529 0,454 0,466 0,455 0,420 0,470
Németorszag 0,355 0,349 0,334 0,349 0,340 0,365 0,380 0,450
Dania 0,767 0,769 0,667 0,421 0,356 0,480 0,473 0,338
Esztorszag 0,634 0,950 0,986 0,945 0,828 0,797 0,838 0,905
Spanyolorszag 0,539 0,534 0,545 0,554 0,615 0,564 0,502 0,472
Finnorszag 0,797 0,779 0,771 0,764 0,675 0,698 0,810 0,742
Franciaorszag 0,403 0,404 0,368 0,335 0,358 0,380 0,420 0,423
Egyesiilt Kiralysag 0,524 0512 | 0483 0,446 0,459 0444 | 0470 | 0512
>HI = YN, 72 ahol Z a termékkategoriat, N a termékek szamat jelenti
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18. tablazat: EU 27 jarmiimportjanak koncentracioja a HI-index alapjan, folytatas

Orszag 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Gorogorszag 0,536 0,628 0,695 0,640 0,665 0,553 0,566 0,375
Magyarorszag 0,416 0,526 0,611 0,599 0,563 0,742 0,812 0,794
Irorszag 0,603 0,516 0,604 0,803 0,823 0,755 0,883 0,756
Olaszorszag 0,486 0,497 0,489 0,474 0,583 0,529 0,548 0,454
Litvania 0,892 0,880 0,893 0,844 0,687 0,608 0,617 0,597
Luxembourg 0,552 0,830 0,924 0,531 0,508 0,649 0,497 0,726
Lettorszag 0,962 0,836 0,936 0,883 0,946 0,769 0,989 0,967
Malta 0,691 0,751 0,742 0,728 0,828 0,842 0,728 0,671
Hollandia 0,514 0,535 0,481 0,457 0,412 0,337 0,343 0,347
Lengyelorszag 0,516 0,541 0,633 0,611 0,557 0,525 0,470 0,494
Portugalia 0,445 0,462 0,510 0,538 0,494 0,503 0,606 0,765
Romania 0,546 0,566 0,833 0,793 0,564 0,489 0,500 0,510
Svédorszag 0,437 0,447 0,438 0,423 0,463 0,442 0,431 0,529
Szlovénia 0,668 0,681 0,663 0,714 0,660 0,631 0,571 0,529
Szlovakia 0,866 0,928 0,939 0,884 0,897 0,982 0,988 0,984

Forrés: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Osszességében megallapithatd, hogy minden orszagban igy a kiegyenlitettebb kereske-

delmi orszdgokban is — néhany kivétellel — a személygépjarmii import a legjelentésebb. A

melléklétben az exportra is lathatjuk a HI-index szamitasat.

4.3. AZ AGAZATON BELULI KERESKEDELEM VIZSGALATA

Az anyag ¢és mddszer részben bemutatott mutatoszamok alapjan vizsgaltam a jarmiikeres-

kedelem szintjét az Eurdpai Unid és Japan kozott. A 19. tdblazatban a vizsgalt iddszak

alatt az dsszes termék Grubel-Lloyd mutatdjat lathatjuk.

19. tablazat: EU27 és Japan kozott jarmiikereskedelem Grubel-Lloyd mutatoi

Orszag 2005 2006 2007 2008 | 2009 2010 | 2011 | 2012 2005-
Ausztria 0,645 0,611 0,531 | 0,416 | 0,124 | 0,210 | 0,300 | 0,417 (?,(4)1%)27
Belgium 0,214 | 0,117 0,127 | 0,062 | 0,082 | 0,076 | 0,239 | 0,200 0,140
Bulgaria 0,000 0,001 0,001 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000
Ciprus 0,000 0,000 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,006 0,001
Csehorszag 0,456 0,612 0,607 | 0,668 | 0,407 | 0,369 | 0,209 | 0,249 0,447
Németorszag 0,602 0,636 0,587 | 0,571 | 0,519 | 0,467 | 0,414 | 0,362 0,520
Dénia 0,056 0,149 0,129 | 0,267 | 0,315 | 0,383 | 0,447 | 0,757 0,313
Esztorszag 0,000 0,000 0,000 | 0,000 | 0,008 | 0,009 | 0,000 | 0,000 0,002
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19. tablazat: EU27 és Japan kozott jarmiikereskedelem Grubel-Lloyd mutatéi, foly-

tatas
Orszag 2005 2006 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 2005-
Spanyolorszag 0,095 | 0,069 | 0,064 | 0,075 | 0,099 | 0,135 | 0,204 | 0,348 g,?.]é%
Finnorszag 0,003 | 0,016 | 0,008 | 0,010 | 0,016 | 0,029 | 0,014 | 0,026 | 0,015
Franciaorszag 0,353 | 0,263 | 0,301 | 0,351 | 0,232 | 0,399 | 0,357 | 0,435 | 0,337
Egyesiilt Kiralysag | 0,389 | 0,358 | 0,490 | 0,392 | 0,342 | 0,455 | 0,354 | 0,518 | 0,412
Gorogorszag 0,001 | 0,000 | 0,001 | 0,000 | 0,000 | 0,007 | 0,009 | 0,005 | 0,003
Magyarorszag 0,246 | 0,266 | 0,192 | 0,366 | 0,743 | 0,855 | 0,510 | 0,713 | 0,486
frorszig 0,025 | 0,004 | 0,003 | 0,002 | 0,006 | 0,012 | 0,012 | 0,018 | 0,010
Olaszorszag 0,345 0,302 0,360 | 0,449 | 0,354 | 0,410 | 0,428 | 0,723 0,421
Litvania 0,002 | 0,004 | 0,002 | 0,003 | 0,000 | 0,025 | 0,022 | 0,037 | 0,012
Luxembourg 0,098 | 0,493 | 0514 | 0,357 | 0,356 | 0,377 | 0,344 | 0,903 | 0,430
Lettorszag 0,001 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,023 | 0,010 | 0,135 | 0,021
Malta 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,006 | 0,000 | 0,001
Hollandia 0,206 | 0,271 | 0,202 | 0,099 | 0,267 | 0,315 | 0,289 | 0,293 | 0,218
Lengyelorszag 0,350 | 0,189 | 0,303 | 0,348 | 0,393 | 0,536 | 0,509 | 0,607 | 0,404
Portugalia 0,011 | 0,010 | 0,035 | 0,027 | 0,007 | 0,017 | 0,238 | 0,049 | 0,037
Romania 0,014 | 0,030 | 0,084 | 0,083 | 0,157 | 0,115 | 0,027 | 0,035 | 0,068
Svédorszag 0,412 | 0,267 | 0,278 | 0,260 | 0,206 | 0,329 | 0,494 | 0,665 | 0,364
Szlovénia 0,070 | 0,208 | 0,057 | 0,263 | 0,170 | 0,241 | 0,729 | 0,927 | 0,321
Szlovakia 0,692 | 0,652 | 0,700 | 0,767 | 0,282 | 0,328 | 0,555 | 0,929 | 0,613

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Kirivoan magas értékeket nem lathatunk e mutato alapjan, azonban megéllapithato,
hogy az dgazaton beliili kereskedelem a nagy jovedelmi szinten allo, vagy nagy autopiac-
cal rendelkezd, esetleg jelentés autogyartassal rendelkezd orszagokban magasabb, itt az
alkatrészek kereskedelme igen jelentds. Mint mar emlitésre kertilt az EU27 orszdgok nettod
importorei a vizsgalt termékeknek — habar ez az egyenleg évrdl évre javulo tendenciat mu-
tat — és Németorszagot leszamitva az 6sszes orszag negativ kereskedelmi egyenleggel ren-
delkezik. Féleg az olyan orszagok esetében, mint Bulgéria, Ciprus, Irorszag, Gorogorszag,
Litvania, Lettorszag, Malta a mutatd nagyon alacsony értékeket jelez. Ez azért van, mert
ezek az orszagok nem exportalnak sokat — vagy egyaltalan nem — ezekbdl a termékekbdl,
tehat ezekben az esetekben 4gazatok kozotti a kereskedelem és egyiranyu, igy kiegészitd

jellegti a kereskedelem.
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A mutat6 értéke évrdl évre nem mutat nagy mozgast, viszonylag stabilnak mondhaté a
2008-as évig. A 2008-2009-es években egyfajta visszaesést lathatunk minden orszag ese-
tében, melyet 0jbol novekedés kovet a mutatok értékében. Az aggregaldsi szint miatt
azonban felléphetnek torzitd hatdsok, mivel minden terméket egyiitt kezel a mutato. A
mellékletben lathatjuk a mutatokat termékenként is, ilyen szintli bontasban a GL-index
alapjan nem nagymértékii az agazaton beliili kereskedelem (a legnagyobb értékeket az al-
katrészek kereskedelmében tapasztalhatjuk a mutatd alapjan, itt a szorés is a legkisebb). A
Grubel-Lloyd mutaté alkalmas, hogy megallapitsuk az agazaton beliili kereskedelem fo-
kat, azonban szintjérdl és aranyardl nem kapunk pontos informaciot. A 20. tdblazatban
bemutatasra keriilnek a Greenaway-Hine-Miler-, Fontagné-Freudenberg-, és Nilsson-
mutatok, melyek alapjan mar pontosabb megallapitasokat tehetiink az 4gazaton beliili ke-

reskedelem jellegére.

20. tablazat: EU27 és Japan kozott jarmiikereskedelem GHM, FF, és N mutatoi (éves
atlag adatok alapjan)

Orszag GHMy | GHMy, | FFy | FFy | Np= Ny
Ausztria - 0,373 - 10255 | - 53,83
Belgium - 0,130 - 10364 - | 111,34
Bulgaria - - - - - 0,01
Ciprus - - - - - -
Csehorszag - 0,401 - 0,728 | - 23,15
Németorszag - 0,289 - 0,642 | - | 365,98
Dania - 0,106 - 10430 | - 2,46
Esztorszag - 0,001 | - [0,000]| - 0,01
Spanyolorszag - 0,120 - 0,189 | - 50,75
Finnorszag - 0,012 - 0,028 | - 0,47
Franciaorszag - 0,286 - 0,795 | - | 244,01
Egyesiilt Kiralysag - 0,354 - 0,932 | - | 311,87
Gorogorszag - 0,002 - |0,000| - 0,25
Magyarorszag - 0,203 - 089 | - 17,22
rorszag - 0,006 | - [0003| - 0,44
Olaszorszag - 0,357 - 1,000 - 166,65
Litvania - 0,004 - | 0007 | - 0,02
Luxembourg - 0,023 - 10070 | - 0,00
Lettorszag - 0,000 - 0,000 - 0,00
Malta - 0,000 - |0,000| - -
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20. tablazat: EU27 és Japan kozott jarmiikereskedelem GHM, FF, és N mutatoi (éves
atlag adatok alapjan), folytatas

Orszag GHMy | GHM,, FFy FFy N Ny
Hollandia - 0,157 - 0,200 - 57,57
Lengyelorszag | 0,272125 | 0,095 | 0,377881 | 0,165 | 101,173 | 18,63
Portugalia - 0,036 - 0,041 - 1,48
Romania 0,067305 | 0,001 | 0,276165 | 0,003 | 4,735981 | 0,02
Svédorszag - 0,323 - 0,940 - 78,19
Szlovénia - 0,241 - 0,389 - 1,76
Szlovakia - 0,112 - 0,273 - 7,07

* Nu, Ny- indexek 100 millio euroban
A H az also indexben — Horizontalis agazaton beliili kereskedelem
AV az also indexben — Vertikalis dgazaton beliili kereskedelem

Forrés: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Az autéiparban viszonylag sok termeld sok hasonld, de mégis eltéré egymassal ver-
seng0, helyettesitd viszonyban all6 terméket allit el6. A mutatdk alapjan az EU27 és Japan
kozotti jarmikereskedelem vertikalis differencialt termékekkel bonyolodott le. Horizonta-
lis jellegii kereskedelemmel csak néhany orszag esetében talalkozhatunk. Azonban ahogy
a Grubel-Llyod-index esetében is lathattuk, van néhany orszag ahol a kereskedelemaram
nem éri el a 10%-ot, igy itt egyiranyt a kereskedelem. A legmegbizhatobbnak tartott N-
index alapjan a legnagyobb vertikalis agazaton beliil kereskedelem Németorszaggal, az
Egyesiilt Kiralysaggal, Franciaorszaggal, és Olaszorszaggal bonyolddott le. Ezen orszagok

tekintetében a masik két mutat6 is magas.

Egyszerlien belathat6 az autoipari termékek vertikalis jellege. Gondoljunk csak a kii-
16nb6z6 extrakkal felszerelt autokra, vagy a luxusautok esetére. Kiilonbozd piacokra szant
autokban is nagy kiilonbségeket tapasztalhatunk, pl. szegény orszagokban alacsonyabb ar-
fekvésii (mindségl, felszereltségil) autok keriilnek értékesitésre. Orszagonként ez tiikroz-
heti a jovedelmi preferenciakat is. Altalanossagban is talalunk egy gyarto palettajan olcso
kisautokat, és luxusautokat is. A dolgozatban az egységarak (unit value) segitségével so-
roltam be az orszagok kozotti kereskedelmet horizontalis, vagy vertikalis csoportba. Az

egyseégarak meghatdrozasanal probléma az eltérd szerkezetli kereskedelem, amely az auto-
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iparon beliil kiilondsen jellemzd, igy az atlagarakban nagy szorasok fordulhatnak eld (a
statisztika egyiitt kezeli a kisautdkat és nagy autokat, ezért célszerli a legkisebb bontasban
vizsgalni az arakat). Torzit6 tényezo lehet a devizaarfolyamok alakulasa a vizsgalt idoszak
alatt pl. a yen felértékelodése melynek hatdsara nagyobb aron tudtdk exportalni Japanbol
az azonos mennyiséget, igy csokkent az arversenyképességiik. A japan jarmiivek atlagara-
inak vizsgalata soran megallapitottam, hogy az EU27 atlagaraihoz viszonyitva alacso-
nyabbak voltak. Valdsziniileg japan tobb kisebb értékii kis teljesitményti autdt exportal az
europai piacra, mig Japanban az eurdpai luxusautokra van nagyobb kereslet (pl. BMW,
Mercedes-Benz, ez egybevag azzal, hogy Németorszag exportja igen fajstilyos az EU-n
beliil, és az egyediili orszag mely kereskedelmi tobblettel rendelkezik a Japannal szembeni
jarmiikereskedelemben). Tehat Japan részérdl, mivel fontos piacot jelent az eurdpai térség,
a kereskedelem szoros versenyjellegii, azonban mivel az eurdpai gyartok jelenléte nem je-
lentds Japan piacain az ottani fogyasztok szempontjabol egyfajta kiegészité jellegli a ke-
reskedelem.

A ’70-es- *80-as években még az arbeli kiilonbségeket magyardzhattdk a termelé-
kenységbeli eltérések, hiszen a vilag csak ekkor ismerkedett a japan termelési megolda-
sokkal, melyek magas mindséget, és alacsony koltségeket idéztek el6 a gyartok szamara
(TQC, just in time, lean). Valamint fontos megemliteni, a japan autok olyan id6szakban
tudott betdrni a vilagpiacra, mikor atalakult a fejlett orszagok fogyasztoi preferencidja.
Idével azonban atvették a japan termelési eljarasokat, és ez a versenyeldny elhalvanyodott.
Azonban a kutatds-fejlesztés ardnya a japan autdiparban igen magasnak mondhato
(20,2%-a a feldolgozoipari kutatas fejlesztés kiadasoknak), és a gyartmanyfejlesztés id6-

szaka is Japanban az egyik legalacsonyabb.

Valoban fontos tényezd az autdipar kapcsan az adott technologiai szint, mivel a ha-
tékonyabb technologiaval olcsobban lehet eldallitani és a kutatas-fejlesztés megléte is
kulcstényezd, hiszen a fogyasztok preferencidinak megfeleld termékvaltozatok jonnek 1ét-
re és ez novelheti a termékvaltozatok arkiilonbségeit is. Az autdgyartd cégek a piac koze-
1ébe szervezddése pedig koltségesokkentd hatdsokat indukal, ugyanakkor kiegészitdje is
az agazaton beliili kereskedelemnek. A globalis értéklancok jelenléte Osztonzi a vertikalis
agazaton beliili kereskedelmet, mivel a gyart6 cégek jelenléte egyre tobb piacon nagyobb

kiilkereskedelemre 0sztonzik a beszallitokat, esetleg a nagyobb vallalatok szintén csatla-

46



koznak a kdzvetlen tokeberuhazasokhoz. Az autdiparra tehat kiilondsen jellemzd a vallala-
ton beliili (intra-firm trade) kereskedelem (pl. beszallito-gyartd, nyersanyagkitermel6-
beszallito kozott), amely 0sztonzi a vertikalis miikodo tékeberuhazasokat, és igy kereske-
delmet.® Yushi és szerzétarsai (2008) megallapitottak, hogy kiilsnosen jellemzd Japan és
az Egyesiilt Kiralysag, Németorszag, Franciaorszag, Svédorszag, és Olaszorszag kozott az

intra-firm jellegii kereskedelem.

A vertikalis autdipari kereskedelmet az Eurdpai Unid atlag GDP-jének segitségével
felbonthatjuk két részre — feltételezve azt, hogy ez tiikrozi a fogyasztd preferenciakat is —
alacsony illetve magas mindségl vertikalis agazaton beliili kereskedelemre. A 21. tabla-
zatban az EU27 és Japan agazaton beliili kereskedelmének felosztasat lathatjuk a kereske-

delem jellege szerint.

21. tablazat: EU27 és Japan kereskedelmének jellege szerinti felosztas

Vertikalis agazaton beliili kereskedelem jellege | Egyiranyi kereskedelem
Alacsony mindségii Magas mindségii
Ausztria
Belgium
Bulgaria
Ciprus
Csehorszag
Németorszag
Dania
Esztorszag
Spanyolorszag
Finnorszag
Franciaorszag
Egyesiilt Kiralysag
GOrdgorszag
Magyarorszag

® Vertikalis tékeberuhazas a vallalati termelési lanc feldarabolasaval, egyes részeinek a leanyvallalathoz vald
telepitésével jar egyiitt, ahol a hatékonysag ndvekedése a célorszag relativ tényezdellatottsaganak, gazda-
sagpolitikajanak, szabdlyozasi kdrnyezetének kihasznalasabol adodik. A feldolgozoéiparban, és igy autd-
iparban kiilondsen jelent6s.

Horizontalis t6keberuhdzas esetén esetében a multinacionalis vallalatok tobb, kiillonbozé orszagban elhe-
lyezkedd lizemben allitjdk el ugyanazt a terméket, és a helyi piacokat inkabb a lednyvallalat termelésével
szolgaljak ki, mintsem az anyaorszagbdl szarmazo exporttal.
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21. tablazat: EU27 és Japan kereskedelmének jellege szerinti felosztas, folytatas

Vertikalis agazaton beliili kereskedelem jellege | Egyiranyu kereskedelem
Alacsony mindségl Magas mindségli
[rorszag
Olaszorszag
Litvania
Lettorszag
Luxembourg
Malta
Hollandia
Lengyelorszag
Portugalia
Romania
Svédorszag
Szlovénia
Szlovakia

Forras: Sajat eredmények alapjan sajat szerkesztés

A mutatok értékelése soran és az EU27 orszagainak egy fore jutd jovedelmét vizsgalva,
arra jutottam, hogy az autdipar dgazaton beliili kereskedelmi szerkezete a kovetkezdkép-
pen alakul:

- Magas mindségl vertikalis kereskedelem: ide azok az orszagok tartoznak, ahol az
éves GDP rendre meghaladta az EU27 atlagat, ezek az orszagok Ausztria, Belgi-
um, Németorszag, Dania, Spanyolorszag, Finnorszag, Franciaorszag, Egyesiilt Ki-
ralysag, frorszag, Olaszorszag, Hollandia, Svédorszag. Ha a mutatokat megvizsgal-
juk megallapithato az is, hogy ezekkel az orszdgokkal a kereskedelem, €s igy az
autoipar agazaton beliili kereskedelem mérete nagy, tehat nagy befolyasolo ténye-
z6 az orszagok hasonlosaga. Ezek az orszagok altalaban nagy piaccal rendelkez-
nek, és az FDI aramlésok is jelentdsek.

- Alacsony mindségl vertikalis kereskedelem: ide azok az orszagok tartoznak, me-
lyek egy fore juto jovedelme az EU27 atlaga alatt helyezkedik el, azonban a keres-
kedelmi kapcsolatok megvannak Japannal, és a mutatdk is dgazaton beliili keres-
kedelmet jeleznek. Ilyen orszdgok: Csehorszdg, Magyarorszadg, Lengyelorszag,

Portugalia, Romania, Szlovénia, Szlovakia. Ezekben az orszagokban a rendszerval-
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tozas miatt is, dinamikusan nott az dgazaton beliili kereskedelem és az FDI aramla-
sok mértéke. (Yushi et al.,2008)

- Egyiranyu kereskedelmi kapcsolatok: Ezek az orszagok rendre az EU27 atlag egy
fore jutd jovedelme alatt helyezkednek el, és kereskedelemaramuk nem haladja
meg a 10%-ot, altalaban az exportjuk 5%-4at sem teszi ki a Japanbol importalt jar-
miiveknek, alkatrészeknek. Ide tartozik: Bulgaria, Ciprus, Esztorszag, Gordgor-
szag, Malta, Litvania, Lettorszag, Luxembourg. Ezen orszagok esetében magyara-
70 tényez6 lehet az autdipar hianya, a piacnagysag mérete (mint pl. Luxembourg),

¢s a kereslet nagyban eltér6 szerkezete.

4.4. AUTOIPARI AGAZATON BELULI KERESKEDELEM AZ ADATOK TUKREBEN

A vertikalis agazaton beliili kereskedelem szintjét mutatd Nillson-index alapjan megvizs-
géaltam, hogy mit mutat az 4gazaton beliili kereskedelem az adatok tiikrében. Az évrdl évre
szamitott értékekkel dolgoztam, igy viszonylag nagy adathalmaz allt rendelkezésemre. Az
agazaton beliili kereskedelmet meghataroz6 tényezok koziil azokat vettem figyelembe,
amelyeke gyakran hasznaltak empirikus modellekben is. Kiilon keriilt vizsgalatra az elkii-
lonitett két csoport, a magas és alacsony mindségili vertikalis dgazaton beliili kereskede-
lem. A 8. abran az agazaton beliili kereskedelem és az egy fore jutd jovedelem kiilonbsé-

gek’ szerinti osszefiiggést lathatjuk.
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" Japan és az EU27 orszagai kozotti egy fére jutdo GDP kiilsnbség, melyet a fogyasztoi izlések, tényezbella-
tottsag helyettesitésére, vagy orszagok keresletének hasonlosagdnak mérésére is szoktak hasznalni. Nega-
tiv kapcsolatot feltételeziink. Minden pont egy orszag értékeit jelenti.
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8. abra: ,,Magas mindségii” vertikalis agazaton beliili kereskedelem
és az egy fore juté GDP kapcsolata

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas és szerkesztés

Linedris kapcsolatot fedezhetiink fel az egy fore jutd6 GDP és az 4gazaton beliili kereske-
delem szintjét mutatd Nillson-index kozott, azonban a kapcsolat szorossaga nem tul jo.
Megallapithatjuk, minél nagyobb az egy fore jut6 GDP-beli kiilonbség, annal kisebb az
agazaton beliili kereskedelem mértéke. Tehat elvileg, ha orszagok kozotti egy fore juto jo-
vedelembeli kiilonbségek csekélyek, nagyobb valdsziniiséggel alakul ki vertikalis dgaza-

ton beliili kereskedelem. A 9. dbran a GDP kozti kiilonbségek, és a Nillson-index kozotti

kapcsolatot lathatjuk.
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9. abra: GDP és a ,,magas mindéségii” vertikalis agazaton beliili kereskedelem
kozti kapcsolat

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas és szerkesztés

Negativ kapcsolat a GDP és az agazaton beliili kereskedelmet mutaté Nillson-index ko-
z6tt, minél kisebb a piacok nagysaga kozotti kiillonbség (melyet Japan és az EU27 orszdga-
inak GDP-je kozti kiilonbsége reprezental) annal nagyobb az agazaton beliili kereskede-
lem mértéke. Tehat nagyobb mértékii az agazaton beliili kereskedelem a nagy GDP-vel
rendelkez6 orszagok kozatt.

A 10. abran az orszagok kozotti GDP kiilonbségek €s az alacsony mindségii agazaton be-

lili kereskedelem kapcsolatat lathatjuk
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10. abra: GDP és az ,,alacsony mindségii” vertikalis agazaton beliili kereskedelem
kapcsolata

Forrés: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas és szerkesztés

Lathato, hogy egyértelmti kapcsolatot mar nem taldlunk a GDP kozti kiilonbségek és
Nilsson-index kozott, mint a nagy kereskedelmi forgalmat lebonyolité el6z6 orszag cso-
port kozott. Tehat ezen orszagok esetében valami mas jelenség mentén alakul ki a vertika-

lis 4gazaton beliili kereskedelem jelensége.
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5. KOVETKEZTETESEK

Az EU27 netté importére a japan autodipari termékeknek, azonban a 2009-es év utan
er6sodott az EU27 orszagainak exportja igy javult a kereskedelmi mérleg is a termékek
esetében. A japan jarmiivek iranti kereslet egyre besziikiilt az eurdpai piacon, melynek
tobb oka is lehet, mint az elhuz6d6 valsag az Europai Unidban mely sziikitette a keres-
letet, vagy az iddszak alatti kedvezotlen felértékelddott yen.

A kereskedelem nagy része a legtobb EU orszagban leginkabb a személyautd importja-
ra koncentralodik, azonban a nagyobb exporttal rendelkezd orszagoknal kiegyenlitet-
tebb a kereskedelem.

A Grulbel-Lloyd-mutato6 alacsony értékeket mutat az idészakban, 0 kozeli értéket vesz
fel Bulgaria, Ciprus, irorszég, Gorodgorszag, Litvania, Lettorszag, Malta esetében. Na-
gyobb értékeket vesz fel a mutatd a nagy piaccal, vagy nagy jovedelemmel rendelkezd
orszagok esetében, mint Németorszag, Dania, Spanyolorszag, Finnorszag, Franciaor-
szag, Egyesiilt Kiralysag, [rorszag, Olaszorszag, Hollandia, Svédorszag.

Az egységérték mutatokat vizsgalva megallapithato, hogy a vizsgalt termékek vertikali-
A vertikélis FDI lehet helyettesitéje, és kiegészitdje is az agazaton beliili kereskede-
lemnek.

A Nillson-index alapjan a legnagyobb agazaton beliili kereskedelem Németorszaggal,
az Egyesiilt Kiralysaggal, Franciaorszaggal, és Olaszorszaggal bonyolddott le.

Az autdipari kereskedelem kb. 10%-a bonyolodott le agazaton beliil az EU27 ¢s Japan
kozott, ezt az értéket a Nillson-index és a teljes autodipari kereskedelem hanyadosabol
becsiiltem.

Az EU27 atlag GDP-je mentén feloszthatd a vertikalis dgazaton beliili kereskedelem
jellege szerint alacsony (Csehorszag, Magyarorszag, Lengyelorszag, Portugalia, Roma-
nia, Szlovénia, Szlovékia), illetve magas mindséglire (Ausztria, Belgium, Németorszag,
Daénia, Spanyolorszag, Finnorszag, Franciaorszag, Egyesiilt Kiralysag, frorszag, Olasz-
orszag, Hollandia, Svédorszag). Amely orszdgok esetében nem érte el a kereskedelem-
aram a 10%-ot, ott egyirdnytnak tekinthetd a kereskedelem (Bulgaria, Ciprus, Esztor-
szag, Gorogorszag, Malta, Litvania, Lettorszag, Luxembourg).

Az agazaton beliili kereskedelem kialakulasanak okai nem nyilvanvaldak, sok meghata-

rozo6 tényezot el tudunk kiiloniteni. Mindenképp meghatarozé az egy fore jutd jovede-
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lem, és a GDP nagysaga. Azoknal az orszagoknal, ahol az egy fére jutd jovedelembelli,
és GDP-beli kiilonbségek kicsit voltak nagyobb agazaton beliili kereskedelmet lathat-
tunk, kiilonésen a magas mindségi vertikalis agazaton beliili kereskedelem esetében.
Az alacsony mindségli orszagok esetében valdsziniileg mas okok allnak a hattérben. A
Japanbol viszonylag nagy szamban importalnak jarmiveket, és az alkatrész kereskede-
lem is jelentds, valamint jelen vannak a japan tulajdonu Osszeszereld lizemek is (pl.
Magyarorszag, Lengyelorszag, Portugalia, Csehorszag). Ugyanakkor a helyben miiko-
do6 eurdpai gyartok Japanba exportalnak jarmuveket, alkatrészeket. Ebbdl arra lehet ko-
vetkeztetni, hogy kihasznalva az eurdpai szinten alacsony béreket, inkabb egyfajta el-
0sztd szerepet jatszanak ezek az orszagok a térségben, mivel a jelen 1év6 Osszeszereld
iizemek leginkabb export piacokra értékesitenek, a helyi piacok korlatozottsdga miatt.

Tehat a vertikalis dgazaton beliili kereskedelem nagy része multinacionalis cégek altal
bonyolddott le a nemzetkdzi munkamegosztas kontextusaban. A hatékonysag noveld,
koltségesokkentd, exportorientalt FDI dramlasok, mind Japanbdl az Eurdpai Unidba, és

az Eurdpai Union beliil gyors litemben néttek az elmult évtizedben. (Fukao et al., 2003)
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6. OSSZEFOGLALAS

Az autdipar a ’70-es évektdl egyre globalisabb jelleget 61tott. Ez a jelenség egyiitt jart a
megnovekedett kereskedelemmel és kozvetlen tékeberuhazasokkal is. Jellemzd torekvés
volt az autdipar kiszervezése az anyaorszagbol, mely soran az értéklanc egyes részeinek
miikodését athelyezték. Tehat egy fragmentacios folyamat kdvetkezett be, €s ez valtotta ki
a globalis ellatasi lancok 1étrejottét is, melynek keretében a beszallitok is kovették a gyar-
tok mozgasait. Az autdiparban a gyartok mar csak a legritkabb esetekben (know-how-K,
bizonyos 1) technoldgiak) esetében végzik maguk az alapvetd alkatrészek, és gyartasi fo-
lyamatok elvégzését, egyébként csak dsszeszereld tizemekként miikodnek. A lokalizéacios
elényok kihasznaldsa miatt torténd kitelepiilés kiegészitdje is lehet a kereskedelemnek,
ugyanakkor bizonyos termékek kereskedelmét élénkitheti, mig a koltségesokkentés esetén
noveli a kereskedelmet is.

Az eurdpai €s japan gyartok egymadssal szoros versenyben allnak, habar ez a verseny jo-
forman csak az eurdpai piacon valdésul meg. A japan piac rendkiviil zart jellege miatt, a
nagy szdmban jelen 1év0 japan gyartok versenyeznek inkdbb egyméssal. Az eurdpai gyar-
tokra jellemzd a konszernes miikddés, ahol par tékeerds gyartd uralja a piacot, és tobb
markat is gyart. A japan vallalatokra szintén jellemzo a kereszttulajdonlasok egy sajatos
formaja a keiretsu, amelyben tobb vallalatcsoport érdekei is jelen vannak (jelen van a val-
lalatcsoport {6 bankja, egy keresked6haz, és szamos mas diverzifikalt tevékenységgel ren-
delkez6 mas vallalat is). Az eurdpai autdipar mar elkezdte fejlddését a két vilaghaboru ko-
z0Ott is amerikai mintara, azonban a japan autoipar a II. vilaghdboru utani Gjjaépitésben ka-
pott kiemelt figyelmet, és akkor kezdte el sikertdrténetét. Az autdipar kiilondsen jelentds
mind Japan, mind az Eurdpai Uni6 gazdasagai szdmara, hiszen egy huzdagazat, amely
nagy hozzéaadott értékkel rendelkezik. Kiilondsen fontos a kiilfoldi piacokon valo értékesi-
tés, kiilondsen a japan gyartok szamara. Az eurdpai gyartok egy gazdasagi integracio ré-
szeként az autdipari export nagy részét EU intra keretekben értékesitik, azonban itt is fon-
tos az EU extra, vagyis az Eurdpai Union kiviili orszagok felé valo értékesités.

Az gazdasagi valsag hatasara az egész vilagban csokkent a kereslet az autdipari termékek
irant, azonban a piacok szép lassan kezdtek visszaallni a valsag el6tti szintre. Az eurdpai
kereslet a 2005-6s évtol egyre csokkent a japan jarmiivek irant, és nem lattunk mérséklo-

dési fazist, mig Japan kereslete egyre inkabb nétt az eurdpai jdrmiivek irant.
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Az agazaton beliili kereskedelem az a jelenség, mikor az azonos iparagban 1évo termékek-
kel kereskedik két orszdg. A mainstrem kereskedelemelméletek szerint ez mar teljesen
természetes, azonban a klasszikus elmélet csak a komparativ elonyok mentén zajlé agaza-
tok kozotti kereskedelmet tartotta elképzelhetének. Az agazaton beliili kereskedelmet va-
l6ban nem a komparativ elényok (vagyis az orszagok kiillonbozdsége), hanem inkabb a ha-
sonlosaga taplalja. Az elemzésem soran megvizsgaltam az EU27 és Japan kozti kereske-
delmet, melyben a mutatok szerint jelent6s szeletet képvisel az agazaton beliili kereskede-
lem. Néhany orszag esetében azonban valdban szinte a teljes agazatok kozotti kereskede-

lem érvényesiil.
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MELLEKLETEK



1. MELLEKLET: CMS MUTATOK EREDMENYE AZ EU27 £S JAPAN

JARMUKERESKEDELMEBEN (2005-2012, EUR)

Kategoria Piacbdviilési ha- | Strukturalis ha- Versenyképes- Osszesen
tas tas ségi hatas

Személygépj. | -2 494 835734 925 651 139 -2 426 110 377 -3995 294 973

Haszongépj. -142 623 256 -1 029 318 153 -237 992 957 -1 409 934 365

Alkatrészek 1169729 278 -711 859 555 -563 897 646 -106 027 923

Motorkerék- 7467 782 469 281 778 -1 037 908 347 -561 158 786

par

CMS -1 460 261 929 -346 244 790 -4 265 909 327 -6 072 416 047

Forrés: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Kategoria Piacbdviilési ha- | Strukturalis ha- | Versenyképes- Osszesen
tas tas ségi hatas

Személygépj. 62,44% -23,17% 60,72% 100,00%

Haszongépj. 10,12% 73,00% 16,88% 100,00%

Alkatrészek -1103,23% 671,39% 531,84% 100,00%

Motorkerek- -1,33% -83,63% 184,96% 100,00%

par

CMS 24,05% 5,70% 70,25% 100,00%

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

A CMS-modell az exportvaltozast 3 tényezore bontja fel, ezek a piacbdviilési-, struktura-
lis-, és versenyképességi hatas. A piacbdviilési és strukturalis hatas endogén tényezot je-
lentenek, mely a kereslet es egyéb tényezok kovetkezménye, azonban a versenyképességi
hatason megfeleld intézkedésekkel javitani lehet. Lathatjuk, hogy a japan jarmiiexport
csokkenése leginkabb a piacbdviilési, és versenyképességi hatasnak tudhato be a vizsgalt

1d6szakban.



2. MELLEKLET: VERSENYKEPESSEGI MUTATOK, KOMPARATIV ELONYOK

SSl-index

AUTOIPAR TERMEK 2005 | 2006 [ 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | ATLAG
Személygépjarmii 0,830 | 0,900 | 0,897 | 0,946 | 0,817 | 0,907 | 0,855 | 1,169 0,915
Haszongépjarmii 1,904 | 2,729 | 2,420 | 2,646 | 5432 | 4,121 | 4,006 | 6,562 3,727
Alkatrész 1,065 | 1,029 | 0,945 | 0,886 | 1,053 | 0,875 | 0,793 | 0,795 0,930
Motorkerékpar 0,373 | 0,379 | 0,347 | 0,353 | 0,301 | 0,242 | 0,315 | 0,312 0,328
RXA-index

AUTOIPAR TERMEK | 2005 | 2006 [ 2007 [ 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | ATLAG
Személygépjarmii 1,124 | 1,066 | 1,064 | 1,062 | 1,194 | 1,119 | 1,112 | 0,978 1,090
Haszongépjarmii 0,490 | 0,352 | 0,394 | 0,380 | 0,180 | 0,246 | 0,237 | 0,174 0,307
Alkatrész 0,875 | 0,933 | 1,009 | 1,134 | 0,927 | 1,159 | 1,198 | 1,437 1,084
Motorkerékpar 2,499 | 2,536 | 2,751 | 2,844 | 3,240 | 4,185 | 3,016 | 3,662 3,092
RMA-index

AUTOIPAR TERMEK | 2005 | 2006 [ 2007 [ 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | ATLAG
Személygépjarmii 0,527 | 0,540 | 0,573 | 0,641 | 0,686 | 0,464 | 0,330 | 0,485 0,531
Haszongépjarmii 0,538 | 0,298 | 0,211 | 0,180 | 0,187 | 0,148 | 0,139 | 0,182 0,235
Alkatrész 0,233 | 0,216 | 0,235 | 0,254 | 0,251 | 0,147 | 0,095 | 0,128 0,195
Motorkerékpar - - 0,122 | 0,120 | 0,120 | 0,096 | 0,061 | 0,100 0,103
RTA-index

AUTOIPAR TERMEK | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 [ 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | ATLAG
Személygépjarmii 0,597 | 0,526 | 0,491 | 0,421 | 0,508 | 0,655 | 0,782 | 0,493 0,559
Haszongépjarmii -0,048 | 0,053 | 0,184 | 0,200 | -0,007 | 0,098 | 0,098 | -0,007 0,071
Alkatrész 0,642 | 0,716 | 0,774 | 0,880 | 0,676 | 1,012 | 1,104 | 1,310 0,889
Motorkerékpar - - 2,629 | 2,724 | 3,120 | 4,089 | 2,955 | 3,562 3,180




3. MELLEKLET: TPP, £ES EPA SZABADAKERESKEDELMI EGYEZMENYEK

A Japan Autogyartok Egyesiilete teljes mértékben tdmogatja a szabadkereskedelmi dvezet
kialakitasat autodipar szempontjabol pozitivnak vélt hatasai miatt. Tobb munkahelyeket,
novekvo beruhdzasokat, €s természetesen novekvo kereskedelmet var az egyezmény 1étre-
jottétél. A 2012-ben megjelent TPP-vel foglalkoz6 kiadvany jelszava is ,,A szabad keres-
kedelem mindenki szamdra elényds”. A szabadkereskedelmi ovezet lehetdvé tenné a ke-
reskedelem, befektetések liberalizalasat a Csendes-o0ceani térségben, ezzel hozzajarulva a
vilaggazdasag tovabbi fejlodéséhez. Jelentds elonyoket hozhatna a fogyasztoknak a diver-
zifikalt valaszték miatt. Japan részvételének, mint a vilag 3. legnagyobb gazdasaganak
kulcsfontossagl szerepe lehetne. Azonban a védett dgazatokat, mint a mezdgazdasagot érd
vélt hatranyok miatt megoszlik a véleménye a japan politikusoknak, valamint csak a me-
z0gazdasag fenntartott védelmével hajlando megkezdeni a targyaldsokat. A japan auto-
gyartas az USA-ban mar a ’80-as évek ota jelen van, és ma is szerves részét képezi az
amerikai autdiparnak. Az USA-ban késziilt autok tobb mint 70%-a itt keriil eladasra is. A
japan jelenlét az amerikai autdiparban hozzajarul a munkahelyteremtéshez, a termelékeny-
ség novekedéséhez, valamint az egész autdipar versenyképességére jotékony hatassal van
a sikeres japan értékteremté menedzsment altal (pl. lean, just in time atvétele). A JAMA
ugy véli Japan részvétele a TPP-ben konstruktivan jarulna hozza a szabalyok kidolgozasa-
hoz, amelyek segitik a szabad kereskedelmet, nyitott beruhazéasok, a szellemi tulajdonhoz
fiiz6do jogok védelme, és egyéb hasznok mellett.

A szakértOk fenntartasokkal €lnek a japan csatlakozassal kapcsolatban, miszerint import-
korlatozasait, valamint az egyéb nem tarifalis korlatozasait hogyan fogja leépiteni az or-
szag. Az autdipart ez a kérdés kiilondsen érinti, hiszen a vilag egyik legzartabb autopiaca-
rol van sz6. A japan gazdasag fellenditésében fontos szerepe lehet a TPP-nek és a kelet-

azsiai szabadkereskedelmi egyezményeknek is.



4. MELLEKLET: HERFINDAHL-INDEX OSZTALYKOZOS GYAKORISAG

srer

A vizsgalt id6szak értékeinek atlaga alapjan

Herfindahl-index (kon- | Orszagok szima
centracié mértéke) (db)
0,36 - 0,48 5
0,48 - 0,59 7
0,59-0,71 6
0,71-0,82 6
0,82-0,93 3
Osszesen 27

Forrés: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

crer

A vizsgalt id6szak értékeinek atlaga alapjan

Herfindahl-index (kon- | Orszagok szama
centracié mértéke) (db)
0,25-0,39 2
0,39-0,53 6
0,53-0,67 6
0,67 - 0,81 6
0,81-0,95 7
Osszesen 27

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas



5. MELLEKLET: EU 27 JARMUEXPORTJANAK HI-INDEXEI (JAPANBA)

Orszag 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 | *
Ausztria 0,814 0,771 0,698 0,572 0,343 0,396 0,364 0,527 |3
Belgium 0,614 0,572 0,573 0,530 0,549 0,574 0,589 0,542 |3
Bulgaria 1,000 0,980 0,669 0,000 0,000 0,000 0,000 1,000 |2
Ciprus 0,870 0,962 1,000 1,000 0,000 1,000 0,000 0,741 | 4
Csehorszag 0,912 0,920 0,931 0,898 0,907 0,838 0,809 0,762 |5
Németorszag 0,785 0,771 0,729 0,696 0,727 0,752 0,821 0,824 | 4
Dania 0,341 0,612 0,564 0,464 0,382 0,492 0,479 0,446 |2
Esztorszag 0,000 1,000 0,000 0,000 1,000 1,000 0,000 0,000 |1
Spanyolor- 0,611 0,535 0,500 0,448 0,657 0,632 0,602 0,615

szag 3
Finnorszag 0,383 0,538 0,535 0,524 0,319 0,366 0,320 0484 |2
Franciaorszag | 0,470 0,453 0,485 0,496 0,482 0,493 0,456 0,491 |2
Egyesiilt Ki- | 0,640 0,603 0,688 0,529 0,543 0,632 0,595 0,684

ralysag 3
Gorogorszag 0,989 0,626 0,871 0,381 0,594 0,996 0,758 0,879 | 4
Magyaror- 0,647 0,855 0,695 0,506 0,830 0,798 0,777 0,790

SZAg 4
Irorszag 0,818 0,898 0,508 0,892 0,504 0,722 0,560 0,580 | 4
Olaszorszag 0,377 0,392 0,389 0,381 0,438 0,400 0,357 0,406 |2
Litvania 1,000 0,500 1,000 0,999 1,000 1,000 1,000 1,000 |5
Luxembourg 0,769 0,778 0,830 0,972 0,937 0,738 0,959 0,714 |5
Lettorszag 1,000 1,000 0,000 0,000 0,000 0,652 1,000 1,000 |3
Malta 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 1,000 0,990 0,000 |1
Hollandia 0,849 0,938 0,895 0,866 0,899 0,904 0,904 0,807 |5
Lengyelor- 0,996 0,996 0,999 0,999 0,644 0,522 0,509 0,524

Szag 4
Portugalia 0,993 0,807 0,760 0,816 0,899 0,814 0,715 0,770 |5
Romania 1,000 1,000 1,000 0,997 1,000 0,979 0,734 0,885 |5
Svédorszag 0,666 0,575 0,615 0,587 0,492 0,546 0,632 0,689 |3
Szlovénia 0,577 0,539 0,575 0,572 0,261 0,289 0,477 0,465 | 2
Szlovakia 0,846 0,867 0,823 0,502 0,796 0,955 0,979 0,986 |5

*1 — nagyon alacsony

2 —alacsony
3 — kozepes
4 —magas

4 — nagyon magas

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

VI




6. MELLEKLET: NEMZETKOZI KERESKEDELEM ELMELETEI

Abszolut elonyok elmélete (Adam Smith)

!

Komparativ elonyok elmélete (David Ricardo
1817)
Komparativ eldonyok az alternativ koltségek alap-
jan (Haberler 1936)
Neo-Ricardoi kereskedelem elméletek (Saffra,

Eatwell, Steedman)

/

Hecksher-Ohlin-modell (1948)

\ 4

Neoklasszikus elméletek

N\

Specifikus termelési tényezok

modellje (Samuelson 1971)

Keresletoldali elméletek

Neotechnoldgiai elméletek

N

\ 4

(Linder)

v

Uj kereskedelem elméletek

(Intra-industry trade)

Gravitacios elmélet

Forras: Sajat feldolgozas alapjan sajat szerkesztés

\l



7. MELLEKLET: AGAZATON BELULI KERESKEDELEM ELMELETEI

agazaton bellli kereskedelem

I 5 | |  homogén termékek

horizontalis differenciacio

| vertikalis differenciacio |
2N e e, AN

tokéletes tokéletes
verseny oligopélium verseny monopélbzdkus verseny oligopdlium oligopélium verseny
[\\ka .
uls
végtermékek APnidak
a K+F, vagy a a munkerd idealis nemhomo- fix kolse- .
kot;%:r;ﬁv reklamozas fix képzettségi kor:g: Kty “"'?é:::::ew termék- tetikus gek a ;':no?“ viszonos démping k‘:;::’;::;g:?
kbitségel kulonbségel 4 oy véltozat | | preferenciak belépéskor ping
Falvey, Gabszewicz, Spence, Dixit, Stiglitz, Ethier, Brander,
Kierzkowski, | | Thisse, Motta, Gabszewicz, : Norman Krugman, Lancaster, Helpman, Eaton, Krugman Venables, Cukrowskl,
Flam, Shaked, Lutz, Turrini Davis Markusen, Venables, Helpman | | Ber9%trand | |\ iaman, | | Kierzkowski | | B™™™°™" | | \weinstein, Bernhofen, Aksen
Helpman Sutton Schmitt, Yu Lathje Feentsra, Markusen, Rose

Forras: Erdey 2005




8. MELLEKLET: A KEREKSKEDELMI TIPUSOK SZETVALASZTASARA ALKALMAZOTT SEMA

j et € HM)-X-M| Mini- Kereskedelemtipus
resher s 12 mum 10 szaza-
o e (oD i 1€k kereske-
lem (X+M nal nagyobb, €
( ) kiseggb) delem aram HTWT VTWT OWT
Személyautd
Haszongépjarmii
Alkatrész
Motorkerékpar
Osszesen

Greenway-Hine-
Milner (GHM) index

Fontagné-
Freudenberg (FFB)

index

Nilsson (N) index

Forras: Fertd — Hubbard (2003) alapjan sajat szerkesztés




9. MELLEKLET: SZEMELYGEPJARMUVEK IMPORT ATLAGARAI (UV )

ORSZAG 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Ausztria 13387,57 | 13999,16 | 13270,61 | 12499,87 | 12004,25 | 12938,16 | 13650,73 | 14134,74
Belgium 12939,99 | 13963,14 | 14891,19 | 14200,56 | 13004,46 | 13914,04 | 16843,41 | 16515,31
Bulgaria 8247,94 9674,97 | 14686,62 | 15189,71 | 20202,85 | 23281,55 | 28457,74 | 2841,11
Ciprus 5503,04 4257,27 | 6335,16 | 6987,71 | 678281 | 6007,75 | 6963,17 | 5586,97
Csehorszag 14097,03 | 14179,04 | 15514,66 | 15067,46 | 14683,89 | 15346,37 | 15388,72 | 17648,74
Németorszag 10120,11 9342,70 | 8388,25 | 7791,61 | 7672,13 [ 9650,56 | 9270,37 | 9402,72
Dania 10436,33 | 10069,79 | 9116,74 | 8834,19 | 7863,73 | 10459,32 | 13146,86 | 11767,13
Esztorszag 15318,77 | 14854,10 | 12621,66 | 11917,19 | 10467,06 | 973546 | 13369,04 | 23727,57
Spanyolorszag 11759,01 | 12653,93 | 12217,07 | 12227,09 | 11772,55 | 13901,08 | 15827,26 | 15847,22
Finnorszag 12090,28 | 11281,39 | 10981,17 | 10929,39 | 11022,18 | 11650,23 | 12185,44 | 12886,16
Franciaorszag 14669,63 | 16466,70 | 14380,10 | 14885,02 | 14421,05 | 6487,83 | 17637,06 | 18750,47
Egyesiilt Kiraly- 11569,48 | 12010,71 | 12993,18 | 12690,66 | 11521,53 | 15459,18 | 14962,55 | 15753,43
sag

Gorogorszag 563696,93 | 854028,24 | 8875,42 | 919190 | 11154,78 | 12048,08 | 12281,41 | 12141,19
Magyarorszag 10300,53 | 11342,66 | 11223,82 | 11170,42 | 9898,57 | 11534,00 | 12742,75 | 12244,87
irorszig 6592,63 6061,36 | 8505,14 | 12511,79 | 11390,85 | 10410,30 | 15711,83 | 15962,05
Olaszorszag 12256,35 | 12673,08 | 13643,97 | 13422,47 | 12656,72 | 14945,26 | 14392,07 | 15134,59
Litvania 3309,00 4106,61 | 4828,76 | 5526,48 | 360511 | 3147,72 | 4320,09 | 6032,02
Luxembourg 25750,00 | 15610,00 - 14088,00 - 24660,33 | 17852,67 2,02
Lettorszag 13866,72 | 13552,48 | 15321,16 | 12404,81 | 14334,60 | 17666,51 | 18199,58 | 17314,60
Malta 6270,34 6313,78 | 5410,14 | 482588 | 5229,10 | 5468,36 | 5288,62 | 5559,12
Hollandia 11339,72 | 10818,21 | 11102,92 | 10407,77 | 11112,82 | 14827,41 | 18335,54 | 16708,65
Lengyelorszag 9767,31 | 12154,21 | 12840,52 | 12561,28 | 12549,78 | 13850,55 | 13663,95 | 15315,41
Portugalia 9137,92 | 10891,89 | 11473,85 | 13022,18 | 11744,09 | 14045,09 | 14613,17 | 16225,37
Romania 23973,20 | 23584,55 | 17164,82 | 17573,98 | 15109,14 | 16802,98 | 17032,46 | 20643,47
Svédorszag 13620,96 | 15990,35 | 14137,85 | 15983,63 | 14061,16 | 17076,10 | 16816,74 | 19020,59
Szlovénia 8194,26 | 13548,73 | 14482,39 | 15947,76 | 15706,20 | 16528,17 | 17968,25 | 4248,87
Szlovakia 12376,12 8603,15 | 7447,64 | 6717,30 | 8572,50 [ 7276,75 | 4929,93 109,33

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas




10. MELLEKLET: SZEMELYGEPJARMUVEK EXPORT ATLAGARAI (UVx)

ORSZAG 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Ausztria 30684,91 | 27409,03 | 31277,02 | 29119,36 | 35050,80 | 57066,57 | 32383,52 | 39015,39
Belgium 18409,08 | 20339,25 | 20482,11 | 16726,09 | 15212,26 | 18662,89 | 26857,94 | 28880,38
Bulgaria - 24542,00 | 1100,00 - - - - -
Ciprus 6114,00 - 3594,67 | 12100,00 - - - 10000,00
Csehorszag 5701,83 | 44,87 | 11191,50 | 8512,07 | 633250 | 10260,85 | 997559 | 994844
Németorszag 29481,86 | 29649,03 | 26139,67 | 24961,67 | 27589,89 | 29330,80 | 31938,32 | 34782,79
Dania - - 55234,00 - - - 10881,33 -
Esztorszag - - - - 13642,00 | 11741,50 - -
Spanyolorszag 23850,66 | 19688,65 | 23977,37 | 23897,81 | 23743,12 | 25773,20 | 22491,30 | 17821,37
Finnorszag 7314,60 | 6508,19 | 1736582 | 509507 | 6166,13 | 10371,47 | 847518 | 6564,09

Franciaorszag 10572,77 | 8546,11 9753,70 9977,22 | 10445,66 | 13289,77 | 13894,55 | 13528,85

Egyesiilt Kiraly- | 18808,24 | 18535,07 | 10327,51 | 10305,43 | 16411,20 | 19649,17 | 22474,72 | 24913,82

sag

Gorogorszag - 295,00 - - - - - 2000,00
Magyarorszag 55192,07 | 30186,39 | 37321,55 | 7230,59 | 10809,07 | 13101,06 | 19997,62 | 20036,78
irorszig 9258,00 - - - - - 3560,00 7204,29
Olaszorszag 24395,08 | 27186,84 | 27715,84 | 26057,89 | 32048,03 | 50038,27 | 48588,99 | 38125,36
Litvania 1037,80 | 3481,20 | 13330,50 | 8832,50 - - - -
Luxembourg - - - - - 100750,00 - 298000,00
Lettorszag - - - - - 9933,50 - -
Malta - - - - - - 13600,00 -
Hollandia 7761,44 | 1353,31 | 19350,14 | 23694,96 | 22781,96 | 37281,76 | 13855,44 | 2077,59
Lengyelorszag 6711,60 | 4096,29 - - 8695,48 7991,84 8342,12 9326,78
Portugalia - 40000,00 | 122515,00 | 99503,00 - 25000,00 | 21454,31 | 79984,67
Roménia - - - - - - - -
Svédorszag 28055,51 | 24976,49 | 24475,16 | 23702,93 | 22648,76 | 30761,47 | 22543,07 | 31025,14
Szlovénia 39604,29 | 39892,75 | 8197,00 7157,51 | 8560,21 8636,11 | 10771,54 | 14860,06
Szlovakia 26416,36 | 18651,21 | 23408,77 | 25631,46 | 29620,38 | 27727,12 | 29525,01 | 9343,49

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas




11. MELLEKLET: HASZONGEPJARMUVEK IMPORT ATLAGARAI

ORSZAG 2005 | 2006 2007 | 2008 | 2009 2010 | 2011 | 2012
Ausztria 14041 | 14964 | 15163 | 15653 | 16002 | 17174 | 17142 | 19954
Belgium 11141 9479 | 9749 | 13927 | 14930 | 11738 | 12482 | 9628
Bulgaria 15123 | 10200 | 19633 | 17183 | 155287 409 533 -
Ciprus 10927 | 10469 | 7547 | 6721 | 10050 462 | 10368 | 12056
Csehorszag 12209 | 12086 | 5732 | 1402 | 15914 | 15238 | 15900 | 16077
Németorszag 10830 5969 | 4210 | 5959 | 36775 | 36813 | 24794 | 32405
Dania 15535 | 13854 | 17015 | 14681 9398 | 13523 | 20977 | 13073
Esztorszag 16723 5232 | 2427 | 3012 4566 | 1246 | 1146 | 1492
Spanyolorszag 16712 | 16501 | 31873 | 24302 | 11245 | 11236 | 12180 | 32521
Finnorszag 12599 | 11625 | 69692 | 16963 | 406911 | 38167 | 17534 | 30471
Franciaorszag 15114 | 15963 | 13001 | 15526 | 15739 | 15133 | 15950 | 10387
Egyesiilt Kiralysag | 8081 5941 | 15149 | 12467 9935 | 10300 | 12854 | 30963
Gorogorszag 13246 | 13350 | 11863 | 11398 | 11690 | 11129 | 11026 | 10134
Magyarorszag 13948 | 13217 | 16684 | - 482 | 9846 | 1420 | 5061
Irorszag 6304 | 13733 | 11927 | 11485 | 11178 | 13210 | 12109 | 15614
Olaszorszag 10622 | 25214 | 14194 | 19830 | 12640 | 22631 | 8131 | 46798
Litvania 519 4353 | 1345 | 5273 1877 614 | 9159 | 13127
Luxembourg - - - - - - - -
Lettorszag - 11248 - - 4977 - - -
Malta 4739 5030 | 5115 | 5180 4717 | 6732 | 6251 | 7086
Hollandia 78622 | 118266 | 83875 | 54844 | 22857 | 44734 | 67182 | 87491
Lengyelorszag 10496 | 12684 | 12676 | 12478 | 12076 | 14527 | 14808 | 16685
Portugalia 11322 | 11644 | 12608 | 12726 | 12535 | 13163 | 22005 | 12206
Romania 18915 | 22629 | 15488 | 14503 | 11493 | 15609 | 1231 | 46313
Svédorszag 12727 | 13165 | 13152 | 13519 | 13810 | 14281 | 14557 | 17023
Szlovénia 15590 [ 15096 | 11273 | 13080 [ 12166 | 6136 [ 7220 -
Szlovakia 13728 | 15169 - 10576 2463 - - -

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas



12. MELLEKLET: HASZONGEPJARMUVEK EXPORT ATLAGARAI

ORSZAG 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Ausztria 287728 | 1546802 | 55110 | 1595822 | 207585 | 365254 | 6166381 | 386453
Belgium 3720 2040 30881 2582 1833 407 60349 16378
Bulgaria - - - - - - - -
Ciprus - - - - - - - -
Csehorszag 0 0 - - - - - -
Németorszag 689046 | 1296067 | 2558410 | 2192627 | 4612524 | 3892053 | 1714134 | 7687085
Dania 1591339 - - - - - 2637437 -
Esztorszag - - - - - - - -
Spanyolorszag - 10000 125709 - - 19395 64108 26175
Finnorszag 190666 - - - 233900 | 255299 213091 -
Franciaorszag 62776 | 1690816 | 655286 72363 70419 2400 11578690 | 31491
Egyesiilt Kiralysag | 261208 | 233185 | 110792 | 204593 8504 129711 146817 7620
Gorogorszag - - - - - - - -
Magyarorszag - - - - - - - -
Irorszag - - - - 32918 24400 0 0
Olaszorszag 532422 | 156736 | 832899 | 2643834 | 1875145 | 1195691 | 439118 | 1834869
Litvania - - - - - - - -
Luxembourg - - - - - - - -
Lettorszag - - - - - - - -
Malta - - - - - - - -
Hollandia 9783 - - - 45299 32550 21441 -
Lengyelorszag - - - - - - - -
Portugilia - 19550 132753 22488 - - - -
Roménia - - - - - - - -
Svédorszag 104063 74307 57674 75636 - 124906 96859 100083
Szlovénia - - - - - - - -
Szlovakia - - - - - - - -

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas



13. MELLEKLET: ALKATRESZEK IMPORT ATLAGARAI

ORSZAG 2005 | 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Ausztria 888 901 1118 1327 795 841 744 758
Belgium 1034 | 1047 1034 1217 1217 1319 1339 1353
Bulgaria 1350 | 1320 660 790 892 888 1011 1114
Ciprus 369 417 357 420 519 495 533 673
Csehorszag 1057 782 753 863 868 818 912 1088
Németorszag 1285 | 1168 1045 1105 1193 1282 1312 1405
Dania 1022 940 868 1140 1097 1199 1249 1445
Esztorszag 455 255 547 508 392 391 301 739
Spanyolorszag 887 966 959 974 1065 918 1123 1273
Finnorszag 1034 | 69499 99837 108394 52315 319186 | 212531 291233
Franciaorszag 556 1523 1739 1562 1337 2007 3180 4658
Egyesiilt Kiralysag | 737 22 15 13 22 11 6 5
Gorogorszag 766 4893 7657 7933 5432 10391 25964 30169
Magyarorszag 894 227 205 77 16 10 4 10
Irorszag 649 2758 1746 4971 63232 93040 224132 88794
Olaszorszag 941 4 3 6 8 3 4 7
Litvania 730 14 25 24 44 5024 76 164
Luxembourg 1171 | 23642 9509 19350 5330 1442 4870 1258
Lettorszag 1325 | 5708 7200 8607 170015 4491

Malta 165 | 41496 47414 69856 52717 135473 | 135344 121423
Hollandia 1209 | 1193 1398 454 528 392 356 480
Lengyelorszag 833 1604 1793 1602 621 945 1197 1781
Portugalia 784 134 39 47 124 226 284 390
Romania 1036 | 14866 38193 26050 25432 12744 8407 7301
Svédorszag 1218 1 0 0 0 0 0 0
Szlovénia 398 | 355013 | 17740914 | 29835162 | 63299804 37930901 | 43106713
Szlovakia 1382 | 1384 1206 1089 1296 1570 1705 1781

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

VI



14. MELLEKLET: ALKATRESZEK EXPORT ATLAGARAI

ORSZAG 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Ausztria 2009 | 2277 | 2203 | 2115 | 2883 | 2237 | 2164 | 2171
Belgium 1487 | 1587 | 1733 | 1973 | 2196 | 2080 | 2054 | 2328
Bulgaria - - - - - - - 88
Ciprus 131 42 - - - - - -
Csehorszag 737 | 799 771 | 1279 | 1091 | 1424 | 1611 | 1911
Németorszag 1364 | 1453 | 1357 | 1363 | 1724 | 1648 | 1769 | 1876
Dania 733 | 796 753 | 1462 | 1834 | 1532 | 1582 [ 1721
Esztorszag - - - - - - - -
Spanyolorszag 1351 | 1049 | 958 | 1045 | 1535 | 1459 | 1659 | 1671
Finnorszag 1346 | 1616 | 2305 | 2350 | 2102 | 1761 | 1655 | 2152
Franciaorszag 1292 | 1299 | 1381 | 1645 | 1654 | 1642 | 1727 | 1674
Egyesiilt Kiralysag | 895 [ 1395 | 1059 | 827 | 910 | 971 | 1095 | 1198
Gorogorszag - 621 | 4760 | 818 | 2862 | 434 - 14516
Magyarorszag 832 | 630 922 988 | 1168 | 1030 | 855 867
Irorszag 1249 - 2075 | 1686 | 325 | 4311 | 662 | 11621
Olaszorszag 531 | 682 653 623 | 989 | 857 552 532
Litvania - 601 - - 200 | 7208 | 11260 | 5859
Luxembourg 3829 | 2153 | 10260 - 302 | 576 300 -
Lettorszag - - - - - 2879 | 991 1011
Malta - - - - - - - -
Hollandia 2534 | 2149 | 2208 | 2285 | 2572 | 2334 | 1921 | 1574
Lengyelorszag 633 | 542 826 887 | 842 | 902 837 1260
Portugalia 1244 | 1233 | 2629 | 3013 | 1506 | 1166 | 1119 | 1087
Romania 684 | 1709 | 2353 | 2545 | 2252 | 2498 | 1446 | 4231
Svédorszag 1208 | 1370 | 1425 | 1976 | 2171 | 2143 | 1607 | 1817
Szlovénia 843 | 1495 | 1041 | 1461 | 4165 | 5244 | 3424 | 3747
Szlovakia 553 | 521 747 | 1804 | 1885 | 2195 | 2563 | 3117

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

Vil



15. MELLEKLET: MOTORKEREKPAROK IMPORT ATLAGARAI

ORSZAG 2005 | 2006 2007 | 2008 | 2009 2010 2011 2012
Ausztria 9824 | 15226 | 15621 | 12685 | 11918 | 9951 8387 10174
Belgium 6241 | 6629 6141 | 6089 | 7021 8315 8345 6379
Bulgaria 527 424 1739 | 5981 | 1529 | 16081 | 164452 | 439880
Ciprus 910 958 1022 | 1529 | 5314 6167 4001 3561
Csehorszag 5953 | 6221 6834 | 8794 | 12949 | 24636 | 68855 | 183441
Németorszag 6012 | 5857 6433 | 7085 | 7094 6744 6622 7336
Dania 4845 | 5393 4918 | 5647 | 8819 7702 8034 11089
Esztorszag 624 485 1903 | 2005 | 3738 3668 3430 3161
Spanyolorszag 6092 | 6009 5708 | 6393 | 7338 7412 7812 8173
Finnorszag 5423 | 5270 5293 | 5619 | 6272 4674 5223 5529
Franciaorszag 4602 | 4352 5007 | 4784 | 5436 5764 5875 6956
Egyesiilt Kiralysag | 6035 | 5205 5085 | 5191 | 5136 7167 6317 11262
Gorogorszag 4995 [ 5097 5207 | 5351 | 6087 7220 8220 6918
Magyarorszag 3517 | 3318 2954 | 3306 | 4493 2498 3563 4540
Irorszag 3383 | 3200 3437 | 4434 | 5068 5828 142 4847
Olaszorszag 5219 | 4989 5273 | 5180 | 5668 6450 7403 7195
Litvania 912 658 1422 | 1499 | 2792 5869 28162 | 13262
Luxembourg - 234385 - - - - 20325 | 124286
Lettorszag 600 897 780 1510 | 1241 519 204 230
Malta 2885 | 2558 3175 | 3400 | 4193 2877 4504 5047
Hollandia 7586 | 7331 5624 | 5632 | 6449 6507 6835 7320
Lengyelorszag 2076 | 2045 2051 | 2664 | 2988 3723 4524 4305
Portugalia 4752 | 5227 5379 | 9571 | 9263 | 519562 | 33448 | 215155
Romania 2753 | 2409 2781 | 4259 | 4020 8326 18527 | 51811
Svédorszag 5344 | 5861 5580 | 6686 | 7703 8382 9149 9302
Szlovénia 5167 | 5077 5140 | 5617 | 5581 | 10421 9153 6193
Szlovakia 942 579 711 793 907 1129 995 1142

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas

VI



16. MELLEKLET: MOTORKEREKPAROK EXPORT ATLAGARALI

ORSZAG 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Ausztria 5652 4993 4476 5544 7317 8130 5019 5925
Belgium 12658 15043 14018 13468 | 13761 6776 28914 32637
Bulgaria - - - - - - - -
Ciprus - - - - - - - -
Csehorszag 286485 1453243 | 3184389 - - - -
Németorszag 8415 8956 8293 8317 8680 9139 10143 9040
Dania - - - - - - 122893 | 1847115
Esztorszag - - - - - - - -
Spanyolorszag 5358 5717 6324 6679 6955 20308 5012 6321
Finnorszag 20773 8161 - 20864 - - - 28458
Franciaorszag 34272 16530 26484 23870 | 47093 | 356831 18235 29168
Egyesiilt Kiralysag | 13858 13108 9810 3821 6532 12366 1603 11498
Gorogorszag 10031 6554 - 6064 7229 5735 6728 -
Magyarorszag 11750 - 10526 1117 7476 5981 - -
irorszig - - - - 30031 | 222522 - -
Olaszorszag 9854 9484 9641 9137 9836 10343 10616 13435
Litvania - - - - - - - -
Luxembourg - - - - - - - -
Lettorszag - - - - - - - -
Malta - - - - - - - -
Hollandia 3305 5262 4275 3253 5826 7906 8347 7100
Lengyelorszag - - 44188 - - 7306 23443 16675
Portugalia - 36388 9190 16580 9683 3406 66930 13886
Romaénia - - - 460 - 1383 3830 2016
Svédorszag 2509737 | 7349661 | 6830315 - - 1361476 | 8057135 | 3618726
Szlovénia - 1070514 | 664140 - - 2505 794874 -
Szlovakia 102961 - 100 - - - -

- - - - - - - 11399

Forras: Eurostat adatai alapjan sajat szamitas




17. MELLEKLET: SZEMELYGEPJARMUVEK GRUBEL-LLOYD MUTATOI

ORSZAG 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | ATLAG
Ausztria 0,68 | 0,61 | 0,50 | 0,35 | 0,03 | 0,14 | 0,21 | 0,38 0,36
Belgium 0,22 | 0,10 | 0,11 | 0,03 | 0,07 | 0,07 | 0,24 | 0,18 0,13
Bulgaria - - - - - - - - -
Ciprus - - - - - - - - -
Csehorszag 0,01 | 001 001 | 001|000 0,01]0,01] 0,00 0,01
Németorszag 0,36 | 0,37 | 0,29 | 0,22 | 0,19 | 0,14 | 0,11 | 0,06 0,22
Dania - - - - - - - - -
Esztorszig - - - - [001]001| - - 0,01
Spanyolorszag 0,03 | 0,03 | 0,03 [ 0,05 | 0,02 | 0,03 | 0,07 | 0,14 0,05
Finnorszag 0,00 | 0,00 | 0,01 | 0,00 | 0,01 | 0,01 | 0,01 | 0,01 0,01
Franciaorszag 0,34 | 0,21 | 0,25 { 0,31 | 0,19 | 0,43 | 0,35 | 0,44 0,31
Egyesiilt Kiralysag | 0,43 | 0,39 | 0,59 | 0,44 | 0,38 | 0,69 | 0,55 | 0,97 0,56
Gorogorszag - - - - - - - - -
Magyarorszag 0,30 | 0,15 | 0,25 | 0,90 | 0,45 | 0,26 | 0,33 | 0,20 0,36
Irorszag - - - - - - - - -
Olaszorszag 0,28 | 0,24 | 0,30 | 0,38 | 0,30 | 0,34 | 0,30 | 0,70 0,36
Litvania - - - - - - - - -
Luxembourg - - - - - 0,54 - 0,02 0,28
Lettorszag - - - - - 0,02 - - 0,02
Malta - - - - - - 0,01 - 0,01
Hollandia 0,02 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,01 | 0,01 | 0,02 0,01
Lengyelorszag 0,00 | 0,00 - - 0,15 | 0,36 | 0,52 | 0,61 0,27
Portugalia - 0,00 { 0,01 | 0,01 - 0,00 | 0,39 | 0,04 0,07
Romania - - - - - - - - -
Svédorszag 054|032 035 (033 0,22 | 0,38 | 0,61 | 0,77 0,44
Szlovénia 0,02 | 0,01 | 0,00 | 0,24 | 0,05 | 0,07 | 0,71 | 0,95 0,26
Szlovakia 0,21 | 0,14 | 0,11 | 0,28 | 0,51 | 0,07 | 0,02 | 0,01 0,17




18. MELLEKLET: HASZONGEPJARMUVEK GRUBEL-LLOYD MUTATOI

ORSZAG 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | ATLAG
Ausztria 0,17 { 0,53 | 0,03 | 0,41 | 0,60 | 0,49 | 0,83 | 0,51 0,45
Belgium 0,00 { 0,00 | 0,01 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,02 | 0,15 0,02
Bulgaria - - - - - - - - -
Ciprus - - - - - - - - -
Csehorszag - - - 0,26 - - - -
Németorszag 0,03 [ 0,04 | 0,04 | 0,08 | 0,06 | 0,04 | 0,06 | 0,03 0,04
Dania 098 (007|011 016 | 0,26 | 0,13 | 0,15 | 0,06 0,24
Esztorszag - - - - - - - - -
Spanyolorszag - 0,00 | 0,01 - - 0,01 | 0,06 | 0,07 0,03
Finnorszag 0,05 | 0,45 - - 0,11 | 0,17 | 0,59 - 0,28
Franciaorszag 0,01 (0,14 | 0,02 | 0,00 | 0,01 | 0,01 | 0,90 | 0,08 0,15
Egyesiilt Kiralysag | 0,07 | 0,03 | 0,05 | 0,30 | 0,00 | 0,07 | 0,48 | 0,54 0,19
Gorogorszag - - - 0,00 - - 0,01 - 0,01
Magyarorszag - - - - - - - - -
Irorszig - 0,01 - - 0,20 | 0,03 - - 0,08
Olaszorszag 0,70 {085 021032049 (048 | 0,79 | 0,48 0,54
Litvania - - - - - - - - -
Luxembourg - - - - - - - - -
Lettorszag - - - - - - - - -
Milta - - - - - - - - -
Hollandia 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,07 | 0,00 | 0,02 0,01
Lengyelorszag - - - - - - - - -
Portugalia - 0,01 (0,79 | 0,21 - - - - 0,34
Roménia - - - - - - - - -
Svédorszag 0,01 { 0,00 | 0,04 | 0,08 | 0,01 | 0,03 | 0,04 | 0,73 0,11
Szlovénia - - - 0,84 | 0,93 | 0,04 | 0,09 - 0,48
Szlovikia

Xl



19. MELLEKLET: ALKATRESZEK GRUBEL-LLOYD MUTATOI

ORSZAG 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | ATLAG
Ausztria 0,61 0,72]09|082]|070| 048 | 048 | 0,51 0,65
Belgium 0,33 1023|028 025]|022]| 014 | 029 | 0,35 0,26
Bulgaria - - 0,04 - - - - 0,00 0,02
Ciprus 0,00 | 0,00 - - - - - - -
Csehorszag 0,95 | 080 | 0,76 | 0,90 | 0,58 | 0,52 | 0,34 | 0,33 0,65
Németorszag 0,89 | 092|098 | 088 | 094 | 083 | 0,72 | 0,67 0,85
Dania 0,34 | 0,30 | 0,27 | 0,37 | 0,30 | 0,44 | 0,41 | 0,52 0,37
Esztorszag - - - - - - - - -
Spanyolorszag 0,44 |1 0,32 | 0,28 | 0,27 | 0,66 | 0,53 | 0,55 | 0,78 0,48
Finnorszag 0,05 | 0,04 | 0,11 | 0,18 | 0,08 | 0,28 | 0,20 | 0,27 0,13
Franciaorszag 0,71 | 0,59 | 0,66 | 0,69 | 0,54 | 0,58 | 0,52 | 0,52 0,60
Egyesiilt Kiralysag | 0,37 | 0,35 | 0,34 | 0,35 | 0,32 | 0,22 | 0,16 | 0,15 0,28
Gorogorszag 0,00 | 0,01 | 0,01 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,01 | 0,02 0,01
Magyarorszag 0,32 | 0,34 | 0,20 | 0,23 | 0,14 | 0,28 | 0,09 | 0,14 0,21
Irorszig 0,10 | 0,00 | 0,01 | 0,00 | 0,00 | 0,03 | 0,24 | 0,07 0,06
Olaszorszag 0,94 | 1,00 | 0,98 | 0,91 | 0,97 | 0,99 | 0,94 | 0,86 0,95
Litvania - 0,08 - 0,00 | 0,00 | 0,44 | 0,48 | 0,52 0,25
Luxembourg 0,30 | 0,85 | 0,91 | 0,09 | 0,13 | 0,01 | 0,29 | 0,02 0,31
Lettorszag 0,27 | 0,01 - - - 0,05 | 0,59 | 0,07 0,20
Milta - - - - - - - - -
Hollandia 0,87 084|089 | 0,77 | 086 | 098 | 09 | 0,98 0,89
Lengyelorszag 0,87 | 0,56 | 0,94 | 0,97 | 0,83 | 0,84 | 0,54 | 0,65 0,78
Portugalia 0,02 | 0,02 | 0,05 | 0,04 | 0,01 | 0,03 | 0,03 | 0,05 0,03
Romania 0,07 | 0,15 | 0,79 | 0,61 | 0,46 | 0,20 | 0,04 | 0,05 0,30
Svédorszag 0,21 | 0,20 | 0,16 | 0,16 | 0,19 | 0,27 | 0,35 | 0,37 0,24
Szlovénia 0,83 1089|014 | 0,13 | 0,02 | 0,02 | 0,04 | 0,03 0,26
Szlovakia 0,09 | 0,07 | 0,10 | 0,47 | 0,04 | 0,01 | 0,01 | 0,01 0,10

Xl




20. MELLEKLET MOTORKEREKPAROK GRUBEL LLOYD MUTATOI

ORSZAG 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | ATLAG
Ausztria 025 (0,27 | 0,26 | 054 | 0,55 | 0,37 | 0,37 | 0,45 0,38
Belgium 0,01 | 0,02 | 0,02 | 002 | 002|003 | 0,03 | 0,02 0,02
Bulgaria 0,00 | 0,00 - - - - - - 0,00
Ciprus - 0,00 - - - - - 0,64 0,32
Csehorszag 0,24 ( 0,30 | 0,23 | 0,44 | 0,28 | 0,38 | 0,29 | 0,29 0,31
Németorszag 013 (012|015 016 | 0,18 | 0,21 | 0,22 | 0,28 0,18
Dania 024 (025013018 | 0,27 | 0,34 | 0,50 | 0,54 0,31
Esztorszag - - - - - - - - -
Spanyolorszag 0,03 { 0,03 | 0,02 | 0,08 | 0,03 | 0,09 | 0,06 | 0,09 0,05
Finnorszag 0,00 { 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,01 | 0,01 0,00
Franciaorszag 0,07 { 0,05 | 0,03 | 0,08 | 0,03 | 0,05 | 0,05 | 0,09 0,05
Egyesiilt Kiralysag | 0,10 | 0,17 | 0,13 | 0,16 | 0,17 | 0,22 | 0,36 | 0,35 0,21
Gorogorszag 0,01 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,06 | 0,06 0,02
Magyarorszag 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Irorszig 0,07 { 0,08 | 0,05 | 0,08 | 0,06 | 0,15 | 0,41 | 0,47 0,17
Olaszorszag 0,20 ( 0,16 | 0,21 | 0,26 | 0,30 | 0,34 | 0,44 | 0,54 0,31
Litvania - - - - - - - - -
Luxembourg 002 (048 | 049|048 | 0,48 | 0,39 | 0,47 | 0,40 0,40
Lettorszag - - - - - - - - -
Milta - - - - - 0,11 - - -
Hollandia 0,03 [ 0,02 | 0,02 | 0,02 | 0,04 | 0,04 | 0,04 | 0,08 0,03
Lengyelorszag 0,00 { 0,00 | 0,01 | 0,00 | 0,01 | 0,03 | 0,03 | 0,03 0,01
Portugalia 0,00 { 0,01 | 0,02 | 0,23 | 0,03 | 0,27 | 0,20 | 0,16 0,11
Romania - - 0,00 | 0,01 - 0,27 | 0,45 | 0,18 0,18
Svédorszag 0,50 [ 0,53 | 0,48 | 0,42 | 0,53 | 0,54 | 0,84 | 0,85 0,59
Szlovénia 022 (036 | 0,18 | 021 0,27 | 0,22 | 0,41 | 0,51 0,30
Szlovakia 091 - 0,00 - - - 0,01 | 0,00 0,23

X1




