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“A nyugati divatblog tarsadalom 2002 koriil sziiletett. A kdzvélekedés szerint a cipdblogger
Manolo volt az elsé divatblog szerzdje. 2003 pedig az az év, amikor a divatblogokat
hivatalosan is elismerték azaltal, hogy bloggeri mindségben eldszor kaptak szerzok
divatbemutatokra sz616 meghivot. Ehhez képest a magyar—roman divatblog kultara kortlbell
négyeves lemaradassal sziletett, viszont a divatvilagbeli valtozadsokkal még nagyon kevéssé
kapcsolodik Ossze. Ennek ellenére a blogok mifaji variansai a nyugati példanak

megfeleltethetdek. !
Romaniaban az elsd divatblogot Doina Berchina hozta létre, 2008-ban.?

Azota természetesen mind nyugaton, mind Romanidban fejlodtek ezek a blogok, weboldalak,
sOt egyfajta kozosségi oldalként is muikddnek mar. Dolgozatunkban elsdként helyet kap

harom divattal/sitlustancsadassal foglalkozé oldal elemzése.

IKeszeg Anna: Gallianoritél Doina Berchinaig. (Korunk 2008 December) http://www.korunk.org/?g=node/9387
(Utolsa letoltés: 2013. februar 19.)
2http://doinaberchina.blogspot.ro/search?updated-min=2008-01-01T00:00:00-08:00&updated-max=2009-01-
01T00:00:00-08:00&max-results=50

http://doinaberchina.wordpress.com/

www.doinaberchina.blog.com
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Az elemzett harom honlap mindegyike hasonul az altalunk megalmodott honlaphoz, de nem
teljesen fedik egymast. Ennek ellenére azért valasztottuk ezeket, mivel szerettiink volna

mérvado és szakmailag is megfeleld honlapokat elemezni.

A Street Fashion Budapest, Magyarorszag egyik legismertebb divattal foglalkozd honlapja,
felhasznaldi interaktivitast igényel (hasonldan a Susan Breath-hez). Azért tartottuk fontosnak
egy magyarorszagi mintat, mivel a célcsoportunk az erdélyi nok, gyakran tobb ottani honlapot

kovetnek, mint romaniait, és ezek meghatarozo jellegliek szamukra.

A High Street Cardigans egy romaniai blog, ami elengedhetetlen egy Romaéniaban késziilt
felméréshez. Barmilyen honlapokat is kovetnek az erdélyi n6k, a vegyes lakta telepiiléseken a
romanok altal képviselt divatelemeket taléljak meg az utcai 6ltézetben, igy fontosnak tartottuk

megnézni, milyen weboldalakat kovetnek 6k.

A Chictopia-t hasznaljak mar nemzetkozileg, igy ezen a felileten vizsgaltuk azt, hogyan tud
mikodni egy divat weblap nemzetkdzileg. Itt egyarant vannak romdn, magyar és mas
nemzetiségli latogatdk, tigyhogy ezt talaltuk a legmegfelelobb platformnak az ilyen jellegii
vizsgalathoz.

CHICTOPIA |

Tipus

Hétkoznapi streetfashion és highfashion keveredve.

3http://www.chictopia.com/ (Utolsé letdltés: 2014. marcius 11.)



http://www.chictopia.com/

Célkozonség

Olyan divat irant érzékeny ndk, akik még nem taldltdk meg a sajat stilusukat és ehhez
szeretnének inspiraciot gyljteni, valamint azok, akik meg szeretnék osztani sajat stilusukat,
esetleg trendszetterként megjelenni. Az oldal elsédlegesen ndknek szol, azonban a
StylishMen kategdridban megjelennek férfiak fotdi is.

Miikodés

A felhasznalok sajat stilusukrol, outfitjeikrél toltenek fel képeket. A fotok kiilonbozo
kategdriakba sorolhatdk be (pl. casual, elegance stb.) Lehet6ség van a képekre a szavazni,

meg lehet dket osztani vagy akar hozzaszolni.
Tartalom

Az oldal olyan képek gylijteményének tarhelye, amelyeket a regisztralt felhasznalok
feltoltenek sajat adatlapjukra.

Kire/ Mire Van Felépitve

A kaliforniai Berkley Egyetem két mérnok szakos didklanya alapitotta az oldalt, azonban
kiléndsebb hangsuly a hattérben allé csapatra nem kerdil.

Név

A ,,CHICTOPIA” név nemzetkdzi, barki altal felismerhetd név, mely pontosan meghatarozza

a foglalkozasi teriletet, vitathatatlanul a divatra utal.

Logo

A log6 a weboldal minimalis stilusahoz illeszkedik, sans serif betlitipus van elhelyezve egy

fekete alapra.

Szlogen

,People's fashiondestination”



A weboldal dinamikus, révid szlogenje megfogalmazza, hogy kiknek (atlagemberek) és mir6l

szol (divat). Tettre is késztetd, mivel egyenesen célallomésnak nevezi a ,,Chictopiat”.

Betiitipus

A weboldal Helvetica betlitipust hasznal, amely vilagszerte a leggyakrabban hasznalt sans

serif betlicsalad, tobbnyire olvashatosaga miatt.
Oldalterv

A http://www.chictopia.com/-nak egy kozépre zart oldalterve van. Mivel az oldalon leginkabb

a fekete és fehér szineket alkalmazzak, ez az egésznek egy nagyon letisztult elegans kiilsot
kolcsonoz. A felsé részben megjelenik a fejléc, fekete szinnel. Kiemeléseknek nagyobb
betiméretet hasznalnak, vagy egy kékes szint a ,,post a look” meniipontnal, ebbdl latszik,
hogy az a weboldal f&6 meniipontja. A weboldal blogszerlien mikddik, a tartalmak kozt a
scroll gomb gorgetésével navigalhatunk, a jobb alsé sarokban szerencsére a ,,takemetothe top”
gombbal, mindig az oldal tetejére ugorhatunk vissza. Osszességében az oldalrél
elmondhatjuk, hogy minimalista designt alkalmaznak, mivel a feketével és fehérrel jatszanak,
ez azt is segiti, hogy a szines képek mindegyike jol beilleszkedjék a honlap elegansan stilusos
vilagaba.

Lathatésag

Itt is fekete és fehér szineket hasznalnak. A kezdélapon mar lathatoak a felhasznalok feltoltott
képei. Kiilonboz6 kategoridk szerint jelennek meg képek. Ilyenek a Stylelcons, Rewards,
BlueDresses, Spring Bags, StylishMen, WhattoWear (mit viseljink, ha kimegylnk a
baratokkal, ha klubba megytink stb.)

Hasznalhatésag

Regisztraciot igényel, az itt kért adatok: név, sziiletési datum. Tovabbi adatokat a sajat profil

szerkesztése esetén kell megadni, amellyel személyre szabhatjuk sajat adatlapunkat.

Fotok feltoltésénél fel lehet tenni sajat magunkrdl készitett képet, vagy olyat, amely

szamunkra inspiracioforras. A képek meérete minimum 600x400 pixel kell hogy legyen.


http://www.chictopia.com/-nak

Menupontok

A fejlécen talalhato mentpontok:

PECOPLE SHOP FORLIM BLOG REWARDS REVIEWS

People: Itt bongészhetdek a feltoltott képek.

Shop: A kiilonb6z6 partnerlizletek toltenek fel képeket a sajat ruhaikrdl, amiket meg lehet

vasarolni.

Forum: Az oldal foruma, ahol beszélgetni lehet kiilonb6z6 tematikak keretén belil. Olyan

témak jelennek meg, mint: Ask a stylish, Health, CurrentEvents, Television stb.

Blog: Az oldal rendelkezik bloggal is, ahol eseményekrdl, nyereményekrdl, tervezokrdl

készitenek bejegyzéseket.

Rewards: A feltoltott lookokat értékelni lehet, itt jelennek meg a legtdbbet kapott szavazatok
és a legtdbbet szavazott felhasznalok.

Rewiew: Itt lehet 4tnézni a kategoridk szerint Osszeallitott outfitekbdl. Kategdriak vannak

marka, ruhadarab szerint stb.

Social Media

Twitter

Megosztjak a feltoltott képeket.

Facebook*

Feltoltenek képeket, megosztjak a feltoltdtt képek linkjeit, amelyek az oldalra vezetnek.
Youtube®

Videokat tesznek fel az oldalrol, annak stabjarol, eseményekrdl stb.

https://www.facebook.com/Chictopia
(Utolsé letoltés: 2013. februar 2.)
5 http://www.youtube.com/Chictopia (Utolsé letdltés: 2013. februar 2.)
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Google +5
Megosztjak a feltoltott képeket.
Instagram’

Feltoltik a képeket.

6 https://plus.google.com/+Chictopia/posts (Utolsé letdltés: 2013. februar 2.)

7 http://instagram.com/chictopiadotcom# (Utolsé letdltés: 2013. februar 2.)
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STREET FASHION BUDAPEST:

Ceélkozonseg

»a divat és az 6ltozkodés irdant érdeklédd (Budapesti) kozosség ™
Miikodés

Az SFB honlap fényképgylijtésre és az ahhoz kapcsolédo adatszolgaltatasra (a modell neve,
kora, helyszin, fotds neve, a modell 6lt6zekének leirdsa), illetve a honlapon regisztraltak

aktivitasara (szavazas, kommentelés, rajongo6i klub) épul.
Tartalom

Az SFB projektnek, azaz a budapesti utcai viseletek feltérképezésére és megdrzésére
létrehozott digitalis archivumnak célja a hétkdznapi 6ltozkodésnek, mint dnkifejezési, mint
identitasformalo eszkdznek, mint egyes kdzdsséghez vald tartozasnak vagy éppen az attol
vald elhatarolodasnak, a mai varosi tarsadalomban betoltétt szerepének vizsgalata. Az SFB

projektkutatasi és ,,online" gylijteménygyarapitdsi programja egy erre a célra létrehozott

onallo website-on, www.streetfashionbudapest.hu, keresztiil jon 1étre, amely a gyiijtés és a
kutatas mellett egy, a divat és az 6ltozkodés irant érdeklddd kozosség 1, tematikus oldala

kivan lenni.
Leiras

,DIKTALD TE A DIVATOT! MEGNEZNEK, CSODALKOZNAK, NEM ERTIK? Egyéni

kisugarzasod, karakteres 0Oltdzkodési stilusod van? Mutasd meg Magad, tolts fel képeket!

Mitdl fiigg, hogy milyen ruhdkban indulunk el nap, mint nap? Hol vasarolunk, hanyféle stilus
jellemez benniinket? Mennyire batran, mennyire kreativan 6ltozkodink? Jelezziik-e tudatosan

egy tarsadalmi csoporthoz valé tartozasunkat a hétkdznapi 61tozkodéstinkben?

8http://streetfashionbudapest. hu

% https://www.facebook.com/streetfashionbudapest (Utolsd letdltés: 2013. februar 2.)
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Ilyen és ezekhez hasonld kérdések megvalaszolaséra hivtuk életre a Street Fashion Budapest

projektet, az SFB honlapot, ahova az utca emberének fotoit varjuk. "°

Kire/ mire van felépitve

Egy tobb f0s csapat dolgozik a honlap mogott, kozottikk megtalalhatoak bloggerek, szépség

apolassal foglalkozok, fotdsok illetve a honlap arculataval foglalkozé munkatarsak.
Név

A Street Fashion Budapest egy olyan név, ami egyértelmiien tiikr6zi a honlap foglalkozasat,

¢és barki szamara egyértelmiivé teszi, hogy milyen tartalommal taldlkozhat a honlapon.

Logd

STREET FASHION BUDAPEST

Szlogen

DIVAT BUDAPEST UTCAIN!

A szlogen visszautal a honlap nevére is, illetve elmondja, hogy pontosan hol (Budapest

utcdin) és mit figyel (divat).

Betiitipus

A weboldal Century Gothic betlitipust hasznal.
Oldalterv

http://streetfashionbudapest.hu-nak kdzépre zart oldalterve van, az oldalon foként a fekete és

fehér szinek dominalnak, eleganciat és letisztult kiils6t kolcsonozve neki. A felsé részben
megjelenik a név és logd egymas mellett, alatta a mentpontok talalhatéak. Az illusztralt
tdmbhazsor Budapestre, a varosi divatra utal. Mar a fooldalunk megtalalhatjuk a legfrissebb
tartalmakat, igy nem kell azokat keresgélniink, mindig szem el6tt vannak. A |, feltoltés”
meniipont az elsd, ebbdl is latszik, hogy az oldal arra 6sztonzi a felhasznalokat, hogy

kapcsolddjanak be a tartalom szerkesztésébe. Kiemelésre az oldal egy divatos vilagos

10 https://www.facebook.com/streetfashionbudapest/info
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magentat hasznal. A oldalrdl elmondhatd, hogy a Chictopidhoz hasonldéan minimalista irdnyt

kovet, egyszertlien és vilagosan mitkodik.

Lathatdsag

Az oldal szerkezete egyszerli. Hasznalt szinek a fekete és fehér. A meniisor alatt csak képek

talalhatdak, jobb oldalt pedig a Facebook oldal.

Hasznalhatosag

Egyszerli. Regisztracio utan feltolthet6k képek, sajat profil készithetd, szerkeszthetd.
Feltoltés: regisztracid utdn ezen a menliponton lehet feltdlteni képeket

Legfrissebb: a legutdbb feltoltott outfitek

Legnépszeriibb: a legtobb szavazatot kapott fotok sorrendben

Osszes (A-Z): az 0sszes feltoltott kép a felhasznalok neve szerinti ABC sorrendben

Blog: Az oldal bloggerei altal miikddtetett blog, ahol kiilonboz6 irasokat, cikkeket irnak a

legutobbi divateseményekrol, versenyekrol, trendekrol stb.

Keresés: ez alatt a fililke alatt lehet keresni a feltoltott fotok kozott kiilonbozo keresési sziir6k
alapjan (pl. Modell neve, fot6zéas helyszine, Stilus: alter, casual, business, egyedi, trendi,
sportos sth., Mit visel: sél, sapka, tetovalas, nyaklanc, flilbevalé stb.)

SFB GALERIA: az dsszes feltoltott fotd tarhelye
BELEPES: lit lehet a regisztralt felnasznalonévvel és jelszoval belépni az oldalra.
Regisztracional kért adatok:

E-mail cim
Felhasznalonév
Jelszd

Jelsz6 djra

Jelszo emlékeztetd
Név

Szlletési datum:

Magamrol

11



Kedvenc bolt

Kedvenc kiilfoldi tervezo
Kedvenc magyar tervezo
Kedvenc parfim

Kedvenc 2nd hand / vintage bolt
Kedvenc zene

Kedvenc film

Kedvenc kdnyv

Kedvenc szorakozdhely

Social Media

Facebook

Fényképalbumok eseményekr6l, nyereményjatékokrol, kedvenc osszeallitasokrél stb. Az

tizendfalra feloltott képek napi pasi, napi nd, szintén kedvenc Osszeallitdsok, képek stb.

vannak megosztva illetve a honlap blogjan megjelent cikkeket a Facebook oldalakon is

megosszak.

Twitter

Angol és magyar nyelven jelentetnek meg ,,tweeteket”. Eseményekr6l, 1j feltoltott képekrol

irnak.

12



High | street| cardigans™

1

Tipus
High fashion

Célkozonséq

Fiatal, stilus és divat irant érdekl6dd nok, akik kivancsiak a divattal kapcsolatos aktualis
témakra, eseményekre. A szerz6 maga bukaresti, azonban az 6sszes bejegyzés angolul irédott.
Ebbdl és a kommenteldk hozzaszolasaibol is latszik, hogy a blog tallépte az orszag hatarait,

ugyanis nagyon sok kiilfoldi kdvetdje is van.
Miikodés

Az oldal blogként mikodik. A szerzé képeket tesz fel sajat dsszeallitasair0l, véleményeket,
tapasztalatokat oszt meg az olvasdival. Gyakran taldlkozhatunk olyan bejegyzésekrol,
amelyek valamilyen tervezot, markat ,promovalnak”. Mivel a blog szerzdje
stilustanacsadoként is tevékenykedik, ezért hasznos személyes tapasztalatokat oszt meg a
divat vilagarol, olyan nézdpontbol, ami a ,,hétkdznapi” ember szdmara ritkan tapasztalhatod

vagy épp elérhetetlen.

A képek fontos szerepet téltenek be az oldalon, mivel minden bejegyzéshez képes 6sszeallitas
is tartozik. A legtobb fotdbn maga a szerzé szerepel, azonban gyakran tesz fel képeket

eseményekrol, mas, divat teriiletén tevékenykedd személyekrdl stb.
Tartalom

Az oldalon divathirek, tanacsok, j kollekciokrol megjelend leirasok, vannak, azonban a
legnagyobb hangstly a szerzé sajat stilusan, életén, meglatasain vannak. Megosztja sajat
véleményét az élet dolgairdl, elmondja tapasztalatait a divattal kapcsolatban. Példaul: ir a
kedvenc tervezdirdl, kiegészitdirdl stb. Mindegyik bejegyzéshez csatol sajat magarol készitett

fotokat a bejegyzésben emlitett ruharol, kiegészitésrol, 6sszeallitasrol.

Uhttp://highstreetcardigans.com/
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Kire/ Mire Van Felépitve

Az oldal, mivel személyes blogként is felfoghat6, egy személy koré van felépitve. A szerzo
Ana Morodan, bukaresti tartézkodast divatblogger, stilustandcsad6. A ,,Who Am I”

menUpontnal a kovetkezoket irja magarol:

. -..személyes stilustanacsadd és fashion blogger vagyok, egy holgy, allando torekvéssel az

idotlen eleganciara, modern grofnd életstilusra és az igazi életre.

A High Street Cardigans az a hely, ahol megosztok veletek divattal és stilussal kapcsolatos
torténeteket, a tréfdas vardzst, az humort, az egyszeriiséget, a mindennapi életem igazsdgait és
kalandjait, azokat a dolgokat, amelyek fontosak vagy hidbavaléak az életemben, és a

dolgokat, amiket imadok.

Légy ragyogo, tégy jot, néz ki jol és kivess el elbiivold hibdkat. ™ ?

Név

A High Street Fashion Cardigan név utal arra, hogy highfashion az alapja maganak az
oldalon bemutatott divatnak. Ezt mégis gy mutatja be, mint olyat, ami kozel is kertlhet az
»egyszerl” nékhoz is. Elegancia, ndiesség és stilus jellemzi. A cardigan szocska pedig
jatékossaggal fiiszerezve utal magéra a divatra. A kardigan szdcska utal egyfajta hipsterségre.
Egy olyan jelleget ad a névnek, ami utal a hipster szubkultdrakra, vonatkoztathatunk altala a

The Cardigans brit egyuttesre (amely szintén ehhez a kultirahoz tartozik).

12 My lovely friends, meschers kittens,

I'm Ana, personal style advisor, fashion blogger, a lady in constant pursuit of timeless elegance, modern
countess lifestyle and true living. Welcome to my world, pink incredulous but always in love with good laughter,
courageous dreams, disappointments paragon and brave choices.High Street Cardigans is a place where | share
with you my fashion style stories, my ludic enchantment, the humor, the simplicity, the truth and the journeys of
my daily life, the pretty important or futile things that | adore.

Be splendid, do good, look superb and make glamorous mistakes, Ana” http://www.anamorodan.com/sample-
page-2/ (Utolso letdltés: 2013. februar 13.)

14
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Logd

High | street| cardigans™

Szlogen

CZ&HE_}-’ 5)%‘1[[.’5 é" .??fdﬂﬂf?'.fﬁf :flj'f Fﬂﬂéﬁﬁ’?‘ﬂ ld&iy

A szlogen 0sszegzi mindazt, amit az oldal funkcidjanak lehet tekinteni. Olyan ismereteket és
,modszereket” szeretne atadni, amelyek elékeléek és a modern holgyek elengedhetetlen

értékei.
Betiitipus

Az oldal betiitipusa Helvetica. Teljesen illeszkedik az oldal minimalista jellegéhez, viszont

ezzel egy idében modern és konnyen olvashato.
Oldalterv

A High Street FashionCardigan oldalterve illeszkedik mindazon célokhoz, amelyeket az oldal
tartalma nyUjtani kivan. Az egyszerii, szimmetrikus, minimalista szerkezet(i, fekete és fehér
szinek altal dominalt oldalon konnyen tajékozodhatunk. A hasznalt betitipusok ndiességet,
eleganciat sugaroznak. A dolt és nagy betlik valtakozdsaval egyfajta dinamizmust ugyanakkor
konnyedséget adnak. Az oldalon lefele gorgetve bongészhetiink a legutobb feltett

bejegyzésekbdl.

Lényegében harom kiilonallo részbdl all: feliil az oldal neve és szlogene, alatta fejléc a
meniipontokkal, ezt kovetden pedig a Latest post rész, ami szintén két részre osztodva all a
legutobb feltett cikkekbdl és reklamokbol.

A weboldal ereje letisztultsagaban rejlik. Szinte nem is hasznal szineket a betiiknél is a fekete
telitettségevel jatszik, neha hasznal egy sotetebb kékes arnyalatot a kiemelésekhez. Mivel a
képek, jO mindségiick, szép szineket tartalmaznak, nagyon jol parosulnak a letisztult

oldaltervhez.
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Lathatdsag

Egyszerliségének koszonhetden jol kivehetd, elkiilonitett részekbdl all. A hasznalt szinek itt is
a fekete és fehér. Szinek csak a bejegyzésekhez csatolt képeken vannak. A logo és fejléc utan
kovetkeznek a megjelent bejegyzések, lefele iranyulva. Jobb oldalt pedig a kdzdsségi média

oldalai, illetve a kiilonb6z6 tamogatok, partnerek logoi illetve reklamok jelennek meg.

Hasznalhatdsag

Az oldal, mivel kénnyen atlathatd, szimmetrikus szerkezettel rendelkezik, megkdnnyiti az ott

torténd bongészést és hasznalatot.
Menipontok
ATrue Ladys Guide  LlesDétails Frivoles ~ The Snobbish Advice  ItsMorodanDay ~ The Glam Diaries  Movie Fashion Fixette

A True Lady’s Guide és Les DetailsFrivoles:

A két menlipontban ugyanazok a bejegyzések talalhatoak. Ezek kodzott olvashatunk olyan
bejegyzésekig, amelyek egy adott tervezd ruhdit mutatja be fotokkal, emellett kommentélva a
szerz0 sajat gondolatait, meglatasait. Olyat, amelyik a szerz6 kedvenc helyeirdl fir,

természetesen ezek is divatfotokkal kiegészitve, illetve nyereményjatékokrol stb.

The SnobbishAdvice

Ez a rész inkabb életstilussal, tanacsokkal kapcsolatos bejegyzéseket tartalmaz. Példaul:
Laugh Out Loud, The Beautiful Everyday Matters, Find The Person You Can RelateT o stb.

It’s a Morodan Day és The GlamDiaries

A két menipont kdzott nincsenek kildnleges eltérések. Tébb bejegyzés is megvan mindkét
menipont alatt, talan elmondhat6, hogy a masodik (The GlamDiaries) inkdbb eseményekre,

versenyekre tematizalddik.

MovieFashionFixette

Ez a bejegyzés egyfajta ,filmajanlo”. Itt olyan filmekrdl ir a szerzd, amelyek divattal

kapcsolatosak, és amelyek inspirdcidként szolgalhatnak divatkedveldk szamara.

Social Media
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Facebook

Nincs sajat killon page-¢ az oldalnak, a szerz6 sajat személyes profiljan jelentet meg képeket

az oldalrol, vagy bejegyzeseket oszt meg. A bejegyzések nyilvanosak.

Pinterest

Pinteresten egy kiilon mappa van az oldalrol ,,pinnelt” fotoknak, a tobbi viszont személyes

jellegli. (My Home, VirtualAddictions, Urban Aestethics stb.)
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A mintaként felhasznalt harom kiilonboz6 orszagb6l szarmazoé stilustanacsadassal foglalkozo
oldal elemzése alapjan lathatd, hogy jelenleg mit nyujtanak az ezen teriilleten mikodod
weboldalak. Akkor haladjunk sorra nyugatrél hazank irdnyaba. A Chictopia mint egy
divatkdzponti  kozosségi  oldalként mikodik, a felhasznalok — feltolthetik — sajat
Osszeallitasaikrol képeket, és azokrol a kdzosség tobbi tagjatdl visszajelzést kaphatnak. Az
oldalon egy online shop, forum, valamint egy blog is fut, ahol a friss divathirekrdl értesiilnek
a fogyasztok. A shopon belul partner véllalatok ruhézati cikkeit, kiegészit6it lehet
megvasarolni, a féorumon pedig adott, természetesen foként divattal kapcsolatos témakrol

folynak beszélgetések.

A szomszéd példa, a magyarorszagi Street Fashion Budapest esetében hasonld az
alapkoncepcio. Fizikai személyek toltenck fel képeket outfitjeikrdl, ezekre szavazni lehet, igy
kommunikalhatnak egymast kozt a kozOsség tagjai. Azonban nem lehet figyelmen kiviil
hagyni, hogy a mindség nem {iti teljesen a mércét a Chictopidval szemben, ami ha azt nézzuk,
hogy globalis szintii, nem is olyan meglepd. A Street Fashion Budapest is miikodtet blogot, de
nem rendelkezik online iizlettel és forummal. A megkiilonboztetd jegye, hogy a vildg elso

streetfashion archivumaként tartja szamon magat.

=77

sorolhatd. Divattal kapcsolatos témakrol szol, legujabb trendek, divatszinek, tanacsok. A
plusz ennél az oldalnal, hogy maga az ir6ja all a kozéppontban. A legtébb bejegyzés réla szdl,

a stilusarol, véleményérdl, divattal vald kapcsolatarol.

Mindharom pillérre allitott példat illetden a helyzet ugyanaz: az altalanos divatra fektetik a
hangsulyt. Folyamatosan beszamolnak a divatvilagban tortént eseményekrél, uj kollekciokrol,
egy adott szezon trendjeir6l, ami alapjaban véve nem probléma, mert vannak, akik képesek
adaptalni ezeket az informéacidkat. De mi lesz azokkal, akik nem tudnak azonosulni az idei
tavaszi szezon szineivel, akik nem tudjak a maguk nyelvére leforditani a divat nyilvanvalo,
bar kddolt nyelvét, és nem tudjak sajat képukre formalni azt? Annak ellenére, hogy az els6 két
esetben személyek kiildhették be sajat onmegvalositasaikat, egy tomegdivatot képviseld
csoport tagjai lettek. Kaptak bizonyos visszajelzéseket, de a konkrétumok hianyabdl
kifolydlag nem biztos, hogy tudtak azokbol épitkezni. Ezek az oldalak a divatismereteket és a

kollektiv stilust helyezik a kézéppontba. Az egyént, mint olyant, nem kisérik figyelemmel.
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Nem tartjak els6dlegesnek az egyén tulajdonsagait, ismereteit, kvalitatasait. Nyilvan az
egyének sziikségleteit, killon-kulon,nehéz kielégiteni, de szerintiink nem lehetetlen. Ez volt a

mi kezdeményezéstink {6 kiindulopontja.

A mi szolgéltatasunk személyes Utra akarja terelni az online stilustandcsadast. Az
alapkoncepcié az, hogy mindenkinek meg kell talalnia a sajat stilusat. Nem kdlcsénozni
szeretnénk neki egyet, hanem megtanitani 6nmaganak lenni. Célunk nem megmondani, hogy
mi a jo és mi a rossz, hanem hogy maga az egyén talalja meg maganak azt, ami szdmaéra a
legjobb, és ami hozza a legkozelebb all. Egyenként, minden személy alaptulajdonségait

figyelembe vessziik, a kiilsé adottsagaitol a hobbijaiig.

Még egy é&llandé probléma van az online stilustanacsad6d fellletekkel: azokkal a
ruhadarabokkal dolgoznak, amelyeket az online shopok biztositanak. Amellett, hogy ezeket
araiknal fogva nem mindenki engedheti meg magénak, nem mindig kénnyen elérhetdek.
Annak ellenére, hogy az online feliiletek sok kaput megnyitottak elldttiink, a térbeli és id6beli
akadalyok meg mindig fennallnak. Példaul, ha valaki kdzép- vagy kelet-eurdpai orszagokbdl
rendel ruhdt, sok id6, amig kiszallitjak, rdadasul a megerkezett csomag nem mindig azt
tartalmazza, amit igért. Lényeg a lényeg, bonyolult feladat. Ez mellesleg az online boltok
egyik lekiizdésre varé problémaja, de ebbe most nem megyink bele részletesebben. Azt
szeretnénk elérni, hogy a célcsoportunk tagjai abbdl tudjanak épitkezni, amijuk mar
»raktaron” van. Sajat ruhatarukat felhasznalva alakithatjak, frissithetik vagy szinesithetik a

stilusukat.

Nem hidba kezd6dott dolgozatunk a napjainkban miikod6 divattanacsadashoz fiiz6dé webes
feluletek elemzésével. Az altalunk megalmodott szolgaltatast, a személyesség mellett,
konnyen elérhetévé szerettiik volna tenni. Es mi az, ami szinte mindenki szamara elérhet? A
kérdés persze csupan koltdi, mert a valaszt mar mindenki tudja az internet elterjedése ota. EQy

olyan feliletet szerettiink volna kialakitani, ahol az eddig elképzeltek életbe iiltethetek.
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El6szor is ez egy weboldal lesz. Egy stilustandcsadéssal foglalkoz6 weboldal, de nem a
megszokott forméban. A felhasznalok kiildeni fognak egy sajat fotot, ahol lehetdleg latszik,
hogy a bekildés idépontjaig milyen ruhakat és dsszeallitasokat részesitett elényben; egy rovid
bemutatkozot, belefoglalva fobb tulajdonsagaikat, tevékenységeit, kedvenc zenéjét, barmit,
ami Ot jellemzi, és természetesen, amit 6 magardl kdzolni szeretne. Itt fontosnak tartjuk
megemliteni, hogy a személyes adatok teljes mértékben titkosak lesznek, ha csak a
felhasznal6 nem adja irasos engedélyét, hogy valamelyik adatat tartalomként felhasznalhatjuk.
Azonban a bekiildott informéciok a majdani végeredményt fogjak tudni erdsiteni, vagyis
minél tobb személyes informacidt tudunk meg az illeté személyrdl, annal nagyobb a

valdszinlisége, hogy valami igazan személyeset kap majd vissza.

Ezen kivll, amint mar sz6 volt rola, az egyén sajat ruhatara kertl nagyit6 ala. A felhasznalo
kivélasztja, hogy ruhatdra mely darabjat szeretné megosztani az oldal miikodtetdivel. Ezekrdl
fotot keszit (a fotdkészités és bekiildés szabalyairdl még a késébbiekben lesz szd), és bekdldi
az oldal mikodtet6inél nyilvantartott sajat adatbankjaba. Tehat megvannak a személyes

adatok és az egyén gardrébjanak darabjai. Mi torténik ezutan?

Az clsédleges szempontunkat, vagyis az egyik f6 csattanonkat a ,,végére” hagytuk. Fontos,
hogy a felhaszndl6 megtanuljon éIni sajat adottsdgaival és adaptaldédni a divat
sokszintiségéhez, és ezaltal ratalaljon igazi, egyedi, legféképp sajat stilusara. Mindezt egy
tanulasi folyamat soran szeretnénk elérni. Visszatérve a nemrég feltett kérdésre ,,Mi torténik
ezutan?” a valasz, hogy kezdetét veszi magat ez a bizonyos folyamat. Az oldal mogott egy
csapat fog dolgozni (a tagokrol majd késdbb), akik megkapjéak, feldolgozzak és kiértékelik a
kapott informéacidkat. Mind a felhasznald, mind a tanacsadd(k) szamara ez a legizgalmasabb
mozzanat. Az egyén (bevallott) tulajdonsagai alapjan a bekuldott ruhazati cikkeibdl visszakap
néhany olyan 6sszeallitast, ami mind a felhasznald személyének, mind az aktudlis divatnak
megfelel6. Raadasként ezeket az Osszeallitasokat gy lehet majd kérni, hogy bizonyos
alkalmaknak megfeleljen, példaul hétkdznapi viselet, linnepi alkalmak stb. De ne térjink el a
f6 tengelyrdl, a tanulas az els6dleges cél. Minden személy szamara meg lesz hatarozva egy
limit, hogy hanyszor kildhet be képeket ruhairdl, hogy azokbdl kész szetteket kapjon. Ez alatt

persze egy tanuldsi folyamat megy végbe a tandcsadd részérdl is, mert egy adott személy
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ismétlodo bekiildései alapjan, egyre jobban meg kell, hogy ismerje a felhasznélét, hogy egyre
szemelyesebbé tehesse Otleteit, tanacsait. A felhasznald is, ha tényleg érdekelt a dologban, az
oldalon beliil folyamatosan t4jékozodhat a legfrissebb divathirekrdl, az aktudlis szinekrol,

formakrol, mintakrol (bévebben a ,,Meniipontok™-nal).

Az emlitett limit annak fliggvenyében valtozik, hogy a tanacsado(k) hogyan hatarozza(k) meg
azt az egyen folyamatos helyzetfelmérésének soran. De a kiszabott hatar elérésekor l1épnek at
az ekkorra mar résztvevéknek nevezhetd személyek a kovetkez6 szintre. Itt az egyén az elsd
»szinten” tapasztaltak, tanultak és kovetkeztetések alapjan sajat maga allit Gssze outfiteket.
Ezeket, persze, ha szeretné, bekildi véleményezésre. Az §sszeéllitasok alapjan a tanacsadd(k)
megosztja véleményét és tanacsait a fogyasztoval. Természetesen ennek is van egy

meghatarozott limitje.

Az egyén ekkorra, ha a ,fejlodés” is azt mutatja, konnyebben adaptélodik a divat
Ujdonsédgaihoz, és kamatoztatni tudja azt sajat maga esetében. Ha fent szeretné tartani
figyelmét a divattal, stilusaval kapcsolatban, tovabbra is kovetheti az oldalon folyamatosan

frissiil6 tartalmakat, és barmikor barmilyen divathoz fiiz6d6 kérdésben véleményt kérhet.

A leirtak alapjan megvan a lehetdsége annak, hogy az oldal haszndlata vagy maga a folyamat
bonyolultnak hangzik. De ez nem igy van, csupdn az érthetdség érdekében bontottuk le
ennyire az oldal miikodését. Igazabol s6t, hogy az egyszeriiségre toreksziink. Ha az egyénnek
megtetszik az oldal, bekiildi a sziikséges adatokat, meghatarozott idon beliil megkapja ra a
reakciot, és ha az egyén ezek utan is Ggy gondolja, hogy szeretné igénybe venni az oldal
szolgéaltatasait, Gjra bekildi a fotoit. A folyamat optimalis esetben igazabol viszonylag

gyorsan zajlik, az oldal részérdl rovid reakcididdvel.
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Az éremnek viszont két oldala van. Nem lehet azt garantdlni, hogy a bekiildé személynek
tetszeni fog a visszakapott végeredmény, még annak ellenére sem, hogy tébb variaciét kap.
Ha ezek utan még megosztja az oldal mukodtetdivel a véleményét és még mindig igénybe
veszi az oldalt, akkor még egy esélyt kap a szolgaltatas, hogy ,,bizonyitson”. De minden
esetben a felhasznal6tol is fugg a végeredmény, attdl, hogy mennyire nyitott, dszinte és

egylittmiik6do.

Mint minden teriileten is szdmitani kell a szkeptikusokra. Tudatdban vagyunk azzal, hogy
lesznek olyan vélemények, amelyek értelmetlennek, feleslegesnek tartjak majd a szolgaltatast.
Vannak olyan személyek, akiknek mar megvan a sajat kialakult stilusuk. Sokan fogjak ugy
gondolni, hogy nekik senki se adjon tanadcsot. Ez az egyik legnagyobb héatranya a
szolgaltatdsnak. A hasonl6 céllal, vagyis valamilyen tandcsadassal foglalkoz6 tertileteknek
egy sarkalatos pontja, hogy vannak személyek, akik nem tartjdk sziikségesnek méasok
tanacsait. Emellett vannak persze olyan személyek is, akik annak ellenére, hogy jo
Onismeretiiknek és/vagy életkoruknak koszonhetéen mar kialakitottak egy sajat stilust, még
nyitottak az Ujra, egy kis verfrissitésre. Meg van az esélye nehany buktatonak a szolgaltatason

bellil, de lehet6séglink szerint megprobalunk elejébe menni ezeknek.

Mivel egy online feliiletrdl van sz6, amely rdadasul egy olyan témat érint, amely nagyon nagy
korben, a kdzbeszédben és a mindennapokban jelen van, ezért nehéz egy konkrét célcsoportot
meghatarozni. Félreértés ne essék, nem szeretnénk a nagy ,,mindenkihez” sz0lni, és csupan
nem akarjuk bonyolult merev keretek kozé helyezni célcsoportunkat. Elsddlegesen az

romaniai magyarokat kivanjuk elérni
Fogyasztoi profil (1)

18 és 28 év kozotti nék, féleg varosi kornyezetben €16, egyetemista vagy egyetemet végzett

és/vagy mar dolgozé nék. Erdeklddésiiket tekintve igényesek a divat adta ijdonsagokra,
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viszont még nincs teljesen kialakulva az érzékiik a divatcikkek hasznalatat illetéen, vagy mar
ki van alakulva sajat stilusuk, de nyitottak és hajlandoak elfogadni az ilyen irdnyu segitséget

olyan személytol, akinek van ralatasa a divat vilagara.
Fogyasztoi profil (2)

Tovabbi célcsoportunk a 15-19 éves kozépiskolas lanyok, varosi kdrnyezetben €16k, nyitottak
a divat irdnt. Szerintink ez a korosztaly azért lenne érdekelt a szolgaltatas hasznalataban,
mivel ebben a korban kezdik a lanyok felfedezni sajat egyéniségiiket és tobb féle stilust
kiprobalnak, nyitottabbak. Ennél a célcsoportnal presztizskérdéssé is valhat a honlap

hasznalata.
Fogyasztoi profil (3)

Nyitottak vagyunk a férfi érdeklédékre is. Pontositva 15-25 éves, foleg varosi kornyezetben
16k, diak, egyetemista vagy egyetemet végzett és/vagy mar dolgozé férfiak. A férfiak egyre
tobb érdeklodést mutatnak a divat irdnyaba, akdr mar kozépiskolas kortdl kezdddden.

Lehetdséget véliink latni az ¢ aktivizaldsukban is.

Rovid tava célunk: a célcsoportjaink megismerjék és megszeressék a szolgaltatast, aktiv

felhasznalok legyenek.

Hossz( tadvh célunk: partnerségeket kialakitani ruhanemiit és kiegészitdket forgalmazd

tizletekkel, els6é szdmu divattanacsadd honlappa valni az erdélyi ndk korében.

Vizid: egy hianypotld szolgéltatast nyUjtunk, elsék vagyunk Romanidban a sajatos
koncepcionkkal. Az elsé évben generalni szeretnénk 200 aktiv felhasznaldt, és el szeretnenk
jutni legalabb 500 érdekldd6hoz, és ezt a kovetkezd évben meg szeretnénk duplazni. Harom
éven belll szeretnénk tovabb terjedni az orszagban és Magyarorszag fele is nyitottak

vagyunk.
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Misszid: szeretnénk elérni, hogy az erdélyi magyar néknek és férfiaknak kialakuljon vagy
felfrisstljon az izlésvilaguk, ne féljenek kifejezni énmagukat, de ezzel parhuzamosan a
divatnak megfeleléen tudjanak megjelenni barmilyen alkalomkor, akar az utcan, akér a

munkahelyen, mert a biztos stilus dnbizalmat ad és az utca is szebb lesz téle.

A mi USP-énk

A legnagyobb USP-énk, hogy egyediliek vagyunk a piacon. De amint tudjuk, semmi nem
biztosit arrdl, hogy ez sokéig igy is marad, s6t, egy j kezdeményezés soran elkezdédik a
“tOmeggyartas”. Valami mas identitast is kell talalni egy ilyen szolgaltatas/oldal mogé. Mi a

személyes markat valasztottuk.

Ma méar nem csak termékmarkakrol beszélhetiink, hanem szemelyes markakrol is. Az dn.
énmarkak épitésérdl egyre tobb konyv €s ujsagceikk jelent meg az utdbbi években, ami annak
koszonhetd, hogy a munkaerépiacban tortént valtozasok miatt az 50-60-as évekhez képest
napjainkban a ,karrier” fogalma mas jelentést 6ltott és egyre nagyobb szerephez jutnak a

markak.1?

Az elébb emlitett konyvek tobbsége tippek es Iépések formajaban mutatja az utat a siker fele,
»personalbranding”-nek nevezik a folyamatot, egyes kutatok pedig az ©Onmarketing
eszkdzeként emlitik. Egyre tobb PR-cég és akéar reklamigynokség is prébalja ezt a
szolgéltatast nyajtani, ugyfeleik tobbnyire hirességek vagy iUzletemberek. Azonban énmarkéja
barkinek lehet, valdjaban kezdetleges szinten ez 6nmagéatol alakul Ki, tetteink, véleményink
és kapcsolataink révén. Nem szikséges kulonos tervezés, ahhoz, hogy koérnyezetink egy
képet alakitson ki  rolunk. Marpedig az énméarkat Erick Deckers és

KyleLacyBrandingYourself cimii konyviikben igy definialjadk: A megfeleld érzelmi reakcio,

3John Purkiss, David Royston-Lee. BrandYou: TurnYourUniqueTalentsinto a Winning Formula, trans. J. Fiistds
Erika. Enmdrka. Tedd magad eladhatévd. HVG Kiadé, Budapest, 2010, 13 old.
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amit a kornyezetedben 1év6 személyekben kivalt a jelenlétink. Minden, amirdl szeretnénk,

hogy a tobbiek megtudjanak rélunk.*

De miért van szikség egy divat projektet egy énmarkara épiteni? A valasz egyszer(i
pszicholdgiara alapozott: ahogy John Purkiss fogalmazott Enmarka cimii kényvében ,,A
marka nem mas, mint egy betartott igéret”'®, Egy biztonsagérzetet és kotddést nyujt az erds
marka a kovetdinek. Amire véleményliink szerint célcsoportunk igen hajlamos, hiszen ahogy
trendeket kovetnek agy személyeket is kovetnek. Egy masik fontos jellemzéje az
énmarkdknak a hitelesség és a kovetkezetesség (erés énmarka esetében) ami szintén a
fogyasztok elvéréasainak a kielégitését szolgalja, és ha a fogyasztd elégedett, akkor tovabbra is

bizni fog a markaban és igénybe fogja venni szolgéltatasait.

A siker kulcsa pedig a széles kori nyilvanossag?, az énmarkaépités hirdetdi szerint, és erds
énmarkaval egyre tobb dgazatban talalkozunk, a filmszakmatdl elkezdve a gasztronomian és a
sporton keresztil a divatig, gondoljunk csak Gordon Ramsay-re, David Beckhamre vagy

Giorgio Armanira.

Bar projektink egyedi célokra épil a hazai piacon, mégis igen fontos hogy célcsoportunk
figyelmét fel tudjuk hivni, hogy ki tudjunk emelkedni az informéacié-tomkelegb6l, ami
mindannyiunkat napi szinten rohamoz, a tomérdek rekldm és felhivas kozil. Valdjaban ez
lenne egy marka szerepe, egy afféle rovidebb ut a fogyasztd elméjében a felismeréstdl a tettig.
Egy er6s énmarka elsoként ugrik be egy probléma megfogalmazddasa esetében és természetes

modon fog elényben részesiilni egy a fogyaszté szdmaéra ismeretlen vetélytarssal szemben.

Projektink tehat egy személyes markara fog alapozddni, amelyet az énmarka épités sziikséges
Iépéseit kovetve korvonalazunk Ki, az egyedi értékesitési ajanlattdl elkezdve a név és

log6valasztasig.

4yleLacy, Erik Deckers. BrandingYourself: HowtoUseSocial Media tolnventorReinventYourself, SecondEdition.
QueBiz-Tech, Indianapolis, USA, 2012, 6-7 old.

5John Purkiss, David Royston-Lee. BrandYou: TurnYourUniqueTalentsinto a Winning Formula, trans. J. Flistds
Erika. Enmdrka. Tedd magad eladhatévd, HVG Kiadé, Budapest, 2010, 31 old.
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Egy brand els6 szamu azonositdja a név. A mi brandiink neve: Susan Breath. De ki is ez a
szemely? A weboldal 6tletgazdaja Vinczellér Zsuzsanna-Beata vette fel a Susan Breath nevet.
A Susan a Zsuzsanna angol megfeleldje, a Breath pedig a kovetkezd bemutatdval
magyarazhatd: ,.Susan gy veszi a ruhat, ahogy lélegzik. Ové a Ilélegzd ruha. Mert
cipé/ruha/smink/frizura nélkiil minden csak levegd. Susan catwalknak hasznalja a vilagot.
Mert lélegezni nehéz, komoly, feleldsségteljes feladat. Lélegezni akar meg is tanit. Ugy,
ahogyan 6 tudja: jatékosan, komolyan, merészen. Just take a deep breath. On your own
catwalk. With Susan.” Ez az idézet a weboldal About meniipontnal érheté el a latogatok

szamara.

Készitettlink egy arculati kézikonyvet, amelyben részletesen magyarazzuk a vizualis elemeket
alatamaszto érveket, indokoljuk szin-, betiitipus- és logovalasztasunkat. Mindezek mellett

pedig Ugy a weboldal latvanyterveit, mint a promdcids anyagok illusztraciojat is elhelyeztik.

About
Itt rovid bemutatkozok lesznek Susanrol és csapatarél, képekkel kiegészitve.
Home

Az els6 elem egy vizszintes slider lesz, amiben a legujabb cikk(ek) cime és illusztracioja
jelenik meg. Ezalatt pedig az els6 sorban az aktualis hét legjobb harom 6sszeallitasa, amelyet
Susantdl kaptak a felhasznalok, és felvételiik utdn lefotoztak, és bekiildték. Majd még egy

sorral lennebb lesz a harom legjobb streetfashion kategoriaban kivalasztott kép.

YourCatwalk
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Ez a menipont a weboldal lelke. Itt kerll leirasra a szolgaltatds miikodése és hasznalati

Utmutatok, na meg a szabalyzat a fényképfeltoltésekre.

Fashion News

Folyamatosan frissiild divathirek tara, amely alapjan az érdekldddk folyamatosan nyomon

kdvethetik, hogy mi torténik a divat csodalatos vilagéban.
FamousSusans — Rovat

Mivel az oldal kbzponti eleme Susan, ezért egy érdekes rovatnak gondoltuk, hogy legyen egy

kilon a hires Zsuzsaknak szant rovat, a divathireken beldl.
Street Fashion

Fotokat varunk és készitlink majd az ,,utca embereirdl”.
Trend Bible

Egy adatbankként fog szolgalni, ahol a szezonnak megfeleld divatszinek, formavilag, trendek

kapnak helyet. Emellett a divatvilag torténeti attekintése is megtalalhat6 lesz itt.
Forum

Egy online beszélgetdszoba, amely keretén beliil idénként a divatban valamilyen forméban
helyet foglalé személyekkel lehet majd beszélgetni, adott témakban, vagy akéar a felhasznaldk

is megoszthatjak egymassal gondolataikat, véleményeiket.

Célcsoportunkbol  kiindulva a  kovetkezd  varosokban szeretnénk népszerlsiteni
szolgéaltatasunkat: Nagyvarad, Kolozsvar, Marosvasarhely, Székelyudvarhely, Csikszereda,

Sepsiszentgyorgy.
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Elsé korben iskolakban, egyetemeken helyeznénk el szérdlapokat, plakatokat illetve
stickereket. Kapcsolatba Iépnénk bevésarld kdzpontokkal is, mivel ezeken a helyen szintén

nagyobb aranyban fordul meg a célcsoport, igy kisebb az es¢lye a medddszorasnak.

Tovébba a varosok fbterein, bevasarld koézpontokban, egyetemekhez és kozepiskolakhoz
kozeli tereken miniatiir gardrobokat allitanank fel. Az arra jar6 érdeklodoket atalakitanank fél

oOréra, bemutatva nekik, hogy hogyan tud atalakitani valakit Susan és csapata.

A honlap induldsakor versenyt inditunk, ahova a felhasznalok képeket kildhetnek be mar
lencsevégre kapott ruha 6sszeallitasaikrol, és a szerencsések ajandékba kapnak egy olyan
lepeddt, amelyen szerepel a logonk, €s amely majd arra is szolgalni tud, hogy a bekiildendd

ruhadarabokat azon fot6zzak le.

Ezentul szeretnénk felkeresni vallalkozé kedvii lanyokat, akik beengednek lakasukba és ott, a
ruhatarukat szemigyre véve kialakitandnk nekik egy par Osszedllitast, egy kis smink és

hajviseleti tippet is adva nekik.

Tovabba megkeresnénk valamilyen téren véleményvezérnek szadmitdé ndket, és veliik
készitenénk egy ,,el6tte-utana” sorozatot, aminek a Iényege az lenne, hogy lefényképeznénk
6ket miel6tt Susan tanacsod ad nekik, aztdn egy kép Susan tanécsai altal kreéalt
Osszeallitasban, és egy interju sordn megfogalmaznék az atalakulas élményeit.

Késobbi terveink kozé tartozik, hogy partnerséget kossiink helyi ruhas iizletekkel, esetleg
igényes hasznaltruha boltokkal, ami 4&ltal megint csak elérhetobb darabokat tudjunk
biztositani.

A kozosségi mediakbol a Facebookot €s a Pinterestet fogjuk eldnyben részesiteni.
Teaser vided — storyboard

Egy teaser video tervezése is folyamatban van, amelynek a koncepcidjanak kozepében egy
mindennapi lany &llna, ahogy épp dontésképtelen hogy milyen ruhét viseljen aznap. A
videoba keresgélés utan rabukkan a Susanbreath weboldalra, ami segitséget nyujt neki,
bekiildi a ruhatarat majd kiilonboz6 szetteket kap vissza, de ezt mar rdszabva a tiikor elétt, és
nem virtualisan. A legtobb lany késziilédés el6tt elmondja, hogy nincs mit felvennie. A

foszereplé ekkor kinyitna a szekrényajtajat és kiesne beldle egy Susan Breath-es szérdlap.
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Kyle Lacy, Erik Deckers. Branding Yourself: How to Use Social Media to Invent or Reinvent
Yourself, Second Edition. Que Biz-Tech, Indianapolis, USA, 2012,

John Purkiss, David Royston-Lee. Brand You: Turn Your Unique Talents into a Winning
Formula, trans. J. Fustds Erika. Enmarka. Teddmagadeladhatova, HVG Kiadd, Budapest, 2010
http://www.korunk.org/?g=node/9387
http://doinaberchina.blogspot.ro/search?updated-min=2008-01-01T00:00:00-08:00&updated-
max=2009-01-01T00:00:00-08:00&max-results=50

http://doinaberchina.wordpress.com/

www.doinaberchina.blog.com

http://www.chictopia.com/

https://www.facebook.com/Chictopia

https://plus.google.com/+Chictopia/posts

http://www.youtube.com/Chictopia

http://instagram.com/chictopiadotcom#
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http://www.korunk.org/?q=node/9387
http://doinaberchina.blogspot.ro/search?updated-min=2008-01-01T00:00:00-08:00&updated-max=2009-01-01T00:00:00-08:00&max-results=50
http://doinaberchina.blogspot.ro/search?updated-min=2008-01-01T00:00:00-08:00&updated-max=2009-01-01T00:00:00-08:00&max-results=50
http://doinaberchina.wordpress.com/
http://www.doinaberchina.blog.com/
http://www.chictopia.com/
https://www.facebook.com/Chictopia
https://plus.google.com/+Chictopia/posts
http://www.youtube.com/Chictopia
http://instagram.com/chictopiadotcom

susan breath

Arculatikézikonyv
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Egy brand elsészamu azonositdja a név. A mi brandlink neve: Susan Breath. De ki is ez a
személy? A weboldal 6tletgazdaja Vinczellér Zsuzsanna-Beéata vette fel a Susan Breath nevet.
A Susan a Zsuzsanna angol megfeleléje, a Breath pedig a kovetkez6 bemutatoval
magyarazhaté: ,Susan ugy veszi a ruhat, ahogy lélegzik. Ové a Ilélegzé ruha.
Mertcip6/ruha/smink/frizura nélkiil minden csak levegé. Susan catwalknak hasznélja a
vilagot. Mert lélegezni nehéz, komoly, felel6sségteljes feladat. Lélegezni akar meg is tanit.
Ugy, ahogyan 6 tudja: jatékosan, komolyan, merészen. Just take a deep breath. On your own
catwalk. With Susan.” Ez az idézet a weboldal About menipontnal érhet6 el a latogatok
szamara.

breath

UJOU\TL Ouwh C O#WOO'(

SUS QN

jcun owh. colwolk

SsuUsSan
breath

(OUT Gk coxole
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A logénk egy tipografiai logoterv. Azért esett a valasztas épp egy ilyen logéra, mivel a
divattal foglalkoz6 méarkéaknak altaldban betii-logoik vannak.

A logo betiitipusa Opificio betltipus, azért esett épp erre a valasztas, mert kerek formai miatt
jatékos, de egyben elegans is.

Szinként egy élénk tirkizt valasztottunk. Azért épp erre a szinre esett a valasztasunk, mivel az
idei év szine az emerald, és szerettiink volna egy ehhez kozel all6, de még is élénkebb szin igy
esett a valasztasunk erre a szinre, melynek szinkddja: #12FCCF. A szin, mindenévben, vagy
akar a divatnak megfeleléen minden szezonban lecserélédne az éppen aktuélisra. A szlogen
valamint a breath szocskdhoz egy sotétebb sziirkét, illetve sotét feltleteken egy vilagos mar-
mar fehérhez hasonlito szirkét képzeltink el.

Your own catwalk — mivel weboldalunk egy 0j, eddig még nem 1étez6 szolgaltatast nydjtana
egy adott célcsoportnak, ami arrdl szélna, hogy a bekildott ruhdkbdl, dsszeallitott szettet
kapnanak, ezért minden bekildé Ugy érezhetné magat, mint a sajat bemutatojan, és aki egy
képet is készitene, ahogy épp az dsszedllitott szettet viseli, az a weboldalra is felkeriilne. A
szlogeniink betiitipusa egy egyedi kézirds, ami a weboldal egyéniségét kdlcsonzi.
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A weboldal szerkesztésénél, az egyszeriiséget, a letisztultsagot tartottuk szem elétt. A
weboldalon hasznalt betlitipus szintén az Opificio volt, mivel ez illeszkedik legjobban az
arculati elemekhez. A kiemeléseket tlrkiz szinnel oldottuk meg, ahogy a logoban is, ennek
koszonhetéen még egységesebb az arculat.

susQn
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Aoout  Conftact @ @ Login

breath

jcul owh cotwol

HOME FASHIONNEWS = STREET FASHON TRENDBIBLE FORUM

Proin gravidarpibh vel velit auctor aliquet.

TOP CATWALK

Stemap Portners  Contact Help Suson Breath & Co. Copyright 2013
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About Contact @ @ Login

brebrh

U Gas cotuole

HOME FASHIONNEWS ~ STREET FASHION  TRENDBIBLE FORUM

Home > Catwolk

Lorem losum
Proin gravida nibh vel velit auctor aliquet. Aenean
sollicitudin, lorem quis bibendum auctor, nisi elit con-

Stemop Poriners Contact Help Suson Breath & Co. Copyright 2013
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Aoout  Contact @ @

HOME

Home

PR és Promovalas:

Stemop Poriners Contact Help

breath

U o cotwole

FASHIONNEWS ~ STREET FASHION  TRENDBIBLE FORUM

Aoout

Susan ugy veszi a tuhdt, ahogy lélegzik. Oveé a
lelegzé ruha. Mert cipd/ruha/smink/frizura nekol
minden csak levegé. Susan catuwalknak haszndjja
a vidgot. Mert Iélegezni nehéz, komoly, fe-
lelosségtelies felaoat. Lélegezni akar meg s tanit.
Ugy. ahogyan & tudjo: jatékosan, komolyan,
merészen. Just fake a deep breath. On your own
catwalk. With Susan&Co.

Smo Tamaés  Alou R Adigél

Suson Breath & Co. Copyright 2013

Login
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About Contact @ @ Login

breath

U Ga cotwole

HOME FASHIONNEWS ~ STREET FASHION  TRENDBIBLE = FORUM

Home > Wardrobe

STATS:

TOTAL OUTFITS:
TOTAL PIECES:
LIKES:

BRANDS:

RECENT OUTFITS

RECENT PECES

Stemop Poriners Contact Help Suson Breath & Co. Copyright 2013
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Susan breath lepedd:

Ez a kellék arra szolgal, hogy a bekiildék ezen a szép fehér alapon tudjak bekildeni a
ruhaikat, amelyekb6l 6sszedllitast szeretnének.
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Utcai gardrob:

SUS an
breath

jcun owt ool
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Logonkat kiprébaltuk fekete-fehéren a tobbi divatlogok koézott. Sajnos mivel mi a szinre is
réepitettlink, ezért nem annyira tiinik ki a tobbi kozil, de a mit észrevehetlnk, hogy nem is

veszik el az arculati elemek kavalkadjaban.
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