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A DAS média egy értékesitési stratégidkkal foglalkoz6 marketing cég, amely
elkdtelezett a consumer education irdnt. Tartalmat, jelentést és iizleti kiildetést fogalmaz
meg a termékek szamara. A cégtulajdonos egyszemélyben képviseli a gazdasagi ralatast
¢s a innovativ piaci megoldasokat. Munkajat kiemelkeddé eredményeket elért
szakemberek segitik. A terméket sziiletésétSl egészen a célpiacig kisérik. Atfogdan
gondolkodnak a markak életszakaszairol és a tdrsadalomra gyakorolt hatasarol.
Feladatom, hogy vizudlisan prezentdljam a céget a meglévd ¢és leendd
nemzetkozi ligyfelek szdmdéra. Célom egy erds vizualis jelrendszer megalkotasa,
melynek mutacioiban a fejlodés a legfobb hivoszd. A tervezés fokuszaban az
egyszerliség €s monokromitas all, emellett megtalalni az egyedi lizend feliileteket a

marka szdmara.
DAS meghatarozasa, jelentése:

A ,,DAS” egy hatarozott néveld. Az utana all6 fonévvel szoros alaktani, hangtani és
mondattani egységet alkot. Egyiittesen szinte egy 01j szoként ejtjiik dket, tehat a néveld
hangsulytalan, hasznalata nélkiil viszont a fonév értelmetlenné valik.

Akiket a DAS meghataroz: azok az Ugyfelek.
Tartalmat, jelentést €s iizleti kiildetést fogalmaznak meg termékeiknek. Piacot kutatnak,
versenytarsakat elemeznek, attributumokat hataroznak meg.

Logotipia kialakitasa:

Célom egy olyan erés, markans jel megalkotdsa volt, ami minden teriileten
alkalmazhat6 és tovabbi mutacidkra ad lehetdséget a tervezés késobbi fazisaiban. F6
szempont volt a letisztult, egyszerii megjelenés.

A logotipia szerkesztésénél UNIVERS LT STD BOLD verzi¢jabol indultam ki. Ez a
fajta Groteszk betltipus optikailag azonos vonalvastagsdgabdl adoddan jo kiinduldst
biztositott szamomra egy 1j, egyedi betlitipus megalkotasédhoz.



Logo variaciok:

A 1étrejott markans logotipia jol kontraszba allithaté a finoman kidolgozott, érzéki,
enyhén deszaturalt képekkel. Ezek a hatdsok kolcsonosen felerdsitik egymadst, teret
engedve ezzel egy valtozatos rendszerben miikodoé arculat kiépitésére.

F6 alkalmazési tertiletiik: plakatokon, kiadvanyokban, digitalis layoutokban és
weboldalakon.

Mivel a vallalkozas struktirdja igen szabad, nem szervezddnek egy lokalis, kdnnyen
korbeirhaté bazissd. Elsdsorban a cégtulajdonos, Demeter Nora otletei, tervei koré
csatlakoznak a teriiletiikon kiemelkedd eredményeket elért szakemberek. Lényegében 6
testesiti meg a ,, DAS-t” magat, évek Ota sikeresen. Ebbdl kifolydlag fontosnak
tartottam az 0 személyét megmutatni, 6sszhangba hozni a logotipaval. Ezért a DAS
logotipia egyes karaktereihez hozzarendeltem a Norarol késziilt fotokat.

Megvalositas:

A logotipia elemei negativban 1ézervagoval kivagva jelennek meg egy 100x70 cm-es
kartonbol. Az igy kapott formak térbe kifeszitésre keriilnek, mogottiik sotét hattérrel. A
kivagott kartonok mogott helyezkedik el térben a modell, kiilonbdzé kompoziciods
variaciokban.

Cél: a cég és a szemely (Demeter Nora) szerves kapcsolatanak vizualis megjelenitése.

A fotokat Séarosi Zoltan készitette.



Arculati elemek:

Az arculat vezér-betltipusa a Univers betlicsalad.

Az arculati elemek kialakitdsandl kiemelt szempont volt a mindségi alapanyagok,
papirok kivalasztasa. A névjegykartya esetében egy specialis 3 rétegii, kozEépso rétegen
fekete 650 grammos papirt alkalmaztam. Fontosnak tartottam, hogy az iigyfél az elsé
talalkozas alkalmaval érezze, hogy egy magas mindséget, szakmai tudast képviseld
céggel 4ll szemben.

A levélpapir és a tobbi kisarculati elem egységes papirja a Saville Row lett, finom
szOvetmintazata ¢és 20% pamuttartalma miatt.
A boritékok fekete LA4 és A4 karton alapa boriték formajaban jelennek meg. A grafika

¢s az informacio fehérrel szitdzva jelenik meg.

Az arculati elemek koziil kiemelkedik az A6-os fekete DAS jegyzetfiizet és a fém DAS
kitiz6. Ez garantélja az egységes megjelenést a prezentaciokon €s a bemutatokon.



Az arculat kialakitasanal torekedtem a valtozatos nyomdai eljarasok alkalmazésara,
mint példaul: dombornyomas, szita és a specidlis kotészeti eljarasok. F6 célom volt,
hogy ezek a megvalositasok, a mindségi anyaghasznalat és a képi vildg egymassal nem
konkuralva egységesen mutasson be egy igen sokrétii, komoly szakmai tapasztalatokkal
rendelkezd brandet.



