MELLEKLETEK

I. MELLEKLET: Kérdéiv

1. Mennyi id6t tolt naponta atlagosan tévénézéssel?
< 1 6ra
1-2 6ra
2-3 ora

>3 Ora

2. Mely csatornat/csatornakat nézi rendszeresen?
M1
M2
TV2
RTL Klub
HBO
Viasat3
egyeb.....

3. Milyen rendszerességgel nézi az alabbi miisorszamokat?
Joban Rosszban
Naponta
Hetente
Havonta néhany alkalommal
Nem nézem
Baratok kozt
Naponta
Hetente
Havonta néhany alkalommal

Nem nézem

Ejjel-Nappal Budapest

Naponta



Hetente
Havonta néhany alkalommal

Nem nézem

4. Eszlelt-e mar olyan terméket, szolgaltatast egy adott miisorszamban, amely a
mindennapi ember szdmara is ismert és akar meg is vasarolhato?
Igen, naponta
Igen, néhany alkalommal

Nem

5. Haigen, akkor melyik miisorszamban?
Joban Rosszban
Baratok kozt
Ejjel-Nappal Budapest

6. Fel tudna sorolni néhany olyan terméket, markat, logot a latottak koziil, amely a

mindennapi ember szdmara is ismert?

7. Hogyan jellemezné a miisorszdmokban latott észlelt vallalkozasokat, vagy a rajuk
utal6 termékeket, szolgaltatasokat? Product Placement-et?
Erdekesek
Feltlin6ek
Latvanyosak
Szokatlanok

Zavarok

8. Mely miisorszamhoz/miisorszamokhoz kotné az alabbi termékeket?
Coca Cola
Detki Zabalom
Globus

Joban Rosszban Jim Beam



Scholl
Telekom
Telenor
T-mobile
Baratok kozt Tar6 Rudi
Fornetti
Danone
Apple
Seat
Volkswagen
Ejjel-Nappal Budapest Mercedes
Aces
Olympos
Adidas
Torley

9. Képz6dott-e mar vasarlasi szandéka annak hatdsara, hogy latta az adott terméket,
vagy logét egy On altal kedvelt miisorszamban?
Igen

Nem

10. Az On neme?
Férfi
NoO

11. Az On életkora?
18 év alatt
18-24 éves
25-34 éves
35-49 éves
50 év felett



Il. MELLEKLET: Product placement TV2 — Jéban Rosszban

Datum Megjelenitett marka, logo Gyakorisag
2013.08.21 Telekom 9
2013.08.22 Telekom 8
2013.08.23 Telekom, Scholl 15
2013.08.26 Telekom 8
2013.08.27 Telekom 22
2013.08.28 Telekom 11
2013.08.29 Telekom 8
2013.08.30 Telekom 4
2013.09.02 Telekom 6
2013.09.03 Telekom, Detki Zabalom 9
2013.09.04 0
2013.09.05 Telekom 4
2013.09.06 0
2013.09.09 0
2013.09.10 Telekom 2
2013.09.11 Telekom 2
2013.09.12 Telekom 6
2013.09.13 Telekom 19
2013.09.16 Telekom 8
2013.09.17 Detki Zabalom, Telekom 3
2013.09.18 Telekom 6
2013.09.19 Telekom 4
2013.09.20 0
2013.09.23 Telekom 9
2013.09.24 Telekom 3
2013.09.25 Telekom 9
2013.09.26 Telekom 7
2013.09.27 Telekom 2
2013.09.30 Telekom 9
2013.10.01 Telekom 12
2013.10.02 Telekom 13
2013.10.03 Telekom 7
2013.10.04 Telekom 21
2013.10.07 Telekom 28
2013.10.08 Telekom, Detki Zabalom 15
2013.10.09 Telekom 14
2013.10.10 Telekom 2
2013.10.11 Telekom 9
2013.10.14 Telekom, Detki Zabalom 6




2013.10.15 Telekom 1
2013.10.16 Telekom 3
2013.10.17 Telekom 17
2013.10.18 Telekom 8
2013.10.21 Telekom S
2013.10.22 Detki Zabalom/Telekom 10
2013.10.24 Detki Zabalom/Telekom 6
2013.10.25 Detki Zabalom/Telekom 10
2013.10.28 Telekom 8
2013.10.29 Telekom 5
2013.10.30 Telekom S
2013.10.31 Telekom 12
2013.11.04 Detki Zabalom/Telekom 9
2013.11.05 Telekom 13
2013.11.06 Telekom 46
2013.11.07 Detki Zabalom 5
2013.11.08 Telekom 10
2013.11.11 Telekom/Bodri pincészet 29
2013.11.12 Telekom 9
2013.11.13 Telekom 16
2013.11.14 Telekom 10
2013.11.15 Telekom 6
2013.11.18 Detki Zabalom/Telekom 17
2013.11.19 OTP Bank/Telekom/Detki Zabalom 24
2013.11.20 Telekom 16
2013.11.21 Telekom 12
2013.11.22 Telekom 13
2013.11.25 Telekom /
2013.11.26 Detki Zabalom/Telekom 12
2013.11.27 Detki Zabalom/Telekom 6
2013.11.28 Detki Zabalom/Telekom 5
2013.11.29 Telekom 15
2013.12.02 Detki Zabalom/Telekom 17
2013.12.03 Telekom 21
2013.12.04 Telekom 9
2013.12.05 Telekom 9
2013.12.06 Telekom 21
2013.12.09 Detki Zabalom 6
2013.12.10 Detki Zabalom/Telekom 15
2013.12.11 0
2013.12.12 Detki Zabalom/Telekom 12
2013.12.13 Telekom 12




2013.12.16 Detki/Bodri pincészet 11
2013.12.17 Detki Zabalom/Telekom 8
2013.12.18 Detki Zabalom/Telekom 20
2013.12.19 Telekom 12
2013.12.20 Detki Zabalom/Telekom 26
2014.01.02 0
2014.01.03 Detki Zabalom 2
2014.01.06 Detki Zabalom 1
2014.01.07 0
2014.01.08 Detki Zabalom 2
2014.01.09 0
2014.01.10 Detki Zabalom 9
2014.01.13 Detki Zabalom 3
2014.01.14 0
2014.01.15 0
2014.01.16 0
2014.01.17 0
2014.01.20 0
2014.01.21 0
2014.01.22 Detki Zabalom 3
2014.01.23 0
2014.01.24 0
2014.01.27 0
2014.01.28 0
2014.01.29 Detki Zabalom 3
2014.01.30 0
2014.01.31 Detki Zabalom 14
2014.02.03 Detki Zabalom 9
2014.01.04 Detki Zabalom 7
2014.02.05 0
2014.02.06 Detki Zabalom 5
2014.02.07 0
2014.02.10 Detki Zabalom 6
2014.02.11 Elittars 2
2014.02.12 Detki Zabalom S
2014.02.13 Elittars 3
2014.02.14 Elittars 3
2014.02.17 0
2014.02.18 Detki Zabalom 4
2014.02.19 Detki Zabalom 10
2014.02.20 Detki Zabalom 6
2014.02.21 Elittars 2

VI




2014.02.24 Detki Zabalom, Elittars

2014.02.25

2014.02.26

2014.02.27

2014.02.28 Detki Zabalom

2014.03.03 Detki Zabalom

2014.03.04

2014.03.05 Detki Zabalom

2014.03.06

2014.03.07

201403.10

2014.08.11

2014.03.12

2014.03.13

2014.03.14 Detki Zabalom

2014.03.17

2014.03.18

2014.038.19

2014.03.20

2014.03.21

2014.03.24 Detki Zabalom

2014.038.25

2014.03.26

2014.03.27
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7. tablazat: PRODUCT PLACEMENT TV2 - JOBAN ROSSZBAN

Forras: Sajat szerkesztés
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I1l. MELLEKLET: Product placement TV2 — RTL Klub Ejjel-Nappal Budapest

Datum Megjelenitett marka, logo Gyakorisag
2013.08.21 |Jim Beam, Coca Cola, Toshiba 5
2013.08.22 |Jim Beam, Globus, Coca Cola 11
2013.08.23 | Johnnie Walker, Mercedes 4
2013.08.26 | Torley, Globus 5
2013.08.27 | Globus, Visegradi, Danone, Coca Cola 13
2013.08.28 | Globus, Apple, Renault, Opel, Acer 18
2013.08.29 | Apple, Nike, Adidas, Volkswagen 11
2013.08.30 | Olympos, Erés Pista 8
2013.08.31 | Ford, Volvo, Volkswagen 6
2013.09.02 | Acer, Apple, Taft /
2013.09.03 | Taft, Canon, Oreo, Coca Cola, Martini 9
2013.09.04 | Jim Beam, Apple, Sid, Apple 10
2013.09.05 | Jim Beam, Martini, Alfa Romeo, Torley 7
2013.09.06 |Jim Beam, Baleys, Peugeot, Toshiba 4
2013.09.09 | Seat, Ford, Alfa Romeo, Mercedes 8
2013.09.10 |Coca Cola, Olympos 6
2013.09.11 | Peugeot, Martini, Milka, Halls, J6 reggelt, 17
2013.09.12 |Apple, Sony, Jagermaister, Pringles, 15

Fanta, Lays, Volkswagen
2013.09.13 | Ford, Opel, Térley, Olympos, Fa 8
2013.09.16 | Apple, Torley, Ford, Volkswagen 5
2013.09.17 | Citroen, Olympos, Dannone 6
2013.09.18 |Ford, Mercedes, 8
2013.09.19 | Opel, Red Bull, Skoda 4
2013.09.20 | Globus, Blikk 3
2013.09.23 Garnier, Martini, Taft, Red Bull, Torley, 9
Volvo, BMW, Opel, Toyota, Volkswagen
2013.09.24 | Garnier, Martini, Taft, Red Bull, Térley 6
Globus, Pur, Cif, Jim Beam, Olympus,
2013.09.25 Apple, Peugeot, Mitsubishi P 10
2013.09.26 |Cif, Taft, Apple, BMW, Toyota, Citroen, 9
Opel, Mercedes
2013.09.27 |Pur, Cif, Térley, Coca Cola 4
2013.09.30 | Gilette, OB, Globus, Volkswagen 5
2013.10.01 |Rauch, Pepsi, Sony, Coca Cola, Jim 13
Beam, Martini, Heineken, Domestos, Cif
2013.10.02 | Jar, Schauma, Cif 5
2013.10.03 | Bomba, Jigermeister, Hell 7
2013.10.04 | Torley, Globus, Martini, Adidas, Cif 5
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Seat, Skoda, Bayles, Indesit, Garone,

2013.10.07 |Citroen, Opel, BMW, Szentkiralyi, Jar, 16
Cif
Pur, Cif, Globus, Bomba, Nestea, Hell,
2013.10.08 | Cappy, Sommersby, Jagermeister, Fanta, 23
Metaxa, Dreher, Suzuki, Skoda, Honda,
Volvo, Adidas, Torley, Coca Cola
2013.10.09 | Cif, Ford, Apple 6
2013.10.10 | Baba, Garnier, BMW, Peugeot,‘ Ford, 10
Fiityiilos, Coca Cola, Volvo, Nivea
2013.10.11 |Jagermeister, Johnnie Walker, Mercedes, 7
Opel, Volvo, BMW,
9013.10.14 Ford, Citroen, Jim Beam, Skoda, Royal 5
Vodka
Indesit, Cif, Bayles, Metaxa, Ford, Opel,
Nissan, Scotch, Lexus, Volkswagen,
2013.10.15 BMW, Volvo, Coca Cola, Pepsi, Corona, 18
Torley
Red Bull, Bacardi, Mercedes, Volvo,
2013.10.16 | BMW, Xbox, Apple, Indesit, Lift, 11
Nesquick, Mc Donalds, After Eight
2013.10.17 | Volvo, Opel, BMW, Cif, Pur, Indesit, 12
Globus, Fa
2013.10.18 | Martini, Suzuki, Globus, Royal Vodka, 7
Red Bull
Opel, Ford, Cif, Volkswagen, Pur, Jim
2013.10.21 |Beam, Mercedes, Volvo, Red Bull, Coca 13
Cola
9013.10.22 ij, BMW, Coca Cola, Skoda, .
Jagermeister
2013.10.24 | BMW, Smart, Globus, ASUS, 7
2013.10.25 | Garnier, Cif 6
2013.10.28 | Globus, Gilette, Cif, Torley, Apple 11
2013.10.29 | Cif, Opel, Maggi, Apple, Shell, 10
2013.10.30 | Renault, Opel, Ford, Apple 7
2013.10.31 |VW, Apple, Smart 4
2013.11.04 Red Bull, Burn, Cif, VW, Volvo, Happy 5
Day
2013.11.05 GIObUS, C|f, Apple, Royal VOdka, Jim 15
Beam, Opel, BMW, Red Bull,
2013.11.06 |Cif, Ford, Nissan 6
2013.11.07 | Apple, Cif,Coca Coca 5
2013.11.08 BMW, Torley, Coca Cola, Apple, Ford, 7

Nissan




Cif, Apple, Happy Day, Red Bull, Globus,

2013.11.11 15
Burn, Shell

2013.11.12 | Cif, Opel, Apple, Burn, Jack Daniels 7

2013.11.13 | Cif, Skoda, Adidas, Apple, Nissan, Volvo 10

2013.11.14 | Olympos, Asus, Peugeot, Volvo, Mazda, 11
Globus, Taft

2013.11.15 Burn, BMW, Jagermeiester, VW,_ Gilette, 18
Adidas, Asus, Peugeot, Jack Daniels, Taft

2013.11.18 |Skoda, BMW, Bayles, gack Daniles, Coca 11
Cola, VW, Opel, Indesit

2013.11.19 | Burn, Apple, Skoda, Cif, Schauma, Ford 13

2013.11.20 | Cif, Burn, VW, Olympos, Torley, Sony 13

2013.11.21 |Burn, Cif S

2013.11.22 | VW, Opel, Jack Daniels, Cif 14

2013.11.25 | Apple, VW, Indesit, Burn, Ford, Danone 8

2013.11.26 | Gilette, Adidas, Torley, Apple, Globus 9

2013.11.27 |Burn, Volvo, Cif, Peugeot, Ford 7

2013.11.28 | BB, Cif, Apple, Opel, Kalinka, Skoda 10

2013.11.29 | Danone, Lays, Cif, Burn, Coca Cola 9

2013.12.02 |Burn, Cif 10

2013.12.03 |SYOss, Apple, Parmalat, Danone, Mizo, 9
Asus, Cif

2013.12.04 | Indesit, Apple, Garnier, Cif 13

2013.12.05 |Globus, Cif 5

2013.12.06 Burn, BMW, VW, Cif, Fa, Globus, Skoda, 13
Ford

2013.12.09 |Jack Daniels, Apple 6

2013.12.10 | Apple, Cif, Red Bull 5

2013.12.11 | Cif, Taft, Fa, Apple, Opel, Olympos 10

2013.12.12 | YW, Olympos_, Ford, Nestea, Domestos, 10
Gilette, Suzuki, Apple

2013.12.13 | Olympos, Cif, Apple 7

2013.12.16 | Garnier, Mazda, Renault, Cif, Apple, BB, 11
Schauma

2013.12.17 | Olympos, Garnier, Cif, Ford, Fa, Taft 11

2013.12.18 Taft, Mazda, Kalinka, Cif, Fa, Skoda, 13
Apple, Red Bull

2013.12.19 Jim Bean, Johnnie Walker, Cif, Globus, 18
Apple

2013.12.20 | Olympos, Cif, BB, Clin, Opel, Nesquick 11

2014.01.02 |Royal Vodka, Cif, Apple 8

2014.01.03 | ©Olympos, Cif, Audi, Volvo, Apple, 9

Kalinka, Strongbow




2014.01.06 |BMW, VW, Cif, Olympos, Audi, Ford 7
2014.01.07 B_B, Cif, Olympos, Happy Day, Martini, 11
Jim Beam
2014.01.08 | Globus, Cif, Apple 10
2014.01.09 |BB, Cif 9
2014.01.10 | Olympos, Black Velvet, Johnnie Walker S
2014.01.13 Apple, Globus, Cif, Clin, Skoda, Mazda, 7
BMW
2014.01.14 | Apple 3
2014.01.15 |Cif, Apple 6
2014.01.16 |Red Bull, Apple, Olympos 10
2014.01.17 |Cif, Ford 8
2014.01.20 | Olympos, Opel, Xbox 360, Mercedes 8
2014.01.21 |Taft, Cif !
9014.01.22 VW, BMW, Mercedes, VVolvo, Power 8
Rade
2014.01.23 Olympos, Cif, VW, Globus, Fa, Taft, 8
Apple
2014.01.24 |cCif, BMW e
2014.01.27 | Coca Cola, Globus, Pur, Si6, VW, Apple 11
2014.01.28 A_pple, G_arnier, Olympos, Opel, Taft, 8
Finnlandia
2014.01.29 | Olympos, Cif, Apple, H&M,_ VW, Opel, 17
Red Bull, Mercedes, Bacardi, BMW
2014.01.30 |Ford, Cif, Volvo, Apple 9
2014.01.31 | Opel, Toyota, Sko_da, VW, Seat, Schauma, 9
Apple, Garnier, Cif
2014.02.03 |Apple, Red Bu'II, J9hnnie Walker, Jim 12
Beam, Ford, Cif, Jagermesiter
2014.02.04 | Red Bull, Cif, Apple 6
2014.02.05 |Coca Cola, Cif 6
2014.02.06 | Cif, Suzuki, BMV\/_, Nissan, Mercedes, 11
Opel, Ford, Suzuki
2014.02.07 | Seat, Volvo, Honda, Cif 8
Skoda, Ford, Peugeot, Adidas,
2014.02.10 |Volkswagen, Audi, Nivea, Coca Cola,
Nike, Red Bull 13
2014.02.11 | Adidas, Mercedes, Apple, 3
2014.02.12 | Tchibo, Captain Morgan, Mol, Schauma 4
BMW, Opel, Seat, Alfa Romeo, Fiat,
2014.02.13 | Mazda, Captain Morgan, Ballentines,
Mercedes 14
2014.02.14 Neomtr_an, RedBull, Malibu, Finnlandia,
Ballentines 5
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2014.02.17 | Coca Cola, Manner, Seat, Opel 4
Ford, Audi, Volkswagen, Alfa Romeo,
2014.02.18 BMW 5
2014.02.19 |Cif 1
2014.02.20 | Jiger, Bacardi 3
2014.02.21 | Neocitran, Jack Daniels 2
2014.02.24 Cif, Slerrg, Volvo, Audi, Opel, Peugeot,
Jack Daniels 7
Olympos, Mitshubishi, Citroen, Converse,
2014.02.25 | ci Nikon 8
2014.02.26 | Cif, Nike 2
Cif, Jim Beam, Jager, Jack Daniles,
2014.02.21 Ballentines, Pronto 6
2014.02.28 | Baileis, Happy Day, Jammerson 3
2014.03.03 | Ford, Toyota, Audi, Xbox 4
2014.03.04 |Cif, Yolon 3
Cif, Olympos, Samsung, Suzuki, Red
Bull, Apple, Renault, Opel, Cif, Olympos,
2014.03.05 Samsung, Suzuki, Red Bull, Apple,
Renault, Opel 11
2014.03.06 Red Bu_II, Opel, Natur Aqua, Apple, Cif,
Ballentines 8
Cif, Jager, Jack Daniels, Apple, Budapest
2014.03.07 Card, Gilette, Taft, Skoda, BMW 9
2014.03.10 |Cif, Nestea, HohesC, Garnier 7
2014.03.11 Taft, Gilette, Opel, Ambipur, Nesquik,
Mercedes 10
2014.03.12 | Apple, Skoda, Baileys 7
2014.03.13 Apple, BMW, Volkswagen, Budapest
Card 10
2014.03.14 | Merdeces, BMW, Apple 5
BMW, Apple, Mitsubishi, Mercedes,
2014.03.17 Opel, Samsung, Jack Daniels 7
Jack Daniels, Red Bull, OB, Libress,
2014.03.18 | Always, Jagermeister, Samsung, Baileys,
Ballentines, Cif, Nutella, Garrone 12
2014.03.19 | Cif, Ford, BB, Volkswagen, Skoda 9
Nutella, Olympos, Jack Daniels, Johny
2014.03.20 Walker, Jagermeister, Red Bull, Fait 7
2014.03.21 | Cif, Volvo, Olympos 4
Samsung, Kia, Olympos, Cif, Ford, Apple,
2014.03.24 Saab, Volkswagen, BMW, Ballentines 11
2014.03.25 Budapest Card, Sio, Coca-Cola, Mizse,
Bols 6
Opel, Apple, Volkswagen, BMW, LG,
2014.03.26 | BB, Black Velvet, Susuki, Jack Daniels,
Johny Walker 12
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Apple, Jager, Opel, Cif, Samsung, Ford,
Volkswagen 11
Globus, Cif, Samsung, Apple, Ford,

2014.03.28 |BMW, Lanchia, Seat, Skoda, Nesquik,
Nutella, Opel 11

8. tablazat: PRODUCT PLACEMENT - RTL Klub Ejjel-Nappal Budapest

2014.03.27

Forras: Sajat szerkesztés

IV. MELLEKLET: Néhany érdekesség a sorozattal kapcsolatban (TV 2)
A sorozat minden epizodja visszanézheté a TV2 weboldalan, 1-2 éraval a sorozat végét
kovetden, vagy masnap reggel. Volt olyan alkalom a mi esetiinkben is, amikor egy-egy adott
részt nem aznap este néztiink meg, hanem masnap néztiik vissza a fent emlitett oldalon.
Akkor lettiink figyelmesek egy érdekességre, amely véleményiink szerint a sorozatban
lathato Product Plecementhez (is) kotheto.

Az epizodot ugyanis csak abban az esetben tekinthetjiik meg, ha valaszolunk egy
kérdésre. A kutatasunk soran ez a kérdés a kovetkezd volt:

o Az On életkora?
18 év alatt

18-24 éves
25-34 éves
35-49 éves
50 év felett
Majd nem sokkal kés6bb a kovetkezd kérdésre kellett valaszt adnunk:
o Melyik mobilszolgaltatot hasznalja (a leggyakrabban)?
T-Mobile/Telekom
Telenor
Vodafone
Nincs mobilszolgaltatoja
Egyéb szolgaltato
Ezzel a kérdéssel véleményiink szerint a miisorban rekldmozott szolgaltatdé szamara
kivanjak felmérni a rekldm hatékonysagat. (Ennél a kérdésnél a valaszok mindig
véletlenszerti sorrendben jelennek meg ezzel kivanjak szlirni a rutinbdl torténd kitoltést,
illetve igy szeretnék azon fogyasztokkal megismertetni a mobilszolgaltatokat, akik eddig
csak egy szolgaltatot ismertek/vettek igénybe.)
Itt megemlitenénk, hogy a mésodik kérdésre a valaszok minden egyes alkalommal

eltérd sorrendben jelentek meg. Tehat, mig az els6 kérdésre tudtuk mar, hogy melyiket kell
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bejelolni, addig ennél a kérdésnél el kellett olvasni a valaszlehetéségeket is minden
alkalommal. Ezt azért tartjuk személy szerint érdekességnek, mert példaul, akit eddig nem
érdekelt a Telekom, mert mondjuk évek ota egy masik mobilszolgaltatot valaszt, az most
elég gyakran talalkozik ezzel a szolgaltatoval (ilyen formaban is, és nem csak kizardlag a

sorozatban).

Decemberben szintén tjabb kérdést kell megvalaszolni— ez a kérdés jelenik meg még a
dolgozat irasakor is -, amely esetében a lehetséges valaszok sorrendje szintén valtozik:

o Az On neme?
N6

Férfi
Ezen kérdések mindegyike alkalmas lehet arra, hogy a TV2 sorozatanak
nézO0kozonsége meghatarozhato legyen. Ez alapjan pedig mar azt is konnyi eldonteni, hogy
mely tovabbi vallalatok esetében Ilehetne vagy lenne érdemes alkalmazni a

termékmegjelentést.

Amit még fontosnak tartunk megemliteni, hogy januar kdzepétdl (januar 13.) a sorozat
mar nem az eredeti idépontban (20:50), hanem késdébb, 21:35 perckor kezdddik. Ez azért is
meglepd, mert ez a sajat gyartdsu, és igen sikeres sorozat igy mar hivatalosan nem

fomiusoridében lathatd a csatornan.

V. MELLEKLET: Néhany érdekesség a sorozattal kapcsolatban (RTL Klub)
Regisztracio6 utan a sorozat minden epizddja tetszdleges ismétlésszamban megtekinthetd az
RTL Klub weboldalan, azonnal a miisor végét kdvetden. A vizsgalat folyaman t6bbszor is
eléfordult, hogy idébeosztasunk miatt ehhez a megoldashoz kellett folyamodnunk, amely
nagyban konnyitette munkank elvégzésének iitemezését. A TV2 esetében - ahogy fentebb
lathatd - egy kérdés megvalaszolasa (kordbban: , Az On életkora?”’) utan érhetd el a
tartalom, mely véleményiink szerint a pontosabb célpiac meghatdrozas és a precizebb
szegmentalas érdekében kertilt fel a lapra. Az RTL Klub vagy nem szandékozik ilyen jellegli
felmeéréséket végezni €s meg van elégedve minden téren az alkalmazott marketinggel és
nézettségszammal, vagy még nem mutatkoznak jelei ezen tényezOk romldsanak. (Néhany
internetes lap illetve piackutatdo megallapitasa szerint is az RTL Klub kezdi lekordzni a TV2-
t a kérdéses iddszakban, a nézettségei adatokat tekintve. Valosziniisithetd, hogy komolyan

is veszik a kihivast és probalnak tovabbi fejlesztési alapot szolgaltaté informaciokat
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begytlijteni annak érdekében, hogy fenn tudjék tartani az eddig népszerii, lassan mar egy

évtizede futo sajat készitésti sorozatukat, példaul est.hu, (Internet 22))

VI. MELLEKLET: Médszertan

Vizsgalatunk sordn két héten keresztiil kérdeztiink meg véletlenszeriien személyeket Siofok
forgalmas bevasarlokdzpontjaban. Figyelembe véve az atlagos munkaidét, illetve a
fiatalabb célcsoport iskoldban toltott idejét, a délutan 17 ora utani idészakot valasztottuk a
vizsgalathoz. Ekkor volt alkalmunk elvégezni kutatasunkat, lakhelyiink €és egyéb egyetemi
elfoglaltsagaink mellett ez bizonyult a legalkalmasabb idépontnak. A bevasarlokdzpontot
abbol az okbdl valasztottuk, hogy meglehetésen széles az itt fellelhetd valaszadok
korcsoport szerinti megoszldsa. Valamint a varoskdzpontban valod elhelyezkedésének
koszonhetden igencsak nagy a forgalom a hétkdznapokon is. A 17 6ra utani idépont pedig
a munkarendet (08:00-16:00) és a sorozat késoi kezdési idépontjat (21:35) szem el6tt tartva
is idealisnak bizonyult.

A két hét folyaman, januar 28. és februar 8. kozott naponta kerestiik fel a fent
megjelolt helyet, és kérdeztink meg arra jard személyeket. A valaszadédsi ardny
meglehetdsen alacsonynak bizonyult megkozelitéleg minden 3. személy volt hajlando
valaszt adni. Eredeti célkitizéstink 10 értékelhetd valasz megszerzése volt naponta. Ennek
elérése érdekében kozel 350 személy megkérdezése volt sziikséges. Végeredményként 100
vélasszal zartuk a megkérdezést. Ezen felhasznalok mindegyike olyan személy volt, aki
szivesen részt vett a kutatasban, és valaszolt az altalunk feltett kérdésekre. Igy a vizsgalat
soran 0sszegytijtott osszesen 100 f6s mintan tudtuk elvégezni tovabbi elemzéseinket.

Ebben az esetben is azonos volt a kutatasi kérdésiink, mint a kérdoives
megkérdezéskor, azzal a kiilonbséggel, hogy itt kizardlag az el6z6 epizodban latottak
alapjan kellett valaszolniuk a megkérdezetteknek. Arra voltunk kivancsiak, hogy lattak-e,
¢és ha igen, akkor emlékeztek-e a sorozat/sorozatok el6zd napi részében latottakra, igy
kérdéseinket kizardlag az el6z0 epizdédokra vonatkoztatva tettik fel. Mivel a mi
adatbazisunkban pontosan szerepeltek a megjelenitett termékek, igy konnyen
Osszehasonlithatoak voltak a kapott eredmények, és meghatarozhatova valt, hogy mennyire

maradnak meg a latottak az emberek emlékezetében.

VII. MELLEKLET: Személyes megkérdezés
Kérdoives felmérésiink utan, melyet 0sszel (2013. oktober) végeztiink el, tovabb folytattuk

primer kutatdsunkat. A meghatarozott sajat gyartdsu sorozatokat tehat tovabbra is
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figyelemmel kisértiik. Az igy boviilé adatbazis alapjan ismét felmérést végeztiink a
fogyasztok korében, melynek modszeréiil a személyen megkérdezést valasztottuk, és
amelyet 2014. januar utolsd és februar elsé hetében végeztiink el. Ezen kutatdsunk

eredményeit mutatjuk be most ebben a fejezetben.

VIII. MELLEKLET: Elemzések, megkérdezések

Nemek aranya

u Férfi

B No

49. abra: Nemek aranya

Forras: Sajat szerkesztés
Osszel végzett kutatasunkhoz hasonloan jelen esetben is a néi valaszadok képviselik a
jelentds tobbséget. (Online kutatasunkban a néi részvétel 74 % volt, mig jelen esetben ez
67 % tehat nem sokkal marad el mogotte.) A 49. abran lathatd, hogy személyes

megkérdezésilink esetén is hasonl6 aranyban kaptunk visszajelzést férfi és ndi valaszadoktol,
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50. abra: Korcsoportok

Forras: Sajat szerkesztés
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mint az el6z6 (online kérddives) esetben is. A megkérdezések kiillonbozdségét és a kapott
valaszok mennyiségét figyelembe véve nyugodtan kijelenthetjiilk, hogy a ndk sokkal
segitokészebbek és joval nagyobb hajlandosdgot mutatnak a férfiakndl az ilyen jellegli
valaszadasokra. Ezt a n6i valaszadok altal tanusitott jelentds 1étszamtobblet is jol példazza.

Az 50. abra a megkérdezettek korcsoport szerinti megoszlasat szemlélteti. Az abrarol

konnyen leolvashato, hogy a legtobb valaszado a 18 évesnél fiatalabb (32 %), a 18-24 év

% Sorozatok
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Joban Rosszban Baratok kozt Ejjel-Nappal Budapest

51. abra: Sorozatok
Forrés: Sajat szerkesztés
kozotti (26 %) valamint a 25-34 év kozotti (20 %) korosztalybol keriilt ki. A fennmarado
résziik (22 %) a 35 évesnél idésebb korcsoportba tartozott.

Az 51. abra szemlélteti, hogy a valaszadok milyen ardnyban és melyik sorozatokat
nézik. A legnépszeriibbnek a Baratok Kozt bizonyult mely nem képezi vizsgalatunk targyat,
mogotte marad el az Ejjel-Nappal Budapest. Lathat6, hogy nem mutatkozik szdmottevé
kiilonbség a sorozatok nézettségi aranya kozott igy tulajdonképpen mindharom sorozat

egyenlé mértékben kedvelt vagy ,,fogyasztott” a (az altalunk elért) nézok korében.
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A megtekintések gyakorisagat, vagyis azt, hogy a megkérdezettek milyen gyakran kovetik
nyomon a 51. dbrdn megjelolt sorozatok torténéseit az 52. dbra szemlélteti. A legtobb

valaszadd vagy naponta (36 %) nézi az adott miisorszamot vagy csak havonta né¢hany

% Megtekintési gyakorisag
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naponta hetente havonta néhany alkalommal

52. abra: Megtekintési gyakorisag
Forras: Sajat szerkesztés
alkalommal (36 %), mig fennmarado résziik (28 %) sajat elmondasa szerint csak heti egy-

két alkalommal.
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A kovetkezd, 53-as abran lathatoak a megkérdezettek altal felidézett termékek, melyeket a

Felismert termékek
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53. abra: Felismert termékek
Forrés: Sajat szerkesztés
személyes megkérdezés esetén meg tudtak emliteni. Az adott epizdd vetitését kovetd napon
keriilt felmérésre a megjelenitett termékekre torténd visszaemlékezés képessége, igy ezek
meglehetdsen realis ,hatasvizsgalatnak™ tekinthetok. Legnagyobb aranyban ismételten a

napi fogyasztasi cikkek lettek megnevezve (Coca Cola, Globus, Detki Zabalom stb.).
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% Termékmegjelenités megitelése
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54. abra: Termékmegjelenités megitélése
Forras: Sajat szerkesztés
Mint lathatd (54. abra) a legtobb nézd szamara érdekes (32 %), feltind (21 %), vagy
semmilyen érzelmi hatast nem valt ki tehat semleges (17 %) a jelenség. 16 %-uk észre sem
veszi és csak 14 % tartja zavaronak. Osszességében tehat megint elmondhato, hogy a nézék
tobbségének pozitiv véleménye van a Product Placement-rdl.

Személyes megkérdezésiink eredménye sok hasonldsagot mutat az dsszel végzett
online kérdéives megkérdezésiink eredményeivel. Ennek értelmében pedig megerdsodni
latszik az a tény, melynek értelmében a termékmegjelenitést a hagyomanyos rekldmhoz
képest pozitivabban fogadjak a nézdk, és sokkal inkédbb egy megszokott, nem zavard
jelenségként kezelik, mint a mar megunt, meglehetdsen zavarova valt reklamblokkokat. A
tevékenység jovoje tehat nem kérdéses, kiilonbozd kivitelezési lehetdségei és a

megjelenitési modok hasznalatanak sokszinlisége pedig biztositani tudja annak sikerességét.
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IX. MELLEKLET: A termékmegjelenités jogi szabalyozasa Magyarorszagon
A kovetkezokben a termékmegjelenités hazai jogi hatterét és a szabalyozas milyenségét

fogjuk attekinteni a kezdetektdl napjainkig.

IX/I. MELLEKLET: Szabalyozas a kezdetekben

., Kétségtelen, hogy a termékelhelyezés borotvaélen tancol a burkolt vagy nyilt reklam
hataran” — olvashatjuk a Fazekas Ildiko és Nagy Alfréd altal irt Szponzoralds cimii
konyvben. (Fazekas Ildiko és Nagy Alfréd, 2000) Mar Magyarorszagon is elég régota
hasznaljak ezt a modszert, de sem a hazai médiatorvényben, sem a reklamtérvényben nem
szabalyozzék a termékelhelyezést. Nagyon hasonlit a burkolt reklamhoz, és sokszor egy
kalap ala veszik ezzel. A reklamtorvényben a burkolt reklamot ,, semleges informdacio
latszatat kelté tajékoztatas formdjaban kozzétett reklam”-ként értelmezik, mig a
médiatdrvény szerint ez nem mas, mint ,,az a misorszam vagy miisorszamon beliili
tajékoztatas, amely semleges informdacio latszatat keltve 6sztonoz daru vasarlasara, vagy
szolgaltatas igénybevételére, vagy barmely mas iizleti magatartasra”. Ez a két definicio
nagyjabol elég jol lefedi a Product Placement fogalméat. Az 1996. évi 1. torvény a
radiozasrol és a televizidzasrol (mdas néven a médiatorvény) tiltja a burkolt rekldmot. De
mégis megjelennek a Placement-ek a magyar mozifilmekben, ezt azzal indokolja a Magyar
Reklamszovetség fotitkara, hogy eddig még egyetlen jogi eljards sem indult ezzel
kapcsolatban. (Internet 17) A médiatérvény szerint a reklamokat egyéb muisorszamoktol
optikai vagy akusztikus mddon, jol felismerhetden, elkiilonitve kell kdzzétenni. Ennek a
kritériumnak sem tud megfelelni a Product Placement.

A médiatorvény tovabba rendelkezik még arr6l is, hogy ez a modszer még
szponzoracid miatt sem haszndlhat6: ,,nem lehet kdzzétenni — a miisor eldzetes kivételével
— olyan miisorszdmot, amelyben a miisorszam tdmogatojanak védjegye, megkiilonboztetd
jelzése, mottodja, jelszava megjelenik.”

Ebbdl is jol latszik, hogy a magyarorszagi szabalyozas sokkal szigorubb (mar ha a
termékelhelyezést burkolt reklamként kezeljiik), mint az Egyesiilt Allamokban.

Azonban a burkolt reklamot a valdsagban nagyon nehezen érhetd tetten, mivel eléggé
nehéz eldonteni, hogy adott miisorban tényleg a hitelességet szolgalja, vagy csak a
szponzorok miatt vannak elhelyezve. Az Orszagos Radio és Televizio Testiilet (ORTT) még

1997-ben kiadott hatarozataban foglalkozik a termékmegjelenitéssel.
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A 258/1997 (XI. 5.) hatdrozatanak 2. a pontjaban kimondja, hogy a ,,termékelhelyezés
csak fikciés mifajokban (mozi- és tévéfilmekben), pénzmozgas nélkiil, az életszerliség
mértékéig fogadhat6 el.”

Az ORTT a 247/1997 (X. 30.) hatarozataban a burkolt reklam fogalmat is megadja,
vagyis ,,burkolt rekldamnak mindsiil az adott miisorszamban vagy miisorfolyam egészében
az alapinformécié Iényeges tartalmdhoz képest indokolatlan méddon és mértékben
megjelend gazdasagi elem. A burkolt reklam lehet szandékos és gondatlan.”

A Magyar Orszaggytlés 2009. februar 10-én kozzétette a médiaszolgaltatasokrol
sz6l6  2009. ¢évi torvény tervezetét a honlapjan, amelyben kitérnek kiilon a
termékelhelyezésre is. Megfogalmazasuk szerint ez ,, olyan kereskedelmi kozlemény, amely
a miisorszamon beliil valamely termék, szolgaltatas vagy ezek védjegyének bemutatasaként,
illetve ezekre torténd utaldsként jelenik meg.”

A 35. §-a csak is errdl szol.
E  szerint a , termékelhelyezésre  kizardlag  filmben,  filmsorozatban,

sportmiisorszamban és szorakoztato miisorszamban, vagy olyan esetben keriilhet sor, ha
ellenszolgaltatasként  kizarolag a termékelhelyezéssel —érintett terméknek vagy
szolgaltatasnak — igy kiilonosen a miisorszam elkészitéséhez hasznalt kellékként vagy a
miisorszamhoz kapcsolodo dijként, nyereményként — a miisorszamban valo megjelenése
celjabdl torténd rendelkezésre bocsatasa torténik.”

Ugyanakkor a Placement kozvetleniil nem 06sztonozhet termék vagy szolgéltatas
megvasarlasdra vagy mas modon torténd igénybevételére sem. Az adott termék vagy
szolgaltatas nem kaphat indokolatlanul nagy hangsulyt a miisorban, és az a cég, amelynek
terméke, szolgaltatdsa megjelenik egy bizonyos miisorban, nem befolyasolhatja markéjanak
megjelenését oly moddon, hogy azzal sértené a szerkesztéi fliggetlenséget és a
médiaszolgaltato felelosségét.

E torvényjavaslat tiltja a termékelhelyezést a ,, kifejezetten gyermekeknek szolo
miuisorszamban, hirmiisorszamban, az idoszerii kérdésekkel foglalkozo miisorszamban,
valamint a valldsi miisorszamban.”

Ezen kivil még tiltja a Placement-eket olyan vallalatok esetében, amelyek
elsddlegesen dohanyterméket vagy alkoholtartalmu italokat gyartanak és forgalmaznak (de
kivételt képeznek az eredetileg mozi bemutatéasra késziilo jatékfilmek). Illetve nem sértheti
ez a modszer a csakis orvosi vényre kiadhaté gyogyszerek és gyogykezelések

reklamozasarol szolo tilalmakat sem.
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Ezzel a torvénytervezettel kapcsolatban a kiilonbdz6 reklamszakmai érdekképviseleti
szervezetek (IAA, Maksz, Markaszovetség, ORT) kidolgoztak egy kozos allaspontot is,
amelyben javaslatokat irtak, hogy miként kellene valtoztatni ezen, illetve kiegésziteni ezt
(erdteljesen figyelembe vették az EU Audiovisual Media Services direktivajat).

A termékelhelyezés fogalmat az alabbi mddon valtoztatndk meg: ,,a kereskedelmi
kozlemény barmely olyan formaja, amely terméket, szolgaltatast, ezek védjegyét vagy
ezekre vald utalast tartalmaz oly modon, hogy az — fizetés vagy hasonlé ellenszolgaltatas
ellenében — egy miisorszamban jelenik meg.”

Illetve a 35. § 6. bekezdését még ugyancsak kiegészitenék: ,, Tilos a termékelhelyezés
a gyermekkoruaknak szo6l6 miisorszdmban, hirmiisorban, idészerti kérdésekrdl szolo
miisorszdmban, valamint valldsi miisorszamban, kivéve amennyiben ellenszolgaltatasként
kizardlag a termékelhelyezéssel érintett termékek és szolgaltatdsok — igy kiilondsen a
misorszam elkészitéséhez hasznalt kellékként vagy a miisorszamhoz kapcsolodo dijként,
nyereményként — a miisorszamban valdo megjelenése céljabol torténd rendelkezésre
bocsatasa szolgal.”

Habar minden orszag kormanyanak megvan a sajat audiovizualis politikaja, de az EU
maga is felallit szabalyokat és iranyelveket a tagallamok szamara. Az 1989-ben megalkotott
Hatarok Ne¢élkiili Televiziozasrol szold direktiva mérfoldkének szdmitott az EU
jogalkotasaban. Azonban az azdta eltelt hosszli évek sordn sokat valtozott a vilag, igy a
Product Placement is. Ezért 2005-ben az Eurdpai Bizottsdg beterjesztett egy javaslatot a
reklamszabalyozéas korszeriisitésérél. A technologiai fejlédés ¢€s az audiovizudlis
szolgaltatasok valtozasa miatt feliil kell vizsgalni és modositani kell az 1989-es direktivat.

Az \j iranyelv elfogadasarol (amelynek kozkeletii elnevezése az ,,Audiovisual Media
Services Directive”) 2007 majusaban allapodtak meg. (Dr. Papp-Vary Arpad, 2008) Ez
kifejezetten tiltja a burkolt reklamot, mivel negativ hatdssal van a fogyasztokra, de
ugyanakkor a jogos termékmegjelenités mar nem burkolt reklam.

Ezen iranyelv szerint a termékmegjelenités ,az audiovizualis kereskedelmi
kommunikéci6 barmely olyan formdja, amely terméket, szolgaltatast, ezek védjegyét vagy
mindezekre vald utaldst tartalmaz oly mddon, hogy — éltaldban fizetés vagy hasonlo
ellenszolgaltatas ellenében — audiovizualis médiaszolgaltatasban jelenik meg.”.

Ez az iranyelv engedi a termékmegjelenités hasznalatdit a mozifilmekben, a
sportmiisorokban, a konnyli szérakoztatd miisorszdmokban és az audiovizudlis
médiaszolgaltatasok céljara késziilt filmekben és sorozatokban. Azonban tiltja a Product

Placement-et a gyerekmiisorokban, a hirmiisorokban és az ismeretterjesztd programokban.
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De csak abban az esetben hasznalhatd, ha nincsenek hatdssal a médiaszolgaltato
felelosségére ¢és szerkesztdi fliggetlenségére, nem 0Osztondzhet kozvetleniil aru vagy
szolgaltatds vasarlasara, torténet cselekményében nem kaphat indokolatlanul nagy
hangsulyt. Ezek mellett még azt is kikoti, hogy mely termékek vagy vallalatok nem
jelenhetnek meg: dohdnytermék, cigaretta, olyan véllalatok, amelyeknek elsddleges
tevékenysége ezen termékek gyartdsa és forgalmazasa iranyul, valamint a vényhez kotott
orvossagok. (Kozos Allaspont a 89/552/EGK tanacsi iranyelv modositasarol, 2007)
Az audiovizualis médiaszolgaltatasokrol szolo 2010/13/EU iranyelv

A Meédiatanacs igy hatdrozza meg az Irdnyelv 1ényegét: , a kereskedelmi
kommunikacio szabalyozasa terén nagymeérteékii liberalizaciot hajtott végre. A liberalizacio
egyrészt a régi kereskedelmi kommunikdcios formakra vonatkozo szabdlyozason enyhitett,
mdsrészt teret engedett az audiovizudlis médiaszolgaltatisok piacdan ujnak szdmito
kereskedelmi kommunikdacios formak megjelenésének. Az uj megoldasok megjelenésének
hatterében a digitalizacio az audiovizualis piacra gyakorolt hatasai adllnak (pl.
reklamkeriilés), mely arra sarkallta a médiaszolgaltatokat, hogy olyan a kereskedelmi
kommunikacios formdkat keressenek, amelyek szorosabb kapcsolatot mutatnak a
miisortartalommal vagy éppen meghatarozott mértékben integralodnak abba. Az uj formdak
koziil kiemelkedik a termékmegjelenités bevezetése, mely attorést jelentett a szerkesztett és
reklamtartalom szigoru elkiilonitésére épiilé eurdopai szabalyozdsi rendszerben.” ,, A
product placement napjainkban az egyik legjobban vitatott téma a médiatorvény szakértoi

kozott Europaban” (Bushati Endira, 2011)

IX/II. MELLEKLET: A médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciorol szélo
2010. évi CLXXXV. torvény

A 2010-ben elfogadott médiatorvény 2011. janudr 1-jén Iépett hatalyba, és tulajdonképpen
nem mas, mint az 1996-161 érvényben 1€vo torvény liberalizalasa. A torvény a fent emlitett
Iranyelvre épiilve hatdrozza meg a termékelhelyezés alkalmazasédnak jogi szabalyait.
(Internet 17)

A médiatérvény egyértelmiien megadja, hogy mely miisorokban, mely termékek
jelenithetok meg, és ezzel egyidejlileg a hazai készitésli mlisorszamok 1) finanszirozasi
forrasat hozta létre. Sz6 szerinti ingyenes termékmegjelenitésr6l ugyanis nincs sz6 a
torvényben. Habar a csoportositasi szempontokndl bemutattuk a ,.termékmegjelenités a

fizetésen kiviili mas , hasonlo ellenszolgadltatis” fejében torténé kozzététele”-t, de
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tulajdonképpen ez alatt nem az ingyen termékelhelyezést kell érteni. Mindez csupan azt
jelenti, hogy a termékelhelyezéssel egy idoben nem valdsul meg konkrét pénzmozgas.
Mely miisorszam-tipusokban megengedett a Product Placement?

A médiatérvény az aldbbi misorszamokban engedélyezi a termékmegjelenités
barmely lehetséges formajat. Feltétele azonban, hogy a miisorszam nem kifejezetten
tizennégy év alatti kiskortiaknak szol:

e a filmszinhazban torténd bemutatasra szant filmalkotasokban,

e a médiaszolgaltatasban vald kozzététel céljabol késziilt filmalkotdsokban és
filmsorozatokban,

e a sportmiisorszamokban, illetve

e aszorakoztaté miisorszdmokban.

A médiatdrvény természetesen egyértelmiien meghatarozza az itt felsorolt miisorszamok
pontos definiciojat is.

Mely miisorszamokban nem megengedett a termékelhelyezés?

A médiatérvény négy olyan miisorszdm-tipust jelol meg, amelyben tilos alkalmazni a
termékmegjelenitést. Ezek a kovetkezok:

e hirmiisorszam és politikai tdjékoztatd miisorszam,

o kifejezetten tizennégy év alatti kiskoruaknak sz6ld6 miisorszdmok, a
megjelenitendd  termék  ingyenes  rendelkezésre  bocsatasan  feliili
ellenszolgaltatas ellenében,

e anemzeti linnepek hivatalos eseményeirdl tudodsitd miisorszdmok, és

e avalldsi, illetve egyhazi tartalmt miisorszamok.

A termékmegjelenitésbol kizart termékek kore

Misorszamtol fiiggetleniil tilos az alabbi termékek megjelenitése: a dohanytermék,
cigaretta, és minden olyan termék, amely els6dlegesen dohanytermékek gyartasara vagy
értékesitésére szakosodott vallalkozéastol szarmazik; a kizarélag orvosi rendelvényre
igénybe vehetd gyogyszerkészitmény, gydgyaszati termék vagy eljaras; a fegyver, 16szer,
robbandanyag. Tovabba a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes
korlatairdl sz616 2008. évi XLVIIL. térvényben (Grtv.) a kereskedelmi reklamozasbol kizart
termékek esetén: szexudlis szolgaltatds, szexualis ingerkeltésre iranyul6 aru, veszélyes eb,
allatviadal, emberi szerv/szovet, terhesség-megszakités, arra alkalmas eszkdz vagy eljaras

€s azt végzo intézmény.
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A termékmegjelenités alkalmazdasanak nehany feltétele
Mivel a termékmegjelenités kereskedelmi kozleménynek mindsiil, ezért az aldbbi
szabalyoknak feltétel nélkiil meg kell megfelelnie (Internet 17):
e konnyen felismerhetd kell, hogy legyen
e nem alkalmazhat tudatosan nem észlelhetd technikéakat
e nem sértheti a vallasi vagy vildgnézeti meggy6zodést, és a nemzeti jelkép
méltosagat
e nem Osztondzhet az egészségre, a biztonsdgra és a kdrnyezetre artalmas
magatartasra
e nem sértheti az emberi méltésagot
e nem tartalmazhat, és nem tdmogathat a nemen, faji vagy etnikai szdrmazason,
nemzetiségen, vallason vagy vilagnézeti meggy6zddésen, fizikai vagy szellemi
fogyatkozéason, életkoron vagy szexualis iranyultsagon alapuld hatranyos
megkiilonboztetést
e kozvetlenill nem szolithat fel kiskortakat valamely 4ru megvasarlasira vagy
bérbevételére, illetve szolgaltatas igénybevételére
e kozvetleniil nem szolithat fel kiskoruakat arra, hogy rabeszéljék sziileiket vagy
masokat a reklamozott aru megvasarlasara vagy szolgaltatas igénybevételére

e atermék nem kaphat a produkcid téméjdhoz képest indokolatlan hangsulyt

a termékmegjelenités nem befolyasolhatja a szerkesztdi fliggetlenséget
A nézok és hallgatok tajékoztatasa

A nézdket és a hallgatdkat egyértelmiien tajékoztatni kell arr6l, hogy az adott
miisorszdmban termékmegjelenitést alkalmaznak. A Médiatanacs ennek érdekében -
egyeztetve a tévékkel és radiokkal — kialakitott egy jelolést. Ennek a jeldlésnek minden
olyan miisor elején meg kell jelennie, vagy el kell hangzania, amelyben termékelhelyezés
lathato €és/vagy hallhato.

Ez a jelolés a kovetkezd: ,, A MUSORSZAM TERMEKMEGJELENITEST
TARTALMAZ”
Az aldbbi mondatnak tehat minden, Product Placement-et tartalmaz6 miisorszam elején meg
kell jelennie.

Osszefoglalva tehat elmondhatjuk, hogy a korabbi szabalyozassal ellentétben, ma mar
valoban kidolgozott jogi hattere van a jelenségnek. Egyértelmiien meghatarozott, hogy

melyik miisorszdmban van lehetdség a reklamozéasnak ezt a mddjat alkalmazni, valamint,
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hogy mely termékek esetében megengedett, ¢s melyek esetében tilos. Emellett a Média
Tanécs konkrét jelolést alakitott ki annak érdekében, hogy a nézok, és a hallgatok megfeleld
tajékoztatast kapjanak ezzel kapcsolatban. A késObbiekben tehat, amikor a vizsgalt
misorszamokban az altalunk észlelt termékmegjelenités gyakorisagat modszerét tipusait
mutatjuk be, fontos szempont lesz, hogy az alkalmazdsa mennyiben felelt meg az

eldirasoknak.
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