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A végzős középiskolások életstílusának vizsgálata

Kulcsszavak: felvételi; kampány; marketing; egyetem;
A dolgozatomban a végzős középiskolások életstílusát vizsgálom. A középiskolások életvitelének ismeretével még több programot hozhatunk létre az Egyetem számára, ami ide csalogatja őket és vidámabbá, érdekesebbé teheti az itt eltöltött éveiket.
Dolgozatom első részében a releváns hazai és nemzetközi szakirodalomban alkalmazott elméleti háttér került összefoglalásra, melyben hangsúlyt helyeztünk arra, hogy mit takar az intézmény marketing, illetve az életstílus-kutatás.
A gyakorlati része a dolgozatnak kérdőíves kutatásból áll. Ennek lényege, hogy megismerjük a középiskolások életstílusát, feltérképezzük az őket érdeklő témákat, a nem formális oktatáshoz kapcsolódó ismeretszerzésre irányuló tevékenységekkel kapcsolatos elképzeléseiket (például szakkollégiumok, tudományos körök), szórakozási szokásaikat (színház, zene, tánc, szabadidős sportok, stb.), ezáltal javaslatokat fogunk megfogalmazni az Egyetemek rendezvényeinek, versenyeinek számát, tematikáját tekintve. A fő cél, hogy az Egyetemek az oktatási kínálat mellett más módon is vonzó legyen a végzős középiskolások számára. S végezetül felvázolom ötleteimet, javaslataimat, melyekkel az Egyetemek programskáláját bővítenénk. 



