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Eloszo

Dolgozatomban elsédleges célja feltarni a kozosségi média szerepét és annak hatésait a
politikaban, elsésorban az éppen aktualis 2014-es orszaggytilési valasztasok kampanyiizeneteinek
elemzesevel.

Ugy vélem, a magyar politikai elit az Gj web 2.0- s feliileteken torténd
kommunikécidjdban nyugati mintdkat alkalmaznak. Tehat, nem csak az (j kommunikacios
technologiat és eszkdzrendszert, hanem ezek hasznalatanak stilusat eés a fellileteken talalhato
Uzeneteket és tartalmakat mar mas nyugati orszagban sikeresen alkalmazott kampanyokbdl
kolcsonozték. Tovabba, véleményem szerint az amerikai és a magyar online kampéanyok
kilénbségei pedig abbdl adddnak, hogy Magyarorszdg még mindig elmaradast mutat az USA-val

szemben.

Tovabba dolgozatomban kitérek arra, hogy a mai magyar politikai kommunikacio
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Ezek a verbdlis és vizudlis Gizenetek &ltal a virtudlis térben is megjelennek.

Ezeken kivil megvizsgidlom a politikai kampanyUlzeneteket is. Hipotézisem, hogy a pozitiv
kampanyiizenetek sokkal hatékonyabbak, meggy6zobbek és eredményesebbek a negativhoz
képest.

Dolgozatomat szakirodalmakkal (tkoztetem és a politikai elit online fellleteit vizsgalom.
Vizsgalddasom targya elsGsorban a jelentGsebb partok (Fidesz; MSZP és szovetseégesei —Egyiitt,
DK—; LMP; Jobbik) és partvezetd politikusok honlapja, Facebook oldala, Instagramja, Twittere,
YouTube csatorngja. Kutatasom soran elsdsorban a tartalomelemzés modszerét és eszkoztarat

hasznaltam fel. Tehat a szabalyszertiségeket, strukturalis 6sszefliggéseket tarom fel.



Az online platformok lehetéségei a politikai
kommunikacioban

Az online, virtualis terek jelenlétének politikai kommunikécios hatasairol mar korabbi
tanulmanyok is szoltak. A legtobb azt allapitotta meg, hogy a modern technoldgiai és
telekommunikaciés eszkdzok olyan alternativ forrést jelentenek a politikai partok szaméra,
amelyekkel nemcsak szavazobazisukat emelhetik, hanem Ulzeneteiket nagyobb aranyban el tudjak
juttatni a valaszto polgarokhoz.

BURJAN Andrés® agy véli, hogyha a hazai kérnyezetbe képesek vagyunk atiiltetni a jelen
¢s JOvO technoldgiait, akkor a tarsadalomban hangsulyosabb szerepet kap a részvételi demokracia
kultaraja, ezltal pedig a politikusok ismét megtaléaljak a valasztdikkal valé kapcsolatot. Tovabba
BURJAN szerint a modern infokommunikacios eszk6zok segitségével elérhetdvé valhat a
kdzvetlen demokracia is. Példaként emliti, hogy a digitalis technologia nyujtotta lehetéségek
kihasznaldsa pozitiv hatast eredményez a szavazdson vald részt vevOk ardnyaban, illetve a
politikatdl idegenkedd tarsadalmi rétegekben — elsdsorban a valasztasra jogosult fiatalok korében,
¢és foként az ,.elsO valasztok™ kozott.

Tehat ez is azt nézetet tdmasztja ald, hogy az internetes politikai kampéanyok népszertiek
és alkalmasak arra, hogy tomegeket mozgositsanak. Véleményem szerint, ha ez a nemzetkdzi
tapasztalatokra igaz, akkor igaznak kell lennie a magyar tarsadalomra is, hiszen mar itt is egyre

inkabb hasznaljak a polgarok a modern digitalis eszk6zoket, internetes platformokat.

BURJAN a tanulmanyban? a magyar trendeket is emliti: a rendszervéltas utan politikusnak lenni
foglalkozassa valt, ez pedig professzionélisabb eszkdzok és megoldasok alkalmazésat tette
sziikségessé. Leirja, hogy a politikai stratégak, reklamszakemberek az Egyesiilt Allamokbdl
igyekeztek atvenni a modern mintakat. A politika professzionalizalasanak igénye miatt pedig
elengedhetetlenné valt a marketing- és kommunikacids ismeretek hatékony alkalmazasa. Az

internet megjelenése egy Uj kommunikacios csatorna eszkoztarat hozta a politika rendelkezesére,

! BURJIAN Andras: Internetes politikai kampany.

(http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 03 0sz/08 internet_kampany)

> BURJAN Andras: Internetes politikai kampany. U. o.

(http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 03 0sz/08 _internet_kampany)
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a kampanyok ez altal alkalmassa valnak a korabban apolitikus rétegek elérésére, a célk6zonség
eredményesebb megszdlitasara is.?

Mindezek mellett igy gondolom, a politikdnak sziiksége van a marketingkommunikacios
ismeretekre, hogy népszeriiségét novelje. Ennek a kommunikacionak azonban at kell alakulnia, ki
kell hasznalnia a modern kommunikéacios technologidkat. Ennek érdekében olyan szakembereket
alkalmaznak, akik manapsdg nemcsak tisztdban vannak az internet lehetdségeivel, hanem
tudatosan alkalmazzak a web 2.0 lehetdségeit is, hogy stabil és egyre novekvé szavazdbazist
biztositsanak megrendel6ik, a partok szamara és Ugy vélem Magyarorszag is ezt a mintat kdveti.
Tehat megkerulhetetlen egy politikai kampany kommunikaciés vizsgalat soran elemezni az
online tereket és a koOzOsségi oldalakat. Dolgozatomban ennek az Ujfajta, specidlis

kampéanykommunikécidnak az elemzését kisérlem meg.




Az imazs és tabloidizacio jelenléte az online politikai
kampanytizenetekben

Dolgozatomban igyekszem feltarni a mai magyar politikai kampanytzenetek jellegét. A
politikai kommunikacio soran is egyre hangsulyosabb a politikus, mint termék eladasa marketing
eszkozokkel. Ugy vélem, hogy a mai magyar politikai kommunikécié csatornaja sem keriilheti el
a tabloidizacio hatasat, illetve a marketingépités soran hasznalt imazsteremt6 funkciot sem. Ezek

pedig a verbalis és vizudlis Gizenetek altal a virtualis térben is megjelennek.

JANKOVICS Zsanett: A személyek jelentdsége a politikdban cimli tanulményéat
felhasznalva szeretném bemutatni azt a folyamatot, mely a vezetd politikusok imazsteremtését, és
a bulvarosodas elemeit mutatta a kutatdsom altal vizsgalt id6északban.

A szerzé szerint” a partok nem banjak, ha programjukat leegyszerisithetik egy személyre,
egy vagy tobb vezeté politikusra, mint a politika sztarjara, aki a szemelyiségén keresztll minden
jelent6s politikai kérdést lefed. Tovabba leirja, hogy a valasztonak a kiilonbozé szolgaltatok
egymassal verseng6 kinalata kozott kell valasztania. A dontés tobbnyire érzelemi alapon szuletik,
hangulatfiiggd. Annak, aki a politikai versenyben érvényesiilni kivan, figyelmet akar vagy
eligazodasi pontként szeretne szolgalni, er6s markara van sziiksége, amely ugy Véli, hogy
nemcsak figyelmet teremt, hanem kielégiti a fogyasztok keresletét, és mindenekel6tt biztonsagot
¢s bizalmat igér. Az egyes politikusoknak, partoknak jol elkiilonithetoknek kell lennitik a
vasarlok szemében mind arculatukban, mind médiaszerepléseikben, mind valasztasi

programjukban.

Ugy gondolom, az altalam vizsgalt partokra is jellemz6é, hogy partvezetdikre
dsszpontositottdk a kampanyszereplést, illetve rajuk mintaztdk az Uzeneteket, igy a part
beazonositasat is rajtuk keresztil tudta elérni a valaszto. Ha az altalam lentebb elemzett vided és—
hirtartalmakat, plakatfotok abrazolasat nézzik, jol lathatd, hogy a part altali beazonositas a

miniszterelnok-jeldltekkel egyutt torténik.

* JANKOVICS Zsanett: A személyek jelent6sége a politikiban
http://www.mediakutato.hu/cikk/2008 01 tavasz/03 szemelyek a politikaban/?q=im%C3%Alzs#im%C3%Al1zs
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JANKoVICs® szerint a markanevet folyamatosan apolni kell, hiszen az erés markak megbizhatonak
bizonyulnak: eleget tesznek az elvardsoknak, és piaci sikert igérnek tulajdonosuknak. A
maérkateremtés a termékstratégia szerves része. A markastratégia kidolgozasaban fontos szerepet
jatszik az ismertség foka, az, hogy észlelik-e egyéltalan a politikust a célcsoportjaban.
BLUMELHUBERtS!® is idéz, aki a marka harom szintjét kiildnithetjik el:
1. identifikdcié: beazonositani a markat — a marka formélis elemei. Ezek segitenek a
teljesitményt beazonosithatéva tenni.

2. identitds: markaidentitas — markaesszencia. Ezen a szinten jelenik meg a méarka vallalat
vagy partvezetd (a , kiildé fél” vagy ajanlattevd) altal megfogalmazott/kredlt és kivant
identitasa. 4 kindlo fél (a part) hozza a nyersanyagot (a logotol az eseményekig), ezekbdl
all 6ssze a markakép. A part tehat a marka identitasat hatarozza meg.

3. imazs: azonosulas a markaval — a befogadd fejében a markaval kapcsolatos tartalom. A
politikus imazsa — amit megjelenése, médiaszereplései sugaroznak — vizuélis hatasok
eredménye; szerepe van benne annak is, hogy milyen az emberek véleménye a jel6lt
tapasztalatairdl, politikai és vezetdi palyafutdsardl. Benne taldlhatok azok az észlelések és

itéletek, amelyekkel a valaszto a politikussal kapcsolatban rendelkezik.

A magénélet bevetése mint énabrézolasi stratégia cimii fejezetben’ pedig azt taglalja, hogy a
politikusok egyszerii emberként is megmutathatjdk magukat, amint szarvasokat etetnek,
kerékparoznak vagy épp csaladjuk korében reggeliznek. Néhany csaladtag maga is olyan
népszerii, hogy tobbet érhet el a politikus szamara, mint az egész familiaja. Hozzateszi, hogy
mindez az imazsepités fontos eszkdze. A politikus emocionalisan kivan hatni a valasztokra. Az
otthon, a csalad, a gyerekek szerepeltetése a reklampszicholdgia szerint fontos, mert ezekkel lehet
hatni az emberek érzelmeire. Azonosulasi lehetéséget kinal szamos csaladnak, ezaltal er6sodik a

hitelesség, mint imazsfaktor.

>U.o.

® BLUMELHUBER, Christian (2004) Parteien als Marken? Méglichkeiten und Grenzen der Markenpolitik in der
Politik. In: Volker J Kreyher (Hrsg.) Handbuch Politisches Marketing Impulse und Strategien fur Politik, Wirtschaft
und Gesellschaft. Baden-Baden: Nomos.

! JANKOVICS Zsanett: A személyek jelentsége a politikaban

http://www.mediakutato.hu/cikk/2008 01 tavasz/03_szemelyek a_politikaban/?q=im%C3%A1zs#im%C3%A1zs
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A tovabbiakban BAcHA® négy funkci6jat targyalja részletesen. A politikusok szemszogébdl

szerinte a politikadbrazolas privatizalasa négy funkciot tolt be:

(1) Az ,,emberkozelivé tétel” stratégiaja. Az emberekhez valo kozelség bemutataséat szolgalja,

a politikust ,, hozzank” hasonloként jeleniti meg.

(2) A leegyszeriisités és a figyelemelterelés stratégiaja. A megszemélyesitéssel a politika
leegyszeriisiti a politikadbrdzolast, reagdlva ezzel a televizio igényeire is, amelynek az
absztrakt politikat konkrétan kell bemutatnia, és reagélva a publikum igényeire is, hisz az
allampolgaroknak sokkal konnyebb személyek, semmint bonyolult szakmai kérdések vitai
kozott eligazodniuk. Alkalmas a figyelem elterelésére abban az esetben, ha jobb elkerdlni
a vitat valamilyen témaban, mert a dontés szempontjabdl szitk a mozgasi lehetoség, maga

az uigy pedig nehéz, kényes és népszertitlen.

(3) Az érzelmek bevetésének stratégidja — az emdciok stratégidja. A politikus megprobal
érzelmi kotddéseket kialakitani azért, hogy szimpatiat és jéérzést valtson ki a
vélasztokban. Az (j politika életstilust és életérzést kinél, dsszeolvad az életstilus és a
politikus személyisége, és egyutt valnak politikai kindlatta, ami aztan indentifiklodasra

csabit.

(4) A prominenssé valas stratégidja. A politikusok a maganéletiket ismertségik ndvelése
céljabol vetik be. Maga a ,,prominens” kifejezés szo a sokak altali ismertséget jelenti,
bar az ismertséget nem feltétlenll pozitiv tulajdonsagok és teljesitmények alapjan éri el
az illeté. A prominens személy felkelti a média érdeklodését, hiszen maga az ismertség a

média egyik szelekcids kritériuma.

Ugy vélem, a vizsgalt partok koziil nem véletlen a web 2.0-s tartalom jelenléte az online
feluleteiken, illetve az ott folytatott valasztokkal térténé kommunikacié sem. Ezek ugyanis egy
olyan virtualis teret és jelentOséget teremtettek a politikusok szdmara, mely kivaldan alkalmas az
imazsépitésére, illetve a part identifikacidjara. A visszacsatolas pedig egy viszonylag Uj jelenség
a modern politikai kozéletben, hiszen a korabbi média felliletek ezt a fajta kommunikacios

csatornat nem tudtak ilyen mértékben biztositani. Rdadasul nemcsak az adott part szimpatizansai,

 BACHA, Christina Holtz (2001) Das Private in der Politik. Ein neuer Medientrend? In: Aus Politik und
Zeitgeschichte,41-42. Bonn: Bundeszentrale fur politische Bildung.
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hanem ellentdbora, sét ellenzéke is hozzaszolhat és reagalhat egy kozosségi oldalon 1évo
tartalomra. Ezeket a hozzdszolasokat egyébként nagyrészt el szoktdk tavolitani, foleg, ha a

hozzaszol0 tragér, illetve obszcen kijelentéseket tesz.

A partok kozul az LMP, a vezet6k koziil pedig Orban Viktor rendelkezik Instagram oldallal is. A
Fidesz vezetdjének megosztott fotoi egyébként az internetes médiat is bejarta, sok olyan cikket
olvashattunk,” amelyben Orban Viktor feltsltstt képe, illetve elsé posztja is szerepelt. A
miniszterelnok a vizsgalt idoszakban egyébként dsszesen 21 képet osztott meg a kdvetdivel. Ez a
szam még mindig el van maradva Obamatdl, aki 2012 januéarjaban regisztralt, szintén a kampany
id6szaka alatt, és azdta 177 darab képet osztott meg a kovetdivel. A két politikus Instagram
oldala egyébként abban a tekintetben mutat egyezést, hogy kampanyjaré korutjaik, illetve
kilfoldi utazasaik sordn posztoltak a legtobb képet. Ezeken gyakran szerepelnek épiletek, ételek

és dnmagukrol készitett, feltoltott képek.

De nem ez az egyetlen fellllet, amely teret ad az imazsépitésre és eladhatova teszi a partot a
partvezetdn keresztiill. Gyurcsdny Ferenc marcius 12-én inditotta el a NapiFeri nevil
mobilalkalmazasat.'® Ez a politikus személyes (izeneteit tartalmazza, és az okostelefonnal
rendelkezOk szdmara érhetd el. A kommunikacié a kampanyiddszak alatt igy még interaktivabb

és kdzvetlenebb szerepet toltott be.

A miniszterelnok-jeldltek kozosségi oldalai egyébként killon emlitésre érdemesek a bulvarosodas
¢s a politikadbrazolas privatizalddasa szempontjabol. A partjuk oldalan 1évé tartalmak
megosztasan tal kulon videdkkal, képgalériakkal és lzenetekkel kampanyoltak. Schiffer Andras
kivételével a tobbi jelolt orszagjard koratjardl toltott fel, altalaban emelkedett zenére dsszevagott
vided tartalmakat. Ezekben a videdkban a politikusok a valasztokkal talalkoznak, beszélgetnek,
beszédet mondanak, melyekbdl részletek is be vannak vagva a videdkban. A legtobb orszagjaro
videot Orban Viktor toltdtte fel. A Jobbik elndke viszont rendhagyé moddon, ,,Alruhas
orszagjaras” cimet viseld videdkat osztott meg, melyekben Vona Gabor kiilonb6zd szakmékban

prébalhatta ki magat, ahogy azt korabban a Jobbik oldalaval kapcsolatos tartalmakrdl is irtam.

® http://444.hu/2014/02/12/visszaemlekezesekkel-indit-orban-az-instagramon/
19 http://index.hu/belfold/2014/03/27/napiferi/
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Obama vide6i és kozosségi oldala kozott.'' A vélasztokra gyakorolt emociélis hatast a
csaladtagok szerepeltetése altal a Mesterhazy életét bemutato vided is tiikrdzi, melyben felesége
¢s sziilei is megszolalnak. Ez egyébként az LMP oldalan 1évd, a korabban mar taglalt Szél

Bernadett videora is érvényes.

A politikusok az érzelmi stratégiat egyébként szamos esetben igazoljak a k6zosségi oldalaikon.
Néhany példa ezek kozul: Gyurcsany Ferenc marcius 29-én megosztott videdja, melyben ABBA
slagert énekel, illetve néla is talalhaté egy néhany perces vided lzenet, melyben az eseményeik
részvételére invitalja szavazotaborat. De ide tartoznak az Orban Viktor feleségével és lanyaival
készilt fotok, Vona Gabor internetet bejart vizslakdlyok simogatod képei, vagy Bajnai Gordon
kdzosségi oldalara feltoltott plakatfotdi és képgaléridgja is. A legtobb politikus emberek
gylriijében lathato, illetve jellemz6 tovabba a kézfogasok, allat- és gyereksimogatasok

alkalmaval elkapott fényképek is.

Ezekre azért van sziikség, hogy megnyerjék a valasztokat és gy6zelmet arassanak. ACzeL Petra
szerint: ,,a kampany marketingszempontunak nevezheto, ha célja a gyézelem, melyet a valaszto-
fogyasztd kdzpontd témegmédia felhasznalasaval, a véalasztoi-fogyasztoi szegmens ismeretében
torténd imdzsépitéssel, stratégiai tervezéssel ér el... A politikai marketing szerint a vdlasztds

soréan a vesztes azért ér el kudarcot, mert nem tudott maganak fogyaszt6t nyerni a piacon.”*?

1v.0.: https://www.facebook.com/photo.php?v=10152293904579640&set=vh.188002774639&type=2&theater és
https://www.youtube.com/watch?v=TSPtk6gJXQo&list=PL UkiLov9nzHABIGGE|jOcxSWLihk8 QOBLQ
2 AczeL Petra: Uj retorika, Kalligram Kiadé, Pozsony, 2009, 221. oldal.
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Blogok

Kutatasom soran elGszor a partok és vezetd politikusaik blogjat vizsgaltam. Az ehhez
kapcsolodo tanulmanyokat olvasva fontosnak véltem attekinteni, hogy hogyan alakult az utébbi
néhany év partpolitikusi blogolasa, mennyire rendszeresek a bejegyzések és ezek milyen

tartalmuak.

BURJAN Andrés™ szerint blogok célja a vélemény kifejezése. A blogok tarsadalomalakité
erejik révén demokratizalddasi folyamatokat inditottak el az interneten. Elonyiikként emliti az
egyszeriiséget, olcsdsdgot és a naprakeszséget. BURJAN szerint bar a blogoknal létkérdés a
latogatottsag, de a nagy hatas elérése nem feltétleniil a latogatottsag ndvelésébdl adodik, hanem
abbol, hogy az olvasotabor az elitbdl, a véleményformaldkbol kerdiljon ki. A blogok fenntartoi is
sokszor a politikai szféra szerepléi. A politikai célu blogok lehetnek kampényjellegliek,
népszerlsitd szandékuak, valamilyen nézet ellen iranyuloak, esetleg pénzgyilijté akcid allhat a
kozéppontban. A szerz6 nyugati Osszehasonlitast is végzett a blogokkal kapcsolatban. A
politikusok féként 2000 6ta hasznaljak aktivan, elsésorban az Amerikai Egyesiilt Allamokban.
2006 elejen a jeloltek 23 szazaléka rendelkezett sajat bloggal, 2006 majusara pedig 41
szazalékuk. BURJAN emlitést tesz a magyarorszagi blogolas kezdeteirdl is, ugyanis itthon a
politikai céli blogolas ttéréje az akkori miniszterelndk, Gyurcsany Ferenc volt. 2006-ban, a
kampéany hajrajaban inditotta el személyes webes napldjat az Amoba-projekt keretében, a
blog.amoba.hu oldalon. Az ,,napld puritan megjelenésii volt, jelentéségét az adta, hogy akkoriban
a miniszterelndk és a kormanyzat bizonyos hirek bejelentésénél elsdédleges médiumként kezelte.
Erdekességnek szamitott, hogy a kommenteldk helyenként ellenséges hozzaszolasai
moderalatlanul jelenhettek meg. Orbéan Viktor, a Fidesz elndke ezt az Gtletet fejlesztette tovabb,
és 2008-ban elinditotta vide6 blogjat, ahol hetente (j Uzeneteket tett kdzzé mozgokep
formatumban. A 2010-es kampanyban naponta szilettek az ellenfelet lejaratni igyekvd blogok,
amik egy-egy témat felkapva csoportositottdk és probaltak iranyitani is a szavazok politikai

irdnyultsagat.

3 BURJAN Andras: Internetes politikai kampany. (3.2 Webes naplék, blogok)
(http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 03 0sz/08 internet_kampany)
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Ez is azt bizonyitja, hogy a nyugati politikai kommunikéaciés mintak, bar néhany év
késéssel, de megjelennek Magyarorszagon is. A blogok akkoriban forradalminak és Gjdonsagnak
szamitottak, valamint kommunikacidjukat tekintve egyrészt megfeleltethetok a mai kozosségi
oldalaknak, illetve az ott szereplé politikusok oldalainak, valamint kommunikacids eszkodztarat
nézve egyértelmiien hozza a valasztokkal vald kozvetlenséget, személyességet. Egyszeri,
hétkoznapi, és konnyen elérhetd személyként abrazoljak a politikust, aki ezaltal ndvelni tudja
szimpatizansait. Tehat méar a politikai blogok is egyfajta imazsteremt6 funkciot lattak el a korabbi

valasztasokon.

BALOGH Csaba tanulmanyaban bdvebben is ir a politikai blogok szerepérél: ,,A blog
lehetdséget ad a politikai szereplonek, hogy: kozelebb kerlljon az emberekhez, ezen belil is a
tdmogatoihoz; egy dllando , lakossagi forumot” nyisson; Otleteit kdnnyen €és gyorsan
megszondaztathassa, Uj Otleteket kapjon; a hivatalos, kirakatba rakhaté pdrbeszédbdl
személyesebb diskurzus valjon; jobban megérthesse az otleteivel/véleményével szemben kritikus
emberek allaspontjat; a jo otletek gyorsan elterjedhessenek, decentralizalt modon, élve a
kozosségi megosztasi halozatban rejlé lehetdségekkel; pénzt gyiijtson egy-egy (al)kampanyahoz;
elérje a fiatalokat is és felkeltse érdeklédésiiket a politika irdant; sajat tartalmaival novelje
ismertségét az interneten; (nagyobb) hirnevet szerezzen sajat maganak vagy egy-egy politikai
akciéjanak; az ujsagirék egy részének lanyhasagat kihasznalva kezébe vehesse a mainstream

média vele kapcsolatos kommunikéci6janak iranyitasat is.”**

KITTA Gergely Szazadvég Miihely tanulmanyokban megjelent kutatasat'® azért tartottam
lenyegesnek beemelni a dolgozatba, mert olyan kérdésekkel is foglalkozott, mint a politikai
blogok és a valasztok kozotti kapcsolatai, valamint a politikai blogok hal6zata. KittA Gergely is
azt a nézetet tdmasztja ala, hogy a tradicionalis médiaplatformok nem tudnak Iépést tartani a
napjainkat meghataroz6, gyorsan valtoz6 médiafogyasztasi elvaradsokkal. Ugyanis szerinte a
politikai blogok nem csak a hasonld orientaciéju vagy azonos érdekcsoportba tartozd tarsaik
elérését kozlik, de ellentétben a nagymédiaval, az ellenérdekelt poliblogok internetcimét is

rendszeresen feltintetik. Fontosnak tartom tovabba a tanulmanybol, hogy a szavazok KiITTA

“ BALOGH Csaba: A politika kozosségiweb-hasznalata Magyarorszagon

http://www.mediakutato.hu/cikk/2011 02 nyar/03_politika_kozossegiweb

S KITTA Gergely: A blogok és a politikai marketing halézati osszefiiggései. 17-22. oldal

http://www.szazadveqg.hu/files/kutatas/A-blogok-es-a-politikai-marketing-halozati-osszefuggesei.pdf
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szerint orientaciojuk, érdeklédési teriiletiik alapjan tematikus blogok koré szervezhetok. Az
esetek jelentOs részében a k6zosség tagjai a blogot rendszeresen latogatjak, és egymas karakterét,
hozzészélasait is jol ismerik. Toébb poliblogolvasd nem vesz részt aktivan a politikai
diskurzusban, csak figyelemmel kiséri a netnaplokon felbukkand véltozo tartalmakat. Egyet értek
azzal a megallapitassal is, miszerint ,,a polibloghalozatok altal kialakitott virtualis kdzosségek
eérdeklddesi teriiletek, normak, elvarasok, célok figyelembevételével ajanl szinteret a kozos
egyuttlétre. Az online kozdsségek tagjai szociélis és emocionalis értelemben is sokkal kdzelebb
kerllhetnek egymashoz, mint a face-toface interakciok soran. A névtelenség, az online tarsak
elotti egyenldség €s a fesztelenség természetes velejarojaként a virtudlis kdzosségek tagjai
befogaddbbakka és nyitottabbakka valnak. A kozlés szabadsaga, az egyén kinyilasa ugyanakkor
olyan érzelmi tultoltodéshez is elvezethet, aminek a vége a verbdlis agresszio: a vulgarissag és az

obszcenitas.”*®

KITTA szerint'’ a politikai marketingnek sziiksége van online kézosségekre, valamint a virtuélis

kdzosségeken keresztil a valasztok nyitottabbakka, befogaddbbakka valnak.

Mindezek utan szerettem volna 0Osszevetni a mai poliblogokat a régebbiekkel, de
kutatdsom soran arra jutottam, hogy manapsag mar nem jellemzé a rendszeres blogolas a
nagyobb péartok vezet6 politikusaira. Ugyanis a cimszavas keresések utan sem talaltam Orban
Viktor, Mesterhdzy Attila, Bajnai Gordon, Gyurcsany Ferenc, Schiffer Andras vagy épp Vona
Gébor blogjara. Ugyanakkor a http://politikusblog.lap.hu/ oldalon a Magyar politikusok blogjai

menuful alatt taladltam néhanyat. Példaul Orojan Sandor fideszes politikus oldalat:

http://orojan.blog.hu/. O utolsé bejegyzését 2013. december 4-én irta:

,Kedves Olvasd!

Mindenekelbtt ksz6ném, hogy 2008 janudrja, a blog induldsa ota érdeklédtél az irdsaim irdnt.
Az okostelefonok és web2-es tartalmak terjedése 2008 ota sokat vdltoztatott az internetes
tartalomfogyasztds szokdsain, és mindinkdbb ugy tinik: a facebook térhdditdsdval a blogok,
féleg a személyes oldalak hdttérbe szorulnak. Magamon is Idtom: ma mdr naponta t6bbszér irok

posztot vagy kommentet, teszek ki egy fotdt vagy érdekes cikket az idévonalamra, a blogon

%y.o.
u.o.
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megjelenithetd, terjedelmesebb irdsra pedig egyre kevesebb figyelem jut mind magam, mind a
facebookold kézénség részérdl.

Emiatt ugy déntéttem, a blogomat idén év végén archivdlom, és arra kérlek: ha tovdbbra is
szivesen olvasol rélam vagy télem, kévess a facebookon! :)

www.facebook.com/orojan”

Ugy vélem, ez a bejegyzés is azt mutatja, hogy mar nincs sziikség a blogokra, az a tendencia
figyelheté meg, hogy a blogokat felvaltotta a Facebook, illetve, hogy a vezetd politikusok sajat
honlapot és egyéb web 2.0-s fellletet is Uzemeltetnek.

Tovébbi két blog oldalt is talaltam: A Jobbik orszaggyiilési képvisel6jeloltjeitél: Raba Kalmantol
http://rabakalman.blog.hu/ ¢és Dr. Lukacs Laszlo Gyorgytol http://drlukacs2010.hu/blog/.

Mindkett6 blog aktiv és hasznaltak a kampany soran. Mindkettére jellemz6, hogy a bejegyzések a
lakossagi forumok hirdetésérdl, plakatokrol és aktivistakrol szol, valamint negativ kampéanyt

folytattak a Fidesszel szemben.
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Honlapok

Vélemenyem szerint a blogolast felvéltotta egyrészt a sajat honlap, masrészt a kdzosségi
oldal. Megfigyelheté egy Ujfajta politikai kommunikacio, ugyanis egyrészt a nagyobb partok és
vezetd politikusaik weblapja naponta frissil, tovabba sokkal tébb tartalmat, azaz képet, videot
osztanak meg a nyilvanossaggal. Valamint Ggy vélem, ezeken az oldalakon is jelent6sen
érvényesil a politikai- és partmarketing. Kutatdsomban el6szor a bevezetdbmben emlitett

politikusok, majd vezéralakjaik honlapjat hasonlitom Gssze.

A partvezetok koziil nem taldltam Gyurcsany Ferenc (DK) és Schiffer Andras (LMP)
politikusok weboldalat. igy ezek hianyaban Orban Viktor, Mesterhazy Attila, Bajnai Gordon és

Vona Gabor portaljat fogom el6szor 6sszehasonlitani.

Mesterhdzy Attila honlapjan meég talalhatunk egy blog meniupontot, mely hetente frissiil6,
személyes irasokat és képeket tartalmaz. Igy az MSZP partelnoke tekintheté az egyetlen vezetd
politikusnak, akinek a honlapja még tartalmaz ilyen jellegti bejegyzéseket. Illetve killon emlitésre
ad szamot Bajnai Gordon Tumblr oldala, mely egyfajta mikro-blognak tekintheté. A
partelndknek marciusban 16 darab posztja volt, melybdl 6 képpel ellatott szoveges—, €s 6 vided
tartalom. A képek kozott talalhatunk Bajnai Gordonrol, a német megszallasra emlékezo, és a
szocializmus idején készilt fotokat. Szoveges bejegyzései tobbnyire a kormanyt biraljak, de a

szavazéasra buzditas is megjelenik benne.

»...Mindez azt jelenti, hogy Orbdn Viktor néhdny nappal a vdlasztdsok el6tt:

- zaciba vdgta egy teljes nemzedék joévdjét, hiszen az IMF hitelnél kétszer drdgdbb orosz hitel 21
éven at évi 100 ezer forintos atomadot tesz minden csalad vdllara és ezzel egyuttal
,bevégeztetett” a magyar dllamaddssdgnak is, ez a lépés ugyanis mdsfélszeresére néveli az
addssdgunkat,

- a magyarok feje folott, gyanus sietséggel tette orosz gazdasdgi gyarmattd a sajdt hazdjdt,

- mindenféle felhatalmazds nélkiil vitte Magyarorszdgot egy olyan utra, ami leginkdbb a multba

vezet, Keletre.
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Ez sz6szegés, ez a jovénk eldruldsa. Aprilis 6-dn le kell vdltani ezt a kormdnyt, mert drt a nemzeti
érdeknek, az uj kormdnynak pedig fel kell mondania a Paks2-re vonatkozd, Magyarorszagnak

polgdrai szdmdra hdtrdnyos szerzédést az oroszokkal!”

Azért is emeltem ki ezt a szOveg-részletet, mert jol illusztralja a politikus mikro-blog
bejegyzéseinek stilusat, szdhasznélatat és tartalmat. Szohasznalatara lathatéan jellemzoek a
negativ tartalmu kifejezések: ,,gazdasagi gyarmat”, ,,sz0szegés”, ,jovonk elaruldsa”. Stilusa
biralo, kritikus. Utal a valasztasokra és a valasztas napjara is. Felszolitdé mondatokat hasznél,
pozitiv valtozasokat igér, példaul a Paksi szerzédés™® felbontasét. Jellemzd ra egyébként, hogy
tobbnyire egyszerii mondatokat és szlenget is hasznél, példaul: ,zaciba vagta”. Az aprilisi
bejegyzések tovabbi két képe csipkelédd, gunyoros. Amin maga a partelnok szerepel,
véleményem szerint a humoros internetes mémeket' idézi. Ugy gondolom, ezekkel az

internetez6, fiatalabb korosztalyt kivanta megszélitani.

A partelndkdk honlapjai megegyeznek abban, hogy tartalmaznak egy ugynevezett
,»Személyes” részt. Ez Orban Viktornal a csalad, csaladi képek és nevjegy formajaban, Mesterhazy
Attilanal és Bajnai Gordonnal életrajz menifil talalhat6. Vona Gébor oldalan pedig az életrajza
mellett érdekességek fil is szerepel. Ebben példaul a partelndk kedvenc egyuttesei, iréi vannak

feltlintetve.

A weboldalakon tovabba jo minéségliek és gondosan valogatott képek talalhatoak. Képgaléridik
altalaban eseményt, sajtotajékoztatokat, nagygytlést illetve férumokat tartalmaznak. Orban
Viktor honlapjan nem talalhatd képgaléria, csupan a hirek oldalain, illetve a csaléadi fotok filre
kattintva. Vona Gabor honlapjan a képgalériakat elég bonyodalmas végignézni, felépitése nem az

egyszerliséget tlikrozi.

A videokrol és elemzésiikr6l kiilon lesz sz6 a dolgozatomban, mindenestre mar itt is fontos
megjegyeznem, hogy az elemzett honlapok mindegyike tartalmaz videot, vagy video f6- illetve
almenit. A legtdbbjik a YouTube vided-megosztd portalrdl érhetd el. Kivéve Bajnai Gordon
videoit, akinél egyaltalan nem taldlhatdak a bedgyazott tartalmak. Orban Viktornak pedig a

Facebook kozosségi oldalara toltotték fel, igy az oldalan 1évé ,,viktortv” meniire kattintva a

18 http://hvg.hu/gazdasag/20140114 OrbanPutyin megallapodtak Paksrol
19 http://hu.wikipedia.org/wiki/Internetes m%C3%A9m
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felhasznalo6 a partelndk Facebook oldalara jut. Mesterhazy Attila tiz darabot toltott fel a marciusi

honapban, és hatot a valasztasokig, Vona Gabor pedig kettot.

Az a benyomasom, hogy a személyes weboldalakon a szdveges tartalomra helyezték a
hangsulyt, hiszen a legtébbjik beszedeket és felszolalasokat mutat. Kivételt képez Mesterhazy

Attila, akinél ez a fil nem lathaté.

A weblapok tovabbi kdzos tartalmét vizsgéalva a dolgozatom szempontjabdl relevans egyezéseket
talaltam. Mind a négy oldal tartalmazza és hasznalja a web 2.0 lehetéségeit a szimpatizansaikkal
valé kommunikaciora. Kézos rajuk a YouTube vided-megoszto portal hasznalata és alkalmazasa,
Facebook oldal és a Twitter megjelenitése. Kivéve Orban Viktornal, akinél csak a Facebook van

feltintetve.

Az oldalakat kiilon elemezve kiemelendnek tartom Vona Gabor honlapjan szerepld ,,én és Vona
Gabor” meniit, mely kozos képeket tartalmaz a szimpatizansaival. Ugy vélem, ez az almenii
népszerl lehet a fiatalok korében, hiszen a korosztalyra jellemzd az ismert emberrel valo kozds

képek keszitése és feldltese.

Osszességében a négy part vezetd politikusanak honlapja megegyezik abban, hogy
szerkezetét tekintve egyszeri felépitésiick, érthetéek, konnyen kezelhetéek és kell6képpen
informativak, tehat ellatjak funkcioikat. Tovabba mindegyik tartalmaz szlogennel ellatott fejlécet,
mely a partjukhoz kothet6 tizenetet igyekszik tovabb vinni és megerdsiteni az oldal latogatoi felé.

Ugyanakkor erés a multimédias jelenlét, a személyes stilus, és a web 2.0-s tartalmak jelenléte.

A partok honlapjait vizsgalva is hasonldéak a megallapitdsaim. A menifllek altalaban
hireket, eseményeket, kapcsolatot, szervezeti felépitést, csatlakozasi lehetdséget és altalanos
tajékoztatdt nyljtanak az adott partrél. A fidesz.hu oldalon mar multimédias tartalom fil is
talalhatd. Szintén jellemzé mindegyik part oldalara a mindségi képi és videos tartalom. Azonban
eltérnek a web 2.0-s tartalmak hasznalata tekintetében. A fidesz.hu oldalon csak egy gyengén
latoknak szant verzid és a Fidesz Facebook oldala érheté el, igy az 6 lapjuk tartalmazza a
legkevesebbet, akiket a dkp.hu kovet. A DK a kdzosségi fellleten tal hirlevelet tartalmaz, illetve

a ,,Hirek” fomeniire kattintva ,,Orszagos”, ,,Helyi” és ,,Facebook” alment is talalunk.

Az Egyitt weblapjan a Facebook és gyengén laté verzié mellett kiilon Youtube csatorna

is lathat6. A jobbik.hu a Youtube csatorna és Facebook oldal mellett Twittert is feltlintetett.
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Tovabba érdekesség, hogy a part egy masik kdzosségi csatornat, a magyar fejlesztésti Iwiw klub-
oldalat is megosztotta, mely a felhasznalok korében a Facebook ota jelentGsen visszaesett, amit
jOl mutat az is, hogy a Jobbik az utolso bejegyzését legalabb 7-8 hdnapja, a képeit legaldbb 10-11
honapja, az eseményeit pedig 2012 6ta nem frissitette. Az MSZP honlapja a tébbi parttol eltéréen
e-mail cimet és Skype elérhetoséget is feltlintetett. Az LMP oldala pedig Instagram elérhetdséget

is kinal a szimpatizansok szamaéra.

Tehat jol lathato, hogy a partok honlapja az egyes partvezetdk honlapjahoz képest sokkal
tobb web 2.0-s tartalmat kinal az oldalra latogatonak. Az el6z6 valasztasi ciklusban még nem volt

jellemz6 sem a Twitter, sem az ennyire aktiv Facebook- jelenlét.

Kutatasomban 0Osszevetettem a magyar jellemzéket a vezetd nyugati partok
(Franciaorszag, Németorszag, Anglia, Amerikai Egyesiilt Allamok) legutdbbi vélasztasainak
meghatdrozd part és partvezeték oldalaival. Osszességében az a benyomasom, hogy a
magyarorszagi partok egyre inkdbb kozelitenek a nyugati mintahoz, hiszen szinte mind
rendelkezik Twitter, Youtube és Facebook felllettel. Ez tekinthet6 véleményem szerint egy alap
jelenlétnek. Obama és David Cameron, de ellenzékiik is példaul naponta tébbszor hasznélja a
Twittert.

Angela Merkel partja, a Kereszténydemokrata Unié a Google+-t tlnteti fel mindezek mellett,
ugyanakkor ellenfelik, a Szocialdemokrata Part példaul mar 2008 6ta hasznalja a Flickr-t, mely
elsésorban képmegosztasra és képtarhelyre hasznalt oldal, melyet Sarkozy partja, az Unié egy
Népi Mozgalomert is régéta hasznal. A német Szocidldemokrata Part raadasul a SoundCloud
alkalmazast is hasznalta a 2013-as elndkvalasztds soran, mely mobiltelefonon is elérhet6 a
felhasznalok szdméara és elsGsorban hangfajlokat tartalmaz. Ebben az esetben a német
Szocialdemokrata Part arra hasznalja, hogy nyilatkozatokat, beszédeket, sajtotajékoztatdkat
0sszon meg a szimpatizansaikkal. Tovabba honlapjukra térve rogtén egy meniszalagon futnak
ezek a web 2.0-s alkalmazasok. Hasonlé elrendezést mutat a német bal oldali part, akiknél egy
kilén menufulben is fel vannak tintetve a web 2.0-s eszk6zok (Google+, Youtube, Facebook,
Twitter, Flickr). A bal oldali partokra jellemzé a blogolas jelenléte, hiszen a francia Szocialista
Part is iizemeltet egy kiilon blog platformot a szimpatizansai és vezetd politikusai szdmara,

melyet az olvasok szamara Iphone és Android megosztassal tették még elérhetébbé. A nyugati
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z6ld péartok kozil a francidk oldala jellemz6 a Dailymotion vided-megosztd oldal viszonylag

gyakori hasznalata is.

A magyar partok honlapjait a hirek tartalmi szempontjabdl is megvizsgaltam. Tovabba

egy hirmegosztasi sorrendet is felallitottam a hat part kdzott marcius 1. es aprilis 6. kdzott.

Sorrend Part Hirek szdma
1. Fidesz 604
2. MSZP 340
3. Jobbik 199
4, DK 102
5. Egyutt 95
6. LMP 94

1. tablazat A hirek mennyisége a partok oldalan marcius 1. és aprilis 6. kozott

A legtdbbet szinte tényleg kétharmados tébbségben a fidesz.hu osztotta meg, szamitasaim
szerint a vizsgalt id6szakban képi és video tartalommal egyitt 604 darabot. Naponta
megkozelitoleg husz hirt is lehetett olvasni a kormanyzd part weboldalan. Ezeket olvasva és
elemezve szdmomra a pozitiv kommunikacio volt a legszembetiinébb. Nem volt olyan napi hir,
ami nem ¢épp gazdasagi novekedésrol, ipari fejlesztésekrodl, vagy atadott kulturalis, egészségligyi

vagy oktatasi épiiletrdl szolt volna. Néhany cim példaként:

,Erds tamogatdssal nagy valtozasokat hajthat végre a kormdny”; ,,Tartds novekedési
palyara allt a magyar gazdasag”; “Magyarorszag jobban teljesit a munkanélkiliség elleni
kiizdelemben”; ,,A kormdny megerdsitette a magyar csaladokat”; ,,Paratlan megujulas”; ,,Még

tobb fejlesztés valosulhat meg”.
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A wordle.net internetes oldal segitségével egy cimkefelh6t is készitettem a fidesz.hu hir cimeirél,
kivéve beldle az ellenzéki hireket, az Ukrajnai helyzettel kapcsolatos reagalésokat és az Europai
Parlamenten vald részvételt. Azért hasznaltam ezt a modszert, mert Ggy velem, a szOvegfelho
segitségével konnyen fellelhetéek a honlap hireinek cimlistajaban eléforduld leggyakoribb

szavak.
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1. kép: A fidesz.hu cimkefelhgje

Lathat6 tehat, hogy elég gyakran szerepel Magyarorszag, a kormany, a fidesz, a teljesit, a
cél, a szikség és a valasztds szavak. De megtaldlhatjuk véleményem szerint a Fideszre
jellemzdket is, mint példaul az elmalt négy év emlitése, a rezsicsokkentés és Orban Viktor. Ugy
gondolom, hogy jol lathatd, hogy a Fidesz hireinek tartalmat tekintve talsulyban pozitivak,
igyekeztek az eredményekre koncentralni, azokat a lehetd legtobb modon reprezentalni. Tovabbi
megallapitasom, hogy azért is ilyen terjedelmes hirrel rendelkezik az oldal, mert példaul egy
sajtotajékoztaton elhangzottakat tobb hirre darabolva tette kozz¢é az oldalon. Az is szembet{ing
volt, hogy a Facebook oldalukkal ellentétben a hirek kdzott sokkal kevesebbet szerepel Orban
Viktor. Helyette inkabb a kommunikacios stabja, a gazdasagi miniszter, a honvédelmi miniszter,
illetve az emberi eréforrasok minisztere szerepeltek. Illetve azok a vidéki képviseldjeldltek, akik

az orszagjaras forumain jelentds objektumokat adtak at.
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A negativ hirek kozott kizarolagosan a part ellenfelei szerepelnek. A leggyakoribb emlités a
Simon-ugy és Mesterhdzy Attila szinvallasa volt, de er6sen jelen volt Gyurcsany Ferenc és
Bajnai Gordon neve is, illetve az 6 partjaik nyilatkozatara tett rovid reagélas. A Jobbik partot
minddssze harom hirben emliti, melynek Iényege, hogy aki rajuk szavaz, az ellenzéket timogatja.
Az ellenzékkel kapcsolatos hirek cimeivel is készitettem egy cimkefelhét, hogy lathatdéak
legyenek a kiemelt szavak, kifejezések. A legtobbszor Mesterhdzy, a baloldal, a Gyurcsany-
koalici6 és a szocialistdk szerepelnek. Ezekhez pedig meglatasom szerint legtobbszor a
,.ketségbeesett”, a ,,hazug”, ,,bukott” jelz6k tarsulnak, tovabba olyan kifejezések, mint a ,,menekl

avalasztol”, ,.szocialista biinregény”, ,valljon szint” és a ,,reménytelen igéret”.

FOLYTATODIK
BUNREGENY VALLANIA

GYURCSANY -  VALLION ...

<

ALASZOLNIA SZAZMILLIOIROL
MENEKUL VALASZT ..

BALO LIAW%§RI£B¢';'ZOAC%L!T‘)'A§M;%?

L

KOQMANVPART

SZOCIALISTAK

REMENYTELEN

BALOLDALNAK
Tr/!
g

as - )
— 3 "\t
- s 2 <
SZINT =i 3 2 jnnd %)
NEMZETBIZTONSAGI "””"‘ A BIZOTTSA%@ GYURCSANYW KOALICI <5:
i % k,ﬁsi A 151 IL/ FlDESmZm*:"VARJAK KEL%EGQEESHT’ FELELOSSEG S
d g

<

a

—l

o

|

<

o

2. kép A fidesz.hu ellenzéki hirek cimkefelhgje

Az MSZP honlapjan 340 hir szerepel. A hireket haromféleképpen csoportositottam. A
pozitiv lizenetll hirek ko6z¢é soroltam egyebek mellett az altalanos informaciokat, buzdito
kampanyhireket és kampany lzeneteket. Semleges kategdriaba pedig a kilfoldi hireket, mint
példaul az ukrajnai helyzet, megemlékezések, és azokat, amelyekre megitélésem szerint nem
jellemz6 sem a buzditas és a kampanyjelleg, sem a negativ tartalom, mint példaul a ,,Sztrkulet”,
vagy az ,,Enyém ez a nap(szemiiveg)”. A negativ tartalmt hirek k6zé a kormanypartot kritizald
irasokat, véleményeket soroltam, melyek nemcsak szembesitd jellegliek, de reagaldsokat is
tartalmaznak a fideszes politikusok leveleire, nyilatkozataira. Ezek a hirek tGbbnyire birald

jellegliek, viszont eléfordul, hogy szarkasztikusak, gunyorosak. Példaul a ,,Narancsbor”, illetve a
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»Petofi Viktor” cimadas. Tovabbi észrevételem a negativ hirek cimadasat illetéen, hogy nagyon
sok felszolito— ¢és kérdd mondatot hasznalnak, a pozitiv tartalmd hirekkel ellentétben.
Osszességében elmondhaté az MSZP honlapjan szerepld hirekrdl, hogy ardnyukat tekintve a
negativ tartalma, kritikus és biralé hirek vannak tulsulyban, szdmukat tekintve 177 darabot
szamoltam 0ssze, mig a pozitiv tartalmd hirek bar nem sokkal lemaradva, mégis kevesebb

szammal, 138 darabbal vannak jelen.

A harmadik legtébb hirt a Jobbik oldala szolgaltatta. A honlapjukon 6sszesen 199 darab hirt
szamoltam Ossze. Jellemz0 volt a partra a tobbi oldaltol eltéréen, hogy a hirek kategorikusabban
voltak elosztva. A Jobbikra jellemz6d, hogy a kordbban pozitiv és negativ kategoria
meghatarozasomra kozel azonos aranyban szerepeltek és alig lehetett semleges kategoriat allitani,

Osszesen 4 hirt talaltam erre. A part foleg a sajat és Vona Gabor nevét jeloli a cikkek cimeiben.

A Jobbikot kovetéen a dkp.hu oldalon volt taldlhatd a legtobb hir, dsszesen 102 darabot
szamoltam Ossze a vizsgalt iddszakban. Megallapithat6 a kordbban meghatarozott hir értékelésem
alapjan, hogy a DK honlapjan is talsulyban vannak a kormany ellen fellépd, biralo, kritikus és
gunyoros. Osszesen 89 darab negativ, és 13 darab pozitiv hirt szamoltam 6éssze. A negativak

kozott néhany példaként emliteném:

,Gyurcsany: Ne folytasd, Viktor!”, ,,A Fidesz nyugdijcsokkentésre készil?”, , Hiteltelen

igérgetések az oktatashan”, ,,Referens-mutyin edzédik a Fidelitas™.

A besorolasom alapjan a negativ hirekre jellemzd, hogy legtobbszér Gyurcsany Ferenc neve,
illetve az ¢ kijelentései szerepelnek, illetve talalhatunk kérdo- eés felszolitdé mondatokat is a

cimekben.

A kovetkez6 part honlapja 95 hirrel az egyutt2014.hu, ahol hasonld az ardny, mint a korabban
elemzett DK oldalan. Itt a hirek kozil 75 darab volt negativ, 19 pozitiv és egy semleges. Itt is

jellemzéek a cimekben a felszolitd mondatok, mint példaul:

,Leptesse vissza a Fidesz Zsigd Robertet!”, , Kdveteljik, hogy Matolcsy mondjon le!” illetve a
,Tiltakozunk a rezsim valasztasi trikkjei miatt!”. A pozitiv hirek sokkal rovidebbek,
kimértebbek. Példaul: ,,Talpra, magyar!” ,Finisében a kampéany” ,Ket vilag csap 0ssze a

hétvégen”.
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Programjukat ez a part is kevésbé hangoztatja a hirek oldalon, illetve aranyukat tekintve
minimalisabbnak mondhatdé a buzdité kampanyszlogenek jelenléte a kormanypart birdlasaval,
kritiz&ldsdval szemben. Viszont a dkp. hu oldaldval ellentétben, itt mar a leadek és a cimek

mellett j6 mindségi illusztralt, illetve esemény vagy politikus portré foto is szerepel.

Végil a legkevesebb hirt, 94 darabot az Imp.hu oldaldn szdmoltam 6ssze a vizsgalt
idészakban. Az oldal eltérést mutat a tobbi ellenzéki parttal szemben abban a tekintetben, hogy
Aranyukat tekintve 46 darab pozitiv, 39 negativ és 9 semleges hir. A pozitiv kategodria itt a
fidesz.hu oldallal ellentétben nem az atadasokrol, felujitott épiiletekrél és ndvekedési mutatok és
statisztikak bejelentésérdl, sokkal inkabb a programjuk bemutatasardl szolt. A leggyakrabban a
partjuk neve, azaz az LMP, és a két tarselndk, Schiffer Andras és Szél Bernadett nevei

szerepeltek. A pozitiv hirek kategoridja kdzil néhany példa:

Az LMP programja koltségvetésileg fenntarthat¢™; ,,Uj irany kell Magyarorszagnak™; ,.4 ndék
munkaeré-piaci helyzetének javitasaért akar dolgozni az LMP”; igy lépne fel az LMP a
korrupcid ellen”; ,,357-430 ezer munkahelyet lehetne teremteni az LMP programjaval”.

Ebbdl is lathatd, hogy elég gyakran szerepel az LMP neve, hiszen az 6 céljuk a Parlamentbe jutds
volt, illetve hogy még tobben megismerjék Oket és programjukat. Ugy vélem, a céljukat a
valasztasok eredményét is tekintve elérték, hiszen a tobbi ellenzéki parttal szemben nem arrol
szoltak a hireik, hogy a kormanypartot biraljak, bar ez is jelen volt mind a kz6sségi oldalukon,
mind a honlapjukon, mégis tették ezt ugy, hogy aranyaiban nem vesztették el a kampanyuk

pozitiv lizeneteit, a programjukat, a szimpatizansok szdmanak novelését és a szavazatra buzditast.

Osszességében gy vélem, az altalam vizsgalt partok honlapjain marcius 1. és aprilis 6. kozott
lathatéan a kampanyidészak tizenetei mutatkoztak, mind a hirek szamat és tartalmat, mind az
leszamitva, csak az LMP tudott pozitiv hirlizenet eljuttatni az olvasék szamara, bar a Jobbiknal is
elmondhatd, hogy a kampanyiddszak alatt folyamatosan lavirozott a pozitiv szavazasra buzditas,
programbemutatas €s a Fideszt birdlo, kritizalo hangvétel kozott. A legszembetiindbb a bal oldali
Kormanyvaltdk oldalain a hireket nézve, hogy uzeneteikben inkabb ezt a negativ hangvételt

helyezték elétérbe a programjuk hangoztatasa és az emberek megnyerése kozott. Ugy gondolom,
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hogy az embereket nem lehetett a tal sok negativ hirrel megnyerni. Az Uzenetek negativ

tartalméanak hatésardl egyébkeént AczeL Petra is tesz emlitést:

,Ha az Uzenet kicsiny fenyegetést tartalmaz, a befogadd alulmotivalt lesz abban, hogy
reagaljon, igy sem viselkedés-, sem attitiidvaltozdis nem torténik. Ha az tizenet nagy és lényeges
fenyegetést, illetve az ezzel valdé megbirkozas hatékony valaszreakcidinak mintéit kozvetiti, akkor
szignifik&ns lesz a viselkedés-és attitiidvaltozas is. Ha az tizenet komoly fenyegetésrdl szol, de az
ajanlott valasz nem hatékony, a befogadot lekéti a félelemkontroll (tagadas, védekezo elkeriilés,
visszavonulas). Ha a befogadot félelemkontroll kéti le, nem varhato sem viselkedésének, sem
attitiidjének valtozdsa, vagyis elmarad a meggyozés. Késobbi kutatasok sordn az is kideriilt, hogy
a félelemre apellalas tovabbi érzelmeket sziil, nem csupan félelmet. A félelem, a meglepetés és a
szomorusdg pozitivan befolydsoltik a meggyozo erd értékelését, a zavarodottsag és harag pedig

negativan.”?

Tovabbi észrevételem, hogy a dkp.hu oldal a megjelenés minéségében el van maradva a tébbi
ellenzéki vagy épp a kormany honlapjanak felépitési és tartalmi strukturdjaval szemben.
Erzékelheté a mindségi képgaléria hianya, a hirek meniire kattintva a leadek mellett nem
talalhatok sem illusztralt fotok, sem a hir megjelenésének datuma, csak ha felhasznal6 a cimre
kattint. Viszont az 6 menuoldalukon szerepelt kiilon a ,,Facebook hirek” kategoria, amely arra
utal, hogy a web 2.0-s eszkdzoket igyekeznek komolyan venni. A Fidesz oldala pedig abbodl a
szempontbol kiemelkedd, hogy rengeteg hirt kozoltek a vizsgalt idészakban. Féleg az aprilisi
honap volt nagyon intenziv, tébb mint napi 20 darab hirt adtak le képgalériaval és fotokkal. Ez
természetesen azt mutatja, hogy nagyon profi stab allt a kormanypart mogott, igényesek voltak a
hirek megjelenésére, a honlap felépitésére. Azonban, ahogy kordbban emlitettem még a
korméanypart is el van maradva a fejlett nyugati orszagok vezet6 partjainak oldalaval szemben,
hiszen egy Facebook oldal, és egy hirlevél feltlintetése nem tul intenziv web 2.0-s jelenlétet

tikroz.

2% AczeL Petra: Uj retorika, Kalligram Kiadé, Pozsony, 2009, 185-186. oldal
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Vided-megosztas

Az online feliileteken torténé politikai kommunikacié egyik fontos eszkdze a video-
megosztas. Ugy vélem, a web 2.0-t hasznalva a partoknak és politikusaiknak lehetdsége van az
interakcidra a valasztdikkal szemben, hiszen a felhasznalok a partok videdit nemcsak megosztani
tudjak, hanem hozzéaszolni és tetszésiiket nyilvanitani a kozosségi oldalakon. Ez a lehetOség
véleményem szerint egy Uj politikai kommunikécids struktdrat is feltételez. Ugyanis, ha
megnézzik a part honlapjan vagy kdzosségi oldalan megosztott video-tartalmat a televizidk altal
kozvetitett célzott reklamhirdetésekkel vagy hiranyaggal szemben, azt lathatjuk, hogy a
partoknak méasképp kell kommunikalniuk szimpatizansaikkal az interneten és megint masképp a
televiziéban. A vided-megosztds ugyanis egy Ujfajta reklamhordozd eszkdzt is jelent.
Magyarorszagon egyre jelentdsebb az online médiara és vide6-megosztokra forditott politikai

céli kampany, valamint ezeket a mintékat els6sorban nyugatrol vették at a partok.

BURJAN Andras Internetes politikai kampany cimii tanulméanyaban® tobbek kozétt azt is
kifejti, hogy az audiovizudlis internetes tartalmak kozosségi médiumokon keresztili
megosztasanak jelentds szerepe van valasztasi kampanyokban a vélemények kialakitdsdhoz
elengedhetetlen politikai informaciok begylijtésében, a potencialis valasztok véleményeinek
kifejezésében. Szerinte a YouTube és a tobbi vide6-megosztd portal altal nydjtott video-
megosztas jellegzetessége, hogy a politikusokat allandé kontroll alatt tartja, mivel cselekedeteik,
megnyilvanulasaik barmikor rogzithetok, és feltolthet6k az internetre. Hozzéteszi, hogy az
internet hatékony forrasként is szolgal, hogy az emberek utanajarhassanak a kiilonbozo
kérdéseknek, megoszthassak egymassal nézeteiket, illetve a politikai tartalmua internetes videok

esetében a politikusnak nem art tisztaban lennie néhany alapvet6 vonassal:
1. A vide6-megosztd nem tévé, eltéréek a funkciok, mas a kornyezet.

2. Ne legyen tul hosszu a tartalom. Ha a politikai spot harminc méasodpercnél, a ,,filmek” pedig
Ot-tiz percnél hosszabbak, akkor a felhasznalé kdnnyen raun a videdra, legyen az akarmilyen

témaju és megjelenitésii.

*'BURJAN Andras: Internetes politikai kampany. (3.4 Videomegosztas-YouTube)
(http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 03_0sz/08_internet_kampany)
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3. A hitelesség ¢és természetesség érzete kiemelt szerephez jut a felvételen. Az erdltetett,

mesterséges megjelenés ellenkezd hatast ér el, visszatetszést keltve a nézdkben.

4. Egy sikeres vided elengedhetetlen kritériuma az egyediség, ami valamilyen pluszt nydjt az
érdeklodonek. Ez lehet egy humoros jelenet (pl.: Gyurcsany-tanc), vagy a korabban az el6z6

pontban emlitett emberi vonas, amit mar sokan elképzelhetetlennek tartanak egy politikustol.

BURJAN? tovébbi kiilfoldi példékat is emlit. Lefrja, hogy a francia Nicolas Sarkozy 2007-
ben vetette be eldszor az online vided politikai célu felhasznalasat az elndkségért folytatott
kiizdelemben. Személyes honlapjan sajat online tv-t inditott az internetre felt6ltott

kampanyvideokbdl, melyeket a latogatdk, szimpatizansok megjegyzésekkel lathattak el.

Ugy vélem ebbdl az aspektusbol nem véletlen, hogy miért is taldlunk Orban Viktor honlapjan
,.Viktortv” meniifiilt. Tovabba fontos megjegyezni, hogy ennyi videdt még nem toltottek fel a
magyar partok és politikusok a honlapjaikra, kzosségi oldalaikra, mint a 2014-es orszaggyiilési
valasztasok soran. Meglatasom, hogy Magyarorszagon most kezd6dott el az a fajta ,,technologiai
forradalom”, amely lehet6séget teremt a partoknak a valasztoikkal valé szorosabb
egylttmiikodésre, meggydzésre és mozgositasra. Tovabba nem elhanyagolhaté az imézsteremtd
marketingfunkcié sem, mellyel a partok még hatékonyabban kivanjak elérni és befolyasolni

valasztoikat.

BURJAN? példajanal maradva Sarkozy a vélasztasokon késSbb legydzte szocialista ellenfelét,
ebben pedig donté szerepe volt a politikai tizeneteket kozvetité klipeknek €s a hatarozott, tettre
kész imazst sugarzo video-felvételeknek. BURJAN szerint a netes vided legnagyobb elonye —
koltséghatékonysagan kiviul — a formatumban talalhato, ugyanis minél kénnyebben fogyaszthato

az érdekl6d6k szamara, annal gyakrabban veszik igénybe.

A szerzé masik példaja® a 2008-as amerikai elndkvélasztast hozza, melynek alkalmaval nagyobb
szerepet kaptak a netes politikai videok, az el6z6 valasztasi idoszakhoz képest meg6tszorozodott

ezek hasznélata. Hozzateszi, hogy az online videdk fogyasztoi érdeklédébbnek tiinnek a 2008-as

*BURJAN Andras: Internetes politikai kampany. (3.4 Videomegosztas-YouTube)
(http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 03_0sz/08_internet _kampany)
23
u.o.
*U.o.

24


http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_03_osz/08_internet_kampany

elndkvalasztasok irant az online videdkat nem hasznalé tarsaiknal. Barack Obama amerikai elndk

valasztasi gy6zelme ota is nagy hangsulyt fektet a vilaghalora.

Obamét 2012-ben Gjravalasztottak és a kampanyciklusa soran szamos videdt talalhatunk az elndk
sajat Youtube csatornajan, koztiikk valasztasra buzdité kampanyt, felesége videodit, s6t, amerikai
sztarok koziil példaul Jennifer Lopez énekesnd-szinésznét is, aki Obama elndk Gjravalasztasaért
kampényol. Véleményem szerint ez is a tabloidizacio és a politikai marketingkommunikécié mai
trendjét jelenti. llletve nem lehet figyelmen Kkivil hagyni, hogy ebben az esetben is pozitiv

kampanyuzeneteket hasznaltak a sikeres Ujravalasztas érdekében.

BURJIAN? szerint Magyarorszagon a vide6-megoszto portalok koziil a legnépszertibbek az
amerikai YouTube és a magyar fejlesztésii Videa, Indavideo. Azonban fontosnak tartom
megjegyezni, hogy a partokra inkdbb a Youtube vided-megosztasok jellemzéek, a kutatasom
soran nem talalkoztam indavideos vagy videas feltoltéssel. Kordbban pedig emlitettem, hogy a
nyugati zold partok kozul a francidk honlapjan megtalalhat6é a Dailymotion vide6-megoszto6 oldal

viszonylag gyakori hasznélata is.

Kutatdisomban a péartok videds tartalmait is 2014. mércius 1. és aprilis 6. kozott
vizsgaltam. Megkerestem a partok Yotube csatorndit. A Fidesz azonban a kutatasban kivételt
képez, ugyanis naluk beagyazott videdk taldlhatok, melyek a Youtube csatornajukon nem
jelennek meg listazottként. Igy tehat az 6 vide6 tartalmait ebbe a vizsgalatba nem tudtam olyan
mértékben belevonni, mint a tébbi partot, mert a feltéltétt tartalmakat nem tudtam relevansnak
tekinteni. A tobbi part vided csatorngjara jellemzd, hogy tv-S interjukat, beszedeket,
sajtotajekoztatokat és kisebb eseményeket is megosztottak, melyek hossza olykor tébb mint 20-
30 perces is volt. Igy tehat a korabban feltiintetett BURJAN Andrés tanulmanyaban? kritérium,
miszerint ajanlatos egy politikusnak figyelmembe vennie egy videos tartalom feltoltésekor, hogy
a tartalom ne legyen tal hosszu és ne haladja meg az 6t-tiz percet, mert a felhasznal6 raunhat a

videodra, ezt véleményem szerint teljes mértékben egyik vizsgalt magyar part sem tudta teljesiteni.

>U.o.
**U.0.
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Sorrend Part neve | Videok szama
1. MSZP 144
2 DK 92
3 Egyutt 52
4. LMP 47
5 Jobbik 37

2. tablazat Az 6t part videdinak szdma a partok Youtbe csatornain

A csatornakon is megvizsgaltam a feltdltések szamat. Az MSZP toltotte fel a legtobb

videot, 0sszesen 144 darabot taldltam, dket kovette a DK, akik 92 videot toltottek fel. Az Egyiitt

52, az LMP 47 és végul a Jobbik 37 darab vide0t osztott meg a csatornajan.

Tovabba megnéztem a partok Facebook oldalan megosztott vide6 tartalmat is, ahol mar mas

sorrendet lehetett felfedezni. Az els6 a DK allt 54 darab megosztott videdval, ket kdvette az
MSZP 31 darab videdval, majd 20 videdval az Egyitt, a Jobbik 19, az LMP 12 és végil 3-mal a

Fidesz. A Fidesz egyébként ebben a vizsgalatban mar tudott szerepelni, hiszen a vizsgalt idoszak

alatt osztottak meg kampany jellegi video tartalmat is. Szerepelt egy nénapi koszontd is az

oldalon, de azt nem tartottam eléggé relevansnak a vizsgalatom szempontjabdl.

Sorrend Part Facebook vide6k szama
1. DK 54
2 MSZP 31
3 Egyitt 20
4. Jobbik 19
5 LMP 12
6 Fidesz 3

3. tablazat A partok kampanyijellegii videdinak megosztasa a Facebookon

igy mindezeket egybevetve azokat a vided felvételeket vizsgaltam, amelyek kimondottan

kampany ilizenet jellegliek, a szavazok szamara osztottdk meg és épp ezért a Facebook oldalon

vannak feltlintetve, tekintettel arra, hogy a Fideszt is bele tudjam tenni a kutatasi eredményekbe.
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JOl lathatd, hogy a Fidesz az online tér helyett szemelyesen szerette volna megszélitani a
szavazoit. Aprilis 2-an toltotték fel az elsé kampany videdjukat, mely 1 perc és 18 masodperc
hosszUsdgu volt. A vided elején lassitott felvételeket lathatunk a Békementrdl, melyhez egy
emelkedett, patoszos zenei alafestés tarsul. Ehhez tavoli képeket mutat a kamera leginkabb a
tomegrol, akiknek nagy részénél fideszes transzparensek szerepelnek. A tizedik masodpercnél
,,Szenvedélyink Magyarorszag” felirati szoveg ugrik elé. Ezt narancsszinii hattér és fehér
betliszin kiséri. Ezek utan a zenében gyorsul az iitem, majd tovabbi tomegrol készilt képi

felvételek lathatdoak a Békementrol. A 27. masodpercnél ismét egy szoveg jelenik meg:

»Az igazdn nagy tettek most vdrnak rank” , Egy uj és nagyszer( korszak kapujéban dllunk”, ,Az

esélyt gybzelemre kell valtanunk”.

Erdekesség, hogy a magyar zaszlo képét nagyon sokaig, mintegy négy masodpercig
mutatja a kamera. Az els6 perc utan Orban Viktor pulpituson elmondott beszéde hallhato:

»Magasba a zdszlokat, fel gy6zelemre! Hajrd Magyarorszdg, Hajré Magyarok!”.

Ezt kovetden fehér hattér elott fekete betliszinben jelenik meg a vélasztas datuma, az
aprilis 6. Ugy vélem, a fekete és fehér szinek a valasztas komolyséagara és tisztasagara is utalnak.
Megjelenik par masodperccel késébb a ,Szavazz!” felirat, mely nagyobb betlimérettel
rendelkezik, illetve a videé végén pedig ,,Csak a Fidesz” fehér betiiszinnel és narancsszinii
hattérrel. A narancsszint gy vélem nem sziikséges mélyebben elemeznem. A patetikus alafestd
zene ¢és a sok tomegrol késziilt felvétel pedig egyértelmlien a felemelkedésre, az erdre,
tdmogatottsdgra és a nagysagukra utal, illetve azt igyekszik demonstralni. A feliratok csak
megerdsitésként szolgélnak. Szerintem kapcsolokat®’, azaz pozitiv erényszavakat is el8hivnak,
mint a gyézelem, szenvedély, esély. Ezekkel a valasztokat igyekeznek még jobban megnyerni

maguknak.

A Fidesz masodik videdja aprilis 5-én kerdlt feltoltésre eés 1 perc 38 masodperc hosszu. Itt
mar ugy vélem, még inkabb a fiatalabb generacidt célozzak meg, hiszen Vastag Tamas és Vastag

Csaba két egykori X-faktoros énekes ,,Orizd az almod mig élsz” cimii slageréb6l hallhatunk

27 AczeL Petra: Uj retorika, Kalligram Kiad6, Pozsony, 2009, 207. oldal: ,,...A szavak kapcsolokként is
viselkedhetnek, mintegy kondicionalva a befogaddkat, a kivant viselkedést valtva ki beldliik. Azonosulast valtanak ki
a manipuldlo erényszavak (szabadsag, demokracia, igazsag, haza, nyugalom)...”
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kiemelt reszletet Orban Viktor kampanyjard korutjanak debreceni allomésan. Itt is a tdmeg
felvételekkel indulnak a keépek. Lathatunk nagyon sok gyerekeket mutato felvételt, de fiatalokat
¢s idéseket is, ahogy mosolyognak, tapsolnak. Szintén jellemz6 a fideszes transzparensek és a
nemzeti szinll z4szlo6 jelenléte, ezuttal egy kislany hajaba fonva mutatjadk néhany masodpercig a
felvételek. Majd a pulpitusra érkezd miniszterelnoknek virdgot is adnak at. Itt is az els6 perc utan

néhany masodperccel van kiemelve Orban Viktor beszédébdl egy részlet:

A mérkézés vasdrnap reggel 6 drakor indul. Az dllds 0:0. Es majd este 7-kor hirdetik ki a
végeredményt és csak az szamit, hogy mi tértént vasdrnap reggel 6 dra és vasdrnap este 7 dra
kézott”.

Ezt kovetéen folytatodik a kordbban emlitett énckes testvérpar zenéje, illetve az 6
szereplésiikbol felvett néhany vagokép a rendezvényen. Lathatdo példaul Orban Viktor és egy
kisgyermek tapsoldsa is, szintén tomegrdl késziilt felvételek. A zaroképen harom nd szerepel,
akik ,,aprilis 67, ,,szavazz” és ,,Fidesz” feliratt transzparenseket tartanak. Ugy vélem az iizenet itt
is egyértelmi. A Fidesz erejét igyekszik demonstralni, bar ez a felvétel inkabb a fiatalokhoz szol,
hiszen nagyon sok gyerekekrdl késziilt felvételt lathatunk, rdadasul egy népszeriinek mondhato,
kereskedelmi radidk altal sokat jatszott slager szolal meg a hattérben, és maguk az énekesek is
szerepelnek a videdban. A nemzeti szinli zaszl6 jelenléte itt is az Osszetartozast erdsiti, a
beszédbdl kiemelt részlet pedig szavazasra buzditd. Orban Viktor metaforat is hasznal: egy
meccshez hasonlitotta a valasztas napjat, aminek az allasa 0:0-val indul és hangsulyozta, hogy a
végeredmeény szamit, vagyis az, hogy az emberek, ha a Fideszt szeretnék ismét hatalmon latni,
akkor szalljanak ringbe és menjenek el szavazni.

A Fidesz video6i nagyon jo felépitésiiek, lathato, hogy profi stab all mogotte és gy vélem,
hogy a hossziisaguk is megfeleld, hiszen nem til hosszuak, és tartalmazzék az {izenetiik minden

fontos részét.

A baloldali ellenzék vide6it pedig egyutt vizsgaltam, hiszen a Kormanyvaltdk vided
megosztasai mind Youtube csatorndn, mind Facebookon kdzel azonosak voltak. A kampany
videdikon is egyiitt dolgoztak, némelyik videdban egyiitt is szerepelnek a partelnokok. igy
megprobaltam az MSZP, DK, Egydtt oldalaira feltoltott vided tartalmakat 0sszevetni és egyiitt
vizsgalni. Ugyanakkor ki fogom emelni az egyedi és egyéni megoldasu tartalmakat a feltoltott

videokbol, mely csak egy adott partra volt jellemzd a vizsgalt idészakban.
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A videdkat tartalmuk szerint négyféle kategoriaba tudtam sorolni. Jol lathatd, hogy
marcius 15-ig nagyrészt tiintetésszervezd lizeneteket kozvetitettek a felhasznalok szadméra.
Ezekben a videdkban egyszerti emberek beszélnek tarsadalmi jellegli problémakrol, mint példaul
a munkanelkiliség, korrupcid. Tovabba a tiintetésszervezé tartalmak tovabbi Uzenetei a
kormanypartot biraltak. Gyakorlatilag az elmult négy év alatt hozott toérvények, illetve
torvénymodositasok olyan jellegli témait mutattak be, szintén egy-egy atlagember megszolalasan
keresztiil, ami az akkori id6szakban megosztast valtott ki a sajtdban és az emberekben. Szerepel
benne a nemzeti dohanyboltok létrejotte, az oktatasi rendszer reformja, és a Paksi atomerémi
bévitése. Ezekben a videdkban kozel- és totalkép valtja egymast, a kozelképen keresztiil a
szereplok érzelmi allapotat probaltdk bemutatni a késziték. A totalképek a szerepld hattér

alatdmasztéasul szolgl a szereplé mondanivaldjaval. A zenei alafestés pedig dramaisagot tikroz.

A videdk hosszlsaga atlagosan 30 és 45 masodperc hosszUak, Kkivételt képez a nemzeti
dohanyboltokat ellenzé szereplé iizenete, mely tobb, mint egy perces. Ugy gondolom, hogy a
vided (zenetben a szdveges mondanival6 jelenléte a dominans, ezeket a képi tartalom csak

alatamasztja. Epp ezért kiemeltem néhany szovegrészletet ezekbdl a videokbol:

»Nyugdijas pedagdgus vagyok. Nekem mdr nincs veszteni valom. De a volt kollégdim nem
mernek errél beszélni. Attdl tartanak, hogyha elmondjdk, hogy Orbdnék ténkretették az
oktatdst, elveszitik az dlldsukat. Ezért tartom fontosnak, hogy helyettiik is megszdlaljak. Nem
akarom, hogy kaszdrnydvad tegyék az iskoldt, ahol dolgoztam. Nem akarom, hogy Hoffmann

ROzsdék tanitsak erkdlcsre az unokdimat. Ez itt az én hivatdsom, ez itt az én hazam!”

,Orbdn eladta az oroszoknak a hazdnkat. Nem akarom, hogy az unokdim is fizessenek Orbdn
atomerémlivéért, csak azért, hogy a haverjai kereshessenek. Nem akarom, hogy kétszer olyan
drdga legyen az dram, nem akarom, hogy ujra az oroszok hatdrozzak meg az életiinket.
Csernobil és Fukusima utdn az a minimum, hogy a nép dénthessen errdl. Ez itt az én életem, ez

itt az én hazam”

A vide0 Uzenetek masodik kategorigjat azok a videdk képezik, melyek a korméanyt és a
miniszterelnokot kritizaljak. Ezekben is a szoveges tartalom az elsédleges, a képek és a zenei

alafestés csak mindezt kiséri, illusztralja. Az ir6gép kattogasanak hangja hangulat befolyassal bir,
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azt a hatast kelti, mintha a néz6 tényeket olvasna. A képi vilag fekete fehér szinvilaga pedig a
komorsagot hangsulyozza. A videok tartalmat tekintve a készitok elsddleges célja az volt, hogy a
nagy szdmokkal sokkhatdst valtsanak ki a néz6kbo6l. Az alabbi szoveget abbol a videobol
emeltem ki, mely a tobbiektdl eltéréen nem fekete-fehér, hanem intenziv szinekben mutatja be a
képi tartalmat. A szinek hangulatira a sziirrealitids jellemz6, ahogy a szOvegben szerepld

szamokra is:

»A Simicska cégbirodalom egy perc alatt 2609562 forint bevételt termel. Ugyanebben a percben
négy magyar hagyja el a hazdjdt, hogy kiilféldén kezdjen uj életet. Ebben az egy percben 664840
forintot vonnak el az egészséqgligytél, és 1068227 forintot az oktatdsbdl. Viszont
stadionfejlesztésre 588479 forintot kéltiink percenként. Ebben az egy percben egy kézmunkds
netto 5 forintot keres. Ehhez képest Orbdn egy perces nettd jévedelme 102 forint. Ugyanebben a
percben 10375166 forinttal né az dllamaddsdg, és ha még a paksi hitelt is hozzdadjuk, ez a szém
13 milliora né. Ha ennyi kdrt tesz az Orbdn-rezsim egyetlen perc alatt, mit tennének, ha
kapndnak még néqgy évet?! Ideje, hogy vdltoztassunk! Aprilis 6-dn szavazz a kormdnyvdltoé

Osszefogdsra”

A Kormanyvaltok oldalan szerepld, kovetkez6 tartalomtipusnak a pozitiv kampany Uzenetek,
melyben mér a Kormanyvaltok programijai és igéretei is megjelennek. Altaldban hangzatos
mondatokkal és latvanyos, tomegekrdl késziilt képekkel probalnak a valasztok érzelmeire hatni és
részlete hangzik el, mely Osszefogéisra, vélasztasra buzditja a néz6t. Mindehhez emelkedett
hangulata zene tarsul. Baratsagosnak, demokratikusnak, szerethetének tlnteti fel az 6sszefogott
partokat, kulondsképp Mesterhdzy Attila miniszterelnok-jeldltet. Terjedelmiikre két-két és fél
perc volt jellemz6. Ebbe a kategdriaba sorolnam a Kormanyvaltok ,,Ez itt az én hazam” cimi
kampénydalat is, melyhez Klipet is forgattak, és amelybdl szerepeltek részletek a kampany

videdikban is.

Az utolsé kategdridba azokat a videokat soroltam, amelyek vagy egyik kategoriaban sem
alljak meg a helyiket, vagy csak egy olyan megosztott, vagy a partok altal készitett videdk,
amelyek nem hordoznak kimondott kampanytzenetet, mégis felkertltek az oldalra, illetve médias

szereplés (mint a DK altal gyakran megosztott ATV-s interjuk), vagy sajtotajékoztatot,
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eseményhez kothet6 beszédet tartalmaz. Ezek kozul kiemelném néhany part videojat. A DK és az
Egyutt is megosztotta a Pa-d6-d6 egyiittes korabbi klasszikus szamuk atirasat, a ,,H4j h4j Szasa”
cimi klipjét, mely a kormany oroszok altal kotott Paksi atomszerzédésére utal. Tovabba ebbe a
kategoriaba soroltam az Ggymond sajat gyartadst videdkat, melyeket példaul eseményekrol
készitettek a parttagok. Példaul a DK altal megosztott Kerék-Barczy Szabolcs képviseldjelolt
valoszintileg telefonnal készitett videdjat, melyben 0j lakaspolitikaért kampanyol az |. keruletben.
De ide tartozik Gyurcsany Ferenc ABBA sldger éneklése, vagy a vélasztas napjan lezajlott
,kormany-valto futast”, melyet a DK két kiilonb6z6 felvételben is megosztott, ebbdl az egyiket a
hvg.hu, a mésikat a part tagjai készitették telefonnal.

Ide sorolhaté tovdbba az MSZP maércius 6-4n megosztott tobb, mint hét perces
sajtotajékoztatdja, illetve a ,,Mesterhazy orszagjarason” ciml videdja is és az Egyitt kordon

bontésardl készitett vided is a valasztas napjan.

Az LMP Facebook oldalara feltoltott videdk tobbségét a szavazatra buzditd, pozitiv
hangvétel jellemzi. Kampéany videGikban eddig elért eredményeiket, igéreteiket igyekeznek
bemutatni, de féleg azt, hogy miben is hisznek, mit is képviselnek nemcsak Magyarorszagon,

hanem a z6ld partok jelenléte szerte a vilagban.

Aprilis 2-an feltéltétt videdjuk példaul majdnem két percen keresztiil taglalja az eurdpai és egyéb
nemzetkdzi eredményeket, mint példaul a megujulé energiaforrasok jelenlétét a gazdasagban,
mely a fenntarthatd munkahelyeket is lehetévé teszi, tovabba emliti a ndk aktivabb részvételi
aranyat is a politikaban. A képi elemek ennél a vidednal is a szoveg hatasat erésitik meg. A
szoveg magyarazo, oktato jellegii. Ugy vélem, az ifjusagot is igyekszik megszélitani, hiszen
fiatalos kifejezéseket hasznal, mint példaul: ,,a z6ld nem elszallt hippik gyulekezete”, ,,z6ld nem
csak az, aki a we-re is bringaval jar”. A szoveg mindezzel igyekszik levetk6zni a sztereotipiakat
is, illetve bemutatni, hogy milyen szerepe van egy z6ld partnak Eurdpaban és a vilagban. A

videdban egyébként a két tarselndk és mas kampanyvidedjuk egyes elemei is megjelennek.

Marcius 30-an toltotték fel animalt, rajzolt videdjukat, melyben a part elmdlt négy ev
eredményeit illusztraljadk. A vided egy képregényszerli fiizet, illetve kiadvany fellapozasaval
kezdédik, melynek boritdjan megtalalhatdak a tovabbi képi tartalmak is. A szinvilagara a fekete-
fehér és zold szinek jellemzdek. A figurdk és maga a vided, nemcsak képregényszerii, hanem

karikaturaszer(i is. Tehat a video stilusa egyértelmiien fiatalos, kdzvetlen, és ironikusan abrazolt
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figurakat és helyzeteket is megjelenit. Részletezik benne, hogy az elmdalt ciklus alatt mit ertek el a
Parlamentben, melyeket kepileg illusztradlnak és zeneileg is alafestenek. Emlitik példaul a
csaladon beliili erészak keményebb biintetését, melyet Balogh Jozsef*® esetével illusztraltak.
Tovéabba, elmondjak, hogy harcolnak az egyharmados ndi kvotaért, melynek képi tartalma
szintén karikatara jellegli. De a politikusok mellett megjelenik példaul a 2010-ben média-
botranyt keltett Nokias dobozok® korrupcids tigye is. A a Paksi atomszerzédés elleni fellépésiiket
illusztracidjdban Orban Viktor és Putyin fognak kezet. A zarOképen két roka jelenik meg és
Piroska alakja. A rokakat ertelmezhetjik a ravaszsag szimbolumanak is, illetve szinik is
beszédes: narancssarga és piros, mint a két nagy bal-és jobboldali part szine. Felettiik all, mintegy
0rz0, vigyazo, bird szerepében kozépen elhelyezkedd Piroska, aki zold kdpenyt visel €s almakkal
teli kosarat tart a kezében. Az 6 alakja az LMP szimbo6luma, ahogy a z6ld szin €s az alma is, tehat
az utolso kép is azt tliikrozi a néz6 felé, hogy csak az LMP képes egyensulyt teremteni, akinek
helye van a két nagy part mellett, és mivel utébbiak allati szimbolumot kaptak, a lany alakja

tekinthet az emberség, a természet, a tiszta kdrnyezet szimbolumanak is.

Az LMP kampény videoi kozul kiemelném a legtobbet megosztottat, melynek szdvegében

egyértelmiien jelen van a part szlogenje, hitvallasa, igérete és programja:

,Millionyian tudjuk: a jové zéld. Olyan Magyarorszdgért dolgozunk, amely korrupciomentes
gazdasdgot, és négyszdzezer fenntarthaté munkahelyet teremt. Ahol a fiatalok ingyen
tanulhatnak és az energiaellatds nem fiigg nagyhatalmaktdl. Ahol minden csalddnak tébb jut és
ujra bliszkék lehetiink politikusainkra, mert nem 6nmagukat, hanem vdlasztdikat szolgdljdk. A
kévetkez6 négy évben is nagy szlikség lesz jozan kontrollra, tudatos ellenzékre, és ezt a feladatot
csak a Lehet Mds a Politika képes elldtni. Tegyél azért, hogy a magyar kézéletben felelés

dontések sziilessenek. Uj az irdny, Magyarorszdg! LMP, megbizhaté, tiszta erd”

Ugy gondolom, ez a vided tovabbi emlitést is igényel, hiszen ezittal a vagoképekben
sokkal tobb szerepel annal, minthogy a kampdanylizenetet tamasztja ald. Jellemzd a tartalmara,

hogy a szereplok mindegyike egyenesen a kameraba néz, ezzel is kozelebb hozva a nézdt, hogy

Bhttp://hvg.hu/itthon/20130429 Megverhette elettarsat eqy fideszes kepvi
Bhttp://www.origo.hu/itthon/20100308-tizenot-millio-gond-nelkul-belefer-egy-nokias-dobozba.html
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figyeljen rajuk, hallgassa meg Oket és higgyen benniik. Tovabba a vagoképek kozotti 6sszekotd
elem, illetve szimbdlum a tisztasag, a természet, a z6ld szin és egyuttal az LMP jelképe is: a zold
alma. Ezt dobja fel a paneldzsungel kozepén a kisfiu, ezt osztja ketté a koztereken dolgozo
kozmunkas, a hazaérkezo6 biciklis didk, de ezt adjak egymasnak a kétkezi munkat végz6 dolgozok
¢s a mentdsok is. Gyerekektol az idosekig, értelmiségiek €és munkasok, szegények €s gazdagok,
férfiak és nok. A tarsadalmi rétegek és korcsoportok széles jelenléte a videdban szintén azt
tiikkr6zi, hogy az LMP nem tesz kiilonbséget a tarsadalomban, hisznek az esélyegyenloségben,
kiallnak mindenki mellett és minden ember érdekét szeretnék képviselni. A videoban szerepel
Szé&l Bernadett tarselndk is gyerekeivel, mely szintén a part kdzvetlenségét mutatja, illetve a
tarselnok ndi, anyai oldalat, mely szimpatiat valthat ki a nézébdl. Tovabba a zardképen szintén 6

lathat6 a legk6zelebb a néz6hoz és 6 tartja kezében a part jelképét, az almat is.

Kilon részleteznék egy jelenetet a videobol, mégpedig azt a pillanatot, amikor Schiffer
Andrés partelndk a Parlament épuletében épp 0kolbe szoritott karjat nyujtja egy takaritondnek és
a szleng elnevezés szerint pacsiznak. Ahogy a keziik titkozik, lassitott felvételben lathatja a nézo.
Ez a jelenet valoszinileg Barack Obama 2012-es kampany idészakanak egyik feltoltott
fotojanak® otletébsl szarmazik. JOI lathatd a két jelenet hasonlésaga és parhuzama. Az amerikai
elndk is egy épuletben dolgoz6 takaritonak nyujtja a kezét, ahogy az LMP partelndke is. Az
eltérés inkabb abban all, hogy mig Obama képén egy férfi, az LMP vide6jaban egy nd szerepel.
Illetve, utobbi a felvétel miatt tal mesterkéltnek €s erdltetettnek hat a kép eredetijéhez képest. A
szandék ugyanazt mutatja be: a vezetd politikus odafigyel a kisemberekre is, megbecsiili és
egyenrangunak tekinti 6ket, és azon van, hogy az 6 életiik is jobb legyen. Ennek a szimbdluma az
okollel véghezvitt kézfogas. Amerikaban ezt a gesztust fist bump®, illetve brofist kifejezéssel is
illeti a szleng és az internet kzossége. Egyébként maga az 6klos pacsizas és Amerikabol terjedt
el. De nem az LMP az egyetlen part, aki ezt felhasznalta a kampanya soran. Gyurcsany Ferenc, a

DK partelnokének plakatfotojaban® is megtalalhaté ez a gesztus.

Az LMP két tovabbi kampanyiddszakban megjelenitett videdja is kiilon emlitést érdemel, hiszen

az egyik a kampanyplakat fotojanak elkészitési kulisszatitkait, werkfilmjét, a masik pedig Szél

https://www.facebook.com/barackobama/photos/a.53081056748.66806.6815841748/10151188220766749/2type=1
&theater
#http://en.wikipedia.org/wiki/Fist_bump
#http://www.borsonline.hu/20130817 gyurcsany lenyulta_obama_otletet
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célkozonsége pedig az internetezo réteg. A werkfilmet a fiatalok, a magéanéletet bemutato6 filmet
pedig inkabb az id6sebb korosztily szamara készitethették. Mindkét vided fOszerepléje a
tarselnok, Szél Bernadett, 6 szerepel egyébként a legtobb LMP Facebook oldalan feltoltott
videdban is. Az 0 szerepeltetésével szerintem egyrészt a ndi jelenlétre is igyekeztek felhivni a
figyelmet, ugyanis programjukban tobbszor is emlitették, hogy a néi kvota emeléseért és az
esélyegyenlOségért kiizdenek. Valamint egy né szimpatiat valthat ki a nézobdl, ugyanis tény,
hogy kiilsére eladhatobb, azaz jobban mutat a plakatokon, képeken és a videdkon is. A ndk
azonosulhatnak vele, a dolgoz6 anya képét lathatjak benne, mikdzben jol kommunikalja a part

célkitlizéseit és programjat.

A Jobbik Facebook oldaléra feltoltott videoi kézul az LMP-hez hasonloan a vélasztasra
buzditd, programjukat propagaldé pozitiv tolteti kampanyiizenetek vannak jelen. A
kampanyvideok mellett szintén talalhatunk sajtotajékoztato részletet, illetve két képviseldjeldltjik
bemutatkoz6 ¢és az § célkitiizéseiket bemutatd tartalmat. A Jobbik a tobbi parttol eltéréen a
pozitivnak tekintheté videoikat tekintve nem toltott fel olyan tartalmat, melyben a képek a
szoveget erdsitik meg. Ezekre a pozitiv videdkra inkabb az a jellemzd, hogy a képen
megjelenitett szdveg csak kiséri a narrator hangjat. A valodi Iényeg a sz6veg, melyet a hattér és a
zenei hang alafestése erdsit meg. A marcius 18-an feltdltott videdjuk példaul 10 masodperces
hosszusagu, melyben a képileg lathaté széveg a programjukbol kiemelt vezérszavakat jeleniti
meg. A narrécié arra buzdit, hogy aprilis 6-an a néz6 rajuk szavazzon. De az aprilis 5-én feltoltott
videodjukban példaul még narracié sem szerepel, csupan a megjelenitett szoveg fekete hattérrel és
sargaszold animacioval.

Véleményem szerint bar a zene elég dramai, az animacio viszonylag egyszeriinek és nem
tul feltlindnek tekinthetd. A fekete hattér ebben a videdban is a komorsagot, felelosséget
szimbolizalja. A képviseldjeloltek video tartalmai az el6z6 néhany masodperces videoktol sokkal
hosszabbak. Jellemz0d, hogy a part programjanak egy-egy részét mutatjak be, altalaban nemzeti
miemlékek el6tt. A programok koziil a nemzetpolitikajukat, a szocialpolitikajukat és a
devizahiteleseknek sz6l6 programjukat is bemutatjdk egy-két percben. A dramai zene és az

eléugrd animalt szoveg itt is jelen van, a képviseldjeldltek altalaban egy kameraallasbol, azaz egy
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felvett sz6gb6l mondjak el a programot. A videdk jobb, illetve az egyik esetben a bal oldalan

pedig magyar népmiivészeti motivumok, mintak taldlhatoak.

A negativ hangvételli, kormanyt biralé kampanyvideoikra szintén a képi animacié erds
jelenléte, a narracid hianya és erds szovegkodzpontusag jellemzo a partra jellemz6 vezérszavakkal.
Ezek a videdk tartalmukat tekintve tobb, mint egy perc hosszisaguak. A marcius 31-én feltoltott
videojuk példaul egy hazugsagvizsgalati eljarast imital, amikor a poligrafon megjelenik az
igazsag. Az animacié a tintan megjelend szoveget mutatja. A felutésben a beteg neve alatt a
magyar politikai elit szerepel, illetve a kdrismét a notdrius hazudozdkent jelenitik meg. A
kezelési javaslatok kozott szerepel, hogy az emberek ne bizzanak a Kormanyvaltokban és a
Fideszben, illetve hogy ne higgyenek olyan média fellleteknek, mint az atv, hvg.hu és a hetek. A
képet azzal zarja, hogy az egyetlen megoldas, ha a néz6 a Jobbik listajara és jeloltjére szavaznak.
A masik videdt aprilis 1-jén toltotték fel és az el6z6 videokkal szemben itt mar talalhatunk a
vizualisan megjelené szoveg és a dramai alafestd zene mellett képi megjelenést, mely a szoveget
tamasztja ald, illetve narracidt is magatol a partelnoktol, Vona Gabortdl, aki a kdvetkezoket

mondja a kameraba nézve:

,24 év eltelt, és a 24. ordban vagyunk. Megélhetést, rendet, elszamoltatdst. Ez a mi

programunk. Annyian csindltak mdr rosszul, most gy6zzén a Jobbik.”
Az animacios video szbveges tartalma pedig:

,24 év eltelt. A nemzetvagyon eltiint. Az dllamaddssdg a kétszeresére nétt. A gydraink bezdrva.
Politikusblin6zés. megszorité csomagok, devizahitel. Az egészségligy romokban. Gazdasdgi
menekiiltek. Megindult a kivandorlds. A fiatalok menekiilnek. Félmillio magyar kiilféldre

kényszertiil. A 24. éraban vagyunk.”

Ezeket a szavakat, illetve mondatokat tdmasztjdk ald képes illusztracioval és intenziv, a
Kormanyvaltokhoz hasonloan szirredlis szinekkel. Lathatunk péeldaul egy elhagyott gyarat,
omladoz6 falakat mutatd kérhazi épiiletet, tdblazatot az allamadosag novekedésérdl, és egymassal
kezet raz6 6ltonyos politikusokat is. Az egész vided koncepcidja egy régi filmszalag vetitését
mutatja be, mintha a nézd egy régi felvételt nézne Gjra, mikozben az egyes képkockak hirtelen
elégnek. Ezutan jelenik meg a partelnok, Vona Géabor, aki a fent emlitett buzditdé mondatokat

mondja el a nézének.
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A partok videdit vizsgalva 0Osszessegében ugy vélem, hogy a valasztdjogi
torvénymodosités altal 0 feluleteket kellett keresnitik a Kormanyvaltok koalicidjanak, az LMP és
a Jobbik partjanak kampany iizeneteik nagy tomegii terjesztésé¢hez. Epp ezért, a Fidesz lathatoan
a legkevesebb vide0t osztotta meg az 6sszes part kozil, mely szavazasra buzditott volna, reagalt
volna az Ot ért tamadasokra, vagy €ppen bemutatta volna aktualis programtervezetét. Hiszen 6k
birtokoltak az ATL—feliiletek dont6 tobbségét. A tobbi part viszont a valasztasi rendszer miatt ra
volt szorulva, hogy a kdzdssegi tereken kampanyoljanak.

Ugy vélem, a partok kozil az LMP tekinthetd leginkabb pozitiv kampéanyt folytaté partnak. Ok
ugyanis nem a kormanyon 1év6 part ellen szoltak fel. Sajat videoik inkabb partjuk fontossagara, a
nék szerepére €s az egyenjogusagra, valamint az ugynevezett ,,z0ld” gondolkodasra hivta fel a
figyelmet és egy animacios vided soran pedig azt mutattdk be az online szavazotaboruknak, hogy
eddig mennyi mindent tettek a parlamentben, es ezaltal miért fontos, hogy Ujra bekeriljenek. A
tobbi partnal talsulyban volt a negativ kampany, sokkal inkabb azt mutattdk be, hogy a
kormanyon 1évé part mit, mir6l, hogyan és mennyit hazudott, vagy csalt, és hogy miért élink
rosszul. A Kormanyvaltoknal tapasztalhatd, hogy csak marcius végétol igyekeztek sajat magukat
népszeriisiteni és nem a Fideszre Osszpontositd negativ kampanyt folytatni. A Jobbik hasonlo
koncepci6 mentén kampanyolt vided-lUzeneteivel a kozosségi oldalon. Sokkal tobb Fideszt
szembesitd, kritizalo videot toltott fel a marciusi idészakban, mint az utolsé egy hét alatt. Ugy
vélem, mindegyik part kampanyvideojara jellemzé a rovidség, buzditd vezérszavak jelenléte,
valamint az igényes kidolgozas (vagas, operatori munka, élesség... stb) és egyfajta emelkedett,
azaz patetikus hangalafestés a buzditd videdknal, és egyfajta letargikus, mar-mar thriller filmekbe
ill6 zenei hangalafestés a kormanyt birald videok esetében. Tovabba nem hagyhatd figyelmen
kivil, hogy a kampény-videok Uzenetei, illetve felépitése, és képi tartalma igyekezett minél
személyesebb hangvételt és kozvetlenséget megitni a véalasztokkal, ami azt mutatja, hogy a
video-tartalmaknal is jelen van a tabloidizacio és az imazsteremtés. Oly maodon probaljak
egyrészt elérni, masrészt meggydzni €s manipuldlni a valasztokat, hogy személyességet, a
hétkdznapi élet problémait, nehézségeit abrazoljak, illetve olyan szerepléket mutatnak a
filmekben, melyekkel az atlag néz6 konnyebben azonosulhat. Raadasul a videokban maguk a

partvezetd politikusok is megjelennek, mely szintén az iméazsteremtés része.
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Facebook

Az online lehetéségek koziil Ggy vélem, a legfontosabb platformnak a Facebook
kozosségi oldal tekintetd. Ahogy korabban is emlitettem, a partok az 0j valasztasi rendszerben ra
voltak szorulva erre a feliiletre, hogy népszeriisitsék magukat és szavazobazist noveljenek. A
kdzosségi oldalakat pedig Magyarorszagon még mindig ink&bb a fiatalabb korosztaly hasznalja
napi rendszeresseggel, tehat a partoknak a kampanykommunikécidjuk sordn figyelembe kellett
venniiik a fiatalos nyelvezetet, a technologiai forradalom és eszkozrendszer lehetdségeit, tehat a
web 2.0-s tartalmakban rejl6 lehetéségeket is. Kutatasom soran a mar korabban emlitett partok és

partvezetk oldalainak képi és szdveges tartalmat vizsgaltam marcius 1-t61 a valasztasokig.

Ugy vélem, fontos megemlitenem a partok oldalan 1évd kovetdk, azaz lajkolok szamat,
hiszen ez azt mutatja, hogy mennyire tekinthetéek népszertinek az internethasznalok korében,
illetve akar érdekes megnézni azt is, hogy ez az ardny mennyire tikrozte a valasztasi
eredményeket. Aprilis 6-an a partok kozill a Fidesz 168.377, az MSZP 124.144, az Egyiitt
197.667, a DK 35.683, az LMP 38.727 ¢és végiil a Jobbik 272.589 kedvel6vel rendelkezett.

Sorrend Part Kedvelok szama
1. Jobbik 272.589
2, Egyiitt 197.667
3. Fidesz 168.377
4. MSZP 124.144
S. LMP 38.727
6. DK 35.683

4. tablazat A partok népszeriisége a Facebookon aprilis 6-an

A szamok azt mutatjak, hogy a legnépszeriibb part a kozosségi oldalon a Jobbik volt, akik

egyebként bar a tabella mondhatni harmadik helyén kerultek be a Parlamentbe, mégis
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elégedetlenek voltak az eredménnyel, Vona Géabor aznap esti sajtotajékoztatéjan®® példaul azt
mondta, hogy nem sikerilt elérniik a kivant célt, 6k ugyanis abban biztak, sikeriil levaltaniuk a
kormanyt. A mésodik legnépszeriibb part az Egyiitt volt, akiket a Fidesz kOvetett, és csak
negyedik helyen szerepelt az MSZP. Legalacsonyabb kovetd szammal pedig a 2011-ben alakult
Demokratikus Koalicio rendelkezett. Tehat az oldalak kedveldinek szama nem tiikrozte a
valasztasi eredményeket, hiszen végeredményében ismét kétharmados tobbséget nyert a Fidesz,

annak ellenére, hogy a k6zdsségi oldaluk csak a harmadik legnépszertibb volt a partok kozott.

Tovabba arra a kovetkeztetésre jutottam, hogy az ellenzék a szavazobazis ndvelésere
hasznélta az oldalat, addig a Fidesz, bar annak ellenére, hogy jelentésen megnovelte a kedvel6i
létszamat a kampany idOszakig, tartalmaiban mégis ink&dbb a szimpatizdnsok megtartasara
irdnyultak a megosztott cikkek, képek és videdk. A Fideszre jellemz6 volt tovabba, hogy
kozosségi oldalan csak sajat honlapjan 1évd informdaciokat, hireket osztotta meg. Nem
taldlkoztam semmilyen mas internetes hiroldallal. Ezen felil sok képgalériat toltottek fel, jo
mindségu képekkel. A képgaléridik nagyrészt egy felujitott tér, vagy épiilet atadasarol, megnyitd
tinnepségérdl szoltak, de mindezek mellett kiemelt helyet foglalt el a Békemenet eseményiik
propagalasa is. Tehat nagyjabol azonos tartalmat és (izenetet kdzvetitettek a honlapjukkal. A
Fidesz koOzOsségi oldalara feltoltott kepeken és szdveges Uzenettel ellatott plakatfotokon
nagyrészt Orban Viktor kormanyfo, partelndk szerepel, illetve a tomeget, azaz a szimpatizansok
nagy tabora lathatd. Lathatunk gyerekekr6l, fiatal parokrol és idésebb, mosolygds emberekrol
készllt kepeket is a feltoltott galéridkban. Itt ugyebar az LMP korabban taglalt
kampanyvidedjahoz hasonld az lzenet: minden szavaz6 fontos szdmukra, és minden korosztaly,
illetve tarsadalmi réteg mellettik all. A képeik mindenképp pozitiv izenetet hordoznak, hiszen a
mosolygds emberek, az eseményeken részt vett tdmeg ereje és a sorozatos atadasok és felujitasok
azt sugalljak a felhasznalok szamara, hogy a Fideszre szavazok boldogabbak és a tobbi parthoz
képest sokkal egységesebbek. Tehat a part erejét demonstraljék, illetve tAmasztjak ala a képek.
Ahogy a part aprilis 1-jén feltoltott boritoképén is a tdmeg, illetve a magyar zaszl6 szerepel ezzel

a szOveggel:

,Egységben az eré. Egy a tdbor. Egy a zdszI6. Aprilis 6. Csak a Fidesz”.

Bhttps://www.youtube.com/watch?v=GktzCH_G3u0
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A kampany igéreteiket feltoltott képek tartalmaval kozvetitették, tehat aki a Fideszre

szavaz, tovabbi beruh&zasoknak, felujitasoknak, dtadasoknak lehet a részese. Vezérszavai:

,Hajrd, Fidesz”, ,Csak a Fidesz”, ,Ne adjuk aldbb, mint négy éve” ,Magasba a az

zdszIokat, fel a gybzelemre” ,Egy az orszdg”.

Néhany kiemelt szovegrészlet a kdzosségi oldalrdl, amelyek a fent emlitett képi tartalommal is

6sszhangban allnak:

aprilis 5: ,Kénnyen lehet, hogy a nagy gyézelemhez csak néhdny szavazat hidnyzik majd. Ezért
arra kérek mindenkit, aki rokonszenvvel figyeli a munkdnkat, hogy dlljanak ki mellettiink,

menjenek el szavazni, és ne osszdk meg a szavazatukat. Csak a Fidesz. Mert egységben az eré.”

aprilis 2: ,A vdlasztdson azt kell megmutatnunk, hogy képesek vagyunk egységesen és bdtran

kidgllni valami mellett, amiben hisziink.”

marcius 31: ,Aprilis 6-dn szavazzunk egységesen, és mutassuk meg, hogy Magyarorszdg nem kér

a baloldal politikajabdl.”

marcius 15: ,Egy uj orszdg kapujdban dllunk. Ha belépiink, olyan orszdggd vdlunk, amely
mindenkinek ad munkdt, olyan orszdggd, ahol az élet, ha dolgos, kemény is, de mélté és

igazsdgos.”

marcius 11: ,,Ebben az orszdgban sokkal tébb van anndl, mint amit ma sokan gondolnak rdla.
Csak jol kell megszervezniink, csak jol kell csindlnunk, csak biznunk kell abban, hogy képesek
vagyunk a maindl egy jobb Magyarorszdgot épiteni, mondta a miniszterelnék a Sinia

Butorgydrto Kft. bdatonyterenyei gydrdnak alapkéletételén.”

Ezekbdl a szovegrészletekbdl is kitlinik, hogy a Fidesz pozitiv kampany kommunikaciot
folytatott, illetve, hogy felszolito €s kijelenté mondatokat hasznal, €s nagyrészt tobbes szam elso

személyben fogalmaz, ezzel is az egységre €s az erdre utalva.

Az MSZP Facebook oldalan sokkal tobb kampany vided, Uzenet, és plakatfotd kerdilt.
Marcius kozepe, vége felé pedig a napi két-harom bejegyzés helyett mar négy-6t is kerdilt.
Marcius 5-én tobb, mint szézezer, marcius 25-én pedig mar 120 ezer kedvel6jiik volt, melyet
kilon keppel és szoveggel ellatott bejegyzésben is megkdszontek a szimpatizansaiknak:

39



,,Kbszbnjiik, hogy naprdl-napra egyre tébben tamogattok minket. A ti szavazataitokkal

fogjuk levdltani az Orbdn-rezsimet! Mdr csak 12 nap!”

A képi és szoveges tartalmakon tal az MSZP a kormanyvaltdé korat kapcsan szamos
eseményt is létrehozott az oldalon. Mesterhdzy Attila orszagjarasarol egyébként képgaléridkat is
toltottek fel, melyeken nagyrészt a miniszterelndk-jel6lt, a part piros szinenek szimboluma,
illetve a résztvevé emberek arca szerepel. Lathattunk mosolygo nét, konnyekig meghatddott id6s
holgyet, vagy elhivatottsaggal néz6 bacsit is. Tavolabbi, tomeget mutatd képek is jelen voltak a
galéridban, illetve a Fidesznél korabban mar emlitett kézfogasokrol, tidvozlésekrdl késziilt képek.
Nem maradt el a kisgyermeket simogatdé kép sem. Mely szintén az emberi oldalra és az
érzelmekre kivan hatni. Az eseményfotokon tehat inkabb pozitiv zenetet sugallt a part. Ezeken

baratsagosnak, kdzvetlennek, tamogatottnak és egységesnek szerepelnek.

Plakatfotdi viszont inkdbb a kormanyt tamado, kritizalo jellegiick. Az elsé ehhez hasonlo
képet marcius 19-én tették fel az oldalukra, melyet az Egyutt Pesterzsébet-Kispest, 16 sz vk
Facebook oldalardl osztottak meg. A képen Mesterhazy Attila lathat egy Eurdpai Unids és egy
magyar z4asz16 hatterével a ,,Magyarorszag kovetkezo miniszterelnoke” fehér felirattal. A fotd
Orban Viktor kozteriileteken lathaté oriasplakéatjanak® mintajara késziilt. A képet az MSZP az
alabbi szdveg kiséretében osztotta meg:

»A Magyarorszdg miniszterelnéke feliratu plakatbdl is latszik, hogy a Fidesznek mennyire
nincs lzenete a vdlasztoi felé (sem). Nekiink van, de nem jutott hozzd feliilet, ezért van a

Facebook © Osszdtok hat!”

Ebben a sz6vegben is kitlinik, hogy kommunikaciojuk a fiataloknak szol, hiszen smiley-t
is illesztettek az tizenetbe, illetve a felszolitasuk is egyes szdm masodik személyl. Tovabba

tartalmabol az is kitlinik, hogy a partnak valoban nem jutott elég felulet a plakatjaik szamara.

Marcius 20-an egy olyan fotét toltottek fel, melyben Mesterhazy Attila és Orban Viktor egymas
mellett szerepel. Utobbi épp mutaté ujjat felfele tartva, szigoru tekintettel és fekete-fehér szinben,
mig az elébbi tavolba néz6, reményteljes abrazattal, nyitott tenyérrel a valasztok felé és szinesen.

A kép alatt Mesterhazy oldalan vords hattérrel a ,,Modern Magyarorszag”, mig Orban alatt a

3 http://m.cdn.blog.hu/ma/magyaridiot/image/2014/egyszemelyes part.jpg
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narancs hatter(i ,,vagy Horthy-korszak” felirat szerepel, mindkét betliszin fehérrel. A képhez az

alabbi szdveget mellékelték:

,Két értékrend, két vildgldtds, két jovékép. - Modern Magyarorszdg, Horthy korszak helyett! Ez a

kormdnyvdlto eré ajdnlata. Add tovdbb!”

Ezt a kepet egyébként még tovabbi negyféle szdvegalairassal osztottak meg. Ezek voltak:
,,Kiegyensulyozott tajékoztatast propaganda helyett”, ,,Nyugalmat és békét haboruskodas helyett”
,,Valds munkahelyeket kényszermunka helyett” és a ,,Sajtdszabadséagot lakajmédia helyett” cimii
plakat-variaciok. Ezekben az MSZP az ellentétekre épitve mutatja be, hogy az 6 partjuk jobb,
emberkozpontl megoldasokat kindlnak a jelenlegi kormany, illetve Orban Viktor helyett. Ehhez
hasonld plakéat volt tovabba a marcius 24-én megosztott ,,Feudalizmus vagy Demokracia”cimdi.
Itt Orban és Mesterhdzy fotdjat allitjdk egymaéssal szembe, melyen Orban Viktor narancs
héattérrel, és grimaszold, homlokrancold félprofiljat abrazolja, melynek masik fél profiljat
Mesterhazy Attila baratsagosnak tlind, mosolygos arca egésziti ki a vords hattér elott. Ezt a képet

egyébkeént marcius 29-én is megosztottak az alabbi szoveg kiséretében:

,O0rbdn azt mondja, csak a Fidesz. Mi azt mondjuk, csak az orszdg!

Ontelt, hdbortus és hazug beszédet mondott Orbdn. Nem az orszdghoz, hanem a sajdt feltétlen
hiveihez, és a koézte illetve a Jobbik kézétt hezitdlo radikdlisokhoz beszélt. Hdéssé avatta,
toérténelmi magaslatokba emelte sajat magdt. Pedig valdjaban kisszerd, mert hatalommadnidja
és hivei imddata elvette a jozansdgdt. Elvesztette a kapcsolatot a valdssdggal. Ideje, hogy
felébressziik a tiindérmesébdl.

A sajat békemenete élére dllva békétlenséget, megint hdborut hirdetett.

Tisztességesnek és dicsének nevezte a kormdnyzdsdt. De tisztességtelen és dicstelen
kormdnyzdst folytatott. Nem nagyszer( joévé elétt dll az orszdg, hanem négy szornyli év utdn
ujabb szérnylségek kévetkeznének, ha folytatja. Az orszdgunk jévéje akkor lesz nagyszerd, ha

azt nem Orban Viktorra bizzak.”

Ez a részlet egyébként egy reagalas a Fidesz Békemeneten elhangzott beszédre. Lathato, hogy itt
is tamado, kritikus hangot Ut6tt meg az MSZP, f6ként Orban Viktort és eddigi kormanyzasat

kérddjelezik meg.
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A legironikusabban, a humor és a metafora eszkdzeivel az aprilis 2-an feltoltott képukkel
abrazoltdk a Fideszhez kotheté kulcsembereket. ROzsaszin kanapén llve terpeszkednek. Lazér
Janos lathatéan nemzeti dohanybolt szimbdlumi poldban, Rogan Antal pedig pasénak 6ltozve
szerepel, mely a politikus marcius végén sajtoban kirobbant budai Pasa Parkban 1év6 ingatlana
koruli médiabotranyra® emlékeztet. A kanapé jobb oldali karfajan pedig Putyin elndk iil, az 8

jelenléte a paksi atomszerz6dés megkdtését szimbolizalja a képen.

Az MSZP kozOsségi oldala tehat szdmos képpel, és mint kordbban megirtam, a
Kormanyvaltokkal kézosen készitett videokkal is kampanyolt a vizsgalt idészakban. Céljuk a
figyelemfelkeltés volt, els6sorban a szimpatizansok gyiijtése, illetve a kormany negativ szinben
valo feltiintetése. Ugy vélem, a vide6 tartalmakhoz hasonléan itt is inkabb az ut6bbit
kdzvetitették hangsulyosabban a sajat programjuk és igéreteik helyett.

Az Egyiitt oldalan kreativ megoldasokat lathatunk a kampany tzenetek kozvetitésére. Az
MSZP-hez képest sokkal tobb videdt és plakatfotdt osztottak meg az oldalukon, mely utébbiak
leginkabb az irénia, gany és humor oldalérdl kozelitettek. Karikaturat rajzoltak a kormanynak és
Orbéan Viktornak. Képgaléridjuk nem sok feltdltott képet tartalmaz, illetve azok kozil nem
mindegyik tekinthetd professzionalis, mindségi fotonak, az eldbbiekkel ellentétben. Ezek a
képgalériak egyébként altalaban eseményekrdl, demonstraciokrol szdlnak es inkabb magat az
eseményen valo jelenlétet, részvételt illetve aktivitast mutatjak be.

Az Egyutt kdzossegi oldalabdl kiemelném az ironikus és humoros plakéatfotokat. Az elsé
karikatura jellegii, fekete-fehér képet méarcius 2-an toltotték fel, melyben Orban Viktor és Nagy
Imre képregény formdaju parbeszéde lathatd. A szdveg az ukran-helyzetre és a paksi
atomszerz6dés megkotésére vonatkozott. Nagy Imre buborékfelhéjében az alabbi szdveg

olvashato:

»Elképesztb, hogy a szevietek oroszok Ukrajnaban megismétlik, amit 1956-ban veliink tettek.”
Erre Orbdn Viktor buborékfelhds vdlasza: ,,3000 milliagrdért megéri kussolni, Imre bdcsi. Te még

meghaltdl az elveidért, én viszont eladom Gket jopénzért.”

% http://444.hu/2014/03/26/marcius-21-en-megduplazodott-rogan-antal-budai-ingatlanvagyona/
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A szdvegben szlenget, tegezé format hasznalnak, mely tgy vélem a fiatalabb korosztalyt
igyekszik megcélozni. Az ellentétekre épil, a mult és a jelen értékeit veti 6ssze. Paradox modon a
jelen erkdlcsi és etikai értékeit nem a jelenlegi kormany képviseldje, hanem a mult szimbolikus
alakja, Nagy Imre kozvetiti.

Marcius 15-ig szamos olyan plakatot osztottak meg, amely a kormanyvalto tlintetés eseményere
hivja fel a felhasznal6 figyelmét. Ezekre jellemz6, hogy egy allat kokardaval szerepel rajta, élénk
szini hattérrel. Egyebek mellett egy kis macska, malac, nyul, horcsdg, hal és gytrtisfarka maki

is. A feliratok az allatokhoz kapcsolhatdak. Példaul:

,En és a gazdim tiintetiink”, , Tiintess veliink, visits velem!” ,Haverokat hozzatok, a répdt én

intézem!”, ,Ha anyukdm elenged, elviszel magaddal?”, , Lehet egy kivdnsdgod!”

Az allatokrol késziilt fotok lajkolasa és megosztasa egyébként nagyon gyakori az internetezok, és
a fiatalabb korosztaly korében is. Ugy vélem, ebben az esetben is az lizenet célcsoportja a
fiatalabb korosztadly megnyerése volt, hiszen az idézett szovegrészletekre jellemzbéen rajuk

utalnak.

Az Egyiitt oldalan is szerepel egy hasonlo, az MSZP-nél korabban bemutatott ,,Magyarorszag
miniszterelnoke™ feliratt, nemzeti szinti hatterti foté, mely Orban Viktor kozteriileteken 1évo
plakatjaira utal. Az Egyitt ezen a foton Orban Viktor arcképét egy fehér nydlra cserélte. A nyul a
magyar k6zmondas szerint a gyavasdgot szimbolizalja. Itt a part azért is emlitette igy a
miniszterelnokot, mert visszautasitotta a baloldal felkérését a miniszterelndk-jel6lti televizids
vitara.

Marcius 21-én egy ,,Fidesz-magyar szOtarat” tettek kozzé, melyben szintén a Fidesz
elhangzott kijelentéseit, igéreteit €s kormanyzasat kritizaltak.
Az MSZP félprofil arckép megosztésa itt is feltlinik, Orban Viktor ugyanazzal a fotoval szerepel,
de mellette Bajnai Gordon arca lathatd, aki Mesterhazy Attilahoz hasonléan mosolyra hizta a

szajat. A képen a ,, Tekintély vagy Tudas” felirat szerepel.

A Demokratikus Koalicio kozosségi oldalara jellemzd az aktivitds. A képgaléridjuk
hasonlé az Egyiitt oldaléhoz: inkabb a killdnb6z6 eseményekrél, demonstraciokrol, tiintetésekrol
késziiltek fotok, melyekre nem jellemzé a mindségi, professzionalis munka, példaul sokszor

¢letlenek a képek vagy épp nem megfeleld a képkivagas. Ezekbdl is 1atszik, hogy mogottiik nincs
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olyan jellegli profi stab, mint a Fidesznél, vagy szovetségeseiknél. Plakatfotoikon a kék hattérszin
dominal, de a piros szin is jelen van, Ugy vélem ez a baloldalisagra utal. A szovegek fehér, illetve
fekete betiiszinnel vannak feltiintetve. Ugy vélem, a fehér szinii betii nem dominal eléggé a
vilagoskék hattérrel, valamint tal sok informaciot zsufoltak a képre. Szerintem sokkal kevesebb
tartalmat is elég lett volna megosztani a plakatfotoikon, hiszen némelyiken a Kormanyvaltok
szovetségeseinek logojat is feltuntetik rajta, ami az emberi szemnek zavar6 lehet. A tartalmak
tobbsége Gyurcsany Ferenc partelnokre Osszpontosul, a plakatokon is & szerepel, bizalmat
sugarzd, mosolygo arccal. Naponta legalabb husz alkalommal posztoltak képgalériat, video
tartalmat, vagy a honlapjukon 1év6 hireket. Tovabba ugy vélem, ez a part osztotta meg legtdbbet,
illetve leginkabb az egyéni képviseldjeldltjeik kozosségi oldalat, videogjat, illetve egyéb
bejegyzését. Osszességében gy vélem, hogy egy igen intenziv és aktiv kampany kommunikaciot
folytattak a vizsgalt idészak alatt.

Az LMP ko6zo6sségi oldalara is a pozitiv kampanykommunikacié jellemzd. A feltoltott
tartalmaik kozott a képgaléridk vannak talstlyban a plakatfotokkal és videdkkal szemben. A
képeik tobbsége mindségi, gondosan valogatott. A legtdbb fotd a kampanyjaré korutakon késziilt,
és eseményt abrazolnak. Példaul demonstraciét, flashmobot, illetve werkfotokat is, mely utobbi a
plakatfotozas eldkésziileteit, hattérmunkalatait mutatja be. Jellemzé rajuk, hogy inkabb
kdzelképeket es portréfotdkat toltdttek fel. A mar részletesen elemzett videdkon kivil csak
feltoltott boritoképek tekinthetdk plakatfotonak, egyébként az LMP-re nem volt jellemzd, inkébb
a kampanyvideoikon keresztil Gizentek a valasztoknak. A marcius 8-an feltoltdtt boritdkepikdn
az alabbi felirat olvashatd zold hattérrel és fehér betlszinnel: ,,Zold utat a ndknek, tobb nét a
parlamentbe!”. Marcius 21-én a kozterlleteken lathatd Oridsplakat szerepelt, melyben Szél
Bernadett tarseln6k mosolyogva egy zold almét tart a kezében az aldbbi felirattal: ,,Mindenki
tudja, a jové zold”. Marcius 28-an a Parlament lathatd hatterként, legeldl az LMP két elndke,
Schiffer Andras és Szél Bernadett szerepel, utdbbi kezében szintén egy z6ld almat tart. Mogottik
pedig tomeg lathatd szlogenjiikkel: ,,Megbizhato, tiszta eré”. A Facebook oldalukon egyebkeént
szdmos interneten olvashato és televizidban adott interjukat, eseményekrol €s sajtotajékoztatorol

késziilt hireket osztottak meg. Ezekbdl néhany szovegrészlet:

aprilis 2: ,Véget kell vetni annak a vildgnak, amiben egyes politikusok szimdra mesés, az dtlag

polgdrok szamdra elképzelhetetlen vagyonok teremnek a semmibdl. Az LMP nem csak az elmult
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honapok eseményei miatt, hanem mindig is azért harcolt, hogy a politikusoknak el kelljen
szdmolnia a vagyonuk gyarapoddsdval. A politikdnak az orszdgot kell szolgdinia,
elfogadhatatlan, hogy a politikai karrier egyenlé legyen a jogtalan meggazdagodds, a térvények
kijatszdasdnak, az dllampolgdrok meglopdsdnak lehetéségével. Schiffer Andrds a TV2 Mokka

cimd mdsordnak vendége volt.”

marcius 23: , Osztolykdn Agnes: Az LMP szerint a magyar pedagégusok valddi megbecsiilését az
életpdlyamodell rendbetétele, a munkakériilmények javitdsa, a pedagdguskar megsziintetése, a
tandri autondmia megerdsitése és az érintettek partnerként valo kezelése jelentené. Olvassdtok

el az 6t pontos cselekvési javaslatunkat a pedagdgusok valddi megbecsiiléséért”

marcius 22: ,,5zél Bernadett és Hadhdzy Akos eqy rendhagyd sajtétdjékoztatdt tartott, amelyen
elmondtdk: az LMP programja a 21. szdzad problémdira 21. szdzadi megolddsokat kindl, biztos
utat mutat, amely kivezet végre abbdl a zsdkutcdbdl, ahovd a vérds és narancs korszakok

juttattdk.”

marcius 19: ,Szél Bernadett: A Lehet Mds a Politika a kévetkezd ciklusban is azt fogja szem elétt
tartani, hogy a fenntarthatdsdg elvének a kévetése versenyelény a gazdasdgban, és a

z6ldgazdasdgban rejlé munkalehetdségekkel élni kell.”

A szovegek tobbségére a pozitiv értékii igei alakok és kifejezések tarsulnak, mint:
rendbetétel, megoldast kinal, utat mutat, kivezet, szem eldtt tart. Ugy vélem, a Fideszhez
hasonléan az LMP is kapcsol6kat,®® azaz pozitiv erényszavakat hasznél a szévegeiben, ezekkel
kivanja elérni az olvasd megnyerését, szimpatidgjat. Ugy vélem, ezek kozé tartozik példaul a
megbecsulés, partner, munkalehetéségek. A fentebb idézet szovegekbdl a metaforara is latunk

példat: a zsakutcabol valo kivezetés.

A Jobbik kozosségi oldalara jellemzd a legtobb program megosztds. Kommunikacidjuk

sordn egyediill 0k alkalmaztak interaktiv képnézét, melyre rakattintva a felhasznalé a

% AczeL Petra: Uj retorika, Kalligram Kiad6, Pozsony, 2009, 207. oldal: ,,...A szavak kapcsolokként is
viselkedhetnek, mintegy kondicionalva a befogadokat, a kivant viselkedést valtva ki beldliik. Azonosulast valtanak ki
a manipuldlo erényszavak (szabadsag, demokracia, igazsag, haza, nyugalom)...”
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programjukba kaphat betekintést. A megosztott fejlesztési terveket és programrészeket pontokba
szedve fogalmaztak meg, illetve mindegyiket képpel is illusztraltak.

A partot kedvel6k szama fokozatosan emelkedett: marcius 7-én 220 ezer felett, marcius
21-én 240 ezer felett, marcius 27-én 250 ezer, aprilis 2-an pedig 260 ezer {6 olvasta Oket.
Képgaléridik szintén sajtotajékoztatokat, orszagjardson és forumokon készilt felvételeket
abrazolnak. Sok tomegrol késziilt képet is megosztottak, mely a Fideszhez és az MSZP-hez
hasonloan az egységet és az erét prezentalja. Ok még egy selfie®” versenyt is meghirdettek a
szimpatizansaik szamara, mely manapsag egyre népszeriibb a kozdsségi oldal hasznaldi korében.
A bekuldott képeket pedig feltoltotték a képgaléridjukba. A Jobbik galéridinak képei egyebként
nem mindig tekinthet6é mindséginek, némely fotdjukon nem megfelelé a képkivagas, illetve a
mélység-élesség.

Kampanyplakatok koziil a legjelentdsebbet valasztottam ki, melyet marcius 6-an toltottek fel. A
képen Vona Gabor arcképe szirke hattérrel és népi motivumokkal szerepel, melyen az alabbi

felirat lathato:
LA jovit nem lehet megdllitani! Mdr a legnépszer(ibb ellenzéki politikus”

Szbvegeit altalaban videds vagy kepi tartalmakhoz osztottak meg. Ezek kozil szintén kiemelnék
néhanyat:

marcius 3: ,,Vona Gdbor: A Jobbikot tdmogatd kézépkoru vagy id6sebb magyar embereknek
ezért szeretnék készénetet mondani. K6széném, hogy az 6ket ért annyi csaldédds, hazudozds és

dtverés utdn még tudnak bizni, és hogy benniink biznak.
Egyre tébb idbs honfitdrsunk tdmogatja a Jobbikot

A Jobbik a fiatalok kérében a legnépszeriibb pdrt. Ezt mindenki tudja, tébb elemzés is
aldatdmasztotta mdr. Az elmult hetek tapasztalata azonban az, hogy megindult a
kézépkorosztaly és az idésebbek dramldsa is a Jobbik felé. Ezt tdmasztottdk ald a tdmogatdi
aldirasgydijtések és a lakossdgi forumok is. Ez csupdn egyelére egy érzés, felmérés nem igazolja

még, de olyan sok helyrél jétt ez a visszajelzés, hogy az semmiképp sem tekinthetd véletlennek.

37 http://ww.ujnemzedek.hu/lazulj/223/Az ev angol szava lett a_selfie.html
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A Jobbikot tamogato kézépkoru vagy id6sebb magyar embereknek ezért szeretnék készénetet
mondani. Készéném, hogy az 6ket ért annyi csalédds, hazudozds és dtverés utdn még tudnak
bizni, és hogy benniink biznak. Ez hatalmas megtiszteltetés. K6sz6ném, hogy a sziviikben még
van remény. Hogy bennlik is él a magyar tavasz. Hogy megmaradtak 6rék fiatalnak. Gyézzén a

Jobbik! Veliik egyiitt sikertilni fog!”

marcius 24: ,,Szerinted javult a kézbiztonsdg? A szdmok nem azt mutatjdk! A Jobbik a rendérség
megerdsitésével, a csenddbrség feldllitasdval és a biintetési tételek szigoritdsdval valoban rendet

tenne.”

aprilis 4: ,Mi pozitiv lizenetekre és a programunkra épitettik a kampdnyunkat, mivel
sdrdobdldsra, a pdrtok iszapbirkézdsdra nem épithet6 a magyar jévé! Osszegydiijtéttiik a

legétletesebb kampdnyétleteket, ha Neked is van egy jo fotdd, téltsd fel kommentben!”

A Jobbik hatarozott felszolitasokat, kijelentéseket tesz az olvasok felé. Kommunikacidjukban,
mind a vizudlis és szdveges tartalom mellett megjelennek a pozitiv lizenetek mellett a negativ
kampéanyuzenetek is, bar tény, hogy sokkal kevésbé voltak ezek a negativ tartalmat hordozé

Uzenetek intenzivek, mint a Kormanyvaltok oldalain.

A Facebookos kutatasok koziil tovabbd BURJAN Andrés tanulmanyat® emliteném,
melyben a szerzé a 2010-es adatokat is kozzé teszi: ,,2010-ben az 6t part kozll a Fidesz utan a
Jobbik forditotta a legtobb figyelmet a kozdsségi médidara, néhany esetben meg is elozte a
legnagyobb ellenzéki partot. A rendszeres és nagy mennyiségii kozponti kommunikacio mellett
sok kisebb csoport is épitette a tartalmat. A hivatalos profil mintegy 3500 felhasznaléval
rendelkezett a kampany idején, a Fideszhez hasonléan aktiv tagsag jellemezte a csoportot, a
hozzdszéldsok heterogének, a kommentek nem csupdn néhdny emberhez kithetéek. Erdekesség,
hogy 2010 tavaszan a szamos negativ bejegyzés miatt korlatoztak a hozzaszélasok jogat, a Jobbik

profiljat csak az adminisztrator frissithette.”

** BURJIAN Andras: Internetes politikai kampany 2 (3.6. K6zosségi ismeretségi oldalak)
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 04 tel/03 internet politika kampany
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Twitter

A Twitter hasznalata ma mar megjelent a magyar politikaban is. Bar Ggy gondolom,
Magyarorszagon meég mindig kevésbé elterjedt az internetez6k kozott, mint Nyugat-Européara és
az Egyesult Allamokban. Ugy vélem, hogy a magyarorszagi partok és politikusok egyre
gyakrabban hasznaljak ¢és fedezik fel az alkalmazas lehetdségeit, bar még mindig kevesebb
vélasztopolgart tudnak elérni a nyugatiakhoz képest. Ugy vélem, mindezek ellenére néhany éven
belll a Twitter is olyan szinten meghatarozdva fog valni a politikai partok szdmara, mint ahogy

az mar nyugaton jellemzo.

BURJAN Andras tanulméanyaban kifejti, hogy abban rejlik a Twitter elénye, hogy az e-
mailnél gyorsabb, az sms-nél sokoldalubb, és a blognal témoérebb kommunikaciés megoldas.
Alkalmazhat6 az esti bulizas leszervezésétdl kezdve, a hirterjesztésen keresztiil akar marketing
tevékenysegre is. Hasznélata soran figyelembe kell venni, hogy nem célja és nem is képes a
blogok helyettesitésére a terjedelmi és technikai kilonbségek miatt. Kitér arra is, mely meger6siti
hipotézisemet, hogy a Twitterezeés professzionalis politikai célu felhasznaldsat Obama, az
Egyesiilt Allamok elnoke valésitja meg leginkabb. Obamanak ugyanis a Twitteren tobb millié
kovetje van. A 2008-as elndkvalasztds napjdn a Twitter szolgalt Obama elektronikus
szavazatfigyeld berendezéseként. Napi €16 kapcsolatban allva szoveges iizenetekkel 6sztokélték
egymast arra, hogy mindenki leadja szavazatat. Hivatalba lépése utan sem hagyott fel a csatorna

intenziv alkalmazéséaval.

Kutatasom sordn megallapitottam, hogy a 2012-es amerikai elndkvalasztas soran is
hasonlo, ha nem még intenzivebb twitterezést folytatott Obama a valasztokkal, és amiota ismét az
elndki poziciét tudhatja maga mogott, naponta tobbszor is hasznalja a Twittert és a sz6veg Uzenet
megosztas mellett képeket és videokat is kozol a csatorndjan.

Fontosnak tartom tovabb& a tanulmanybdl, ** hogy a szerzd szerint a szolgaltatas
megfelelden  hasznalhatd  kampanyeszkozként  valé  alkalmazasra, mert nemcsak

koltséghatékonyan kozvetithetdek az lizenetek, hanem gyorsan is, a kivant célcsoport pedig

0 BURJAN Andrés: Internetes politikai kampény (3.5 Mikroblogolas- twitter)
(http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 03 0sz/08 internet_kampany)
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pontosan beazonosithatdo a kampany soran. A Twitterezés emellett a nemzetktzi hatasok miatt
méar énmagaban is divatos tevékenység és a fiatalos imézs sugérzoja. Sokoldalld, megujuléasra
képes és rugalmas attitlidot mutat kifelé. Tovabba feltlinteti a 2010-es évekre jellemz6 Twitter
jelenlétet a magyar politikdban: kovetoket csak a Jobbik és az LMP gyijt, az 6 aktivitasuk a
legjelent6sebb a Twitteren. A Fidesznek 2010 elejen 242, az MSZP-nek 150, a Magyar
Demokrata Foérum budapesti csoportjanak 206 6, az LMP-nek 721, a Jobbiknak pedig majdnem
ezerfényi kovetdje van. A szerz6 véleménye, mely Uugy vélem aladtamasztja gondolataimat is,
hogy a 2010-es adatokbol megallapithatd, hogy a hazai politikai élet korantsem hasznalja ki a
mikro-blogolasban rejlé lehet6ségeket, annak ellenére, hogy minimalis raforditas mellett el lehet

vele érni tobb tizezer internetez6t.

A fent emlitett adatok és eredmények mar nem érvényesek. A Fidesz és Orban Viktor
oldalat keresve az utolsd bejegyzés a Fidesznek 2013. november 21-én, a miniszterelndknek
pedig 2010. marcius 14-én. Raadasul kovetdik szama sem nott sokat: a part 7365, a partelnok
9963 tagot szamlal. Ugyanakkor ellenfelei koziil elég aktivnak tekintheté az MSZP és
Mesterhazy Attila, hiszen naponta tobbszor is megoszt par gondolatot és Youtube-os videot.
Viszont érdekes, hogy még ennek ellenére sem eldzte be a Fideszt, hiszen dket minddssze 3478-
an, Mesterhazyt pedig 4839-en kovetik a gyakori megosztasok és bejegyzések ellenére is.
Szovegeire jellemzd, hogy a Facebook oldalukon szerepld hireket, informaciokat, videdkat és
egyéb tartalmakat osszak meg a kovetokkel. Gyakorlatilag az ott leadként, illetve cimként

funkcionald bejegyzések szovegei szerepelnek a Twitter oldalukon.

A legtobb tartalmat az LMP posztolta a Twitter oldalara, bar még igy is kevesebb
kovetével rendelkezik, mint az MSZP, csupan 2822 fével. Rajuk egyébként a Facebook
megosztasokon kivil a Youtube vided-megosztasok is jellemzéek. Viszont egyik partelnokiik
sem aktiv tagja az alkalmazasnak. Hasonldan jellemzd ez a DK oldalara is, ahol a fiatal part bar
naponta tobbszor is posztol, még mindig csak a legkevesebb, 98 f6s kovetdtaborral rendelkezik.
Megjegyzem, Gyurcsany Ferencet 6465-en kovetik, annak ellenére, hogy 2012. aprilis 6. 6ta nem
posztolt ki egyetlen 01j bejegyzést sem, viszont 6 volt az egyetlen a partok €s partelnokok koziil,
aki nemcsak Facebookon és Youtube-on talalhaté tartalmak mellett egyéni gondolatokat is

megosztott.
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Végiil pedig a Jobbik rendelkezik a legkevesebb poszttal, bar kdvetdinek szama igy is 5249 f6.
Rajuk csak a Facebook-os tizenetmegosztas jellemz6. Vona Gabor pedig 2009. november 19. 6ta

nem posztolt j bejegyzést, mégis 1076 {0s rajongdbazist tudhat magaénak az oldalon.

Az Egyitt bar regisztralt az oldalra, még mindig nem hasznalta a Twittert, viszont meg
ennek ellenére is tobb kovetdvel rendelkezik, mint a DK, pontosan 109 fovel. Bajnai Gordon
pedig Osszesen 4 bejegyzést tett kdzzé a vizsgalt idoszakban és 2014. éprilis 4. 6ta nem is
posztolt Gjat, ellentétben a tobbiekkel. O egyébként 2858 f&s taborral rendelkezik, és Youtube,

Facebook és sajat, egyéni tartalmat is osztott meg.

Osszességében tehdt jol 1athatd, hogy bizonyos partok és partvezetok mar vagy évek ota
nem hasznaljak az oldalt, vagy igyekeznek Facebookon és Youtube-on talalhatd széveges, képi

és video tartalmakat megosztani.
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Osszegzés

Ugy vélem, a kiemelt tanulmanyok alatamasztottak a hipotézisemet, miszerint a kozosségi
média és az internetes platformok lehetdségei er6sen megvaltoztattak és befolyasoljak a politikai
kommunikéciot. Nem csak Magyarorszagon, hanem az Egyesiilt Allamokban, Franciaorszagban
is lathattuk, hogy az a tendencia, hogy a partok és vezet6 politikusok igyekeznek kihasznalni az
uj technoldgia lehetdségeit. Ugyanis figyelembe kell venniiik, hogy a mai valasztopolgarokat ugy
lehet a leginkabb maguk, a part és a nézeteik mellé allitani, mozgositani és megnyerni, ha
marketingre épitenek, ami azt jelenti, hogy szakembereket alkalmaznak, akiknek az a feladatuk,
hogy még kozelebb hozzdk az embereket a politikdhoz. Ez szerintem ma egyre nehezebb feladat
Magyarorszagon, hiszen, ahogy a valasztas részvételi ardnya is mutatja, az emberek egyre inkabb
eltdvolodnak a politikatdl, kevésbé biznak a partokban és a politikusokban. Raadasul az Uj
valasztdjogi torvény is azt a hatast érte el, hogy az ellenzéki partoknak egy olyan stratégiat kellett
kiépitenilik, mellyel gyorsan, viszonylag rovid idén beliil jelents szavazobazisra lehet szert
tenni.

A kiemelt tanulméanyokbdl lathattuk, hogy az USA elndke, Barack Obama nem véletlendil
ért el gyézelmet a 2008-as es a 2012-es valasztasokon is, hiszen kampanya soran alkalmazta a
web 2.0-s eszkdzoket, az interaktiv tartalommegosztasokat. Tehat az amerikai elndkvalasztas is
azt igazolta, hogy az internetes politikai kampany hasznalata nélkil ma egy part, illetve
partvezet6 politikus nem lehet sikeres. Sziikséges, és elvart dolog manapsag, hogy a partok jelen

legyenek a vided-megoszt6 portalokon és a kozosségi oldalakon.

Ma mar a blogolast felvaltotta a sajat honlap, és a k6zéssegi oldalakon valo jelenlét. A
partvezetok honlapja megegyezik abban, hogy szerkezetét tekintve egyszerti felépitésiiek,
érthetdéek, konnyen kezelhetdek ¢és kellképpen informativak, tehat ellatjak funkcidikat.
Ugyanakkor erés a multimédias jelenlét, a személyes stilus, és a web 2.0-s tartalmak jelenléte. A
partok honlapja azonban sokkal tobb k6z6sségi, interaktiv tartalmat kinal az oldalra latogatonak.
Az el6z6 valasztasi ciklusban még nem volt jellemz6 sem a Twitter, sem az ennyire aktiv
Facebook jelenlét. Az a benyoméasom, hogy a magyarorszagi partok egyre inkabb kozelitenek a

nyugati mintahoz, hiszen szinte mind rendelkezik Twitter, Youtube és Facebook felllettel.
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Ezeken az oldalakon és csatornakon keresztiil kozvetitették a valasztasi iddszakban a
kampéanyzeneteiket. A partok kozil a Fidesz és az LMP folytatott tdlnyomoéan pozitiv
kampéanyt. A Fidesz Uzenetei igyekeztek az eredményekre koncentralni, illetve az erét, egységet
és Osszetartozast a lehetd legtobb modon reprezentalni. Az LMP magara a part fontossagara, a
nbk szerepére és az egyenjogusagra, valamint az tigynevezett ,,z0ld” gondolkodasra hivta fel a
figyelmet. A tébbieknél talsulyban volt a negativ kampany, sokkal inkabb azt mutattdk be, hogy a
Fidesz mit, mir6l, hogyan és mennyit hazudott, vagy csalt és mit &rtott az orszagnak. A
Kormanyvaltoknal tapasztalhaté, hogy csak marcius végétél igyekeztek sajat magukat
népszerlsiteni ¢s nem a Fideszre Osszpontositd negativ kampanyt folytatni. A Jobbik hasonlo
koncepcié mentén kampanyolt. Bar tizeneteik kozott erésen megoszlik a pozitiv és a negativ

tartalom, 6k is inkabb partjuk programjat népszerusitették a kiilonbozo feliileteken.

crer

szolgalo imazsépitéssel probaltak megnyerni a valasztdkat. Ehhez a partelnokoket pozicionaltak
tal a kampany sordn. Ez egyébként a politika tabloidizacidjanak is a kdvetkezménye, hiszen

manapsag a plakatfotokon, videdkon és hirekben is a partvezetok szerepelnek.

Ugy vélem, a dolgozatom tarsadalmi relevancidja, hogy egyrészt attekinthetobbé teszi az
olvasok, illetve akar a politikdban kevesbé jartas valasztépolgarok szdmara a jelenlegi magyar
partpolitikai helyzetet, a partok kommunikacidjat, illetve atlathatosagot biztosit a manipulacioval,
meggyodzéssel szemben. Tovabba segit eligazodni a kampanyiizenetek értelmezésében, atfogo,
strukturalis elemzést biztosit a partok valasztasi kommunikacidjaban. Kitekint és latokort tagit,
mely altal el tudjuk helyezni a magyar aktudlpolitikai kommunikaciés magatartast a nyugati
orszagokéhoz képest, illetve észrevehetové teszi az azonos mintdkat az audiovizualis
lizenetekben. Abrazolja a mai tarsadalom technoldgiai tudéasét, korképet ad a magyar online
kommunikacids eszkozok, alkalmazasok gyakorlati hasznalataban, ezéltal megmutatja, hogy a
mai magyar tarsadalomban milyen trend figyelheté meg az internetes kommunikacidban.
Tovabba ugy vélem, dolgozatom a partok, vagy politikaval, illetve kommunikéaciéval foglalkozo
szakemberek szdmara is hasznos lehet. Valamint segit megérteni és behatarolni a pozitiv és
negativ kampanytzenet jellegét és hatterét. Gyakorlati mintat nyQjt e két kampanyizenet
tipushdl. Atlathatova teszi a politikai imazsteremtés hatterét, gyakorlati példakat mutat, hogy
miikddik egy valasztasi kampany sordn a tabloidizacio és a markaépités.

52



Felhasznalt irodalom:

AczeL Petra: Uj retorika, Kalligram Kiadd, Pozsony, 2009, 185-221. oldal

BACHA, Christina Holtz (2001) Das Private in der Politik. Ein neuer Medientrend? In: Aus Politik
und Zeitgeschichte,41-42. Bonn: Bundeszentrale fur politische Bildung.

BALOGH Csaba: A politika kdzdsségiweb-hasznalata Magyarorszagon
http://www.mediakutato.hu/cikk/2011 02 nyar/03 politika kozossegiweb

BLUMELHUBER, Christian (2004) Parteien als Marken? Mdoglichkeiten und Grenzen der
Markenpolitik in der Politik. In: Volker J Kreyher (Hrsg.) Handbuch Politisches Marketing
Impulse und Strategien fur Politik, Wirtschaft und Gesellschaft. Baden-Baden: Nomos.

BURJAN Andras: Internetes politikai kampany.
(http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 03 0sz/08 internet kampany)

BURJAN Andraés: Internetes politikai kampany 2 (3.6. K6zdssegi ismeretségi oldalak)_
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 04 _tel/03 internet politika_kampany

JANKOVICS Zsanett: A személyek jelentdsége a politikaban
http://www.mediakutato.hu/cikk/2008 01 tavasz/03 szemelyek a politikaban/?0=im%C3%Alz
s#im%C3%A1zs

KITTA Gergely: A blogok és a politikai marketing haldzati dsszefliggesei. 17-22. oldal
http://www.szazadveqg.hu/files/kutatas/A-blogok-es-a-politikai-marketing-halozati-

osszefuggesei.pdf

Elemzett weboldalak: (Letoltve: 2014. marcius 1 és aprilis 20 kozott)

http://www.barackobama.com/#get-the-latest

https://twitter.com/David Cameron

https://twitter.com/BarackObama

http://www.cdu.de/

http://www.spd.de/

53


http://www.mediakutato.hu/cikk/2011_02_nyar/03_politika_kozossegiweb
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_03_osz/08_internet_kampany
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_04_tel/03_internet_politika_kampany
http://www.mediakutato.hu/cikk/2008_01_tavasz/03_szemelyek_a_politikaban/?q=im�zs#im�zs
http://www.mediakutato.hu/cikk/2008_01_tavasz/03_szemelyek_a_politikaban/?q=im�zs#im�zs
http://www.szazadveg.hu/files/kutatas/A-blogok-es-a-politikai-marketing-halozati-osszefuggesei.pdf
http://www.szazadveg.hu/files/kutatas/A-blogok-es-a-politikai-marketing-halozati-osszefuggesei.pdf
http://www.barackobama.com/#get-the-latest
https://twitter.com/David_Cameron
https://twitter.com/BarackObama
http://www.cdu.de/
http://www.spd.de/

http://www.die-linke.de/die-linke/aktuell/

http://eelv.fr/
http://lehetmas.hu/

http://www.fidesz.hu/

http://mszp.hu/

http://dkp.hu/
http://www.egyutt2014.hu/

http://jobbik.hu/

http://www.hazaeshaladas.org/

http://www.miniszterelnok.hu/

http://vonagabor.hu/

http://mesterhazyattila.hu/

http://bajnaigordon.tumblr.com/

https://www.facebook.com/FideszHU?fref=ts

https://www.facebook.com/mszpfb?ref=ts&fref=ts

https://www.facebook.com/eqyuttkorszakvaltok ?fref=ts

https://www.facebook.com/lehetmas?fref=ts

https://www.facebook.com/JobbikMagyarorszagertMozgalom?fref=ts

https://www.facebook.com/dk365?fref=ts

https://www.facebook.com/BajnaiGordon?fref=ts

https://www.facebook.com/mesterhazy.attila?fref=ts

https://www.facebook.com/orbanviktor?fref=ts

https://www.facebook.com/vonagabor?fref=ts

https://www.facebook.com/gyurcsanyf?fref=ts

https://www.facebook.com/schifferandras?fref=ts
54



http://www.die-linke.de/die-linke/aktuell/
http://eelv.fr/
http://lehetmas.hu/
http://www.fidesz.hu/
http://mszp.hu/
http://dkp.hu/
http://www.egyutt2014.hu/
http://jobbik.hu/
http://www.hazaeshaladas.org/
http://www.miniszterelnok.hu/
http://vonagabor.hu/
http://mesterhazyattila.hu/
http://bajnaigordon.tumblr.com/
https://www.facebook.com/FideszHU?fref=ts
https://www.facebook.com/mszpfb?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/egyuttkorszakvaltok?fref=ts
https://www.facebook.com/lehetmas?fref=ts
https://www.facebook.com/JobbikMagyarorszagertMozgalom?fref=ts
https://www.facebook.com/dk365?fref=ts
https://www.facebook.com/BajnaiGordon?fref=ts
https://www.facebook.com/mesterhazy.attila?fref=ts
https://www.facebook.com/orbanviktor?fref=ts
https://www.facebook.com/vonagabor?fref=ts
https://www.facebook.com/gyurcsanyf?fref=ts
https://www.facebook.com/schifferandras?fref=ts

https://twitter.com/Viktor Orban

https://twitter.com/mesterhazymszp

https://twitter.com/FerencGyurcsany

https://twitter.com/Bajnai Gordon

https://twitter.com/vonagaborjobbik

https://twitter.com/Fideszmpsz

https://twitter.com/JobbikMM

https://twitter.com/mszptweet

https://twitter.com/DKoalicio

https://twitter.com/lehet mas

Felhasznalt internetes forrasok:
(Let6ltve: 2014. marcius 1 és aprilis 20 kozott)

http://hvg.hu/gazdasag/20140114 OrbanPutyin megallapodtak Paksrol

http://hu.wikipedia.org/wiki/Internetes m%C3%A9m

http://hva.hu/itthon/20130429 Megverhette elettarsat eqgy fideszes kepvi

http://www.origo.hu/itthon/20100308-tizenot-millio-gond-nelkul-belefer-eqy-nokias-
dobozba.html

https://www.facebook.com/barackobama/photos/a.53081056748.66806.6815841748/1015118822
0766749/?type=1&theater

http://en.wikipedia.org/wiki/Fist bump

http://www.borsonline.hu/20130817 gyurcsany lenyulta obama otletet

https://www.youtube.com/watch?v=GktzCH G3u0

http://m.cdn.blog.hu/ma/magyaridiot/image/2014/eqyszemelyes part.jpg

http://444.hu/2014/03/26/marcius-21-en-megduplazodott-rogan-antal-budai-ingatlanvagyona/

55


https://twitter.com/Viktor_Orban
https://twitter.com/mesterhazymszp
https://twitter.com/FerencGyurcsany
https://twitter.com/Bajnai_Gordon
https://twitter.com/vonagaborjobbik
https://twitter.com/Fideszmpsz
https://twitter.com/JobbikMM
https://twitter.com/mszptweet
https://twitter.com/DKoalicio
https://twitter.com/lehet_mas
http://hvg.hu/gazdasag/20140114_OrbanPutyin_megallapodtak_Paksrol
http://hu.wikipedia.org/wiki/Internetes_m�m
http://hvg.hu/itthon/20130429_Megverhette_elettarsat_egy_fideszes_kepvi
http://www.origo.hu/itthon/20100308-tizenot-millio-gond-nelkul-belefer-egy-nokias-dobozba.html
http://www.origo.hu/itthon/20100308-tizenot-millio-gond-nelkul-belefer-egy-nokias-dobozba.html
https://www.facebook.com/barackobama/photos/a.53081056748.66806.6815841748/10151188220766749/?type=1&theater
https://www.facebook.com/barackobama/photos/a.53081056748.66806.6815841748/10151188220766749/?type=1&theater
http://en.wikipedia.org/wiki/Fist_bump
http://www.borsonline.hu/20130817_gyurcsany_lenyulta_obama_otletet
https://www.youtube.com/watch?v=GktzCH_G3u0
http://m.cdn.blog.hu/ma/magyaridiot/image/2014/egyszemelyes_part.jpg
http://444.hu/2014/03/26/marcius-21-en-megduplazodott-rogan-antal-budai-ingatlanvagyona/

http://www.ujnemzedek.hu/lazulj/223/Az ev angol szava lett a selfie.html

http://hu.wikipedia.org/wiki/Instagram#cite note-1

http://444.hu/2014/02/12/visszaemlekezesekkel-indit-orban-az-instagramon/

http://index.hu/belfold/2014/03/27/napiferi/

https://www.facebook.com/photo.php?v=10152293904579640&set=vb.188002774639&type=2&
theater

https://www.youtube.com/watch?v=TSPtk6gJXQo&list=PLUKkiLov9nzHABIGGEjOcxSWLihk8
QBLQ

56


http://www.ujnemzedek.hu/lazulj/223/Az_ev_angol_szava_lett_a_selfie.html
http://hu.wikipedia.org/wiki/Instagram#cite_note-1
http://444.hu/2014/02/12/visszaemlekezesekkel-indit-orban-az-instagramon/
http://index.hu/belfold/2014/03/27/napiferi/
https://www.facebook.com/photo.php?v=10152293904579640&set=vb.188002774639&type=2&theater
https://www.facebook.com/photo.php?v=10152293904579640&set=vb.188002774639&type=2&theater
https://www.youtube.com/watch?v=TSPtk6qJXQo&list=PLUkiLov9nzHABiGGEj0cxSWLihk8_QBLQ
https://www.youtube.com/watch?v=TSPtk6qJXQo&list=PLUkiLov9nzHABiGGEj0cxSWLihk8_QBLQ

Tartalomjegyzék:

| 08 010 107/ YT TR 1
AZ ONLINE PLATFORMOK LEHETOSEGEI A POLITIKAI KOMMUNIKACIOBAN............... 2

AZ IMAZS ES TABLOIDIZACIO JELENLETE AZ ONLINE POLITIKAI

KAMPANYUZENETEKBEN.........c.coiciiiieteeeeeteeeese ettt s s s s 4
BLOGOK ... 9
HONLAPOK . .. ottt bttt h e et R e R e et R e R s b e e b e e R e e Rt e et aR e e se e nr e e b e ennesreennenne e 13
VIDEO-MEGOSZTAS ..ottt sttt bbb 23
FACEBOOK ..o e E e Rt 37
TWWITTER .ot e e et b et E e R e e Rt e Rt e et e Rt e s b e nb e e b e e Rt eb e e nnenr e e e e nrennes 48
OSSZEGZES ...ttt 51
FELHASZNALT IRODALOM : ...ttt s st 53
TARTALOMUIEGYZEK ..ottt s sttt 57

57



	04

