Anti-divat, divatellenes divatreklamok

Puskas Marcell
Budapesti Kommunikaciés és Uzleti Féiskola, Miivészeti Kar
Tervezografika szak, 2014, harmadik évfolyam
Konzulens: Racmolnar Sandor, képzémiivész



1. A probléma bemutatasa

Szamos hirdetéssel, reklammal és oriasplakattal talalkozunk nap mint nap. Ha az utcan
sétalunk boldogan, természetesen, 6romtél duzzadva mosolyog vissza rank Miranda
Kerr, Palvin Barbara, vagy ha szerencsénk van Kate Moss-al is taldlkozhatunk. A
tokéletességet, a boldogsagot, valamint egy olyan életérzést sugaroznak, amit mindenki
szeretne atélni. De ha részletesebben megvizsgaljuk a folyamatot rddobbeniink, hogy ez
sajnos nem igaz. A divatvilagnak, ahogy minden masnak is megvan a sotét oldala is. A
reklamok nem a valos képet tiikrozik. Munkdmban szerettem volna erre a problémara
ravilagitani.

A reklamokban, a kiilénb6zd divatanyagokban, editoridlokban és a kifutokon sokszor
talalkozunk gyonyorii emberekkel. A munka végeztével a képek, a videok megjelennek
a kiilonbozo feliileteken, a kozonség pedig csodalja 6ket.! A kép utdomunkazasaval
tokéletesnek mondhaté emberi alakot is teremthetiink. Egy Onmagaba visszatérd
folyamat alakul ki, hiszen a divat 6nmaga €és Onmaganak teremtette meg a mai
szépségidealt és ennek a képnek igyekszik a divat is megfelelni. A vasarok pedig
probaljak leutanozni, lemésolni a divat teremtette idedkat. A divathazak azonban
figyelnek arra, hogy ez sose sikeriilhessen. A trendek, tendencidk folyamatosan
valtoznak, a vasarloknak folyamatosan alkalmazkodniuk kell hozzajuk. A vésarlasnak és
a fogyasztasnak koszonhetden marad életben egy marka, vagy lesz hires egy
divattervezd, de a divathdzak szemében az emberek mint egyéni személyiségjegyekkel
rendelkezé egyének, entitdsok jelentéktelenek. Szdmukra lényegtelen az, hogy ki
vasarolja meg az adott terméket. Egyfajta fels6bbrendiiség figyelhetd meg a tervezdi
oldalon. A legujabb, ¢s legdivatosabb ruhadarab megvasarlasakor is csupan a terméket
vasarolhatjuk meg, a reklamban kommunikalt életérzést sajnos nem. Csupan azt
érezhetjiik, hogy vésaroltunk egy divatos ruhadarabot, de rajtunk sosem fog olyan

szépen, olyan feszesen, kecsesen allni, mint azon a modellen, aki reklamozta.?
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A vasarlok ellentétbe kertilnek 6nmagukkal. Folyamatosan torekednek a magazinokban,
a reklamokban ¢és a filmeken lathato és mintaként szolgald tokéletes szépség elérésére.
Azonban ez sok ember szdmara szinte elérhetetlen. Ekkor keriilnek konfliktusba
onmagukkal és bomlik meg a test és a lélek egyensulya.’

Am nem csak a vasarloi oldalon, hanem a tervezéi oldalon is megmutatkoznak a
negativumok. A divattervezOknek rengeteg OoOtlettel kell eldallniuk, allandéan
megujulniuk. Sok tervezd képtelen ennyi 1j otlettel eléallni, valdszinii a tilhajszoltsag
miatt lett ongyilkos Alexander McQueen, vagy lett drog és alkoholfiiggd Marc Jacobs.
A modellek vilagaban hasonl6 problémakkal taldlkozhatunk. Az ligyndkségeknek valo
kiszolgaltatottsag, az allandd utazasok és diétdk oket is megviselik. Munkdmban a

divatvilag és a mesterségesen el6allitott szépség arnyoldalat igyekszem bemutatni.*

2. Az alkotoi folyamat

Az alkot6i folyamat igencsak hosszu periddust 6lel fel. A jelenlegi munkakat egy négy
éves kutatoi, fejlesztési, 0jitoi folyamat elézte meg. A folyamat kezdetén, négy évvel
ezel6tt ruhaterveket készitettem. Ezek mellett folyamatosan készitettem
divatillusztraciokat is. Ezekben a munkdkban a mar meglévd, hires divathdzak
reklamjaiban szerepld ruhdkat rajzoltam le. A karakterek mindegyike aranytalanul
vékony volt, a fejilk és a végtagjaik a testilkkhoz képest joval kisebb volt, valamint
hatalmas hajtomeggel rendelkeztek. A munkak rendre ceruzaval késziiltek, fekete-fehér
A/4-es méretben.

Miutén szamos hasonlo rajzot készitettem gy éreztem kitliresedtek a képek. Valtoztatni
szerettem volna rajtuk. Valtozas kovetkezett be a rajzok anatdémidjaban, valamint a
készités technikdjaban is. A ceruzat csétollra és akvarellre cseréltem. Megsziint a
figurak hatalmas hajtomege, az anatomiai aranyok kozelitettek a valos emberi alakéhoz.

Viltoztattam a karakterek fejméretén is, az elézoekhez képest a testiikhoz viszonyitva
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aranytalanul nagy fejet, valamint szemet kaptak. A szem felnagyitasaval és a fej két
sz€1én torténd elhelyezésével probaltam kifejezni a divatvilag azon torekvését miszerint,
ha minél nagyobb és minél tavolabb {ilé6 szemmel rendelkezik egy modell, annal szebb
¢s kiilonlegesebb lesz egy képen. Ezekben a képekben még a szépség pozitiv oldalat
hangsulyoztam. Az Gjonnan létrejott karakterekkel is sokat kisérleteztem. Szamos kép
elkészitése utdn, azonban ismét valtoztatnom kellett rajtuk. Visszatért a hatalmas
hajtomeg, amit a francia kozépkori paroka ihletett, valamint a karakterek V alaku fejet
kaptak. Az 0j fejformaval igyekeztem azt szimbolizalni, hogy minél keskenyebb, minél
karakteresebb egy modell arca, annal népszeriibb lesz a divatvilagban. A legnagyobb
valtozas azonban a szemléletben kovetkezett be. Az ekkor elkésziilt rajzokban mar nem
a divat csodalatat és pozitiv oldalat hangsulyoztam, hanem a negativumokat. A
modelleket ardnytalanul vékonyra, szinte a csontnak megfeleld, rovarszerii végtagokkal
rendelkezd lényeknek 4brazoltam utalvan ezzel a modellek étkezési szokasaira.
Ezekben a képekben a divat mar negativ szinben tiint fel, azonban a karakterek fehér
hattér eldtt pozoltak. A fehér hattérnek koszonhetéen egy végtelen, tiszta, vagy lires
univerzumban léteztek a karakterek.

A versenyre beadott munkakban azonban még ennél is tovabb léptem. A fényképészet, a
festészet, a vallas, a haborus fényképészet, legikonikusabb képeit hasznaltam fel hattér
gyanant. Ezeknek a képeknek koszonhetden 10j, eddig nem 1étezd jelentéstartalommal
toltddtek fel az illusztraciok. Megszlnt a képek divatillusztracio jellege, és egy komplex
Osszetett kép allt Ossze. Az ujonnan létrejott munkakat, anti-divathirdetésekként
készitettem el, igy az illusztracié és a fent emlitett képek mellett az adott divathaz
logojat is feltiintettem a képen. Igy, eme a harom tényezé egyiittallasanak koszonhetden
teljesen Uj jelentés sziiletett. A munkak mar képként funkciondlnak és a valos logd
feltlintetésével a divatellenességiik az el6zdeknél jobban megmutatkozik. A
reklamanyag elkészitésekor a divat negativ oldalat, valamint a fogyasztok fejében élo
targyfetisizmust szerettem volna kifigurdzni. A valddi markajelzés feltlintetésével a
targykozpontusag egy anti/targykozpontiisagga valik. Felmeriilhet a kérdés: ki szeretne
egy csotanyra hasonlito magassarkit megvasarolni? De mi a helyzet akkor, ha ezt a

cip6t Alexander McQueen tervezte? A versenyre torténd nevezéskor szeretném az



uyjonnan létrejott munkdkat 6nalldé képként, poszter méretben bemutatni. Az installalas
moddja is ez lenne. A rekldm “mitargyként” torténd hasznalata pedig kapcsolatba

hozhat6 lenne a pop-art torekvéseivel.

3. Analogiak

Hasonlo6 torekvések mar a pop-artban is megmutatkoztak. A pop art a miivészet és az
¢élet, az esztétikum és a a banalitas kozotti éles hatarvonal fellazitasara, valamint a
miivész és a nem-miivész kozotti kiilonbség felszamoléasara, a hagyomanyos esztétikai
értékek lerombolasara torekszik. A fogyasztdi tarsadalom targyfetisizmusat,
pénzkdzpontusagat, uniformizald hatdsat nyiltan kritizalja. Legfontosabb eszkoze az
ir6nia, amellyel a széles tomegek szdmara kézenfekvd és elfogadott értékeket
bomlasztja, ezaltal indirekt médon ramutat a reklamipar, a manipulacio, a fogyasztoi
targyfetisizmus negativumaira.’

A pop art a fogyasztoi tarsadalom kritikaja, ugyanakkor erés parhuzam figyelheté meg a
hagyomanyos értelemben vett ikonografia és a pop art altal feldllitott ikonografia
kozott. Az eszme megmaradt, csupan a képi vilag €s a befogadas helyszine cserélodott
le. A wvallasban az emberek szdmukra elérhetetlen, csupan a tudatukban 1étezd
személyeket csodaltak és kovettek. Ezeknek az embereknek a kozds megegyezésen
alapuld csodalata volt az, ami Osszetartotta a kozosséget. A pop artban ugyan ez a
rendszer megtalalhato. A fogyasztoi tarsadalmat a markak, a filmcsillagok tisztelete
tartja Ossze, akarcsak a hagyomdnyos értelemben vett ikonografidban a szentek
tisztelete.® Ugyanez a torekvés figyelheté meg a divatvilagban is, hiszen egy ikonikus
rangra emelt tervezd vagy modell csodalata meghatarozé lehet egyesek szamara. A
befogadas helyszine, pedig nem a templomokban, hanem az utcan, a hirdetésekben,
magazinokban lesz megtaldlhato. Egy adott reklam elsdsorban nem is egy terméket

vagy egy szolgaltatast, hanem magat a fogyaszt6i tarsadalmat adja el. Arra 0sztonoz,

> HEGYI LORAND: Utak az avantgardbdl. Pécs, Jelenkor Kiado, 1989. 204-205.

® HEARTNEY, ELEANOR: Art & Today. New York, Phaidon Press, 2008. 17.



hogy tovabb nyujtézkodjunk, mint ameddig a takardonk ér, és erdnkdn, valamint
pénziinkon feliil fogyasszunk, mert ettél boldogabbak, sikeresebbek, szebbek lesziink.’
A reklam valamely aru, vagy szolgéltatds eladhatosagat fokozé kommunikacios

tevékenység.® A pop-art ezt figurazza ki és értelmezi Gjja.

Egy magyar divattervd Kirdly Tamas munkéssaga is divatellenesnek nevezhetd. Kirdly
egyesitette a divatot a miivészettel, itthon is meghonositva ezzel a preformance-okkal
tarkitott divatszinhaz miifajt. Egy 1982-es bemutatdjan példaul férfiakat ltoztetett ndi
ruhaba, de volt olyan bemutatoja is abban az idében, ahol a modell fején a Parlament
volt egy vords csillaggal. Kirdly Tamas vitathatatlanul feszegette az identitds hatarait

mind az 61t6zkddés, mind a szexualitds viszonylataban. Munkaja nyiltan divatellenes.’

Egy holland szdrmazast divattervezd Iris van Herpen divatbemutatdja is
divatellenesnek nevezhet6. A bemutaton a modellek felakasztva, atlatszo zacskoban

vergddtek kifejezvén ezzel a kiszolgaltatottsag érzését, valamint a divat s6tét oldalat.!0

Armin Morbach divatellenes divatfotés munkaja i1s analdgiaként szolgalhat.
Divatanyagaib6l erds irdnia arad, ami szinte rakényszeriti a nézot arra, hogy
megvizsgalja azt, hogy merre is halad a divatszakma.!!
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A divatvildg és a fogyasztoi tarsadalom altal 1étrehozott termékek, cikkek, reklamok
atértelmezésével és jragondoldsdval mar tobben is probalkoztak. A pop mivészek,
kozottik Andy Warhol, Roy Lichtenstein, valamint Barbara Kruger is a fogyasztoi
tarsadalom ellen lazadtak, méghozza ugy, hogy pontosan ugyanazokat az eszkozoket
hasznaltak, mint az a probléma, ami ellen lazadtak.!” Az ikonikussa, nevetségessé emelt
Mao, vagy a nyomtatasi hibakat felnagyit6 képregény-atiratok, vagy a képekre helyezett
elidegenit feliratok mind ezt fejezik ki.!3 Kiraly Tamas, Iris van Herpen, Armin
Morbach munkassagaban is fellelhetdé a divatellenesség. A versenyre nevezett

munkakkal az én célom is hasonld volt.
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