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Ha 1945 helyett 1985-ben sziilettem volna, akkor az amerikai futballt,
ezt a nagyszerii jatékot, manapsag egy magyarorszagi csapatban vizném.’
(Peter Gogolak — Bufallo Bills és New York Giants)
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1. Bevezetés

Eurdpa sportélete fantasztikus. Mind a csapat-, mind az egyéni sportagakat nézve az
,,Oreg Kontinens” biiszkélkedhet SZ4mos sportag legnagyobb alakjaval.
Ebben a széleskori és gazdag sportéletben, hazank is komoly szerepet tolt be.
Egyes sportagak terén megkérddjelezhetetlen, hogy a vildg élmezényéhez tartozunk.
Gondoljunk itt a vizilabdara, uszasra, vivasra vagy ¢éppen a kajak-kenura.

A klasszikus értelemben  vett slagersport azonban  nalunk s,
akar csak FEurépa mas orszigaiban, a labdaragas. Ellenben az ,,Ujvilagban”
a Major ligdk sztar jégkorongozo6i, amerikai futballistai, baseballosai, kosarlabdazoi
lesznek a fiatal gyermekek példaképei, akiknek posztereit kiteszik a falra,
mezeiket pedig hordjak a hétkdznapokban.

Témam kivalasztasaban fontos szerepet jatszott a sportag irdnti multba visszanytlo
széleskorli érdeklédésem, az azzal vald egykori ujsagirdi és kommentatori tapasztalataim,
valamint az a tény, hogy az amerikai futballal

szélesebb tarsadalmi rétegben még csupan ismerkednek hazankban.

Lényeges kérdésnek tartom, hogy a XXI. szazadra multikulturalissa valt vilagunkban
ismerjiik és elismerjiik masok tradicioit és sportolasi szokasait, ha tudunk, tanuljunk beldliik.
Ezeknek a kérdeéskoroknek a boncolgatasa kdzben kell feltenniink
a kérdés magunknak, hogy vajon a régi dolgokhoz vald ragaszkodas és azok feltamasztasa

mellett, elegendd 1d6t és energiat szanunk e, az 0j dolgok megismerésére, meghonositasara?

Mivel magyar ember eddig nagyon ritkan taldlkozhatott ezzel a sportaggal,
igy az els6dleges célom a sportdg gazdasagi és tarsadalmi megismertetése utan,
az Osszefiggésekre vald ravilagitas. Az amerikai példak bemutatasa mellett fontos, hogy
orszagos, helyi, illetve egyetemi viszonylatbodl is szemléljiik ezeket az dsszefiiggéseket, hogy
az azokhoz ko6t6dé megoldasokat meghonositva Pécsen, a legnagyobb multi haza egyetem

egyik els6ként Uttord szerepet jatszon a sportag népszeriisitésében €s fejlodésében!



2. Szakmai ismeretek és gondolatok

2.1. Szakirodalmi attekintés

Az amerikai futball hazai elterjedése és szélesebb korben vald megismertetése
gyakorlatilag egybekdthet6 a hazai Sport TV-vel. A 2001-es évben a XXXVI. Super Bowl €16
kozvetitésével gyakorlatilag a sportcsatorna uttérd szerepet vallalva elkezdte az NFL
(National Football League) megismertetését a hazai publikummal. Ennek a viszonylag révid
hazai torténetnek koszonhetd, hogy hazank eddig elég szegényes kinalattal rendelkezik az
amerikai futball szakirodalma terén. Egyértelmiien mérfoldkonek szamit a nyomtatott
sajtoban, hogy immaron 3. éve jelenik meg a havi kiaddsi TD Magazin, ami inkabb
populérisabb témakban, de az amerikai futballt hivatott kozvetiteni a sportszeretd tarsadalmi
réteg szamara.

Egy komolyabb hangvételli, de elsddlegesen a sportdg torténetével és szabalyaival
foglalkozo szakmai anyag, a 2011-ben megjelent Farago Richard és Gallai Laszlo altal irt
NFL cimi konyv.

Az altalanos szabalykonyvek és jatékleirasok, mint 1993-as Barry Cawley és Charles

Brogden, Hogyan jatszak cimt konyve alapjul szolgalt az amerikai futball megismeréséhez.

Ezeket az ismereteket bovitette tovabb az amerikai irodalomban valé elmélyiilés, igy
Stephen Mahoney “Pro Football’s Profit Exlosion” cimii irasa, mely a Fortune magazinban
jelent meg még 1964 novemberében. Ezeken feliil természetesen az olyan mértékadod
internetes forrasok, mint a Forbes Magazine, a The Guardian vagy az ESPN szintén segitségiil

voltak témam kifejtésében.



3. Az amerikai futball mogott rejlé lehetoségek

Az USA-ban sok mindenhez értenek jol, a sportdgak népszerlisitéséhez ¢&s
az ¢érdeklddés folyamatos szinten tartdséhoz azonban még jobban. Nem véletlen,
hogy rengeteg ipardgat ¢és kiegészitd produktumot csatoltak vagy hoztak létre

az NFL szamara is.

3.1. A helyszini fogyasztas novelése és a tévés reklamok

Az amerikai futball mérkézés etalonja egyértelmliien a bajnoksdg dontdje
a Super Bowl. Igazabol minden bajnoki mérkdzés, az elészezon, szezon, illetve a rajatszas
soran ugyan ugy ¢épiil fel, mint a Super Bowl, csak ,.kicsiben”, ha kicsinek lehet nevezni egy 4

oras programot 50-60 ezer emberrel.

A mérkézés 1ényege a szorakoztatas. Minden ezen alapul. A legnézettebb Super Bowl
a Nielsen nézettségi mutatok szerint a 2014-es, Super Bowl XLVII volt,
amit 115 millidan lattak az Egyesiilt Allamokban, koztiik 82,5 ezer szerencsés ember a
helyszinen, az East Rutherfordban (New Jersey) talalhaté MetLife Stadionban.
Ez azért nagyon lényeges adat, mert Stephen Mahoney Pro Football’s Profit Explosion (1964
november, Fortune Magazine) cimii irasaban fellelheté informaciok  szerint
ez a szam az els6 TV-s  kozvetités  alkalmaval  (1962-ben)  csupan

30 milli6 fére volt tehetd, ™'

A TV-s kozvetitések kezdetével az amerikai futballal is - egyik els6ként -megkezdte
egymasra épiilését a media és a sport. A Super Bowl-ok egyik kulcseleme lett a reklam. 1984-
ben az Apple informatikai cég Macintosh szamitogépét bemutatd reklamja volt az uttoré ezek
koziil. Az arak hihetetleniil magasak, a legutobbi Super Bowlon az FOX TV tarsasag részére
befolyt reklambevételek megkozelitették a
300 millio dollart. Stephen Mahoney (1964) emlitett gazdasagi tanulmanya szerint,
ezek a szamok a kezdetekkor csupan a 75 ezer dollar/perc-es dijat érték el,

szemben az idei 7,8 milli6 dollar/perc-es dijjal.> ™!


http://hu.wikipedia.org/w/index.php?title=Nielsen_n%C3%A9zetts%C3%A9gi_mutat%C3%B3&action=edit&redlink=1
http://hu.wikipedia.org/wiki/Super_Bowl_XLVI
http://hu.wikipedia.org/wiki/1984
http://hu.wikipedia.org/wiki/Apple
http://hu.wikipedia.org/wiki/Macintosh

3.2. Merchandisign

Az NFL egyik egyedisége, hogy minden ligdban szerepld csapat felszerelését, igy
mezeit, cipdit, stb., ugyanaz a sportszergyarto cég késziti.
Ez a sportszergyarto 2012.04.01-t61 kezddéddéen a Nike, levaltva a Reebok-ot.
A merchandisign annyira kiemelked6 szerepet kap, hogy az NFL Shop kimondottan erre
vonatkoz6 statisztikakat is kozz¢ tesz 1dordl idore. Bemutatva, hogy mely jatékosok mezei a

legkelenddbbek a szurkolok korében.

Ezzel ellentétben hazankban egy NB 1-ben szerepld labdarugo csapat kozlése szerint a
merchandesign-bol szarmazo bevételek annyira minimalis Osszeget takarnak, hogy kiilon

koltségvetési sort sem szentelnek neki az éves beszamoldjukban.

Az amerikai futball ligdban szerepld csapatoknal, igy a Green Bay Packersnél is ez a
,,market”’-nek nevezett bevételi forras a 2014-es évben elérte a

204 milli6é dollart. Ez egy olyan jelentds bevétel a csapatok bevételi oldalan, amely eléri az

dsszbevételitk 15-20%-at.> ™

De hogy is jon ez létre? Hazdnkban is ismert a koncesszi6 fogalma, ez azonban az
USA-ban mas értelemben valosul meg. Concession stand, mint gyiijt6 fogalom hasznalatos az
ajandékboltok, biifék, étteremek, mozgo arusok Osszességére.

A ligaban szerepld csapatok stadionjaikban vallalkozasoknak adjak ki (outscourcing) a
,Kiszolgalo tertileteket”, vagy ezen feladatra sajat vallalkozast
(in-house megoldas) hoznak 1étre. Ennek kdszonhetden az itt miikodo vallalkozas kizardlagos
értékesitési joggal rendelkezik az adott teriileten. Senki mas nem arulhat a jogot birtoklon

kiviil az épiilet, épiiletkomplexum hatarain beliil.

Az outsourcing folyaman a csapatok szerzddést kotnek a teriiletre specializalodott
cégekkel, amelyek a kizarolagos jogért cserébe kifizetést garantdlnak a csapatnak. Ez az
Osszeg lehet egy szerzddésben meghatirozott fix tétel, de joval gyakoribb a bevétel
szdzalékaban megallapitott dijazas, mely jellemzden 30-50% kozotti Osszeget jelent a csapat

szamara a forgalombol.

A legjobb kiszolgalasra valo torekvés kiilonosen fontos napjainkban a stadionokban,
mivel a TV-s kozvetitésekkel kell versenyezniiik a nézok idejéért és pénzéért. Ma mar nem
elég csupan a gydzelem-vereség mutatora, a kiugro jatékos teljesitményekre vagy a jatékosok

személyére fOkuszalni ahhoz, hogy a stadionba tudjdk vonzani a kozonséget.



Sziikségessé valt a megfeleld helyszini szorakoztatas biztositdsa, egy olyan koritéssel, ahol
minden odalatogato igénye kielégithetd.

Ezen szurkoldknak sz6lo termékek és szolgéltatasok egyik gylijtéje az tigynevezett
FCI, azaz Fan Cost Index. A 2012-es Team Marketing Report alapjan is rangsorba allithatoak
a csapatok. Ez a szurkoldi kosar tartalmaz 1 gépkocsi szamara szolo parkold jegyet, 4 darab
normal kategorias belépd jegyet, 2 pohar sort, 4 pohar Uditot, 2 darab jatsz6 programot a
gyermekek szamdra és 2 darab szurkoldéi sapkat. Ez a csomag tehat a mérkdzésre kijaro
szurkolok concession stand-ben magahoz vett atlagos fogyasztisa. Az NFL 443,93 dollaros
atlagahoz képest az eltérés felfelé plusz 190,85 dollar > ™ lefelé pedig minusz 101,23
dollar.

4. Kutatasok

4. 1. Célmeghatarozas és hipotézis

Célom, hogy a kutatdssal bizonyitast nyerjen, hogy van 1étjogosultsaga
Magyarorszagon - sziikebb értelemben pedig Pécsen, az egyetemi sportok korében - az

amerikai futballnak.

4.2. Modszertan

Ahhoz, hogy atfogd képet kaphassunk a témarol és kovetkeztetésekekt allapithassak
meg el kellett végezni alapvetd Osszehasonlito vizsgalatokat,

melyeket az alabbi szempontok szerint tettem meg:
e demografiai vizsgalat
e gazdasagi vizsgalat
e nézdszamok kozotti kapesolatok vizsgalata
e jegyarak vizsgalata
e korrelacios vizsgalat

SWOT analizis



Az adatok feldolgozasa, tdblazatok megszerkesztése és a korrelacids szadmitas

elvégzése egyarant Microsoft Office Excel programmal tortént.

4.3. Az eredmények bemutatasa

Kutatdsaim széles korben sikeriilt elvégeznem, melyek soran sok esetben igen

meglepd eredményeket kaptam. Az alabbiakban pontrél pontra megteszem ezek elemzését.

4.3.1. Demografia osszehasonlitas

Elemzésem ¢és parhuzamallitisom, demografiai Gsszehasonlitdsokon nyugszik.
Egy Pécsnek megfeleld varos csapatdit a Wisconsin allamban taldlhatdé Green Bay-t
véalasztottam, mely 13 bajnoki cimével mindmdig az NFL legeredményesebb alakulata.
Vilasztasom elsddleges oka, hogy a 2010-es USA népszamlélas szerint a varos lakossaga 104
ezer f6 volt, ami nagysagrendileg a legkdzelebb all a profi NFL csapatoknak otthont ado
varosok koziil Europa 2010-es Kulturalis févarosahoz. >meleklet

Ennek a két varosnak az Osszehasonlitdsa azért fontos, hogy megértsiik, a 1élekszamhoz

képest mekkora népszerlisége van az adott sportagnak.

A demografiai szempontok 0sszehasonlitisa mellett Iényeges még a gazdasagi hattér
¢s a kiillonboz0 magyarorszagi €s amerikai statisztikai adatok feldolgozasa, értékelése, ezekkel

1s alatamasztva a sportagban rejld lehetdségeket!

4.3.2. Atlagos nézészamok és a népesség kozotti kapcesolatok

A sport szépségét €és egyediségét a pillanat vardzsa adja meg. Az, hogy egy €éloben
nézett sporteseményen tortént dolgok egyszeriek ¢és megismételhetetlenek. Hazankban a
labdaragé mérkézésre valo latogatas jelentésen visszaesett, melynek természetesen gazdasagi

okainak figyelembe vétele mellett a populacids vizsgalatat is meg kell tenniink.

A Packers otthona az amerikai futball berkeiben kultikusnak szamit6 Lambeau Field,
amely jelen pillanatban 80 ezer ember befogadasara képes meccsenként. Ehhez képest a pécsi

labdarug6 csapat stadionja 10 ezer {6 befogadasara alkalmas, melybdl 3000 az iiléhely.



A pécsi csapat 2013-as meccsenkénti atlagos latogatottsaga hazai palyan 3500 {6 volt,

. . e a1 a ;4. melléklet
ehhez képest a Packers meccsein valo részvétel atlagosan 78 ezer 6. = ™ ¢

A szamok tiikrében kijelenthetd, hogy Green Bay-ben a meccsre latogatas a lakossag
1étszamanak  kozel 70%-at teszi ki, mig a 157 ezer lakosi  Pécsen,
ez alig tobb, mint 2%. A 2011-es amerikai statisztikai hivatal (teriilet: 9.826.630 ka)) ¢és a
2011-es magyarorszagi (teriilet: 93.036 km?) népszamlalas szerint az USA 31 f&/km*—el
szemben hazank 106,8 fé/km”.

Akkor mégis mitdl alacsony a mérkdzéslatogatas? Wisconsinban ennyire szeretik az
amerikai futballt, vagy Pécsett nem szeretik a labdaragast? Mindkét kérdés tulmutat a
sportagak népszerliségén, mar-mar a fogyasztoi hozzaallasokra is fényt derit. Mig egy Major
ligas mérko6zés, - legyen az NFL, NHL, Baseball vagy épp az NBA — komoly és élvezetes
csaladi programot jelent a nézdk szdmadra, addig egy hazai labdarigé mérkdzés csak az
elfogult szurkoloknak ¢és keveseknek jelent kikapcsolodast, csalddi programot pedig

egyaltalan nem.

4.3.3. Atlagos jegyarak és a lakossag keresete kozotti kapcsolat

Az, hogy szeretiink valamit, - példaul sportrendezvényre jarni - Gnmagaban mar nem
elegendd ahhoz, hogy meg is tegyiik azt. A mai pénzrél sz6ld vilagba, mar igen komoly
szerepet kapnak az ar-érték aranyok, valamint az is, hogy rendelkeziink-e elegendd tékével

ahhoz, hogy 6ndlloan, baratokkal vagy csaladunkkal ellatogassunk egy-egy sportmérkdzésre.

A legegyszerlibb szdmitdsi mod a fogyasztds mérésére, ha az atlagkeresetek
szazalékaban adjuk meg a mérkézésjegy arat. Ez alapjan kijelenthetd, hogy a Packers
rajongok atlagosan a keresetiik 2-3%-ért, mig egy PMFC drukkerek a keresetiik

. . Cdx s o 4 melléklet
1,5-3%-¢ért juthatnak be kedvenceinek mérkézésére. ™ ™ ¢

Fentebbi szamitasokbol megallapithatd, hogy a belépd éppen ugyan-annyira lenne
megterheld egy amerikai atlagkeresettel rendelkez6 szdmdra, mint egy magyarnak.
Ha ebbdl az elméletbdl indulunk ki, akkor leszogezhetjiik, hogy nem az anyagi vonzat az

elsddleges szempont a mérkdzésre jarasnal.

De akkor mi? A valasz valahol a mérkézések szinvonaldn talmutat, mert bizony
az NFL-ben is akadnak unalmas mérkdzések és rendkiviil sikertelen csapatok, akiket mégis

hétrél hétre a bajnoksag ideje alatt tobb tizezernyi szurkol6 buzdit a stadionban és még tobb,



a nappalijaban vagy a helyi pubokban. A valasz a sport helyszinen hozzdadott értékében
keresendd. Azokban a plusz dolgokban, amit a fogyasztoknak a helyszinen nyujtanak és az

aktiv sportfogyasztasra 6sztonoznek.

4.3.4. Magyarorszagi osszehasonlité vizsgalat

A sportdg magyarorszagi helyzetének értékelését leginkdbb a labdarugéssal valo
parhuzamba 4allitds tudja szemléltetni. Azonban egy kicsit igazsagtalan lenne a vilag
legnézettebb sporteseményét a Magyar Labdarigd Kupa dontdjéhez hasonlitani, igy a kitiind

szervezéssel lebonyolitott Hungarian Futball League dontéjével teszem meg azt.

Mint ismert, a hazai amerikai futball Gzését tekintve igen csak gyerekcipOben jar,
azonban a févarosi csapatok igen jol szerepelnek mar az osztrdk bajnoksagban.
A magyar bajnoksag tavalyi dont6jét 2013.10.27-én tartottak a Budapest Docler Wolves ¢és a
Budapest Hurricans részvételével. A 28-24-es Hurricans sikert hozo mérk6zést
megkozelitéleg 5000 nézd tekintette meg a helyszinen, ami teljes telthdzat jelentett a
stadionban. Természetesen a rendezok igyekeztek mindent megadni a kilatogatd publikum
szamdra, a cheerleadereken at egészen a helyszini kommentalasig, melyet Faragd Richard a
Sport TV neves kommentatora latott el. Tovabba itt is eldkeriiltek a show elemek, mint a

tizijatek vagy ¢éppen a félidet miisor részeként megjelend zenei produkciod.

...........

Keépeken a Magyar Labdarugo Kupa és a HFL Déntdje (Forras: Google Képkeresd)
Az 0sszehasonlitas masik oldalan a 2013-as magyar labdaragdékupa-dontdje all, amely
egy tradiciokkal és multtal rendelkez6 sorozat 70. dont6je volt. A finalét a Debreceni VSC és

a Gyori ETO csapatai jatszottak. A talalkozora Budapesten, a Bozsik Stadionban Keriilt sor,
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http://hu.wikipedia.org/wiki/Magyar_labdar%C3%BAg%C3%B3kupa
http://hu.wikipedia.org/wiki/Kecskem%C3%A9ti_TE
http://hu.wikipedia.org/wiki/Videoton_FC
http://hu.wikipedia.org/wiki/Budapest
http://hu.wikipedia.org/wiki/Pusk%C3%A1s_Ferenc_Stadion

2013.05.22-¢n. Kiemelendd, hogy a DVSC 2:1-es gy6zelmét hozd mérkdzést ,,csupan” 5570

nézo tekintette meg a helyszinen, a kozel 9500 f6 befogadasara képes 1étesitményben.

5. College Football

5.1. Hazai vonatkozasok

A hazai amerikai futball életétciklusat az 1990-t61 2000-ig tartd kezdeti sikereket
ugyan tartalmazd, de stagnalo idOszakra, és a 2004-es évtol napjainkban is tart6 fellendiild és

gyors tlitemi, ndvekedd iddszakra bonthatjuk.

A kiemelt hazai bajnoksaghan (HFL) jelenleg 4 csapat vesz részt, de a tovabbi
orszagos bajnoksagokkal (Divizio I-II., Junior U19 és Serdiilé U16) egyiitt ez a szdm mar 25
csapatra tehetd. Egyes becslések szerint a még lidban és aktiv MAFSZ (Magyar Amerikai
Futball Szovetség) tagsaggal nem rendelkezd csapatokkal ez a szam akar 35-40 egyesiilet is
lehet.

Az amerikaifutball az elért sikerek ellenére még meglehetésen fiatal sportag
Magyarorszagon. Legfobb vonzereje ujdonsagtartalmaban rejlik. Latvanyvildgaban,
szabalyrendszerében, show elemeiben ¢lesen elkiiloniil a hazai kozonség szamara

megszokottaktol.

5.2. Futball az egyetemen

Ahhoz, hogy egy olyan sportagat népszeriivé tegyiink hazankban, amelyet még csak a
lakossag elenyészd része ismer €s még kisebb része izi vagy nézi, elengedhetetlen, hogy
bazist taldljunk. Ez a sportoldi, szurkol6i béazis nem is lehetne jobb, mint a minden 1j,
innovativ dologra nyitott egyetemista réteg. Mindezt tovabb tdmogathatja a Pécsett is
kiemelked6  idegen  nyelvii  képzés és a  kilfoldi  hallgatok  jelenléte.

Ezzel egyiitt az egyetem is egy 1j, repertodrt ¢s mar-mar a kiilfoldrol érkezo

egyetemistak igényeit is kielégité sportlehetéséget kaphat.® ™!

Ezen feliil raépitheti sajat
hallgatoi gyakorlatait, mint a sportszervezés, kommunikacio, tv-S vagy éppen gazdasagi

szakiranyok, gondolva itt a marketingre  vagy a  vezetés-szervezésre.
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Ezekkel a helyi szintli egylittmikddési megallapodasokkal, és az egyetemi életbe valo

bekapcsolodassal minden magyarorszagi amerikai futball csapat €s egyetem nyerhetne.

6. Kovetkeztetések, ajanlasok

A kutatasokbol azt a kdvetkeztetést vontam le, hogy a sportdgnak van 1étjogosultsaga

Magyarorszagon.

6.1. Elsé lépések

A Pécsi Tudoményegyetem innoativ és sokszinli sportéletére vald tekintettel
sziikkségesnek érzem, hogy az amerikai futball terén is uttoréként 1épjen fel. Az egyetemi
oktatasban, szabadidds sportolasi lehetdségbe vald bekapcsolasnak kell alapul szolgéalnia a
sportag népszerlsitésében. Ennek egy késobbi folyomanyaként sajat amerikai futballcsapatot
hozhat 1étre a pécsi egyetemista sportért felelds Pécsi Egyetemi Atlétikai Club (PEAC), mely
a bevezet6 1-1,5 éves idészak utan megkezdheti szereplését a honi bajnoksagban, vagy a
Magyar Amerikai Futball Szovetség altal megalapitand6 egyetemi csapatok bajnoksagaban,

amelynek szervezésébe bekapcsodhat(na) a Magyar Egyetemi-Fdiskolai Sportsszovetség is.

6.2. Feladatok megbontasa

1. Szabadon valaszthato tantargyi kurzus inditasa

A PTE hallgatoi alltal CAMPUS kreditként felvehetd elméletet és gyakorlatot is
tartalmazo kurzus. A szeminarium keretén beliil a sportag torténetével, szabalyrendszerével,
gazdasagi hatterével ismerkedhetnének a hallgatok, mig a gyakorlati foglalkozason magat a
jatékot kedveltetnék meg veliikk. Ennek a kurzusnak az elsédleges célja a jatékoskeret

létrehozasa és a  kés6bbi  meccsekre  jard,  szurkoléi  bazis  kialakitasa.
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2. Flag football, mint szabadtéri sportdg oktatdsa, népszeriisitése ¢€s a ,vizualis

marketing”, azaz a cheerleaders program.

Az amerikai futball szabadiddsport valtozatanak elterjesztése szempontjabol rendkiviil
lényeges, hogy a sportag a megfeleld6 mélységekkel rendelkezzen a tarsadalomban.
Kiemelkedd szerepet jatszik a fiatal korosztaly megszolitasdban, €s a sportagba torténd
beintegralasuka.

Masik oldalrol pedig a pécsi kuriozumként Iétrejott Tancold Egyetem - akar 1j
szakirdnyként is - a mérkdzéseken vald szorakoztatdst biztositd pompom lanyok tanc

képzését biztositod szervezetként jelenhet meg.

3. Edzdi és jatékvezetdi képzések megszervezése

A hazai szovetség (MAFSZ - Magyarorszagi Amerkai Futball Szovetség)
kozremitkddésével olyan képzések szervezése, melyek a mar jol milkodé hazai liga
kiszolgalasban jelentenének fontos szerepet. Ennek bdazisaul szolgalhat az egyetemen a
sportaggal mar ismerkedd, kurzusra jar6 hallgatosag. Az egyetemen pedig a TTK altal
biztositott szakmai hattérrel a sporttudomanyi képzési teriilethez kapcsolodva edzdi-szakedzoi

képzések valosulhatnanak meg.

4. Kozépiskoldk megszolitasa
Igen nagy létszamu pécsi kozépiskolai kozdsségek megszolitdsa, hogy mar a fiatal
korosztaly is szocializalt legyen a sportagra. Egy sportagi kotddés révén a késdbbiekben pedig
akdr a felsdoktatasi intézmény valasztdsa is promotalhaté egy amerikai futball egyesiilet

révén.

5. Marketing és reklamtevékenység kialakitasa

Mivel az egyetemi életbe vald bekapcsolddas és az egyetemi korosztaly megszolitasa a
cél, igy az UnivPécs, mint elsdédleges sajat médium a hirdetések f6 megjelenitési feliilete.
Ezen talmenden a regionalis radiok, egyetemi karokon, kollégiumokban és a
sportszolgaltatasokat nydjtd centrumokban, ¢és a fiatalok 4altal latogatott varosi
létesitményekben, szorakozohelyeken elhelyezett plakatok és szordlapok jelenthetik a

reklamot.
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6. Merchandisign

A PTE sajat markajahoz hasonldé merchandising termékek Iétrehozasa, mint a
melegitok, polok és egyéb szurkoldi ajandéktargyak. Ezek arusitdsa az egyetemi karokon,
illetve a mérk6zések helyszinén, ezaltal bevételt generalva az egyetemnek és az egyesiiletnek
is, alapul véve egyes NFL csapatok in-house megoldéasat a concession stand teriiletén. A sajat

brand kiépitése a cél!

1. 7.4arsz0

A kutatas elérte céljat. Az amerikai futballnak bizonyitottan van Iétjogosultsaga
hazankban, melyet egyértelmiien aladtamaszt az egyre inkabb multikultaralissa valé orszagunk,
megyénk, varosunk. Tovabba a brandépités, mint ajanlott feladat tovabb fejlesztendd minden

hazai sportegyesiilet szamara.

Egyértelmiien a kovetkezd 1épések egyike a kurzusokon valdo megjelenés és egy
hallgat6i feltérképezés, mely elsddlegesen az igényszintek meghatirozasara kell, hogy

fokuszaljon.

Ahhoz, hogy egy ismeretlen dologbol népszertit alkossunk, hossza utat kell
megtenniink. Ennek az utnak, az egyik alap pillére, hogy a sportdg popularis megkdzelitést
kapjon. Amerikatol nem csak a nagydemokraciat és a szabadsagot kell atvenni, hanem azt a
profizmust is, amivel mukodtetik a rendszereiket. Azt mar csak félve merem megemliteni,
hogy egy-egy kozépiskolai mérkdzésen is kiemelkedd, akar 10 ezer fos nézettséget is elérd
latogatottsagot tudnak produkélni azzal, hogy amit csindlnak, azt profin teszik a palyan és

azon kivul is.
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Mellékletek

1.Melléklet

A TV-s nezettség alakulasa az USA-ban
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2. Melléklet

Super Bowl reklamkozvetitesi dijanak valtozasa
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3. Melléklet

B PMFC-Matias
Market arbevétel
bevétel __— 7,5 millio Ft
204 millio
$
4. Melléklet
Telepiilés Stadion 20,1;-38 év Felnétt Lakossag
lakossaga mérete néz;('i:f:f:lsna belépbjegy ara | atlagkeresete (netto)
© 104.000 f6 | 80.978 {6 77.947 6 78,84 % 3.000 $
ricsl
& | 157.000£6 | 10.000 5 | 3.500 f6 2.200 Ft 141.000 Ft
Sajat szerkesztés
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5. Melléklet

Team Marketing Report * Sept. 2012
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accurate

change,” we used the
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were asked in

Rvg. Pet. Avg. Pram. Seft Het Pet.
Team Ticket Change Tickst Beer Drinke Boy Parking Program Cap ra- Change
Dallas Cawboys $11020 0.0% $340.00 §850* S500* S550 S7500 $1000
New Yark Jets" 11794 -25% 30136 875" 5.00% 8§75 2500 1000
Chicaga Bears 11081 82% 389.00 850" 475* 5.00 48.00 5.00
New England Patriots™ 11784 0.0% 566.67 750% 4.00" 375 40.00 5.00
New Yark Giants 11168 0.0% 464.75 875* 5.00%® 575 2500 1000
Baltimore Ravens 9182 5.8% 24684 8.00% 750% 450 35.00 000
San Diego Chargers® 80.30 0.0% 170.00 .00 5.76% 5.00 25.00 5.00
Washington Redskins® 7913 0.0% 25456 700%™ 4.00% 5.00 3500 5.00
San Francisco 489ers® 8354 0.0% 27500 7.75% 400" 400 2500 5.00
Indianapolis Calts 8534 0.0% 24617 700" 5.50% 475 2000 a.00
New Orleans Saints” 7438 0.0% 17761 8.50* 4502 450 25.00 5.00
Green Bay Packers 7884 5.0% 27840 6002 4.25% 550 4000 6.00
NFL AVERAGE 7838 25% 243.70 728" 457 484 2735 408
Denver Brances 8223 71% 29180 675" 450% 5.00 20.00 000
Houston Texans® 78.77 68% 26017 6.00" 325" 500 2906 5.00
Pittsburgh Steelers” 74.32 0.0% 218.65 750 4.25% 475 3500 5.00
Atlanta Falcons 76.78 6.1% 243960 750" 6.50% 550 20.00 000
Minnesota Vikings 7568 0.0% 175.22 700" 300" 3.00 15.00 5.00
Seattle Seahawks 67.26 1.0% 15863 8.00" 450 578 4000 300
Detroit Lions® 6760 8.3% 142398 850™ 550" 875 11.00 5.00
St Louis Rams 68.83 -18% 176.88 8.00* 5002 425 15.00 5.00
Miami Dolphins® 7114 12% 200.00 700* 400 5.00 2000 S00
Philadelphia Eagles® 69.00 0.0% 20282 6.75% 450" 475 25.00 S00
Cincinnati Bengals 63.01 -42% 185.03 500 5002 475 2600 5.00
Tennessee Titans 6461 1.7% 164.08 700* 400" 400 3000 5.00
Tampa Bay Buccaneers 63.72 -2.4% 23413 575% 4.25% 475 2500 0.00
Oakland Raiders® 6223 0.0% 138.93 700 450% 500 33.00 700
Arizona Cardinals® 68.00 0.3% 18831 6.00" 350" 350 10.00 300
Butfalo Bills 5836 -14% 19256 a.00% 5.00% 5.00 20.00 000
Kansas City Chiefs 64.92 -26% 27000 700" 450% 550 2700 000
Carolina Panthers® 6332 0.0% 17913 6.00* 300% 350 20.00 000
Cleveland Browns 5420 0.0% 205.02 5.00" 425" 6.00 2000 300
Jacksanville Jaguars 59.54 0.0% 22817 700* 400" 5.00 15.00 0.00
average of ticket for determined by
m—dh:nmmwmmlmﬂﬂdzmmmﬂﬁmmhhmmmhw calculate an
huﬂahh—msmhdnmﬂmmhmmm-hmiﬂ the survey. Season-ticket pricing ts used for any team that
customers who buy season tickets.
mP-cmhd-mmpm.dhr«)wmmm(21Mmmwu)nﬂmmmwmmmmhmma two (2) game
programs and two (2) least-expensive, adult-size adjustable caps. d by calls with Identical
all interviews. wmmnhnﬂ&nmm‘-mmmﬂmm
Nates:

*Prices for team were taken from team Web site and/or media reparts, along with past TMA research. Averages were calculated by TME.

*“Unlike many of their peers, the New England Patriots do not charge season ticket holders a PSL fee.
Editor’s Note: Some teams” percentage change may not match up to last year's pricing, because of retroactive changes to 2011 ticket and concession information.

© 2012 Team Marketing Repart, Chicago, IL
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. Melléklet

Gatoljak a célok

SWOT elemzés Segitik a célok elérését L s s
elérését

GYENGESEGEK
- Alacsony koltségvetés
- Sok egyéb sportolasi
lehetdség

Belso tényezok

Kiils6 tényezok

Sajat szerkesztés



