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Bevezetés

A XXI. szazad elejére az emberiség egy olyan korszakba lépett, melyben elképzelhetetlen
lenne az életiink a modern technika vivmanyai nélkiil. Ezen 1j informaciés tarsadalom
mindennapjait nemcsak a mobiltelefonok, a faxok halozzak be, hanem az internet is
elengedhetetlen részét képezi a hétkdznapjainknak. Az interneten keresztiil — a levelezéstol
kezdve a csekkbefizetésen at hirek olvasasan keresztiil — gyakorlatilag mindent elintézheto.
Az internet lehetdséget ad a tomegeknek, hogy munkéjukat a vilaghalon keresztiil végezzék,
annak segitségével vasaroljanak, szorakozzanak, s6t a tanuldsnak, kutatasoknak,
tajékozodasnak is elengedhetetlen feltétele a halozati kapesolat.

E fejlodéshez a kormanyzatoknak is igazodniuk kellett, hiszen valasztopolgaraiknak a
megnyerése az interneten keresztiil a legegyszeriibb és legkdltséghatékonyabb. Megsziiletett
egy uj média-generacid, akik a minél pontosabb informacidk beszerzéséhez mar az internetet
hasznaljak 6 forrasként és ,,politikai tevékenységet is szivesebben folytatnak a halon” (pl.:
véleménykozlés).! Ezt felismerve a politika és a politikusok egyre aktivabban, naprakész
informaciokkal jelennek meg az egyes kozosségi site-okon, blogokon és vided megosztd
portalokon.

Ezen oldalak interaktiv kapcsolatot teremtenek a valasztopolgarok és a politikusok kozott.
”A vilaghdlo novekvo szamban ajanl kozosségi-siteokat, szolgaltatasokat felhasznaldinak, az
ugynevezett CMC (computer-mediated communication) Ilehetéségek pedig sokakat
0sztonodznek arra, hogy az interneten keresztiil tartsak a kapcsolatot kornyezetiikkel”. A
politikai marketingnek a mai internet altal behalozott vilagban elengedhetetlen részét képezi
az online k6zosségek 1éte.

A kozosségi oldalak egy olyan kiegészité eleme lehet a politikai marketingnek, mely
hasznot hozhat a partoknak és segitheti a politikai vita kialakulasat. Ezaltal folyamatos
visszajelzést kapnak a politikusok az aktudlis politikai programjaikkal, jovobeni

célkitlizéseikkel és altalaban véve az altaluk képviselt politikai irdnyvonallal kapcsolatban.

A téma jelentosége

Ma Magyarorszagon alapvetden a kommunikéacido TV orientalt, ezzel parhuzamosan

viszont egyre erdsodik az online és azon belill a kozosségi média hasznalata, ezért nem

! http://iroga.hu/internet&politika/kovari.htm , Kévéari Gergd Benjamin: E- goverment a ,,vilig hal6jaban”
(1.Bevezetés, Elektronikus tarsadalom ¢és elektronikus demokracia)
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mehetiink el a téma mellett sz6 nélkiil. Civil szervezetek, szervezddések is kezdik egyre
inkabb felfedezni az online médiaban rejlé lehetdségeket, azonban a hazai politikusok még
kevésbé éreztek ra a kozosségi web valodi mitkddésére. Tovabbra is joval tobb pénzt és
energiat szentelnek a kampanyok soran a plakatok kiragasztasara, szorolapok osztasara,
aktivistdk mozgdsitasara, mint az online feliilet adta lehetéségek kihasznalasara. Egy-két part
¢s politikus viszont mar kezd egyre gyakrabban élni ezzel az eszkdzzel. Dolgozatomban
annak jarok utdna, hogy Magyarorszagon a vezetd partok koziil ki hogyan hasznélja a

kampany soran €s azon kiviil az internetet €s a Facebookot.

A témavalasztasom oka elsdsorban a kozelgd aktualitdsnak kdszonhetd, ugyanis az
internetes kampany multjanak attekintése kozelebb vihet minket a 2014-es prognozisokhoz.
Azért is érdemes ezzel foglalkozni, mert a kozelmultban lefolytatott kutatdsok szerint
vilagosan latszik, hogy mara a partok mogott alld magbazisok nagyrészt eltiintek vagy
atalakultak, csokkent az aktivistak szama, az emberek kidbrandultak, csalodottak a politikaval
kapcsolatban, ¢€s ezzel egyiitt kisebb lett a szavazoi hajlandosag is. Vagyis a politikaval
szemben megvaltozott a fogyasztoi igény, ez pedig automatikusan megkoveteli a politikai
kommunikacio alkalmazkodasat is. A partok ideoldgiai meghatarozottsaga helyett az tigyek
mentén szervez0dO, az ideoldgiat csupan ennek kereteként értelmezd politizalasnak van
relevanciéja.2 Erre a politikusok is raéreztek és sokan hoztak létre sajat oldalt a Facebookon a
valasztasokkor, de az aktivitas csak ideig-oraig tartott, a kampany elteltével alabbhagyott ez a
lelkesedés. Kezdetben ,,csak annyiban valtoztatta meg az addigi kommunikaciot, hogy a
korabban levelezd listara kikiildott sajtokozleményeket a Facebookra is feltdltotték”. Vajon
valtozott a helyzet azota? A 2014-es valasztasok soran milyen szerepet fog betdlteni?
Erdemes-e egyaltaldn belevonni a Facebookot a politikdba? Tul- vagy alulértékelik a ,,social

media” jelentdségét a politikusok, valasztok és elemzok?

Az 1989 utani idokben Magyarorszagon is foglalkozassa valt a politikusi 1ét, ez pedig
megteremtette a professziondlisabb eszk6zok és megoldasok hasznalatanak igényét. A
politikai stratégak, reklamszakemberek ezért igyekeztek és igyekeznek azota is, Amerikabol
atiiltetni a hazai gyakorlatba az ottani modern mintakat. A politika 1épéstartasanak igénye
miatt elengedhetetlenné valt a marketing- és kommunikacios ismeretek hatékony alkalmazasa.
Az internet megjelenésével pedig egy uj kommunikacids csatorna eszkoztara all a politika

rendelkezésére, szadmtalan lehetdségekkel. Nem csekély jelentdségii eszkdzrol van szo, hiszen

* Barkoczi Balazs: A hazai radikdlis jobboldal térhéditdsa az interneten. Médiakutaté, 2010 té1 — Kampany rovat
In http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 04 tel/04 radikalis jobboldal internet
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altala a kampanyok egy sokkal szélesebb réteghez érnek el, igy bevonva a kozéletbe a
korabban apolitikus rétegeket.

Az internet aktiv haszndlata és a kozosségi média lehetdségeinek kiaknazasa
alapjaiban valtoztatja meg a politikai kampanyok mindségét és a valasztadsok menetét,
lehetdségek korét tagitva egy mer6ben mas stratégianak lehetiink szemtanti az ezt megel6z6
¢s azt kdvetd idoszakot megvizsgalva.

Manapsag a politikusok is egyfajta ,,markak”, az emberek a legritkdbban szavaznak
program, alkalmassag alapjan, ehelyett a partra szavaznak. A legtobb helyi politikus nem is
torddik azzal, hogy markaként épitse fel politikai énjét, hazankban egyelére minden
tekintetben a mogotte allo part a dontd. Képes-e ezen a Facebook valtoztatni? A kiinduld
tézisem, hogy kivaldéan alkalmas eszkdz arra, hogy az emberek a politikusokban ne a
»partkatonakat” lassak, hanem sajat egyéniségiik valjon lathatova és ezaltal az egyéni

kvalitasaik keriiljenek eldtérbe, ami aztan mérvado lesz a voksolasnal is.

A Facebook, ami egy amerikai alapitast ismeretségi halozat és 2004. februar 4-én
kezdte meg miikodését, 2012-re megkeriilhetetlenné notte ki magat, elérte az 1 milliard
regisztralt felhasznalot. Az emlitett terjedelem és az olyannyira Gjszeri mivolta miatt, hogy
magyar irodalmat alig taldlunk ezzel kapcsolatban, mindenképp érdemes foglalkozni a
témaval. A politika sem engedheti meg maganak azt a luxust, hogy szemet hunyjon a

jelentosége felett.

A valasztasi kampanyok technikai fejlédése vilagszerte

Ma azt mondjuk, hogy az alig par évtized alatt lezajlott valtozas azt eredményezte,
hogy az internet névekvo népszeriiséget szerzett a televizid rovasara a politikai informaciok
forrasaként, kiillonosen igaz ez a fiatalabb korosztaly korében. A televizid megjelenésével
lehetové valt, hogy vizudlis és audio eszkdzokkel befolyasoljak az emberek érzelmeit, aztan
mindezt az internet hatalmas informacidoaramaval és interaktivitassal kiegészitette ¢és
kiterjesztette. De honnan is indult ez az egész folyamat?

A kampanyok fejlodésében jelentds lépésnek szamitott, amikor Warren Gamaliel
Harding, az Amerikai Egyesiilt Allamok republikanus elndkjeldltje 1920-ban egy hanglemezt
hasznalt fel kampanya soran. Ez az 0jitds meghozta szdmara az addigi legmagasabb aranyu

gybzelmet, 1921-ben megszerezte a szavazatok 61 %-at’, ezzel pedig 4tvette a demokrata

3 http://hu.wikipedia.org/wiki/Warren G. Harding
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parti Woodrow Wilson hivatalat. A folyamat id6vel tovabb er6sodott. Franklin D. Roosevelt
az 1940-es években a radido hasznalatat vetette be a valasztokkal vald hatékonyabb
kommunikécioé érdekében. Az emberek szdmara ez az dsszetartozas élményét nytjtotta, illetve
biztositani tudta a kornak megfeleld interaktivitast. 1933 és 1945 kozott meghonositotta a
hires kandallo6 melletti beszélgetéseit, amik nélkiil valdsziniileg nem vihette volna sikerre a
New Dealt ¢s nem tudta volna meggy0zni az amerikaiakat valasztdsanak a helyességérdl.
Ezeket a beszélgetéseket 1936-ban alkalmanként mar atlag 33 millidan hallgattak.*

Hamar felfedezték tehat a folyamatos kapcsolattartds fontossagat és elkezdték
alkalmazni a valasztasi ciklus minden szakaszaban, igy a korteskedés utan is. A radié rovid

idén beliil a kormanyzati kommunikacié hatékony eszkozévé valt.

Az internet elotti korszak professzionalisnak mondhaté politikai kampanyainak
megsziiletését az 1960-as évek elejére tehetjiik, amikor is John Fitzgerald Kennedy ¢s Richard
Nixon kozotti tévés vitak szervezésében mar helyet kaptak a marketingben és
kommunikécioban jartas szakemberek. A televizio ekkor a kor Uj talalmanyanak szamitott,
ami nélkiil Kennedy minden bizonnyal nem nyerhette volna meg az elndkvalasztasokat.
Réjottek arra, hogy milyen sokat nyom a latba a megjelenéssel valé meggydzés. ,,1964-re a

televizio lett a valasztasi hadjarat.”

Az akkori felmérések szerint, akik a radidban hallgattak a
vitat, ugy vélték, Nixon nyert, akik viszont a tévét nézték, Kennedyt tartottdk a vita
gyOztesének. Nixon fizikai adottsdgai visszatetszést keltettek a televiziozd amerikaiak
tobbségében, bizonytalan tekintete és izzadt felsé ajka hatraltattdk a rdla vald pozitiv kép
kialakulasat.”

Ezt kovette Lyndon Johnson 1964-es kampanya Barry Goldwater ellen, aki igy tovabb novelte
a televizios reklamok szerepét is, rdadasul megjelentek a televiziés negativ reklamok elsé
kisérletei is. Az egyre eredményesebb eszkdzhasznalat kovetkeztében az 1968-as kampany
Nixon és Hubert Humphrey k6zott médiahaborava alakult. A kampany terén a legnagyobb

elorelépés, hogy a jeldlteket a kialakitott stratégiak szerint szinte ugy reklamoztak és adtak el

az amerikai polgarok szamara, mint egy mosoport.

* http://www.filmvilag.hu/xista_frame.php?cikk id=671

> Burjan Andras: Internetes politikai kampdny. Médiakutaté, 2010 ész — Kampany rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_03 0sz/08_internet kampany/01.html

% http://campaignfinish.blogspot.hu/2008/09/kennedy-nixon-tv-vita-1960-kp-diadala. html

7 Burjan Andras id. mii



Dabasi Zso6fia

A fejlédés rohamos litemben haladt elére. Az internet megjelenését a katonai céli
fejlesztéseknek koszonhetjiik. Az legelsé idépontot 1957-re dataljak, amikor is a Szovjetunid
fellétte az elsé mesterséges holdat, a Szputnyikot. Az Egyesiilt Allamok korménya erre
valaszul a Pentagon fennhatdsaga alatt a kdvetkezd évben 1étrehozta a tudomanyos technikai
eredmények katonai céli felhasznaldsanak elémozditasara a Fejlett Kutatdsi Projektek
Ugynokségét (Advanced Research Projects Agency), vagyis az ARPA-t. Ebbdl alakult ki
aztan 1969-re az ARPANET, ami mar egy négy oktatasi rendszert Osszekotd haldzat
megvalositasa volt.® Ezen dolgozatnak nem része az internet kialakuldsanak tovabbi
bemutatasa, viszont fontosnak tartottam idében és térben elhelyezni a kezdeteit.

A 1980-as évek magukkal hoztdk a digitalis fejlodést és egyben az elektronikus
kampanyolast is. A politikai marketingnek ez az 1ij formaja a telekommunikacios szektor
eszkozeire épiilt, de a kdzéppontban tovabbra is a televizié maradt. A jeloltek viszont egyre
kiszolgaltatottabbak lettek azoknak a szakembereknek, akik értettek a telemarketing
technikdjanak bevetéséhez.” Az internet megjelenése 1ij korszakot nyitott. Az 1990-es évek
elejétél rovid idé alatt honlapok millidi jelentek meg, és Eszak-Amerikiban és Nyugat-
Eurépaban is egyre nagyobb teret nyert az informécidaramlasban. Az internet megjelenése
tovabb fokozta a radi6 és a tévé altal nyujtott azonnalisdgot és interaktivitast. A technologia
vivmanyai lehetové tették, hogy az internetes weboldalak, az e-mailek és a direkt marketing
felhasznalasaval koltség, id6, emberi eréforras tekintetében sokkal eredményesebben jussanak
el a szavazopolgarokhoz. A tavolsagi és mennyiségi korlatok leomlasa azota is az internet
nyujtotta elonyok kozé tartozik.

1992 egy 1j korszak kezdetét jelentette a valasztasok torténelmében. Megfigyelhetd a
televiziod és internet dsszeolvadasa, valamint a hagyomanyos média, azaz az 0jsag, radio,
kozszolgalati televiziozas visszaszorulasa. Az 1992-es amerikai elndkvalasztasi kampanyban
a jeldltek igyekeztek személyes, kozvetlen kapcsolatot kialakitani a valasztokkal, és ennek
érdekében megkeriilni hozzajuk vezeté hagyomanyos kommunikacios csatornakat. Innen mar
nem volt nagy ugrads a bulvarpolitizalas megjelenése sem. Ugyanis a perszonalizacio
megerdsodése ezt automatikusan magaval vonzotta, '°

Amerikaban 1996-ban tobbnyire csak mennyiségi valtozasok voltak, illetve ekkor
fordult eld el6szor, hogy a jeldltek vitdjan valaki kampanyolas céljabol megadta

weboldalanak adatait. A kezdetlegességet jol szimbolizalja, hogy Bob Dole egy pontot

¥ Meixner Zoltan (2004) : Az internet révid torténete In http://hvg.hu/tudomany/20041203interhist

® Bruce 1. Newman (2000): 4 politika tomegmarketingje — demokrdcia a gydrtott imdzsok kordban. Budapest,
Bagolyvar Konyvkiado, 47. o.

' Burjan Andras id. mii



Dabasi Zso6fia

kihagyott a helyes cimbdl, és igy adta meg honlapjanak cimét: ,,Aki valéban be akar
kapcsolodni, az latogassa meg a honlapomat: www.dolekemp96org”-jelentette ki. Bar igy
sokan nem taldltdk meg az oldalt, Dole bejelentése az addigi legnagyobb reklamja volt a
webnek. A honlap informéciogazdagsaga hagyott kivanni valét maga utan, de rajta volt Dole
¢s Jack Kemp életrajza, kampanyuk menetrendje, az altaluk képviselt allaspontok, valamint
egy 15 szazalékos adomegtakaritas-kalkulator. Az internet akkoriban csak a kivaltsagosabbak
szamara volt elérhetd, becslések szerint minddssze 25 millié amerikai internetezett, de csak

. . 11
alig tizede rendszeresen.

Az évek folyaman egyre ujabb, professzionalisabb megoldasok épiiltek be a politikai
kampanyokba, kdszonhetéen az 0j évezred web 2.0 korszakanak. Komoly elndkjeldlt ma mar
nem lehet meg honlap nélkiil. Emellett mar azt sem kell senkinek bemutatni, hogy mit is
takarnak az olyan szolgaltatasok, mint a videomegosztasra alkalmazhaté YouTube, az
ismeretségi kapcsolatok gytlijtéhelyeként szolgaldé Facebook, annak magyar megfeleldje, az
iWiW, vagy a személyes naploként funkcionalé blogoldalak. Ezeket komplexen el6szor
Nicolas Sarkozy, az UMP elnoke hasznalta a 2007-es francia valasztason: a honlapjara

latogatoknak ,,SarkozyTV” néven futo, online videoszolgaltatast nyﬁjtott.12

Jeff Jarvis amerikai Ujsagird, tévés személyiség és blogger, az amerikai
elndkvalasztasi kampany alatt sajat internetes naplojaban arrdl értekezett, hogy Barack
Obama lehet az els6 elndkjelolt, aki a vilaghalo segitségével fogja megnyerni a valasztasokat
¢s a joslat aztan be is igazolodott. A webes megjelenés Obama szamadra olyan eldnyt jelentett
ellenfelével szemben, amely az interneten regisztralt aktivistdk és tamogatok csoportjain
keresztiil kézzelfoghatéan, szamszerlien igazolhato. Ezt figyelembe véve a vilaghalon
szervez0do kozosségek a magyar politikai viszonyokban is fontos szerepet tdlthetnek be.
Annal is inkabb, mert a politizalas koriilményei mara megvaltoztak, igy a netes halozatok a
jév6ben jelentSsen befolyasolhatjék egy-egy politikai dontés kimenetelét.

Visszatérve, a 2008-as amerikai elndkvalasztds minden szempontbol feliilmulta az
addig latott elemeket. Barack Obama f6 stratégai koz¢é tartozott tobbek kozt David Axelrod és
David Plouffe, akik szinte az 0Osszes szoba johetd internetalapti kozosségi halozatot

felhasznaltak a kampany soran. Ide sorolhatd példaul a my.barackobama.com, ahol a tagok

! Bruce 1. Newman id. mii 81. o.
"2 Burjan Andrés id. mii
13 Barkoczi Balazs id. mii
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megoszthattak egymassal a kampany soran szerzett élményeiket, tapasztalataikat, és
megtudhattak, hol van sziikség aktivistakra. Ez a kampany a blogok mellett a k6zos cselekvést
0sztonzO honlapokroél is szolt, valamint a mash up oldalakrol, amelyen térképen lehet
megjeldlni, merre jart Barack Obama, valamint a ,,hazi videdkrol” és az ,,online aktivistakrol”
(példéul Obama Girl), valamint az amerikai rendszerre jellemzd pénzgytjtést is igy oldottak
meg.'*

Foleg a fiatalok korében valt divattd Barack Obama ,baratjanak” lenni egy kozosségi
honlapon. A 150 milli6 felhasznalo koziil Obaméanak a valasztasok eldtt harommillié ismerdse
volt, 2009-re ez a szam tovabb ndétt 3,7 milliora, mikdzben tobb mint egymillidé tdmogatdja
volt a Myspace oldalon. Emellett pedig 13 millié tdmogat6 email cimét gyiijtotték ossze, igy
nem csoda, ha a kampanycsapat a hagyomanyos média rugalmatlansaga helyett az online
megoldast valasztotta. 2013-ra jelenleg tobb mint 35 milli6 kdvetdje van a legnagyobb
kozosségi oldalon, raadasul felesége, Michelle Obama oldalat is tobb mint 9 millidan
,.kedvelik”.

Az amerikai elndkvalasztas ideje egybeesett a kozosségi oldalak széleskori elterjedésével,
amit az is eldsegitett, hogy Obama kampanystabjahoz csatlakozott Chris Hughes, a Facebook
egyik alapitoja is. Tokéletesen felismerte a rendszer politikai lehetdségeit, és belsd
tapasztalatainak koszonhetden nagyszertien ki is hasznalta. Millids nagysagrendben voltak
képesek embereket megmozgatni, figyelmiiket és lelkesedésiiket fenntartottak a naponta
tobbszor csepegtetett bennfentes hirekkel, specialis tartalmakkal. A k6zds siker idedjaval az
internetes felhasznalokat onkéntes aktivistakka tudtak tenni. Az interneten eddig legnagyobb
sikert arato politikus egyértelmilen Obama, akinek aranyaiban is sokkal tobb kdvetdje van,
mint a magyar politikusoknak. 2010-es adatok szerint akkoriban t6bb mint 210 millié netez6
volt az Egyesiilt Allamokban, ezek tobb mint a fele rendelkezett Facebook-profillal, és
minden tizen6todik Obama ismerdse volt."

A 2008-as amerikai elndkvalasztasi kampany valt a modernkori online politikai
kampany etalonjava, amit vilagszerte kdvetnek. Az ij megoldasok alkalmazésa, a web 2.0-as
korszak interaktiv tartalommegosztidsa, ¢és a szamitastechnikai ¢és telekommunikacios
eszk6zok révén megteremtddott az az online kdzvetitdé csatorna, ami valasztasokat képes

eldonteni. Nem is beszélve arrdl, hogy az adomanygyiijtés abszolit Osszegét illetéen is

' Merkovity Norbert: Barack Obama elnéki kampdnydnak sajatossaga. Médiakutatd, 2009 tavasz — Kampany
rovat In http://www.mediakutato.hu/cikk/2009 01 tavasz/08 obama elnoki kampanya

' Burjan Andrés: Internetes politikai kampdny 2. Médiakutaté, 2010 tél — Kampany rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_04 tel/03 internet politika kampany
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rekordot allitott Obama, 600 milli6 dollarnyi (120 milliard forint) tdmogatast gy{ijtott dssze
tobb mint harommilli6 amerikait6l az internet segitségével.16

"Obama feltalalt egy alternativ média modellt" - mondta a CNN vezetd politikai
elemzdje, Bill Schneider. "A régi modellben az elndk beszélt a televizioban az embereknek,
az emberek visszajelzést pedig a kozvélemény-kutatdsokon keresztiil adtak. Az uj modellben

a kommunikacié online és kétirainyl'l".17

Az internetes kampany elemei és azok megvaldsulasa a kezdetektol
Magyarorszagon

Richard Davis szerint alapvetden az internet hat f6 funkciot tolthet be a politikai
kampany soran: szimbolikus jelentdség, informacidadas, a kozvélemény becsatornazasa,
interaktivitas, a szavazok megerdsitése, a tamogatok megszervezése, de ezek az utobbi
években harom elemmé konvergalodtak, amelyek az iizenetkOzvetités, partszervezés ¢és
tamogatasgyjtés.

Most ezeket fejtem ki roviden az alapjan, hogyan valosult ez meg a magyar politikai
online terében az els6 megjelenéstdl kezdve. A szimbolikus jelentdség azt jelenti, hogy az
interneten valo politizalas egyik f6 funkcidja, hogy hozzdjaruljon a part arculatdnak
erésitéséhez, teszi ezt hol erdsebb (példaul ez volt lathato az SZDSZ, vagy a MIEP
honlapjan), hol finomabb elemekkel (MDF honlapjan). A gytijtopartok (példaul MSZP,
Fidesz) oldalan kevésbé talalunk erdteljes szimbolikat, mindenkihez egyforman szolni
kivannak. A masodik funkcié az informadcioatadads. Itthon a gazdag tartalommal feltoltott
honlapok mar a kezdetekt6l alkalmasak az emberek informacidigényének kielégitése. A
sorban a kovetkezd a kozvélemény becsatorndzdsa, az interaktivitds, ami a 2000-es évek
elején még nem volt az online feliletek erdssége. Kezdetleges volt a kétiranyu
véleménykifejtés lehetdsége. Az mindegyik part oldalarél elmondhatd, hogy hidnyoztak a
forumok és az email kiildési lehetdség, nem voltak kozvélemény-kutatasok, sem hirlevelek.
Ez alol kivételt képezett az SZDSZ, aminek volt a haléon szervezddd tagozata, azaz
»NetPartja”. A szocialistdk ujitasa volt az e-tagsag, ami azonban csak annyit jelentett, hogy
internetet keresztiil is be lehetett 1épni a partba, azutdin mar minden a hagyomanyos médon

mukodott. Kuribzum volt viszont Medgyessy honlapjan a ,,Ha segitene” elnevezésii rovat. Az

' Burjan Andrés: Internetes politikai kampdny 2. Médiakutatd, 2010 tél — Kampény rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_04 tel/03 internet politika kampany

7 Brandon Griggs (2009): Obama poised to be first 'wired' president In
http://edition.cnn.com/2009/TECH/01/15/obama.internet.president/
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MDF portaljan nem voltak féorumok, viszont elérehaladottabb volt David Ibolya oldala, ahol
mar egyfajta ,,0lvasdink irtdk” rovatot inditottak , Varatlan vendégek” cimmel. A Fidesz a
2002-es valasztasok el6tt kezdett el forumokat inditani, de ez nem teljesen egyezett meg a mai
értelemben vett forummal, hiszen a hozzéaszolasokat csak kozpontilag megadott témahoz
lehetett fiizni. A MIEP honlapja volt az egyetlen, ahol a kezd$ oldalon jol lathatéan
feltiintették a vezetd politikusok email cimeit. Az FKgP honlapjan egyaltalan nem jelentek
meg az interaktivitds elemei. A negyedik elem a szavazok megerdsitése a folyamatos
kapcsolattartason keresztiil. Ezt a cél szolgaljak a levelezési listak, a hirlevelek, kiilonféle
emlékeztetok. Ezzel a lehetoséggel kezdetben csak az MDF, MSZP ¢s az SZDSZ ¢élt (MDF
egyet kiildott, MSZP naponta), tehat ebben sem mondhatoak az akkori parthonlapok
kiemelkeddnek. Igaz ez a kovetkezore is, vagyis a tdmogatok megszervezésére. Noha
kiilfoldon ez egy bejaratott funkcidja a honlapoknak, Magyarorszagon ezzel csak az MSZP ¢és
az SZDSZ ¢élt. Utodbbi internetes portdljan a tamogatok bejelentkezésének kiilon rovatot
szantak, aszerint specifikdlva, hogy milyen segitséggel tudnanak a partnak szolgalni. Az
MSZP honlapja ezzel szemben inkébb a belsé szervezeti kommunikaciot szolgélta a Fragetta
elnevezésii szolgéltatdsan keresztiil, amely segitségével naponta kézbesitették a helyi

jeldlteknek a kozponti kommunikaciot az egységesités érdekében. '

§ ; Info: Extro- or- Tdmogatok,
i iy hc{:(i z'crtii';fi;?g ﬂkf{']:::‘;s Samveds ® atdb
MSZpP ' 4+ 4+ ++ +4+
Medgyessy R 4 + 4+ ++
SZDSZ +++ 4+ e +++ 4 +++
MDF +++ 4+ ot - -4 +
David L e . +++ +++ +
Fidesz + - s + +
MIEP +++ 4+ + + + o
FKgP 4+ 3 + + * +

Forras: Kiss Balazs — Boda Zsolt (2005): Politika az interneten. Budapest, Szazadvég Kiadd, 56. o.

Tobbé-kevésbé mar a kezdetektdl jol szerepeltek a nagyobb partok. Ezt a hat funkciot
a kozosségi oldalak is betoltik, és itt sem egyforman szerepelnek a partok, de errdl a

késObbiekben lesz szo.

18 Kiss Balazs — Boda Zsolt (2005): Politika az interneten. Budapest, Szazadvég Kiado, 48-56. o.
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A kozosségi oldalak: Facebook, iWiW, MyVIP

A Facebook egy, az Amerikai Egyesiilt Allamokban létrehozott kozosségi ismeretségi
haldzat, amelyet 2004 elején Mark Zuckerberg, Chris Hughes, és Andrew McCallum k6zdsen
fejlesztettek ki, és 2004. februar 4-én meg is kezdte miikddését, kezdetben a thefacebook.com
cimen. Lényege az emberi kapcsolatok gylijtése és fejlesztése online feliileten, ahol lehetdség
van informaciok megosztasra is. Az Gtlet a Harvard Egyetem bels6 kommunikacidjat kivanta
megreformalni. Eleinte csak a Harvard hallgatéi szamara volt elérhetd, am az induléstol
kezdve a halozati hatds miatt néhany ora alatt 1200-1500 diak csatlakozott a szolgaltatashoz.
Par honappal késobb szinte mindegyik USA-beli egyetemre is kiterjesztették, majd az Osszes
kozépiskolara és végiil minden 13 évesnél idésebb tanuld is regisztralhatott a Facebookon.
Ekkor mar a ma is hasznalatos facebook.com cimen volt elérheté az oldal. Gyorsan terjedt a
hire, hiszen a csatlakozas egyszerli, ingyenes regisztracioval, meghivas nélkiil barki
létrehozhatja személyes adatlapjat.'” 2008-t61 jelentés béviilésen ment at a Facebook, mind a
regisztraltak szamaban, mind az online alkalmazasok korében.

A novekedés gyorsulo iitemét jol tiikkrozi, hogy a kozosségi oldal 2008 augusztusa végén
100 millio aktiv felhasznaldval rendelkezett, 2009 elején mar 150 millidval, aprilisra a 200
milliés hatart is atlépte, majd egy év alatt megduplazodva, 2010 tavaszan elérte a 400 milliot.
2013-ra pedig 1 milliard koriil van a felhasznalok szama Facebookon.”® A terjeszkedés
nemcsak ebben mutatkozik meg, nem csak hogy egyre tobben csatlakoznak a kozosségi
oldalakhoz, a mar regisztraltak is egyre tobb iddt tdltenek Facebookozassal.

A Facebook hazai attorését foként a magyar nyelvii elérhetdség tette lehetové. Az
interaktiv funkcidkkal rendelkez6 haldzat foleg a fdiskolan és egyetemen tanulok vagy mar

végzett magyar fiatalok korében népszera.

Az 1iWiW nevlli magyar kozosségi médium tgyszintén ismerdsi haldzatanak
kiépitésére, kapcsolatok nyilvantartasara szolgal. Az induldshoz egészen 2002. aprilis 14-ig
kell visszamenni, ekkor kezdte meg mikddését WiW néven. A rendszer Varady Zsolt
webfejleszté nevéhez fiizddik, 2006-6ta azonban a Magyar Telekom tulajdonaban all. Az
iWiW rendszerbe mar az elejétdl fogva csak meghivassal lehet bekeriilni. 2009 végén a
nemzetkozi trendekkel és megoldasokkal szinkronban az iWiWen bevezették az lizenofalat

felvalto hirfolyamot, és kiegészitették a megjegyzéshez irt ,hozzaszolas” és a ,tetszik — nem

' http://en.wikipedia.org/wiki/Facebook
% http://socialtimes.hu/stat
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tetszik” funkciokkal. Az iWiW-nek két 1ényeges problémajat érdemes megemliteni: egyrészt
lassu az interfész, masrészt maig nem tortént meg az adatvédelmi aggalyok eloszlatasa. Sokan
ugy vélik, hogy az iWiW szerzédési feltételei egyoldaluak, és a felhasznalok adatainak egy
része akar beleegyezésiik nélkiil is nyilvanossagra keriilhet.”!

2010-ben a tobb mint négymillids regisztralt taggal az iWiW a legnépszeriibb magyar
internetes kozosségi kommunikacios eszkdznek szamitott, a google.com utan pedig a masodik
leglatogatottabb oldal volt (3,6 millio, illetve 2,7 millié felhasznalé/nap). Szdmos politikus,
példaul Schiffer Andras vagy Fodor Gébor, mar évekkel ezeldtt felismerte az iWiW
fontossagat, és aktivan hasznaltak politikai céljaikra, akkor még a csekélyebb lehetdségekkel
is. Ennek ellenére kezdetben inkabb csak a meglévd ismeretségi koriik apolasara,
bovitgetésére szolgalt, direkt politikai iizenetek kozvetitésére kevésbé (ellentétben a
Facebookkal). A 2010-es hazai valasztasi felkésziilés soran a Jobbik az iWiW-en két honap
alatt megharomszorozta rajongoéi szdmat. A Fidesz az iWiW-et tavolsaggal kezeli, hivatalos
regisztracidja csak helyi csoportoknak van. Mesterhazy Attila, Vona Géabor és Bokros Lajos
pedig egyaltalan nem rendelkeztek iWiW-klubbal vagy személyes oldallal.”? Egy 2012-es
adat szerint folyamatos csokkenést mutat bejelentkezések szama, és bar 4,6 millio regisztralt

magyar felhasznalojuk van, de ebbdl ,,csak™ 2,25 millio aktiv.?

A MyVIP, a legfrissebb magyar ismerdsgytjté kozosségi oldal, 2006 aprilisaban, tobb
évvel az iWiW megjelenése utan jott 1étre, 2010-ben pedig mar tobb mint 2,8 milli¢ taggal
rendelkezett. A regisztraciohoz itt meghivora van sziikség, amit a mar sikeresen
bejelentkezoktdl lehetett megszerezni, de természetesen a szamuk korlatlan. A kozodsségi
oldalon lehetéség van klubrendszereket Ilétrehozni, ami a felhasznaléi csoportok
Osszetartozasanak er0sitését szolgalja. A MyVIP-ben rejlé politikai lehetdségek maximum
hosszl tavon jarhatnak eredménnyel, hiszen ezen az oldalon az atlagos felhasznalo 14—18 év
kozotti, kdzépiskolai tanulmanyokat folytat, tehat itt az 6 politikaba valdé bevonasuk kaphat
szinte kizarélagos szerepet.”*

Dolgozatomban a tovabbiakban csupan a Facebook szerepét, jelentdségét, és hatasat

kivanom vizsgalni.

2! http://hu.wikipedia.org/wiki/TWiW

2 Burjan Andras: Internetes politikai kampdny 2. Médiakutat6, 2010 tél — Kampany rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_04 tel/03 internet politika kampany

2 http://socialtimes.hu/articlepage/?article=273 5-magyarok-az-osszes-kozossegi-oldalon

* Burjan Andras: Internetes politikai kampdny 2. Médiakutat6, 2010 tél — Kampany rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_04 tel/03 internet politika kampany
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Politika a Facebookon

Kiss Balazs és Boda Zsolt szerzOparos szerint mara a kozéleti szerepvallalas formai
egyértelmiien atalakultak: hangstlyosabb lett a kiilonbdz6 csatorndkon meglévd szélesebb
spektrumtl és folyamatos politikai részvétel, valamint a valasztdi tomegek bevonasa a
tomegkommunikacioba, ¢és ezaltal lett sziikségszerli a politikai kommunikacié
megvaltozasa.”® Mindez azt feltételezi, hogy a politika mara kevésbé centralizalt és a
politizalas hivatalos formdi altal meghatarozott, mint kordbban. A globalizacié révén
kiterjesztett civilizacios és kulturalis pluralizmus egymaés mellett 1étez6, halozatszeriien
felépiilo kozosségeket teremt, amelyekkel szemben csékken a mindenkori politikai hatalom
kontrollja. Ezek a kozOsségek nagyrészt a vilaghalo elterjedésének koszonhetik létiiket, és
egymassal laza kapcsolatot alkotva egy, a hivatalos politikai nyilvanossag mellett 1étezo, és
sajat torvényei szerint miikddo nyilvanossagot hoznak létre. A koordinalé kézponthoz, vagyis
az internethez kapcsolédva azonban minden tevékenységiiket dssze tudjak hangolni.?®

»Napjainkban egyre vilagosabbad kezd valni, hogy az embereknek nem informéciok
tomkelegére, hanem a koziigyek nyilvanos megvitatasanak lehetdségére van sziiksége, ez a
demokratikus, polgari tarsadalmak jovoébeni fennmaradasanak alapfeltétele” — allitja
Christopher Lash, médiakritikus.>’ Az internet az elsé valodi many-to-many (tSmeg-a-
tomeghez) kommunikécios csatorna.”®

Nyugat-Europaban napjainkban mar kdzhelyes megallapitas, hogy a politikus
kiilonleges arucikk, amit a politika piacan el kell adni. Igy vagy gy, de ezt kisérlik meg a
kozOsségi oldalak is. Am mint minden stratégianak, ennek is vannak pozitiv és negativ

hozadékai is.
Elonyei

1. Interaktiv
Elsddleges tulajdonsaga a Web 2.0-s alkalmazasoknak, hogy altala a valasztok és a
politikusok nyilt és interaktiv kommunikéciot folytathatnak egymassal. Ezaltal rovid id6 alatt

egy olyan jelentds elemmé valtak a politikai marketingben, amely hasznot hoz a partoknak és

 Kiss Balazs — Boda Zsolt (2005): Politika az interneten. Budapest, Szazadvég Kiado

% Segesvary Viktor (2002): Globalizécié, hegeménia és a harmadik évezred politikai tijjdrendezédése; ezek
egyes regiondlis vonatkozdsai. Tér és Tarsadalom, 4 sz. In
http://www.generacio2020.hu/data/fajl/upload/mindeneken_tool.pdf

7 Kitta Gergely: A blogok és a politikai marketing halézati 6sszefiiggései; Szazadvég mithelytanulméanyok In
http://www.szazadveg.hu/files/kutatas/A-blogok-es-a-politikai-marketing-halozati-osszefuggesei.pdf

¥ Sziits Zoltan: Az internetes kommunikdcio térténete és elmélete. Médiakutat6, 2012 tavasz — Uj média rovat
http://www.mediakutato.hu/cikk/2012 01 tavasz/01 internetes kommunikacio_tortenete
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segitheti a politikai vita kialakulasat is. Rdadasul az internetes k6zosségi portalokon indult
kezdeményezéseknek egyre nagyobb hatdsa van a politikai dontésekre is.

2. Sok emberhez elér, megszolitja a fiatalokat is

Ahogy arr6l mar volt sz6, az internetkampany jelentds valtozasokat hozott a
valasztasok menetében. Az internet viszont egyeldre leginkabb a fiatalok szamara elérheto,
igy hatasat leginkdbb a valasztasra jogosult fiatalok és ,.elsé valasztok” korében érezteti.
Nemzetkdzi tapasztalatok alapjan a digitalis technologia nyujtotta lehetdségek kihasznalasa
pozitiv hatast eredményez a szavazason valo résztvevok aranyaban. Magyarorszagon az aktiv
felhasznalok tobbségében 14-18 év kozottiek, akik ugyan még nem rendelkeznek szavazati
joggal, de potencialis valasztoként mar koran egy-egy parthoz kothetoek. A 2010-es tavaszi
valasztasok soran ugyancsak kozel 400 ezer, politikai sajtot egyaltalan nem, vagy csak elvétve
olvasd elsé valasztd varta, hogy online megszolitsak. A fiatalabb generaciok kdztudottan
kevésbé foglalkoznak a politikaval, negativ a megitélésiik a demokraciaval, politikaval,
politikusokkal kapcsolatban. A kozosségi oldalak kozelsége és nyelvezete viszont konnyen
elér hozzajuk, igy az elsédleges eredménye lehet az oldalnak politikai szempontbol, hogy
kozelebb viszik a politika szinterét hozzajuk, valamint allampolgéri jogaik gyakorlasara
Osztonzik Oket. A partok ifjusagi szervezeteinek oldalai kiillondsen ezt a célt szolgaljak. Ez
kozvetett tartalmi banneres hirdetésekkel valosithatd meg, példaul a valasztasi részvétel
fontossaganak hangsulyozasarol, identitdst meghatdroz6 tesztekkel és a sor még tovabb
folytathato. {gy a fiatalok is bevonhatok a dontéshozatalba, és kialakithatd a tartos
partszimpatidjuk is. Emellett nem csak az els6 valasztok, de a teljes lakossag korében is
magasabb részvételi aranyt lehet ily moédon elérni. Ez a 2010-es valasztasoknal be is
igazolodott, amikor a valasztasra jogosultak tobb mint 64 szazaléka ment el szavazni.” Ebben
mindenképpen dontd szerepe lehetett a korabbinal aktivabb internetes kampanyolasnak,
hiszen azok a partok, amelyek ¢éltek ezzel a lehetdséggel, jelentds eredményekre tettek szert.

3. Oleso

A politika interneten és a Facebookon valé népszeriisitéséhez még komoly Osszegekre
sincs sziikség, hiszen milliardos offline reklamkiadasok helyett mindezt megtehetik szinte
ingyen. Ezek az oldalak egészen minimalis raforditassal lizemeltethetok. Raadasul kivalo
feliiletet biztosithatnak a jovoben a partoknak anyagi tamogatasok gyijtésére, hogy fedezni

tudjak a valasztasi kiizdelem soran felmertilt kiadasokat (ahogy azt Obamanal is lathattuk).

* http://valasztas.hu/hu/parval2010/354/354 0 _index.html
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A koltséghatékonysagot vizsgalva lathatd, hogy a partok rééreztek erre és ujabban a
reklampiac ndvekvd arai miatt visszafogottabban és célzottabban koltenek, preferdlva az
online lehetéségeket. A hagyomanyos rendszerben mikodtetett média csak koltséges
,trikkok” (sms-ek, be- és kiszavazasok, e-mailek, olvasoi levelek, stb.) alkalmazasaval
kaphatnak visszajelzést fogyasztoiktol, mig az online halozatban az allandd és atfogd
visszacsatolas, a folyamatos interakcid jellemzdje a rendszernek. Amig az elébbi struktiraban
a célcsoportot az abszolut befogadas vagy elutasitas jellemezte, azaz ez passziv kozonséget
jelent, addig az online szervez6dd kozosség a vitan €s a nyitottsagon alapul, ezaltal aktiv
csoportok alkotjak.*

A partok szamara egyfajta ingyen reklamot jelent, egyrészt azért, mert a kiilonb6z6
vided megosztd weboldalakra és kozosségi oldalakra feltoltott videok futotiizként terjednek,
maguk a valasztopolgarok terjesztik egymas kozott, akik az igy megosztott informéacio altal
gyakorlatilag 6nalld szolgaltatokka 1épnek el6.’' Ezzel a part szamara joval kevesebb pénz-,
idé- és energiaraforditassal érhetd el a kivant hatés. Igy a kisebb partok is jo eséllyel indulnak
a szavazatokért folytatott kiizdelemben. Ezt tdmasztja ald az a jol megfigyelhetd jelenség,
hogy a kezdetben kisebb tamogatottsaggal rendelkezd partok az interneten ,,alulrél
szervezOdve” tornek fel. Errél még a késGbbiekben lesz szo.

4. Alkalmas hatékony kommunikaciora, a kozonség pontos meghatarozasara és a figyelem

felkeltésére

A nagymédia a fogyasztoit globalis miisorokkal probalja lenyligozni, mindenkit meg
akar szolitani egyszerre, egy ,kész mdisort” szolgéltat csupan, amit szerkesztok
»elovalogattak”. Az interneten keresztiil viszont alternativ, hiperlokalis narrativakkal 1épnek a
valasztok elé. A fogyasztd valasztja ki, hogy milyen tartalmat kivan megnézni. Ezaltal
képesek szegmentalni a politikai piacot, tehat mas iizeneteket juttatnak el a kdzosségi oldalak
felhasznaloihoz, mint a hagyomanyos média fogyasztokhoz.**

Az internet és a Facebook a politikai kommunikacié olyan 0j médiuma, amely
sokszintl, képes a politikai térben kiilonboz6 értékek és érdekek mentén szervez6do valasztoi
csoportokat koncentralt és célzott iizenetekkel megszolitani, Oket a politikai folyamatokba
becsatornazni, olyan foéruma, amin keresztiil a valasztok mobilizalhatoak, és az online
politikai cselekvés az offline térben testesiilhet meg.”® A kozosségi médianak abban van

szerepe, hogy az atomizalt, izolalt tarsadalmat a kdzosségi kapcsolatok fejlesztése, bovitése

30 Kitta Gergely id. mii

3! Kitta Gergely id. mii
“u.0.

33 Barkéczi Balazs id. mii
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felé iranyitsak. Az egy politikus vagy part oldalat tamogatok konnyebben szervezddnek
csoporttd ¢és szerveznek aztan oOnalldéan politika eseményeket, megmozdulasokat is. Ez
kiilonds jelentdséggel birhat a kampanyid6szakban emberi és anyagi eréforrasokat biztositva
ezzel a partnak. Mivel a kozosségi oldalak az egész orszagot behdlozzédk, mind az
allampolgéarok, mind a politikusok pontosabb képet kaphatnak a helyi politika alakulésarol,
kozvetleniil hivhatjak fel az orszag figyelmét bizonyos hirértékii eseményekre.

5. Gyors informacidaramlas, mobilizalas

A kozosségi oldalakon tapasztalhaté novekedés gyorsuld iliteme annak koszonheto,
ami az eldnye is azaz, hogy a Facebook sokkal alkalmasabb az élmények, hirek, torténések
megosztasara, mint a klasszikus csatornak, mint példdul az email, vagy a telefon. Az
iizenOfalakon kozzétett specialis tartalmakkal, bennfentes hirekkel, a felhasznalokkal egyiitt
elért siker az online felhasznaldkat gyakorlatilag politikai aktivistava tudja tenni, akiknek
munkajanak megszervezeését is megkonnyiti az online feliilet. Az egyre novekvo felhasznaloi
kor miatt pedig a kozeljovoben sokkal nagyobb valasztoi kor mozgathatd majd meg, mint a
hagyomanyos politikai stratégiak altal.

6. Kozosségépitd

A koz0sségi oldalakon 1étrejott csoportok tagjait a kozos cselekvési inditékok, azonos
motivumok tartjdk Ossze. Spontan kezdeményezésre alakulnak ki, alulrdl szervezddnek, és
csak késébb intézményesiilnek. A csoport tagjaira érvényes szokasokat 6k maguk hozzak
létre, sajat szabalyrendszert dolgoznak ki és hagyomanyokat teremtenek.** Ebbdl kévetkezéen
egy nagyon szoros kdzosség jon 1étre. Toborzasra pedig szamos tovabbi lehetéséget kinal.

7. Személyes hangvétel

Tovabbi elényként emlithetd, hogy a politikai kommunikéacio személyesebbé valik,
fontosabb lesz a politikusok allando kapcsolattartasa a valasztokkal. Azaltal, hogy politikusok
személyes informaciokat is kdzz¢ tesznek magukrol, megjelenik egy ,,emberi”, sebezhetonek
latszo arcuk is, igy a politika mar nem egy tavoli vildgot fog jelenteni.

8. Nyilvanossag fizikai és idObeli korlatok nélkiil, folyamatos tartalomszolgaltatas,

visszakereshetGség

Manapsag a politika mar nemcsak egy sziik kozosség elott zajlik, hiszen az internet
segitségével a politikai nyilvanossag mindenki szamara konnyen hozzaférhetové valt és a
képzett, tanult embereken kiviil teret engedett szélesebb rétegeknek is. A politika

,,N€zO0kozonsége” tehat tagult. Réadasul ez a tagulas vilagméreti, hiszen az online

3% Mérei Ferenc (2006): Kozosségek rejtett halézata. Budapest, Osiris Kiadé
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kommunikécioban nincsenek térbeli, idobeli korlatok, kiilfoldrél és belfoldrél egyforma
esélyekkel érhetéek el ezek a forumok, legydzi a fizikai tavolsagot is, nem akadaly tobbé
példaul, hogy nem lehet fogni az adott radio- vagy televizidadast, vagy az, hogy nehézkes a
nemzeti sajtdo megszerzése kiilfoldon. Ez egyfajta kontrollt is jelent a politikaban, hiszen egy
vilag latja, hogy hogyan zajlik a hazai politizalds, igy mar nem csak a hazai valasztopolgarok
vonhatjak feleldsségre az orszadg vezetdit. Ha a kommunikécioé céljanak a tér és az id6
legy6zését tekintjiik, akkor elmondhatjuk, hogy az internetes kommunikéci6é az informaciot
egyrészt egyre gyorsabban, valds id6ben képes tovabbitani, mdasrészt pedig a tarhely
novekedésének kdszonve nagy mennyiségben €s hosszl ideig tarolni.

9. Kozvetlen demokraciat megvalositd

A részvételi demokracia egyik f6 eleme az informaciok széles kori rendelkezésre
allasa, igy azt mondhatjuk, hogy a modern infokommunikacios eszkozok segitségével a
kozvetlen demokracia valik elérhetévé. A kozosségi oldalakon valo aktiv részvétel kedvezoen
hat a politikai vitdk kialakulaséara és szinvonalara is, hiszen az allaspontok multiplikédlodnak, a
sokszinliség ¢és a kiilonbozoé allaspontok wjabb és 1jabb vitatémakat gerjesztenek. Ez
fejlesztheti a vitakultarankat, hiszen az internetes vilag sem a végtelenségig szabatos, itt se
tehetd meg vagy mondhat6 ki barmi. A vélemények iitkoztetése soran itt is elvart egy magas
szintli tolerancia, ezt pedig eldsegiti, hogy a forumok mindenki szdmara egyarant nyitottak, a
baloldal szimpatizdnsai elmondhatjak a véleményiiket a jobboldalhoz tartozo férumokon. Az
pedig, hogy elolvassak a masik oldalhoz tartozd véleményt is, a sokszor unalomig
hangoztatott, demagog klisék helyett, gondolkodéasra Gsztonzi a valasztopolgdrokat. Szinte
korlatlan informacioforras keriil a valasztok kezébe, ami segit kozelebb keriilni a demokracia
altal ahitott, tajékozott allampolgar eszményéhez. Ez azzal jar, hogy nehéz eltitkolni barmit is
az emberek el6l, hiszen az internet segitségével a hirek pillanatok alatt keriilhetnek
napvilagra. Az internet adta lehetOségek kovetkeztében aktivabbak is lesznek, hiszen
véleménycserére és annak alapos megvitatasara is alkalmas feliiletet biztosit. fgy a
hagyomanyos tomegsajtd egyoldalusagat felvaltja az interaktivitds. A valasztopolgar
kapcsolatba 1éphet képviseldjével, és forditva is, hiszen a képvisel6 a média torzitasa nélkiil
fejtheti ki nézeteit. Ezaltal szorosabb, szervesebb kapcsolat alakul ki a felelds politikai
intézmények és az allampolgarok kozott.>

10. Hidnyoznak a hagyomanyos média sziiréi

35 Kiss Balazs — Boda Zsolt id. mii, 13-14. o.
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A kozdsségi oldalakon sokkal nehezebb teljesen kizarni az ellentétes véleményeket,
mint mondjuk a nyomtatott sajtoban, hiszen ismerdseink altal gyakran nem csak az altalunk
preferalt oldalakat, irasokat és hozzaszolasokat latjuk. A folyamatos ,.kommentelés”,
véleményezés folytan azonnali visszajelzést kapnak a politikusok az aktudlis és egyben
jovobeni célkitiizéseikkel kapcsolatban, igy a kinalatot a tényleges keresletnek megfelelden
tudjak alakitani. Azonban csak akkor tudja kifejteni maximalisan a hatékonysagat, ha mas
internetes csatorndkkal (pl. Twitter, honlapok, YouTube) Osszehangolva alkalmazzik a

politikai kampany soran.

Hatranyai

1. Egyoldalusag

A kozosségi oldalaknak lehetnek hatuliitéi is, €s egyik esetben lehet pont az a
negativuma, ami a masikban pozitiv hatast eredményezhet. Példaul az érv, hogy szélesebb
latokort biztosit ismerdseink megosztasai altal, siilhet el forditva is. Komoly esély van
ugyanis arra, hogy besziikiil a valasztok politikai horizontja. Ez akkor fordulhat el6, ha
valakinek tilnyomo tébbségben, vele azonos preferenciaval rendelkez6 ismerdsei vannak és
az illeté médiafogyasztasa ki is meriil a Facebookon valo tajékozottsag megszerzésében. Igy
konnyen el6fordulhat, hogy a vélasztd nem értesiil olyan hirr6l, amely sajat partjara nézve
terheld vagy az ellenfelek szamara elonyos.

2. Személyiségi jogok megsértése

Tovabbi komoly veszElyt jelent, hogy az interneten minden sziiré nélkiil terjedhetnek a
hirek, igy a kiilonboz6 alhirek is. A kozosségi oldalak kivalo taptalajt nydjtanak a negativ,
kampanyok elterjedésében. Ez olyan lehetdség a partok kezében, aminek csak sajat gatlasaik
szabnak hatart. A probléma abban rejlik, hogy megcafolni egy ilyen hirt mindig sokkal
nehezebb ¢és iddigényesebb dolog, mint az alhir népszerisitése, hiszen ez utdbbi
figyelemfelkeltébb és érdekesebb.”® Az interneten kzzétett lejarato cikkek, videdk esetében
kevesebb a lehetdség a helyreigazitasra, mint a nyomtatott sajtoban. Tovabb bonyolitja a
helyzetet, hogy az internet nem szerkesztett informacios bazisként szolgal a felhasznalod

szAmara, azaz az iizenet, vagy az adatlap forrasat sokszor nehéz kideriteni.*” Igy fordulhat el6,

3% Hogyan alakitja at a Facebook a politikdt? In
http://belfold.ma.hu/tart/cikk/a/0/128702/1/belfold/Hogyan alakitja at a Facebook a politikat
37 Bruce I Newman id. mii 83-84. o.
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hogy egy-egy politikusnak akar tobb adatlapja is van, de koziilitk nem mindegyik hiteles, és
nem mindegyik mogott all az adott illetd.
3. Kirekesztés

Komoly negativuma a kozosségi oldalakon vald politizalasnak, hogy kirekeszt
bizonyos embereket, egyrészt tarsadalmi, anyagi helyzetiikbdl, masrészt életkorbol fakadodan.
Eppen ezért téves képet is mutathat, hiszen a Facebook felhasznalok nem képezik le teljes
egészében a magyar tarsadalom Gsszetételét és igényeit €s kevésbé veszi figyelembe az orszag
népességének jelentdés hanyadat kitevd iddskortiak érdekeit. A felhasznalok kozott a
szakirodalom altal ,,digitalis szakadéknak™ nevezett technologiai-ismereti egyenlétlenség nem
csak hazankban érhetéek tetten.’® Ennek ellenére az internethasznalat egyre ndvekvé
tendenciat mutat szerte a vildgon, melyhez a politika internethasznalata is alkalmazkodik, igy
meég hatalmas fejlodés elott all.

4. Adatbazisgyijtés

Felmeriilhet az a veszély is, hogy a politikusok a kozosségi oldalakat
adatbazisgytijtésre hasznaljak. Ez azonban a legkisebb probléma akkor, ha a politikusok olyan
tigyért cselekszenek, amelyeket a valasztok onként tamogatnak.

5. Torzité hatds

A politikusok oldalar6l pedig torz képet is jelenthet a Facebook rajongdik szdma,
hiszen nem okvetleniil azért lesz valaki kovetdje az oldalon, mert veliik szimpatizalnak, ennek
szamos mas oka is lehet. Ugyanigy van a kozdsségi oldalon megszervezett
tomegrendezvények megszervezésénél. A visszajelzok szdma merdben eltérhet a ténylegesen
megjelentekétol.

6. Mesterséges kép

A Facebook hatranya lehet, hogy a politikusok profilja sokszor csak egy
mesterségesen felépitett, krealt kép, amelytdl a valddi személyiség legalabb olyan tavol 4ll,
mint a kozosségi média hasznalata nélkiil kapott benyomas altali. Ezért fontos kérdésnek
tartom, hogy baj-e, hogy a legtobb esetben az adatlapokon olvashat6 szovegeket nem maga a
politikus irja, szerkeszti, hanem tobbnyire delegdlja a feladatot tandcsadok ¢és
kampéanyszakérték hadanak. Atverik ezzel az embereket? Ugy gondolom, hogy a vezetd
politikusoknal elfogadott és érthetd lehet, ha van segitsége az adatlapjanak folyamatos
karbantartasaban, viszont a web 2.0 elényeinek kihasznalasa nem viseli el, hogy a feladatot

teljes egészében masra haritsak, hiszen ez a valasztok szamara ki fog deriilni, ami megingatja

3 Kitta Gergely id. mii
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a belé vetett bizalmat és egyben a politikatol valo elfordulast is eredményezhet. Az internet
interaktiv mivolta megkivanja a non stop figyelmet, és azt, hogy a véalasztok minél hamarabb
megkapjak az igényelt informaciot, de ezt egy személynek valoban nem egyszert teljesiteni.
A lényeg tehat az, hogy a megjelend tartalom az adott célkozonséghez szoljon €s autentikus
legyen, illeszkedjen a politikusrol kialakult képbe. Viszont a ténylegesen megvalosulo,
kétiranyt kommunikacié elényére valik mindkét félnek. A valasztd magéaénak érzi a politikat,
annak lojalis, aktiv részese lesz. A masik oldalon a politikus kdzvetlen visszacsatolast kap,
kozvetlenebbiil mérheti fel az erdviszonyait, ezaltal ténylegesen figyelembe tudja venni a
valaszto akaratdt is, igy nem éri meg a politikusnak sem teljesen kivonni magat ebbdl a
tevékenységbol.

7. Szakmaisag hattérbe szorulasa

Felmeriil tovabba, hogy jo-e az, ha a valasztopolgarok mindenbe beleszolnak? Hiszen
a képviseleti politizalas pont azt kdveteli meg, hogy a hozzaértok, egy téma alapos és szakmai
megyvitatdsa utdn, adekvat dontéseket hozzanak, ez pedig kizarja a kdzligyekbe vald kozvetlen
beleszolast. Nem teljesiilhet mindenkinek az akarata maradéktalanul, a politika lényege
egyfajta kompromisszumkeresés. Ehhez egy adott helyzetre valo teljes kori ralatas sziikséges,
ami az interneten valo tajékozodas altal konnyen kizarhatod. Az interneten til sok informacio
van, igy a felhasznald szelektalasra kényszeriil, ezaltal pedig el6fordulhat, hogy mindig
ugyanabbol az aspektusbol szemléli valaki a politikat. A véalasz a megfeleld6 mértékben és
abban keresend0, hogy a végsod dontés a képviselok kezében van tovabbra is. Bar volt mar ra
példa, hogy a Facebookon keresztil moédositasra keriiljon egy dontés (pl. terézvarosi
csendrendelet), egyelére nem mindennapos ez a befolyasolasi mod.

8. Negativ kampany

Sokan tgy vélik, a politika nem valé a Facebookra, nincs ott helye, mert a kozosségi
oldalak masrol szélnak. Rovid id6 alatt hoztak létre szamos politikus elleni oldalt, foképp a
kormanypart képvisel6it vették célkeresztbe. Példaul a ,,Vajon lehet-e tobb rajongoja ennek a
sz€p almanak, mint Orban Viktornak” nevii csoport kezeldinek gyors reakcididejére vall,
hogy a miniszterelnok janudr 25-1 csatlakozasat kovetden 2010. februar 7-én mar 6k is az
oldal tagjai voltak. Mostanra 47 018 kovet6vel rendelkeznek, ami a célszemélyt ugyan meg
sem kozeliti, de a partok és a politikusok népszeriiségi skaldjan is a harmadik helyen
szerepelne. A masik hasonlo, kdzkedvelt csoport a ,,Nevezziik at Tarlds Istvant” elnevezésii.
Az oldalhoz csak 2011. aprilis 26-an csatlakoztak, mig Tarlds Istvan mar nagyon koran, 2009,
szeptember 24-i idOpontjaval az élmezényben jar, viszont mig a parddia-csoportnak 26276,

addig a fOpolgarmesternek minddssze 5590 lajkoldja van. Ahogy az emlitett példakon
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lathatjuk, az interneten kereng6 aktualis trendeket altalaban megprobaljak a politika vilagaba
is atiiltetni, hiszen j6 alapot szolgaltat a negativ kampanynak.

9. Hianyzd egységesség

A probléma abban is keresendd, hogy manapsdg még mindig hidnyzik a partok
atgondolt, tudatos megjelenése a Facebookon. Mindossze a fobb politikusokat talaljuk meg,
de néhany kivételtdl eltekintve, 6k sem mutatnak egységes, Osszetartozod képet. Emellett a
kozlések sem mindig elég rendszeresek €s kiszamithatdak, ami visszatetszést valthatnak ki a

felhasznalok korében.
A kozosségi oldalak pszicholdgiaja

Arisztotelész ota valljuk, hogy az ember természeténél fogva zoon politikon, vagyis
hajlamos a tarsulésra, az allamba tomoriilésre, a kozosséghez tarozas mindenkinek lételeme.
A kozosségi érzés fogalmat a legkimeritébben Mcmillan és Chavis (1986) jarta koriil. A
szerzoparos szerint a kozosségi érzés négy alapvetd kritériumon nyugszik: 1. a tagsagi
viszony 2. a hatdsgyakorlés, 3. a koz0sségi integracio és sziikséglet-kielégités, illetve 4. az
érzelmi kapcsolodas egyiittes teljesiilése nyomén jelenik meg.” Ezaltal a Facebook adta
beavatottsag, fontossag, hasznossag és megszolitottsag érzése Oriasi motivacios erd, amely Uj
lendiiletet adhat a politikénak.*’

Mar a ,barat” sz6 is kifejez6 az internetes nyelvben, hiszen a vald életben nem
neveziink akarkit baratunknak, annak altalaban komoly jelentéstartalma van. A Facebookon
azaltal, hogy baratként ,jelolink meg” politikusokat, és Ok elfogadjak ezt a ,,felkérést”,
kolesondsen belépilink egymas életterébe, és mindenképp kozelebb keriil hozzank az adott
személy. Azonban nem csak itt hatnak az érzéseinkre, érzelmeinkre. A politikusok altal
megosztott személyes képekkel is befolydsolni akarjak a valasztopolgarokat. Posztjaikkal
tetszést, Oromot, egylittérzést, megérzést vagy akar sajnalatot igyekeznek kivaltani. Egy kép
egy boldog csaladi pillanatrél, megsebesiilt 1abrol, vagy egy kutya megsegitésérél egyszeri
modja a szimpatia kivaltasanak. A politikatol elfordult, kidbrandult valasztok, vagy a

bizonytalanok és semlegesek véleménye ezaltal konnyedén elmozdithato pozitiv iranyba.

A kozosségi web hasznaloi szeretik kifejteni a véleményiiket, nézeteiket masokkal
megosztani. Azaltal, hogy idér6l-idére bepillantast nyerhetnek egy-egy politikus életébe, tigy

fogjak érezni, hogy 6k is kicsit a részesei lettek a politikanak, alakitoi és nem elszenvedodi

* Kitta Gergely id. mii
w.o.
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annak. Azt varjak, remélik, hogy a politikus megfogadja az 6 tanacsait, és legkdzelebb beépiti
beszédébe, programjaba és munkajaba az 6 véleményiiket is. Mikdzben tehat az interneten és

"’

a kozosségi portalokon sorra azt olvashatjuk, hogy ,,Szoljon hozza!”, ,,On dont!”, ,,Szamit a
véleménye!”, kicsit el is hissziik, hogy ez tényleg igy van. Azért kivalo eszkdz erre a
kozosségi média, mert egyrészt onkéntes, azaz mi dontiink gy, hogy megnézziik, elolvassuk,
hozzaszolunk, vagyis nincs benniink a rank erdltetett dolgok iranti eleve elutasitas. Masrészt
személyes, kozelebb hozza a ,mi vilagunkhoz” a politika éterét, egyben belefolyik a
mindennapjainkba azaltal, hogy latjuk, ismerdseink, barataink kiket ,lajkolnak”, miket
Lkommentelnek”. Mindez pedig hatassal van a masokrol alkotott kép kialakuldsa soran. A
politika nagy elénye ebben a rendszerben, hogy ott és olyankor éri el a felhasznalot, amikor
arra a legnyitottabb, legfogékonyabb, hiszen netezési szokasainkat magunknak alakitjuk, a
szamunkra legkedvezobb modon.

A masik pozitiv kdvetkezménye, hogy az azonos partot vagy politikust tAmogatok
érdekcsoportba tomoriteni. Az iizendfalakon kozzétett specialis tartalmakkal, bennfentes

hirekkel, a felhasznalokkal egyiitt elért siker az online felhasznalokat gyakorlatilag politikai

aktivistava tudja tenni, a sikert minden esetben kdzos eredményként élik meg.

Amidta az okostelefonok haszndlata a mindennapjaink részévé valt és igy barmelyik
pillanatban ,,online” lehetiink, ez még inkabb igaz. A mobiltelefonia fejlodése révén is egyre
tobb késziiléket lattak el Facebook hozzaféréssel, 2008-tol az iPhone applikacidja
forradalmasitotta a mobil k6zdsségi média hasznalatat. A SocialTimes internetes portal 18-44
éves korosztalyban végzett kutatasa®' szerint a megkérdezettek 70 %-a hasznalta mobilon is a
Facebookot, a legtobben koziilik napi rendszerességgel. A Facebookozas alig marad el
szazalékot tekintve az emailezés €s az internetes bongészés mogott, ez a harom dolog ugyanis,
amire leggyakrabban hasznaljuk a telefonunkat. A felhasznalok lassan mar nem tudnak olyan
idépontot felidézni, amikor az okostelefonjuk ne lett volna karnyujtasnyi tavolsagban, szinte
minden élethelyzetben képesek vagyunk eldvenni késziilékiinket. Nem csoda, hogy az uj

felhasznalok szama is folyamatosan novekszik.

Els6ésorban akkor éreznek nagy kényszert a politikusok arra, hogy minél tobb

,baratjuk” legyen Facebookon, amikor kampanyiddszak van, aztdn kissé megtorpan ez a

*! http://socialtimes.hu/articles/2013-03-28/tizennegyszer-lessuk-meg-a-facebook-hirfolyamat-mobilrol-naponta
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folyamat. Ugy gondolom, hogy egy bizonyos id3szakra dsszpontositas helyett hatékonyabb
lehet egy folyamatos ,,szinten tartds”, amikor a partok és képviseldik allando jelleggel hirt
adnak magukrol, ezzel fenntartva irantuk az érdeklddést, és eldsegitve azt, hogy kdzelebb
keriiljenek a valasztopolgarokhoz. Ezaltal egy biztosabb szavazobazisra tehetnének szert, akik
nem hirtelen dontés, ad hoc befolydsolas alapjan hozndk meg szavazataikat a
valasztofiilkében. Ehhez pedig elég egy jol eltalalt kép, vagy vided, amelyekkel
felerésithetnek egy iizenetet, elmagyarazhatnak egy otletet és felhivhatjadk a felhasznalok
figyelmét. Videokon keresztiil pedig elhatarolhatjadk magukat a tobbi parttol, és egy idealis
platformot nyujtanak interjuk és barmely olyan tartalom szamdara, amellyel jobban meg

akarjak értetni magukat valasztoikkal.

A kezdeti nehézségek és a 2010-es orszaggyiilési valasztasok

Mig 1998-ban alig néhany partnak volt honlapja, addig négy évvel késébb mar 23-
nak.** Magyarorszagon a 2002-es orszaggyilési valasztasok voltak az elsék, amelyben mar
kismértékben ugyan, de szerepet jatszott az online politikai kommunikécio6 is. Ekkoriban a
csaladok 10%-a rendelkezett internet eléréssel, és a lakossag minddssze 1,6%-a hasznalt
szélessavi kapcsolatot.”® Az online jelenlét leginkibb a partok és jeldltjeik statikus
honlapjanak fenntartdsdban meriilt ki. Minden parlamenti part rendelkezett honlappal, a
legtobb hirleveleket is kiildott a tdmogatdinak, és az MSZP, valamint az SZDSZ a belso
partélet megszervezéséhez is felhaszndlta a vilaghdlot. Tamogatd és lejaratd email
kampanyok, humoros és mozgodsitd iizenetek egyarant jellemzdéek voltak a hazai internetes
kampény ezen kezdeti szakaszara. A partok és szavazoik kozti interakciora ugyanakkor még
igen kevés eszkoz allt rendelkezésre: a forumokat, chatelési lehetdségeket, online
szavazasokat csupan néhany ezren hasznaltak Osszesen az orszdgban. Jellemzden a kis partok
tamaszkodtak az internetre és a baloldali partok ¢éltek vele a legtudatosabban. Az
internethasznalatnak ekkoriban szimbolikus jelentdsége is volt, mert azt mutatta, hogy az

adott part 1épést tart a kor technikai fejlodésével, ,,trendi”, odafigyel a fiatalok igényeire.44

2 Danyi Endre: A faliijsag visszaszol. Médiakutato, 2002 nyar — Valasztas rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2002_02 nyar/02_faliujsag_visszaszol

¥ Szilagyi Szabolcs (2002): Piaci ésszefogds a magyar Internet-modell kialakitdsdra. In
http://www.wikitech.hu/mobil/2002/10/16/piaci-osszefogas-a-magyar-internet-modell-kialakitasara/

*“Boros Tamas: 4 lehengerltl a lathatatlanig. In
http://www.policysolutions.hu/userfiles/elemzesek/Boros%20Tam%C3%A1s A%20lehengerl%C5%91t%C5%9
11%20a%201%C3%A 1thatatlanig.pdf
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Az internet-penetracid fokozatos terjedésével 2006-ban mar a lakossag 32%-a
internetezett rendszeresen, igy a politikai is kénytelen volt egyre nagyobb hangsulyt fektetni
az online jelenlétre. A 2006-os kampany attorésként értelmezhetd a hazai internetes politikai
kommunikacio6 torténetében. Ekkor mar nem csak presztizs-szempontok jatszottak kozre egy-
egy internetkampany elinditasanal, hiszen a 39 év alatti generacié kozel felét mar el lehetett
érni online, rdadasul a mainstream média is figyelte az online eseményeket, igy egy-egy
internetes kampany tovabb tudott gylirlizni a televizioban és az irott sajtoban is. A
kampanyban 1j eszkézként megjelentek a politikusi blogok, a virusmarketing tudatos
hasznalata, a tematikus mikrosite-ok, ¢s a fotomanipulacidkon alapuld vicces vagy lejaratd
kampanyelemek. A kor kdvetelményeinek megfelelden ekkor mar mindegyik part egyfajta
kotelezettségként, folytatott internetes kampanyt, de egyediil az MSZP kampanya mutatott
innovativ internetes elemeket is. A ,,Szélkakas-kampany”, Gyurcsany Ferenc blogja és
Youtube videon terjesztett tanca Uttdéré volt a magyar politikai kommunikacioban. Obama
modszerére hajazott a kapcsolat.hu oldala, vagy elddje, az amoba.hu, ahol baloldali fiatalok
ismerkedtek egymassal, épitettek csapatot, és szerveztek kozos programokat.* Részben ennek
is koszonhetd, hogy a valasztasokkor a 18-29 év kozottiek korében az MSZP tdmogatottsaga
nem maradt el jelentdsen a Fideszétol. Mig a masodik Gyurcsany-kormany elsé évében az
MSZP még tovabb fejlesztette internetes jelenlétét, addig 2007 és 2010 kodzott 1ényegében az
online térben dsszeomlott a baloldali part, és oket ,,felvaltva”, meger6sodott a Fidesz.

Idével a hazai vezetdé politikusok mindegyike az amerikai kampanytanacsadok
hatéséra, illetve latva a nemzetkdzi gyakorlatot, folyamatosan létrehozta a sajat Facebook
profiljat, illetve rajongoi oldalat. David Plouffe, a 2008-as Obama-kampany iranyitoja, 2009
decemberében kiilon eldadast is tartott ezzel kapcsolatban a Fidesznek.*®

Az internetes politikai kampanyban a 2010-es valasztasokig a partok display
hirdetésekre, bannerekre koltétték az online rekldmra szant pénziik tilnyomo tobbségét. A
kampanystabok altalaban ,,médiamixet” vasaroltak, azaz egy csomagban a sajtos, tévés, radios
hirdetések mellett a netes feliiletet. Ez kezdetleges megoldas volt, az eredmény is alulmulta a
varakozasokat, hiszen kevésbé célzottak ¢és alacsony hatasfokuak voltak. A 2010-es
orszaggyllési valasztdsok soran azonban az online politikai kommunikacié6 mar 6nalld
terliletet toltott be a partok kampanyaban. A partok kezdték felfedezni az internet kinalta

koltséghatékonysagot, imazs-épitési lehetdséget €s szervezetiranyitasi képességet.

¥ Politika a kézésségi oldalakon In http://www.168ora.hu/itthon/politika-kozossegi-oldalak-twitter-facebook-
youtube-iwiw-41594.html

* Pethd Andras (2009): Fideszesek is csiiggtek Obama emberének szavain In
http://www.origo.hu/itthon/20091201-david-plouffe-obama-kampanyfonoke-budapesti-eloadas.html
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2010-ben az MSZP ebben egyértelmiien lekdrdzte az Osszes tobbi vetélytarsat: a
Fidesz, a Jobbik és az MDF elhanyagolhaté6 mennyiségli banneres hirdetést hasznalt, az LMP
viszont a vartnal tobbet alkalmazta ezt a feliiletet.*’

Tovabba igaz volt erre a kampanyiddszakra, hogy a partok sorra megjelentek a
Facebookon kisebb-nagyobb aktivitassal. Bar az SZDSZ és az MDF rendelkezik sajat oldallal,
de jelenlétiik teljesen elhanyagolhato volt a kezdetektdl, a két partnak egyiittvéve azota se lett
tobb par szaz ,,rajongénal” az oldalaikon. Az MSZP szinte napi rendszerességgel osztotta meg
az mszp.hu oldalon megjelend hireket, a reakciok viszont alig érkeztek. Ennek ellenére az
MSZP 2.0-s, hosszt tava stratégiat hirdetett a part megujitdsara az internet segitségét
felhasznalva. A part kdzosségi portalja a legmodernebbnek szamitott a web2.0-s gytijtéhely a
hazai viszonylatban, de a tagok alacsony aktivitisa miatt nem volt képes betdlteni
rendeltetését.

Az LMP és a Jobbik viszont igyekszik minél jobban kihasznalni a k6zdsségi oldalakban
rejlé potencialt. Az 6t part koziil a Fidesz utdn a Jobbik forditotta a legtobb figyelmet a
kozosségi médidra, néhany esetben meg is el6zte a legnagyobb ellenzéki partot. A rendszeres
és nagy mennyiségii kozponti kommunikacié mellett sok kisebb csoport is épitette a tartalmat.
A hivatalos profil mintegy 3500 felhasznaldval rendelkezett a kampany idején, a Fideszhez
hasonléan aktiv tagsag jellemezte a csoportot, a hozzaszolasok heterogének, a kommentek
nem csupan néhany emberhez kdthetdek. A Jobbik miniszterelnok-jeldltje, Vona Géabor, 2009
decembere Ota aktiv az oldalon, ismerdseinek szama 2010 juniusaban majdnem elérte a 9000-
et.

A vezetd politikusok személyes jelenlétében kiemelkedett Orban Viktor, Facebookos
rajongodinak szdma 2010 marciusdban meghaladta a 24 ezret.”® Orban Viktor elséként 2009-
ben emlitette a Facebookot orszag értékeld beszédében. A hires mondat a kdvetkezo volt: ,,4
Facebookon, ilyenem is van, az egyik szurkolom — nem rajongom, bar az angol forditas
kotelezové teszi — a kovetkezd iizenetet kiildte, amikor megkérdeztem, mirdl kellene
beszélnem.” A Fidesz a netes kampany kozéppontjaba helyezte a Facebookos csatornat, de az
egyes képviseldk alig tudtak napi szaz latogatonal tobbet oldalaikra vonzani. Ennek négy oka
lehetett: az egyediség és az exkluzivitas hianya, a rossz promocio, és a redundancia, azaz a

mar 1étez6 honlap bevetése.* A kampany alatt azonban éltaldnossagban napi egy hozzaszolas

* Burjan Andras: Internetes politikai kampdny 2. Médiakutato, 2010 tél — Kampany rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_04 tel/03 internet politika kampany
8 Burjan Andras: Internetes politikai kampdny 2. Médiakutato, 2010 té1 — Kampany rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_04 tel/03 internet politika kampany
¥ Viszonylagos szélcsend In http://aranylanyom.blog.hu/2012/10/19/viszonylagos_szelcsend

26



Dabasi Zso6fia

érkezett Orban Viktortol, a ,,lajkolok™ és kommentelok szdma szinte minden esetben 100
folotti volt, ami hatékony kommunikaciora utal. Kisérleteztek a Facebook mellett massal is: a
Twitter, a You Tube lehet6ségeivel is, illetve a Fidesz.hu-n keresztiil az odalatogatd nézhetett
online kozvetitéseket sajtotajékoztatokrol, olvashatott Orban Viktor fontosabb bejelentéseirdl.
Azonban ezek leginkabb azt bizonygattak, hogy kell valami a kirakatba, és minden csatornan
igy vagy ugy, de jelen kell lenni.”® Bar az indulaskor kezdeti célként kitiizott 100 ezres
ismer0s csatlakozdsa nem jott Ossze az orszaggyllési valasztds napjaig, €s a jellemzo
»Hgyermekbetegségek™” naluk is jelentkeztek, kialakult a part kiilénalld6 kommunikacios
csatorndja €s ezzel a versenytarsait alaposan maga mogott hagyta. A Fidesz eleinte csupan
kampanyolasra alkalmas forumnak tekintette a kozosségi médiat, a valasztasok utan a
bejegyzések elmaradtak és csak az dnkormanyzati valasztasok eldtt volt megfigyelhetd az
is, a 2011-es orszagértékeld beszéde pedig meghozta a nyitast, vagyis ,,A miniszterelnok
valaszol” cimii sorozatot.”' Ennek keretében rajongoi el6zetesen kérdéseket tehettek fel a
kormanyfonek. A valaszadas gyakran késlekedett, de a célja nem is feltétleniil volt ez.

Az MSZP kevesebb hangsulyt fektetett a kozosségi megjelenésbe. Mesterhazy Attila,
az MSZP listavezet6je 2009. december eleje ota a valasztasokig 1200 rajongét sorakoztatott
fel maga mogott, a part lathatéan erejéhez képest is kevés hangsulyt helyezett a netes
kozosségi oldalakra. Ennek a kampany hangulata mellett a féleg iddsebbekbdl allo
célkozonség eltérd informaciodszerzési szokasa is az oka. Bokros Lajos néhany szaz rajongot
mondhatott magaénak, mig az LMP-s listavezetd Schiffer Andrasnak 1200 Facebookos
ismerése volt ekkor.”

Orban Viktor néhany éve az Orszaggyiilésben tett kijelentése szerint a Fidesz a
kampanyt a Facebookon nyerte meg.”® Ennek ellenére Osszességében 6vatos kampanyrol
beszélhetiink. A biztosra mentek, hiszen nem volt nagy kdltekezés, nem voltak kockazatos
1épések, csak a jol bevalt eszkoztipusok, és azokat is megfontoltan alkalmazték.>* A kevesebb

néha tobb, a 2010-es év eredményeképp az Osszes part internetes kommunikaciohoz fiiz6do

50
u.o.

*! https://www.facebook.com/notes/orb%C3%A 1 n-viktor/%C3%BAj-sorozat-indul-a-minisztereIn%C3%B6k-
v%C3%A1laszol/177308772287561

32 Burjan Andras: Internetes politikai kampdny 2. Médiakutaté, 2010 tél — Kampény rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2010_04 tel/03 internet politika kampany

3 Hogyan alakitja at a Facebook a politikat? In
http://belfold.ma.hu/tart/cikk/a/0/128702/1/belfold/Hogyan_alakitja at a Facebook a politikat

> Kiss Balazs — Boda Zsolt (2011): Kritikus kampdny - A 2010-es orszdggylilési valasztsi kampdny elemzése.
Budapest, L’Harmattan
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viszonya pozitivan valtozott, ezért ez az év mindenképp egyfajta vizvalasztonak mindsiil. A
blogok tekintetében a Fidesz, MSZP, Jobbik erdteljes kampany-lizemmodban dolgozott és
ennek hatasara az oldalakon ugrasszerien megnéttek a partokkal kapcsolatos bejegyzések,

kommentek.

A jelenlegi jogi szabalyozas

A 20. szézad kdzepén az elektronikus tomegkommunikacios eszkdzok térhoditasaval
véget ért a nyomatott sajtd kizardlagossaga a tdmegtajékoztatas terepén. Mivel a vilaghalon
rendkiviil gyorsan terjednek az informaciok, és ezekkel konnyl visszaélni, nem csoda, hogy
tobb orszagban korlatoztak, vagy sziintették be teljesen az internet szolgaltatdsokat a
Facebookon elindult tiintetésszervezések hatasara.” Ha nincs is sziikség ilyen drasztikus
1épésekre, az atalakulas mindenképp megkivanta a kifejezés szabadsaganak jogi szempontbol
torténd Ujragondolasat. Sokan felbatorodnak az interneten, hiszen az anonimitas képe mogé
bujhatnak. Szabadabban mondhatjak el véleménytiiket, mintha ugyanezt a televizidban kellene
tenni, arcukat, neviiket adva a megszolalashoz. Ez tehat egy sokkal megengeddbb,
sz6kimondobb viladg, de korantsem szabalyok nélkiili. A normékat itt maga a kozosség allitja

¢és az azoktdl valo eltérést itt is 6k toroljak meg.

A kifejezés szabadsaga megkivanja a jogi szabalyozas felzark6zéasat is. A 2012
juniusaban elfogadott, és 2013 juliusaban hatalyba 1ép6 0j biintetd torvénykonyv (Btk.) is
tartalmaz egy olyan intézkedést, amely lehetdséget ad arra, hogy a birdsag altal jogsértének
talalt internetes tartalmakat véglegesen eltavolitsak a szerverekrdl, vagy ha masként nem
megy, kotelezzék az internetszolgaltatokat azok blokkolasara, igy ahhoz a felhasznalok nem
férhetnének hozza. A KIM javaslata tullépne ezen, és mar a biintetdeljards folyaman
lehetéséget teremtene az ,.elektronikus adat ideiglenes hozzaférhetetlenné tételére”.>® A
kérdés nehéz, mert mivel ezt a birésdg rendelhetné el, magaban hordozza egyfajta
internetcenzira megvalositasat azzal, hogy olyan széleskorii jogositvanyokat adnak allami

szervezetek kezébe, amelyekkel a hatés éppen ellentétes lesz.”’

A 2012-ben hatalyba Iépett, 1 valasztdjogi torvény, vagyis 2011. évi CCIIL. térvény

az orszaggyllési képviselok valasztasarol, rendelkezései sziikitették a  partok

> http://hu.wikipedia.org/wiki/Facebook#cite note-34

%6 Kovacs Aron (2012): Internetcenziirava alakulhat a pedofilok elleni harc In
http://hvg.hu/itthon/20121027 internetcenzura_tartalmak letiltasa

°7 Mong Attila (2012): Bevégeztetik? In http://mertek.hvg.hu/2012/10/29/bevegeztetik/
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kampanylehetoségeit. Az alig 50 napra sziikitett kampanyidészakban nem hirdethetnek
példaul a kereskedelmi radiokban és televiziokban, a korzeti €s a helyi, valamint a k6zosségi
médiaszolgaltatoknal, tovabba a mozikban. A kozmédia (a Magyar Televizio, a Duna
Televizio és a Magyar Radio) a tovabbiakban ingyen sugarozza majd a partok hirdetéseit. Az
erre felhasznalhaté idOkeret parlamenti valasztasok el6tt legfeljebb tiz ora lehet
médiaszolgaltatonként. De a torvény csak a jelold szervezetek kampanytevékenységét
korlatozza, nem tiltja azonban, hogy partkozeli civil szervezetek tetszdleges eszkdzokkel
kampanyoljanak. Ez a gyakorlatban azt jelenti, hogy a partok kampanytevékenységiik egy
részét ,,outsourcing” keretében rabizhatjdk majd barati egyesiiletekre.”® Sajtotermékek akkor
jelentethetnek meg politikai hirdetéseket, ha a valasztas kitlizése utan 6t napon beliil
megkiildik hirdetési arjegyzékiiket az Allami Szamvevészéknek, amely nyilvantartasba veszi
¢és honlapjan kozzéteszi az adatokat. Hirdetés csak az arjegyzékben szerepld ellenértékért
kozolhetd. Az ujsagoknak ¢€s a hirportaloknak tizenot nappal a szavazés utan tajékoztatniuk
kell a szamvevoészéket a megjelentetett hirdetésekrdl. A szavazohelyiségek bejaratatol
szamitott 150 méteren belill tilos lesz kampanyolni a szavazas napjan, kozvélemény-kutatasi
eredményeket pedig a korteskedés utolso hat napjan mar nem lehet publikalni.*’

A negyedik alkotmanymodositas elfogadasaval 2013. aprilis 1-jétél az Alaptorvény
szabalyozza ezutan azt is, hogy az orszaggytilési és az eurdpai parlamenti valasztast megel6zo
kampényiddszakban politikai reklamot csak a kdzmédia tehet kozé, kizarolag ellenérték
nélkiil, egyenld feltételeket biztositva a listat allito pértoknak.60

Ez tehat azt jelenti, hogy a partoknak az eddigieknél még nagyobb sziiksége lesz arra,
hogy az internet szabta kereteken beliil tegyenek szert ujabb tdmogatokra, és azon keresztiil

szolhassanak szimpatizansaikhoz.

Internet penetraciéo Magyarorszagon

Az elmult évek valasztasi kampanyaiban a web 2.0 nyujtotta lehetdségek, Amerikatol
Nagy-Britannian keresztiil Olaszorszagig és Spanyolorszagig, mindenhol fontos szerephez
jutottak. A magyarok korében kiemelkedden népszeriiek a kozosségi oldalak, az Osszeset

tekintve a hazai netezdk 80 szazalé¢ka hasznalja a Facebookot, az iWiW-et vagy valamelyik

3 Sérti az atlathatosagot az uj valasztasi torvény? In
http://www.transparency.hu/Serti_az_atlathatosagot a valasztasi torveny?bind info=index&bind_id=0
% Az 4j vélasztojogi torvény In http://www.tortenelemklub.com/koezelet/523-a-2012-es-uj-valasztojogi-
toerveny?catid=82%3Apolitikai-koezeleti-helyzet

50 Magyarorszag Alaptorvénye (201 1. aprilis 25.), IX. cikk, (3) bekezdés
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hasonlé internetes portalt, és ezzel eurdpai viszonylatban is élen jarunk.®’ Ezek koziil is a
leggyakrabban latogatott oldal a Facebook.
Az internethasznélatot tekintve mar nem ilyen jo a helyzet. Az EU-tagorszagok kozott
Magyarorszag messze elmarad a tobbi orszaghoz képest és lassan is nd. Legfrissebb
felmérések szerint ma Magyarorszagon az internet penetracio 65 %-os. Tehat a pillanatnyi
gond az, hogy nem biztositott kelléen az internet-hozzaférés.

Az alébbi abrarol konnyen leolvashato, hogy a leggyakoribb felhasznalok a 15-34 év
kozottiek, mig az idosebbek joval ritkabban hasznaljak az online lehetdségeket rendszeresen.

A rendszeresen internetezik aranyanak valtozasa az egyes életleori csoportokban

O 15-69 éves Q= 15-24 éves = 2534 éves == 35-49 éves Q= 50-69 éves
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Forras: http://nrc.hu/kutatas/internet penetracio

A kovetkez6 két abran lathatd, hogy a 2012-es felmérések szerint az EU-tagorszagok
kozott nem vagyunk benne az elsé tizben. Magyarorszag majdnem tizmillids lakossagahoz
képest, 6,5 milli6 internethaszndld van. Ebbdl 2012 elején 3,7 millio regisztralt felhasznalod
van a Facebookon, vagyis az internetet hasznalok koziil minden masodik ember. Azonban ez,
ha lassan is, de egy folyamatosan novekvo szam, igy 2013 marciusara majdnem elérte a 4,5

millié regisztralot. A nemek aranya nagyjabol kiegyenlitett, a felhasznalok 52 %-a n6, 48 %-

8! Facebookozdsban EU-rekorder Magyarorszdag In
http://www.origo.hu/techbazis/20110711-facebookozasban-eurekorder-magyarorszag.html
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uk pedig férfi, viszont életkor tekintetében mar egyértelmii az eltolodas a fiatalok (26-35

évesek) iranyaba. 62
Az EU TOP 10 orszag az internet-penetracié szerint:

Svedorszag 93 szazalek,
Luxemhburg 91 szazalek,
Haollandia 90 szazalék,
Finnorszag 89 szazalek,
Dania 89 szazalek,
Nagy-Britannia 84 szazalék,
hemetorszag B3 szazalek,
Belgium 81 szazalek,
S7lovaki 79 szazaléls,
Esztorszag 78 szazalék

o ¥ = 2T ) Bt Ny o B % T

—_

Magyarorszdg 65 szdzalék

Forrrés: http://www.netkutatasok.hu/2012/04/en-az-eu-ban-az-internet-penetracio-72.html

Aktiv Facebook felhasznalok

4.407.560

Fopulacid Fenetracio
9.958.000 44.26%
1200 000 W Nik

B Férfiak

00 00a
EO0 000 l
N

1318 19-245 26-35 J6-45 46-55 S6-B5 Ba+

Forras: http://socialtimes.hu/stat/HU

% http://socialtimes.hu/stat/HU
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EUROPEAN UNION Population Internet Users, Penetration Users % Facebook
(2011 Est. ) 31.Dec-11 (% Population) | Table | 31-Dec-11
Austria B.217 280 6,143,600 T48% 18% 2,682 080
Belgium 10,431,477 8,489,901 814% 24% 4 444 500
Bulgaria 7.093 635 3.464 287 488 % 10% 22689 740
Cyprus 1,120,489 584 863 52.2 % 0.1% E53.860
Czech Republic 10,190,213 1,220,732 70.9% 2.0 % 3502420
Danmark 5 529 888 4,923,824 B89.0% 14% 2835120
Estonia 1.282 963 993,785 5% 0.3% 447 820
Einland 5 259 250 4,661,265 88.6 % 13% 2,078,860
Erance 62,102,719 50,290,226 2% 134 % 23,544 460
Germany 81471834 67,364,898 82.7 % 19.2 % 22,123,660
Greece 10,760,136 5,043,550 46.9 % 15% 3562120
Hungary 5,973,062 6,516,627 65.3 % 18% 3,751,300
lreland 4 670,976 3,122,358 66.8 % 0.9 % 2,093,960
Italy 61,016,804 35,800,000 58.7 % 39% 20,889,260
Latvia 2,204,708 1,540,859 699 % 0.4 % 319,300
Lithuania 3.535 547 2,103,471 59.5% 0.6 % 983,440
Luxembourg 503,302 459,833 914% 0.1% 190,020
Malta 408,333 262,404 64.3 % 01% 181,940
Hatherlands 16,847,007 15,071,191 295% 44% 5,759,840
Poland 36,441 588 23,852 466 62.0 % 5.6 % 7,524,220
Porugal 10,760,305 5,453,217 50.7T % 15% 4,174,000
Romania 21,904,551 8,578 484 92% 23% 4,161,340
Slovakia 5ATT 038 4,337,686 79.2% 12% 1,689,160
Slovenia 2 000 052 1,470,776 710% 04% £70 R0

Forras: http://szinte.wordpress.com/2012/08/1 1/internet-penetracios-adatok-kozep-europa/

Amig 2008 januarjaban 60 ezer, 2008 telén pedig 140 ezer magyar felhasznaldja volt a
szolgaltatasnak, 2009 nyaran 350 ezer, 2013-ban pedig az emlitett majdnem 4,5 milliés
szamot érte el hazank. Nem csak a regisztralok szama, hanem a websiteokon eltdltott orak
szama is gyors litemben novekszik. Ez ravilagit arra, hogy egyaltalan nem mellékes, hogy egy
politikus, egy civil szervezet vagy kezdeményezés szerepel-e az adott oldalon vagy sem,

hiszen sok esetben akar ez lehet a sikeriik egyik kulcsa.

32



Dabasi Zso6fia

Kinek kedvez?

Mint minden stratégidnak, ennek is vannak kiilonésen kedvezményezettei. De kik ezek
pontosan? Vessiink egy pillantast a négy legjelentdsebb parlamenti part Facebook

statisztikajara.

Partok Facebook rajongdi
2013. marcius

458% B lobbik

20%  mmszp

19% EFidesz

12% ELMP

A zdldmozgalom hiveinek és a radikalis nézeteket valloknak azzal a ténnyel kell
szembenéznilik, hogy az egész tarsadalmat nem tudjak megszolitani. Mindkét szervezddésre
igaz, hogy anyagi lehetdségeik ¢€s erdforrasaik korlatozottak, de érvényesiil az internet
kiegyenlité hatasa, vagyis a webes halozatokat felhasznalva egyszeriien és gyorsan képesek
lehetnek az informaciot terjeszteni ¢és kivant hatdst elérni. Egy elemzés szerint ,a
kényszerhelyzet sziilte online térbe szorultsagukat egy id6 utdn az atlagosnal tobb fiatalt
szavazotaboraiban tudd liberalisok és radikalisok bizonyos értelemben identifikacios
eszkozként, védjegyként is hasznalni kezdték.” Emellett van persze olyan kériilmény is,
amely nem igaz mindkét szervezddésre, viszont kiilon-kiilon erdsiti Oket.

Az dkopartoknak azért kedvez az internetes fellépés lehetésége, mert az ehhez hasonlo
uj tarsadalmi mozgalmak résztvevoi és szimpatizansai altaldban magas iskolazottsagu,
kozéposztalybeli €s a fiatalabb korosztalyhoz tartozd emberek, az internethasznalokra pedig
jellemzéen ugyanez igaz. Igy a legfontosabb célcsoportjukat konnyen elérhetik.** A szinte
teljesen online kommunikaciora épiil6 LMP 2008 6szétdl volt aktivan jelen az interneten, és

mivel szavazotaboraban tilreprezentalt a diplomas, varosi, fiatal lakossag, igy nem meglepo,

5 Viszonylagos szélcsend In http://aranylanyom.blog. hu/2012/10/19/viszonylagos_szelcsend
* Kiss Balazs — Boda Zsolt id. mii: 168. o.
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hogy 2010-re tobb szegmensben is megeldzték az MSZP-t és megkozelitették a Fideszt online
aktivitasban. Ez meg is hozta gytimolcsét, hiszen 0j partként sikertilt bekeriilniiik 2010-ben a
parlamentbe.

Mas okbdl ugyan, de a szélsdségesek tabordra is igaz, hogy szamos eldnnyel bir
szamukra az online elérhetéség. Mar a 2000-es évek elején is a kisebb partok relative jobban
tudtak ¢Ini az internet adta lehetoségekkel. Igaz ez késobb a Jobbik feltérekvésekor is, hiszen
a part internetes megjelenése tudatos online aktivitasra és kozosségépitésre utal. A hazai
radikalis jobboldal az internetet egy olyan tematizacios eszkozként hasznalja, amely a
,mainstream” politikai halozatoktol eltér, ahhoz képest alternativ felépitésii, mind az
informéaciok tartalma, mind a jellege alapjan, és halozati nyitottsaga kiemelt figyelmet kivan.
Ezt Ugy tudja elérni, hogy ezek a szervezetek a hivatalos politika altal elhallgatott vagy
rosszul kezelt, de a kozvélemény szamara egyaltalan nem semmitmond¢ {igyeket vallalja fel
és képviseli a politikai erétérben. Ez feltételezi a fennallo rendszer elleni fellépést, elutasitjak
a hagyomanyos képviseleti demokracia miikodési modelljét és a politikai elitet. Azt a nézetet
er6sitik, hogy 6k a hivatalos médidban megjelend politikai diskurzusbol kitaszitottak, de
megvan benniik az elhivatottsag érzése és a kiildetéstudatot, vagyis létre kell hozni a hivatalos
diskurzus médidja mellett egy masodik nyilvanossagot. Ez pedig kedvez a kozdsségi média
megerdsddésének.

A kilencvenes évek végén elszigetelt egyetemi kozOsségekbol alakult Jobbik
Magyarorszagért Mozgalom az internetet hasznalta fel arra, hogy a térben egymastol tavol
1év6 baziscsoportjait egységesen mozgodsithatd, egymassal informaciokat konnyen és gyorsan
megosztd, az egész orszagra kiterjedd mozgalomma tegye. A weben kozvetitett tartalom
részeivé valtak. A Jobbik centralizalt, egy kozponthoz kot6dd, és annak hierarchikusan
alarendelt tagszervezetei mellett horizontalisan felépiild halézatba rendezte a helyi
csoportokat, ahol az informacié a halozat minden pontjan egyszerre tudott megjelenni. Ez
pedig olyan potencialt biztositott szamara, amellyel a hagyoményos partstruktira alapjan
szervez0dO, vertikalis informdacioterjesztésii, centralizalt politikai er6k nem tudnak
versenyezni. Ereje tehat tobbek kozott abban 4ll, hogy a hivatalos partok napirendjén nem
szereplO ligyekkel tematizalja a politikai kdzbeszédet, és a horizontalis informacioterjesztés
révén ezekkel egyszerre tobb forumon is jelen tud lenni (Pl. ,,ciganyb(indzés).

Barkoczi Balazs tanulmanyéban azt irja, hogy a part vezetsége az a kdzéppont, ahonnan a

kapcsolatok kiindulnak, az informacié pedig ezeken keresztiil terjed szét rovid id6 alatt az
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egész halozaton, ezutan a halozat részei a kozéppont segitségével hangoljak Ossze
tevékenységiiket.

A Jobbik honlapja mar indulasakor is innovativ, multimédias tartalommal gazdagon
feltoltott volt, amely eldsegitette a digitalis identitasképzést. Honlapja féoldalan nem élt erds
szimbolikaval, a képi és nyelvi eszk6zok mindig is mérsékeltek és visszafogottak voltak. Ez
annak koszonhetd, hogy a part minél eldbb ki akart 1épni a sziik, meghatarozott csoportok
érdekeit képviseld rétegparti statuszbol, és helyette gylijtdpartta akart valni. A honlapjan egy
videoblog-oldalt is {izemeltet, igy videoiizeneteivel is meghatarozni kivanja az internetes
politikai diskurzust, aminek segitségével gyorsan jutnak el az informaciok a lokalis
kozosségekhez. Ezzel segitik a helyi csoportok Onszervezodését, a helyi iigyek
becsatornazasat és képviseletét. A part konkrét témahoz kapcsolodo ismeret- és érvanyaga igy
konnyen eljut a lokalis szervezetekhez, onnan pedig vissza a kdzponthoz; a korforgas a helyi
iigyek visszacsatolasa révén felerdsiti az tizenetek tartalmat.

Nem csak a belsé kommunikéci6 zajlik gordiilékenyen, hanem a portalokon keresztiil
aktivan kommunikalnak a felhasznaloval is. Erre jo példa a ,,Legyen On is alakitoja a Jobbik
kampéanyanak!” cimmel fut6 felhivas volt, amelyben a kampanyhoz vartak kreativ otleteket,
plakat- és matricaterveket, jelszavakat, tévé- és radiohirdetések terveit. A honlapon mind a
mai napig lehetéség van hirlevél-feliratkozéasra, valamint lizenetkiildésre is, ami segiti a
szavazOk megerdsitését és a szimpatizansok becsatorndzasat. Az offline megjelenést a
letolthetd és szabadon terjeszthetd hirlevél tamogatja. gy az informacio kozvetleniil éri el
azokat a valasztoi csoportokat, akiket a szélséségesek meg akarnak szolitani.®

Az interaktivitdst maximalisan elOsegité kezdeményezésbe fogott Vona Gébor a
Facebook oldalan is. Ahogy 6 nevezi, vagyis a ,,fogado6rak” soran mindenkinek lehetosége
van riporternek jelentkezni, hogy személyesen tudja feltenni kérdéseit a Jobbik

Magyarorszagért Mozgalom elndkének.

A dolgozat f6 témakore, hogy a politikusoknak, kiszakadva a part szoknyaja aldl,
egyéni imazsukat épitve kéne valasztoikat meggydznilik, ezért tekintsik most at a tiz

legnépszeriibb politikus egyéni rangsorait a 2013. marciusi adatok alapjan.

85 Barkoczi Baldzs id. mb
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‘ Oldal TAT Hovekedés  (+%)

1 Bajnai Gordon 18.408 41.160 918 | 2.23%
Hungary

; Mesterhazy Attila 11.053 35.087 169 | 0.48%
Hungary

3 Morvai Krisztina 709 13.178 27 0.17%
Hungary

) % Karacsony Gergely 1,405 12.179 2 0.02%
3 Hungary

N Javor Benedek 1.151 7.562 0 0.00%
'm Hungary

5 Schiffer Andras 393 6.826 -2 | -003%
Hungary

7 Pirzse Sandor 3477 5.853 19 0.32%
Hungary

5 Zagyva Gyorgy Gyula 2.221 3.709 3 0.08%
Hungary

9 : Dorosz David 1378 3.474 1 0.03%
’l Hungary

I RS
10 W Kovér Laszlo 51 3.070 0 0.00%

Hungary

Forras: http://socialtimes.hu/toplist/pages/1/size/hu/politician

Erdekesség, hogy a listiban nem szerepel a harom Osszességében legnépszertibb
politikus, ugyanis 6k ,Politican” helyett ,,Public figure”, azaz Kozszerepld jelzdvel

talalhatoak. Talan ennek az lehet az oka, hogy 6k harman azok, akiknek a neviik markava valt

és a mogottik 16vo part nélkiil is széles korben kozismertek.

Orban Viktor
® Hungary,

4.883 148.733

= Yona Gabor
.- Hungary

41.789 66.839

Gyurcsany Ferenc

',l 13.248 20938
Hungary

Forras: http://socialtimes.hu/toplist/pages/1/size/hu/public%2Bfigure
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,Beszédes Timeline”

Manapsag a politikdban egyre inkdbb a személy keriil kdzéppontba abban az
értelemben, hogy a part véleménye, irdnyvonala helyett meghatarozobb az egyes politikus
személyisége, véleménye, megnyilvanulasa. Az egyént kell eladni, annak minden hibajaval
egyiitt, €s nem a partot annak multjaval, igéreteivel, orokségével egyiitt. A politikai aktivitast
gyakran bulvarszempontok hatarozzak meg, foképp a Facebookon: a latvany, a tomegeknek
valé megfelelés, spontannak tiind és konnyen érthetd ilizenetek, amelyek heves reakciokat
képesek mindenkib6l kivaltani. Gondolkodas helyett élmény. A jelentGsebb politikusok

boritoképeit a 2013. marciusi adatok szerint tekintem at.

A fobb politikusok Facebookhoz valod csatlakozasanak idépontjai idérendi sorrendben:

Mesterhéazy Attila: 2009. november 29.

E}:H ] Vona Gabor: 2009. december 27.
—

; ‘Q‘ﬂ Schiffer Andras: 2010. janudr 23.

a5

2 Orban Viktor: 2010. januér 25.

& Gyurcsany Ferenc: 2011. februar 6.

~ Semjén Zsolt: 2011. okt6ber 5.

=== Bajnai Gordon: ?
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Bajnai Gordon

A legintenzivebb fejlodést az utobbi idében Bajnai Gordon érte el a Facebookon.
Adatlapja egyfajta Curriculum Vitae. A regisztraci6é idépontja le van tiltva, de megfelelden
létre vannak hozva a kiilonbozo életesemények, igy ha valakinek fogalma se lenne ki is az a
Bajnai Gordon, ez alapjan az oldal alapjan biztosan fog tudni véleményt alkotni. A kérdés mar
csak az, hogy milyet. Az oldalara téved6 megtaldlja életének fontosabb eseményeit pontos
idépont szerint, lathatunk képet a gyermekkorarol, érettségijérél, sot még a konnyed
sportbalesetet szenveddé maganemberrdl is. Az adatlap erdteljesen probalja épiteni Bajnai
egyszemélyes hadsereg imazsat, amihez rendkiviil jol illene a Vona — Gyurcsany féle
személyes hangvétel. Ezzel szemben itt ez hianyzik, az oldalt nézegetve szinte magunk eldtt
lathatjuk a teljes stabot, akik alapos miigonddal igyekeznek jol felépiteni a rdla kialakitott
képet. Ezért is érezhetiink némi visszassdgot mikdzben a professziondlisan Gsszeollozott
fotok, ellenféllel vald Osszehasonlitast szimbolizald és precizen odailld idézetek kozepette
meglatunk egy személyesebb hangvételt megcélzo képet. Nem hidnyozhat a kép egy lakossagi
forumrol, egy egyetemi eldadasrol, a ,,dolgoz6 ember” képe az irodaban és a tobbi klisé. Az
elszantsdg nem megkérdojelezhetd, de a konnyed természetesség hianyzik. Kérdés mar csak

az, hogy ez egy koncepcio részét képezi, vagy a kreativitas hianyat mutatja. (7/4)

BAJNAI GORDON
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REGISZTRACIO n.a.
KOVETOK 41 656
POSZTOK GYAKORISAGA naponta
PAr;TRA VALO UTALAST TARTALMAZO POSZTOK 30%
ARANYA

SZEMELYES-POLITIKUS MEGOSZLAS (%) 10-90%
LAJKOK SZAMA ATLAGBAN, BEJEGYZESENKENT 1500 lajk
KOMMENTEK SIZAMA ATLAGBAN, 100
BEJEGYZESENKENT

Gyurcsany Ferenc

Gyurcsany Ferenc sajat magarol kikialtott harmas jelszava lehetne: tudds, tapasztalat,
kommunikécio. Hazankban a politikai céli blogolas uttérdje volt az egykori miniszterelndk,
amikor 2006-ban, a kampany hajrajaban elinditotta személyes webes naplojat és mindig is
rutinosan mozgott az internetes vilagban. Aki mer, az nyer, de az 6 online batorsaga nem
mindig siilt el jol. Példaul amikor az [gazabdl szerelem cimi film zenéjére eldadta azt a Hugh
Grant-imitaciot, azt lizenve, hogy a miniszterelnok is ember, a felvétel nem tiint sem
spontannak, sem hitelesnek €s nem is érte el a kivant hatast. Noha a Facebook versenyrol
lemaradast. Boritoképén éppen egyetemi eldadast tart. Ez a kép nyitottsagot mutat a fiatalsag
felé, ugyanakkor hangsulyozza a politikus tapasztalatat, szakértelmét. Teli taldlat. A
kisnyugdijasok szivét megdobogtatd sarmdér mosoly pedig nem szorul kommentarra.
Adatlapjanak hangvétele személyes, az elvarasoknak megfelelden inkabb hangsulyozza a
nagy tudasu csalddapa képét, mint a bukott politikusét. Hangvétele nagyon kdzvetlen, bevonja

az olvasot az ¢letébe, csaladtagjait keresztnevén emliti, alkalomnak megfeleléen sosem
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mulaszt el az linnepekrdl megemlékezni, de a receptek mellé a mindennapok jelentOs és
kevésbé jelentds hireit is gyakran kommentalja. Az oldal nagyon .17, megnyilatkozésai
hétkoznapiak, nem tdvolsagtartd, sokszor mintha nem is egy politikust latnank, igy nem
csoda, hogy a szimpatizansai is erszeretettel fliznek megjegyzéseket a ,,kiposztolt” hirekhez.

(7/6)

GYURCSANY FERENC

REGISZTRACIO 2011.02.06.
KOVETOK 29912
POSZTOK GYAKORISAGA kétnaponta
PAF}TRA VALO UTALAST TARTALMAZO POSZTOK 10%
ARANYA

SZEMELYES-POLITIKUS MEGOSZLAS (%) 40-60%
LAJKOK SZAMA ATLAGBAN, BEJEGYZESENKENT 800 lajk
KOMMENTEK S’ZAMA ATLAGBAN, 300
BEJEGYZESENKENT

Mesterhazy Attila

Mesterhazy Attila adatlapjarol egy dolgot biztosan elmondhatunk: nem roéla szol. Az
Osszehasonlitott politikusok koziil egyediil Schiffer Andrasnal jelenik meg partja az oldalon,
de még nala is inkabb a személy van a célkeresztben. Mesterhazynal ez egészen masképp van.
Mintha szandékosan minél kevésbé szeretne 6 lenni a kdzéppontban, és egész honlapjaval az
MSZP-t propagalja. Ezt tamasztja ald boritoképe is, ami pontosan megegyezik partja
boritoképével, illetve a stadioban késziilt és szakszerien bedllitott profilképén. Igazi
partkatona, egyediség nélkiil. Kiirasai rovidek, Iényegre toréek, nem fecseg, maganéleti arca

teljesen rejtve marad, rola semmit nem tudunk meg. Néha megmutatja Onironikus arcat,
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megnyerte a Facebook térnyerésére a hazai politikusok koziil legkordbban reagald személy

cimet, de tobb jot sajnos nem mondhatunk el adatlapjarol. (7/2)

MESTERHAZY ATTILA

REGISZTRACIO 2009.11.29.
KOVETOK 35188
POSZTOK GYAKORISAGA naponta kétszer
PABTRA VALO UTALAST TARTALMAZO POSZTOK 80%
ARANYA

SZEMELYES-POLITIKUS MEGOSZLAS (%) 10-90%
LAJKOK SZAMA ATLAGBAN, BEJEGYZESENKENT 600 lajk
KOMMENTEK SIZAMA ATLAGBAN, 50
BEJEGYZESENKENT

Orban Viktor

Orban Viktor | v Tetszik | |_#_v|

'_ i_‘; 148,755 ember kedveli + 9,883 ember beszél errdl

Orban Viktor technofob attitlidje korabban kozismert volt a médidban, eleinte
idegenkedett a szamitastechnika minden fajtdjatol, még sajat mobiltelefonja sem volt. A
Fidesz elndke 2008-ban azonban Gyurcsany Ferenc otletét tovabbfejlesztve inditotta el sajat
video-blogjat, ahol hetente tett kdzz¢ 0j lizeneteket mozgdkép formatumban. Facebook-
adatlapja pedig az egyik legjobban szerkesztett honlap. A két kép kozotti harmonia jol mutatja
be az orszagért keményen dolgoz6 ember, és nép nyelvének Pet6fi szintli szonokat. Ez az a
kép, amit a miniszterelndk imazsa megkovetel. Lehet kritizalni, de ki tudna jobban csindlni,
mint 6. Ezzel a sugallattal politizal ma a Fidesz és Orban Viktor, amelyet az adatlapja teljes
mértékben alatdmaszt és kovet. Megtalalta az arany kozéputat, tdvolsagtartd amennyire kell,

de azért enged némi betekintést a maganéletébe. Talalunk képeket a feleségérol, gyerekeirdl,
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de nem tolakod6, nem tul kozvetlen. Amit elsdsorban hangstlyozni kivan, az a munka,
munka, munka. Kiilondsen a tobbi adatlappal 0sszehasonlitva szembedtlden sok kép késziilt a

dolgozoszobajaban, vagy késziilodés, alairas, ,,gondolkodas” kdzben. (7/7)

ORBAN VIKTOR

REGISZTRACIO 2010.01.25.
KOVETOK 148 755
POSZTOK GYAKORISAGA két-haromnaponta
PAF}TRA VALO UTALAST TARTALMAZO POSZTOK 10%
ARANYA

SZEMELYES-POLITIKUS MEGOSZLAS (%) 50-50%
LAJKOK SZAMA ATLAGBAN, BEJEGYZESENKENT 3000 I4jk
KOMMENTEK SIZAMA ATLAGBAN, 1000
BEJEGYZESENKENT

$chiffer Andras

Schiffer Andras adatlapja a partaktivistarol beszél. Az emberrdl, aki sziviigyének
tekinti az utca emberének képviseletét az Orszaggytilésben €s eggyé valik ezzel a szereppel,
hiszen személyes arcat 6 sem fedi fel. Nem csak az embert nem latjuk, még a gondolatait sem
olvashatjuk, maximum mashol el6zetesen lek6zolt cikkekbdl kimasolva, de til sok pluszt nem
ad az adatlapja azokhoz képest. Némi hanyagsagot mutat olyakor az oldal, a mondatok a
miniszterelnokével Osszevetve inkdbb gyorsan bepotyogott irdsok, mintsem atgondolt,
megszerkesztett kozolnivalok. A Lehet Mas a Politika ars poeticanak azonban gyokeresen
nem felel meg, semmiben sem mas, mint a tobbi (ellenzéki) part politikusanak adatlapja. A
képvalasztasok alapkoncepcidja érthetd: a nép akaratat az LMP képviseli, aki meghallgatja a

hétkoznapi emberek gondjait, majd politikusai altal képviseli ezeket az érdekeket a
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Parlamentben. A boritokép is ezt abrazolja. Orban Viktor féle harmoénianak azonban itt nyoma

sincs, az oldal egy egyszert hirportalhoz hasonlit. (7/3)

SCHIFFER ANDRAS

REGISZTRACIO 2010.01.23.
KOVETOK 6 825
POSZTOK GYAKORISAGA naponta tobbszor
PABTRA VALO UTALAST TARTALMAZO POSZTOK 60%
ARANYA

SZEMELYES-POLITIKUS MEGOSZLAS (%) 0-100%
LAJKOK SZAMA ATLAGBAN, BEJEGYZESENKENT 50 lajk
KOMMENTEK SIZAMA ATLAGBAN, 10
BEJEGYZESENKENT

Vona Gabor

Vona Gébor adatlapjarél a leginkabb szembedtld, hogy ez egyaltalan nem egy
politikus adatlapja. Ezzel hatarolodik el a politikai elittdl, igy elérve a Fidesz — MSZP
bar ars poeticajuk volt, az a Jobbiknak és Vona Gabornak igen. Olyan, mint az egyszeri
ismerds, aki a parlamentben dolgozik. A ,,hattérmunkat”, ha van, ha nincs, nem lehet érezni.
Emberkozeli, olvashatunk a fia kedvenc focicsapatarol, konyvének népszertsitésérol, a vele
kapcsolatos tévhitek eloszlatasarol és a legkozelebbi lakossagi forumrol egyarant. Azért
megtudunk némi informaciot a partja helyzetérél vagy a Jobbik altal kiemelten kezelendd
témakrol is. Boritoképe politikamentes, profilképe mar arulkodo tevékenységét nézve, de akar
elhihetd, hogy a pillanatot véletleniil elkapott képrél van sz6. Ha dsszehasonlitjuk a Jobbik
tamogatottsagat a tobbi partéval, valamint a Vona Géabor Facebook szimpatizansainak szamat

mas politikusok Facebook szimpatizansainak szamaval vilagosan latszik, hogy a Facebook
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kozossége kaphatd erre a kozvetlen, emberkozeli stilusra. Hétvégén a feleségével kirandul,

hétkoznap pedig értiink dolgozik a Parlamentben. (7/5)

VONA GABOR

REGISZTRACIO 2009.12.27.
KOVETOK 67 313
POSZTOK GYAKORISAGA naponta tobbszor
PArfTRA VALO UTALAST TARTALMAZO POSZTOK 80%
ARANYA

SZEMELYES-POLITIKUS MEGOSZLAS (%) 30-70%
LAJKOK SZAMA ATLAGBAN, BEJEGYZESENKENT 1000 lajk
KOMMENTEK SIZAMA ATLAGBAN, 150
BEJEGYZESENKENT

Semjén Zsolt

-/~  Semjén Zsolt | v Tetszik | | Uzenet # = |
‘)ﬁ&,& 5,315 ember kedveli © 34 ember beszél errdl ) ) - )
Végiil pedig Semjén Zsolt adatlapjat emlitem. A 2011. oktober 5-i csatlakozasaval

sereghajtonak szamit a dolgozatban gorcso ala vett politikusok kozott. A kép magaért beszél.
Gyenge mindségll, rossz felbontasu kép, boritokép egyaltalan nincs. Profiljat nézve partelnoki
mivoltarél sem tudunk meg semmit, egyetlen utalds sincs a KDNP-re, de ugyanakkor
maganéletét sem tarja fel el6ttiink. A képen egy irodajaban dolgozd embert latunk, de azok
szamara, akik nem tudjak, hogy ki 6, ez sem ad tobb informaciot. Az emlitett politikusoknal
egytdl egyig van valamiféle jele annak, hogy politikus, kivéve 6t. Bejegyzésekre nap, mint
nap hidba varunk, oriiljiink, ha hetente egyszer talalunk valami ujat hivatalos honlapjarol
megosztva. Ezt a gyakorlatot legalabb kovetkezetesen tartja. Meg se kisérli, hogy a kdzosségi
médian keresztiil tamogatokat szerezzen. Nem csoda tehat, hogy ,,lajkok™ és , kommentek”

tekintetében is messze elmarad az emlitettektdl. (7/1)

SEMJEN ZSOLT
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REGISZTRACIO 2011.10.05.
KOVETOK 5315
POSZTOK GYAKORISAGA négynaponta
PARTRA VALO UTALI-'\S'I: TARTALMAZO POSZTOK 10%
ARANYA
SZEMELYES-POLITIKUS MEGOSZLAS (%) 0-100%
LAJKOK SZAMA ATLAGBAN, BEJEGYZESENKENT 20 lajk
KOMMENTEK SZ:&MA AITLAGBAN, 5
BEJEGYZESENKENT

A valdsag - az online és az offline vilag

A politikai cselekvés- s motivacioselmélet egyik alternativ modellje az un. expressziv
szavazas, amely magaba foglalja a legaltalanosabb pszichologiai késztetéseket: a politikaban
vald részvétel izgalmatdl az onkifejezés vagyan at az allampolgari kotelesség érzéséig. Az
emberek partok kozotti valasztasat is nagyrészt expressziv motivumok alapjan jeleniti meg.
A Facebook alkalmas mindezek megvalositasara, hiszen kozponti eleme az Onkifejezés,
extroveltsag, mind a politikusok, mind a valasztopolgarok oldalardl. Igyeksziink minél jobb
szinben feltiintetni magunkat, kedvezo tulajdonsagainkat elotérbe helyezni. Az online jelenlét

a politikusrol igyekszik a "mi emberiink" benyomasat kelteni.

Mara az online és offline aktivitds nem valaszthat el teljesen egymastol. Erdekes
lenne azt empirikus kutatasokkal aldtdmasztani, hogyan viszonyul egymashoz az online és
offline cselekvési kedv. Elegendének és kimeritének bizonyul-e az emberek szdmara a
kozosségi oldalon ,letudni” allampolgari kotelességeiket, kelti-e azt az érzést, hogy 6 mar
,mindent megtett” az iigy érdekében vagy éppen hogy felerdsitik egymast és az internetes

feliilet hatasara tobben mennek el politikai eseményekre, illetve szavazni.

Az eddigiek alapjan egyértelmiien latszik, hogy Magyarorszagon a Fidesz és a Jobbik
volt a legaktivabb a Facebookon, amihez csak az Egyiitt 2014 Mozgalom nevii politikai
szervezetnek sikeriilt felérnie.

Erdekes kérdés azt is megvizsgalni, hogy aranyaiban mennyire vag egybe a Facebook

kovetok szdma és a valosagban partot valasztok szerinti megoszlas. Ezt a 2013. marciusi

5 Boda Zsolt (2012): Homo politicus, avagy egy politikai cselekvés- és motivicidelmélet vdzlata In
http://www.mtapti.hu/pdf/2012_4 wp.pdf
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felmérések szerint tekintem at. Eldtte viszont j6jjon egy Osszehasonlitas arrol, hogy

minddssze egy honap eltéréssel hogyan valtozik a partok tamogatottsaga a Facebookon.

Forras: https://www.facebook.com/valasztasok2014?ref=stream

2013. marcius 30.
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A kovetkezd abran lathat6, hogy ugyan egy honap alatt az aranyok nem valtoztak,

mégis naprol napra oriasi szamban tesznek szert a partok uj kovetokre, ezért semmiképp sem

hanyagolhato el a politikai marketing ezen szegmense.

PART februar marcius
E14 61386 91766
Jobbik 54072 78819
mMSzp 30601 31149
Fidesz 28606 29766
LMP 19689 19660
Dk 8676 10906
KDNP 1576 1637

Erdemes egy pillantdst arra is vetni, hogy mennyiben tér el a Facebookon 2013

marciusdban az egyes partokat timogatok aranya a parthoz kotédd politikusok rajongodival

o0sszevetve.

Politikusok népszerlisége
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Itt mar egy érdekesebb képet kapunk, ha vetiink egy pillantast a kovetkez6 tablazatra.
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PART RAJONGOK | POLITIKUS RAJONGOK
E14 91766 Orban Viktor 148883
Jobbik 78819 Vona Gabor 69799
MSzP 31149 Bajnai Gordon 44171
Fidesz 29766 Mesterhazy Attila 35219
LMP 19660 Gyurcsany Ferenc 30438
Dk 10906 Schiffer Andras 6833
KDNP 1637 Semjén Zsolt 5314

Mig a politikai szervezddések kozil a legnépszeriibb az Egyiitt 2014 Mozgalom, ezt

koveti a Jobbik, majd harmadik helyen jelentésen lemaradva az MSZP ¢és csak aztan

kovetkezik a Fidesz, addig a politikusok népszertiségi ratajat tekintve legelsé helyen magasan

vezet Orban Viktor, kétszer annyi lajkoloja van, mint a sorban kozvetleniil 6t kdveté Vona

Gabornak, az E14 vezet6 egyénisége, Bajnai Gordon minddssze a harmadik helyen van.
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Forras: https://www.facebook.com/valasztasok2014?fref=ts

A képen a kormanypart és a Facebookon legnépszeriibb szervezddés kovetdinek

alakulésa lathato.

Mennyiben fedi a valosadgot a Facebookon kapott kép, tettem fel a kérdést korabban.
fme egy tablazat a legfrissebb kutatasok alapjan, mely szerint a partok tamogatottsaga 2013
marciusaban a partvalasztok korében ugy alakul, hogy az els6 helyen a Fidesz-KDNP all, ezt

koveti az MSZP, majd a Jobbik, Egyiitt 2014 Mozgalom, LMP ¢és a Demokratikus Koalicio.

A partok tamogatottsaga a partvalasztok kirében 2013. januar és 2013. marcius kozitt (%)

iluh_._

MSZP Fidesz-KDMNP Jobbik M. Dernokratikug K. Egytt 2014 M. Eayeh p

50
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Forras: http://www.tarki.hu/hu/news/2013/kitekint/20130327 valasztas.html
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Lathatjuk tehat az Osszevetésbol, hogy a sorrend korantsem egyezik meg. Ez a mar
emlitett indoklasbol fakadoan tobbnyire annak a kovetkezménye, hogy a Facebook
felhasznalok egyaltalan nem képezik le a mai magyar tarsadalmat. Masrészt kozrejatszik az is,
hogy a rajongok szama nem feltétlen egyezik meg azok szdmaval, akik abban a pillanatban
arra a politikusra huznak be szavazataikat. Az aktualis trendeknek kitett ez a szam, valtozasok
konnyen eléfordulhatnak. Igy, aki az egyik évben nagy népszeriiségnek orvendett, és ezért
sokan ,lajkoltak”, par évvel késébb viszont, ha a szimpatidgja valtozik is, azzal nem
foglalkozik, hogy ezt atallitsa, ezért latszolag ,,rajongoja” marad az oldalon. Ezzel egyiitt sok
oka lehet annak, hogy valaki rakattint a ,tetszik” gombra, torténhet ez kivancsisagbol,
elvarasbol, a latszat kedvéért, illetve szakmai okokbol, széleskorii tajékozodas miatt, vagy
csak egyszerlien fogast akar talalni az ellenfél oldalan. Az Egyiitt 2014 Mozgalom kozosségi
oldalon tapasztalhatd hatalmas sikerének oka az ujdonsag varazsa is, kiilondsen a bizonytalan
szavazok lesznek nagy eséllyel kdvetdik az oldalon. Valdszintileg ezért példaul a Fidesz
kovetdi kozott tobb a ténylegesen rajuk szavazok ardnya, mint az Egyiitt 2014 Mozgalom
esetében. Tehat az, hogy valaki egy part kovetdje lesz az oldalon, egyaltalan nem ekvivalens
azzal, hogy ugyanannak a partnak adja tdmogatdsat a valdsdgban is. Arrél sem szabad
megfeledkezniink, hogy Magyarorszagon a politikai kultirabol fakaddan a kézosségi oldalak
nyilvanossaga sok embert visszatart attol, hogy politikai oldalakat ,lajkoljon”. Ezért egy
kozvélemény kutatés, bar ott sem merik mindig az igazat mondani, talan pontosabb képet ad a

valosagrol.

Zaro gondolatok

Az internet a politikatudomany szamara akkor valt érdekessé mikor tudomanyosan
kutathatova valt a tomegeket befolyasolo jelentésége. Az internet egy 1j korszakot nyit a
politika vilagaban szamos nézet szerint forradalmi valtozasokat fog eredményezni.

Tehat a politikdnak nincs mas valasztasa, mint kovetni az internet sajatossagaibol fakado
mintakat. Az internet politikai célokra torténd felhasznalasa kdzremiikddik abban, hogy egy
adott politikai ko6zosség 1) alapokon kezdjen épitkezni, amelyben kiilonb6zd statusza
szereplok egyarant érvényt szerezhetnek elképzeléseiknek. Az internet egy rugalmasabb,
valtozatosabb keretet biztosit a politikai aktivitdshoz, mint a hagyomanyos ciklusonkénti

szavazas, a politikai rendezvényeken torténd megjelenés vagy a parttagsag.’’” Hiszen a

57 Szabo Gabriella — Mihalyffy Zsuzsanna (2009): 4 politikai kommunikdcié az interneten In
http://www.poltudszemle.hu/szamok/2009 2szam/2009 2 szabo.pdf
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személyes tartalom létrehozasat ¢és megosztasat lehetové tevo oldalak (kép- ¢és
videomegosztok, blogok, kozosségépitd honlapok) segitségével az egyszerti fogyasztok
eloallitokka valnak, ezzel pedig a ,,k6z0s tudas” alakitoiva. Az igy kozzétett tartalom kdnnyen
¢s gyorsan terjed szét az interneten. A sok egyszerli elem kolcsonhatdsabol pedig egy olyan
komplex egység jon létre, amely mindenképp képes befolyasolni a politika online és offline

terét.®

David Plouffe szerint a kdzosségi oldalak titka abban 4ll, hogy ,,nincs hatalmasabb
eszk0z annal, mint amikor emberek beszélgetnek egymassal”. A valasztok nem biznak mar
ugy a médiaban, mint régen, és ez igaz a politikara, a tudomanyos intézetekre is. "Megbiznak
viszont azokban, akik velik egyiitt ¢élnek, akikkel egyiitt néttek fel" - mondta Plouffe,
hozzatéve, hogy ha a politikusok vagy a munkatarsaik gy6zkddik az embereket, akkor azt
legtobben elengedik a fiilikk mellett, viszont ha olyasvalakitdl hallanak politikai véleményt,
akiben megbiznak, de aki korabban nem politizalt, annak nagyon erés hatasa van.”

"Vezetd politikusaink még nem hasznaljak ki a ko6zosségi médidban rejlo
lehetoségeket. A politikai kozélet jelenleg nem bir olyan heviiltséggel, amely rabirnd a vezetd
politikusokat arra, hogy minden lehetséges eszk6zon keresztiil probaljanak eldnyhoz jutni.
Fontos latni, hogy nem csak kampanyiddszakban fontos ennek a csatornanak a hasznalata" -
mondta a Perlaky-Papp Jozsef, a Politikai kommunikacios tanacsado képzés vezetd oktatoja.”
Persze rizikos feladat, hiszen a kontrollalt kornyezethez, a megkomponalt kommunikaciohoz
szokott politikus szdmara ugyanis egy, a koz0sség szdmara hiteltelen megnyilvanulas olyan
kommentek hadat hozhatja, ami sokat ronthat a renoméjan. Viszont ez épp ugy igaz forditva

is, egy jo Otlet visszhangja is sok szimpatizanst vonzhat.

A 2014-es valasztasokat megel6z6 kampanyidészakban ennek a folyamatnak a
folytatasara szamithatunk. A Facebook szerepe mara egyértelmii a politikaban, és még messze
nincs kiakndzva az Osszes lehetdség. A partok egyre tudatosabban, professzionalisabban
hasznaljak ezeket az eszkozoket, szamos eldonye miatt az egyik vezeté kampanyeszkoz lett.
Hazankban azaltal, hogy a parlamentbe bejutni kivand partok szamara létkérdés, hogy

szavazoikat mennyire képesek aktivizalni, és hogy a szavazok mozgositasdban mar akar

%8 Barkoczi Balazs id. mii

% Pethé Andras (2009): Fideszesek is cstiggtek Obama emberének szavain In
http://www.origo.hu/itthon/20091201-david-plouffe-obama-kampanyfonoke-budapesti-eloadas.html
™ Nem csak a politika, a Facebook is jobbra hiiz In

http://hirszerzo.hu/hirek/2011/1/17/20110117 facebook politikus_aktivitas
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néhany ezer f0s rajongoi tabor is sokszoros hatdssal tériil meg, a Facebookkal foglalkozni
kell. Az internetes kommunikéci6é nalunk még igazabol gyerekcipdben jar a web2.0 eszkozok
¢s megoldasok alkalmazisa terén, a viszonylag intenziv hasznalata pedig inkébb
kikényszeritett, mintsem egy hosszu tavl, tudatosan atgondolt stratégia része, pedig az
internet egy komoly lehetdség a politika szdmara. A kozosségi média a személyes marka
épitésében, a kozvetlen kommunikacioban és a mozgalmak szervezésben egyediilalld
esélyeket tartogat szamukra. Eppen ezért fontos politikai pozicié nem nyerheté el progressziv
internetes kampany és a kozosségi kapcsolatok fokuszba helyezése nélkiil.

Vagyis, aki nem él vele, az lemarad, ,,mert csak az lesz ismert, aki felkelti maga irant az

’ w1z ’ .y ’ i 71
érdeklodést. S csak azt valasztjak meg a szavazason, akit ismernek.

! Seb8k Janos (2003): Politikust vegyenek! In http://www.nol.hu/archivum/archiv-114380
52



Dabasi Zso6fia

Irodalomjegyzék

Konyv

Kiss Balazs — Boda Zsolt (2005): Politika az interneten. Budapest, Szazadvég Kiado
Kiss Balazs — Boda Zsolt (2011): Kritikus kampany - A 2010-es orszaggyiilési
valasztasi kampadny elemzése. Budapest, L’Harmattan

Meérei Mérei Ferenc (2006): Kozdsségek rejtett halozata. Budapest, Osiris Kiado
Bruce 1. Newman (2000): 4 politika tomegmarketingje — demokrdcia a gyartott

imazsok kordban. Budapest, Bagolyvar Konyvkiado

Folydirat

Fehér Katalin: Internettol az uj médidig. Szazadvég Folyoirat, 66. szam 2012.4.

Jogszabaly

Magyarorszag Alaptorvénye (2011. aprilis 25.)

Online tanulmanyok

Barkoczi Balazs: 4 hazai radikdlis jobboldal térhoditasa az interneten. Médiakutato,
2010 tél — Kampany rovat In

http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 04 tel/04 radikalis jobboldal internet
Barkoczi Balazs (szerk.): Mindeneken tool — Kozosségi halozatok és politikai
tematizdcio az interneten. Budapest, Generacio 2020 In
http://www.generacio2020.hu/data/fajl/upload/mindeneken_tool.pdf

Boda Zsolt (2012): Homo politicus, avagy egy politikai cselekvés- és motivacioelmélet
vazlata In http://www.mtapti.hu/pdf/2012_4 wp.pdf

Boros Tamas: 4 lehengerlotél a lathatatlanig. In
http://www.policysolutions.hu/userfiles/elemzesek/Boros%20Tam%C3%A1s A%?201
ehengerl%C5%91t%C5%911%20a%201%C3%A 1thatatlanig.pdf

Burjan Andras: Internetes politikai kampany. Médiakutatd, 2010 6sz — Kampany rovat
In http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 03 0sz/08 internet kampany/01.html
Burjan Andras: Internetes politikai kampany 2. Médiakutato, 2010 tél — Kampany
rovat In http://www.mediakutato.hu/cikk/2010 04 tel/03 internet politika kampany

53



Dabasi Zso6fia

Danyi Endre: 4 falivjsag visszaszol. Médiakutatd, 2002 nyar — Valasztas rovat In
http://www.mediakutato.hu/cikk/2002 02 nyar/02 faliujsag visszaszol

Brandon Griggs (2009): Obama poised to be first 'wired' president In
http://edition.cnn.com/2009/TECH/01/15/0obama.internet.president/

Kovécs Aron (2012): Internetcenziiravd alakulhat a pedofilok elleni harc In
http://hvg.hu/itthon/20121027 internetcenzura_tartalmak letiltasa

Kitta Gergely: A blogok és a politikai marketing halozati 6sszefliggései; Szazadvég
mihelytanulmanyok In http://www.szazadveg.hu/files/kutatas/A-blogok-es-a-
politikai-marketing-halozati-osszefuggesei.pdf

Meixner Zoltan (2004): Az internet révid torténete In
http://hvg.hu/tudomany/20041203interhist

Merkovity Norbert: Barack Obama elnoki kampanyanak sajatossaga. Médiakutato,
2009 tavasz — Kampany rovat In

http://www.mediakutato.hu/cikk/2009 01 tavasz/08 obama elnoki kampanya
Mong Attila (2012): Bevégeztetik? In http://mertek.hvg.hu/2012/10/29/bevegeztetik/
Nyusztai Maté (2010): Facebookon nyomulnak a magyar politikusok In
http://www.nol.hu/belfold/facebook-on_nyomulnak a magyar politikusok

Peth6 Andras (2009): Fideszesek is csiiggtek Obama emberének szavain In
http://www.origo.hu/itthon/20091201-david-plouffe-obama-kampanyfonoke-
budapesti-eloadas.html

Sajo Andras: Internet-demokrdcia? In http://beszelo.c3.hu/cikkek/internet-demokracia
Sebok Janos (2003): Politikust vegyenek! In http://www.nol.hu/archivum/archiv-
114380

Segesvary Viktor (2002): Globalizdcio, hegemonia és a harmadik évezred politikai
ujjarendezddése; ezek egyes regiondlis vonatkozasai. Tér és Tarsadalom, 4 sz. In
http://www.generacio2020.hu/data/fajl/upload/mindeneken_tool.pdf

Spirk Jozsef (2010): A Facebookon épitgetik Orban kapcsolatait In
http://index.hu/belfold/2010/01/12/a_facebookon_epitgetik orban_kapcsolatait/
Szabo Gabriella — Mihalyffy Zsuzsanna (2009): 4 politikai kommunikdcio az
interneten In http://www.poltudszemle.hu/szamok/2009 2szam/2009 2 szabo.pdf
Szilagyi Szabolcs (2002): Piaci dsszefogas a magyar Internet-modell kialakitisdra. In
http://www.wikitech.hu/mobil/2002/10/16/piaci-osszefogas-a-magyar-internet-modell-

kialakitasara/

54



Dabasi Zso6fia

Szits Zoltan: Az internetes kommunikacio torténete és elmélete. Médiakutato, 2012
tavasz — Uj média rovat
http://www.mediakutato.hu/cikk/2012 01 tavasz/01 internetes kommunikacio torten

cte

Egyéb

http://hu.wikipedia.org/wiki/Warren G. Harding

http://www.filmvilag.hu/xista frame.php?cikk id=671
http://campaignfinish.blogspot.hu/2008/09/kennedy-nixon-tv-vita-1960-kp-
diadala.html

http://en.wikipedia.org/wiki/Facebook

http://socialtimes.hu/stat

http://hu.wikipedia.org/wiki/IWiW
http://socialtimes.hu/articlepage/?article=2735-magyarok-az-osszes-kozossegi-oldalon
http://valasztas.hu/hu/parval2010/354/354 0 index.html

Hogyan alakitja at a Facebook a politikat? In
http://belfold.ma.hu/tart/cikk/a/0/128702/1/belfold/Hogyan alakitja at a Facebook a
_politikat
http://socialtimes.hu/articles/2013-03-28/tizennegyszer-lessuk-meg-a-facebook-
hirfolyamat-mobilrol-naponta

Politika a kézosségi oldalakon In http://www.168ora.hu/itthon/politika-kozossegi-
oldalak-twitter-facebook-youtube-iwiw-41594.html

Viszonylagos szélcsend In
http://aranylanyom.blog.hu/2012/10/19/viszonylagos_szelcsend
https://www.facebook.com/notes/orb%C3%A 1n-viktor/%C3%BAj-sorozat-indul-a-
minisztereln%C3%B6k-v%C3%A 11aszol/177308772287561
http://hu.wikipedia.org/wiki/Facebook#cite note-34

Serti az atlathatosagot az uj vailasztdasi torvény? In
http://www.transparency.hu/Serti_az_atlathatosagot a valasztasi torveny?bind info=
index&bind id=0

Az uj valasztojogi torvény In http://www.tortenelemklub.com/koezelet/523-a-2012-es-

uj-valasztojogi-toerveny?catid=82%3Apolitikai-koezeleti-helyzet

55



Dabasi Zso6fia

Facebookozasban EU-rekorder Magyarorszag In
http://www.origo.hu/techbazis/20110711-facebookozasban-eurekorder-
magyarorszag.html

Nem csak a politika, a Facebook is jobbra hiiz In

http://hirszerzo.hu/hirek/2011/1/17/20110117 facebook politikus_aktivitas

56



