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Bevezetés helyett

A XXI. szazadban a korabban megindult fejlédés eredményeit lattatja szinte az élet minden
terliletén. Ez annak a hosszu lefolyast gazdasagi-tarsadalmi valtozasnak kdszonhetd, mely
napjainkban ér a tetOpontjara. A XX. szazad komoly valtozasokat hozott a vildgban, elég csak
a vilaghaboruk, jarvanyok okozta atrendezddésre gondolni. Ezen valtozasok minden teriiletre
kiterjedtek, beleértve a szerzédéseket is. Altalanos, torténelmileg igazolt tény azonban, hogy
egy-egy visszaesést - legyen gazdasagi vagy tarsadalmi — fejlodés kovet. Ez a fejlodés a
gazdasag mellett a tdrsadalmat is atalakitotta, kialakult a klasszikus értelemben vett fogyasztoi

tarsadalom.

Ezen fogyasztoi tarsadalom Iényege abban rejlik, hogy a javak és szolgaltatdsok fogyasztasa
az emberi ¢let tarsadalmilag elfogadott egyik céljava valva ez vezet az egyén boldogsagahoz.
A tarsadalmi véltozas mellett a gazdasagi is hasonl6an meghataroz6 jelenségek koz¢é tartozott
a XX. szazadnak. A megvaltozott vildgrendben egyre tobb cég jott 1étre, egy-egy nagyobb cég
orszaghataron ativeld szervezetre, ligyfélkorre tett szert. Ezen fejlédési irdnyok egymastol
nem fiiggetlenedtek a tarsadalom igényeit a cégek elégitették ki azzal, hogy a
tomegtermelésnek is kdszonhetéen a fogyaszté a szamara sziikséges terméket be tudja
szerezni. Komoly kapcsolatrendszer alakult ki, ami alapjan a cégek konnyebben felmérhetik a

fogyasztoi igényeket.

A fejlodés értelemszerien maga utan vonta a szerzodések megnovekedett alkalmazasat,
hiszen a termékek vasarlasahoz, ezaltal a fogyasztoi érdek kielégitéséhez nélkiilozhetetlenek a
kontraktusok kotése. Az 0j aruk, javak megjelenése addig nem ismert szerz6déseket alakitott
ki, a fogyasztoi igényeknek koszonhetden. Igy beszélhetink ma mér - tobbek kozott - az
egyre nagyobb tért koveteld a jogalkalmazasi gyakorlatban merchandising szerzddésként

megjelend jogviszonyrol.

A merchandising, jogirodalomban ¢és jogalkalmazasi gyakorlatban masik ismertebb
elnevezése az arculatatvitel, ami utal a jogviszony személyes jellegére is. Gyakori jelenség,
hogy egy-egy filmet a benne szereplé szinészek tettek halhatatlanna.! > Az sem egyediilallo,

hogy egy profi sportolonak nagyobb a népszerlisége, mint egy sportklubnak.3 A

' Isd.: Az elfiijta a szél — Clark Gable és Vivien Leigh
2 Dave Saunders: XX. Siecle un siecle de publicite. Edition E/P/A, Paris. 2000. 222. o.
¥ Cristiano Ronaldo 110 millié kévetével rendelkezik a legnépszeriibb kozosségi oldalon, mig munkaadéja a

Real Madrid ,,csak” 78 millié kovet6t szamlal.



merchandising Iényege, mozgatorugoja az eladasdsztonzes, a min€l nagyobb profit elérése.
Ennek érdekében a versenypiac viszonylag koran felismerte azt a lehetdséget, amit egy ismert
(akar fiktiv) személy reklamcélu felhaszndldsa magaban hordoz. Szinte mindennapos
jelenséggé valt egy-egy terméknek valamely hires személy, mesefigura vagy sportolo altali,
médian keresztiili reklamozésa. Lényegében arrdl van sz6, hogy egy adott cég felhasznalja az
ismert személyiség altal kivaltott média illetve kozérdeklddést, ezéltal népszerlsitve a
termékeit és novelve az eladasait. Gyakorlatilag az adott személy személyisége, a
hozzafiiz6d6 kozbizalomnak koszonhetéen, mint termék” képes megjelenni az

aruforgalomban ¢€s ezaltal komoly profitot termelni.

A merchandising kezdetben kozgazdasagi értelemben vett fogalomként jelent meg,
polcszerzvizként azonositva.* Bz a megkozelités a vasarlasi szokasnak, illetve az adott
cégarculatnak megfeleléen berendezett polcokat illetve, azok rekldmozasat foglalja magéban.
Néhany esetben tobb honapos folyamatos elOkészité munka elézi meg az 0j arculat
kialakitasat az iizletekben. Kiemelt jelentdségli marketing eszkdzként a klasszikusnak szamitd
teriiletek mellett az élelmiszeripar, szépségipar és filmipar utan a sport-, illetve az

egészségipar vérkeringésében is jelen van.

A merchandising megjelenése természetszeriileg magaval hozta az olyan 1j tipusa
szerzOdések megkotését is, amelyek ezen iigyletek lebonyolitasara alkalmasak. A
merchandisingrél  egyre tobbet hallani a hétkéznapi szohasznalatban, gyakran
arculatatvitelként emlitve. Felmeriil az a kérdés, hogy beszélhetiink-e 06nallo
szerzOdéstipusként a merchandisingrél, avagy sem. Dolgozatomban ezen kérdés
megvalaszolasa érdekében kitérek a merchandising altalanos fogalmi meghatirozasara,
tipusaira és 6nallo a szerz6désként vald értékeléséhez kapcsolodo kérdésekre, majd vizsgalat
ala vonom az egyes nevesitett szerzodéseket, amelyek a merchandising jogviszonyaval
hasonlésagot mutatnak. Allaspontom szerint Gnalld, nevesitett merchandising szerzédésrol
nem besz€lhetiink, a jelenlegi fejlodési szint mellett nincs is sziikség ra, hiszen erre tobb,
bevalt megoldas is alkalmazhatd. Ezen tézis alatamasztisara torekedem a vizsgalddasom

soran.

A merchandisingra konkrét fogalmi meghatarozas nem talalhatd, az azt alkalmazé orszagok
egyikének joganyagaban sem. Amennyiben mégis az arculatatvitelhez kapcsolodo

meghatarozasnal  részletesebb  magyardzatra  varunk  érdemes  megvizsgdlni  a

* http://www.trade-marketing.hu/article.php?id=38 , Utolsé letoltés datuma: 2014. november 30.


http://www.trade-marketing.hu/article.php?id=38

merchandisinghez kapcsolédo altalanos fogalom meghatarozéast, amely a Nemzetkozi
Iparjogvédelmi Szovetség® Montrealban tartott 1995-6s konferencigjanak terméke. A
meghatarozas alapjan ,,A merchandising szimbo6lumok, védjegyek, szerzdi jogi alkotasok
részei, valodi vagy képzeletbeli személyek kiilsé megjelenésének felhasznalasat jelenti abbol
a célbol, hogy a kérdéses megjeloléseket nem eredeti funkcidinak megfeleléen, mint a
meghatarozott aruk és szolgdltatdsok azonositdsara alkalmas megnevezésként, hanem mads
aruk és szolgaltatasok értékesitésére hasznaljak fel a kérdéses figurdk altalanos ismertségének,
vonzerejének kiakndzasaval.” Ez a meghatarozas tekintheté kiinduld alapként az egyes
orszagokban illetve az egyes jogteriileteken megjelend merchandising fogalmi
értelmezéséhez. Az 1995-6s konferencian elhangzottak mellett, az 1994-es WIPO tanulmany®
illetve a Nairobi megallapodas’ nydjt tampontot nemzetkozi szinten a merchandising

definialasahoz.

A merchandising felvet néhany alapvetd szerzOdéstipizalasi problémat. Kérdéses az, hogy
ezen Uj tipusu szerzddések miként illeszthetdek bele a klasszikus értelemben vett szerzédés

csoportositasba.

® AIPPI Annuaire 1995/VI-XXXVI Congrés de Montreal. 1995 (25-30 Juin 1995) Question 129; Aspects 1égaux
du Merchandising — Rapports des groupes, AIPPI, Montréal/Canada. 1995.

® wipo tanulmany a merchandising jellegérél. Dokumentum WO/INT/1994.

" Nairobi megallapodas a WIPO keretében létrejott egyezmény. Nairobi Treaty on the Protection of the Olympic
Symbol.



1. A merchandising kialakulasa, jogszabalyi hattér

A merchandising szohasznalat angol és francia nyelvteriileten jelent meg, Németorszag
kivételével - ahol Vermarktung® kifejezést hasznaljak- a merchandising terminus technicus

nyer alkalmazast.

Maga a merchandising ,,jelenség” viszonylag késéi, kiforrott tartalommal alapvetéen a 20.
szdzad rohamos fejlddésének terméke. Intézményesiilt megjelenése Walt Disney® nevéhez
fiizédik, akinek a Mickey egér figura flizetboritonak vald eladasa 1929-ben korszakalkotd
otletnek bizonyosult, melyet az azdta eltelt évek tapasztalatai csak alatdmasztani tudnak.’® Az
elterjedés ugyan a filmipar eldretorésének koszonhetd, ez mégsem jelenti azt, hogy korabban
ne lett volna példa merchandising-szerii tevékenységre.* Magyarorszagon viszonylag késén a

80-as, 90-es években jelent meg tomegesen elészor. ™

A merchandising szamtalan megjelenési teriilettel bir, mas és mas korosztalyt megcélozva.
Napjainkban a médianak koszonhetden szinte senki sem marad kiviil a reklamok, s igy —
kozvetve - a merchandising vonzaskorén. A gyermekek a cégek szamara mindig is
,Jovedelmezd” célk6zonségnek bizonyultak és bizonyulnak. A Business Week adatai szerint a
14 éven aluliak vasarlasa a 20 milliard dollart is elérte az USA-ban az ezredfordulohoz érve,
ami egyértelmii ndvekedés a kordbbi adatokhoz képest."® Ezt tamasztja ala az az 1999-ben
végzett reprezentativ felmérés, mely a 6-12 éves korosztaly altal legkedveltebb merchandising
figurakra irainyult.14 A végzett felmérés szerint a legnépszerlibb merchandising figurdk a
Disney hdsok voltak, ami tekintve az ebben az id6ben kialakult, benniik 1évd vasarloi
potencialt, a merchandising figurdk globalis megjelenésére is komoly befolyasold tényezdként

hatott.

® A merchandising német megfeleléje.

° Walter Elias ,,Walt” Disney (Chicago, 1901. december 5. — Los Angeles, 1966. december 15.)

amerikai filmrendez6, producer és forgatokonyvird, szinkronszinész és rajzfilmgyaros.

1 Ambrus Andréas: Miki egér megtollasodik; Cash Flow, 1995/4. Kreativ melléklet.

! Tattay Levente:A merchandising, a szellemi alkotasok joganak interdiszciplinaris teriilete, Magyar Jog 57: (2)
pp. 84-93., 2010

12 Rendszervaltast kovetden, amikor a nyugati aruk tomegesen jelentek meg az orszag teriiletén.

13 Sulyokné Guba Judit: Kis emberek, nagy piac, avagy a gyermek fogyasztova valasa. Marketing &
Menedzsment, XXXIV. évf. 2000/2

4 Szant6 Szilvia: A mai gyerekek. A kiilonb6z6 ” karakterek” megdobogtatjak a gyermekek szivét. OMIKK —
nemzetk6zi MARKETING, 2000/11.
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http://hu.wikipedia.org/wiki/1901
http://hu.wikipedia.org/wiki/December_5.
http://hu.wikipedia.org/wiki/Los_Angeles
http://hu.wikipedia.org/wiki/1966
http://hu.wikipedia.org/wiki/December_15.
http://hu.wikipedia.org/wiki/Filmrendez%C5%91
http://hu.wikipedia.org/wiki/Producer

A merchandising két nagyobb teriiletre bonthat6, anélkiil, hogy az egyes el6fordulési teriiletek
alapjan csoportositanank. E két teriilet a nemzeti, illetve a nemzetkdzi merchandising. A
megkiilonboztetés alapja az, hogy egy adott orszagban nemzeti vagy nemzetkozi figurat
alkalmaznak merchandising figuraként. Nemzetk6zi merchandising korében egy adott orszag
nemzeti merchandising figurdjat mas orszagok is alkalmazzak az adott teriileten, igy atlépve
az orszaghatart. Magyarorszagon — a legtobb orszaghoz hasonléan - a nemzetkozi
merchandising a gyakoribb, tekintve azt a tényt, miszerint a nemzetkozileg ismert és elismert
figuraknak nagyobb a vonzereje a vasarlok korében. Nemzeti merchandising figuraknak
tekinthetek Olaszorszagban Pinocchio®®; Magyarorszag a Mézga csalad, illetve Vizipok,a

csodapok figurdja.

Kozgazdasagtani megkozelités szerint a — jogi értelemben felfogott merchandising - egyik 6
feladata, funkcidja az aruk vasarlasanak 0sztonzése, melyre az ismert személyek, vagy kitalalt
figurak alkalmazasa komoly hatassal van. Egy-egy ismert ember hirnevének felhasznalasaval
konnyebb elérni a kivant célt. Egyszerre tobb kommunikacidés forma valdsul meg, igy a
figyelemfelhivds, meggy6zés, kelenddségfokozas, emlékeztetés, kozonségkapcesolatok

rinon 1
épitése. ™

Az egyik legnagyobb gazdasagi potenciallal rendelkez6 teriilet — a merchandising
szempontjabol is - kétségkiviil a sport. Manapsag a legnagyobb merchandising tevékenység

ebben az iparagban zajlik. '

> Anna Maria Toni and Nicola Alesandro : Merchandising in Ital; In: Heijo Ruijsenaars. 3. jegyzet. 71. o.

1® David Jobber: Az eurépai marketing. Miiszaki Kényvkiadé. Budapest, 1998. 25. o.

" Elég csak arra gondolni, hogy napjainkban a legismertebb és igy a leginkabb eladhaté személyeknek a hires
sportolok bizonyulnak, a bevonasukkal folytatott reklamtevékenység dollar milliés bevételt hozhat az
érdekelteknek. http://www.forbes.com/sites/kurtbadenhausen/2013/03/02/cristiano-ronaldo-and-lionel-messi-

rule-the-world-but-not-the-u-s/ Utolsé letdltés datuma: 2014. november 30.


http://www.forbes.com/sites/kurtbadenhausen/2013/03/02/cristiano-ronaldo-and-lionel-messi-rule-the-world-but-not-the-u-s/
http://www.forbes.com/sites/kurtbadenhausen/2013/03/02/cristiano-ronaldo-and-lionel-messi-rule-the-world-but-not-the-u-s/

2. Egyes merchandising fajtak

Az clterjedés a fogalmi egységesités mellett a csoportositas igényét is maga utan vonta, hisz a
kiilonb6z6 teriileteken megvalosuld jelenlét, egymastol kiillonbozé tipusokat hozott 1étre. A
merchandising tobbféle szempont szerint csoportosithatd. Az nemzeti illetve nemzetkozi
merchandising mellett szamos tovabbi fajtaja él, melyeket az alabbi tablazat Gsszefoglald

modon a lehetséges csoportositasokat megjelenitve tartalmaz.'®

A targya szerint A felhasznalas | Alanyanak Az A felhasznalés

modja szerint lakéhelye, iddtartama ellenértéke
székhelye szerint szerint fejében

a, személyi | a, kereskedelmi | a, nemzeti a, rovid | a, forintalapt

merchandising merchandising id6tartamu

b, szerzoi jogi | b, pro bono | b, nemzetkozi b, hosszu | b, devizaalapu

merchandising merchandising idGtartamu

C,

védjegymerchandising

d, sportmerchandising

A merchandising targya szerinti egyes fajtai azok jellegad6 jellemzdje okan eltérd jogszabalyi
hattérrel birnak. Mig a személyi merchandising alapvetéen a Polgari Térvénykonyv™
rendelkezésein nyugszik, addig a szerz6i, védjegy, illetve sportmerchandising alkalmazkodik
a szabalyozast igényld jogviszony jellegadd jegyeihez, igy alapvetden a sporttérvényzo,

szerzOi jogi tt')rvényZl, a védjegy ti')rvény22 tartalmaz rea vonatkozo rendelkezéseket.

A kiilonbozé jogszabalyokban az adott teriilet fontos ismérveit magéaban foglalo

meghatarozasok sziilettek. Egyes torvényekben konkrétan nevesitik az adott szerzddést, mig

8 Gorog Marta: Gondolatok a merchandising jelentéstartalméhoz, egyes tipusaihoz, Iparjogvédelmi és Szerz6i
Jogi Szemle: (3) pp. 19-30., 2011.6

1%2013. évi V. térvény - Ptk

292004. évi |. térvény - Stv

211999, évi LXXVI. térvény - Szjt

?21997. évi XI. térvény




mas esetekben meghatarozott szakaszok szolgdlnak a merchandising alkalmazéasanak

. rer o 23
biztositasara.

A jogalkot6 a Polgari Térvénykdnyvben a szerzédések korében nem nevesiti a merchandising
szerzOdést, a merchandising jogviszonyra a személyiségi jog szabalyai mellett a kdtelmek és a
szerzOdések kozds szabalyai alkalmazhatoak. A személyi merchandising kapcsan, ahol a
személyiségi jog egyes vagyoni értékeket is képviselé vonatkozasai keriilnek masodlagos,
kereskedelmi hasznositdsra, alapvetden a Ptk. személyiségi jogi szabdlyai nyujtanak
fundamentumot. A merchandising — s nem csak kizarolagosan a személyi merchandising — a
személyiség vagyoni értékli vonatkozasai meglétének jogalkalmazasi gyakorlati, s a
jogelmélet altal kozvetett modon elismert ,,bizonyitéka”. A magyar jogelmélet, illetve
jogalkalmazasi gyakorlat kozvetlenlil nem tamogatja ezen vagyoni értékli vonatkozasok
részesiti védelemben. A német jogalkalmazasi gyakorlat altal életre hivott kommercilis
altalanos személyiségi jog kapcsan a német legfelsébb birdi forum akként foglalt allast, hogy
a személyiségi jog egyes specialis vonatkozasai, igy példaul a képmashoz és a névhez valo
jog a személyiségi jog kommercialis érdekeit jelenitik meg.?* Ezen személyiség-vonatkozasok
a német jogalkalmazési gyakorlat alapjan atruhdzhatéak és orokolhetdek. A merchandising
ezen vagyoni értékli személyiségi-vonatkozasokat tarja elénk, melyek a felek kozott

merchandising szerz0dés ,,targyaul” szolgalnak.

Kevés nagyobb népszerliségnek orvendd teriiletet taldlhatunk a vildgon a sportnal.
Nem véletlen, hogy még a viszontagsagos idokben is képes volt Osszetartani az embereket,
elfeledtetni veliik gondj'clikat.25 A sport kezdetben csak, mint szabadiddés tevékenység volt
jelen a hétkoznapi életben. Viszonylag hamar felismerték a benne rejlé lehetdségeket, és
megindult a sportegyesiilet alapitds korszaka. Kezdetben csak az élsportot tekintették
sportnak, majd fokozatosan sportként ismerték el a polgari sportot, a versenyszerli amator
sportot illetve a tdmegsportot is.° A kovetkezd 1épcsofok a kiillonbozd fogalmak megjelenése
volt (Isd. rétegsport), ezt kovette a sportagak szerinti differencidlodds. A merchandising
szamara akkor valt termékeny teriilett¢ a sport, amikor megjelent a professzionalizalodott

iizleti sport. Ez maga utan vonta a szakosodott szervek, egyestiletek 1étesitését.

2 arculat - atviteli szerzédés — Stv, Ptk. személyiségi jogi rész
**BGH 143,214 — Marlene Dietrich (Leitsatz)
% |sd. vilaghaboruk, gazdasagi valsagok

%princzinger Péter — Sportjog I., ELTE Eétvos Kiadé Budapest, 2010, 28.0



A sportjog jogrendszerben betoltott helyzetérdl két eltérd véleményt képviseld csoportot lehet
elkiiloniteni. Az egyik szerint 6nallosulo, Uj jogagrol beszélhetiink, a masik csoport képviseldi
szerint a sportjog, mint jogag, nem létezik jogviszonyai a jog altalanos, hagyomanyos keretei
kozott szabalyozhatoak. Sarkozy Tamas megfogalmazasa szerint a sportjog egy jogagazatilag

komplex, un. vegyes szakjog.

A (sport)merchandising szerz6dés, a sporttérvény altal a kereskedelmi szerzédések
cim alatt, mint arculat-atviteli szerz6dés keriil nevesitésre. Az arculat-atviteli szerz6dés
keretében, a felhasznaldé marketingtevékenysége korében ellenérték fejében a sportold nevét,
képmasat, tovabba a sportszervezet, sportszovetség vagy sportkoztestiilet nevét, jelvényét,
illetve a sporttevékenységgel Osszefiiggd mas eszmei javakat hasznal fel hirdetétablakon,
disz- és ajandéktargyakon, ruhazaton, mas targyakon, valamint elektronikus iton a fogyasztoi
dontések befolyasolasa céljabol.?” A felhasznalo arculat-atviteli szerz6dést a sportoloval,
sportszdvetséggel, sportvallalkozéassal vagy sportkdztestiilettel kothet.® Abban az esetben, ha
a felhasznald nem a sportoloval kéti meg a szerzddést, de annak targya a sportold képmésa
avagy neve az a szerzddés a sportold eldzetes irdsbeli beleegyezése nélkiil semmis 1évén a
szerzBdés targya az érintett sportold egyik személyiség-vonatkozasa, s a Ptk. rendelkezései®,
illetve a jogalkalmazasi gyakorlat alapjan az érintett személyrdl képfelvétel készitéséhez,

illetve a felhasznéaldshoz az érintett személy hozzajaruldsa sziikséges. A személyiségi jog,

mint apriorizalt alanyi jog felett az érintett rendelkezik.

A szerz0i jogi torvény alapjan jogosultként a szerz6i mi létrehozojat illeti a szerzoi
mi felhasznalasahoz fiz6d6 jog. A szerzének kizardlagos joga van a mil egészének vagy
valamely azonosithatd részének anyagi formaban €s nem anyagi formaban torténd barmilyen
felhasznalasara és minden egyes felhasznalds engedélyezésére.® A szerzéi jogi
merchandising esetében a szerz6i miiben szerepld jellegzetes alak, vagy a mi cimének
kereskedelmi hasznositasara keriil sor.3* Ez a gyakorlatban mésodlagos felhasznalasként

jelenik meg.

27 Stv. 35§ (3)

%8 Stv. 3584

* ptk. 2:48§

% 57jt. 16§

1 szjt. 16§ (3) bek.



A szerz6i jogban ismeretesek az un. merchandising jogok, melyek a mi cimének,
jellegzetességének kereskedelmi forgalomban 16v6 arukon torténd feltiintetést jelenti.®? Azon
megjelolések, felhaszndlasok kereskedelmi forgalomba hozatala engedélykdteles, mely az
eredeti miivel Osszetéveszthetetlen kapcsolatban van. Amikor a publikum megpillantja a
felhasznalas produktumat egybdl az eredeti miire asszocial, azzal hozza kapcsolatba. Egyéb

esetekben nem sziikséges a szerz6 engedélye.

A felhasznalési szerz6déstdl sziikebb korli a megfilmesitési szerzddés, annak specializaltsaga
miatt. A filmalkotds létrehozasara kotott szerzodés (megfilmesitési szerzddés) alapjan a
szerz0 — kivéve a szoveges, vagy a szoveg nélkiili zenemi szerzdjét — ellenkezd kikotés
hidnydban atruhdzza az eldallitéra a filmalkotds felhasznalasara ¢s a felhasznalas

engedélyezésére valo jogot.*®

A szerzdi jog korében el6forduld merchandising gyakorlati vizsgalatanak és megértésének

legjobb mddszere a hazai joggyakorlat vizsgalata.

A merchandising szempontjabél igazan 1ényeges helyzetekkel az SZISZT 19/04.%* illetve az
SZJSZT 15/03.%° szakvélemény foglalkozik. Az SZISZT 19/04. az animécios filmalkotasban
szerepl6 jellegzetes ¢és eredeti alak felhasznalasanak jogosultjai tekintetében foglal
allaspontot. Fontos megallapitasokat tett a tekintetben, hogy ilyen jogviszonyok keretében kit
kell a merchandising jogosultjanak tekinteni. Legtobbszor a jogalkalmazasi gyakorlatban ez
okozza a legnagyobb problémakat, tekintve a masodlagos felhasznalas sajatossagait. ,,A
merchandising-jogosultak meghatarozasanal érdemes kitérni arra, hogy az animacios filmek
esetében a merchandising tipust felhasznalas az esetek nagy tobbségében kizardlag az eredeti,
egyedi figurdkhoz kapcsolodik. A jellegzetes figurdk nélkiill az animécids filmalkotés
masodlagos felhasznalasa lehetetlen, tehat a figuratervezd alkoto tevékenysége alapozza meg

a tobbi szerzd jogosultsagat is.”

Az SZJSZT 15/03. a miiben szerepld jellegzetes és eredeti alak kereskedelmi hasznositasanak
és az ilyen hasznositds engedélyezésének joganak kérdésében foglal allast, reklamfilm

kapcsan. A szerz6i jogi torvény kimondja, hogy a szerzdt illeti meg a miiben szerepld

¥ Kommentar — a szerz6i jogrol sz616 1999. évi LXXVI. térvényhez

% 1997. évi LXXVL torvény 66§ (1)

% SZISZT 19/04. Filmalkotas jellegzetes alakjanak jatékfiguraként valo felhasznalasa

% SZISZT 15/03. A miiben szerepld jellegzetes és eredeti alak kereskedelmi hasznositasanak és az ilyen

hasznositas engedélyezésének joganak kérdésében foglalt allast, reklamfilm kapcsan
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jellegzetes ¢és eredeti alak kereskedelmi hasznositdsanak és az ilyen hasznositas
engedélyezésének kizardlagos joga. A véleményben vizsgalt esetben nem latta a szakértd
testiilet a szerzdi jogi sérelem megvalosulasat. A késébbiek soran részletesebben foglalkozom

a vizsgalt esettel.

A védjegyekrol szolo torvény alapjan a merchandising targyat képezé figurak
védjegykeént laljs‘[romoztathat(')ak.36 A védjegyjogosultat megilleti a kizardlagos hasznalat

joga.®” A hasznalat joganak megsértése esetén a jogosult felléphet a megsértével szemben.

A merchandising céljat csak akkor képes elérni, ha a célkdzosséghez eljut, melynek
megvaldsitdsdban hangsulyos szerep jut a rekldmoknak. A rekldm az érintett személy
személyiségére, tarsadalomban betdltott szerepére épit, hiszen egy befolyasos, kozkedvelt,
hires személy véleményére az emberek nyugodt szivvel hallgatnak, koszonhetéen a
hozzafliz6d6é kdzmegbecsiilésnek. Ez, a merchandisinget a reklamhoz koté szoros kapcsolat,
alapul szolgal ahhoz is, hogy a reklamtorvény® és a médiatorvény™ hattérjogszabalyként
alkalmazhatova valjék a merchandisingra. Ennek figyelembevételével tobbek kozott tilos
olyan reklamot kozzétenni, ami személyiségi jogokat sért. Hires személyek képmasaval, azok

hozzéjarulasa nélkiil sem reklamozhatéak dohanytermékek és alkoholos termékek sem.*

A fentebb hivatkozott jogszabalyokbol is kitlinik a merchandising egy olyan komplex
jogviszony, mely jellegénél fogva nem kapcsolodik kizardlagosan egyetlen specialis
jogszabalyhoz, nincs egy olyan atfogd jogi szabalyozéds, amely a merchandising minden
részére vonatkoztathatd, alkalmazhat6 lenne. A merchandising altal érintett teriiletek kozotti
egyik legfontosabb kapcsolodasi pont a kereskedelmi célt reklam ,,szolgalata”. Megvizsgalva
azt, hogy mi képezi a merchandising jelenség kozponti elemét kideriil, legyen sz6 barmely
tertiletrdl (sport, filmes eléfordulas) a legfontosabb a profitmaximalizalads. Az adott terméket
tobben keresik, vasaroljak vagy hasznaljak, koszonhetden a reklamoknak pontosabban a

benniik szerepld ismert személyeknek, merchandising figurdknak. **

%1997, XI tv. 1§, 9§

371996. XI. tv 12§ (1)

%8 2008.6vi XLVIIL térvény

¥ 2010.évi CLXXXV. torvény

92008. évi XLVIII. térvény 18-19§

*! http://www.origo.hu/sport/focivilag/200307048000.html Utolso letoltés datum: 2014. november 30.
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A merchandising, egy olyan kizarélagos védelemben részesiilé abszolut jog, amely a
masodlagos kereskedelmi célu felhasznaldsban 61t testet. A szerz6dés pedig nem mas, mint
egy olyan ,forma”, melyben a feleknek ezen jogok hasznositasara iranyuld szandéka

konstrualodik.

3. Altalanos jellemzok a merchandising szerzéodéses megitéléséhez

Ahhoz, hogy allast tudjunk foglalni a dolgozat cimében megjeldlt kérdés vonatkozasaban,

sziikséges attekinteni a szerzodéseket érintd relevans szabalyokat.

A Polgari Torvénykonyvben jelolt szerzddésekre vonatkozd szabdlyok diszpozitivitdsanak
primatusa nem zarja ki azt, hogy a jogalkotd altaldnos szabdlyok — minden szerzddésre

kiterjedo jelleggel — forméajaban ne alkosson kotelezéen alkalmazando, kogens szabalyokat.

A feleket megilletd szerzddéses szabadsag korében a felek egyezd akarattal eltérhetnek a
kozos kotelmi szabalyoktdl, amennyiben azt a torvény kifejezetten nem tiltja. Az aldbbi
tablazat a jelenleg hatalyos Ptk. szerzOdések tipizalasara vonatkozo6 rendelkezéseit hivatottak

ismertetni.
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144 r 14 r 42
Szerzddések csoportositasa

1. Ptk-ban nevesitett szerzodések - a régi Ptk-ban szabalyozott szerzédésekhez
képest, szamos szerzddést nem tartalmaz,
dogmatikai megfontolasokbol  (szallitasi,
mezdgazdasagi termékértékesitési szerz6dés)
- Uj nevesitett szerzddési formak (sui generis
jogintézmények) — pl. bizalmi

vagyonkezelési szerzodés

2. egyéb  jogszabalyban nevesitett | - példaul a szabadalmi jogrél sz616
szerzddések torvényben szabalyozott licenciaszerzddés a
védjegytérvényben szabalyozott

védjegylicencia  (védjegytorvény) szerzoi

jogi torvényben szabalyozott (felhasznalasi

szerzOdés)
3. jogszabalyokban nevesitetlen szerz0dések | - innominalt szerzédések
4. jogszabalyokban nem rogzitett | - pl.  know-how szerzédések (6nalld

jogalkalmazasi gyakorlatban el6forduld és a | szerzddés elmélete)
jogalkalmazéasi  gyakorlatban  szokdasos

elnevezéssel rendelkez6 szerzOdések

(atipikus szerzddések)

A szerz6do felek az tizleti érdekeiknek megfelelden alakithatjak a koztiik 1étrejovo szerzodés
tartalmi elemeit, ez alol a kdgens és imperativ norméak képeznek kivételt. Jellemz6 a felek
kozott fennalld szerzOdéses viszonyra a tipusszabadsag érvényesiilése, ennek megfelelden a
felek szabadon rendelkeznek a szerzédés tartalmat képezd jogokrol és kotelezettségekrol

illetve az tigylet tipusarol.

“2 Nochta Tibor: Az egyes szerzddések In: Nochta-Kovacs-Nemessanyi: Magyar polgai jog Kotelmi jog kiilonos

rész, Dialog Campus Kiado, Budapest-Pécs, 2008., 14.
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Szerzddéses szabadsag deklaralasa mellett a torvény fenn tartja azt a jogot maganak, hogy a
szerz6do felek kozott 1étrejovo kontraktus bizonyos tartalmi elemeit meghatarozza még akkor

is, ha a felek azt nem tették meg.

A merchandising a személyek kozotti gazdasagi kapcsolatokban jelentkezik leginkabb. A
merchandising kapcsan a személyes elem nyer hangsulyt. A merchandising a mar emlitett
személyiség- vonatkozasokat ,,hasznalja fel”, hiszen a hires ember arca, image jelenik meg az
elérendd célok megvalositasanak egyik eszkozeként.”® A masodlagos felhasznalds lényege
abban rejlik, hogy a szerzédés targyat képez6 dolog, vagy jog a megszokottdl, elsddleges,
eredeti rendeltetéstdl eltéré modon keriil felhasznalasra. Ez all fenn, amikor egy természetes
személy valamely személyiség-vonatkozasa, vagy valamely cég goodwillje keriil
kereskedelmi célu felhasznalasra. Ezen vonatkozasok alapvetéen nem iizleti célra vannak
rendelve, hanem az adott személy, vagy cég kiilvilagban valé megjelenését és felismerését
szolgaljak.** Lényegét tekintve a merchandising az adott hires természetes személy vagy
fiktiv figura, cég vagy barmely mas ismert dolog, elsédleges megjelenésének illetdleg a
hozzajuk fiz6d6 népszeriiségnek, illetve kdzbizalomnak felhasznalasa egy masik jogviszony

keretében.

fgy masodlagos felhasznalas az is, amikor egy alapjogviszony targyat képezd dolgot
kereskedelmi hasznositds céljabol merchandising figuraként felhasznalunk (Isd. Disney
figurdk). Ezt a felhasznalast szokés rekldmcélu felhasznalasnak is nevezni. Azért is helytallo
ez a megnevezés, hisz a masodlagos felhasznéalds leggyakrabban reklamjogi jogviszony

keretében torténik meg.

Kétféle reklamrol beszélhetiink, egyrészt a gazdasagi, masrészt a tarsadalmi reklamrol. A
merchandising az el6bbi, gazdasagi reklam formdjdban oIt testet. A reklamoknak
kdszonhetden valosul meg az arculatatvitel, s annak segitségével jut el a célkdzonséghez. A
gazdasagi reklam fogalmanak megvizsgalasa utan kideriil, hogy a merchandising céljanak
megvalosulasdhoz tokéletes eszkdz azok alkalmazasa. Ugyanis gazdasagi rekldm, olyan
tajekoztatas, amely termék, szolgaltatas, ingatlan, jog €s kotelezettség (tovabbiakban:aru)
értékesitését, vagy mas modon torténd igénybevételét, a vallalkozas nevének, megjeldlésének,

r roor r porer s ’ ror rooe 1 . ror ree i 45
tevékenységének népszerlsitését, tovabba aru vagy arujelzé6 megismertetését mozditja eld.

3 Petk6 Mihaly- A merchandising jogi vonatkozasairol, Gazdasag és Jog, pp.13-17., 2012.2
“ Gorog, 2011, 19-30.0
#52008. évi LXVIIL. torvény 3. § d, alapjan
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Ez alapjan terméknek kell tekinteni a merchandising figurak mellett példaul a hires személy

altal képviselt brandet is.

A szerz6i jogi merchandising arculatatvitel sikerességéhez sziikséges az is, hogy egy adott
ismert miire utalo, arra hasonlitd kereskedelmi felhasznalas valosuljon meg. Valamely ismert
figuraval reklamozott termék esetén, a vasarlé megpillantva azt - még ha az adott terméket
nem is ismeri - képzettarsitas Gtjan egybdl a reklamban szerepld ismert szereplére, figurara
asszocial, ezaltal kivaltva a vésarlasi hajlamot. Alapvetden ezekben az esetekben éppen az a
cél, hogy az 0j termék eladasait ilyen modon 0Osztondzzék. Ez viszont sziikségelteti az
engedély meglétét, igy sajnos gyakori az, hogy a reklamcégek megprobaljak megkeriilni a

szerzOt, tagadva az altala készitett miivel valo hasonlc')sélgot.46

A hétkoznapi élet tobb ilyen targya jogvitaval is szolgalt. Az egyik legismertebb hazai eset,
egy sorgyar termékének és egy ismert film tipikus elemeivel tortént rekldmozasa kapcsan
szlletett meg. A Soproni Sorgyar termékének rekldma sordn a vilaghiri Matrix filmre utalt,
mikor is Matrix Ujratoltve szlogennel késziilt reklammal népszerisitették. Nem csak a cim
utalt a filmre, hanem t6bb egyéb részlet is. A reklam elején megjelend z6ld motivum a Matrix
cimi film motivuma volt, emellett a rekldmfilm kozponti szerepldje — emlékeztetve a Matrix
film fészerepldjére — hosszu, fekete borkabatot, illetve napszemiiveget viselt. A Szerzo6i Jogi
Szakértdi Testiilet megallapitotta a hasonlosag 1étét és azt, hogy a Matrix film

jellegzetességeinek felhasznalasa az eredeti mii jogosulatlan merchandisingjat jelenti.*’

Ugyancsak egy szerz6i mi jogszerii felhaszndladsdnak kérdése jelent meg egy tovabbi SZJSZT
dontés kapcsan. A Borsodi sorgyar fordult a Szerzdi Jogi Szakértdi Testiilethez, abbol a
celbdl, hogy valaszt kapjon azon kérdésére, miszerint a ,,Beszélé sor” sérti-e a ,,Halj meg
maskor” cimii filmez kapcsolédo szerzoi jogokat.48 A szakvélemény szamos hasonldsagot
mutatott ki tobbek kozott a fehér szmoking, reklamfigura hangja megegyezett a film
fohésének szinkronhangjaval, gyakran hasznaltak a reklamfilmben a bont szot, ami James
Bondra a film fészerepldjére utal. Ezek ellenére az SZJSZT szakértdi véleménye alapjan a

sorgyar a reklammal nem sértette meg a filmmel kapcsolatos merchandising jogokat,

% SZJSZT 13/2003

47 SZJSZT 13/2003, A dontés elemzésére lasd tobbek kozott: Id. Ficsor Mihaly: A szerz6i jog a gyakorlatban.
KJK-KERSZOV, Budapest, 2004. 222-225. 0

“8 SZISZT 15/2003, ,Halj meg maskor” iigy, 2003
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szerint nem kovetkezetes a joggyakorlat, ahogy az a fent hivatkozott dontésekbdl is kidertil,
két hasonlo ligyben két egymassal ellentétes dontésre jutott a szakértdi testiilet. Véleményem
szerint a ,,Besz¢€16 sor” reklam megvalodsitotta a szerzoi jogok megsértését, figyelemmel arra,
hogy olyan egyértelmu utalasokat alkalmazott a reklamban, mely egyszeri megtekintés utan is

egyenes kovetkeztetést enged, a vilaghiri James Bond filmekhez.

4. Merchandising hazai el6fordulasa egyes jogteriileteken
4.1. szerzoi jog

A szerzd6i jogi térvény50 alapjan a szerzot illeti meg a miivének teljeskorii felhasznélésa illetve
ennek atengedésének joga. A mill hasznalatanak &tengedésére a torvény nevesiti a
felhasznalasi szerzédést. A felhasznalas atengedésére a szerzéi jogi torvény ad lehetdséget.™
Fészabaly szerint a vagyoni jogok a szerzét illetik meg, azok elidegenithetetlenek. Ez aldli
kivételként a felhasznaldsi szerzddés keretében, a szerzé engedélyt adhat a miivének
felhasznalasara, a felhasznalod pedig koteles ennek fejében dijat fizetni.® Tovabbi kivételt
képez a szabadfelhasznalads esete, amikor is az esetkorébe tartozé mivek felhasznalasa

" . p . 1z 53
dijtalan és ahhoz a szerzd engedélye sem sziikséges.

A merchandising szempontjabol a fent emlitett felhasznalasi szerzédésnek bir gyakorlati
jelentdséggel. Ezen szerz8dés kozponti eleme az engedményezés, illetve a dijigény. Ezek,
mint fokotelezettségek jelennek meg a torvényi definicidban. A szerzd a szerzédés
megkotésével felhasznaldsi engedélyt ad a felhasznalonak miive tekintetében. A szerzddés
célja az, hogy a miivet a felhasznalo nyilvanossag felé kozvetitse. Fontos megjegyezni, hogy a
szerz§ altal adott felhasznaldsi engedélynek két fajtidja van a kizardlagos, illetve a nem
kizarolagos engedély. A kizarolagos engedély alapjan a szerzd csak a felhasznaloval kothet
szerzOdést, mig a nem kizdrdlagos alapjdn masnak 1s engedélyt adhat miivének
felhasznalasara. A felhaszndl6 harmadik személynek az engedélyt a szerzd hozzajaruldsa

nélkiil nem adhatja tovabb.

¥ S7ISZT 15/03. sz. szakvéleménye
01999 .évi LXXVI. torvény

°! Szjt 9§

%2 Szjt 42§ (1)

> Szjt 33§
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A mi felhasznalasdnak mértéke fligg a felhasznaldsi szerzodés tartalmatol. Alapesetben a
szerzOdést a mi felhaszndld altali nyilvanossag felé kozvetitése céljabol kotik, emellett
magaban foglalja az engedély a mi tobbszorozését illetve a mi terjesztését. A mi

atdolgozasat nem foglalja magaban, ahhoz a szerzo kifejezett engedélye sziikséges.
4.2. iparjogvédelmi jog

A merchandising szempontjabol az iparjogvédelem legfontosabb teriilete a Védjegyjog.54 A
védjegy aruk, vagy szolgaltatasok megkiilonboztetésére szolgaldo olyan jelzés, megjeldlés,
amelynek hasznalata kizarolagos jelleggel a védjegyoltalom jogosultjat illeti meg. Abszolut
jellegli jogviszony, a jogosulttal szemben mindenki kd&telezett, az oltalom targyat nem
hasznalhatja fel. A védjegy l1ényege a megkiilonboztetd jellegben ragadhatdé meg, f6 funkcidja

mas hasonl6 rendeltetésii aruk, vagy szolgaltatasok megkiilonboztetése.

Lehetdség van arra, hogy a védjegyoltalom jogosultja a haszndlatra engedélyt — licenciat —
adjon masnak. Atruhazasi szerz6dés keretében torténik meg, amihez a torvény feltételt szab: a
szerz0dés semmis, ha az atruhdzds a fogyasztokat megtévesztheti. Amennyiben valaki
megszegi a torvényi eldirasokat és az abszolut szerkezetii jogviszony ellenére a védjegyet

jogosulatlanul haszndlja, védjegybitorlast kovet el.
4.3 sportjog

A sportrol szo6l6 2004. évi 1. torvény tobb szerzddeést is nevesit, mely alkalmas a

merchandising céljanak megvalositasara.

A sportjogon beliil merchandisingrdl elsésorban a professzionalizalddott latvanysportok
esetén beszélhetiink. A stadionok, televizios kozvetitések illetve a kiilonb6z6 médiumok
fejlodésének koszonhetden oOriasi azon érdeklédOk szama, akik nyomon kovethetik a
kiilonboz6é sporteseményeket. Ezen sportagak vezetdi illetve résztvevOi szamara egyre
fontosabba valt a B2C* kapcsolatok kialakitasa a nézokkel, ami alapjan lehetéségiik nyilik
arra, hogy befolyasoljak dontéseiket. Egyik oldalrdl a média fejlédése, a sportkdzvetitések
novekedése, masik oldalrol a hajlandosag a B2C kapcsolatok kialakitasara talalhato, ezen két

oldal kozotti kapcsolatra a parhuzam a jellemzd. A média fejlddése maga utan vonta a

*1997. évi XI. torvény

% Business to consumer= fogyasztokkal torténd kozvetlen kapcsolat kialakitas
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gazdasagi ¢€let résztvevOinek érdeklddését a sport irant, ami leginkdbb az anyagi tdmogatas

o1z ;e oo yeis r rr 56
szerz6dések utjan torténd nyujtasaban érhetd tetten.

A sport népszertisége a nézok €s a sport kozott kialakult érzelmi kotddéssel is magyarazhato.
Ez Osszefiiggésben van azzal a ténnyel, ha egy adott sportrendezvényt tobben néznek akkor
annak nagyobb az iizleti — marketing — értéke.’” Ezen kialakult arculatot, mint vagyoni
értékkel bird6 immateridlis javat, szerzodések segitségével értékesitenek harmadik
személynek.”® Ebben ragadhaté meg a sport és a merchandising kapcsolatanak 1ényege. Egyik
oldalrol van a sportesemény, illetve annak médiaérdeklédése, masik oldalrdl van egy
szerzOdés, ami alapjan a sporteseményben rejlé marketingértéket szerzodéskotéssel harmadik

személy szamara értékesitik.

Az ezen jogok haszndlatinak engedélyezésére iranyuld kereskedelmi szerzddés fogalma
szerint, e korben az olyan tobb szerz6dés elemeit magukban foglalo atipikus szerzédések
tartoznak, ,,melyeket elsdsorban a sportold, a sportszervezetek, sportszovetségek, illetve a
sportagban tevékenykedd egyéb személyek (felhasznalast engedélyezdk) kotnek olyan
harmadik személyekkel (felhasznalokkal), akik kereskedelmi-gazdasagi tevékenységiik soran
a szerzddésben résziikre hasznalatra 4tengedett immaterialis, vagyoni értékli javakat, az
emlitett személyek, illetve sportversenyek imazsat, egyes elemeit meghatarozott ellenérték
fejében aruik, szolgaltatasaik gazdasagi- kereskedelmi értékesitése soran felhasznaljak.”® A

sporttdrvény harom szerzddést nevesit a Kereskedelmi szerz6dések cim alatt.”

A vagyoni értékll jogokra a sporttdrvény egzakt meghatarozast ad. A sporttevékenység, illetve
a sportversenyek (mérkdézések) televizios, radios, valamint egyéb elektronikus- digitalis
technikdkkal (pl.internet) torténd kozvetitésének, rogzitésének €s ezek kereskedelmi célu
hasznositasanak engedélyezése, tovabba a versenyrendszer (bajnoksag) kiirasa, szervezése,
lebonyolitdsa vagyoni értékii jogot képez.61 Ebbdl a fogalombdl tobbek kozott az

arculatatviteli szerz6déshez sziikséges vagyoni jogok kimaradtak, ezért a torvény kiegészitd

% http://index.hu/kultur/media/2010/06/29/rekordokat_dont_a_futball-vb_nezettsege/ Utolsd letoltés datuma:
2014. november 30.

% Miskolczi-Steurer Annaméria — Rippel-Szabo Péter — Princzinger Péter: Sportjog II., ELTE Kiado, 2011
151.0

% Miskolczi-Steurer — Rippel-Szabo — Princzinger,153.0

% Miskolczi-Steurer— Rippel-Szabo — Princzinger, 152.0

%0 sty V. fejezet.: szponzoralasi, arculat-atviteli, kozvetités engedélyezésére iranyuld szerzédések

® Stv. 36§ (1)
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szabalyt tartalmaz ezzel kapcsolatban. A kozvetitések engedélyezésének vagyoni értékii
jogaival kapcsolatos szabalyokat megfeleléen alkalmazni kell a sporttevékenységgel

kapcsolatos mas vagyoni értékii jogokra is.®?

llyen vagyoni értékii immaterialis jog lehet, egy sportegyesiilet goodwillje®, kézmegitélése.
Ezen szerzddések, amint az a meghatarozasbol is kideriil, a vagyoni értékii jogok

hasznalatanak atengedésére iranyulnak.
4.3.1 sportszponzoralasi szerzédés

»dzponzoralasi szerzdédésben a szponzor arra vallal kotelezettséget, hogy pénz- vagy
természetbeni szolgéltatdas utjan tamogatja a szponzoralt sportold, sportszervezet,
sportszovetség vagy sportkoztestiilet sporttevékenységét, a szponzoralt pedig lehetévé teszi,
hogy sporttevékenységét a szponzor marketingtevékenysége soran felhasznalja.”® A
szponzoracid célja az image-transzfer, a sport népszeriiségének atvitele a szponzor aruira,
szolgaltatdsara, népszerlisiteni, jobban eladhatéva tenni ezeket a termékeket.®®> A szerz8dés
lényege maga a képzettarsitas, illetve annak felhasznalasaval torténd eladasdsztonzés.
Szponzor lehet barmely természetes személy, egyéni vallalkozas, jogi személyiséggel nem
rendelkezd szervezet, illetve jogi sze:mély.66 Jellegét tekintve visszterhes szerzddés, ez pénz
vagy természetbeni szolgéltatas lehet, ami célhoz kotott méghozza a szponzoralt timogatasa
érdekében torténik az Osszeg folyositasa. A szponzoraldsi szerzddése vegyes, atipikus

szerz6dés, megbizasi illetve a licencia szerzédés elemeit dtvozheti.”’
4.3.2 arculat-atviteli szerzodés

,JArculat-atviteli szerz6dés alapjan a felhasznalé marketingtevékenysége keretében ellenérték
fejében a sportold nevét, képmdasat, tovabba a sportszervezet, sportszovetség vagy

sportkoztestiilet nevét, jelvényét, illetve a sporttevékenységgel Osszefiiggd mas eszmei javakat

%2 Stv. 36§ (2)

8 goodwill=j6hirnév, hozza fiiz6dé kézmegbecsiilés

% Stv. 35§ (1)

% Sarkozy Tamas — Sportjog, a 2004-es sporttrvény magyarézata, HVG-ORAC,2004

% Sarkozy, 283.0

%7 |sd. Miskolczi-Steurer Annamaria — Rippel-Szabo Péter — Princzinger Péter : Sportjog II. , Sarkézy Tamés —

Sportjog
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hasznal fel hirdetétablakon, disz- és ajandéktargyakon, ruhdzaton, mas targyakon, valamint

elektronikus uton a fogyasztoi dontések befolyasolasa céljabol.”®

Arculat-atviteli szerz6dést szokas marketingszerzOdésnek nevezni. Mar a 2000-es
sporttorvény is beemelte a fogalmi elemek kozé a piacépitést, amin a hatdlyos torvény sem
valtoztat.®® Alanyai a felhasznald, illetve a felhasznalast engedélyezé (sportold,
sportszervezet, sportszovetség, sportkt')ztestl'ilet).70 A szerz6dés megkotése soran kiilonos
figyelmet kell forditani az érintett j6 hirevének és személyiségi jogainak védelmére.”* Az
arculat-atviteli szerz6dés visszterhes szerzodés, elsGsorban pénzbeli az ellenérték, de nincs
kizdrva a természetbeni szolgaltatas sem. A szerzddés targya a felhasznaldo termékei,
szolgaltatasai értékesitésének Osztonzése a felhasznalast engedélyezd nevének, képmasanak
vagy jelvényének felhasznalasaval a felhasznald termékein. A jogirodalom szerint az arculat-
atviteli szerz6dés leginkabb a licencia-szerzOdéshez all kozel, és atipikus szerzédésnek
tekintheté."? Jogszabalyban nevesitett szerz0désként ezen szerzddési konstrukcio fejezi ki és
szabalyozza azt a tartalmat, ami a sportmerchandising lényegét adja. A sporttorvényben
szabalyozott arculat-atviteli szerzddés jogszabalyban nevesitett sport merchandising

szerz6deés.
4.3.3 elhatarolasok

A sportjog teriiletén eléforduld vagyoni értékli jogok hasznalatara iranyuld szerzédéseket a
targyuk alapjan lehet a rekldmszerzédéstol elhatarolni.””A reklamszerz3dés pusztan egy
véllalkozas ismertetésére, szolgaltatasai, termékei bemutatasara torekszik anélkiil, hogy egy
hires személy — esetiinkben sportold — vagy szervezet goodwilljét felhasznalna. Ez alapjan
kijelenthetd a sportjog korében létezd ilyen tipust szerzddeések é€s reklamszerzodések
viszonyara az, hogy az eldbbi tobblettartalommal jelentkezik. Ez a tobblettartalom az eldbb
emlitett sportold jo hirnevének, ismertségének felhasznaldsa. A reklamtorvény erre a

kiilsnbségre ramutat.”* ™

%8 Stv. 35§ (3)

% Sarkozy, 287.0

0 Sty. 35§ (4)

™ Sarkozy 288. o

2 Sark6zy,290.0

¥ Miskolczi-Steurer - Rippel-Szabé - Princzinger,153.0
™2008. évi CLXXXV. torvény 3§ d,
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A szponzoralasi szerzddés visszterhes, nincsen ingyenes valtozata. A fentiek mellett a
szponzoralasi szerzddést a rekldmszerzédéstél megkiilonbozteti annak masodlagos célja is: a
sportold, sportszervezet vagy sportesemény tamogatdsa. Ezt a szerzddést sokrétl

marketingszolgaltatasok jellernzik.76

A jogalkalmazasi gyakorlatban leggyakrabban reklamjogviszonyok keretében oOlt testet a
merchandising.”” Ahhoz, hogy valamely szerzddés a Ptk-ban nevesitett szerzédéssé valjék, el
kell jutni az absztrakci6 azon fokdra, mely lehetdévé teszi a merchandising viszonyok ,,jogi
visszatiikroz6dését”.”® Emellett sziikséges egy olyan tipikus mozzanat, jellemzé mely az adott
jogviszonyt egyedivé teszi, illetve azt is vizsgalni kell, hogy eljutott-e mar arra a szintre, ami
az absztrahéaciot tamogatna. Ilyen tipikus mozzanat véleményem szerint a felhasznalas,
viszont ez nem egyedi mozzanat. Lényegében egy masodlagos felhasznalasrol beszéliink, ami

a merchandising szerzodést egy hasznositasi, felhasznalasi szerzddéssé redukalja. Ezekbol

adodoan vizsgalni sziikséges, hogy mely nevesitett szerzodésekkel lehet rokonitani.

5. Merchandising és a licenciaszerzédés kapcsolata
5.1. A licencia szerzddés

A hires amerikai tudos, nemzetk6zi marketingprofesszor Philip Kotler szavaival élve ,,a
licencia vasarlas egyszeri formaja annak, ahogyan a termelé kapcsolatba keriilhet a

nemzetkozi marketinggel”.79

A licencia tgylet alapjan valamely miiszaki megoldas, védjegy, szabadalom, know-how
hasznositasanak engedélyezésére kot szerzodést licenciadij fejében a két fél. A licencia tigylet
targyat képezhetik a kordbban ismertetett jogviszonyokban eléforduld termékek. A szerzddés
targyat képezO ismert termék, jo hirnevének felhasznalasdval az engedélyezd, licenciaado
novelni tudja eladdsait, mig a masik fél a licenciavevd viszonylag kis raforditassal jut 0j

piachoz.

®2008. évi CLXXXV. térvény 3§ p,

"® Sarkdzy, 285.0

" Pogécsas Anett: Szerzék és miivek a meggy6zés szolgalataban — reklamalkotok és reklamarcok. In:
Iparjogvédelmi és Szerzoi Jogi Szemle, 5. (115.) évf. 6. szam, 2010. december, 26. 24.0

"8 peschka Vilmos: Jogforras és Jogalkotas, Akadémia Kiado, 1965., 337.0

" Philip Kotler: Marketing menedzsment. Miiszaki Kényvkiado, 1998.
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A licencia tigylet gyakorlati érvényesiilése kiillonb6z6 szerzodéseken keresztiil valosul meg.
Ami a licencia tigylet és a merchandising kapcsolatanak egyik legkézenfekvobb bizonyitéka
az a tény, miszerint a licencia tigyletek, kiilon erre szakosodott merchandising ligyndkségeken

keresztiil bonyolodnak le.®
5.1.1 A hazai szabalyozas kialakulasa

A Polgari Torvénykonyv rekodifikacidja soran felmeriilt a licenciaszerz6dés Ptk-beli
szabalyozasanak igénye. Faludi Gébor altal elkészitett, ¢s a Polgari Jogi Kodifikacid
szamaban megjelentetett 2008-as javaslat, a licenciaszerz6dés sui generis Ptk-ban nevesitett
szerzOdésként szabalyozand6 javaslatit fogalmazta meg. Faludi Gabor licencia szerzddés
fogalma szerint: Licencia szerz6dés alapjan torvényben ¢és az Europai Kozosség
rendeleteiben meghatarozott, szellemi alkotashoz, teljesitményhez, arujelzéhéz fiz6do,
kizardlagos vagyoni jogok jogosultja (engedélyezd) mas személynek (engedélyes) engedélyt
(licencet) ad olyan cselekmény végzésére (hasznositas), amelyre a kizarolagos joga kiterjed.
Az engedélyes az engedélynek megfelelé terjedelmii hasznositasi jogot szerez, és ennek
fejében koteles dijat fizetni.”®! A javaslat készitoje felhivta a figyelmet arra, hogy a torvényi
szabalyozas nem terjed ki minden nevesitett szerz6i jogi és iparjogvédelmi oltalmi targyra.
fgy a licencia szerz6dés fogalmaba plusz tartalmi elemeket is belefoglal azzal, hogy —
véleménye szerint - ez a fogalom alkalmas arra, hogy elvonatkoztatva mas torvényi
fogalmaktol (szerz6i jogban, iparjogban hasznalatos) egy absztrakt meghatarozassal

szolgaljon a jogalkalmaz6 szamara.

6. A Ptk-ban nevesitett szerzédések és a merchandising kapcsolata
6.1.A forgalmazési szerz6dés™

Forgalmazasi szerz6dés alapjan a széllitd6 meghatdrozott ingd dolognak (e fejezet
alkalmazasdban: termék) a forgalmaz6 részére torténd eladasara, a forgalmazo a terméknek a

szallitotol torténd megvételére €s annak sajat nevében €s sajat javara torténd eladasra koteles.

8 |endvai Emese- Merchandising gyermekarukon, avagy hogyan gyézik meg a gyerekeket a rajzfilmfigurak,
szakdolgozat, BGF- Kiilkereskedelmi Féiskolai Kar, Gyér, 2003
# Faludi Gabor: A licencia szerzédés (PJK, 2008/2., 12-23. 0.)

8 ptk. 6:372§
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A merchandising forgalmazasi szerzddés keretein beliil torténd megvaldsulasa felvet néhany
alapvetd problémat. A torvényi megfogalmazés alapjan csak ingd dolog lehet a szerzddés
targya, a merchandising esetén, ahogy azt a korabbiakban kifejtetésre kertilt, alapvetden a
személyiség vagyoni vonatkozasanak felhasznaldsara iranyul, ami a legnagyobb joindulattal
sem kezelhetd dologként. A torvény kiegészitésként hozzateszi azt is, hogy a forgalmazasi
szerzédés szabalyait kell alkalmazni szolgaltatasok nyujtasa esetén,®® a goodwill véleményem

szerint szolgaltatdsnak sem mindsiil.

A masik probléma a szerzddés jellegének vizsgalatakor mertil fel, miszerint ez egy kozvetitoi
jellegli szerzddésnek mindsiil, ahol a szallitd nem a termék gyartdjanak mindsiil. Emellett
nem tekinthet6 masodlagos felhasznalasnak sem, hiszen a szerzodés Iényege az elso

forgalomba hozatal.
6.2. A jogbérleti (franchise) szerzddés

,Jogbérleti szerzddés alapjan a jogbérletbe add szerzdi és iparjogvédelmi jogok altal védett
oltalmi targyakhoz, illetve védett ismerethez kapcsol6dd felhasznalasi, hasznositasi vagy
hasznalati jogok engedélyezésére, a jogbérletbe vevd termékeknek, illetve szolgaltatasoknak a
szerzoOi €s iparjogvédelmi jogok altal védett oltalmi targyaknak, illetve védett ismereteknek a
felhasznalasaval, hasznositasaval vagy haszndlatdval torténd eldallitasra, illetve értékesitésre

, /e r v 4
és dij fizetésére koteles.”®

A fentebb ismertetett forgalmazasi szerz6déshez képest a franchise szerzddés eldre 1épést
jelent a merchandising szempontjabol. A merchandising ligylet targyat képezo terméekek egy
része a franchise szerzédés targyaként is nevesitésre keriilnek. fgy ebben az esetben nincs
akadalya az alkalmazasnak. A franchise szerzédés esetén is felmeriil az a probléma, hogy a
merchandising nem minden teriiletére képes megoldast talalni, igy a hires személy goodwillje

a szerzddes targyaként nem hasznalhato.

A franchise szerzddések eléfordulasa leginkabb multinacionalis cégeknél hasznalt, amikor un.

franchise lancot hoznak létre.*® Emellett a tengerentulon a major sportok86 teriiletén van

8 ptk. 6:375§
® ptk. 6:376§
8 http://www.franchise.hu/ Utols6 letdltés datuma: 2014. november 30.

8 National Football League, National Basketball League, Major League Baseball
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kiemelkedd jelentésége a franchisenak, egy-egy sportegyesiilet®” franchise-ként mikodik a
kiilfoldi sportligdkban. Az ilyen sportegyesiileteknek komoly értékiik, goodwill-jik van és
felépitett rendszer szerint mitkodnek. Az Amerikai Egyesiilt Allamokban a franchise, illetve a

merchandising vezetd szerepe ¢s egymasba fonodasa megkérddjelezhetetlen.

A hazai szabalyozas szerint a franchise harom fajtajat kiilonithetjik el, a termelési, az
értékesitési, illetve a szolgaltatasi franchise szerzodést. Attdl fiiggden, hogy mi a franchise

szerz6dés targya, kiilonbozo jogokat szerez a jogbérletbe vevo a szerzodés megkotése altal.
6.3. A hasznalati szerzodések

A hasznalati szerzOdések koziil a haszonbérleti szerz6dés az, amely esetében szo lehet a
merchandisinghoz fiz6d6 kapcsolatrol, még ha az elég tavoli is. Haszonbérleti szerzddés
alapjan a haszonbérlé hasznot hajté dolog idéleges hasznalatira, vagy hasznot hajté jog

gyakorlasara és hasznainak szedésére jogosult, és koteles ennek fejében haszonbért fizetni.®

Kevéssé gyakori az, hogy haszonbérleti szerzddés keretében keriiljon megkotésre a
merchandising ligylet, holott lehetdség lenne ra tekintve, a szerzddés jellemzdit. Haszonbérleti
szerz0dés leginkabb a mezOgazdasdgi szektorban, mint termdfold bérlése és hasznalata

jelentkezik.

A DbevezetOben tett megallapitdst, miszerint nem beszélhetiink egy o©nallo, nevesitett
merchandising szerz6désrol a kutatasom soran igazoltam. A legnagyobb akadalyozo tényez6 a

széleskorll eléfordulés, melyekre az egyes jogteriileteknél kitértem.

8 New England Patriots- 2,6 milliard dollar érték a Forbes szamitasa alapjan
% ptk. 6:349§
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1. De lege ferenda javaslat

A merchandising fejlodése, jelentdsége €s a rohamos elterjedése a gazdasag minden teriiletén
1étjogosultta tehetné ezt az intézményt egy atfogd, altalanosan megfogalmazott szabalyozasra,
ami magaban foglalja természetesen a jogintézmény jellemzOi mellett, az arra iranyuld
szerzOdéses konstrukciot is. Ez az atfogd szabalyozds azonban még varat magara, a
merchandisinggel kapcsolatban t6bb megoldasra vard probléma képezi az akadalyt a
jogalkotas elétt. Ahogy azt a kordbbiakban megvizsgaltam a merchandising iigylet targya
sokféle lehet. Ez amellett, hogy eldnyds a felek szamara - a rohamos gazdasagi fejlddésnek
koszonhetden a targykor folyamatosan csak boviil - hatranya is egyben, hiszen nehezen vagy
egyaltalan nem lehet megalkotni egy olyan altalanos szerz0dést, amely szabalyozas ald ezen
elemek bevihetéek. Egyik oldalrdl egy mi, mint a szellemi alkotas terméke, mig masik
oldalrél egy személyt megilleté személyiségi jog vagyoni értéke, illetve valamely céghez
fiz6d6 goodwill is képezheti a merchandising alapjat. A jelenlegi jogfelfogas alapjan
problémaként a hires, ismert személy arculatanak merchandising targyava tétele all.
Lényegében itt egy olyan masodlagos felhasznalasrél van szo, ami egy természetes személy
térvényben nevesitett személyiségi joganak® felhasznalasdhoz kapesolodik. Ezen jogok
hasznalatanak 4tengedése csak specialis jogviszony keretében lehetséges, ahhoz a természetes
személy hozzdjaruldsa sziikséges. A jogosult hozzdjaruldsa nélkiili hasznalat nevesitett
személyiségi jogi jogsérelmet von maga utan. A Ptk. ugyanakkor kimondja, hogy nem sért
személyiségi jogot az a magatartds, amelyhez az érintett hozzeijéu‘ult.90 Véleményem szerint
nem célszeri egy olyan 6nallo, absztrakt szerzodéstipus megalkotasa, mely targyaként két
egymastol alapjaiban kiillonb6zd intézmény van meghatarozva. Erre szemléltetd példaként
szolgal egy szerzddésen beliili szabalyozdsa a személyiség jog atruhdzasanak, illetve egy
cimer vagy figura masodlagos kereskedelmi forgalomba hozatalanak. A céljukat tekintve
azonosak, az eladdsdsztonzd szerep egy olyan termék, aru felhasznéalasaval, ami komoly
befolyasold erdvel hat a fogyasztok vasarlasi szokasaira. Viszont az ilyen szerzédések is
targyuktol fiiggden eltérd jellemzoOkkel rendelkeznek, elég csak a szerz6dés megszegése
esetén bealld jogkovetkezményeket megemliteni ebben a korben. Tobb olyan tényezd mertil
fel, ami neheziti az absztrakt szerzOdéses konstrukci6 megalkotisat a Polgari

Torvénykonyvben a merchandising jogviszony szabalyozasara.

8 ptk. 2:43§ f,g- névviseléshez valo jog, képmashoz és hangfelvételhez valo jog

% ptk. 2:42§ (3)
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A fentick alapjan kijelenthet6, hogy a merchandising tigylet alapjat képez6 targyakat és az igy
1étrejott jogviszonyokat, legtobbszor csak a cél, az elérni kivant joghatas kapcsolja Ossze,
szerkezeti és jellemzobeli jelentOs eltéréseket mutatnak egymastol. Elég csak az el6fordulasra
gondolni, mas egy sportjog keretein beliil kotott szerzo6dés egy szerzbi jogitol, még akkor is,

ha mindkett a merchandising megvalositasara szolgal.

A fentebb kifejtettekkel indokolva, véleményem szerint nem sziikséges egy altalanosan
meghatarozott, nevesitett, absztrakt merchandising szerz6dés a Polgari Torvénykonyvben.
Els6 sorban azért sem, hisz a szerzddéseket nem az elnevezésiik alapjan, hanem a tartalom
alapjan kell megitélni. A joggyakorlatban attdl fiiggetleniil, hogy nevesitett merchandising
szerz0dés nincsen, még ilyen tartalommal kdtnek meg szerzOdéseket, attdl fiiggden, hogy az
élet melyik teriiletére esik és arra milyen szabalyokat kell alkalmazni. Igy lehet szo a
korabban emlitett arculat-atviteli szerz6désrol, vagy felhasznalasi szerz6désrol, de a felsorolas
még tovabb is folytathatd. A gazdasag fejlodésével a szerzddések szama is ndvekedésnek
indult, ez ésszeriinek tekinthetd, hiszen az 4j eljarasok, termékek maguk utan vonjak a jog és
a szerzOdések fejlodésének sziikségességét iS, hogy az Gjonnan kialakult helyzetekre
megoldassal tudjanak szolgdlni. A merchandising problémaja az, ami egyben az eldnye is,
elterjedése annyira széles és igy olyan kiilonb6z6 (jog)teriileteken alkalmazando, ami

megneheziti, lehetetlenné teszi az egységes szabalyozast.

Lényegében a merchandising nem mas, mint egy specialis licenciaszerzddés, felhasznalasi
szerzOdés, mely szerzddés tartalma aszerint alakul, mely merchandising fajtahoz kapcsolddo
tarsadalmi viszony jogi kereteinek lefektetését célozza. Ennek megfeleléen sport
merchandising esetén a sport torvényben szabalyozott arculat-atviteli szerz6désként nevesitett
szerzOdés, mig személyi merchandising esetén a személyiségi vonatkozas ,hasznositdsara”
alkalmazandd6 a licenciaszerzOdési analogia. Védjegy merchandising esetén a
védjegytdrvényben szabalyozott védjegylicenciaként nevesitett szerzddés. Véleményem
szerint nincs olyan k6zos nevezd, olyan kozds pont, mely lehetdvé tenné ezen jogviszonyok
tipizalasat, illetve tipikustol, az egyes merchandising fajtaktol vald tavolsdgtartasban is

megjelend absztrakcio6 lehetdségét.
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