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A Pannonhalmi Apatsagi Pincészet torténetével kapcsolatban szeretnék eldszor is
néhany kérdést feltenni. 2002-2003 magassagara teheto ez a folyamat?

Taldn par évvel korabban. Egész pontosan 2000-re Kkellene visszanyulni. 2003 abbdl a
szempontbol markans, szemléletes év, hogy abban az évben epiilt fel az Apatsagi Pinceszet
épuilete, ahol most is vagyunk, illetve ebbdl az évjaratbol szarmaznak az elsé borok. Az
Ujjaéledés valdjaban a 2000-es évekre datalodik.

Megprobalok egy kicsit olyan kérdéskort feszegetni, hogy pontosan milyen problémékkal,
akadalyokkal is kellett megkiizdeniink, hogy valdjaban a pincészet felépiilhessen. Alapvetéen
a ’89-90-es egyhaztorvény mondta ki, hogy az egyhaz és beleértve a bencés
szerzeteskdzosség 1s, a restiticid soran nem kaphat vissza gazdasagi jellegli teriileteket,
hanem kizarélag a szocialis, kulturalis és oktatasi jellegii intézményeket. Ez gyakorlatilag
lehetetlenné tette azt, hogy a monostor szoloteriiletekkel rendelkezzen. Az a virdgzo
szO0lomivelo és Dborkészito kultira, ami itt évszazadokon Kkeresztill a szerzetesek
mindennapjait befolyasolta, annak az alapjai hianyoztak az ujjaéledéshez.

52 hektarnyit sikeriilt visszavasarolni ezekbdl a teriiletekbdl. De az is latszott, hogy a rajtuk
1évo vagy részlegesen rajtuk 1€vo sz616t6kék nem olyan allapotban, nem olyan fajtajiak, nem
olyan Osszeallitasban elérhetdek, mint ahogy a szocialista tervgazdalkodast megel6z6 idokben
a szerzetesek kritériumainak megfelelt. Koncepcionalis dontés volt, hogy a teljes 52 hektarnyi
visszavasarolt szOloteriiletet Ujratelepitik. 2000-2001-ben kezdédott meg az ujratelepités,
olyannyira, hogy ekkor 52 hektarbdl 37 hektart telepitettiink Gjra. A 2003-as év alapvetéen az
ujratelepitett szOolok elsd termdre forduldsanak esztendeje, az ebbdl késziilt bor volt az
ujjacledés elsé lathatd, tapasztalhatd, kézzelfoghaté manifesztdloddsa a piac szamara.
Ugyanakkor nem volt meg az a fajta szakmai jellegli hattér sem, ami tulajdonképpen
sziikséges volt az ilyen formaban torténd 0jjaéledésnek. Hidba voltak még akkor is olyan
szerzetesek, akik a két vilaghabora kozott is miivelték fizikailag is a sz616t, azért egy 50 éves

kényszersziinet utan nem volt senki a szerzetesk6zosségben, aki ,,up-to-date” lett volna a



Nyugat-Eurépaban korlatozas nélkil lezajlott technoldgiai valtozasokkal vagy olyan tipusi
szakmai ismertek birtokaban lett volna, amely korszeriivé varazsolta volna az Apatsagi
Pincészetet.

Ezért kiilsé tanacsadd kellett nekiink, megprobaltunk egy nagyon reprezentativ bordszt, egy
szakmai tekintélyt megnyerni az iigynek, és Gal Tibor személyében meg is talaltuk. O volt az,
aki nagyon sokat segitett pl. a sz6l6teriiletek kivalasztasdban, talajanalizisek elvégzésében, a
teriiletek felparcellazasban, parcellak fajtakkal torténd Osszecsatolasaban, és a magéanak a
pincenek a felépitésében, illetve a gravitacios elv megvaldsitasa, amely alapjan a mai napig is
zajlik a szo6lofeldolgozas a Pannonhalmi Apatsagi Pincészetben. Ez mind-mind Gal Tibortdl
szarmazik. Ugyanakkor neki kdszonhetden keriilt ide Liptai Zsolt is, aki a kezdetektdl kezdve
a pincészet fOborasza, mondhatjuk, hogy Tibor tanitvanya volt. Tibor Szekszardon, Egerben,
Kalifornidban dolgozott, jart Deél-Afrikaban is, tehat szerteagazd tapasztalatokkal
rendelkezett, és mindig bovitette ismereteit. O alapvetéen sohasem boraszként, hanem
szakmai tanacsadoként volt jelen, Zsolt pedig boraszként tevékenykedett és tevékenykedik a
mai napig is a pincészetben.

A financialis vetllete a torténetnek az, hogy a szerzeteskdzdsség nem rendelkezett azzal az
anyagi tokével, amely ennek az egésznek az ujrateremtéséhez, felépitéséhez sziikséges lett
volna, igy kellett egy olyan befektetdtars, tulajdonostars, aki a hianyz6 toként tudta volna
potolni ebben a z6ldmezds beruhazasban. A mai tulajdonosi konstrukcid megfelel az akkori
befektetésnek: mintegy 55% a Magyar Bencés Kongregacio, 45% pedig az MKB Bank Zrt.
tulajdonaban van. Ez a beruhazds az MKB Bank komoly tdkeinjekciojaval valt
megvaldsithatdva.

Visszatérve egy kicsit a szoldtelepitésekre: 15 hektar az elsé ¢években nem keriilt
ujratelepitésre, hanem késobb, a 2000-es években, tulajdonkeéppen egy 10 éeves ciklus alatt
ujult meg teljesen a szOldiiltetvény, tehat ma az Apatsagi Pincészet csak 1j telepitésii s mar

termdre fordult sz616t0kékrdl hozza az alapanyagot, és készit bort.

Maga az Ujjaéledés vont-e maga utan egy Ujfajta marketingstratégiat?

Azt latni kell, hogy egy teljesen z6ldmez6 beruhazas véghezvitele utan talan erre maradt a
legkisebb energia. Nem szorult ez hattérbe, nem irrelevans fejezetnek szamit, de egy teljes
szOlészet és boraszat Gjrateremtése elvitt minden energiat. Epp ezért sziiletett meg az a dontés,
hogy a Bortarsasaggal karoltve torténik az értékesités. Azért mondom ezt kicsit eléreszaladva,
mert nem elvéalaszthatd ez a marketingtél sem. A marketing és az értékesitési stratégia

Osszekapcsolva kertilt kialakitasra, pont azért, mert nem volt sem id0, sem energia, sem



anyagi fedezet arra, hogy egy sajat értékesitési stratégiat és marketingbazist épitsiink ki, ezért
kellett tulajdonképpen a piacrdl szemezgetni, hogy kivel lehetne ilyen egyiittmiikodésbe
belemenni. A Bortarsasaggal kizarolagos egyiittmiikodést alakitottunk ki. Ok a mai magyar
piacon azok a szereplok, akik hozzatesznek ahhoz a szellemiséghez vagy vele élnek, ami a
bor mogott van, értve ez alatt a kultuszt, borfogyasztasi hagyomanyokat, és sorolhatnank.
Azért volt szimpatikus, mert véleményem szerint szerénységet megorizve lehet azt mondani,
hogy az Apatsagi Pincészetnek az igazi marketingereje nemcsak énmagaban a borokban és
azok kristalytiszta stilusaban, szerethetd aromatikdjdban van, hanem abban a torténelmi-
kulturalis kérnyezetben is, amelyet a pannonhalmi apatsag ezeréves torténete ad hozza. En
ugy gondolom, hogy ezzel tébb, mint barmelyik mas boraszat az orszagban, hogy van
mdogotte egy olyan torténetiség, amely egyedilalléva teszi a magyar borpiacon. Talan meg
Kicsit Eurdpaban is. Viccesen szoktam mondani, hogy kevés olyan boraszat van a vilagban,

aki harom szamjeggyel tudja feltlintetni az alapitasanak datumat.

Mikor volt az az év, amikor nagyjabol a mai marketingtevékenység elkezd6dott? Ma
mar nagyon sok rendezvényen van jelen a pincészet, aktiv Facebook-rajongdi oldallal
rendelkezik, stb.

Az az igazsag, hogy nem tudom konkrét datumhoz kotni. Azt tudom mondani, hogy
nagyjabol akkor, amikor a termelési mennyiség megkivanta. Evrél évre novekedett a termdre
forduld Ultetvények szama, a termelési bazis, az eladasra szant mennyiségunk, amivel ltemet
kellett tartani. Az els6é idészakban 35-40 ezer palackunk volt — ma a tizszeresével dolgozunk.
Egy normal évjaratban 300-330 ezer palack értékesitése egy komoly feladat. Innent6l kezdve
be kell vetnink olyan marketingaktivitdsokat, amelyek segitik ezt. Azt gondolom, hogy
folyamatosan ndvekedett. Eleinte még csak szdrdlapokat, prospektusokat nyomtattunk,
katalogusokat. Elsdsorban olyan informaciés kiadvanyok voltak ezek, amelyeket itt a
helyszinen, az apatsagba latogatoknak prébaltunk eljuttatni, és a turizmuson keresztl
latogatokat szerezni. Aztan elérkezett az a hatér, kb. 120 000 palack, amikor ki kellett 1épni
Pannonhalmarol, sot, a borvidékrél. Gyor nagyon fontos vasarloi, érdekldi kor, de ez a
mennyiség mar tulmegy azon is, hogy ezt fel tudna szippantani. Ezért volt sziikség az
orszagos lefedettségre, amelyhez a Bortarsasag infrastruktaraja kellett. Emellett kdstoldkat,
szakmai prezentacidkat, borvacsorakat (foleg 4-5 évvel ezeldtt divott a borvacsorak kultusza),
amelyek egy WOM-jelleggel segitették az apatsagi borok népszeriisitését. Azota kicsit talan
visszaépitenenk ebbél, a szeptember-oktoberi idGszakban példaul minden héten 2-3

helyszinen vagyunk jelen, borvacsorékon, fesztivalokon, egyéb rendezvényeken — se szeri, se



szama az ilyen tipusi megnyilatkozasoknak. Persze lehet még az internetes fellileteken is
aktivitasokkal dolgozni. Weblap, hirlevél — ezek természetszerti dolgok, és én tgy latom,
hogy egyre inkdbb kezdi atvenni a fészerepet a dinamikusabb oldalak, a k6zosségi média, a

Facebook elsdsorban. Ezek évrdl évre ugy rakodtak egymasra, mint a piramis kovei, alulrol

felfelé.

Nagyon szépen lathato folyamat volt az elmult 4-5 évben, hogy hogyan ismerte meg az
orszag a pannonhalmi borokat, én ezt elsésorban pl. budapesti borkedvelé barataimon
érzem.

Ebben pont ez a jo egyébként. Ha hirtelen razuditunk a piacra sokhektarnyi sz616bdl késziilt
bort, akkor azt nem biztos, hogy fel tudja szippantani, hidba a nagyobb marketingaktivitas.
Ehelyett inkabb a fokozatossag elve, a biztonsag keriilt elotérbe. A piacra valo belépés 1j
szereploként egyfajta Ovatossagra inti az embert. Lépésrol 1épésre dolgoztunk, a megfeleld
partnerek megtalélasaval, szinergidk kihasznalasaval — szerintem ez volt az igazan célravezetd
modszer, a hosszutava gondolkodas megjelenése is. Nem egy gyors lefolozésrdl, vagy
hirtelen, dinamikus, agressziv, kampanyszerii piacra 1épésrél volt sz6. Aki boraszattal
foglalkozik, annak mondjuk a hosszitavi gondolkodas mindig fontos. Igy lehet igazén

formalni az imazst, inkabb fokozatosan, Gvatosan, igy csinaltuk az elmualt 10 évben.

A borok csomagoléasa, kilalakja, cimke, és egyéb elemek belsé otletelés alapjan sziilettek
vagy kiilsé6 cég segitségével?

Mi annak idején megversenyeztettik ezt a dolgot, szdmunkra szimpatikus, illetve jo
referenciakkal rendelkezé design- vagy kreativ studidkat keértiink fel egy palyazat keretében,
hogy talaljak ki az Apatsagi Pincészet arculati kézikényvét. Ebben minden beletartozott
egészen a nevjegyekig. Talan egy kicsit az elektronikus feliiletek is, bar ez akkor kevésbe volt
hangsulyos, de aztan része lett ez is. Egy budadrsi studioval dolgozunk egyutt azota is,
nagyon szimpatikus koncepciét tettek le az asztalra. Az elmult 10 évben barmit lehetett rolunk
latni, olvasni, az ennek a stidionak a kreacidja. Sokat tdmaszkodtunk a meglévé dolgokra:
féapati pecsét, logo, az Anno Domini 996 vagy szinvalasztas, az arany és a kék, mint a bencés
szinek, nalunk is megjelennek, ezek hagyomanyt, (nnepélyességet, emelkedettséget
kolcsondznek. Mind-mind olyan apré elemek, amelyek prébaltunk modern stilussal 6tvozni.
Nem volt célunk, hogy antik, régies megjelenést valositsunk meg. A hagyomanyokat
tisztelve, azokat alapul véve, de a modern kor vivmanyait hasznalva es az igenyeknek

megfelelve probaljunk meg megjelenni. A pince is 0j épitésii, nem egy régies stilust torténet,



a modern épitészetet képviseli, és ez a koherencia kell hogy megjelenjen mashol is, a borokon

is.

Részben mar valaszoltal arra a kérdésemre, hogy mennyire szoros a kapcsolatotok az
apatsaggal. Kozos stratégiat, rendezvényeket, vagy mas akcidkat is terveztek?

Tulajdonosi viszonyban is mindenképpen szoros a kapcsolatunk, de egyébkeént is a turizmus
tekintetében alapvetd kérdés volt, hogy mi szerettiink volna €s szeretnénk is az apatsagi
turizmuson keresztil is ervényesilni. Nyilvan az apatsag komplexitasanak fejlesztése kiemelt
cel volt az elmult években, megnyertiink erre egy palyazatot is, amely 3 kiilonb6z6
szakaszbol &llt. Ennek keretében az apatsag turisztikai szolgaltatasainak fejlesztése lezajlott,
igy kerdlt sor az étteremnek, a Szent Jakab vendéghaznak a kialakitasara, a gyoégynovénykert,
a levendula lepéarld fejlesztésére, ezek mind-mind részei ennek a koncepcionak. Az apatsagot
évente kb. 100 000 f6 latogatja, ebb6l mi is szeretnénk minél tobbet megszolitani. Vannak
olyan emberek is, akik a pincészet miatt érkeznek, és mellesleg megtekintik az apatsagot is,
ugy gondolom, hogy egyre tébb ilyen latogatdnk van, de a mi latogatészamunk ilyen aton kb.
10 000 6 koriil mozog jelen pillanatban. Kapacitasdban elférne persze tobb is, de mostanaig
eddig tornasztuk fel a latogatdi szamot. Minket erdsit a vendéghaz, erdsit fdleg az étterem is,
ahol borokra hangolt ételek kaphatéak. Szerintem borzaszté jo példa erre, hogy az egyik
legnagyobb értékesiténk pont a Viator Apatsagi Etterem és Borbar, éves szinten mintegy
10 ezer palackot értékesitenek. A borportfoliojukban kiemelt szerepe van az apatsagi
boroknak, az idelatogatok elsdsorban ezeket keresik, pannonhalmira szomjaznak. A
termékekkel kapcsolatban is van egy bizonyos szintii 6sszefogas, 1-2 éve fogalmazodott meg
egy olyan irany, hogy egységesitsik az apatsagi termékeket, probaljunk meg desginban,
koncepcioban egy kicsit kozosen gondolkozni. A teak, likoérdk, levendulabol késziilt
kozmetikumot kiilonbozéek voltak, a bor is ©Onallo életet ¢€lt, és szeretnénk olyan
termékportfoliot kialakitani, egy olyan k6zos ernyd ala vonni a termékeket, hogy kiilsére is
latsszon rajtuk az Osszekapcsolodas. Szin- és képhasznalat, formavilag, betiitipusok, hogy
ezek a termékek az apatsagi kultira részei, hangsulyozzuk, hogy csak olyan termékeket

dobunk piacra, amelyek a bencés kultirabdl eredeztethetbek.

Ha mar ennél a témanél vagyunk, szeretném megkérdezni azt is, hogy a pannonhalmi
borvidekkel, az itteni hegyk6zségi tanaccsal van-e barmilyen ésszefonddas?
A pannonhalmi termel6k alapvetéen a hegykozséghez tartoznak, ennek van ugye egy nemzeti

tanacsa. A pannonhalmi borvidék 6nmagaban nagyon pici, és eléggé szétszabdalt. A kb. 650-



630 hektarnyi termdteriilet sok telepiiléshez tartozik, ¢és nem feltétleniil Osszefiiggd
sz6loteriiletek mentén lehet korbesétalni. Az elmult 10 évben borzasztd sokat lendllt a
borvidék, rengeteg termeld kezdett szOl6telepitésbe, korszeriisitésbe, a folydbor kategoriabol
eltolodni a mindségi, palackozott borok iranyaba. Egyre inkdbb érezhetd az, hogy az Apatsagi
Pincészet hiizza magaval a tobbi termel6t is, €s van par olyan, akik tudnak is érvényesilni. Ez
persze minket is épit, nagyon pozitiv visszacsatolas, hiszen egy pince nem csinal borvidéket.
A borvidék akkor all igazan, ha 3-4 olyan pince van mdgotte, akik tudjak ezt epiteni. Annak
idején Villany is igy indult példaul, aztan hozzajuk csatlakozik a tébbi is. Pannonhalman is
hasonl6 a helyzet, a gond az, hogy mi jé 10-15 évvel késébb indultunk el az Gton. Borvidéki
szinten is kezdtliink k6zds akciokba, megjelenésekbe, igyeksziink erdsiteni az Osszefogast.
Példaul a gy6ri borfesztivalon volt olyan év, hogy a pannonhalmi borvidéket képviselte a
legtobb pince, semelyik masik borvidékrdl nem jott annyi. Nagyon fontos vésarléi bazisnak
tekintjiik Gydrt, vagy kicsit megforditva Gyodr sz6léskertje a pannonhalmi borvidék. Méasfeldl
viszont igyeksziink az apatsagi, a boros szentekhez kotddd vagy mas szélomiiveld
hagyomanyokat is feléleszteni, de mar borvidéki szinten. Fontos megemliteni itt a Szent
Vince, Szent Marton vagy Szent Janos napjahoz koétddd borvidéki programokat, ezek
elsésorban pincejarasok. A kdstolas es a pincelatogatas mellett vannak extra programok is, itt
tobb pince egyszerre szélitja meg a latogatdkat, hangsulyozva ezzel a borvidéki jelleget és a
fejlodést. Egyre tobb az olyan lehet6ség, ahol a termel6k talalkozhatnak egymassal,
tapasztalatokat cserélnek, beszélgetéseket folytatnak. Nagyjabol 10 évvel ezeldtt hivtuk oket
az els6 ilyen Szent Janos-napi boraldasra, ahol kardcsony utan, Janos napjan a féapat ur
megaldja a termel6k altal hozott borokat egy liturgia keretében. Utdna pedig a gimnazium
ebédldjében kozos beszélgetés, éneklés, kostolas zajlik. Ennek komoly k6zosségépito szerepet
van, szajpropaganda utjan terjedt el, ma mar sok ismerds, barat is kilatogat a termeldk mellett,

és jol érzik magukat.

Véleményed szerint hogyan alakulnak napjainkban a borfogyasztasi szokasok? Milyen
tendenciak fedezhetdek fel, nalatok kik a f6 érdeklédok, fogyasztok a pincészetben?

Azt nem tudom megitélni, hogy nék vagy férfiak, alsébb vagy fels6bb korosztaly... Szoktak
mondani, hogy alapvetéen a borvasarlas inkabb a férfiak asztala, de nem tudok kiilonbséget
tenni. Azt viszont latom, hogy egyre inkdbb formalodik egy olyan fiatal borkedveld tarsasag,
akik érdeklddnek, sokszor hihetetlen mélységekig igyekeznek megismerni a témat, akik
tényleg a sz6létermesztés kérdéseit is feszegetik, esetleg ezt a palyat akarjak valasztani. Nagy

potencial vagy a fiatal generacidban, ki is kellene ezt hasznalni. De pont az apatsagi kultara



kapcsan nincs felsé korhatar. Aki nyitott az egyhazi vonalra, azok szamdara az Apatsagi
Pincészet borai mindig egy megbizhatd pontot jelentenek. Magdban az, hogy milyen
koltekezesi réetegekbe tartozO emberek vasaroljdk a borainkat, azt megint csak nehéz
megitélni. Azt szoktam mondani, hogy a kdzéposztalynak kellene megerésodnie. Nagyon jol
mennek a bazisboraink és a csucsboraink, ebbdl latszik, hogy fdleg az alacsonyabb és a
magasabb koltekezési rétegbe tartozok vasaroljak a borainkat. A 2000-2500 Ft-os fehérborok
és a 3000-3500 Ft-os vorosborok kornyeéke az, amelyeknek hianyzik a vasarldi kore, ezekkel

inkabb kilfoldi piacokon ervényesilink.

A fiatalok borfogyasztési szokasaihoz, illetve a jo borokra szoktatdsukhoz mi lehet a
kulcs?

Sokkal jobb, ha a fiatalokat a mindségi borfogyasztasra neveljiik, mert az alkoholt ugysem
kerllik el. Inkabb igyanak jo mindségii borokat, minthogy toményekhez nyuljanak vagy
valamilyen mas italokat kevergessenek. A magyar nemzet alapvetden bornemzet. Sosem volt
sornemzet, legkevésbé a tomények nemzete, leszdmitva persze a palinkat, de a jovOben is a
borra kellene helyezni a hangsulyt. Megvan persze a fiatalok kozétt is a maga evolucidja
ennek, eldszor az édesebb borok, aztan az illatos, konnyebb torténetek, Irsai, tramini,
cserszegi... De aztan ezeken elindulva lehet kinevelni érté kozonséget, akik mar hajlanak

mondjuk a komolyabb rizlingekre is.

Emlitetted az exportot is. Mesélnél errél bévebben, hogy milyen orszagokba jutnak el a
pannonhalmi borok?

Mondanam azt, hogy New Yorktol Japanig — de ebben nincs is tal nagy fellengzdsség.
Mennyiségileg az amerikai piac vezet, ezen belul az USA keleti partvideke, tobb mint 10 ezer
palack megy el hozzajuk egy évben. Japan is nagyon fontos piacca valt az elmult években. A
ketté kozott persze ott van Eurdpa, amely szamos orszagot jelent szdmunkra piaci
szempontbdl. A legfontosabb talan Belgium szamunkra, illetve Hollandia, Lengyelorszag, egy
kicsi Anglia, Németorszag, pici Ausztria. Aztan Szlovakia, féleg délen, a magyarlakta
teriiletek sok bort felvesznek. Csehorszag is ott van azért. Alapvetden elsdsorban olyan
orszagok, ahol nem nagyon termelnek bort, vagy csak formalédik, de ott is van helye, ahol
jeleskednek ezen a terileten, gondolok itt a németekre. Mas orszagok is vannak, de azok

marginalisak a felsoroltakhoz képest.



Egy nyéri latogatdshoz kapcsoloddéan lattam egy Jazzteraszrdl sz6l6 molinot, amelyen
szerepelt az Audi Hungaria, mint tamogato. Milyen a hozzajuk fiiz6do viszony?

Az egyik f0 tamogatonk, alapvetden stratégiai partnerkapcsolatban vagyunk. Nemcsak a
pinceszet, hanem az apatsag is, kilénféle kulturalis tertileteken az Audi egy allandé tdmogato.
Ami a pincészetet érinti, az leginkdbb valoban a Jazzterasz. En szervezem ezeket a
koncerteket, harom helyszinen tartjuk, de egy kalap alatt kezelem Oket. A pincészeten kiviili
masik két helyszin megjelenésével nem volt cél az, hogy 6sszekuszaljuk a fejekben a
koncerteket. Azt gondolom, hogy a harom helyszin harom kiilonboz6 stilust jelent, amelyben
annyi a kihivés, hogy adaptalni kell a zenészt a helyszinhez. Méar tébb éve az Audi Hungaria a
f6 tamogatoja ezeknek a rendezvényeknek, amelyet nagyon nagy 6rommel fogadok mindig,
mert az ¢ tdmogatasuk nélkiil ebben a forméban nem valdsulhatnanak meg. Azért fontos ez,
mert ha ilyen pincészethez, ilyen borokhoz, ilyen étteremhez tarsitunk rendezvényeket, akkor
azoknak is hasonl6 nivoban kell megvalosulniuk. A féréhelyek alacsony szama alacsony
bevételt is eredményez, ezért ebbdl nehéz lenne finanszirozni. Nem szeretnénk tulzottan
magas aru belépdjegyeket arusitani erre a rendezvényre, mert nem célunk, hogy kirekesztoek
legylink. A tamogatas tehat clengedhetetleniil fontos. Az Audi alapvetéen elGszeretettel
tdmogat, gyiimolcs6z6 a kapcsolat, igyeksziink minden lehetdséget megragadni, hogy

hirdessuk is ezt a tényt, és bizom benne, hogy a tovabbiakban is igy fog menni.

Es végiil egy utolsé kérdés: milyen misszioval, jovoképpel vag bele az Apatsagi Pincészet
az elkovetkezend6 évekbe?

A pincészet kapcsan az el6z6 10 év volt inkabb a fejlesztés szakasza. A 10 éves
szlletésnapunkkal, jubileumunkkal ki lehetett jelenteni azt, hogy nem szeretnénk ndvelni
tovabb a szodldteriiletiinket, ami széldteriiletiink van, azt Ujratelepitettiik, amit
ujratelepitettiink, az termdre valt, annak a mindségi feldolgozasdhoz sziikséges pincét sikertilt
felépiteni. 10 év alatt a pincét kibdvitettiik egy nagyobb tarolokapacitdsu raktarral is. A
fogyasztdi trendekhez megprobaltunk alkalmazkodni, a fehérborok szamara speciélis
érlel6teret kialakitani, kereskedelmi-értékesitési kapcsolataink révén a magyarorszagi piacra
beagyazodni latszik az apatsagi borkultdra. Es kiilfoldre is egészen jo kapcsolatrendszert
alakitottunk ki. Azt szoktdk mondani, hogy ha valaki nem akar mindig jobb lenni, akkor
elfelejt jonak lenni, ezért mindig szeretnénk javitani, tovabbmenni az uton, nem hatraddlni,
hanem megerdsiteni a pozicionkat. Ez nem a mennyiséget jelenti, pont azért nem, mert az 52
hektar, a 330 ezer palack évente segit minket abban, hogy megtarthatd legyen az apatsagi

arculat, a kulturdlis hattér, a torténeti orokseg anélkil, hogy elmennénk egy nagyizemi



karakterbe, de legyen mogottink egy olyan értékesitési potencial, amelynek révén tudjuk
nemcsak hazankban, hanem kulféldon is dregbiteni a bencés hagyomanyok hirnevét. Ez egy
misszio. Egyrészt a pincészet népszerisitése fel¢ iranyul, illetve a borvidéket is szeretnénk
ujra felépiteni, és a magyar bor hirnevét is.

Az elmult 10 évben borzaszté nagyot fordult a vilag Pannonhalmén. Ma mar sokkal t6bbrol
beszéliink, mint hogy jon egy latogatdcsoport, kiugrik a monostor bejaratanal a buszbdl,
megnézni a templomot és a konyvtarat, majd visszaugrik, és megy tovabb. Pannonhalma
komplex turisztikai csomagot kinal, amely mar tébb is, mint egy napos. A probléma, hogy a
monostor, a teahaz, a gyogynovénykert, a levendulds, a leparlo, a pince, az étterem, a
kiallitasok megtekintését kovetéen hianyzik egy nagyobb befogaddképességgel bird
széllashely, egy hotel nem létezik Pannonhalman. Ebben latnam a fejlédési lehetdséget, hogy
legyen alkalom egy picit a rekreaciora, az elmélyilésre, a pihenésre, a wellnessre. El lehetnek

itt tolteni egy hosszU hétvéget, akar egy hetet, ebben latnél komoly lehet6séget.

Nagyon szépen koszoném a beszélgetést!



2. szamu melléklet
Interju Istok Loranttal, a Pannonhalmi Szent Marton Borrend kancellarjaval
2014. oktober 8. (17:30), Gyor

Kérlek, mesélj egy kicsit a borlovagrend megalapitasarol!
A Pannonhalmi Szent Marton Borlovagrend 2010 6ta létezik, az egyesileti alapitas 2009
végén volt. Maga az érdemi része, az elsé avatas, a gyakorlati miikodés az 2010-ben tortént

egyértelmiien, az els6 avatast augusztus 20-an tartottuk az apatsagban fenn, a bazilikaban.

Most hanyan vagytok tagok, és hogyan valhat valaki borlovagga?

Jelenleg 45-en vagyunk, épp pénteken volt, hogy 3 Uj tagot felvettiink. Az6ta minden évben
az avatas november végén van, altalaban Marton-nap magassagaban. En 2010-ben keriiltem
oda, juliusban hivtak meg, hogy csatlakozzak. Akkor vélhat valaki borlovagga, ha legalabb
két tag javasolja, persze meg is szlirjiik a jelentkezOket. Van nalunk egy egyéves tiirelmi
id6szak, amikor az illet6 tagjeloltként részt vehet a lovagrend életében, jarhat rendezvényekre,
de nem teljes jogh tag, szavazni nem szavazhat, és kovetkezd év novemberében lesz
felavatva. A szavazas néha el6bb van, mint Marton-nap, de csak az avatélnnepség utan
kapjak meg a talart és a hivatalos tisztséget. Sok borrendnél csak borkereskedék, boraszok
lehetnek tagok. Nekiink az a célunk, hogy a borvidéket népszerisitsiilk az orszagban, vagy
akar nemzetkozi szinten. Nalunk nem Kitétel, hogy kimondottan borral foglalkozz, boréasz

legyél, vagy sz616d legyen, itt elég, ha borkedveld vagy.

Milyen borlovagrend szervezeti felépitése?

Bejegyzett civil szervezet vagyunk, rendesen adészammal, és minden egyébbel, ami ehhez
tartozik. Az a lényeg ebben, hogy egyesuletként tudunk pélyazni vagy szamlat adni. Fontos
tudni, hogy elkilénul azonban maga az egyesiilet s a borlovagrend. Az alapszabaly Ugy néz
ki, hogy megvannak a vezetdségi funkciok az egyesiiletben, de at vannak ,,forditva” borrendi
stilusra is, masok a megnevezések. Az elndk nalunk nagymester, a titkar a kancellar, a
pénzugyi vezeté pedig a kincstarnok. Ez a hagyomanytisztelé elnevezés fontos a borrendi
kultGraban. Es vannak extra titulusok is, amelyek csak a borlovagrendhez kothetd: kronikas,

poharnok, ceremoniamester.



Mi torténik a borlovagrend életében, hogyan néz ki a miikodése?

Evente 1-2 hivatalos taggyilést tartunk, amely ugye inkabb az egyesiileti oldalt jelenti.
Havonta egyszer pedig van egy megbeszélésiink, ahol az elkdvetkezendd programokat,
rendezvények szervezését beszéljik meg. A Magyar Borrendek Orszagos Szovetségenek is
tagja vagyunk, és minden borrendnek van évente egy kiemelt rendezvénye, és oda meghivjak
a tobbi borrendet. Meghatarozzak, hogy téritésmentesen hany {6t latnak vendégiil, de ezen
kivul barki johet. Ezeken a rendezvényeken tinnepi ruhdban felvonulunk, hogy népszertsitsiik
a borrendiséget, de emellett szoktunk kostolasokat is szervezni kilonféle rendezvényeken,
akar a térségben, akar tavolabb, és a pannonhalmi borvidéki borokat vissziik ezekre a
rendezvényekre, bemutatjuk a pannonhalmi térség boraszatat. Pannonhalménak Engen a
testvérvarosa, oda is szoktunk menni a borfesztivalra, itt szintén bemutatés, kdstoltatas zajlik,
kapunk egy fahazat. Filiggetlenek vagyunk abbdl a szempontbol, hogy kicsi vagy épp
nagyobb, nevesebb boraszat borat visszik, a 1ényeg, hogy kereskedelmi forgalomban kaphat6
legyen. Nyaron-6sszel siiri a program, egy hétvégén 2-3 rendezvény is lehet, ilyenkor
mindenhova kell és illik is menni, bejarhato tavolsagokra gondolunk persze. Pannonhalman a
kiemelt rendezvény ugye a Marton-nap novemberben, illetve ehhez kapcsoloddan az
ujborverseny is nagyon fontos. Ide barki beadhatja a borat a pannonhalmi borvidékrdl, egy
szakavatott zsliri mindsiti. Arany-, ezUst- vagy bronzmindsitést kaphat az indulod bor,
nemzetk6zi standardek alapjan biraljuk el. Van ilyenkor felvonulds, a tagjel6lteknek
probatétel, majd avatasi Unnepség az apatsagban. Rendeztiink az elején balt is, de tavaly mar
nem volt. Tartottunk Pannonhalmén pincefesztivalt is, két éven keresztil mi szerveztik,
fellépOket hivtunk, de sajnos nem mindig kapunk r& palyazati forrast. Aztan szokott lenni
szlreti napok, Vince-napi, plnkosdi pincejaras. llletve ami még érdekes, hogy paran a
borrendbdl Osszefogtak, és megalapitottak a Pannonhalmi Borvidéki Bor-Promdcids Kft-t,
Osszefogtak néhany borésszal, és szerveznek idonként buszjaratos pincelatogatast is. Aztan
néhany éve szerveztek az Operettszinhazban egy rendezvényt ,,Borban a vigasz...!” cimmel,
ez egy bor koré csoportosulé operettest, borlovagrendi operettgala. Csinaltunk itt
latvanyavatast, tehat bemutattuk az avatdsi folyamatot, és tiszteletbeli tagga avattunk
prominens személyeket. Bordalokat enekeltiink, borkostolokat tartottunk, stb. Nagyon
fontosnak tartom, hogy val6ban egymaés borait is megismerjuk ilyenkor. J6 élmény volt
néhany hete, amikor Esztergomban jartunk az ottani lovagrend rendezvényén, hogy a varos
kozelében €16 szalézi rend megaldotta egy ceremodnia keretében a borvidékek zaszlos borat,

nekink ez az Apatsagi Rajnai Rizling.



A borrend megjelenésével kapcsolatban elmesélnéd, kérlek, hogy milyen a ti
egyenruhatok?

Minden borrendnek van talarja, egyenruhdja, a medal is jellemzd. De példaul a csopakiak
medalja egy ilyen kis kostolasra is alkalmas kagyloforma. Nekiink talar, nOknek kabatka,
névre sz0l6 medal, ala pedig fehér ing vagy bllz, és fekete szoknya vagy nadrag. Altalaban
zaszI6 is van minden borrendnél, illetve van, akinek sapka is van hozza. Nekiink bordd-fekete
a szinlnk, illetve bronzmedalunk van. EI6l a borrend emblémaja, hatul pedig az alapitas éve

talalhato. A megjelenést a borrend tervezte sajat maganak.

Egy borvidéken hany borlovagrend fér meg egymas mellett?

Borvidekenkent altaldban egy borrend miikodik. Gyor egyedi eset, mert klasszikusan gyori
borvidék ugye nincs, de Gydrben miikddik ez az Eurépai Borlovagrend egyik legatusa. Ok
egy maés tipusu csapat, masok a belépés feltételei is. Erdekes kérdés egyébként az ideélis
létszdm is. Ha nagy tagsaggal miikkodik egy borrend, akkor nehéz dontéshozatalhoz 6sszehivni
Oket.

Miota miikodnek Magyarorszagon borlovagrendek?
Magyarorszagon vannak regebbi borrendek, mint a pannonhalmi, mi egy fiatal borrend

vagyunk, nincs sokéves maltunk még.

Van esetleg valamilyen kézds stratégiatok a pannonhalmi hegykozseggel?

A Hegykozségek Nemzeti Tanacsa és a borlovagrend miikodése elkiiloniil jobban el, de
tulajdonképpen a célunk ugyanaz. Nalunk nem boraszkodnak olyan sokan klasszikus
értelemben, a HNT tagjai kozt viszont igen. De vannak atfedések: a HNT elntke és titkara
példaul tiszteletbeli tagjaink. Ok azért is masok, mert egyfajta hatdsag is, mert kozigazgatasi
feladatot is ellatnak. Ok hatarozzak meg, hogy milyen szSl6t iiltethetiink, megszavazzak,
hogy melyik telepiilés lehet a borvidék tagja. Vannak persze kozos szervezések, de mi sokkal
inkabb miikddiink ugymond kifel¢, népszertisitve nemcsak a borvidéket, hanem magat a

borrendiséget is.

Hogyan latod, milyen a pannonhalmi borvidék megitélése orszagos viszonylatban?
A pannonhalmi borvidék nagyon pici, viszonylag Uj, de egyre jobb a megitélése. Nincs az a
klasszikus, nagy hirneve, mint Egernek, Villanynak, Szekszardnak. De vonzd mindenképpen

az apatsag, az Apatsagi Pincészet, emellett inkabb Kis, csaladi pincészetek vannak, akik nem



régota termelnek piacra, kisebb mennyiségben. Persze ilyenek vannak Villanyban is, de ott
tobb nagy pincészet van. Pannonhalman ennek vannak torténelmi okai is: apatsagi birtok volt
ez a teriilet, masképp fejlodott, masképp alakult a torténete. Tanulni is kell még itt ezt a
szakmat. Vonzoak egyébként a kis pincék is, mindséggel nincsen gond, kell hozza a
szakértelem, kell hozzd a marketing, és be kell robbanni a szupermarketekbe,
hipermarketekbe is. Sajnos ez van, a borszakiizletbe még mindig nem térnek be olyan sokan,

nem ismerik meg mashogy az emberek.

Mit gondolsz, a pannonhalmi borvidékhez valo csatlakozas mit jelent a kornyezo kisebb
falvaknak?

Ha egy falu egy borvidékhez tartozik, az részben jar kotottségekkel is: fajta, mindség
szempontjabol; de elsésorban Kkitiintetés, sot, kitérési lehet6ség. A pannonhalmi borvidék
mindenképpen egy hizdénév, aki bort termel, annak fontos ez. Elismerés is, mert ahhoz, hogy
bekeriilhess egy borvidékhez, mindségi szélétermesztés és boraszkodas kell. Persze van hova
fejlédni, de az irany jo, ez egy megerdsités, biiszkeséggel tolti el az embereket. Brand-értéke

is van, ez egy marka tulajdonképpen.

A pannonhalmi borvidék véleményed szerint rendelketik egységes
marketingstratégiaval?

A pannonhalmi borvidéknek nincs egységes marketingstratégiaja. Nehéz is, mert a Kis
boraszokat nem egyszerli 0sszefogni. A fiatalabb generacio tagjai fogékonyabbak mar erre.
Mas tipusu borokat csindlnak, mint az apak.

Itt van Deé Jani, jO borai és nagyon otletes cimkéi vannak. Az egyik borat MIR-nek hivjak,
rendesen rajtavan a MIR-trallomas, hat kérdeztem, hogy honnan jott a név? Egyszerli —
mondta 6 — Muskotaly és Irsai.

Meg persze vannak itt olyan termeldk, akik jo borokat csinalnak, de eladjak folydbornak a
80%-at, nem kisszkodik a palackozassal, a marketinggel. Allandé vésérldja van, a csalad
megél beldle, fix jovedelem, hat minek is tenné? Ezért is van sziikség van a generaciovaltasra,
palackozni kell, cimkézni kell a bort, taImutatni a borkostolékon, elmenni rendezvényekre, és
arulni kell. Persze, nyilvan jelent ez raforditast is, anyagilag és id6ben egyarant, de a
marketingérték mindenképpen egy hosszabb tavi befektetés ez. Erdekes, hogy példaul a
Balatonon méashogy megy, a firedi bornapokon a kiallitok nagy része balatoni borasz. Ez
szamukra jo befektetés, vendégil latjak a baratokat, lzletfeleket, egy jo bulit csinalnak az

egészbol.



Mit gondolsz, napjainkban hogyan alakulnak at a borfogyasztasi szokasok?

A borok fogyasztasi trendjével kapcsolatban én azt latom, hogy a fiatalok elkezdtek bort
fogyasztani. Régebben, fiatalabb koromban ciki volt borozni. A froccsét is korabban azzal
asszocialtak, hogy munka utan a férfiak talponalloban isszak az asztal mellett, flistosek ezek a
kocsmak, és az egésznek nem volt j6 hangulata. Mindenki inkabb sérézétt vagy toményt ivott.
Méra a fiatalok felfedezték a bort: ha bemész a varosba nyaron, ott vannak a borok az
asztalokon. Most divatosak a friss, reduktiv, kénnyed, gytimdolcsos borok. Nagyon trendi
példauk a rozé. A rozéfroccs is nagyon megy, lanyok is, ndk is, gyakorlatilag tidit6ként is
isszak. Gyakran panaszkodnak is a bordszismerdseim, hogy nincs mar nyar végén rozéjuk.
Persze ez a bor frissen jo, 2-3 éves rozékat mar nem nagyon iszik az ember.

A masik a palinka — szerencsere a fiatalok mar inkabb minéségit vesznek, gyiimolcsoset. De
vissza a borokhoz, az ar is megfelel6: 800-900-1000 Ft-ért kaphatsz egy viszonylag jo rozeét
vagy fehéret. A testesebb, nehezebb vordsborokhoz — egy ismer6som szokta mondani —

,,szmokingot kell venni”. Ezekbdl altalaban 1-2 poharral iszol meg.

Es milyen személyes élményeid vannak a rendezvényeitekrél ezzel kapcsolatosan?

Ugy latom, hogy sok embert érdekel maga a bornapok, mint tarsadalmi-kdzosségi élmény.
Baratommal itt maradtunk iszogatni a gy6ri bornapokon, levettiik a talart, de a medalt nem, és
mindenki hasra volt esve tdle, hogy mi ez, milyen érdekes ez a borrend. Atalakult az egész
borfogyasztas, én gy latom. Es szerencsés iranyba. Mar a fehérborok renoméja is egyre jobb.
Szerintem a média, a f6zémisorok is segitenek. a tv-ben halljak az emberek, hogy mi a trendi,
és felfedezik az izeket, ajanljak a gasztro-miisorokban ¢és jsagokban is, hogy vorés hishoz

vordsbort igyunk, stb. Ebben is lehet valami.

Es a pincelatogatasokkal mi a helyzet?

Mas vilag van egy nagyuzemben, mint egy Kis csalddi borészatban. Klasszikus pince
fahorddkkal — nagyon hangulatos tud lenni. A nagy modern boraszatok is érdekesek a kor-
acel hordoikkal, de a borasz egy kis pincében elményt ad. Barmelyik borasszal beszélgetsz,
van egy jo sztorija. JOI érezziik magunkat, boraszkodunk, eszunk-iszunk, és kapsz egy olyan
feelinget, hogy jo ez a bor, ez a borvidék, ehhez sztorik tartoznak! Itt is fontos persze az izek

felfedezése, megprdbalod beazonositani a gylimdlcsoket, az illatokat

Nagyon szépen koszonom a beszélgetést!



3. szamu melléklet
Interju Takdcs Zoltannal, a BorPont Delicate Kft. iigyvezetdjével
2014. oktober 10. (14:30), Gyor

Elsoként arra szeretném Ont kérni, hogy meséljen egy kicsit a BorPont torténetérél!
Hogyan, milyen céllal indult pontosan?

1996-ban alakult meg a cégiink, akkor még Raba Vinotéka Kft. néven. Elsésorban
borkereskedésnek indult, de ez elvalaszthatatlan a borkultdratél. El kellett magyarazni az
embereknek, hogy ezek a borok, amivel mi foglalkozunk, az mennyiben tér el, mennyiben
més attdl, amit a boltokban lehet kapni. Ez pedig Ohatatlanuk egyutt jar egy ilyen
szerepvallalassal is. Ahol most beszélgetiink, a BorPont Delicate tzletét 2007-ben nyitottuk

meg, akkor tudtunk egy ekkora izletbe atkdltozni, €és meg is valtoztattuk a cég nevét is.

A Kkinalat osszeallitaisaban milyen tényezok jatszanak szerepet? Kiilfoldi borok is
kaphatoak esetleg?

Nagyon minimalis ezeknek a szama. ElsOsorban azért van mégis, mert vannak olyan
éttermek, pl. olasz étterem, amelyeknek szallitunk néha kilfoldi borokat. Régebben
kdnnyebben ment a valaszték kialakitasa, akkor még viszonylag kis szami borédsz volt
Magyarorszagon, aki tényleg jo borokat keszitett. Az utobbi 8-10 évben szerencsére
megvaltozott ez a helyzet, nagyon sok jé borasz van, nagyon sok jé bor van. Itt jon a sokéves
tapasztalat a képbe, hogy ki tudjuk valasztani azokat a borokat, amelyekre a mi piacunkon
vevot tudunk taldlni. Ez a nehézsége, a szépsége, a specialitdisa a mi feladatunknak.
Természetesen magas mindségi elvarasunk van a borokkal szemben, csak olyanokkal
foglalkozunk, ami a megitélésiink szerint j0 vagy nagyon j6, ehhez jon még a kilalak, a
marketing, egy jO ar is sziikséges az egyiittmiikodéshez. Meg persze szallitasi, fizetési

kondiciok, amelyek inkabb kereskedelmi feltételek.

A BorPont egyiittmiik0dik jobban a pannonhalmi borvidékkel, mint masokkal?

Alapvetéen a magyarorszagi borok forgalmazasaval foglalkozunk, de a mi értékesitési
teriiletiink foképpen Gy6r-Moson-Sopron, Vas és Komarom-Esztergom megyére terjed ki, és
itt tulajdonképpen helyi boroknak szamitanak a pannonhalmiak, f6leg Gyor
vonzaskorzetében. Ezért aztan ezzel a borvidékkel, ezekkel a boraszokkal a kapcsolattartas

kiemelt szerepet kap.



Aki ideldtogat ebbe a szakizletbe, az kimondottan szokta keresni a pannonhalmi
borvidék borait?

A hozzank érkezok fele konkrét céllal jon: tudja, hogy melyik borrégiobol és milyen bort
szeretne venni, és az igy érkezok mintegy 40%-a a pannonhalmi borokat keresi. Azt
gondolom, hogy ez a szam ndvekedni fog, mert a jelenlegi 5-6 nagyon jo palackozott borokat
készitd bordszok mellett mas bordszok is megjelennek a borvidéken. Biztos, hogy ez a szdm
tovabb novekszik. Akik nem hatarozott céllal jonnek, abban az esetben rajtam és a
kollegaimon mulik, hogy milyen borokat kapnak. lgyekszink a pannonhalmi borok felé
terelni a vésarldinkat. A pannonhalmi borvidék az Apatsagi Pincészet megindulésaig
tetszhalott allapotban volt. Az Apatsagi Pincészetet eldszor kritikusan, gunyoros mosollyal
fogadtak, hogy majd jot fognak nevetni, mikor belebuknak a vallalkozasba. Aztan nem tortént
meg ez a bukas, s6t a piac jol fogadta, és megvasarolt azon az aron a boraikat, amilyenen el
tudtdk adni évrdl évre. Akkor a tobbi borasz is elkezdett gondolkozni azon, hogy mire lenne
sziikség ahhoz, hogy boraikkal Ok is el tudjak érni az Apatsagi Pincészet altal képviselt
mindséget, €¢s ha nem is azt az drat, de akkor egy hasonlo tisztességes eredményt hoz6 arat el
tudjanak érni. Ezek a fejlesztések aztan sorra megtorténtek, és a pinceszetek tulajdonosai,
vezetdi esetén szinte mindenhol megtdrtént a generaciovaltas, az el6z6 rendszerben felndtt és
abban munkat végzd csaladfok helyére gyermekeik keriiltek, és 0k egyrészt vilagot latva meg
tudtdk honositani a kilfoldon megismert technologidkat, masrészt pedig arculatvaltasok
torténtek, megujult, megtisztult kiilalakd borok keriiltek ki a piacra. Es a kapun kopogtatnak

még tovabbi 3-4-en.

Ha On jar az orszagban, és megkostol egy, még ismeretlen boraszattdl egy bizonyos
bort, akkor On szokta kezdeményezni ezt az Uizleti kapcsolatot?

Mar nem, mostanaban mar nagyon jo bornak kell lenni, hogy mi kezdeményezziink. A 2000-
es évek els6 5-6 évében tobbszor eléfordult, hogy belefutottam jo borokba, és akkor
megprobaltuk az egylittmiikddést a termeldvel, pl. igy keriiltek hozzdnk Luka Eniké borai,
stb. Ma mar olyan sok borral foglalkozunk, hogy nem nagyon keressiik a lehet6ségeket. De ha
eléfordul, hogy talalkozunk egy olyan borral, ami megfelel az elébb emlitett elvarasoknak, és
egy beszallitoval pl. nem annyira gordiilékeny és megfeleld hatékonysagh az egyiittmitkddés,
ahogy ¢én terveztem, akkor eléfordulhat, hogy véltunk, igy van lehetdség 0j boraszatoknak
bekertilni a kinalatunkba. Mindemellett borfesztivalokon, rendezvényeken igyekszem mindig

megkostolgatni a borokat, amiket nem ismerek, de ez elsésorban azért kell, hogy képben



legyek a hazai kinalattal. EIég sok rendezvenyen igyekszem részt venni, és kdstolgatni a
borokat.

Keresgéltem a BorPont honlapjan rendezvényekkel, borkdstolokkal kapcsolatban is
informacidkat, ezek mostanaban milyen gyakran kertilnek megrendezésre?

Kéthetente vannak borkostoloink, épp tegnap este volt egy. Az éttermekkel kozosen, ahova
mi szallitjuk a borokat (és van ra igény), akkor veliik k6zdsen is szervezink, ez elég hektikus,
hogy mikor mennyi ilyen rendezvényiink van. llletve kapunk olyan felkéréseket is, amikor
szallodakba érkeznek csoportok céges tréningre, csapatépitésre, akkor mint a szolgaltatasi
csomag egy része, tartunk borkostolot nekik.

Tematikus akciok is szoktak lenni, pl. Olaszrizling Oktober?

Csatlakozunk mi is ezekhez a kezdeményezésekhez, nem mindegyikhez persze, de pl. Nagy
Kékfrankos Kostolo, Bikavér Parbaj, ilyenek voltak nalunk is. Megmondom &szintén, hogy a
helyi marketing hidnya miatt viszont elég korlatozottak a lehetdségeink. Ha meghirdetjiik a
mi marketingeszkdzeinkkel ezeket az akcidkat, akkor nehany szazalékos forgalomndvekedest

eredményez, nem annyit, amennyit az ember energiaban belefektet.

A BorPont milyen marketingeszk6zokkel dolgozik? A honlapot ismerem, illetve a
Kisalfold napilap Gasztro Magazinjaban szoktam rendszeresen olvasni az On irasait.

A bor marketingje az masképpen miikddik, mint a tobbi terméké. Nagyon bizalmi termékrdl
van sz0, plusz nem lehet kiprdbalni, felprobalni, hogy jé-e, az ember Ugy vesz meg egy
palack bort, hogy nem tudja, mi van benne. A mi marketingiink foképp arra a hitelességre
épil, hogy eléggé elfogadottnak szamit az, hogy nalunk j6 borok vannak. Ha valaki arra
szanja el magat, hogy eljon hozzank, az biztos lehet a mindségi borokban. Emellett sokat
forditunk a marketingnek arra a reszére is, hogy eloszlassuk a kozonség fejébol azt a
tévkepzetet, hogy emellé egy magasabb ar tarsul. Természetesen igaz, hogy egy magasabb
mindségli bor dragabb, mint egy alacsonyabb mindségli. De szemben azokkal az egyéb
borbeszerzési lehet6éségekkel, ahol eléfordul néhany azokbdl a borokbdl is, amiket mi is
arusitunk, tehat ezekkel szemben viszont igyeksziink meggy6zni a vésarlokat arr6l, hogy
jojjenek el hozzank is, gy6zddjenek meg rola, hogy nem dragabb beszerezni ezeket a borokat
nalunk, mint pl. hipermarketekben. Nalunk Kkorrektebb tarolasi kortilmeények kozott,
szaktanacsadas mellett és nem ritkan olcsébban tudjak megvasarolni ezeket a borokat. Hol

sikerll, hol nem. Nem tudunk annyit a reklamra forditani, mint egy multi, hogy folyamatosan



nyomjak az emberek fejébe, hogy naluk mindig minden olcsdbb — aztdn a végén a vasarlok
ezt fenntartds nélkil el is fogadjak. Nem tudjuk mindig elmondani, hogy de nalunk mégis
olcsébb. De méar nem is ez a lényeg, a célunk, aki igényel személyes szolgaltatast a borok
mellé, a szelekciot, a valogatast, a borok pincétdl fogyasztoig toérténd nagyon-nagyon

kiméletes szallitasat, tarolasat, kezelését, az biztos, hogy hozzank jar.

On hogy latja, 1996-t4l napjainkig hogyan alakult at a fogyasztoi kultara?

A kezdet kezdetén szinte minden egyes vasarlonak el kellett mondani, hogy a villanyi
kékoportd, ami nélunk kaphat6, az miért kertl haromszor annyiba, mint az Arrabona
Aruhézban kaphaté nagyiizemi kékoportd. Gyakorlatilag akkor a fogyasztoi szokasok
formalasa volt az egyik feladatunk. Nem is lehetett nagyon kategorizalni, hogy kik is a mi
fogyasztoink, el kellett magyardznunk, hogy a borivds nem az alkoholrol szél, hogy
bertigjunk, hanem a bor élvezeti értékeirél. A bor az élet olyan joizii kiegészitdje, ami — ha
rajtam madlna — mindenkinek alanyi jogon jarna. Azoéta olyan jellegli fejlédés volt, hogy a
valsag, 2008-2009 el6tti idészakban volt egy dinamikusan novekvé borfogyasztasi tendencia,
egyre nagyobb szamban ismerték a mindségi magyar borokat, egyre nagyobb szamban tadmadt
igény minGségi borok fogyasztasara — persze mindenki a sajat anyagi lehet6ségei szerint. A
borfogyasztas eltolddott afelé, hogy inkabb kevesebb, de jobb legyen. Sajnos ezt a folyamatot
a gazdasagi valsag eléggé megrekesztette, sOt, meg is allitotta, hiaba tudtdk az emberek, hogy
mit kellene inni, fogyasztani, de hat a torlesztorészletek, az elveszitett munkahelyek miatt
nem mindenki tudta a szokéasat megtartani. Aztan az elmalt 1,5-2 évben ez a fajta stagnalas
Ujra novekedésnek indult, ha nem is értiikk el a valsag el6tti fogyasztasi szintet, de nagyon
kozel jarunk hozzad. Ami nagyon Orvendetes, hogy a fiatal korosztaly, a 20-30 kozotti
korosztaly nagymértékben felismerte a mindségi borokban rejld értékeket a kiilonféle kutyult
macifroccsok, vadaszok és hasonlokkal szemben. Teljesen normalis életkori sajatossag, hogy
kezdetben a konnyebb, gylimdlcsosebb borokat kedvelik, de egy egészséges borfogyasztasi
kultdra van kialakuléban. Minden alapanyag megvan hozza. Ami még nagyon érdekes és
Orvendetes, hogy a borkultdranak nagyon széles szegmense elérheté a borturizmus altal.
Pedig regebben, amikor én elkezdtem kereskedni, Villanyon kivil nem lehetett beszélni
borturizmusrdl. Az ember ma mar az egész hétvégét el tudja tdlteni tartalmasan, borra épiild
programokkal — ez a 2000-es évek kozepén kezdett kibontakozni. Méra a Balaton, Badacsony
kornyékén, Mdron és masutt is vannak hasonlo torekvések. Ezek az élmények nagyon mély

nyomokat tudnak hagyni a borkedveldkben.



A Kkiilonféle kiegészité termékek irant milyen a Kereslet, nétt esetleg parhuzamosan? Pl.
borokhoz passzol6 csokoladék, chutneyk?

Nem. Mi azeért foglalkozunk ilyenekkel is, mert a vasarlok nemcsak egy bort szeretnének adni
ajandékba, hanem olyan magas mindségli kézmiives magyar termékeket is (mint pl. olajok,
szOrpok, lekvarok, csokoladék), amelyek akar a borok mellé, akar azok helyett idealisak
lehetnek. De mi nem olyan delicate Uzlet vagyunk, ahové csak csokoladé miatt nem jonnek az
emberek — ezt nehéz volt megértetni a csokiforgalmazokkal is, hogy nem kell nyuszis nyaldka

husvét el6tt meg Mikulas december elején.

Borkostolokkal kapcsolatban kérdezném, hogy ott is jellemzé a fiatalok jelenléte, vagy
ez inkabb az id6sebb korosztialyt mozgatja meg?
Teljesen vegyes. Azt tudom Onnek mondani, hogy a borkdstoldinkon 21-22 éves kortol 80

éves korig vannak vendégek.

Es nemek aranyaban is ilyen vegyes a megoszlas?

Nem. Nemek aranyaban tébbségében vannak a borkdstolokon. Ennek lehet az is az oka, hogy
hétkdznapi estéken a csaladanydk nem rendelkeznek olyan szabadon az idejlkkel, mint a
férfiak. Ez egy Kicsit torzitja a képet. A holgyek is kedvelik a borokat legaldbb annyira,

stilusban lehet, hogy mast, de nem maradnak el a férfiaktol.

A pannonhalmi borvidéknek milyen a megitélése? Mindig pozitiv hozzadllassal
kdstoljak ezeket a borokat, vagy tud még nekik meglepetést okozni?

Az az igazsag, hogy én azt latom, hogy feherborban nagyon jok a pannonhalmi borvidék
borészai — ez nem okoz meglepetést a fogyasztoknak. Amiben rendszeresen meglepddnek,
azok a vorosborok. De nemcsak a fogyasztok, hanem borversenyeken a biralok is

meglepddnek ezen.

A pannonhalmi borvidék bormarketingjérél mi a véleménye? Elég erds lehet ez orszagos
viszonylatban?

Nem. Ehhez hidnyzik részben a boraszok részérdl az Osszefogas, részben pedig az a profi
marketinges szakembergarda, aki el tudna magat fogadtatni a boraszokkal. Akar egy ember is
lehet, vagy marketingcég, lIényeg, hogy fogadtassa el magat, tudja 6sztébndzni a boraszokat
arra, hogy az éltala javasolt marketingformulakat hasznalva koézosen jelenjenek meg az

orszagban. Féképpen Budapesten érzem, hogy nagyon hidnyzik ez. Nem rossz az, amit a



borészok egyenként csinalnak, mint marketingtevékenységet, és van minimalis dsszefogas is
(Vince-nap, Mérton-nap), de ezen kivil nem tudok mondani tébbet, és ez sem profi. Nagyon
lelkiismeretesen dolgoznak, de masrészt nincs meg az a jellegi profizmus, ami ide kellene.
Mondok egy jo6 peldat: Sopron, 1990-es évek, a savanyu vordsborok terméhelye volt. Volt
egy megszallott ember, Riegler Zsoltnak hivtak, aki maga mellé allitotta a boraszokat, illetve
legnagyobb résziiket. Részben palyazati pénzekbdl, részben boraszok altal Gsszeadott
pénzekbdl olyan profi marketingprogramot allitott 6ssze budapesti megjelenésekkel, amivel
gyakorlatilag kb. 5-8 év alatt a nagyon savanyu soproni vordsbortdl odaig eljutottak
népszeriiségiiket tekintve, hogy most mar tudjdk orszagszerte, hogy ott nagyon jo borok
készllnek. Kellett ehhez egy profi marketingszakember, nagyon jé boraszok, és az
0sszefogds. Amig ez nem lesz meg, addig k6zds pannonhalmi bormarketing nem tud

megvaldsulni.

Nagyon szépen koszondm a beszélgetést!



4. szamu melléklet
Interju Nagy Roberttel, megyei folevéltaros, cimzetes egyetemi docens, pannonhalmi
borlovag és a gyarmati sz616- és borkultira tdmogatoja
2014. oktober 17. (8:00), Gyor

Kezdjuk egy kicsit a falu torténetével! Hallottam és olvastam, hogy Gyarmaton mar a
12. szazadban jelen volt a sz616- és a borkultira, de maga a pincesor mikor alakult ki?
Mar az 1100-1200-as években ott éltek a buchariusok, poharnokok, és 6k miivelték a foldeket,
kostolgattak a borokat. Nekik az volt alapvetden a feladatuk, hogy ellassak az ispansagot
borral, és a kézpontjuk, a comes Gyarmaton volt, tehat akkori viszonyok kdzott viszont nem
szamitott olyan kicsi falunak, vagy legalabbis nagyobb jelentdséggel birt. A tatarjaras eldtti
1d6krdl beszéliink. Ekkor szinte minden domboldalon volt sz6l6, teljesen megszokott volt,
végig a pannonhalmi dombokon, a Sokord térségében. A szdéldhegy ebben az idOben
valoszinlileg a mai templomdombon volt még

A sz616sor (Ujhegy és Jozanhegy) 1812 Gta létezik, ez mar akkor is a gyarmatiak kezében
volt, sét, az Ohegy mar 1735 6ta. A sz6l6hegyet korabban a csornai premontrei prépostsag
urasagi teriiletekbdl kanyaritottak le. A premontreicknek az innen szarmazd bevételeik
jelentdsek voltak, nem is volt nekik mashol szél6birtokuk. Az 1700-as évek kozepén épult
egy nagy pince Gyarmaton, a Turcsanyi-pince, ez is a premontreieké volt, nagy
valosziniiséggel azért épiilt, mert ekkor az Ohegyen mar elkezdédott a sz§l8termelés, és itt
volt a kdzponti pince. A prépostsagnak végig érdeke volt, hogy legyen jo sz6l6termesztés a
birtokaikon, ha 6sszeadjuk a harom hegyet, akkor 50 hektarnyi terllet, ott azért sok bor
termett, amely egyrészt a misebor szempontjabdl is Iényeges, masrészt pedig jo terménynek
szamitott a piacon. Aztan a premontrei apatsag az 1900-as évek elején anyagi problémakkal
klszkodott, ekkor kénytelen volt sok birtokatol megvalni, és ekkor a gyarmati birtokait is el
kellett adnia. A szazadfordulo kérnyékén nagy foldhiany volt az egész orszagban, Gyarmaton
is, nagyon sokan a falubdl is kivandoroltak Amerikaba. A prépostsag foldjeit pedig ugy
parcellaztdk fel, hogy azok gyarmati gazdakhoz keriljenek. Ezek nagyrész szantéféldek
voltak. Az 1906-os felparcellazast ki kellett fizetniik persze a gyarmatiaknak, nem volt

ingyen, és sokan amugy ezert is mentek ki Amerikaba.



A falu lakossdganak nagy része nemet szarmazasu. Hogyan és mikor kerulhettek ide
elédeink?

A premontrei apatsagnak fontos birtoka volt a sz6l0 miatt is Gyarmat. A torok kor utolséd
haborui idején ez a tertilet nagyon sulyos vesztesegeket szenvedett, 1683-ban, Bécs ostroma
idején elnéptelenedett a vidék, elmenekultek, és alig-alig szivarogtak vissza. Sok telepiilésnév
6rzi ezt az id6szakot, innen szarmaznak a kiilonféle —puszta nevi falvak, pl. Halipuszta. Aztan
késobb minden birtokos probalta a torok kilizése utan wjra benépesiteni a foldeket, vagy
orszagon beliili telepitéssel, vagy kiilfoldrdl hoztak ide telepeseket, sok dolgos kézre volt
sziikség. Az els6 hullam az 1600-as évek végén, 1700-as évek elején érkezett Gyarmatra, ezek
nagy valoszinliséggel evangélikus németek voltak, véleményem szerint valahonnan Sopron
vagy a mai Burgenland kornyékérdl érkeztek. Nem németorszagi németek lehettek, hanem
valdsziniileg magyarorszagi németek, régebb ota itt élhettek. 1695-ben mar van is réluk irasos
emlek. 1704-ben a Rakdczi-szabadsagharc elsé nagy dunantuli hadjarata idején Papa-Gyarmat
vonalon jott észak felé a magyar sereg, és Koronconal talalkoztak az osztrak csapatokkal. Itt
gyOzedelmeskedtek a csdszariak, ¢és a csata utan kikiildték a kornyezd falvakba, hogy
elpusztitsak azokat. Ekkor Gyarmat is aldozatul esett ennek, felperzselték a csaszariak. A
lakossdgszdm szinte nulléra esett vissza, akit nem 6ltek meg, az Papara menekdlt, és nem is
nagyon mertek vissza jonni, foleg a gyarmati Oslakosok. Nagyon kevesen maradhattak
Gyarmaton. 1715-ben majdnem csak német nevek szerepelnek egy akkor adddsszeirashan.
1720 koral hozzék be a csornai premontreiek Rajna-vidékrdl azokat a németek, akiknek a
leszarmazottai a mostani lakok. Kettds célt szolgalt ez a betelepités: egyrészt fel szerették
volna higitani az evangélikus lakossdgot (a rajnaiak katolikusok voltak), mésrészt ujra kellett
¢leszteni a foldmiivelést is, és akkor mar olyan telepeseket hoztak be, akik értenck a
sz6l6miiveléshez. Rheinland-Pfalz tartomany ekkor Eurdpa egyik leghiresebb borvidéke volt,
és innen érkeztek a betelepitett németek. 1735-ban az Ohegy alapitélevele német nyelvii, és
innent6l kezdve nagyon sok dokumentum németiil irédott, a pap is németiil prédikalt. 1800-ig
nagyon erds német tobbség volt. A 19. szazad kozepére lett olyan 50-50% az aranyuk, és
1867-re ériink el nagyjabol oda, hogy mar magyar tobbség volt. Nagyon eltérd volt a
magyarok és a németek szokasvilaga, munkakultaraja. Erételjesen ranyomta a bélyegét ez a
faluképre, ez még az én gyerekkoromban is nagyon érezhetd volt: haromhetente meszelték a
hazakat, még az arkokban is le volt nyirva a fii, 6sszességében mindig rendben volt a falu. A
munkamoralon, a szervezettségen is nagyon érezhetd volt a kiilonbség, €s a faluban ¢lo
magyarok kénytelenek voltak ezt atvenni az 1dok soran. Az els6 idészakban a németek ¢€s a

magyarok mas utcakban laktak, kilén kocsmajuk volt, nem héazasodtak egymassal.



Valosziniileg volt egy olyan oka, hogy a németek védjék a sajat kis birtokukat, a magyarok
altalaban szegények voltak, tehat volt egy gazdasagi szembendlldas is. Egy id6 utan
belterjesség kezdett valni, mert a szomszédban nem volt német falu, igy aztan kénytelenek
voltak nyitni egymas felé, meg a szdzadforduldra kiegyenlitédtek a vagyoni viszonyok is.

Szdval ennek a nemet-magyar egylttélésnek van egy nagyon szép torténete.

Gyarmat tehat hagyomanyos szélész-borasz falu. Milyen kapcsolatban allt a
pannonhalmi borvidékkel?

Gyarmat mindig is szerves része volt a pannonhalmi borvidéknek. A 20. szazadban azonban
atalakult a helyzet: 1947-ben maga a pannonhalmi borvidék megsziint, besoroltak Neszmély
ald. 1954-ben Gyarmat Veszprém-megyehez kerllt, mert atalakitottdk a jarasokat,
megszintették a tétit, novelni akartdk a papait, ezért kerult 4t Gyarmat is. 1990-ben a
pannonhalmi borvidék ujra 6ndllo lehetett. Az akkori hagyoméanyok szerint csak a Gyor-
Moson-Sopron megyei teruleteket vették vissza, fel sem merilt, hogy délebbre hliizzak meg a
hatarat, mint Kajarpéc, Felpéc. Gyarmat pedig csak 1992-ben keriilt vissza Gy6r-Moson-
Sopron megyéhez egy népszavazas Utjan, de a borvidékhez nem tudtunk csatlakozni, és nem
is nagyon akartak. 1945-ig a sz616b6l szépen meg lehetett élni, a kornyékbol idejartak borért,
Gecsével és Csikvanddal egyiitt volt egy jo hire a boruknak. A filoxéravész idején viszont
kipusztultak a jo szO6l6fajtdk, viszont nem volt olyan az anyagi helyzete a falunak, hogy
oltvanyokkal tudjuk poétolni az elpusztult szoloket, mint mas gazdagabb falvak vagy a
pannonhalmi apatsag, hanem az amerikai direktterméket iiltettiik, mint noah, izabella, othello.
Ebbdl sajnos mindségi bort nehezen lehetett csindlni, ezért nem is akartdk vissza Gyarmatot.
Kevés is volt a sz616, sokan malnat telepitettek helyet, és nem is volt j6 sz616. Szerencsere a
’90-es években lecserélték a szoldiiltetvények tobbségén a tokéket, és mar mindségibb

fajtakat telepitettek, telepitenek.

Mi a jelenlegi &llaspont?

2009-ben aztdn megalakult a borbarat egyesuletink, és 2010-ben felmerdlt, hogy Gyarmat
visszakeriilhessen a pannonhalmi borvidékhez. En lettem az lgy sz6sz6l6ja, sokat jarok
GyOdrbe borkostolokra, ismerem az sszes boraszt, és elkezdtiink egy kicsit lobbizni eziigyben.
Es mit ad Isten, 2013-ra, pontosabban 2012 végén a hegykozségi tanacs és szenatusa
egyhangulag megszavazta, hogy Gyarmat visszakeriljon a pannonhalmi borvidékhez. Ez
tehat papiron megtortént, egyetlen dolog hianyzik: az Ujhegy és az Ohegy korébban

zartkertnek, jelenleg talan kiilteriileti szantdnak mindsiil. Sz6l6 kataszteri besorolasa tehat



nincs, hivatalosan nincs sem sz6l0, sem gyiimolcsos a faluban. Ez a kataszteri besorolds a
probléma, ez egy hivatalos lgyintézés, ennek eddig anyagi korlatai voltak, az énkormanyzat
az atsorolas koltségét nem tudta vallalni, a gazdak sem valoszinii, hogy 6sszedobjak. Tavaly
aztan volt egy elvi nyilatkozat, és az onkormanyzat vallalni fogja ennek Kkifizetését. Az
elkdvetkezendd egy évben az a célunk, hogy ezt megvalositsuk. Ha 0jra sz6l6tertilet lenne
hivatalosan is a sz6l6hegy, akkor az kedvezé lenne anyagi szempontbdl is, mert rengeteg
palyazati forras van erre. 90%-os tamogatast lehet felvenni széloltvanyra, nagyon sokan
tudnanak ¢éIni vele. Rank 1is vonatkoznanak a nodvényvédelmi eldirasok, amelyek a
pannonhalmi borvidékre, ez nagy segitség lenne pl. a permetezésben. Ezen fogok dolgozni,
hogy tavaszig ezt megcsinaljuk. A borbarat egyesilet ezt timogatja, van egy olyan tarsasag
Gyarmaton, akikkel indulunk borversenyeken, prébaljuk olyan szintre hozni a bort, hogy
valéban pannonhalmi bor lehessen, de nagyon jo lenne, ha tényleg réa is irhatnank, hogy az.
Kicsik most még ehhez a teriiletek, egyenként kevés bort allitunk eld, nincs olyan gazda,
akinek a borat tényleg palackozzak és kereskedelmi forgalomban hozhatd, ehhez sok minden
kell még egyébként is, de azért csinaljuk, hogy ha egyszer lesz, akkor 6 rairhassa a borara,
hogy pannonhalmi. Ezzel akar befektetot is lehetne vonzani. Nem akarjuk kizarni, hogy
egyszer itt tényleg komoly boraszat legyen. Ott a Turcsanyi-pince, 20-30 hektaron termé bor
befogadaséra alkalmas. Lehetdséget kell adni a sz6l6nek is, most sok teriilet van parlagon,
sokan (ltetnek bele kukoricat, energiafiizet, hogy ne legyen lres, de ezeket a foldeket jo lenne
megvenni vagy bérbe venni, 5-10 hektarral is biztosan lehetne névelni a szOlétermd

tertleteinket, telepitési tamogatassal ujrasz6ldsiteni.

Mi a véleményed a gyarmati borok mindéségérol, illeszkedik a pannonhalmiak kozé?

Komoly minéségi javulast mutatnak a gyarmati borok az elmult 10-15 évben, a pannonhalmi
ujborversenyen volt mar aranyérmes gyarmati, nagy boraszatokkal egyitt indultunk, az
Apatsagi Pincészettel, a Babarczival. Ez a cél, hogy ne csak papiron, hanem mindségi borral
is visszajussunk. Szeretnénk elérni, hogy a gazdak mutassak meg a borukat, sokan vannak,
akik bezarkdznak. Van példaul ez az Ivd-napi borverseny majus 19-20. kornyekén
Gyarmaton. Komoly zstirit hivunk, borlovagokat, borbiralokat, nagyobb boraszokat. Tavaly is
példaul alacsony pontszdmok voltak, csak lestlink, de hat ebbdl tanulunk, szeretnénk ezt az

utat folytatni.



Komoly fejlesztéseken esett at a pincesor néhany héza (pl. Vadaszhaz) a kdzelmultban.
Kérlek, mesélj kicsit ennek a menetérol!

A Vadaszhdz és a tobbi megujulé objektummal kapcsolatban az egyesilet palyazik.
Maganszemély is palyazhat, de ha egyesileten keresztul intézzlk, akkor hatékonyabb a dolog,
magasabb a timogatas mértéke. J6 az egyesuletnek is, reklamképpen a neviinket adjuk hozza.
Hat objektum UGjult meg az elmult két évben. Az a célunk, hogy ez folytatddjon, tovabbi
nadtetds hazak wjuljanak meg, reméljiik, jovore is lesznek ilyenek. Van egy rendeletiink is,
amelyen modositani kellene. A sz616hegy helyi védelem alatt 4ll, nem mtiemlé¢kvédelem alatt,
mert sok hétvégi haz és csaladi hdz all benne, az eredeti allapotot nem tudjuk visszadllitani,
ezért ezt mar nem is tudunk kérni ra. A helyi rendelet annyit mond ki, hogy vagy nadtet6 vagy
piros hodfarkt cserép legyen a tetd. Sajnos sokan ¢lnek vele, hogy a nadra teszik ezt a piros
cserepet, és valahogyan erre kellene tdmogatast adnunk, hogy inkabb nadaztassanak. Illetve
azt szabalyozzuk, hogy el6l nem lehet ablak. Hagyoméanyosan a gunyhoknak nem is volt
ablaka, most mar néhol van, de legalabb oldalt. VVannak sajatos tulajdonjogi problémak is a
pincesoron, egy haznak altalaban 85 tulajdonosa van, annak a fele Amerikaban él, és addig

nem lehet palyazni, amig nincs jogtiszta helyzet.

Mit hoz a jovo ilyen téren Gyarmaton?

J6 lenne megvenni jelen allapotaban az 6sszes diiledez6, gazdatlan hazat, 10-15 ilyen biztosan
van, ezeket k6zossegi szinten felujitani, és utdna akar meg is veheti valaki, csak legyen olyan
allapotban, hogy ha az ember végigmegy a pincesoron, akkor azt mondhassa, hogy ez igen!
Nagyon latvanyos javulast lehetne elérni ezeknek a gunyhdknak a rendbehozatalaval.
Szeretnék akar egy eredeti allapotaban visszadllitott gunyhot megcsinalni. Teljesen f6ldbol
dongolt falakkal, berendezéssel, és ezt esetleg valamilyen kodzosségi ternek, tajhaznak
gondolnam. Meg Kkellene tartani ezt a hagyomanyt, ismertté tenni, fesztivalokat,

rendezvényeket csinalni, mint a nyitott pincék napja, turizmust szeretnénk fellenditeni.

Milyen konkrét tervek vannak a turizmusra vonatkozéan?

Most nyertlink nemrég palyazatot erre, éppen tandsvényt csinalunk, a tablak mar megvannak,
én irtam a szOvegeket rajuk, lesz egy kilatd, vannak ilyen nyitasra utalo jeleink.

Nagyon jé kis hely a Nadas Palinkahaz, vannak nagyon jo kis kemencés kajaik, egy 30-40 f6s
barati tarsasdgot vendégil tudnak ott latni. Szallashely is lenne ott, mert vannak a haz
emeletén szobak, valosziniileg a sz6l6hegyi vendéglatast azt itt képzeljuk el. De terveznek

még tobb szallashelyet. A turautvonal, a tanésvény szintén a pincesoron, a sz0l6hegyen megy



végig, én azt gondolom, hogy ennek lehet jovéje. Sokan gondolkodnak ugy is, hogy
megcsinaljak olyanra a hazat, hogy ott is lehet aludni, lakni, és akkor mar miért ne adjuk ki?

Vagy akar satorhelyeket a hdzak mellett.

Mit gondolsz a pannonhalmi borvidék helyzetérol, milyen az orszagos megitélése?

A pannonhalmi borvidékkel kapcsolatban is folyamatosan javul a helyzet, az apatsag nagyon
komoly eréket mozgositott. 2003-ig elég nagy sziirkeség volt ezen a tertileten, nem voltak
rendes palackozott borok, aki idejétt, az ivott pannonhalmi bort, de az orszag tobbi részen
nem nagyon tudtak réla. Azéta eltelt 11 év, es Ugy latom, hogy a Pannonhalmi Apéatségi
Pinceszet mintajara tobb kildnféle pincészet is fejlesztésekbe kezdett, és ma mar kb. 10 olyan
borészat van, akinek a borait orszagszerte meg tudod venni. A Deé, a Babarczi, a Hangyal, a
Huszar, a Vaszary, és sorolhatnam. Szerintem a legfontosabb az volt, hogy ismertté tegyék a
borainkat mas kereskedelmi egységekben, ne csak helyben lehessen inni. A folydbor
értékesitése szerintem a 2000-es évekig majdnem 100% volt, ahhoz képest most mar a
palackozasi arany olyan 10-20% lehet, az apatsagnal nyilvan magasabb. A palackos bor
sokkal komolyabb marketinger6t képvisel: cimkéje van, kézbe tudod venni a mindségi
borfogyasztas divat lett Magyarorszdgon az utdbbi évtizedekben, a 2000-es évek a bor

reneszansza.

Es mi a véleményed a borvidéke marketingtevékenységérol?

A j6 mindségli palackos bor alakitotta a pannonhalmi borvidéken a marketinget. Az apatsag
itt hihetetlen huzoéerd, vildgorokség része, rengeteg turistat vonz, ha annak csak 10%-a
megnézi a pincét (mar pedig megnézi, hiszen kombinalt jegye van, és lemegy), akar
Debrecenbdl, Szegedrdl vagy Budapestrdl, akkor az megkdstolja, megveszi. Nem véletlen a
borvidék neve is: korabban Pannonhalma-Sokoroalja volt, mostanaban leginkabb csak
pannonhalmi borvidékként emlegetik. A Pannonhalma név énmagaban egy nagyon jé brand,
nemcsak a levendula, a szappan és a palinka miatt, hanem most mar a bor miatt is. Korabban,
a kilencvenes evek kdzepen a 22 borvidék kozott a hatso 6tben kullogott ismertség-kedveltég
alapjan, most mar a 7-8. helyen all felmérések szerint. Gyér kozelsége is mindenképpen jot
tesz a borvidéknek, a mar emlegetett apatsag, illetve a borversenyek. A Magyarorszagon
rendezett nemzetkozi borversenyeken Pannonhalma mar tébb tobb aranyérmes borral
szerepelt, és nemcsak az apatsag, hanem mas boraszok is nagyon j6 eredményeket ernek el.
Kozos fellépés, kozos marketing azonban még mindig nincs. Késziilnek kiadvanyok, mint pl.

a Teremtett borvidék, nagyon szép, mives konyv, vannak ilyen és ehhez hasonld latvanyos



dolgok, itt volt a pannonhalmi bormarketing konferencia is. K6zdsségi marketingben is
nagyon gyengek vagyunk. Kulon-kilon minden borész préobal csinalni valamit, de nincs
kdz0s stratégia. Nincs egy pannonhalmi borfesztival, vannak ra torekvések, probalkozasok, de
igazan még nem valosult meg. A napi rutinban még nincs benne az egyiittmiikodés.. Ennek
biztosan az is az oka, hogy igazabdl rivalisokrol van szo, béar a fiatalabb generécid esetében

mar lathatd némi dsszeborulas. De nagyon sok potencial van még ebben.

Nagyon szépen koszoném a beszélgetést!



5. szamu melléklet

BOR, MAMOR, MARKETING — KERDOIV

Milyen gyakran fogyasztasz bort?
e Soha
e Nagyon ritkan (évente 1-2 alkalommal)
e Ritkan (évente tobb alkalommal)
e Gyakran (havonta 1-2 alkalommal)
¢ Nagyon gyakran (hetente)

e Minden nap

Miért fogyasztasz bort?
(Jel6ld skalan: 1 — nagyon nem jellemzd, 2 — nem jellemzd, 3 — jellemz6, 4 — nagyon
jellemzd, nem szeretnék valaszolni)

e Szeretem az izét, a zamatat

e A hatasa miatt

e Atobbiek is ezt isszak

o Kedvezo az arfekvése

e Szeretem a borbol kevert italokat (pl. froccs, vorosboros kola)

e A presztizs, az elegancia miatt

e Konnyen beszerezhetd, minden kisboltban kaphat6

e Van sajat borunk/borvidéken lakom, ezért az életem része

Milyen kérnyezetben fogyasztasz bort?
(Jeldld skélan: 1 — nagyon nem jellemzd, 2 — nem jellemzd, 3 — jellemz6, 4 — nagyon
jellemzd, nem szeretnék valaszolni)

e Otthon, beszélgetés vagy film kozben, lazitasképp

e Csalédi korben, tinnepekkor

e Barati tarsasaggal, buli eldtt alapzva

e Borkostoldn (étteremben, barban)

e Bornapon, borfesztivalon

e Pincelatogatason (k6zvetleniil a termel6t6l)



Mi a fontos szamodra borvasarlasnal?
(Jeldld skélan: 1 — nagyon nem jellemzd, 2 — nem jellemzd, 3 — jellemz6, 4 — nagyon
jellemzd, nem szeretnék valaszolni)

e Ar

e Mindség (sajat tapasztalat vagy hallomas alapjan)

e Borvidék

e Bortipusa (édes-széraz)

e Bor szine (fehér, voros, rozé, habzo)

e Sz0I0 fajtaja

e Design (liveg, dugd, cimke)

Hol véasarolsz leginkabb bort otthoni fogyasztasra vagy ajandekba?
(Jeldld skélan: 1 — nagyon nem jellemzd, 2 — nem jellemzd, 3 — jellemz6, 4 — nagyon
jellemz6, nem szeretnék valaszolni)

e Kisholtban

e Szupermarketben

e Hipermarketben

e Borszakiizletben

e Személyesen egy nagyobb pincészetnél

e Személyesen egy kisebb pincészetnél vagy termelénél

e Interneten rendelem

e Rendezvényen, borfesztivalon

Melyik borrégio borait kostoltad mar?
Tébb valaszt is megjeldlhetsz.
o Balatoni borrégié (Badacsony, Balaton-felvidék, Csopak, Balatonboglar, Zala, Somlo)
e Duna borrégi6 (Csongrad, Hajos-Baja, Kunsag)
e Egri borrégio (Eger, Bukk, Matra)
e Eszak-Dunantuli borrégié (Etyek-Buda, Aszar-Neszmély, Mor, Pannonhalma)
e Soproni borrégio

e Tokaji borrégio



Melyik borrégio borai izlettek szamodra a leginkdbb?
e Balatoni borrégié (Badacsony, Balaton-felvidék, Csopak, Balatonboglar, Zala, Somlo)
e Duna borrégio (Csongrad, Hajos-Baja, Kunsag)
e Egri borrégid (Eger, Bukk, Métra)
e Eszak-Dunantuli borrégié (Etyek-Buda, Aszar-Neszmély, Mor, Pannonhalma)
e Soproni borrégid

e Tokaji borrégio

Honnan tajékozddsz boros témakkal kapcsolatban?
Pl. borvidekek, boraszatok, kostolasra ajanlott borok, borral kapcsolatos események,
stb.)
(Jeldld skalan: 1 — nagyon nem jellemzd, 2 — nem jellemzd, 3 — jellemz6, 4 — nagyon
jellemzd, nem szeretnék valaszolni)

e Napilap vagy annak melléklete (pl. Kisalfold Gasztro)

e Televizig, radio

o Koz0Osségi portalok

o Kultéri plakatok, szorolapok

e Boraszati Ujsagok, folydiratok

e Boraszattal kapcsolatos honlapok

e Ismerdstol, barattol hallom

Mi jut eszedbe elsére a pannonhalmi borvidékrol?

Roviden, 1-2 sz6ban.

Az alabb felsoroltak kdzul milyen pincészeteket, eseményeket, helyeket, szervezeteket
ismersz a pannonhalmi borvidékrél?
(Jel6ld skalan: 1 — egyaltalan nem ismerem, 2 — hallottam mar réla, 3 — jél ismerem, 4 —
nagyon jol ismerem, nem szeretnék valaszolni)

e Pannonhalmi Apatsagi Pincészet

e Pannonhalmi Jazzterasz

e Pannonhalmi Szent Marton Borrend

e Gyoéri Bornapok, Bor-, Borlovag és Gasztronomiai Fesztival



e Pannonhalmi pincejaras (Marton-nap, pinkdosd, stb.)
e Térségi borversenyek
e Egyéb, a borvidékhez tartozo6 boraszatok (pl. Babarczi, Deé, Hangyal)

e Préshazsorok a borvidéken (pl. Gyarmat-Ujhegy)

Mennyit lennél hajlando utazni egy jo boreért, egy szép boraszat, borvidék
megismeréséért?
(Ha eltekintiink az utazas anyagi vonzatatol.)

e Semennyit

e Par perc seta

o Kb. fél-1 dra utazas autdval/vonattal/busszal

o Kb. 2-3 dra utazés autdval/vonattal/busszal

e Fél napot is raszannéek/ a fél orszagot is atszelném

e Kulfoldre is szivesen ellatogatnék

Tegyuk fel, hogy nyertél egy utazast egy hazai borvidékre
paroddal/barataiddal/csaladoddal. Te szervezed a programot. Mi a fontos szamodra?
(Jelold skalan: 1 — nagyon fontos, 2 — nem fontos, 3 — fontos, 4 — nagyon fontos, nem
szeretnék valaszolni)

e Az ott termd borok jellemzdi

e A helyi boraszatok, pincészetek arai

e Igenyes széllashelyek

e J6 megkozelithetdség, infrastruktara

e Sz¢&p természeti kdrnyezet, tarazasi lehetdségek

e Nagyvaros kozelsége

e Kaulturélis programok, latnivalok

e Szobrakozasi lehetdségek (pl. termalfiirdd, szérakozohelyek)

e Gasztronémia

Ha valaszthatnal, hogyan kérnéd ezt az utazast?
e Inkabb legyen minden megszervezve, csomagban értékesitve (szallas, belépok,

programok idépontokkal)



e Inkabb a sajat tempdmban, sajat izlesem szerint fedezném fel a kdrnyéket, igy
eljuthatok a kevesbé popularis helyekre is

e Nem tudom megitélni

Ha az emlitett utazast nem ajandékba kapnad, hanem neked kellene allnod a
koltségeket, kb. mennyi pénzt szannal egy hétvégére?

Tegyuk fel, hogy 2 f6 részére, 2 éjszaka — 3 nap, altalad valasztott szallassal, programokkal

Mennyi pénzt szannal egy iiveg minéségi magyar borra?
(Sajat fogyasztasra, nem ajandékba.)
Sosem vennék magamnak bort

e 500 Ft-nal kevesebbet

e 501-1000 Ft

e 1001-2000 Ft

e 2001-3000 Ft

e 3000 Ft-nal tébbet

Mennyire érzed erosnek, csalogatonak a bormarketinget...
(Jelold skalan: 1 — egyaltalan nem tartom erésnek, 2 — nem igazan tartom erdsnek, 3 — er6snek
tartom, 4 — nagyon erdsnek tartom, nem szeretnék valaszolni)

- Magyarorszagon?

- apannonhalmi borvidékkel kapcsolatban?

Ha jartal mar a pannonhalmi borvidéken, mi tetszett szamodra a leginkabb? Es mi a

legkevéshé?

Oszd meg velem egyéb borral, bormarketinggel kapcsolatos gondolataidat is!




Nem

o Feérfi

o 18évalatt
e 18-35év kozott
e 36-50 év kozott
e 50 év felett

Lakdhely
e Falu
e Kisvaros
e Megyei jogu varos/nagyvaros

e Fovaros

Fo tevékenység
e Tanul6/Hallgaté vagyok
e Alkalmazott vagyok, szellemi munkat végzek
¢ Alkalmazott vagyok, fizikai munkat végzek
e Vezetd beosztasban vagyok
e Aktiv allaskeres6 vagyok

e Haztartasbeli/nyugdijas/megvaltozott munkaképességii/GYES-GYED-en vagyok
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1. szamu abra

A magyar bortermelés és export alakulasa
(2002-2013)
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3. szamu abra

borrégionként (2009)

A magyar borsz6l6k fajta szerinti megoszlasa
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4. szamu abra
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5. szamu abra
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6. szamu abra
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WINE BOTTLE

Forréas: http://winefolly.com/wp-content/uploads/2014/04/wine-bottle-types.ipg
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7. szdmu abra:

Szeremley Rizling
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8. szamu abra

Raspi-borok
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9. szamu abra
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11. szadmu abra

Magyar bor. Kozos kincsiink.

Kisatit & Nemzes Pregram Fogyassra minikkel  www. macyaiboernindinkorhuy

O x
255

MAGYAR BOR MINDENKOR

Magyar bor. J6 kedwvel, béséggel.

Kasnii a Nampali Barmarketing Program tamogatasdvl, Fogyasaza méréikall  wwwomagyarbonmindenkor.hu

Forras: http://www.matt.org.hu/uimages/dok//967.jpg

12. szamu abra

segi borszallitas ||

- T - o Err———

Forras: http://www.boraszportal.hu/a-butelia-melyen/20100212/jo bornak is kell a ceger



http://www.matt.org.hu/uimages/dok/967.jpg
http://www.boraszportal.hu/a-butelia-melyen/20100212/jo_bornak_is_kell_a_ceger

13. szadmu abra

r BALATON-FELVIDEKI BORMAGAZIN  sosmn  imosnin 2014

BORGENERACIOK

Forras: http://welovebalaton.hu/image/cimlap.1.exact726w.jpg?v=3

14. szamu abra

Forras: http://www.trademagazin.hu/hirek-es-cikkek/ceg-es-szemelyi-hirek/termekei-

nepszerusitesere-marketingkampanyt-indit-a-pannonhalmi-borvidek.html



http://welovebalaton.hu/image/cimlap.1.exact726w.jpg?v=3
http://www.trademagazin.hu/hirek-es-cikkek/ceg-es-szemelyi-hirek/termekei-nepszerusitesere-marketingkampanyt-indit-a-pannonhalmi-borvidek.html
http://www.trademagazin.hu/hirek-es-cikkek/ceg-es-szemelyi-hirek/termekei-nepszerusitesere-marketingkampanyt-indit-a-pannonhalmi-borvidek.html

15. szadmu abra
A.

A kérdoiv kitoltéinek megoszlasa
nem, életkor, lakéhely és f6 tevékenység
alapjan

Héztartasbeli/nyugdijas/GYES-GYED
Aktiv allaskeresé

Vezetd beosztasu

Alkalmazott (fizikai)

Alkalmazott (szellemi)
Tanulo/Hallgato

Févaros

Megyei jogl varos
Kisvaros

Falu

50<
36-50
18-35
<18

Férfi
NG

101

0] 20 40 60 80

100

120




1. miért fogyasztjak a bort? 2. mi a fontos vasarlas kdzben? 3. milyen

kornyezetbenfogyasztjak elsGsorban?

Borfogyasztasi szokasok

Pincelatogatas

Borfesztival

Borkostolo

Baratokkal, buli el&tt
Csaladi kérben, Ginnepekkor
Otthon, lazitasképp

Design
Széléfajta
Bor szine
Bor tipusa
Borvidék
Mindség
Ar

Sajatbor

Konny( beszerezhetdség
Prezstizs

Bor alap ital

Arfekvés

Tarsasag

Hatas

iz

0,5

1,5 2




1. hol vasarol jellemzéen bort? 2. honnan tajékozddik borokkal

kapcsolatos informaciokrol?

Hol vasarol és honnan tajékozddik a
fogyaszt6?

Ismerds
Szakhonlap
Szaklap
Outdoor
Kozdsségi media
Radio, TV
Napilap

Rendezvény

Internet

Kisebb pincészet

Nagyobb pincészet _+

Szaklzlet

Hipermarket
Szupermarket
Kisbolt

3,5

Mennyi pénzt szanna egy liveg jo
minéségl magyar borra?




E.

Pénz Uveg atkod * Szakizlet Crosstabulation

Szakiizlet Total
1 2 3 4
Count 3 0 0 0 3
1,00 o ithi
o owithind oo oo |o0%  |00%  |2.8%
Szakiizlet
S Count 13 22 11 7 53
Pénz_liveg_atko L
2,00 o within
d ) 50.0% |62,9% @@49,1%
Szakiizlet
Count 10 13 20 9 52
300 o ithi
o withinog coe (37,10 @48,1%
Szakiizlet
Count 26 35 31 16 108
Total 0 ithi
o withint 00 006 [100,0% [100.0% |100.0% |100,0%
Szakiizlet
=
A kitoltok altal leginkabb preferalt
borrégiok
40 A
30 A
20 -
10 | '
5) o
0 T T T T T 1
& N N § o &
%fa\-'bxo & B © \).;'(b& <&@ cpo*o




Hogyan fedezné fel szivesebben a
borvidéket?

6%

W Sajattempo
@ Szervezett Ut

ONem tudom

1. mennyire ismeri a pannonhalmi borvidék nevezetességeit? 2.

mennyire fontosak az alabbiak egy utazas soran?

A borvidékek kiemelt vonzeroi

Gasztronomia

Szorakozasilehet&ségek

Kulturalis lehet8ségek

Nagyvaros kdzelsége

Turalehetdségek

Infrastruktara

Szallas _#

Borok arai

Borok jellemzdi

Préshazsorok (pl. Gyarmat) |

Egyeb pincészetek |

Borversenyek |

Pincejarasok |

Gydri Bornapok _*

Szt. Marton Borrend ]

Jazzterasz
PAP




l.
Correlations

Pénz_7vége |Pénz_lveg_at
atkod kod
Pearson' ) 108
Pénz_7vége_atko Correlation
d Sig. (2-tailed) 284
N 107 107
Pearson
o ) Correlation 105 !
Pénz_liveg_atkod Sig. (2-tailed) 284
N 107 108
J.
Correlations
Pénz_7vége_ [ Mennyit_ut
atkod az
Pearson ' 1 P
Pénz_7vége_atko Correlation
d Sig. (2-tailed) 015
N 107 107
Pearson .
i Correlation 235 1
Mennyit Wtez oo (o-tailed) | 015
N 107 108

Forras: sajat szerkesztés a Bor, madmor, marketing c. kérd6iv valaszai alapjan



16. szamu abra 17. szamu abra

19. szamu abra 20. szamu abra

21. szamu ébra

Forras (16-21.): sajat készités (2013. november)



22. szamu ébra

Gyarmat kozség lakossaganak megoszlasa
korcsoportok szerint (2011)

m0-14 éves

W 15-39 éves
m40-59 éves
O 60-69 éves
O70év felett

23. szamu ébra

Gyarmat kozség lakossagszamanak

alakulasa 1980-2011 kozott

1800
1500 e
] K-
£ 1200
T
b
.E 500
8 —e—Alland6 népesség
= 600
- ——Lakonépesség
300
0
1980 1990 2001 2011
Alland6 népesség | 1602 1433 1347 1305
Lakdnépesség 1536 1391 1306 1278
Forras (21-22.): sajat szerkesztas a KSH adatai

(http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/nepsz2011/nepsz 03 08 2011.pdf)

alapjan


http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/nepsz2011/nepsz_03_08_2011.pdf
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